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Extended Abstract (1/2) 

	 Background: Rural households in Don Mot Daeng Subdistrict, Don Mot Daeng 
District, Ubon Ratchathani Province, in Northeastern Thailand rely primarily on rice cultivation, 
cassava and corn farming, livestock raising, and daily wage labor. Income is typically modest 
and vulnerable to shocks, particularly recurrent flooding that frequently damages crops and 
reduces opportunities for employment. As a result, many households struggle to meet basic 
expenses for food, consumer goods, and agricultural equipment. This study was designed to 
strengthen household economic capacity by introducing skills in weaving plastic-strip bags 
and by supporting community-based enterprise development as a sustainable source of              
supplemental income.
	 Training and Skill Development: At the outset, participating households had no 
prior experience in weaving plastic bags. Two training sessions, each lasting five days, were 
organized in collaboration with the Ban Non Daeng Village No. 11 Plastic Basket Weaving 
Enterprise Group. Participants were introduced to essential weaving tools such as plastic strips, 
scissors, knives, metal buttons, hammers, and stamping blocks. Training was delivered through 
one-on-one mentoring by experienced enterprise members, beginning with fundamental 
skills in laying out patterns, shaping bag corners, and ensuring structural stability so that bags 
could stand upright. Following the training sessions, participants were provided with plastic 
strips to continue practice at home. They brought completed bags back to the enterprise 
group for quality assessment. Once participants demonstrated proficiency in basic patterns, 
they advanced to more complex designs. Successful trainees were invited to join the      
enterprise as full members and were supplied with materials such as plastic strips, leather 
handles, and metal buttons. Finished products were compensated according to size and 
complexity: larger and intricately patterned bags yielded higher earnings, while simpler 
designs earned less. After deducting material costs, the remainder was distributed as 
household income.
	 Brand Development and Marketing Strategy: To increase competitiveness and 
market visibility, the enterprise undertook brand development training. A SWOT analysis 
revealed key strengths in weaving design capability, weaknesses in lacking a unique brand 
identity, opportunities in sustained international demand through intermediaries, and threats 
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from intense competition in local and regional markets. In response, a new brand 
identity— Mot Daeng Handmade—was established, inspired by the local subdistrict 
name. The brand was visually represented through PU leather tags attached to bag 
straps, with the logo on the front and contact details on the back. In addition, the 
group developed new design variations, including English alphabet patterns (A–Z) 
for customized orders. Plans were also initiated to experiment with natural          

Extended Abstract (2/2) 

materials such as bulrush (krachut) to reduce reliance on synthetic inputs and expand environmentally friendly product lines.
	 Outcomes and Economic Impact: As skills improved, the enterprise group expanded its membership to 40 households, 
supported by a revolving fund of 50,000 THB (≈ 1,400 USD). Members collectively produced woven bags that were checked for 
quality, branded, and distributed for retail sale in local shops, across Ubon Ratchathani Province, and to international buyers. Efforts are 
underway to expand distribution via online platforms under the Mot Daeng Handmade brand. On average, participating households 
were able to produce about 15 woven bags per month, sold at 150–400 THB (≈ 4.20–11.20 USD) each depending on design      
complexity. For example, a simple diagonal pattern cost 50 THB (≈ 1.40 USD) to produce (excluding labor) and retailed at 199 THB  
(≈ 5.60 USD), while a star-patterned design cost 100 THB (≈ 2.80 USD) to produce and retailed at 400 THB (≈ 11.20 USD), yielding 
net profits of 100–300 THB (≈ 2.80–8.40 USD) per bag. This translated into an additional 2,250 THB (≈ 63 USD) per month or 27,000 
THB (≈ 756 USD) per year for households producing mid-range bags. When added to the baseline average annual income of 42,000 
THB (≈ 1,176 USD), total household income increased to 69,000 THB (≈ 1,932 USD)—an improvement of approximately 64.3%. For 
those capable of producing higher-value designs or larger volumes, income gains were even more substantial.
	 Sustainable Development of Human and Social Capital: Beyond direct financial benefits, the project contributed to    
the development of human capital by equipping households with practical vocational skills that can be sustained and transferred 
across generations. Weaving skills not only offered a pathway for income diversification but also provided opportunities for innovation, 
such as adapting new patterns or experimenting with natural fibers. At the same time, the initiative strengthened social capital  
within the community: enterprise members shared techniques freely, provided mutual assistance, and collaborated on branding and 
marketing. This collective effort fostered stronger relationships both within the community and with external buyers. The Ban Non 
Daeng Village No. 11 Plastic Basket Weaving Enterprise Group is positioning itself for long-term sustainability by continually innovating 
product designs, developing a recognizable brand, and reducing dependence on intermediaries. Direct-to-customer marketing and 
online distribution are expected to widen the consumer base and secure more stable demand. In addition, the skills and knowledge 
cultivated through this initiative can be transmitted to younger generations, ensuring that weaving remains both a cultural and     
economic asset for the community.
	 Conclusion: By combining skill development, enterprise branding, and market diversification, the project in Don Mot Daeng 
demonstrates how community-based interventions can enhance household income, strengthen resilience against economic shocks,    
and build sustainable pathways out of poverty. The case highlights the importance of integrating human capital development with 
market-oriented strategies to ensure long-term viability and equitable benefits for participating households.

Keywords: Ubon Ratchathani Province, Poverty, Weaving bag, Plastic lines, Level up income

Area Based Development Research Journal   =====    Vol. 17 No. 3 pp. 231-241
https://doi.org/10.48048/abcj.2025.231

Enhancing Household Income through Handwoven 

Plastic-Strip Bags: A Case Study in Don Mot Daeng 

Subdistrict, Ubon Ratchathani Province, Thailand



บทความวิิจััย  ปิิยะมาศ ทััพมงคล* ศิิริิสุุดา แสนอิิว เพีียงกมล มานะรััตน์์ และ ขวััญณภิิส รััชตะวรรณ

วัันท่ี่�รัับบทความ: 
	 10 มิิถุุนายน 2568 

วัันแก้้ไขบทความ: 
	 14 สิิงหาคม 2568  

วัันตอบรัับบทความ: 
	 21 สิิงหาคม 2568

คณะรััฐศาสตร์์ มหาวิิทยาลััยอุุบลราชธานีี อำำ�เภอวาริินชำำ�ราบ จัังหวััดอุุบลราชธานีี 34190
*ผู้้�เขีียนหลััก อีีเมล์์: piyamart.t@ubu.ac.th

บทคััดย่่อ 

	 ครััวเรืือนคนจนในตำำ�บลดอนมดแดง อำำ�เภอดอนมดแดง จัังหวััดอุุบลราชธานีี ประกอบ
อาชีีพทำำ�นาข้้าว ปลููกมันสำำ�ปะหลััง ทำำ�ไร่่ข้้าวโพด เลี้้�ยงโค กระบืือ เป็็ด ไก่่ และรัับจ้้างทั่่�วไป มีี
รายได้้จากการจำำ�หน่่ายผลผลิิตทางการเกษตรและรัับจ้้างรายวััน และมีีรายจ่่ายจากการซื้�้อ
สิินค้้าอุุปโภคบริิโภคในครััวเรืือน การซ้ื้�อหรืือเช่่าวััสดุอุุปกรณ์์ทางการเกษตร แต่่เนื่่�องจากตำำ�บล
ดอนมดแดงเป็็นพื้้�นที่�่ภััยพิบัิัติิซ้ำำ��ซากจากอุทุกภัยจึึงทำำ�ให้้ครััวเรืือนคนจนมีีรายได้ไ้ม่เ่พีียงพอกับั
รายจ่่าย งานวิิจััยนี้้�จึึงพััฒนาศัักยภาพครััวเรืือนคนจนให้้สามารถสร้้างรายได้้เสริิมเพื่่�อบรรเทา
ปััญหาความยากจน ด้้วยการนำำ�ใช้้องค์์ความรู้้�ด้านการสานกระเป๋๋าจากเส้้นพลาสติกของ
วิิสาหกิิจกลุ่่�มสานตะกร้าพลาสติกบ้านโนนแดง หมู่่�ท่ี่� 11 โดยมีีครััวเรืือนคนจน 15 ครััวเรืือน   
เข้า้ร่ว่มกิิจกรรมการพัฒนาศัักยภาพดัังนี้้� 1) การฝึกึอบรมการสานกระเป๋๋าจากเส้้นพลาสติกิกับ
วิสิาหกิิจกลุ่่�มสานตะกร้า้พลาสติกบ้า้นโนนแดง หมู่่�ท่ี่� 11 เป็็นการอบรมการสานกระเป๋า๋ด้ว้ยลาย
พื้้�นฐานเพื่่�อให้ผู้้้�เข้า้รัับการอบรมได้เ้รีียนรู้้�วิธิีีการสานกระเป๋า๋ วิธิีีการขึ้้�นรููปทรงของกระเป๋า๋ และ
ฝึึกให้เ้กิดิทักัษะความชำำ�นาญในการสานกระเป๋า๋ โดยลวดลายที่�่อบรมคืือ ลายหัวัใจ ลายตัวัเอส 
หรืือลายขอ และลายดอกไม้้ และการฝึึกสานกระเป๋๋าด้้วยเส้้นพลาสติกท่ี่�มีีขนาดไม่่เท่่ากัันเพื่่�อ
สร้างลวดลายที่�่มีีความละเอีียด มีีมิติ ิและมีีความสวยงาม และ 2) การพัฒนาแบรนด์์สิินค้้าของ
วิิสาหกิิจกลุ่่�มสานตะกร้้าพลาสติิกบ้้านโนนแดง หมู่่�ท่ี่� 11 โดยจััดกิิจกรรมอบรมการออกแบบ
แบรนด์์หรืือตราสิินค้้า และออกแบบแบรนด์์สิินค้า้ ภายใต้้ชื่่�อ “มดแดงแฮนด์เ์มด” เป็็นแท็็กห้อย
สายกระเป๋๋า วััสดุเป็็นหนััง PU เจาะรููห้้อยสายคล้้อง โดยด้้านหน้้าเป็็นโลโก้้และด้้านหลัังเป็็น   
รายละเอีียดของแหล่่งผลิิต และพััฒนาลวดลายตััวอักษรภาษาอัังกฤษ A – Z สำำ�หรัับการสั่่�งผลิิต
กระเป๋๋าสานตามคำำ�สั่่�งซ้ื้�อ ส่ง่ผลให้้ครััวเรืือนคนจนสามารถเข้้าร่ว่มเป็็นสมาชิกิวิสาหกิิจโดยผลิติ
ตะกร้้าและกระเป๋๋าจากเส้้นพลาสติกได้้เดืือนละ 15 ใบ รายได้้ต่่อกระเป๋๋า 1 ใบ คืือ 150 บาท   
ส่่งผลให้ม้ีีรายได้เ้พิ่่�ม 2,250 บาทต่อ่เดืือน หรือื 27,000 บาทต่อ่ปีี และกลุ่่�มวิสิาหกิจิสานตะกร้า้
พลาสติกิบ้านโนนแดง หมู่่�ที่�่ 11 มีีแนวทางในการวางแผนการพัฒนาสินิค้้าให้ม้ีีความโดดเด่่น การ
สร้้างสรรค์ลวดลายใหม่่ท่ี่�สามารถดึงดููดผู้้�ซ้ื้�อและการสร้้างแบรนด์์สิินค้้าเป็็นของตนเอง ทำำ�ให้้ 
ผู้้�ซื้�้อสามารถติดิต่่อสั่่�งซื้�้อผลิิตภัณัฑ์์จากกลุ่่�มวิิสาหกิิจโดยตรง และเป็น็การลดการพึ่่�งพาพ่อ่ค้้า
คนกลาง

คำำ�สำำ�คัญ: 
จัังหวััดอุุบลราชธานีี 
ความยากจน 
กระเป๋๋าสาน 
เส้้นพลาสติก 
การยกระดัับรายได้้

การยกระดัับรายได้้ครััวเรืือนคนจนด้้วยการสานกระเป๋๋า

จากเส้้นพลาสติกิ ตำำ�บลดอนมดแดง จัังหวัดัอุบุลราชธานีี
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บทนำำ�  

	ปั ญหาความยากจนเป็็นปััญหาท่ี่�เกิิดขึ้้�นในสัังคมไทยมา

เป็็นเวลายาวนาน ทำำ�ให้้มีีคนจนกระจายอยู่่�ทั่่�วทุกภูมิิภาคของ

ประเทศไทย โดยในปีี พ.ศ. 2567 ประเทศไทยมีีจำำ�นวนคนจนเพิ่่�มขึ้้�น

จากปี พ.ศ. 2566 สููงถึึง 3.8 เท่่า (Thansettakij, 2024) และครััวเรืือน

คนจนตามดััชนีีความยากจนหลายมิิติิ (Multidimensional Poverty 

Index: MPI) มีีจำำ�นวน 887,263 ครััวเรืือน หรืือ 2,568,168 คน 

ด้้วยตััวชี้้�วััดความยากจนจากฐานข้้อมูลูระบบบริิหารจัดัการข้อมูลู

การพัฒนาคนแบบชี้้�เป้า้ (Thai People Map and Analytics Platform: 

TPMAP) 5 มิิติิ คืือ ด้้านสุุขภาพ ด้้านความเป็็นอยู่่� ด้้านการศึึกษา 

ด้้านรายได้้ และด้้านการเข้้าถึึงบริิการรััฐ โดยคนจน 1 คน อาจมีี

สาเหตุุของความยากจนมากกว่่า 1 ด้้าน ((Thai People Map and 

Analytics Platform, 2025) ปััญหาความยากจนในประเทศไทยมีี

ความซัับซ้้อนมากขึ้้�น เนื่่�องจากความยากจนไม่่เพีียงหมายถึึงการ

มีีรายได้้น้้อยกว่ารายจ่่ายเพื่่�อการดำำ�รงชีีพเท่่านั้้�น แต่่ยัังรวมถึึง

ปััญหาเชิงิโครงสร้า้งอำำ�นาจและโอกาสต่า่ง ๆ  ในสังัคมท่ี่�กลุ่่�มคนจน

ยัังไม่่สามารถเข้้าถึึงได้้ (Sihaboonlee, 2023)

	 ความยากจนมีีสาเหตุุจากหลายปััจจััย เช่่น การไม่่ได้้รัับ

การศึึกษาและการรัักษาพยาบาล การไม่่มีีงานทำำ� การขาดแคลน

อาหารเสื้้�อผ้้า การขาดแคลนท่ี่�ดิินทำำ�กิน เป็็นต้้น (Jensantikul, 

2023) โดยเฉพาะอย่่างยิ่่�ง ปััจจััยด้้านการขาดโอกาสในการศึึกษา 

ทำำ�ให้้ต้้องประกอบอาชีีพท่ี่�มีีค่าตอบแทนต่ำำ��และเป็็นอาชีีพที่�่เน้้น 

การใช้้แรงงานมากกว่าการใช้้องค์์ความรู้้�จากการศึกษา โดยได้้รัับ

ค่่าจ้้างเพีียงวัันละ 300–350 บาท นอกจากนี้้� รายได้้จากการ

จำำ�หน่่ายสิินค้า้ทางการเกษตรท่ี่�มีีราคาตกต่ำำ�� โดยเฉพาะข้้าวเปลืือก

ที่�่เกษตรกรจำำ�หน่่ายกัับโรงสีี ซึ่่�งมีีราคาเฉลี่�่ยเพีียงกิิโลกรััมละ  

11–14 บาท (Department of Internal Trade, 2023) จึึงเป็็นสาเหตุุ

ให้้ครััวเรืือนจำำ�นวนมากมีีรายได้้ไม่่เพีียงพอกัับรายจ่่าย การช่วย  

ยกระดัับรายได้้ของครััวเรืือนคนจนจึึงเป็็นวิิธีีช่วยบรรเทาปััญหา

ความยากจนได้้ และการเพิ่่�มโอกาสและศัักยภาพของคนจน โดย

การพัฒนาด้้านการศึกษาหรืือทัักษะอาชีีพ หรืือการเพิ่่�มศัักยภาพ

ของคนวััยทํํางานจึึงเป็็นช่่องทางในการเพิ่่�มรายได้้ (Pangthai & 

Phosing, 2019)

สถานการณ์ที่่�เป็็นอยู่่�เดิิม

	ปี  พ.ศ. 2566 อำำ�เภอดอนมดแดง จัังหวััดอุุบลราชธานีี   

มีีสถานการณ์์ความยากจนจากฐานข้้อมููล Provincial Poverty   

Alleviation Operating System (PPAOS) ดัังนี้้� ทุุนมนุุษย์์อยู่่�ในระดัับ

สููงท่ี่�สุุด คืือ 2.62 ทุุนกายภาพ คืือ 2.43 ทุุนเศรษฐกิิจ คืือ 2.23  

ทุุนทางสัังคม คืือ 2.01 และทุุนธรรมชาติิ อยู่่�ที่�่ 1.78 (Provincial 

Poverty Alleviation Operating System, 2023) ซึ่่�งทุุนทั้้�ง 5 ด้้าน 

ของประชาชนในอำำ�เภอดอนมดแดงอยู่่�ในระดัับท่ี่�ไม่่สููงมากนััก ซึ่่�ง

แสดงถึึงครััวเรืือนค่่อนข้้างมีีความลำำ�บากในการดำำ�รงชีีวิิต โดย

ตำำ�บลดอนมดแดง มีีครััวเรือืนคนจนจำำ�นวน 62 ครััวเรือืน ส่่วนใหญ่่

เป็็นผู้้�สูงอายุุ มีีรายได้้จากการทำำ�นา ซึ่่�งเงินิลงทุุนเพื่่�อเป็็นค่่าใช้้จ่่าย

ในการทำำ�นามาจากการกู้้�ยืมเงิินจากธนาคาร นอกจากนี้้�ครััวเรืือน

คนจนได้้รัับเงิินช่่วยเหลืือจากรััฐบาลแต่่ไม่่เพีียงพอกัับค่่าใช้้จ่่ายใน

ครััวเรืือน ซึ่่�งมีีทั้้�งค่่าอุุปโภคบริิโภค ค่่ารัักษาพยาบาล อีีกทั้้�งการ

พััฒนาอาชีีพเพื่่�อเพิ่่�มรายได้้สำำ�หรัับผู้้�สูงอายุุยัังมีีข้อจำำ�กัด เพราะไม่่

สามารถทำำ�งานท่ี่�ใช้้แรงงานได้้ 

	 ความยากจนของประชาชนในตำำ�บลดอนมดแดง อำำ�เภอ

ดอนมดแดง จัังหวััดอุุบลราชธานีี เกิิดจาก 2 ปััจจััยหลััก คืือ 

ลัักษณะภูมิูิศาสตร์แ์ละรายได้้จากการประกอบอาชีีพเกษตรกรรม

ค่่อนข้้างต่ำำ�� เนื่่�องจากตำำ�บลดอนมดแดงอยู่่�ติิดแม่่น้ำำ��และลำำ�น้ำำ��

ธรรมชาติิ โดยทิิศใต้้ติิดกัับแม่่น้ำำ��มูล ทิิศเหนืือติิดกัับลำำ�ห้วยวัังโฮ 

ทิิศตะวัันออกติดกัับลำำ�เซบก ซึ่่�งในช่่วงฤดููฝนของทุุกปีจะเกิิด

สถานการณ์์น้ำำ��ท่่วม ทำำ�ให้้สููญเสีียผลผลิิตและเงิินจากการลงทุุน

ทำำ�การเกษตร และประชาชนส่่วนใหญ่่ประกอบอาชีีพทำำ�นาและ

รัับจ้้างทั่่�วไป ซึ่่�งมีีรายได้้ไม่่เพีียงพอต่่อการดำำ�รงชีีพและเป็็นรายได้้ 

ท่ี่�ไม่่แน่่นอน จึึงส่่งผลต่่อฐานะความเป็็นอยู่่�ของประชาชนในตำำ�บล

ดอนมดแดง ส่่งผลให้้ประชาชนบางส่่วนจััดตั้้�งกลุ่่�มเพื่่�อประกอบ

อาชีีพเสริิม ดัังนี้้� วิิสาหกิิจกลุ่่�มไม้้กวาดบ้้านวัังไฮ หมู่่�ที่�่ 7 วิิสาหกิิจ

กลุ่่�มสานตะกร้้าพลาสติิกบ้้านโนนแดง หมู่่�ท่ี่� 11 กลุ่่�มทำำ�ปลาส้้ม   

หมู่่�ท่ี่� 5 กลุ่่�มปลาแดดเดีียว หมู่่�ท่ี่� 4 ชุุมชนเลี้้�ยงปลานิิล หมู่่�ที่�่ 9 แต่่

ครััวเรืือนคนจนที่�่ไม่่มีีศัักยภาพ ทัักษะและเงิินทุุนในการประกอบ

อาชีีพเสริิม จึึงทำำ�ให้้ไม่่สามารถเข้้าร่่วมกลุ่่�มอาชีีพต่่าง ๆ ส่่งผลให้้

ยัังคงมีีฐานะยากจน โดยมีีรายได้้เฉลี่�่ยเพีียง 3,500 บาทต่่อเดืือน 

ซึ่่�งไม่่เพีียงพอต่่อการดำำ�รงชีีพ 

	วิ สาหกิิจกลุ่่�มสานตะกร้าพลาสติิกบ้้านโนนแดง หมู่่�ที่�่ 11 

ก่่อตั้้�งในปี ีพ.ศ. 2564 มีีสมาชิิกจำำ�นวน 25 คน ผลิิตตระกร้้าทรง

ต่่าง ๆ ท่ี่�สามารถใช้้งานได้้อเนกประสงค์์ เช่่น ของท่ี่�ระลึึกงาน

เกษีียณหรืือของใช้ใ้นครััวเรืือน ต่่อมาวิสิาหกิจิเพิ่่�มการผลิิตกระเป๋า๋

จากเส้้นพลาสติิกเพื่่�อเพิ่่�มยอดการจำำ�หน่่าย โดยตะกร้้าและ  

กระเป๋๋าพลาสติกท่ี่�จำำ�หน่่ายมีีขนาดและลวดลายท่ี่�มีีความสวยงาม

แตกต่่างกััน และราคาจำำ�หน่่ายขึ้้�นอยู่่�กัับขนาดและความซัับซ้้อน

ของลวดลายของกระเป๋๋า ซึ่่�งเริ่่�มตั้้�งแต่่ 100 – 400 บาท โดยต้้นทุุน

การผลิิตขึ้้�นอยู่่�กัับปริิมาณเส้้นพลาสติิกและค่่าแรงประมาณ         

40 – 50 บาทต่อใบ การผลิิตกระเป๋๋าจากเส้้นพลาสติกจะผลิิตตาม

ความต้้องการของผู้้�ซื้�้อหรืือคำำ�สั่่�งซื้�้อของร้้านศิิลป์์สานงานทอ     

คุุณเปรม อำำ�เภอนิิคมคำำ�สร้้อย จัังหวััดมุุกดาหาร ซึ่่�งเป็็นพ่่อค้้า

คนกลางเพื่่�อจำำ�หน่่ายภายในประเทศและส่่งออกไปยัังต่่างประเทศ 

เช่น่ ประเทศเยอรมนีี ญ่ี่�ปุ่่�น มาเลเซีีย เป็น็ต้้น และผลิติเพื่่�อจำำ�หน่า่ย
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ในงานแสดงสิินค้้าต่่าง ๆ ภายในประเทศ โดยวิิสาหกิิจกลุ่่�มสาน

ตะกร้้าพลาสติิกบ้านโนนแดง หมู่่�ท่ี่� 11 ประสบปััญหาดัังนี้้� 1) ไม่่มีี

แบรนด์์สินิค้้าเป็็นของตนเอง จึึงไม่ส่ามารถสร้างการรัับรู้้�และจดจำำ�

ของผู้้�ซ้ื้�อได้้ 2) ไม่่สามารถสานกระเป๋๋าได้้ทัันตามคำำ�สั่่�งซ้ื้�อ เนื่่�องจาก

มีีสมาชิิกเพีียง 25 คน ซึ่่�งกระเป๋๋าท่ี่�มีีลวดลายละเอีียดและซัับซ้้อน  

ดัังภาพที่�่ 1 (Figure 1) จะใช้เ้ส้้นพลาสติกิขนาดไม่เ่ท่่ากัันและใช้้เวลา

ในการสาน ทำำ�ให้้สามารถจำำ�หน่่ายในราคาสููงกว่่าลวดลายทั่่�วไป 

และ 3) ไม่่มีีงบประมาณลงทุุนเพีียงพอสำำ�หรัับการฝึึกทักษะการสาน

กระเป๋า๋ให้กั้ับสมาชิกิใหม่ ่ดัังนั้้�น วิิสาหกิจิจึงึต้อ้งการรัับสมาชิกิใหม่่

เพื่่�อเพิ่่�มกำำ�ลังการผลิิตสิินค้้า ซึ่่�งสอดคล้้องกัับความต้้องการสร้้าง

อาชีีพเสริมเพื่่�อเพิ่่�มรายได้้ของครััวเรืือนคนจนในตำำ�บลดอนมดแดง 

จำำ�นวน 15  ครััวเรืือน ที่�่สนใจฝึึกทักษะการสานกระเป๋๋าพลาสติิก

และต้้องการเป็็นสมาชิิกของกลุ่่�มวิิสาหกิิจ

	

กระบวนการที่่�ใช้้ในการเปลี่่�ยนแปลง
และการยอมรัับของชุุมชนเป้้าหมาย
	

	 1. การฝึึกอบรมการสานกระเป๋๋าจากเส้้นพลาสติก 

	 ครััวเรืือนคนจนกลุ่่�มเป้้าหมายซึ่่�งไม่่มีีทักษะและความ

ชำำ�นาญในการสานกระเป๋๋าจากเส้้นพลาสติก เข้้าอบรม 2 รอบ   

รอบละ 5 วััน กัับวิิสาหกิิจกลุ่่�มสานตะกร้้าพลาสติกบ้้านโนนแดง 

หมู่่�ท่ี่� 11 โดยเริ่่�มต้้นด้้วยการแนะนำำ�อุปกรณ์์สำำ�หรัับการสานกระเป๋๋า 

ได้้แก่่ เส้้นพลาสติิก กรรไกร มีีด กระดุุมเหล็็ก ค้้อนตอก และแท่่น

รองตอก ดัังภาพท่ี่� 2 (Figure 2) จากนั้้�น เป็็นการฝึึกสานกระเป๋๋า

โดยมีีสมาชิิกกลุ่่�มวิิสาหกิิจช่่วยสอนในลัักษณะตััวต่อตััว เพื่่�อ

ถ่่ายทอดเทคนิิคและกรรมวิิธีีในการสานกระเป๋๋า

	ก ารอบรมครั้้�งท่ี่� 1 เป็็นการอบรมการสานกระเป๋๋าด้้วย 

ลายพื้้�นฐาน เพื่่�อให้้ผู้้�เข้้ารัับการอบรมได้้เรีียนรู้้�วิิธีีการสานกระเป๋๋า 

วิธิีีการขึ้้�นรููปทรงของกระเป๋๋า และฝึึกสานกระเป๋๋าเพื่่�อให้้เกิิดทัักษะ

ความชำำ�นาญ ดัังภาพท่ี่� 3 (Figure 3) โดยลวดลายท่ี่�ใช้้อบรมคืือ 

ลายหััวใจ ลายตััวเอสหรืือลายขอ และลายดอกไม้้ ดัังตารางที่�่ 1 

(Table 1)

	ก ารอบรมครั้้�งท่ี่� 2 เป็็นการอบรมการสานกระเป๋๋าด้้วย

ลวดลายท่ี่�ซัับซ้้อนมากขึ้้�นและต้้องใช้้เทคนิิคและความชำำ�นาญสููงขึ้้�น 

โดยการฝึึกสานกระเป๋๋าด้้วยเส้้นพลาสติิกท่ี่�มีีขนาดไม่่เท่่ากัันเพื่่�อ

สร้้างลวดลายท่ี่�มีีความละเอีียด มีีมิิติิ และมีีความสวยงามมากขึ้้�น 

ซึ่่�งสามารถจำำ�หน่่ายในราคาท่ี่�สููงขึ้้�น และเป็็นท่ี่�ต้้องการของตลาด

ต่่างประเทศ ดัังภาพท่ี่� 4 (Figure 4)

	 หลัังจากการฝึึกอบรมทั้้�ง 2 รอบ ครััวเรืือนคนจนกลุ่่�ม  

เป้้าหมายได้้รัับเส้้นพลาสติกไปฝึึกสานที่�่บ้้านเพื่่�อให้้เกิิดความ

ชำำ�นาญ และนำำ�กลับมาให้้สมาชิิกกลุ่่�มวิิสาหกิิจตรวจสอบความ

ละเอีียด เมื่่�อครััวเรืือนคนจนกลุ่่�มเป้้าหมายมีีความชำำ�นาญในการ

สานกระเป๋๋าลวดลายนั้้�น ๆ แล้้ว กลุ่่�มวิิสาหกิิจจะสอนการสาน

ลวดลายท่ี่�มีีความซัับซ้้อนมากขึ้้�น ดัังภาพท่ี่� 5 (Figure 5)

	 ครััวเรืือนคนจนกลุ่่�มเป้้าหมายที่�่ฝึึกสานกระเป๋๋าลวดลาย

ต่่าง ๆ และผ่่านมาตรฐานของกลุ่่�มวิิสาหกิิจ ก็็จะเข้้าเป็็นสมาชิิก

กลุ่่�มวิิสาหกิิจ และได้้รัับมอบหมายงานสานกระเป๋๋า โดยจะได้้รัับ

อุุปกรณ์์ที่�่จำำ�เป็็นในการสานกระเป๋๋า ประกอบด้้วย เส้้นพลาสติิก 

สายหนััง กระดุุมเหล็็ก และได้้รัับค่่าตอบแทนเมื่่�อสานกระเป๋๋า    

แล้้วเสร็จ โดยค่่าตอบแทนจะขึ้้�นอยู่่�กับขนาดและลวดลายของ

กระเป๋๋า เช่่น กระเป๋๋าท่ี่�มีีขนาดใหญ่่และมีีลวดลายท่ี่�ซัับซ้้อนจะได้้

รัับค่่าตอบแทนสููงกว่ากระเป๋๋าขนาดเล็็กหรืือกระเป๋๋าท่ี่�มีีลวดลาย  

ซัับซ้้อนน้้อยกว่า ซึ่่�งวิิสาหกิิจจะหัักต้นทุุนจากค่าอุุปกรณ์์ และเงิิน

ส่่วนท่ี่�เหลืือจะเป็็นรายได้้ของครััวเรืือนคนจนกลุ่่�มเป้้าหมาย
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Figure 1 Plastic woven bags with intricate and detailed patterns Figure 2 Materials for making a plastic bag
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Figure 3 Training workshop on plastic strip bag weaving

Table 1 Bags with basic patterns

Patterns Bags 

A diagonal-patterned bag, size M, with dimensions of 14 centimeters wide, 26 centimeters 

long, and 27 centimeters high, has an average production cost of 40–45 Baht per piece. For 

individuals who have just completed training, production takes approximately 3 hours per 

bag  per person. Skilled weavers can produce one bag in about 1.5 hours. The bag can be 

sold at a retail price of 100 Baht per piece, while the wholesale price is 80 Baht per piece 

(for orders of 10 pieces or more).

An S-patterned or hook-patterned bag, size M, with dimensions of 14 centimeters wide, 

26 centimeters long, and 27 centimeters high, has an average production cost of 40–45 Baht 

per piece. For individuals who have just completed training, production takes approximately 

4 to 5 hours per bag per person. Skilled weavers can produce one bag in about 2.5 to 3 

hours. The bag can be sold at a retail price of 150 Baht per piece, while the wholesale price 

is 120 Baht per piece (for orders of 10 pieces or more).

A heart-patterned bag, size M, with dimensions of 14 centimeters wide, 26 centimeters long, 

and 27 centimeters high, has an average production cost of 40–45 Baht per piece. For  

individuals who have just completed training, production takes approximately 4 hours per bag 

per person, while skilled weavers can produce one bag in about 2.5 hours. The bag can be 

sold at a retail price of 199 Baht per piece, while the wholesale price is 160 Baht per piece 

(for orders of 10 pieces or more).

A square-based basket, size S, with dimensions of 12 centimeters wide, 24 centimeters 

long, and 25 centimeters high, has an average production cost of 50 Baht per piece. For 

individuals who have just completed training, production takes approximately 4 to 5 hours 

per basket per person, while skilled weavers can produce one basket in about 3 hours. The 

basket can be sold at a retail price of 100 Baht per piece, while the wholesale price is 80 

Baht per piece (for orders of 10 pieces or more).



	 2. การพัฒนาแบรนด์์สิินค้้า 

	กลุ่่� มวิิสาหกิิจต้้องการพัฒนาความรู้้� ทัักษะ และกลยุุทธ์

ด้้านการตลาด เพื่่�อสร้างความเข้้มแข็็ง จึึงจััดกิิจกรรมอบรมการ

ออกแบบแบรนด์์หรืือตราสิินค้้า โดยเริ่่�มจากการวิเคราะห์์จุุดแข็็ง 

จุุดอ่่อน โอกาส และอุุปสรรคของกลุ่่�มวิิสาหกิิจ พบว่่า จุุดแข็็ง คืือ 

กลุ่่�มวิิสาหกิิจสามารถออกแบบลวดลายได้้ จุุดอ่่อนของกลุ่่�ม

วิิสาหกิจิ คืือ ไม่ม่ีีแบรนด์สิ์ินค้า้ของตัวัเองทำำ�ให้ต้้้องจำำ�หน่า่ยสิินค้า้

ผ่่านพ่่อค้้าคนกลาง จึึงทำำ�ให้้ไม่เ่ป็็นท่ี่�รู้้�จักของตลาดโดยตรง โอกาส

ของกลุ่่�มวิิสาหกิิจ คืือ มีีการสั่่�งซื้�้อสิินค้้าจากตลาดต่่างประเทศ

อย่่างต่่อเนื่่�องผ่่านพ่่อค้้าคนกลาง อุุปสรรค คืือ มีีการจำำ�หน่่าย

กระเป๋๋าสานในตลาดทั่่�วไป ทำำ�ให้้ต้้องพััฒนาผลิิตภััณฑ์์ให้้สามารถ

แข่่งขัันกัับผู้้�ค้้ารายอื่่�นได้้

	วิ สาหกิิจกลุ่่�มสานตะกร้าพลาสติิกบ้้านโนนแดง หมู่่�ที่�่ 11 

ออกแบบแบรนด์์สิินค้้า ภายใต้้ชื่่�อ “มดแดงแฮนด์์เมด” โดยนำำ�จุดเด่่น

จากชื่่�อตำำ�บลท่ี่�เป็็นท่ี่�ตั้้�งของกลุ่่�มวิิสาหกิิจ รวมทั้้�งการออกแบบ     

รููปแบบของแบรนด์์ เช่่น การใช้้สีีท่ี่�ดึึงดููด วััสดุท่ี่�เหมาะสม เพื่่�อให้้  

ผู้้�ซื้�้อจดจำำ�ได้้ง่่าย โดยออกแบบเป็็นแท็็กห้อยสายกระเป๋๋า วััสดุเป็็น

หนััง PU เจาะรููห้้อยสายคล้้อง โดยด้้านหน้้าเป็็นโลโก้้และด้้านหลััง

เป็็นรายละเอีียดของแหล่่งผลิิต คืือ ท่ี่�ตั้้�งและเบอร์์โทรศััพท์์ เพื่่�อให้้

ผู้้�ซ้ื้�อสิินค้้าทราบถึึงแหล่่งผลิิตและสามารถติิดต่่อซ้ื้�อสิินค้้าได้้

โดยตรง ดัังภาพท่ี่� 6 (Figure 6)

	วิ สาหกิิจกลุ่่�มสานตะกร้าพลาสติิกบ้้านโนนแดง หมู่่�ที่�่ 11 

ร่ว่มกันัพัฒันาลวดลายและผลิติภัณัฑ์์เพื่่�อเป็น็การเพิ่่�มมูลูค่า่สิินค้า้ 

โดยการพัฒนาลวดลายตััวอักษรภาษาอัังกฤษ A – Z ซึ่่�งเป็็นการ

สั่่�งผลิิตตามคำำ�สั่่�งซ้ื้�อโดยเฉพาะ ดัังภาพท่ี่� 7 (Figure 7) นอกจากนี้้� 

ยัังวางแผนการนำำ�วััสดุจากธรรมชาติ ิเช่น่ ต้้นกก มาใช้ส้านกระเป๋า๋

ทดแทนเส้้นพลาสติิก เพื่่�อเป็็นทางเลืือกให้้กัับผู้้�บริิโภคและลดการ

ใช้้วััสดุสัังเคราะห์์
		

ความรู้้�หรืือความเชี่่�ยวชาญที่่�ใช้้

	 ส่่วนประสมทางการตลาดหรืือแนวคิิด 4P

	ส่ วนประสมทางการตลาดหรืือแนวคิิด 4P ได้้แก่่ 

ผลิิตภััณฑ์์หรืือสิินค้้า (Product) ราคา (Price) สถานท่ี่� (Place) และ

การส่่งเสริิมการขาย (Promotion) (Unat & Saichana, 2025) เป็็น 
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Figure 5 Samples of (a) Star-patterned and (b) Diagonal-patterned plastic bags

Figure 4 Bag with star pattern

 (b) (a)



กรอบการทำำ�งานเพื่่�อให้บ้รรลุคุวามสำำ�เร็จ็ทางการตลาด เนื่่�องจาก

เป็็นแนวคิดท่ี่�ช่่วยให้้คำำ�แนะนำำ�แก่่ธุุรกิิจท่ี่�ประสบความสำำ�เร็็จจาก

การส่ง่มอบในสิ่่�งท่ี่�ลููกค้าต้้องการ ขายท่ี่�ไหนและอย่่างไร ในราคาท่ี่�

น่่าดึึงดููดท่ี่�สุุด ซึ่่�งการสร้้างแผนการตลาดหรืือแผนธุุรกิิจตาม

แนวคิด 4P สามารถช่วยเพิ่่�มการรัับรู้้�ถึงแบรนด์์และผลิิตภััณฑ์ห์รืือ

บริิการของแบรนด์์ การกระตุ้้�นยอดขาย และการบรรลุุเป้้าหมาย

ของธุุรกิจได้้ โดยแนวคิด 4P ของ Novak (2023) มีีดังนี้้�

	 1) ผลิิตภััณฑ์์หรืือสินค้า สามารถมีีหลายรููปแบบ เช่่น 

สิินค้้าท่ี่�จัับต้้องได้้ สิินค้้าดิิจิิทััล บริิการ กิิจกรรม หรืือประสบการณ์์ 

ซึ่่�งคุุณลักษณะของผลิิตภััณฑ์์ท่ี่�มีีความแตกต่างจากผลิิตภััณฑ์ข์อง

คู่่�แข่่ง เช่่น สิินค้้านั้้�นแก้้ปััญหาได้้หรืือไม่่ ตอบสนองต่่อความ

ต้้องการของผู้้�บริิโภคหรืือไม่่ ทำำ�ไมผู้้�บริิโภคถึึงต้้องการซ้ื้�อ รวมถึึง

ยัังมีีปัจจััยอื่่�น ๆ ที่�่ผู้้�ซ้ื้�ออาจพิิจารณาร่่วมด้้วย เช่่น คุุณภาพของ

ผลิิตภััณฑ์์ การออกแบบบรรจุุภััณฑ์์ ความปลอดภััย เป็็นต้้น 

นอกจากนี้้� ในการทำำ�แผนธุุรกิิจควรเน้้นท่ี่�คุุณลักษณะหลััก ๆ ของ

ผลิิตภััณฑ์์หรืือสิินค้้า เอกลักษณ์์เฉพาะตััว และกลุ่่�มเป้้าหมาย

สำำ�หรัับผลิิตภััณฑ์์นั้้�น ซึ่่�งในท่ี่�สุุดจะช่่วยให้้ธุุรกิิจได้้พบกัับลููกค้าท่ี่�

คาดหวััง 

	 2) ราคา โดยปกติผู้้�ขายจะกำำ�หนดราคาของผลิิตภััณฑ์์ใน

ลัักษณะที่�่ได้ก้ำำ�ไร อย่า่งไรก็ตาม ในการกำำ�หนดราคามีีความซัับซ้้อน

มากกว่าการคำำ�นวณต้นทุุนสิินค้้าและการบวกจำำ�นวนเงิินเพิ่่�มเติิม

เพื่่�อให้้ได้้อััตรากำำ�ไรท่ี่�ต้้องการ กล่าวคือ จะกำำ�หนดราคาของ

ผลิิตภััณฑ์์อย่่างไร เพื่่�อให้้สื่่�อถึึงคุุณค่าและคุุณภาพท่ี่�มีีความ

สััมพัันธ์์กััน เช่่น Walmart กำำ�หนดราคาแบบต้้นทุุนต่ำำ��เพื่่�อดึึงดููด     

ผู้้�ซ้ื้�อในวงกว้าง ในขณะที่�่ Saks Fifth Avenue คงราคาขายไว้้สููงมาก 

ซึ่่�งเป็็นเรื่่�องปกติในกลุ่่�มผู้้�ขายสิินค้้าฟุ่่�มเฟืือยท่ี่�กำำ�หนดกลุ่่�ม          

เป้้าหมายเป็็นผู้้�ซื้�้อท่ี่�ร่ำำ��รวย ซึ่่�งหากผู้้�ขายตััดสิินใจขายสิินค้้าหรืือ  

ให้้บริิการลูกค้าประเภทต่่าง ๆ จะต้้องพััฒนากลยุุทธ์์การแบ่่งกลุ่่�ม

ลููกค้า้ (Segmentation strategy) ซึ่่�งจะรวมกลยุทุธ์การกำำ�หนดราคา 

(Pricing strategy) สำำ�หรัับแต่่ละกลุ่่�มด้้วย 

	 3) สถานที่่� หมายถึงึ ช่อ่งทางหรืือสถานที่�่ในการจำำ�หน่า่ย

ผลิิตภััณฑ์์หรืือบริิการ เช่่น การขายผลิติภัณัฑ์์ผ่่านหน้า้ร้้านหรืือใน

สถานท่ี่�ท่ี่�ไม่่ถาวร เช่่น กิิจกรรมพิิเศษ งานแสดงสิินค้้า ตลาดชั่่�วคราว 

หรืือการขายผลิิตภััณฑ์์ผ่่านแพลตฟอร์์ม E-commerce โดยการ

สร้้างเว็็บไซต์์ของตนเองหรืือการขายผ่่านตลาดออนไลน์์ยอดนิิยม 

เช่่น eBay Amazon เป็็นต้้น นอกจากนี้้� สถานท่ี่�ตั้้�งยัังส่่งผลต่่อ   

ขนาดของตลาดท่ี่�จะเข้้าถึึงผลิิตภััณฑ์์หรืือสิินค้้า เช่่น ธุุรกิจบางแห่่ง

สามารถเพิ่่�มยอดขายได้้จากการนำำ�เสนอสิินค้้าและบริิการผ่่าน  

ร้้านค้้าหลายแห่่งท่ี่�สามารถเพิ่่�มการเข้้าถึึงของลููกค้้าได้้ 
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Figure 6 (a) Logo of plastic bag, (b) In front of the tag, and (c) The back of the tag

Figure 7 Bag with English alphabet pattern

 (b) (a)  (c)



	 4) การส่่งเสริิมการขาย เป็็นวิิธีีการนำำ�เสนอผลิิตภััณฑ์์   

ให้้เป็น็ท่ี่�รู้้�จักและกลยุทุธ์ที่�่จะใช้เ้ปลี่�่ยนลููกค้า้ที่�่คาดหวัังให้ก้ลายเป็น็

ผู้้�ซ้ื้�อได้้ โดยกลยุุทธ์ท่ี่�ใช้้ในการส่งเสริมการขาย เช่่น การโฆษณา 

การประชาสััมพัันธ์์ การตลาดบนโชเชีียลมีีเดีีย (Social media)     

การตลาดด้้วยเนื้้�อหา (Content marketing) การตลาดแบบขายตรง 

(Direct marketing) และการตลาดแบบใช้้อิินฟลูเอนเซอร์์ (Influencer 

marketing) อย่า่งไรก็ตาม การทำำ�กลยุุทธ์ส่่งเสริมิการขายต้้องคำำ�นึง

ถึึงต้้นทุุนด้้วย ซึ่่�งกลยุุทธ์์การส่งเสริมการขายบางอย่่างก็็สามารถ

ทำำ�ได้้โดยใช้้งบประมาณจำำ�กัด เช่่น การเขีียนบล็็อกและโซเชีียลมีีเดีีย

แบบทำำ�ด้วยตนเอง เป็็นต้้น

	 เศรษฐกิิจสร้้างสรรค์ (Creative economy)

	ก ารแข่่งขัันทางการตลาดเป็็นไปอย่่างเสรีี ผู้้�ผลิิตสามารถ

ผลิิตสิินค้า้และบริกิารออกมาจำำ�หน่า่ยได้อ้ย่า่งกว้า้งขวาง และต้อ้ง

เผชิิญกัับการแข่่งขัันทางการตลาดตลอดเวลา นอกจากนี้้� ในตลาด

อาจจะมีีสิินค้้าและบริิการท่ี่�มีีลักษณะคล้้ายคลึึงกััน ดัังนั้้�น เพื่่�อให้้

ได้้ส่่วนแบ่ง่ทางการตลาดมากขึ้้�น ผู้้�ผลิติสิินค้า้และบริกิารจึงึต้อ้งใช้้

การสร้้างสรรค์์ผลิิตภััณฑ์์ในลัักษณะของเศรษฐกิิจสร้้างสรรค์์เพื่่�อ

พััฒนาผลิิตภััณฑ์์ให้้แปลกใหม่่และมีีความแตกต่างจากสิินค้้าอื่่�น 

ยิ่่�งไปกว่่านั้้�น ผลิิตภััณฑ์์ท่ี่�แตกต่างยัังช่่วยเพิ่่�มมููลค่่าของสิินค้้าและ

ส่่วนแบ่่งทางการตลาดได้้ นอกจากนี้้� เศรษฐกิิจสร้างสรรค์ยััง

สามารถสร้างความเจริิิ�ญทางเศรษฐกิิจในระยะยาว จากการเปิิด

โอกาสทางธุุรกิจให้้กัับกลุ่่�มธุุรกิิจขนาดย่่อมและขนาดกลางได้้มีี

ส่่วนแบ่่งทางการตลาด โดยใช้้ความคิิดสร้้างสรรค์์ในการพััฒนา

สิินค้้าและบริิการ (Boonkaew et al., 2022)

	 แนวคิดเศรษฐกิิจสร้างสรรค์เป็็นการใช้้ความคิิดสร้างสรรค์

ในการสร้า้งสรรค์เ์ศรษฐกิิจผ่่านไอเดีียใหม่ ่ๆ  เพื่่�อให้เ้กิิดมูลูค่า่เพิ่่�ม

ทางเศรษฐกิิจ เป็็นการพัฒนาระบบเศรษฐกิิจบนฐานขององค์์ความรู้้� 

ทรััพย์์สิินทางปััญญา และเชื่่�อมโยงกัับวััฒนธรรม ประวััติิศาสตร์์  

ความรู้้�ของสัังคม เทคโนโลยีีและนวััตกรรมเพื่่�อพััฒนาธุุรกิิจ การ

ผลิิตสิินค้้าและบริิการ (Design for Creative Economy Research 

Unit, 2020) หรืือเป็็นการนำำ�สิินค้้าหรืือบริิการมาเพิ่่�มมููลค่่า โดยใช้้

เทคโนโลยีีหรืือนวััตกรรมใหม่่ ๆ  รวมถึึงพื้้�นฐานทางวััฒนธรรม สัังคม 

(Office of National Higher Education Science Research and      

Innovation Policy Council, 2021) หรืือเป็็นกิิจกรรมทางเศรษฐกิิจ

ท่ี่�ใช้้ความสามารถ (Talent) ในการสร้างสรรค์สิินค้้าโดยมีีเป้้าหมาย

เพื่่�อการค้า (Bakhshi et al., 2013) หรืือการผลิิตสิ่่�งท่ี่�เป็็นต้้นแบบท่ี่�

ไม่่มีีผู้้�ใดผลิิตมาก่่อนโดยใช้้ความคิิดหรืือความถนัดสร้้างเป็็น

ผลิิตภััณฑ์์ (Chaluaysri & Naiprom, 2023) โดยสรุปแล้้ว แนวคิด

เศรษฐกิจิสร้า้งสรรค์เ์ป็น็การพัฒันาสิินค้า้หรือืต่อ่ยอดสิินค้า้โดยใช้้

ความคิดิสร้างสรรค์ใ์ห้้สินิค้า้มีีความแตกต่า่ง นำำ�มาสู่่�การเพิ่่�มมููลค่า่

และส่่วนแบ่่งทางการตลาด โดยท่ี่�เศรษฐกิิจสร้้างสรรค์์เกิิดจาก  

ปััจจััยหลััก 2 ประการ คืือ 1) ทุุนทางปััญญาหรืือองค์์ความรู้้�ทั้้�งท่ี่�

เป็็นความรู้้�เดิิมหรืือความรู้้�ใหม่่ ท่ี่�นำำ�ไปใช้้ต่่อยอดความคิิด และ       

2) ทัักษะการประยุุกต์ใช้้ความคิิดสร้้างสรรค์์ให้้เกิิดประโยชน์์ คืือ

การสร้้างหรืือเพิ่่�มมููลค่่าหรืือคุุณค่่าของสิินค้้าและบริิการ   

(Suchonwanich, 2023)

	ก ารส่่งเสริิมเศรษฐกิิจสร้้างสรรค์ให้้ประสบความสำำ�เร็็จ 

ต้้องคำำ�นึงถึึงปััจจััยที่�่ส่่งเสริิมการเติิบโตของเศรษฐกิิจสร้้างสรรค์์ 

ได้้แก่่ 1) ความคิิดสร้้างสรรค์์และนวััตกรรมในการพััฒนาสิินค้้า    

ให้้ตรงกัับความต้้องการของผู้้�บริิโภค 2) การตลาดและการประชา 

สััมพัันธ์ใ์ห้เ้ข้้าถึงึกลุ่่�มเป้้าหมาย 3) การสร้างแบรนด์์ท่ี่�แข็็งแกร่ง คืือ 

สร้้างความแตกต่างและเป็็นเอกลักษณ์์เพื่่�อให้้ผู้้�บริิโภคจดจำำ�ได้้ 4) 

การใช้้เทคโนโลยีีในการสร้างผลงานและทำำ�การตลาด และ 5) การ

ร่่วมมืือของหน่่วยงานที่�่เกี่�่ยวข้องทั้้�งภาครััฐและภาคเอกชน เพื่่�อ

สร้้างโอกาสให้้ธุุรกิจมีีช่่องทางในการเติิบโต (Chaiboonsri et al., 

2025) อย่่างไรก็ตาม การขับเคลื่่�อนเศรษฐกิิจสร้า้งสรรค์โดยเฉพาะ

ในประเทศไทยให้้ประสบความสำำ�เร็็จ ต้้องมีีการถ่่ายทอดแนวคิด

ให้้กัับคนในชุุมชนในพื้้�นที่�่ที่�่มีีอัตลัักษณ์์ เพราะมีีความหลากหลาย

ในงานฝีีมืือและสร้้างรายได้้ (Office of National Higher Education 

Science Research and Innovation Policy Council, 2021)

สถานการณ์ใหม่่
ที่่�เปลี่่�ยนแปลงไปจากเดิิม

	

	 ครััวเรืือนคนจนเป้้าหมายท่ี่�ผ่่านการอบรมและมีีทักษะใน

การผลิิตกระเป๋๋าสานจากเส้้นพลาสติิกสามารถเป็็นสมาชิิกผู้้�ผลิิต

ของวิิสาหกิิจกลุ่่�มสานตะกร้าพลาสติกบ้้านโนนแดง หมู่่�ที่�่ 11 ทำำ�ให้้

กลุ่่�มวิสิาหกิจิมีีจำำ�นวนสมาชิกิเพิ่่�มขึ้้�นเป็็น 40 คน มีีเงินิทุุนหมุุนเวีียน

ภายในกลุ่่�มจำำ�นวน 50,000 บาท โดยกลุ่่�มวิิสาหกิิจจะรวบรวม    

ผลงานจากครััวเรืือนคนจนกลุ่่�มเป้้าหมาย และตรวจสอบคุุณภาพ

ผลิิตภััณฑ์ใ์ห้้ตรงตามมาตรฐานและตรงกัับความต้้องการของลููกค้า  

ติิดแบรนด์์ก่่อนวางจำำ�หน่่าย และจััดจำำ�หน่่ายกระเป๋๋าสานจากเส้้น

พลาสติกทั้้� ง ในร้้านค้้าปลีีกในท้้องถิ่่�นและในพื้้�นที่�่ จัังหวััด

อุุบลราชธานีี รวมถึึงตลาดต่่างประเทศ นอกจากนี้้� กลุ่่�มวิิสาหกิิจ

วางแผนขยายตลาดผ่่านช่่องทางออนไลน์์ภายใต้้แบรนด์์ มดแดง

แฮนด์์เมด 

	 ครััวเรืือนคนจนกลุ่่�มเป้้าหมายมีีรายได้้จากการสาน

กระเป๋า๋จากเส้น้พลาสติกิ ซึ่่�งคาดการณ์ร์ายได้ท้ี่�่จะเพิ่่�มขึ้้�นจากยอด

คำำ�สั่่�งซ้ื้�อของลููกค้้าท่ี่�มีีอย่่างต่่อเนื่่�อง ทั้้�งในส่่วนท่ี่�เป็็นลููกค้าประจำำ�

และลููกค้้าในช่่วงเทศกาล โดยปริิมาณการสั่่�งซ้ื้�อประจำำ�ระหว่่าง  

100-300 ใบต่อ่เดืือน โดยประธานกลุ่่�มวิสิาหกิจิจะแจกจ่า่ยจำำ�นวน

การผลิิตและลวดลายให้้กัับสมาชิิกกลุ่่�มตามความถนััด เนื่่�องจาก

สมาชิิกแต่่ละคนมีีความถนััดในการสานลวดลายท่ี่�แตกต่่างกััน 

สำำ�หรัับราคาในการจำำ�หน่่ายขึ้้�นอยู่่�กัับความยากหรืือง่่ายของ
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ลวดลายและขนาดของกระเป๋๋า เช่น่ ลายเฉลีียง ต้้นทุุนการผลิิต (ไม่่

รวมค่่าแรง) ใบละ 50 บาท จำำ�หน่่ายราคาใบละ 199 บาท ลายดาว 

ต้้นทุุนการผลิิต (ไม่่รวมค่่าแรง) ใบละ 100 บาท จำำ�หน่่ายราคาใบละ 

400 บาท ซึ่่�งผู้้�สานจะมีีกำำ�ไรต่อใบประมาณ 100-300 บาท ส่่งผล

ให้้สมาชิิกมีีรายได้้เพิ่่�มขึ้้�นตามจำำ�นวนการผลิิตท่ี่�ได้้รัับการจัดสรร

จากกลุ่่�มวิิสาหกิิจ

	ก ารคำำ�นวณรายได้้จากการสานกระเป๋๋าจากเส้้นพลาสติก 

หากครััวเรืือนคนจนกลุ่่�มเป้า้หมายที่�่เข้้าร่ว่มโครงการสามารถผลิติ

กระเป๋๋าท่ี่�มีีราคาจำำ�หน่่าย ใบละ 200 บาท ได้้เดืือนละ 15 ใบ ต้้นทุุน

ในการผลิิตกระเป๋๋าใบละประมาณ 50 บาท รายได้้สุุทธิท่ี่�ครััวเรืือน

คนจนกลุ่่�มเป้้าหมายจะได้้รัับต่่อกระเป๋๋า 1 ใบ คืือ 150 บาท ทำำ�ให้้

ครััวเรืือนคนจนกลุ่่�มเป้้าหมายมีีรายได้้เพิ่่�มขึ้้�นจากการสานกระเป๋๋า 

2,250 บาทต่่อเดืือน หรืือ 27,000 บาทต่อปีี ในขณะท่ี่�รายได้้เฉล่ี่�ย

ของครััวเรืือนคนจนกลุ่่�มเป้้าหมายอยู่่�ท่ี่�ประมาณ 3,500 บาทต่่อ

เดืือน หรืือ 42,000 บาทต่อปีี ดัังนั้้�น ครััวเรือืนคนจนกลุ่่�มเป้้าหมาย

ท่ี่�เข้า้เป็็นสมาชิกิกลุ่่�มวิิสาหกิิจจะมีีรายได้้เดิิมรวมกัับรายได้จ้ากการ

สานกระเป๋๋า จำำ�นวน 69,000 บาทต่่อปี ีคิิดเป็็นสััดส่่วนของรายได้้ 

ท่ี่�เพิ่่�มขึ้้�นร้้อยละ 64.29 อย่่างไรก็ตาม หากครััวเรืือนคนจนกลุ่่�ม  

เป้้าหมายสามารถสานกระเป๋๋าลวดลายท่ี่�ซัับซ้้อนหรืือสานกระเป๋๋า

จำำ�นวนมากขึ้้�น ก็็จะได้้รัับค่่าตอบแทนหรืือค่่าจ้้างตามรายชิ้้�นงานท่ี่�

สููงขึ้้�น

	ก ารพัฒันาทุนุมนุษุย์ด้์้วยการพัฒันาศัักยภาพของสมาชิกิ

ในครััวเรืือนคนจนกลุ่่�มเป้้าหมายด้้วยการสานกระเป๋๋าจากเส้้น

พลาสติก เป็็นทัักษะท่ี่�สามารถนำำ�มาประกอบอาชีีพเพื่่�อให้้เกิิด    

รายได้้เพิ่่�มให้้กัับครััวเรืือน การพัฒนาศััพยภาพของครััวเรืือนคนจน

ในลัักษณะนี้้�ทำำ�ให้้เกิดิการเปลี่�่ยนแปลงทุนุมนุษุย์์ ท่ี่�ให้้ความรู้้�ความ

สามารถในการประกอบอาชีีพท่ี่�ก่่อให้้เกิิดรายได้้สููงและมั่่�นคง เมื่่�อ

มีีการพัฒนาทัักษะการสานกระเป๋๋าก็็สามารถสร้้างรายได้้ให้้       

ครััวเรืือนเพิ่่�มขึ้้�น ครััวเรืือนคนจนกลุ่่�มเป้้าหมายมีีคุณภาพชีีวิตท่ี่�ดีีขึ้้�น

จากการมีีรายได้้ท่ี่�เพิ่่�มขึ้้�นผ่่านการเพิ่่�มทัักษะอาชีีพ นอกจากนี้้�    

ครััวเรือืนคนจนกลุ่่�มเป้า้หมายยังัสามารถนำำ�ทักษะการสานกระเป๋า๋

ไปพััฒนาต่่อยอดผลิิตเป็็นผลิิตภััณฑ์์อื่่�น ๆ เพื่่�อจำำ�หน่่ายได้้ หรืือ

เปลี่�่ยนวััสดุในการสานกระเป๋๋าโดยใช้้วััสดุธรรมชาติิแทนวััสดุ

สัังเคราะห์์ ซึ่่�งจะสามารถเพิ่่�มชนิิดของผลิิตภััณฑ์์และมููลค่่าของ

สิินค้้าให้้สููงขึ้้�นได้้

	ก ารพัฒนาศัักยภาพของครััวเรืือนคนจนกลุ่่�มเป้้าหมาย

ด้้วยการฝึึกทักษะการสานกระเป๋๋าจากเส้้นพลาสติก ช่่วยสร้างความ

สััมพัันธ์์และการช่วยเหลืือเกื้้�อกููลกัันทั้้�งภายในและภายนอกชุมชน 

สร้างความสามััคคีี ทั้้�งยัังเป็็นการถ่ายทอดภููมิิปััญญาและองค์์ความรู้้� 

รวมถึึงเทคนิิคในการสานกระเป๋๋าให้้กัับครััวเรืือนคนจนกลุ่่�มเป้้าหมาย 

โดยสมาชิิกกลุ่่�มวิิสาหกิิจร่่วมถ่่ายทอดทัักษะและความรู้้�ให้้กัับผู้้�ที่�่

สนใจพััฒนาทัักษะนี้้�โดยไม่่มีีค่่าใช้้จ่่าย อีีกทั้้�ง กลุ่่�มวิิสาหกิิจยัังเป็็น

ผู้้�นำำ�กระเป๋๋าไปจำำ�หน่่ายโดยหัักเพีียงต้้นทุุนค่่าวััสดุเท่่านั้้�น จึงึช่่วยให้้

ครััวเรืือนคนจนกลุ่่�มเป้้าหมายได้้รัับโอกาสในการพัฒนาศัักยภาพ

ของตนเองเพื่่�อให้้เกิิดรายได้้เพิ่่�มขึ้้�น ถืือเป็็นการพััฒนาทุุนมนุุษย์์ 

และช่่วยพััฒนาความสััมพัันธ์์ของคนในชุุมชนในลัักษณะการช่่วย

เหลืือซึ่่�งกัันและกัันซึ่่�งเป็็นการพัฒนาทุุนทางสัังคม

ผลกระทบและความยั่่�งยืืน
ของการเปลี่่�ยนแปลง

	

	 ครััวเรืือนคนจนกลุ่่�มเป้้าหมายมีีทักษะวิิชาชีีพติิดตััว คืือ 

ทัักษะการสานกระเป๋า๋และตะกร้า้ และหากมีีการฝึกึฝนทักัษะจนมีี

ความชำำ�นาญก็็จะสามารถสร้้างสรรค์์ลวดลายท่ี่�มีีความซัับซ้้อน

สวยงามยิ่่�งขึ้้�น อีีกทั้้�ง ยัังสามารถถ่่ายทอดทัักษะนี้้�ไปยัังสมาชิิกใน

ครััวเรืือนรุ่่�นต่่อ ๆ ไปให้้มีีทักษะอาชีีพติิดตััวได้้

	กลุ่่� มวิิสาหกิิจสานตะกร้าพลาสติิกบ้้านโนนแดง หมู่่�ที่�่ 11 

มีีแนวทางในการวางแผนการพัฒนาสิินค้้าให้้มีีความโดดเด่่น การ

สร้า้งสรรค์ลวดลายใหม่่ที่�่สามารถดึงดููดผู้้�ซ้ื้�อและการสร้างแบรนด์์

สิินค้้าเป็็นของตนเอง ซึ่่�งเป็็นการสร้้างตััวตนของกลุ่่�มให้้เป็็นที่�่รู้้�จัก

โดยทั่่�วไป ทำำ�ให้้ผู้้�ซ้ื้�อสามารถติดต่่อสั่่�งซ้ื้�อผลิิตภััณฑ์์จากกลุ่่�มวิิสาหกิิจ

โดยตรง ลดการพึ่่�งพาตััวกลางในการจำำ�หน่่าย ซึ่่�งในระยะยาวจะช่่วย

สร้้างความยั่่�งยืืนให้้กัับกลุ่่�มวิิสาหกิิจผ่่านการขยายฐานกลุ่่�มลููกค้า

ที่�่กว้า้งขึ้้�นและมีีช่อ่งทางการจำำ�หน่า่ยโดยตรงที่�่หลากหลายมากขึ้้�น
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