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บทคัดย่อ 
 

การวิจัยคร้ังนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือการพัฒนาฉลากบนบรรจุภัณฑ์ข้าวแต๋น ของกลุ่มข้าวบ้านไร่ไทรทอง  หมู่ 5 ตําบลแม่
วงก์ อําเภอแม่วงก์ จังหวัดนครสวรรค์  วิธีการวิจัยโดยลงพ้ืนท่ีศึกษาข้อมูลกลุ่มบ้านไร่ไทรทอง เนื่องจากกลุ่มเป็นศูนย์การเรียนรู้
ชุมชน โดยวิธีเก็บรวบรวมข้อมูลจากการสัมภาษณ์ ฝึกปฏิบัติการทดลองทํา ข้าวแต๋นร่วมกัน กําหนดรูปแบบตราสัญลักษณ์เพ่ือ
นําไปสู่การออกแบบฉลากบนบรรจุภัณฑ์ข้าวแต๋นร่วมกัน และคัดเลือกรูปแบบโดยผู้เชี่ยวชาญ  ผลการวิจัยพบว่า  การออกแบบ
ฉลากบนบรรจุภัณฑ์ข้าวแต๋น รูปแบบท่ี 1 มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.83 มีความเหมาะสมมากท่ีสุด เนื่องจากรูปแบบของการออกแบบ
ฉลากบนบรรจุภัณฑ์ข้าวแต๋นตรงกับความต้องการของกลุ่มชุมชน ใช้เงินลงทุนน้อยท่ีสุด สะดวกในการจัดทําของสมาชิกภายใน
กลุ่ม 
คําสําคัญ :  การพัฒนาผลิตภัณฑ์ข้าว ,ฉลากบนบรรจภัุณฑ์ข้าวแต๋น 
 

ABSTRACT 
 

 The research, Development of product and packaging label for  Kao -Taen (rice cracker) of 
agricultural Mae Wong Nakhon Sawan. The objective is to transform rice from the fields of the farm Thong 
Moo 5 Tambon Mae Wong Mae Wong, Nakhon Sawan. Rice Cracker Products findings showed. Rice Cracker 
Products logo design pattern 1 with an average of 4.83 is the most appropriate. Since this form of packaging 
label design meets the needs of the community. Use minimal investment Ease of preparation 
Key words : Development of rice product, Development of rice packaging label. 
 
บทนํา 

กลุ่มเกษตรอําเภอแม่วงก์ จังหวัดนครสวรรค์ เป็นผู้สร้างผลิตภัณฑ์ข้าวชีวธรรมชาติ ข้าวสินเหล็กซ่ึงมีคุณสมบัติต้าน
โรคเบาหวาน ข้าวไรซ์เบอรี่ มีคุณสมบัติลดความดันโลหิตสูง ข้าวหอมนิล มีคุณสมบัติท่ฎเป็นสารต้านอนุมูลอิสระ กลุ่มฯ มี
แผนการพัฒนาผลิตภัณฑ์ตามความต้องการ โดยจะแปรรูปผลิตภัณฑ์ข้าวในลักษณะผลิตภัณฑ์อาหาร  เพ่ือขยายช่องทาง
การตลาดให้กว้างข้ึน ดังกล่าวสอดคล้องกับยุทธศาสตร์ความเข้มแข็งภาคเกษตรของแผนพัฒนาเศรษฐกิจแห่งชาติฉบับท่ี 11 
พ.ศ. 2555-2559 ได้กล่าวถึงยุทธศาสตร์ความเข้มแข็งภาคเกษตร ความม่ันคงของอาหารและพลังงาน มีวัตถุประสงค์เพ่ือให้ภาค
เกษตรเป็นฐานการผลิตท่ีมีความม่ันคงและมีการเติบโตอย่างมีประสิทธิภาพ สามารถผลิตสินค้าเกษตรอาหารและพลังงานท่ีมี
มูลค่าเพ่ิม คุณภาพมาตรฐานปลอดภัย เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม และมีปริมาณเพียงพอกับความต้องการของตลาดในระดับราคาท่ี
เหมาะสมและเป็นธรรมโดยให้ความสําคัญกับความมั่นคงด้านอาหารเป็นลําดับแรก เพ่ือพัฒนาคุณภาพชีวิตและเสริมสร้างความ
ม่ันคงในอาชีพและรายได้ของเกษตรกรให้มีความเข้มแข็งและสามารถพ่ึงตนเองได้อย่างย่ังยืนด้วยระบบเกษตรย่ังยืน เพ่ือส่งเสริม
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ชุมชนและเกษตรให้มีส่วนร่วมและสนับสนุนความมั่นคงด้านอาหารและพลังงานรวมถึงสามารถพึ่งพาตนเองได้ ซ่ึงมีความสัมพันธ์
กับกรอบการวิจัย โดยสร้างองค์ความรู้และนวัตกรรมการแปรรูปเพ่ือเพ่ิมมูลค่าสินค้าข้าวตามกรอบการวิจัยการขยายตลาด
เฉพาะข้าวท่ีมีคุณสมบัติ ตลอดจนศึกษาและพัฒนาบรรจุภัณฑ์ท่ีเหมาะสมสําหรับข้าวคุณภาพสูงเพ่ือนําไปใช้เป็น ต้นแบบในการ
วิจัยและพัฒนาเทคโนโลยีการผลิตข้าวคุณภาพพิเศษ เน้นข้าวหอมและข้าวท่ีมีคุณค่าทางโภชนเภสัช และข้าวคุณภาพสูงท่ีมี
คุณลักษณะเฉพาะเพ่ือผลผลิต และวิธีการจัดการเพื่อนําไปสู่การผลิตข้าวท่ีมีคุณสมบัติเฉพาะหรือข้าวคุณภาพพิเศษ 
การวิจัยการพัฒนาผลิตภัณฑ์ตามแนวคิดของ พรสนอง วงศ์สิงห์ทอง (2550,หน้า10-11) กล่าวว่าการวิจัยการพัฒนาและการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์เม่ือกล่าวโดยรวมมีจุดมุ่งหมายคือ เพ่ือค้นหาและขยายขอบเขตขององค์ความรู้ พัฒนาสินค้าตัวใหม่ พัฒนา
กระบวนการผลิต ปรับปรุงผลิตภัณฑ์กระบวนการผลิตท่ีมีอยู่เดิม  หาแนวทางทําประโยชน์เสริมจากผลิตภัณฑ์ท่ีมีอยู่  หาข้อมูล
ทางเทคนิคให้หน่วยงานหลักในองค์กร เพ่ือวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์ ซ่ึงสอดคล้องกับแนวคิดของ อุดมศักด์ิ สาริบุตร (2549,หน้า37) 
กล่าวว่าการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ๆ นั้นมีปัจจัยสําคัญคือ ต้องเป็นผลิตภัณฑ์ท่ีดีกว่าผลิตภัณฑ์ของคู่แข่ง  การทําให้ผลิตภัณฑ์ได้รับ
ความนิยมท่ีดีข้ึน และมีหลักการสําคัญคือ ประการท่ี 1 ถ้าต้องการเน้นความสําเร็จในเกณฑ์หรือลักษณะเฉพาะของผลิตภัณฑ์
ใหม่จะต้องเน้นในเร่ืองของการกําหนดทิศทางของตลาด ประการท่ี 2 ถ้าสามารถทําให้ผลิตภัณฑ์ใหม่ประสบความสําเร็จเพียง
การทําให้มีความแตกต่างเล็กน้อย อาจดีกว่าท่ีจะทําลายตัวผลิตภัณฑ์เองในช่วงการพัฒนาผลิตภัณฑ์ นอกจากท่ีกล่าวข้างต้นยัง
สอดคล้องกับแนวคิดของ นิรัช สุดสังข์ (2548,หน้า45) ได้แบ่งเป็น 3 ข้ันตอน คือ ข้ันท่ี 1 การพัฒนาข้ันมูลฐาน ซ่ึงหน้าท่ีในข้ันนี้
เป็นหน้าท่ีของแผนวิจัยและพัฒนา ข้ันท่ี 2 การทดสอบหน้าท่ีของผลิตภัณฑ์ เพ่ือจะได้ทราบว่าผลิตภัณฑ์ปลอดภัย อาหารจะ
อร่อยสะอาดปลอดภัยผลิตภัณฑ์จะต้องผ่านการทดสอบจากห้องปฏิบัติการก่อนท่ี จะผ่านการยอมรับจากคณะกรรมการ
สาธารณสุข ข้ันท่ี 3 การทดสอบผู้บริโภคอาจทําได้เช่นการนําผู้บริโภคไปทดสอบในห้องปฏิบัติการใช้ตัวอย่างสินค้าหรือการแจก
ผลิตภัณฑ์ให้ทดลองใช้ ความสําคัญของบรรจุภัณฑ์ท่ีช่วยส่งเสริมให้ผลิตภัณฑ์ประสบความสําเร็จในการจําหน่ายโดยมีปัจจัยด้าน 
รูปแบบ ฉลากบนกล่องบรรจุภัณฑ์ท่ีสอดคล้องกับความต้องการของผู้บริโภค การลงทุนรูปทรงสีสันความสวยงามสามารถดึงดูด
สายตา ใช้งานง่ายมีความปลอดภัยเม่ือใช้งาน ง่ายต่อการจัดเก็บบํารุงรักษา ท่ีสําคัญการผลิตต้องลงทุนไม่สูง  สอดคล้องกับ
พฤติกรรมมนุษย์ท่ีมีต่อการใช้ผลิตภัณฑ์ เช่นการหยิบฉวบ จับ สัมผัสผลิตภัณฑ์ การออกแบบบรรจุภัณฑ์มีความสําคัญอย่างมาก
ในการแปรรูปผลิตภัณฑ์ข้าว ดังท่ีกล่าวมาข้างต้นในประเด็นแผนพัฒนาเศรษฐกิจแห่งชาติ และแนวคิดการพัฒนาผลิตภัณฑ์เพ่ือ
แก้ปัญหาและพัฒนากลุ่มเกษตร จากการศึกษาพบว่า ปัญหาของกลุ่มสามารถแบ่งประเด็นปัญหาสําคัญท่ีเป็นปัจจัยต่อการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ของกลุ่ม ซ่ึงปัจจุบันลักษณะเฉพาะตัวกลุ่มเกษตรยังคงขาดลักษณะเฉพาะตัว หรือเอกลักษณ์ของสินค้า  การพยายาม
ออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑ์มีข้อจํากัดด้านความเข้าใจในหลักเกณฑ์สําหรับประเมินคุณภาพ  และมาตรฐานในเชิงพาณิชย์ การ
พัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ท่ีสอดคล้องกับความต้องการของตลาด หรือผู้บริโภคกลุ่มต่างๆ ทําให้ไม่ประสบผลสําเร็จในด้านการ
จําหน่ายอย่างแท้จริง  ยังไม่มีศักยภาพทางด้านการตลาดท่ีจะนําไปสู่เชิงพาณิชย์  การผลิตท่ียังไม่มีการควบคุมคุณภาพและ
มาตรฐานอุตสาหกรรม และยังคงไม่มีการเพ่ิมศักยภาพการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ของกลุ่ม 
 
วัตถุประสงค์ของโครงการวิจัย 
เพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์และฉลากบนบรรจุภัณฑ์ข้าว ของกลุ่มเกษตรอําเภอแม่วงก์ จังหวัดนครสวรรค์  
กรอบแนวคิดท่ีใช้ในการวิจัย 
 กรอบแนวคิดท่ีใช้ในการวิจัยคร้ังนี้ผู้วิจัยใช้หลักเกณฑ์การคัดสรรค์หนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ไทยประเภทอาหารก่ึง
สําเร็จรูป ประเภทขนมม คณะกรรมการอํานวยการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ์แห่งชาติ  )2555,หน้า 33   (โดยออกแบบควบคู่กัน 
ดังนี้ 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพ 1 แสดงข้ันตอนของกรอบแนวคิดท่ีใช้ในการวิจัย 
 

แปรรูปผลิตภัณฑ์ข้าว 

ฉลากบนบรรจุภัณฑ์ 

ผลิตภัณฑ์ข้าวแต๋น 
พร้อมบรรจุภัณฑ์ พัฒนาผลิตภัณฑ์ 
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ขอบเขตของการวิจัย 
การวิจัยพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ข้าว ของกลุ่มเกษตรอําเภอแม่วงก์ จังหวัดนครสวรรค์ แบ่งขอบเขตของการ

วิจัย ด้านประชากรและกลุ่มตัวอย่าง ดังนี้ 
 

ประชากร 
ประชากรท่ีใช่ในการการวิจัยพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ข้าว ได้แก่กลุ่มเกษตรอําเภอแม่วงก์ จังหวัดนครสวรรค์ 

โดยคัดเลือกแบบเจาะจงกลุ่มบ้านไร่ไทรทอง หมู่ 5 ตําบลแม่วงก์ อําเภอแม่วงก์ จังหวัดนครสวรรค์ เนื่องจากกลุ่มได้เกียรติบัติ
รองชนะเลิศอันดับท่ี 2 ศูนย์เรียนรู้ชุมชนดีเด่น ประจําปี 2558 มีสมาชิกภายในกลุ่ม ดังนี้ 
 1. นางบุญทรง ช่วยค้ําชู 
 2. นางสําเภา ไล่ผา 
 3. นางแปง้ล่ํา ทองเจริญ 
 4. นางจันทร์เพ็ญ ศรีสุพอ 
 5. นางบัว ศรีประเทือง 
 6. นางปราณ ีสุขจิต 
 7. นางจันทนา พุทธวงษ์วาลย์  
กลุ่มผู้เชี่ยวชาญคือ  
กลุ่มผู้เชี่ยวชาญในการประเมินผลการพัฒนาผลิตภัณฑ์และฉลากบนบรรจุภัณฑ์ข้าวโดยผู้เชี่ยวชาญ ด้านละ 1 คน คือ 
 1. ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบ 
 2. ผู้เชี่ยวชาญด้านอาหาร 
 3. ผู้เชี่ยวชาญด้านการแปรรูปอาหาร 
ขอบเขตด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ข้าว 
การพัฒนาพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ข้าวในการวิจัยคร้ังนี้ กําหนดขอบเขตการแปรรูปผลิตภัณฑ์ข้าวโดยใช้วัตถุดิบในชุมชน 
และความต้องการของกลุ่ม โดยกําหนดขอบเขตการพัฒนาผลิตภัณฑ์ข้าวแต๋น 
 
นิยามศัพท์เฉพาะที่ใช้ในการวิจยั  

1. การพัฒนาผลิตภัณฑ์ หมายถึง การใช้วัตถุดิบข้าวท่ีมีอยู่ในชุมชนมาแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ข้าวแต๋น 
2. บรรจุภัณฑ์ หมายถึง การออกแบบสัญลักษณ์แผ่นติดลงบนกล่องบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ข้าวแต๋น 
3. กลุ่มเกษตร หมายถึง กลุ่มเกษตรกรท่ีพ่ึงตนเองมีศูนย์การเรียนรู้เพ่ือถ่ายทอดวิธีการต่อประชาชนท่ัวไป ได้แก่    

ศูนย์การเรียนรู้ต้นแบบเศรษฐกิจพอเพียงผสมผสาน บ้านไร่ไทรทอง เภอแม่วงก์ จงัหวัดนครสวรรค์ 
 
เครื่องมือท่ีใช้ในการวิจัย 
 เคร่ืงมือท่ีใช้ในการวิจัยการวิจัยพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ข้าว ของกลุ่มเกษตรอําเภอแม่วงก์ จังหวัดนครสวรรค์ 
คือ เคร่ืองมือแบบสอบถามเพื่อประเมินรูปแบบผลิตภัณฑ์และฉลากบนบรรจุภัณฑ์โดยผู้เชี่ยวชาญ 
 
สรุปผลการวิจัย 

ผลการวิจัยพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ข้าว ของกลุ่มเกษตรอําเภอแม่วงก์ จังหวัดนครสวรรค์ การพัฒนา
ผลิตภัณฑ์แบ่งเป็นประเด็นสรุปผลการออกแบบผลิตภัณฑ์ข้าวแต๋น และ สรุปผลการออกแบบบรรจุภัณฑ์ โดยการลงพื้นท่ีศึกษา
ข้อมูลกลุ่มบ้านไร่ไทรทอง เนื่องจากกลุ่มเป็นศูนย์การเรียนรู้ชุมชนผลการออกแบบผลิตภัณฑ์ข้าวแต๋นโดยวิธีการฝึกปฏิบัติทดลอง
ทําข้าวแต๋นร่วมกัน ผลการวิจยัพบว่าขนาดท่ีเหมาะสมแบ่งเป็น  แบบพิมพ์ท่ี 1. ขนาดเส้นเส้นรัศมี  1.3 เซนติเมตร ความหนา 1.5 
เซนติเมตร แบบพิมพ์ท่ี 2.  ขนาดเส้นรัศมี 2 เซนติเมตร ความหนา 1.5 เซนติเมตรแบบพิมพ์ท่ี 3.  ขนาดเส้นรัศมี  2.5 เซนติเมตร 
ความหนา 1.5 เซนติเมตร  ดังท่ีกล่าวมาท้ัง 3 ขนาด  มีความเหมาะสมในการทําพิมพ์เน่ืองจากผู้บริโภคสามารถรับประทานได้
สะดวก ดังภาพตัวอย่างขาดพิมพ์ข้าวแต๋น 
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ภาพ 2 ขนาดพิมพ์ข้าวแต๋น 
 

คร้ังนี้ผู้วิจัยและกลุ่มชุมชนมีความต้องการนําข้าวท่ีมีมาแปรรูปเป็น  ”ผลิตภัณฑ์ข้าวแต๋น“เพ่ือการเพ่ิมช่องทางการจาํ
หนายสินค้าในชุมชน เป็นของฝากท่ีระลึกสําหรับผู้เข้ามาศึกษาดูงานภายในกลุ่ม ตลอดจนการจําหน่ายในร้านค้าชุมชนหมู่บ้าน 
ซ่ึงกลุ่มบ้านไร่ไทรทอง หมู่ 5 ตําบลแม่วงก์ อําเภอแม่วงก์ จังหวัดนครสวรรค์ไม่มีประสบการณ์การทําข้าวแต๋น จึงทําให้ผู้วิจัย
ดําเนินการอบรมปฏิบัติการเพ่ือให้ความรู้ในข้ันตอนการทํา ดังภาพ 
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ภาพ 3 กลุ่มบ้านไร่ไทรทอง ฝึกทําข้าวแต๋น 
 

ผลท่ีได้จากการฝึกปฏิบัติการทําข้าวแต๋นโดยผู้วิจัยกระตุ้นผลักดันให้เกิดการเรียนรู้ด้วยตนเอง โดยเร่ิมต้นจากการ
เรียนรู้ตามกระบวนการจากการฝึกอบรมเชิงปฏิบัติการก่อน หลังจากนั้นกระตุ้นให้กลุ่มชุมชนเกิดความต้องการจะทําผลิตภัณฑ์
ข้าวแต๋นโดยมีวิธีการของตนเอง โดยคํานึงถึงการนําทรัพยากรข้าวท่ีมีอยู่มาพัฒนาต่อยอด การท่ีพัฒนาวิธีการทําโดยกลุ่มของ
ตนเอง การขึ้นรูปทรงข้าวแต๋นโดยใช้พิมพ์เพ่ือกําหนดขนาดท่ีเหมาะสมในการรับประทานมากข้ึน การพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุ
ภัณฑ์ข้าว ของกลุ่มเกษตรอําเภอแม่วงก์ จังหวัดนครสวรรค์ คร้ังนี้ใช้ชื่อและตราสัญลักษณ์ของข้าวแต๋น คือ  เนื่องจาก   ”ลุงขุน “
เป็นชื่อท่ีสมาชิกในหมู่บ้าน และผู้อ่ืนคุ้นเคย คือการทํานาแบบปลอดสารพิษของกลุ่มเกษตรกรท่ีพ่ึงตนเอง มีศูนย์การเรียนรู้เพ่ือ
ถ่ายทอดวิธีการต่อประชาชนท่ัวไป ศูนย์การเรียนรู้ต้นแบบเศรษฐกิจพอเพียงผสมผสาน บ้านไร่ไทรทอง เภอแม่วงก์ จังหวัด
นครสวรรค์ ดังนั้นจึงใช้ชื่อผลิตภัณฑ์ข้าวแต๋นลุงขุน ควบคู่ไปกับการพัฒนาขั้นตอนของการทําข้าวแต๋น การพัฒนาบรรจุภัณฑ์
ผลิตภัณฑ์ข้าวแต๋นในการวิจัยคร้ังนี้ใช้กล่องพลาสติกชนิด  )MC001ซ่ึง   (มีจําหน่ายท่ัวไปราคาไม่สูงเหมาะกับสภาพการลงทุน โดย
เฉลี่ยล่องละ 2 บาท ฉลากบนบรรจุภัณฑ์ 2 บาท เฉลี่ยการลงทุนรวม 4 บาท ก่อกล่องซ่ึงการออกแบบดังกล่าวมีความเหมาะสม
กับกลุ่มเร่ิมต้นทําผลิตภัณฑ์ มีขนาดดังภาพตัวอย่าง 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
                                       ภาพ 4 ขนาดกล่องข้าวแต๋น 
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ภาพ 5 บรรจุภัณฑ์ข้าวแต๋นกล่องพลาสติกชนิด )MC001( 
 
  สรุปผลการพัฒนาผลิตภัณฑ์และฉลากบนบรรจุภัณฑ์ข้าวแต๋น ของกลุ่มเกษตรกรอําเภอแม่วงก์ จังหวัด
นครสวรรค์ ประเมินตราสัญลักษณ์โดยผู้เชี่ยวชาญ จาก 3 รูปแบบ โดยมีแนวท่ีสื่อถึงเกษตรกรทํานา ดังนี้ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
    
 
 
 
 
 
 

ภาพ 6 รูปแบบตราสัญลักษณ์ผลติภัณฑ์ข้าวแต๋น กลุ่มเกษตรกรอําเภอแม่วงก์ จังหวัดนครสวรรค์ แบบท่ี 1 
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ภาพ 7 รูปแบบตราสัญลักษณ์ผลติภัณฑ์ข้าวแต๋น กลุ่มเกษตรกรอําเภอแม่วงก์ จังหวัดนครสวรรค์ แบบท่ี 2 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพ 8 รูปแบบตราสัญลักษณ์ผลติภัณฑ์ข้าวแต๋น กลุ่มเกษตรกรอําเภอแม่วงก์ จังหวัดนครสวรรค์ แบบท่ี 3 
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ตาราง 1 ผลการประเมินการออกแบบตราสัญลักษณ์ )N=3( 
 

รูปแบบตราสัญลักษณ์  S.D. ความเหมาะสม 
แบบท่ี 1 4.83 0.30      มากท่ีสุด 
แบบท่ี 2 3.75 0.62 ปานกลาง 
แบบท่ี 3 3.67 0.89 ปานกลาง 
  

จากตารางท่ี 1 การวิเคราะห์การออกแบบตราสัญลักษณ์ผลิตภัณฑ์ข้าวแต๋น กลุ่มบ้านไร่ไทรทอง หมู่ 5 ตําบลแม่วงก์ 
อําเภอแม่วงก์ จังหวัดนครสวรรค์ พบว่าตราสัญลักษณ์รูปแบบท่ี 1 มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.83 มีความเหมาะสมมากท่ีสุด  

 
    
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพ 9  ผลิตภัณฑ์ข้าวแต๋น กลุ่มบ้านไร่ไทรทอง หมู่ 5 ตําบลแม่วงก์ อําเภอแม่วงก์ จังหวัดนครสวรรค์ 
 
 สรุปผลออกแบบผลิตภัณฑ์ข้าวแต๋น กลุ่มบ้านไร่ไทรทอง หมู่ 5 ตําบลแม่วงก์ อําเภอแม่วงก์ จังหวัดนครสวรรค์ ท่ีมี
ความสะดวก ลักษณะของการเลือกใช้วัสดุ รูปแบบ  การออกแบบฉลากบนบรรจุภัณฑ์ให้สวยงามข้ึนอยู่กับวัตถุประสงค์ของ
เจ้าของสินค้า ต้องใช้ระยะเวลาไม่มากในการลองผิดลองถูก ใช้เงินลงทุนน้อยท่ีสุด เพ่ิมช่องทางในการหารายได้ การออกแบบใน
คร้ังนี้เลือกให้ความสําคัญด้านประโยชน์ใช้สอย ความสะดวกในการหาวัตถุดิบและการลงทุนท่ีตํ่า 
 
อภิปรายผล 
 การพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ข้าว ของกลุ่มเกษตรกรอําเภอแม่วงก์ จังหวัดนครสวรรค์ การออกแบบตรา
สัญลักษณ์ผลิตภัณฑ์ข้าวแต๋น  ตราสัญลักษณ์มีรูปคนทํานาซ่ึงเป็นจุดเร่ิมต้นของแนวคิดการออกแบบ สอดคล้องกับแนวคิดของ 
Hudson )2011 ( ได้กล่าวว่ากระบวนการออกแบบผลิตภัณฑ์ท่ีได้รับความนิยม มีการเริ่มต้นจากแรงบันดาลใจ เพ่ือร่างภาพ
แนวคิด และผลิตงานท่ีสมบูรณ์  
 การพัฒนาผลิตภัณฑ์ได้รูปแบบข้าวแต๋นจํานวน 3 ขนาด โดยแบ่งเป็นแบบพิมพ์ท่ี 1. ขนาดเส้นเส้นรัศมี 1.3 เซนติเมตร 
ความหนา 1.5 เซนติเมตร แบบพิมพ์ท่ี 2. ขนาดเส้นเส้นรัศมี  2 เซนติเมตร ความหนา 1.5 เซนติเมตรแบบพิมพ์ท่ี 3. ขนาดเส้น
เส้นรัศมี 2.5 เซนติเมตร ความหนา 1.5 เซนติเมตร ดังท่ีกล่าวมาขนาดมีความเหมาะสมในการทําพิมพ์ข้าวแต๋นเนื่องจากผู้บริโภค
สามารถรับประทานได้สะดวก ได้จํานวนรสชาติข้าวแต๋นดังนี้ รสชาติข้าวแต๋นทอด รสชาติข้าวแต๋นโรยน้ําตาล รสชาติข้าวแต๋นห
น้าหมูหยอง รสชาติข้าวแต๋นหน้าน้ําพริกเผา รสชาติข้าวแต๋นผสมธัญพืช  และบรรจุภัณฑ์ข้าว กลุ่มเกษตรกร  อําเภอแม่วงก์ 
จังหวัดนครสวรรค์  มีความต้องการพัฒนาต่อยอดผลิตภัณฑ์ข้าวเป็น ผลิตภัณฑ์ข้าวแต๋น เนื่องจากทางกลุ่มมีความพร้อมในเรื่อง
วัตถุดิบ อุปกรณ์ระยะเวลาในการทําข้าวแต๋น โดยกลุ่มมีปัจจัยหรือเงื่อนไขในการในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ซ่ึงสามารถแบ่งได้ตาม
ปัจจัย ดังนี้ ต้องเสร็จสิ้นจากการทําอาชีพหลักก่อน ต้องใช้ระยะเวลาไม่มากในการลองผิดลองถูก ใช้เงินลงทุนน้อยท่ีสุด  เพ่ิมช่อง
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ทางการหารายได้ สมาชิกในกลุ่มต้องเห็นด้วย การพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ข้าวแต๋นจําเป็นต้องมีความเป็นไปได้สูงท่ีจะ
ทําให้ตัวผลิตภัณฑ์และ  บรรจุภัณฑ์ประสบความสําเร็จโดยมีปัจจัยด้านรสชาติของเข้าแต๋น รูปแบบ ฉลากบนกล่องบรรจุภัณฑ์ท่ี
สอดคล้องกับความต้องการของผู้บริโภค พร้อมท้ังการลงทุนตํ่าตามกําลังของชุมชน สอดคล้องกับแนวคิด ด้านการออกแบบของ 
ชลธิศ ดาราวงษ์  )2558 หน้า 40   (ได้กล่าวว่าคุณสมบัติของตัวผลิตภัณฑ์จําเป็นต้องมี รูปทรง สีสันความสวยงามที่ดึงดูดสายตา 
รู้สึกปลอดภัยเม่ือได้สัมผัสและใช้งาน เข้าใจการใช้งานได้ง่าย ง่ายต่อการติดต้ัง จัดการจัดเก็บบํารุงรักษาง่าย ประหยัดต่อการ
ผลิตและนําไปผลิตได้จริง ซ่ึงสอดคล้องกับแนวคิดของ พรสนอง วงศ์สิงทอง  )2550 หน้า 109พฤติกรรมมนุษย์ท่ีมี  ได้กล่าวว่า   (
การออกแ  สัมผัสผลิตภัณฑ์  จับ  เช่นการหยิบฉวบ  ต่อการใช้ผลิตภัณฑ์บบจะต้องให้เกิดความสัมพันธ์ระหว่างผู้ใช้กับผลิตภัณฑ์ 
การพัฒนาผลิตภัณฑ์ และ บรรจุภัณฑ์ข้าว ของกลุ่มเกษตรกรอําเภอแม่วงก์ จังหวัดนครสวรรค์ การออกแบบตราสัญลักษณ์
ผลิตภัณฑ์ข้าวแต๋น พบว่ากลุ่มมุ่งเน้นการออกแบบต้องมีความสะดวก ซ่ึงสอดคล้องกับแนวคิดของ นเร ขอจิตต์เมตต์ )2550 หน้า 
59   (ได้กล่าวว่าลักษณะของการเลือกใช้วัสดุ รูปแบบการออกแบบบรรจุภัณฑ์ให้สวยงามข้ึนอยู่กับวัตถุประสงค์ของเจ้าของสินค้า 
ต้องใช้ระยะเวลาไม่มากในการลองผิดลองถูก ใช้เงินลงทุนน้อย เพ่ิมช่องทางในการหารายได้ สอดคล้องกับแนวคิดของ David, A. 
and Pentak )2012 p.12( ได้กล่าวว่าการออกแบบในบางกรณีอาจต้องเลือกให้ความสําคัญด้านประโยชน์ใช้สอย แต่บางกรณีให้
ความสําคัญด้านความงาม ในการออกแบบคร้ังนี้ให้ความสําคัญในเร่ืองความสะดวกในการหาวัตถุดิบและการลงทุนตํ่า 
 
ข้อเสนอแนะ 
 1. การพัฒนาชุมชนควบคู่กับการพัฒนาผลิตภัณฑ์เป็นวิธีการท่ีจะช่วยขับเคลื่อนการพัฒนาชุมชนได้อย่างย่ังยืน
เนื่องจากเปน็กระบวนการแลกเปลี่ยนเรียนรู้โดยเกิดจากชุมชนแลกเปลี่ยนเรียนรู้ระหว่างกลุ่มชุมชนท่ีมีอาชีพ และ สิ่งท่ีต้องการ
เรียนรู้ในเรื่องเดียวกัน 
 2. ผลของการพัฒนาการแปรรูปผลิตภัณฑ์ข้าวแต๋นโดยใช้วัตถุดิบภายในชุมชนสามารถนําไปใช้ประโยชน์ได้จริงและ
สามารถนําไปประยุกต์ใช้กับกลุ่มชุมชนอ่ืนท่ีมีรูปแบบใกล้เคียงกัน 
 3. การออกฉลากบนบรรจุภัณฑ์ท่ีสอดคล้องกับสภาพของชุมชนภายใต้เงื่อนใขกลุ่มท่ีเร่ิมต้น แปรรูปผลิตภัณฑ์ใหม่ควร
ใช้วิธีการออกแบบฉลากท่ีใช้งบประมาณตํ่าเพ่ือช่วยลดการเสี่ยงต่อภาวะการขาดทุน 
 
ข้อเสนอแนะเพ่ือการวิจัยครั้งต่อไป 
 1. การวิจัยคร้ังต่อไปควรจะพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑ์ท่ีมีมาตรฐานสูงข้ึน เช่น ยกระดับคุณภาพดาว หรือ มาตรฐาน
คุณภาพอาหารควบคู่กับการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ 
 2. ผลของการวิจยัควรนําไปพัฒนาต่อยอดโดยเฉพาะการส่งเสริมด้านการตลาดสู่ผลิตภัณฑ์ชุมชนให้เกิดผลในวงกว้าง
ข้ึน 
 3. การวิจัยคร้ังต่อไปควรนําองค์ความรู้ท่ีได้ไปสร้างเป็นธุรกิจชุมชนเพ่ือสร้างความเข้มแข็งทางด้านผลติภัณฑ์ชุมชน 
 4. การวิจัยคร้ังต่อไปนอกเหนือจากเป้าหมายของวัตถุประสงค์ของการวิจัยท่ีเน้นเป็นตัวชิ้นงานสิ่งท่ีสําคัญเป็นอย่างย่ิง
คือเครือข่ายของชุมชนและความสัมพันธ์ท่ีดีระหว่างหน่วยงานท้ังภาครัฐและเอกชนท่ีมีต่อชุมชน 
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