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บทคัดย่อ   

 
              จุดมุ่งหมายของการวิจัยคือ 1) เพ่ือพัฒนาสินค้าแฟชั่นจาก ผ้าทอไทลื้อ อําเภอเชียงของ จังหวัดเชียงราย 2) เพ่ือ
พัฒนาแผนกลยุทธ์การสร้างแบรนด์สินค้าแฟชั่น ผ้าทอไทลื้อ อําเภอเชียงของ จังหวัดเชียงราย  3) เพ่ือประเมินแผนกลยุทธ์การ
สร้างแบรนด์สินคา้แฟชั่น ผ้าทอไทลื้อ อําเภอเชียงของ จังหวัดเชียงราย 3.1) ประเมินความพึงพอใจในผลงานการออกแบบสินค้า
แฟชั่น 3.2) ประเมินโครงการ / กิจกรรม โดยผู้ชี่ยวชาญ 8 ท่านและกลุ่มตัวอย่างจากการประเมินออนไลน์จํานวน 378 คน และ 
การแจกแบบประเมินตามห้างสรรพสินค้าในจังหวัดเชียงรายจํานวน 217 คน รวมเป็นกลุ่มอย่างท้ังหมดจํานวน 595 คน 
ผลการวิจัยพบว่า 1. การพัฒนาสินค้าแฟชั่นจาก ผ้าทอไทลื้อ อําเภอเชียงของ จังหวัดเชียงรายโดยได้แนวคิด (Concept) คือ 
การพลิกฟ้ืนวัฒนธรรม นํามาผสมผสานกับความนําสมัยเพ่ือรักษาวัฒนธรรมไว้ให้ย่ังยืน (Revival of Culture) โดยโครงร่างชุดมี
รูปแบบเรียบง่าย (Minimal style) ใช้โทนสีท่ีให้ความรู้สึกเรียบง่าย  นุ่มนวล ดูหรูหราในขณะเดียวกันคือส ีเบจและสีขาว ทําการ
ออกแบบท้ังหมด 5 ชิ้น ประกอบด้วย ชุดเดรสสั้น 1 ตัว เสื้อ 1 ตัว กระโปรง 1 ตัว  กางเกง 1 ตัว และเสื้อสูท 1 ตัว โดยแต่ละ
ชุดสามารถนํามาประยุกต์การใส่ด้วยกันได้ 2. การพัฒนาแผนกลยุทธ์การสร้างแบรนด์สินค้าแฟชั่น ผ้าทอไทลื้อ อําเภอเชียงของ 
จังหวัดเชียงราย ประกอบไปด้วย กลยุทธ์ท่ี 1 : การสร้างแบรนด์ กลยุทธ์ท่ี 2 : การพัฒนาผลิตภัณฑ์ กลยุทธ์ท่ี 3 : การเพ่ิมช่อง
ทางการจัดจําหน่าย กลยุทธ์ท่ี 4 : การส่งเสริมการการตลาด กลยุทธ์ท่ี 5: การกําหนดเป้าหมายเพ่ือเป็นผู้นําในด้านต่างๆใน
อนาคต 3. การประเมินแผนกลยุทธ์การสร้าง แบรนด์สินค้าแฟชั่น ผ้าทอไทล้ือ อําเภอเชียงของ จังหวัดเชียงราย พบว่าการ
ประเมินความพึงพอใจในผลงานการออกแบบเครื่องแต่งกายผ้าทอไทล้ือ อําเภอเชียงของ จังหวัดเชียงราย จากกลุ่มตัวอย่างทาง
ออนไลน์มีค่าเฉลี่ยในทุกด้านเท่ากับ 4.34 (SD.60) อยู่ในระดับความพึงพอใจมากและจากการแจกแบบสอบถามตาม
ห้างสรรพสินค้าในจังหวัดเชียงราย พบว่ามี ค่าเฉลี่ยในทุกด้านเท่ากับ 4.33 (SD.20) อยู่ในระดับความพึงพอใจมากโดย และจาก
การประเมินแผนกลยุทธ์การสร้างแบรนด์สินค้าแฟชั่นผ้าทอไทลื้อ อําเภอเชียงของ จังหวัดเชียงรายพบว่า ผู้เชี่ยวชาญท้ัง 8 ท่านมี
ความเห็นโดยรวมว่าโดยรวมอยู่ในระดับท่ีมีความเหมาะสมและเป็นไปได้มาก 
คําสําคัญ :  การพัฒนาแผนกลยุทธ์การสร้างแบรนด์  สินค้าแฟชั่น  ผ้าทอไทลื้อ 
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 ABSTRACT   
 

  Developing the strategic plan to create the brand for fashion product with Thailue Textile 
in Chiangkhong District, Chiang Rai study aims to 1) develop fashion product from Thailue textile in 
Chiangkhong District, Chiang Rai Province 2) develop strategic plan to create the brand of fashion products 
from Thailue textile in Chiangkhong District, Chiang Rai Province 3) evaluate the strategic plan of creating the 
brand of fashion product from Thailue textile in Chiangkhong District, Chiang Rai Province which included 3.1 
evaluating satisfaction in work of designing the fashion products and 3.2) evaluating the project/ activity by 8 
specialists and 600 subjects. The result was found that 1) Developing fashion products from Thailue Textile 
in Chiangkhong District, Chiang Rai Province was performed under the concept of cultural revival mixed with 
modernity to maintain cultures. The outfit was designed in minimal style and tones that would make it look 
simple, gentle and magnificent simultaneously including beige and white. It was designed in 5 pieces 
including 1 short dress, 1 shirt, 1 skirt, 1 pants and 1 suit. Each outfit could be mixed and matched 
alternately. 2) Developing strategic plan to create the brand of fashion products with Thailue Textile in 
Chiangkhong District, Chiang Rai Province consisted of 1: brand creation 2: product development 3: 
distribution channel addition 4: marketing promotion And 5: target specification to be the leader in various 
terms in the future. 3) Evaluating the strategic plan to create brand of fashion product from Thailue Textile 
in Chiangkhong District, Chiang Rai Province was found that the satisfaction survey in works of designing 
clothes from Thailue textile in Chiangkhong District, Chiang Rai Province from the subjects via online and 
questionnaires that were distributed at the department store in Chiang Rai was found that the subjects were 
satisfied in high level. Furthermore, according to the evaluation of strategic plan to create the brand of 
fashion products from Thailue Textile in Chiangkhong District, Chiang Rai Province, it was found that 8 
specialists had overall opinions that it was generally in proper level with high possibility. 
Keywords: strategic  brauding development,  Fashion product,  Thailue textile 
 
บทนํา   
        เนื่องจากในปัจจุบันประเทศไทยต้องเผชิญกับความท้าทายจากการเปลี่ยนแปลงท่ีเกิดข้ึนท้ังภายนอกและภายในประเทศ 
ท่ามกลางข้อจํากัดทางด้านทรัพยากรธรรมชาติและแรงงานค่าจ้างตํ่าท่ีเคยมีอยู่เป็นจํานวนมาก ส่งผลให้ต้องเร่งปรับเปลี่ยนทิศ
ทางการพัฒนามาเน้นการใช้ภูมิปัญญาท้องถ่ินท่ีมีความได้เปรียบมาผสมผสานกับความคิดสร้างสรรค์เพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับ
สินค้าและงานบริการ โดยเฉพาะในสาขาท่ีประเทศไทยมีศักยภาพอย่างแท้จริง(สํานักงานบริหารและพัฒนาองค์ความรู้,2557) 
หนึ่งในนั้นคืออุตสาหกรรมแฟชั่นซ่ึงเป็นอุตสาหกรรมท่ีใช้ความคิดสร้างสรรค์และไอเดียของผู้ประกอบการหรือนักออกแบบอาชีพ
เข้ามามีส่วนร่วมในการสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับสินค้าเป็นอุตสาหกรรมท่ีมีความสําคัญต่อระบบเศรษฐกิจของประเทศไทย ในตลาด
เสื้อผ้าสําเร็จรูปของไทยการนําเข้าเคร่ืองนุ่งห่มของไทยในปี พ.ศ. 2553 นั้น อยู่ท่ี 633 ล้านเหรียญสหรัฐ โดยมีการขยายตัว
เพ่ิมข้ึนร้อยละ 36.8 เม่ือเทียบกับช่วงเวลาเดียวกันของปีก่อนหน้า โดยท่ีผลิตภัณฑ์เสื้อผ้าสําเร็จรูป เป็นผลิตภัณฑ์เคร่ืองนุ่งห่มท่ีมี
การนําเข้ามากท่ีสุด (สถาบันพัฒนาอุตสาหกรรมสิ่งทอ, 2553)แม้ว่าประเทศไทยจะมีตราสินค้าเสื้อผ้าแบรนด์เนมที่มีชื่อเสียง มี
คุณภาพดี มีราคาสูง ผู้บริโภคชาวไทยก็ยังคงนิยมสินค้านําเข้าจากต่างประเทศ ท้ังท่ีชาติไทยเป็นชาติท่ีมีวัฒนธรรมเป็นมรดกท่ี
สําคัญอย่างย่ิงท่ีบรรพบุรุษได้สืบทอดมายังคนรุ่นหลัง โดยผ่านกระบวนการสั่งสม ถ่ายทอด และพัฒนาในแต่ละยุคสมัย โดย
วัฒนธรรมท้องถ่ินของกลุ่มชาติพันธ์ุมีความหลากหลายแตกต่างกันไป วัฒนธรรมเช่นนี้ย่อมมีความหมายมากกว่าวิถีชีวิต แต่เป็น
เอกลักษณ์ประจํากลุ่มชาติพันธ์ุท่ีสั่งสมมานาน มีลักษณะเด่นทางวัฒนธรรม (อํารา พงศาพิชน์, 2533) 

การทอผ้าเป็นภูมิปัญญาท้องถ่ินในหลายภูมิปัญญาท่ีชาวบ้านในชุมชนชนบทจํานวนไม่น้อยท่ีกระจายอยู่ทุกภูมิภาคได้
สืบทอดฝึกหัดกันมาในลักษณะการเรียนรู้ภายในครอบครัวผ่านชุมชนโดยการเชื่อมโยงซ่ึงกันและกันของคนชุมชน ผ่าน
ความสัมพันธ์ของมิติของสังคม สิ่งแวดล้อมและสิ่งศักด์ิสิทธ์ิ (นันทสาร สีสลับและคณะ, 2542) ผ้าทอท่ีปรากฏในภูมิภาคต่างๆจะ
มีรูปแบบวิธีการที่ต่างกันออกไปท้ังวิธีการทอ การทําลวดลายและด้วยวิธีการแบบต่างๆ รูปแบบท่ีปรากฏในงานทอผ้าของ
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ชาวบ้านในแต่ละท้องท่ีแต่ละกลุ่มก็จะมีรูปแบบท่ีเป็นเอกลักษณ์เฉพาะของแต่ละท้องถ่ินแตกต่างกันออกไปตามวิธีการผลิต ซ่ึง
ได้รับอิทธิพลมาจากขนบธรรมเนียม ประเพณีความเชื่อทางวัฒนธรรมในการดํารงชีวิต ผสมผสานค่านิยมในสังคมท่ีสืบทอดมา
จากชุมชนต้นกําเนิด (มารุต อัมรานันท์, 2542) ในปัจจุบันผลจากการพัฒนาประเทศ ทําให้ผ้าทอบางท้องถ่ินขาดความเป็น
เอกลักษณ์ท้ังลวดลาย สีสัน เส้นใยการทอ และสิ่งท่ีสําคัญคือการอนุรักษ์และการสืบทอดภูมิปัญญาท้องถ่ินในการทอผ้าแบบ
ด้ังเดิม ซ่ึงบางท้องถ่ินกําลังจะเลือนหายไป ชนรุ่นใหม่ขาดความสนใจ ความภาคภูมิใจและไม่ตระหนักถึงคุณค่าในการสืบทอดต่อ
จากคนรุ่นเก่า อันเป็นผลมาจากการพัฒนาประเทศไปสู่ความทันสมัย ผลท่ีสุดองค์ความรู้ในการทอผ้าแบบด้ังเดิมจึงตายไปพร้อม
กับคนเฒ่าคนแก่(เอ่ียม ทองดี, 2538) ดังเช่นชาวไทลื้อ จังหวัดเชียงรายนั้น ภูมิปัญญาการทอผ้าหลงเหลืออยู่แค่ในรุ่นพ่อแม่ปู่ย่า
ตายายเท่านั้นและชาวไทลื้อรุ่นใหม่กลับมาทําอาชีพตามวัฒนธรรมด้ังเดิมของตน 

กลุ่มสตรีทอผ้าศรีดอนชัย บ้านศรีมงคล หมู่ท่ี 14 ตําบลศรีดอนชัย อําเภอเชียงของ จังหวัดเชียงราย เป็นองค์กรหนึ่งซ่ึง
ได้รับการพัฒนาจากภาครัฐให้นําภูมิปัญญาท้องถ่ินมาเสริมสร้างความเข้มแข็งของชุมชน และผู้ประกอบการโดยส่วนมากยังไม่
เข้าใจถึงวิธีการเพ่ิมมูลค่าเพ่ิมให้กับผลิตภัณฑ์โดยวิธีการผ่านกระบวนการวิเคราะห์ และวางแผนกลยุทธ์เพ่ือเสริมสร้างความ
แข็งแกร่งให้กับผลิตภัณฑ์และธุรกิจของตนเอง ซ่ึงผู้ประกอบการต้องปรับตัวเพ่ือดําเนินธุรกิจให้อยู่ได้อย่างย่ังยืน 

ดังนั้นนั้นงานวิจัยนี้จึงมุ่งเน้นศึกษากระบวนการรูปแบบและกรรมวิธีการทอผ้าไทลื้อ อําเภอเชียงของ จังหวัดเชียงราย 
ศึกษาแนวคิดในการพัฒนาแผนกลยุทธ์การสร้างแบรนด์สินค้าแฟชั่น นําข้อมูลท้ังหมดมาวิเคราะห์และรวบรวมผลการศึกษาเพ่ือ
แนวทางในการพัฒนา เน้นการสร้างมูลค่าเพ่ิม และสร้างความแตกต่างของผลิตภัณฑ์ โดยการนําเอาวัฒนธรรมไทยหรือภูมิ
ปัญญาไทยมาประยุกต์ใช้โดยให้สอดคล้องกับพฤติกรรมของผู้บริโภคและการตลาดในปัจจุบันซ่ึงจะส่งผลดีต่อคงไว้ซ่ึงวัฒนธรรม
ของไทย และเป็นการต่อยอดทางธุรกิจท่ีย่ังยืนอีกด้วย 
 
จุดมุ่งหมายของการศึกษา 

1. เพ่ือพัฒนาสินค้าแฟชั่นจาก ผ้าทอไทลื้อ อําเภอเชียงของ จังหวัดเชียงราย  
2. เพ่ือพัฒนาแผนกลยุทธ์การสร้างแบรนด์สินค้าแฟชั่น ผ้าทอไทลื้อ อําเภอเชียงของ จังหวัดเชียงราย 
3. เพ่ือประเมินแผนกลยุทธ์การสร้างแบรนด์สินค้าแฟชั่น ผ้าทอไทลื้อ อําเภอเชียงของ จังหวัดเชียงราย 
 3.1 ประเมินความพึงพอใจในผลงานการออกแบบสินค้าแฟชั่น                                                    

 3.2 ประเมินโครงการ / กิจกรรม 
ขอบเขตของงานวิจัย 

การวิจัยเร่ือง การพัฒนาแผนกลยุทธ์การสร้างแบรนด์สินค้าแฟชั่น ผ้าทอไทลื้อ อําเภอเชียงของ จังหวัดเชียงราย 
ผู้วิจัยได้กําหนดขอบเขตของการวิจัย เพ่ือทําให้งานวิจัยมีความชัดเจน และเป็นไปตามวัตถุประสงค์การวิจัยท่ีได้กําหนดเอาไว้ 
ดังนี้ 

1. ขอบเขตของเนื้อหา 
1.1 ศึกษารูปแบบและกรรมวิธีการทอผ้าไทลื้อ อําเภอเชียงของ จังหวัดเชียงราย 
 1.2 ศึกษาตราสินค้าแฟชั่นในประเทศไทย 
 1.3 ศึกษาการพัฒนาแผนกลยุทธ์การสร้างแบรนด์สินค้าแฟชั่น 
 1.4 ศึกษาการออกแบบเคร่ืองแต่งกาย 
 1.5 ศึกษาข้อมูลกลุ่มผู้บริโภคแบรนด์สินค้าแฟชั่นของสุภาพสตรีไทย 

 2. ขอบเขตด้านการออกแบบ 
  2.1 ออกแบบสินค้าแฟชั่นจากผ้าทอไทลื้อ อําเภอเชียงของ จังหวัดเชียงราย ประกอบด้วย เคร่ืองแต่ง
กายสตรีจํานวน 5 ชิ้น 1 คอลเลคชั่น ประกอบด้วย ชุดเดรสส้ัน 1 ชุด เสื้อ 1 ตัว กระโปรง 1 ตัว  กางเกง 1 ตัว และเสื้อสูท 1 ตัว 
  2.2 พัฒนาแผนกลยุทธ์การสร้างแบรนด์สินค้าแฟชั่น ผ้าทอไทลื้อ อําเภอเชียงของ จังหวัดเชียงราย  
 3. ขอบเขตกลุ่มประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
 ผู้วิจัยได้กําหนดขอบเขตของกลุ่มตัวอย่างในการตอบแบบประเมินความพึงพอใจท่ีมีต่อ การพัฒนาแผนกลยุทธ์การ
สร้างแบรนด์สินค้าแฟชั่น ผ้าทอไทลื้อ อําเภอเชียงของ จังหวัดเชียงราย และ กลุ่มตัวอย่างในการตอบแบบประเมินความพึงพอใจ
ท่ีมีต่อการออกแบบสินค้าแฟชั่นจากผ้าทอไทลื้อ อําเภอเชียงของจังหวัดเชียงราย โดยมีรายละเอียด ดังนี้ 
  3.1 ประชากร ได้แก่ 
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   -กลุ่มสตรีอายุ 20-30ปีท่ีนิยมซ้ือสินค้าแฟชั่นออนไลน์ในFacebook FanPage 
“Siambrandname”  ซ่ึงเป็นกลุ่ม Facebook Fan Page สําหรับการซ้ือขายแลกเปล่ียนและกระจายข่าวสารเกี่ยวกับสินค้าแบ
รนด์เนม มีสมาชิกในกลุ่มจํานวน 24,296 คน  
   - กลุ่มสตรีอายุ 20-30 ปีท่ีนิยมบริโภคสินค้าแฟชั่นตามห้างสรรพสินค้าชั้นนําในจังหวัดเชียงราย 
จํานวน 500 คน 

 3.2 กลุ่มตัวอย่างท่ีใช้ในการวิจัยประชากร ผู้วิจัยได้กําหนดกลุ่มตัวอย่าง ได้แก่  
   - กลุ่มสตรี อายุ 20-30 ปีท่ีนิยมซ้ือสินค้าแฟชั่นออนไลน์ใน Facebook Fan Page 
“Siambrandname” จํานวน 378 คน 

  - กลุ่มสตรีอายุ 20-30 ปีท่ีนิยมบริโภคสินค้าแฟชั่นตามห้างสรรพสินค้าชั้นนําในจังหวัดเชียงราย
จํานวน 217 คน โดยใช้สูตรคํานวณหาขนาดกลุ่มตัวอย่างโดยใช้ตาราง Krejcie & Morgan (1970) 
 
ขั้นตอนการดําเนินการวิจัย 
           ส่วนท่ี 1 ผลการสร้างแนวทางการพัฒนาสินค้าแฟชั่น ผ้าทอไทลื้อ อําเภอเชียงของ จังหวัดเชียงราย  
  ผลจากการเก็บข้อมูลจากแบบสอบถามเร่ือง การสร้างแนว ทางการพัฒนา สินค้าแฟชั่น ผ้าทอไทลื้อ อําเภอเชียงของ 
จังหวัดเชียงราย ผู้ตอบแบบสอบถามโดยส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง  มีช่วงอายุ 20-30 ปี ประกอบอาชีพ ทําธุรกิจส่วนตัวและ
พนักงานบริษัทเอกชน/พนักงานรัฐวิสาหกิจตามลําดับ มีรายได้โดยเฉล่ียเดือนละ 10,001-25,000 บาท ซ้ือเคร่ืองแต่งกายแบรนด์
เนมเฉล่ียเดือนละ 1 คร้ัง โดยจํานวนเงินในการซ้ือเคร่ืองแต่งกายแบรนด์เนมในแต่ละคร้ัง/ต่อหนึ่งชิ้น คือ น้อยกว่า 3,000 บาท 
รูปแบบเคร่ืองแต่งกาย(style) ท่ีชื่นชอบมากท่ีสุดคือ แบบเรียบง่าย (Minimalist) แบบหรูหรา (Classy) และแบบทันสมัย 
(Modern/chic) ตามลําดับ โดยแบรนด์เสื้อผ้าไทยท่ีผู้ตอบแบบสอบถามชื่นชอบคือ แบรนด์ Disaya แบรนด์ Milin และแบรนด์ 
Vatanika ตามลําดับ 
 การศึกษาภาพลักษณ์รูปแบบเคร่ืองแต่งกายของกลุ่มเป้าหมาย (Style) พบว่ารูปแบบเคร่ืองแต่งกาย(style) ท่ี
กลุ่มเป้าหมายชื่นชอบมากที่สุดคือ แบบเรียบง่าย (Minimalist) ผู้วิจัยจึงได้ศึกษา Style Minimalist ซ่ึงสรุปได้ว่า Minimalist 
Style เป็นรูปแบบท่ีว่าด้วย ความน้อย เกิดจากการตัดทอนสิ่งท่ีเกินจริงท้ิงไป แต่นอกจากความเรียบง่ายแล้ว Minimalist Style 
ยังต้องคงความประณีตไว้ด้วยเช่นกัน โดยความสวยงามของ Minimalist Style นั้นคอืการท่ีวัสดุของชิ้นงานนั้นๆได้แสดงตัวอย่าง
เต็มท่ี การใช้เส้นและรูปทรงของ Minimalist Style จะเน้นการใช้เส้นและรูปทรงท่ีเรียบง่าย ไม่ฉูดฉาดเช่น เส้นตรง เส้นโค้ง 
รูปทรง ก็จะเป็นรูปทรงท่ีเรียบง่ายเช่นเดียวกัน ในส่วนของสีท่ีสื่อถึง Minimalist Style จะเป็นสีจําพวกสีท่ีไม่ฉุดฉาดมากเช่น สี
ขาว สีเทา สีน้ําเงินกรม สีดํา สีครีมเป็นต้น เม่ือศึกษาค้นคว้าข้อมูลท่ีเกี่ยวข้องแล้ว  ข้ันตอนต่อไปคือข้ันตอนการออกแบบโดย
ผู้วิจัยได้สร้างแนวทางในการออกแบบได้โดยใช้แนวคิด Revival of Culture การพลิกฟ้ืนวัฒนธรรม นํามาผสมผสานกับความนํา
สมัยเพ่ือการรักษาวัฒนธรรมไว้ให้ย่ังยืน โดยออกแบบให้มีความเรียบง่าย ทันสมัย ใช้ผ้าท่ีกลุ่มสตรีทอผ้าศรีดอนชัย อําเภอเชียง
ของ จังหวัดเชียงรายผลิตข้ึนมา ได้แก่ ผ้าทอไทลื้อซ่ึงใช้ลวดลายน้ําไหลซ่ึงเป็นเอกลักษณ์เฉพาะของไทลื้อศรีดอนชัย และผ้าฝ้าย
ทอสีล้วน และใช้กลุ่มโทนสีท่ีให้ความรู้สึก เรียบง่าย นุ่มนวล ดูหรูหราในขณะเดียวกันกลุ่มสีพ้ืนฐาน (Basic Colour) ท่ีนํามาใช้ใน
การออกแบบได้แก่ สีเบจ สีเทา และสีขาว 
 

 
ภาพ 1 ภาพแสดงแรงบันดาลใจในการออกแบบและแสดงสี  (Colour)  ในการออกแบบ 



วารสารวิชาการ ศิลปะสถาปัตยกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยนเรศวร  ปีท่ี 8 ฉบับท่ี 2 กรกฎาคม – ธันวาคม 2560  
___________________________________________________________________________________________________ 

124 
   

 

ภาพ 2 ภาพแสดงบุคลิก (Character) ของกลุ่มเป้าหมาย 

  ในข้ันตอนการออกแบบเคร่ืองแต่งกายจาก ผ้าทอไทลื้อ อําเภอเชียงของ จังหวัดเชียงราย ผู้วิจัยได้กําหนดแนวคิดใน
การออกแบบ (Concept) โดยนําข้อมูลจากการสร้างแนวทางในการพัฒนาสินค้าแฟชั่น ผ้าทอไทลื้อ อําเภอเชียงของจังหวัด
เชียงราย และการศึกษาวิเคราะห์ แบรนด์แฟชั่นคู่แข่งทางการตลาด โดยได้แนวคิด (Concept) คือ การพลิกฟ้ืนวัฒนธรรม นํามา
ผสมผสานกับความนําสมัยเพ่ือรักษาวัฒนธรรมไว้ให้ย่ังยืน (Revival of Culture) โดยได้รับแรงบันดาลใจมาจากเร่ืองแต่งกาย
ด้ังเดิมของชาวไทลื้อด้วยตัวเสื้อท่ีมีเส้นลายทับซ้อนและตัวเสื้อท่ีสั้นนํามาดัดแปลงให้มีความทันสมัยและสวมใส่ได้ง่ายมากข้ึน โดย
โครงร่างชุดมีรูปแบบเรียบง่าย (Minimal style) ผสมผสานกับเคร่ืองแต่งกายไทลื้อด้ังเดิม มีความประณีตในการตัดเย็บ ไม่มีการ
ประดับตกแต่งมากมายจนเกินไป ใช้โทนสีท่ีให้ความรู้สึกเรียบง่าย นุ่มนวล ดูหรูหราในขณะเดียวกันคือสี เบจและสีขาว โดย
ออกแบบท้ังหมด 5 ชิ้น ประกอบด้วย ชุดเดรสสั้น 1 ตัว เสื้อ 1 ตัว กระโปรง 1 ตัว กางเกง 1 ตัว และเสื้อสูท 1 ตัว โดยแต่ละชุด
สามารถนํามาสลับสับเปลี่ยนการใส่ด้วยกันได้ 

 

 

 

 

 

 

ภาพ 4 ภาพแสดงการออกแบบร่างครั้งท่ี 2 

 

ภาพ 5 ภาพแสดงผลการตัดเย็บเคร่ืองแต่งกายแฟชั่น ผ้าทอไทลื้อ อําเภอเชียงของ จังหวัดเชียงราย 
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             ส่วนท่ี 2 ผลการประเมินความพึงพอใจในผลงานการออกแบบเคร่ืองแต่งกายจากการพัฒนาแผนกลยุทธ์การสร้าง   
แบรนด์สินค้าแฟชั่น ผ้าทอไทลื้อ อําเภอเชียงของ จังหวัดเชียงราย  
            1. ผลการประเมินความพึงพอใจในผลงานการออกแบบเครื่องแต่งกายจากการพัฒนาแผลกลยุทธ์การสร้าง แบรนด์
สินค้าแฟชั่น ผ้าทอไทลื้อ โดยกลุ่มสตรีช่วงอายุ 20-30 ปีท่ีนิยมบริโภคสินค้าแฟชั่นตามห้างสรรพสินค้าชั้นนําในจังหวัดเชียงราย
จํานวน 217 คน ซ่ึงมีรายละเอียดดังต่อไปน้ี 

ผู้ตอบแบบประเมินเป็นเพศหญิงคิดเป็นร้อยละ 93.0 เป็นเพศชายคิดเป็นร้อยละ 7.0 ในส่วนของช่วงอายุของผู้
ประเมินปรากฏผลว่า ช่วงอายุ 20-30 ปีคิดเป็นร้อยละ 60.0 ช่วงอายุ  31-35 ปีคิดเป็นร้อยละ 25.0 และช่วงอายุมากกว่า 35 ปี 
คิดเป็นร้อยละ 15.0 โดยผู้ประเมินมีอาชีพ รับราชการ/พนักงานของรัฐ/หนักงานราชการ คิดเป็นร้อยละ 15.0 อาชีพพนักงาน
บริษัทเอกชน/รัฐวิสาหกิจ คิดเป็นร้อยละ 48.0 ทําธุรกิจส่วนตัวคิดเป็นร้อยละ 24.0 เป็นนิสิตนักศึกษาคิดเป็นร้อยละ 10.0 และ
ประกอบอาชีพอ่ืนๆอีก คิดเป็นร้อยละ 3.0  โดยมีรายได้10,000 – 25,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 37.5 รายได้ 25,000 – 35,000 
บาท คิดเป็นร้อยละ 48.0 และรายได้มากกว่า 35,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 14.5 โดยผู้ตอบแบบประเมินมีพฤติกรรมการซ้ือ
เคร่ืองแต่งกายแบรนด์เนม น้อยกว่าเดือนละ 1 คร้ังคิดเป็นร้อยละ 50.0 เดือนละหนึ่งครั้ง คิดเป็นร้อยละ 30.0 เดือนละ 2 คร้ัง 
คิดเป็นร้อยละ 14.0 และซ้ือมากกว่าเดือนละ 2 คร้ัง คิดเป็นร้อยละ 6.0 โดยมีจํานวนเงินในการซ้ือเคร่ืองแต่งกายแบรนด์เนมใน
แต่ละคร้ัง/ต่อหนึ่งชิ้น น้อยกว่า 3,000 บาทคิดเป็นร้อยละ 76.0 และ 3,001 – 5,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 24.0  

ข้อมูลการประเมินความพึงพอใจ โดยผู้วิจัยสามารถสรุปได้เป็นตารางดังนี้ 

ตาราง 1 แสดงผลข้อมูลการประเมินความพึงพอใจ เร่ือง แบบประเมินความพึงพอใจในผลงานการออกแบบเคร่ืองแต่งกาย จาก
การ 
             พัฒนาสินค้าแฟชั่น ผ้าทอไทลื้อ อําเภอเชียงของ จังหวัดเชียงราย จากผู้ตอบแบบสอบถาม n=217 คน 
 
ที่ รายการ ̅ݔ SD ระดับความพึงพอใจ 
1 รูปแบบเคร่ืองแต่งกายมีสภาพเรียบร้อย ประณีต สวยงาม 4.70 .45 มากที่สุด 
2 รูปทรงและสัดส่วนไม่บิดเบี้ยว สมส่วน ไม่ย่นตึง หรือร้ัง 4.70 .45 มากที่สุด 
3 รูปแบบเคร่ืองแต่งกายมีความสวยงาม เหมาะสมกับการใช้งาน 3.96 .73 มาก 
4 รูปแบบเคร่ืองแต่งกายสามารถสวมใส่ได้หลากหลายโอกาส 3.74 .61 มาก 
5 รูปแบบเคร่ืองแต่งมีความโดดเด่น เป็นที่น่าสนใจแก่ผู้พบเห็น 3.86 .67 มาก 
6 รูปแบบเคร่ืองแต่งกายมีความร่วมสมัย สามารถเขาถึงได้ง่าย 3.74 .61 มาก 
7 รูปแบบเคร่ืองแต่งกายมีความเช่ือมโยงและสะท้อนถึงวัฒนธรรมไทลื้อ 4.28 .54 มากที่สุด 
8 ลวดลายผ้าทอไทล้ือที่นํามาประยุกต์ใช้กับเคร่ืองแต่งกายมีความเหมาะสม 4.73 .50 มากที่สุด 
9 รูปแบบของเคร่ืองแต่งกายทําให้ผ้าทอไทล้ือสวมใส่ง่ายขึ้น 4.16 .53 มากที่สุด 
10 ทัศนคติที่ท่านมีต่อการนําผ้าไทยมาใช้ในงานแฟชั่นเปล่ียนไปในทางท่ีดีขึ้น 

 
4.73 .50 มากที่สุด 

11 รูปแบบเคร่ืองแต่งกายจากการพัฒนาสินค้าผ้าทอแฟชั่น ผ้าทอไทล้ือ อําเภอเชีย
ของ จังหวัดเชียงราย ทําให้เห็นคุณค่าของงานหัตถกรรมพ้ืนถิ่นมากขึ้น 

4.67 .56 มากที่สุด 

12 สามารถต่อยอดในงานออกแบบอ่ืนๆได้อีก 4.73 .50 มากที่สุด 
รวม 4.33 .20 มาก 
              
              จากตารางสรุปได้ว่า ผู้ตอบแบบประเมินพิจารณาว่ามีความพึงพอใจมากท่ีสุดสามลําดับได้แก่ ลวดลายผ้าทอไทลื้อท่ี
นํามาประยุกต์ใช้กับเคร่ืองแต่งกายมีความเหมาะสม มีค่าเฉลี่ย 4.73(SD .05) ทัศนคติท่ีท่านมีต่อการนําผ้าไทยมาใช้ในงานแฟชั่น
เปลี่ยนไปในทางท่ีดีข้ึน มีค่าเฉลี่ย 4.73 (SD .05) และ สามารถต่อยอดในงานออกแบบอ่ืนๆได้อีก มีค่าเฉล่ีย 4.73 (SD .05) 
ตามลําดับ 

2. ผลการประเมินความพึงพอใจในผลงานการออกแบบเครื่องแต่งกายจากการพัฒนาแผลกลยุทธ์การสร้างแบรนด์
สินค้าแฟชั่น ผ้าทอไทลื้อ อําเภอเชียงของ จังหวัดเชียงราย โดยกลุ่มสตรีช่วงอายุ 20-30 ปีท่ีนิยมซ้ือสินค้าแฟชั่นออนไลน์ใน 
Facebook Fan Page “Siambrandname” จํานวน 378 คน โดยมีรายละเอียดดังนี้ 
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 ผู้ตอบแบบประเมินเป็นเพศหญิงคิดเป็นร้อยละ 97.7 เป็นเพศชายคิดเป็นร้อยละ 2.3 ในส่วนของช่วงอายุของผู้ประเมิน
ปรากฏผลว่า ช่วงอายุตํ่ากว่า 20 ปี คิดเป็นร้อยละ 0.8 ช่วงอายุ 20-30 ปีคิดเป็นร้อยละ 45.8  ช่วงอายุ  31-35 ปีคิดเป็นร้อยละ 
42.8 และช่วงอายุมากกว่า 35 ปี คิดเป็นร้อยละ 11.0 โดยผู้ประเมินมีอาชีพ รับราชการ/พนักงานของรัฐ / พนักงานราชการ คิด
เป็นร้อยละ 22.9 อาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รัฐวิสาหกิจ คิดเป็นร้อยละ 30.9 ทําธุรกิจส่วนตัวคิดเป็นร้อยละ 28.6 เป็นนิสิต
นักศึกษาคิดเป็นร้อยละ 8.3 รับจ้างท่ัวไปคิดเป็นร้อยละ 6.5 และประกอบอาชีพอ่ืน ๆ อีก คิดเป็นร้อยละ 3.5 โดยมีรายได้ตํ่ากว่า 
10,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 3.8 มีรายได้10,000 – 25,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 30.1 รายได้ 25,000 – 35,000 บาท คิดเป็น
ร้อยละ 36.1 และรายได้มากกว่า 35,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 30.3 โดยผู้ตอบแบบประเมินมีพฤติกรรมการซ้ือเคร่ืองแต่งกายแบ
รนด์เนม น้อยกว่าเดือนละ 1 คร้ังคิดเป็นร้อยละ 26.3 เดือนละหนึ่งครั้ง คิดเป็นร้อยละ 36.1 เดือนละ2 คร้ัง คิดเป็นร้อยละ 21.1 
และซ้ือมากกว่าเดือนละ 2 คร้ัง คิดเป็นร้อยละ 16.5 โดยมีจํานวนเงินในการซ้ือเคร่ืองแต่งกายแบรนด์เนมในแต่ละครั้ง/ต่อหนึ่ง
ชิ้น น้อยกว่า 3,000 บาทคิดเป็นร้อยละ 52.2 และ 3,001 – 5,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 37.3  5,001 – 7,000 บาท คิดเป็นร้อย
ละ 6.5 และ 7,000 บาทขึ้นไป คิดเป็นร้อยละ 1.0 
 
ข้อมูลการประเมินความพึงพอใจ โดยผู้วิจัยสามารถสรุปได้เป็นตารางดังนี้ 
ตาราง แสดงผลข้อมูลการประเมินความพึงพอใจ เร่ือง แบบประเมินความพึงพอใจในผลงานการออกแบบเคร่ืองแต่งกาย จาก
การพัฒนาสินค้าแฟชั่น ผ้าทอไทลื้อ อําเภอเชียงของ จังหวัดเชียงราย จากผู้ตอบแบบสอบถามออนไลน์ n=378 
 
ที่ รายการ ̅ݔ SD ระดับความพึงพอใจ 
1 รูปแบบเคร่ืองแต่งกายมีสภาพเรียบร้อย ประณีต สวยงาม 4.46 .72 มาก 
2 รูปทรงและสัดส่วนไม่บิดเบี้ยว สมส่วน ไม่ย่นตึง หรือร้ัง 4.40 .76 มาก 
3 รูปแบบเคร่ืองแต่งกายมีความสวยงาม เหมาะสมกับการใช้งาน 4.26 .73 มาก 
4 รูปแบบเคร่ืองแต่งกายสามารถสวมใส่ได้หลากหลายโอกาส 4.15 .74 มาก 
5 รูปแบบเคร่ืองแต่งมีความโดดเด่น เป็นที่น่าสนใจแก่ผู้พบเห็น 4.20 .74 มาก 
6 รูปแบบเคร่ืองแต่งกายมีความร่วมสมัย สามารถเขาถึงได้ง่าย 4.19 .73 มาก 
7 รูปแบบเคร่ืองแต่งกายมีความเช่ือมโยงและสะท้อนถึงวัฒนธรรมไทลื้อ 4.36 .73 มาก 
8 ลวดลายผ้าทอไทล้ือที่นํามาประยุกต์ใช้กับเคร่ืองแต่งกายมีความเหมาะสม 4.37 .72 มาก 
9 รูปแบบของเคร่ืองแต่งกายทําให้ผ้าทอไทล้ือสวมใส่ง่ายขึ้น 4.40 .73 มาก 
10 ทัศนคติที่ท่านมีต่อการนําผ้าไทยมาใช้ในงานแฟชั่นเปล่ียนไปในทางท่ีดีขึ้น 4.41 .72 มาก 
11 รูปแบบเคร่ืองแต่งกายจากการพัฒนาสินค้าผ้าทอแฟชั่น ผ้าทอไทล้ือ อําเภอเชีย

ของ จังหวัดเชียงราย ทําให้เห็นคุณค่าของงานหัตถกรรมพ้ืนถิ่นมากขึ้น 
4.45 .71 มาก 

12 สามารถต่อยอดในงานออกแบบอ่ืนๆได้อีก 4.45 .71 มาก 
รวม 4.34 .60 มาก 
 

            จากตารางสรุปได้ว่า ผู้ตอบแบบประเมินพิจารณาว่ามีความพึงพอใจมากท่ีสุดสามลําดับได้แก่ รูปแบบเคร่ืองแต่งกายมี
สภาพเรียบร้อย ประณีต สวยงาม มีค่าเฉลี่ย 4.46 (SD .72) รูปแบบเคร่ืองแต่งกายจากการพัฒนาสินค้าผ้าทอแฟชั่น ผ้าทอไทลื้อ 
อําเภอเชียของ จังหวัดเชียงราย ทําให้เห็นคุณค่าของงานหัตถกรรมพ้ืนถ่ินมากข้ึน มีค่าเฉลี่ย 4.45 (SD .71) และ สามารถต่อยอด
ในงานออกแบบอ่ืนๆได้อีก มีค่าเฉลี่ย 4.45 (SD .60) ตามลําดับ 
         ส่วนท่ี 3 ผลการพัฒนาแผนกลยุทธ์การสร้างแบรนด์สินค้าแฟชั่น ผ้าทอไทลื้อ อําเภอเชียงของ จังหวัดเชียงราย  
           การพัฒนาแผนกลยุทธ์การสร้างแบรนด์สินค้าแฟชั่น ผ้าทอไทลื้อ อําเภอเชียงของจังหวัดเชียงราย มุ่งเน้นการสร้าง
มูลค่าเพ่ิม และสร้างความแตกต่างของผลิตภัณฑ์ โดยการนําเอาวัฒนธรรมและภูมิปัญญาไทลื้อมาประยุกต์ใช้โดยให้สอดคล้องกับ
พฤติกรรมของผู้บริโภคและการตลาดในปัจจุบัน โดยนําเอาหลักการและวิธีการวิเคราะห์ข้อมูล การกําหนดประเภทธุรกิจและ
เป้าหมาย การวิเคราะห์อุตสาหกรรม วิเคราะห์ตลาด  ตลอดจนการวิเคราะห์สินค้าและบริการและการวิเคราะห์กลยุทธ์การตลาด
และการขาย ของตนเองเพื่อรวบรวมข้อมูลเหล่านี้ในการดําเนินการพัฒนาแผนกลยุทธ์การสร้างแบรนด์สินค้าผ้าทอไทลื้อ อําเภอ
เชียงของ จังหวัดเชียงราย โดยสามารถสรุปได้ว่า การพัฒนาแผนกลยุทธ์การสร้างแบรนด์สินค้าแฟชั่น ผ้าทอไทลื้อ อําเภอเชียง
ของจังหวัดเชียงราย ประกอบไปด้วย กลยุทธ์ท่ี 1 : การสร้างแบรนด์  กลยุทธ์ท่ี 2 : การพัฒนาผลิตภัณฑ์  กลยุทธ์ท่ี 3 :  การ
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เพ่ิมช่องทางการจัดจําหน่าย กลยุทธ์ท่ี 4 : การส่งเสริมการการตลาด กลยุทธ์ท่ี 5 : การกําหนดเป้าหมายเพ่ือเป็นผู้นําในด้าน
ต่างๆในอนาคต 
 โดยจากการดําเนินการพัฒนาแผนกลยุทธ์การสร้างแบรนด์สินค้าแฟชั่น ผ้าทอไทลื้อ อําเภอเชียงของจังหวัดเชียงราย
สามารถสรุปได้ดังนี้  
 
 กลยุทธ์ท่ี 1:  การสร้างแบรนด์  
  ผู้วิจัยได้ทําการวิเคราะห์ข้อมูลท่ีเกี่ยวข้องและสามารถกําหนดกลุ่มเป้าหมายของแบรนด์ และได้กําหนด
รูปแบบและบุคลกิภาพของแบรนด์ (Brand Identity) โดยประกอบไปด้วย LOGO โทนสีของแบรนด์ และ รูปแบบลวดลาย
เอกลักษณ์ของ แบรนด์ ดังนี้ 

 
 

ภาพ 6 ภาพแสดงบุคลิกภาพของแบรนด์ (Brand Identity) 
 

และได้พัฒนาบรรจุภัณฑ์โดยออกแบบให้สอดคล้องกับ รูปแบบและบุคลิกภาพของแบรนด์ดังนี้ 
 

 
ภาพ 7 ภาพบรรจุภัณฑ์ของแบรนด์ 

กลยุทธ์ท่ี 2: การพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
  จากการวิเคราะห์ข้อมูลผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมายและบุคลิกภาพของแบรนด์ ผู้วิจัยได้พัฒนาผลิตภัณฑ์โดยมีแรง
บันดาลใจในการออกแบบ คือ Revival of Culture การพลิกฟ้ืนวัฒนธรรม นํามาผสมผสานกับความนําสมัยเพ่ือการรักษา
วัฒนธรรมไว้ให้ย่ังยืน โดยผลของการตัดเย็บเป็นดังนี้ 
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ภาพ 8 ภาพผลการตัดเย็บเคร่ืองแต่งกายแฟชั่นผ้าทอไทลื้อ อําเภอเชียงของ จังหวัดเชียงราย 

 กลยุทธ์ท่ี 3:  การเพ่ิมช่องทางการจัดจําหน่าย 
  ผู้วิจัยได้เพ่ิมช่องทางการจัดจําหน่ายของแบรนด์ ทาง Facebook โดยใช้ชื่อใน Facebook Page ว่า 
“Sridonchai Handwoven Textile by Thilue” และ ทาง Instragram โดยใช้ชื่อว่า “Sridonchai Handwoven textile” 
สําหรับลูกค้าอีกกลุ่มท่ีนิยมซ้ือสินค้าผ่านทาง Instragram 
 กลยุทธ์ท่ี 4: การส่งเสริมการการตลาด 
  ผู้วิจัยได้ทําการส่งเสริมทางการตลาดในข้ันต้นสองรูปแบบได้แก่ นามบัตรและแผ่นพับดังนี้ 
 

 
ภาพ 9 ภาพนามบัตรของแบรนด์ 

 
ภาพ 10 ภาพแผ่นพับของแบรนด์ 

 
 กลยุทธ์ท่ี 5: การกําหนดเป้าหมายเพ่ือเป็นผู้นําในด้านต่างๆในอนาคต 
  ผู้วิจัยได้กําหนดเป้าหมายต่างๆในอนาคต โดยมีแนวทางดังนี้ แนวทางท่ี 1 การพัฒนาเพ่ือเป็นผู้นําท่ีแตกต่าง 
(Differentiation) แนวทางท่ี 2 การกําหนดราคาโปรโมช่ัน (Promotional Pricing) แนวทางท่ี 3 การลดราคา (Price 
Discounts) เพ่ือเป็นแนวทางในการพัฒนาแผนกลยุทธ์การสร้างแบรนด์สินค้าแฟชั่น ผ้าทอไทลื้อ อําเภอเชียงของ จังหวัดเชียราย 
ต่อไปในอนาคต 
                      ส่วนท่ี 4 ผลการประเมินความพึงพอใจในการแผนกลยุทธ์การสร้างแบรนด์สินค้าแฟชั่น ผ้าทอไทลื้อ อําเภอ
เชียงของ จังหวัดเชียงราย โดยผุ้เชี่ยวชาญ 

   ผู้วิจัยได้นําแผนกลยุทธ์การสร้างแบรนด์สินค้าแฟชั่น ผ้าทอไทลื้อ อําเภอเชียงของ จังหวัดเชียงราย ท่ีผู้วิจัย
ได้จัดทําข้ึนให้ผู้เชี่ยวชาญทางด้านสาขาท่ีเกี่ยวข้อง 8 ท่านประเมินความพึงพอใจ ผลการประเมินความพึงพอใจในแผนกลยุทธ์
การสร้างแบรนด์สินค้าแฟชั่น ผ้าทอไทลื้อ อําเภอเชียงของ จังหวัดเชียงราย โดยรวมอยู่ในระดับท่ีมีความเหมาะสมและเป็นไปได้
มาก เม่ือพิจารณาแต่ละด้านพบว่า มีความเหมาะสมและเป็นไปได้มากท่ีสุดได้แก่ ด้านข้ันตอนการดําเนินการพัฒนาแผลกลยุทธ์
การสร้างแบรนด์สินค้าแฟชั่น ผ้าทอไทลื้อ อําเภอเชียงของ จังหวัดเชียงราย และในด้านอ่ืนๆ ผู้เชี่ยวชาญให้การประเมินว่ามีความ
เหมาะสมและเป็นไปได้มาก ในระดับเท่ากัน ผู้วิจัยพบว่า ผู้เชี่ยวชาญท้ัง 8 ท่าน มีข้อเสนอแนะเพ่ิมเติมในประเด็นท่ีใกล้เคียงกัน 
คือ ควรวาง ตําแหน่งของแบรนด์ให้ชัดเจนกว่านี้ เพ่ือท่ีแบรนด์จะได้มีความชัดเจนมากข้ึน 
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อภิปรายผล 
  ผลการพัฒนาแผนกลยุทธ์การสร้างแบรนด์สินค้าแฟชั่น ผ้าทอไทลื้อ อําเภอเชียงของ จังหวัดเชียงราย สามารถ

อภิปรายผลการวิจัยได้ดังนี้ 
  1. การพัฒนาสินค้าแฟชั่นจาก ผ้าทอไทลื้อ อําเภอเชียงของ จังหวัดเชียงราย 
   ผู้วิจัยได้ทําการแบ่งข้ันตอนการพัฒนาสินค้าจากผ้าทอไทลื้อ อําเภอเชียงของ จังหวัดเชียงราย ออกเป็นสอง

ข้ันตอน ได้แก่ 1. ข้ันตอนการศึกษาค้นคว้า และ 2. ข้ันตอนการออกแบบ ดังนี้ 
   1. ข้ันตอนการศึกษาค้นคว้า (Research) ผู้วิจัยพบว่า จากการศึกษาพฤติกรรมของผู้บริโภคแล้ว ผู้บริโภค

โดยส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง ท่ีมีอายุ 20-30 ปี ซ่ึงเป็นช่วงอายุโดยเฉลี่ย ท่ีมีปริมาณการบริโภคสินค้าแฟชั่นมากท่ีสุดเนื่องด้วย 
สังคม การทํางาน และการใช่ชีวิต ส่งผลให้ผู้บริโภคหันมาสนใจดูแลภาพลักษณ์ตัวเองมากย่ิงข้ึน โดยสอดคล้องกับงานวิจัยของ 
เพ็ญนิภา พัฒนนางกูร (2551) เร่ือง การสํารวจทัศนคติและพฤติกรรมการซ้ือเส้ือผ้าแฟชั่นนําเข้าจากต่างประเทศของวัยรุ่น ท่ี
กล่าวว่า ช่องวัยนี้เป็นกลุ่มคนรุ่นใหม่ท่ีเติบโตมาพร้อมๆกับกระแสแฟชั่นทางตะวันตก มีสื่อต่างๆเขามาในการรับรู้มากมาย ซ่ึง
เป็นการค่อยๆซึมซับและปลูกฝังค่านิยมและความศรัทธาของการบริโภคสินค้าแบรนด์เนมอย่างต่อเนื่องและรวดเร็ว และโดยส่วน
ใหญ่เชื่อว่าเคร่ืองแต่งกายเป็นการสะท้อนถึงรสนิยม สไตล์ และความทันสมัยของผู้สวมใส่  

   2. ข้ันตอนการออกแบบ (Design) ผู้วิจัยสามารถ สร้างแนวทางการออกแบบเคร่ืองแต่งกาย จากผ้าทอไทลื้อ 
อําเภอเชียงของ จังหวัดเชียงราย โดยการกําหนดแนวคิดในการออกแบบ (Concept) คือ การพลิกฟ้ืนวัฒนธรรมนํามาผสมผสาน
กับกับความนําสมัยเพ่ือรักษาวัฒนธรรมไว้ให้ย่ังยืน (Revival of Culture) โดยใช้ผ้าทอมือจากกลุ่มสตรีทอผ้าศรีดอนชัยเป็น
วัตถุดิบหลัก โดยผู้วิจัยได้รับแรงบันดาลใจในการออกแบบเคร่ืองแต่งกายด้ังเดิมของชาวไทลื้อ นํามาดัดแปลงให้มีความทันสมัย
และสวมใส่ได้ง่ายมากข้ึน ซ่ึงสอดคล้องกับ แนวคิดภายใต้แผนการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติฉบับท่ี 10 ท่ีกล่าวไว้ว่า 
หลักการสําคัญคือ การเพ่ิมคุณค่าทางเศรษฐกิจและเชื่อมโยงไปสู่คุณค่าทางสังคมจนกลายเป็นเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในท่ีสุด และ 
จารุพรรณ ทรัพย์ปรุง (2543) ยังกล่าวไว้ว่า วัฒนธรรมในการแต่งกายมีการเปลี่ยนแปลง โดยผู้ท่ีได้รับอิทธิพลด้านการแต่งกายจะ
นํารูปแบบการแต่งกายท่ีตนถือเป็นต้นแบบไปดัดแปลงแก้ไขเพิ่มเติมในรายละเอียดให้เหมาะสมกับภาการณ์ดําเนินชีวิตท่ีดํารงอยู่  

  2. การพัฒนาแผนกลยุทธ์การสร้างแบรนด์สินค้าแฟชั่น ผ้าทอไทลื้อ อําเภอเชียงของ จังหวัดเชียงราย 
  จากการศึกษาค้นคว้าและเก็บรวบรวมข้อมุลผู้วิจัยสามารถพัฒนาแผนกลยุทธ์การสร้างแบรนด์ สินค้าแฟชั่นผ้าทอไท

ลื้อ อําเออเชียงของ จังหวัดเชียงราย ได้ดังต่อไปน้ี  
   การพัฒนาแผนกลยุทธ์การสร้างแบรนด์สินค้าแฟชั่น ผ้าทอไทลื้อ อําเภอเชียงของจังหวัดเชียงราย ผู้วิจัยมุ่งเน้นการ
สร้างมูลค่าเพ่ิม และสร้างความแตกต่างของผลิตภัณฑ์ โดยการนําเอาวัฒนธรรมและภูมิปัญญาไทลื้อมาประยุกต์ใช้โดยให้
สอดคล้องกับพฤติกรรมของผู้บริโภคและการตลาดในปัจจุบัน ดังท่ี วิบูลย์ ลี้สุวรรณ (2535) ได้กล่าวไว้ว่า ศิลปหัตถกรรม คือ
ผลงานซ่ึงเกิดจากฝีมือมนุษย์หรือสิ่งท่ีต้องใช้มือในการประดิษฐ์โดยมีความงามทางศิลปะแฝงอยู่ท้ังนี้อาจใช้เคร่ืองทุ่นแรงช่วยด้วย
ก็ได้ ส่วนศิลปะพื้นบ้านท่ีเป็นงานศิลปะตั้งอยู่บนพ้ืนฐานของชีวิต ขนบธรรมเนียมประเพณี ความเชื่อ และวัฒนธรรมของกลุ่มชน
ท่ีมาจากชีวิตจิตใจของกลุ่มชนเหล่านั้นโดยอาจสนองความเชื่อเพ่ือความสุขทางใจหรือเพ่ือใช้สอยในชีวิตประจําวันเพ่ือซ้ือขาย 
แลกเปลี่ยนกันภายในชุมชน ซ่ึงเป็นความสามารถที่ถ่ายทอดกันมาต้ังแต่บรรพบุรุษมิใช่การลอกเลียนแบบหรือได้อับอิทธิพลจาก
ถ่ินอ่ืน ศิลปะประเภทนี้จึงมีลักษณะเฉพาะถิ่นของตัวเอง 
ข้อเสนอแนะ 

 ประโยชน์ท่ีได้รับจากผลการวิจัยนี ้สามารถแบ่งออกเป็น 3 ส่วนดังนี้ 
 1. การนําไปประยุกต์ใช้กับการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
     การนําผลจากการวิจัยไปประยุกต์ใช้ประโยชน์ในเชิงการออกแบบผลิตภัณฑ์ มีดังนี้ 
      1.1 จากผลของงานวิจัยจากแบบสอบถามในการสร้างแนวทางการออกแบบเคร่ืองแต่งกายผ้าทอไทลื้อ อําเภอเชียง

ของ จังหวัดเชียงราย ได้รวบรวมข้อมูลของผู้ตอบแบบสอบถามเพ่ือสร้างแนวทางในการออกแบบ ซ่ึงในบางข้อคําถามอาจเป็น
ประโยชน์ต่อนักออกแบบเพ่ือเป็นข้อมูลของกลุ่มผู้บริโภคได้ 

      1.2 ในการออกแบบนักออกแบบควรนํากรอบแนวคิดในการออกแบบไปประยุกต์ใช้กับงานออกแบบของตนเองอย่าง
เหมาะสม เพ่ือเป็นการตีกรอบแนวทางการออกแบบของงานออกแบบให้ชัดเจนมากข้ึน 
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       1.3 ผู้บริโภคมีความพึงพอใจผลงานการออกแบบเครื่องแต่งกายจากผ้าทอไทลื้อ อําเภอเชียงของ จังหวัดเชียงรายใน
ระดับมาก ดังนั้นนักออกแบบสามารถใช้แนวทางในการออกแบบน้ีไปต่อยอดในการออกแบบเคร่ืองแต่งจากผ้าทอพ้ืนถ่ินในการ
จัดจําหน่ายได้ 

       1.4 การสร้างอัตลักษณ์ของแบรนด์ นักออกแบบสามารถนําแนวทางในการสร้างอัตลักษณ์ของแบรนด์ซ่ึง
ประกอบด้วย LOGO แบรนด์ โทนสีของแบรนด์ รูปแบบลวดลายเอกลักษณ์ของแบรนด์ รวมไปถึง นามบัตร แผ่นพับและบรรจุ
ภัณฑ์ ซ่ึงสอดคล้องเชื่อมโยงกัน ไปประยุกต์ใช้ในการออกแบบการสร้างอัตลักษณ์ของแบรนด์ตนเองต่อไปได้ ซ่ึงควรอยู่ในพ้ืนฐาน
กลุ่มเป้าหมายและภาพลักษณ์ของแบรนด์ตนเองให้เหมาะสม 

 2. การนําไปประยุกต์ใช้ในเชิงการสร้างแบรนด์และการตลาด 
     การนําไปประยุกต์ใช้ในเชิงการสร้างแบรนด์และการตลาด มีดังนี้ 
      2.1 การวิเคราะห์แบรนด์คู่แข่งท่ีเกี่ยวข้อง โดยใช้หลักการในการวิเคราะห์คือการวิเคราะห์ 4Ps และ ส่วนประสม

ทางกาตลาด(SWOT) ซ่ึงผู้ประกอบการสามารถนําข้อมูลการรวิเคราะห์คู่แข่งนี้ ไปต่อยอดหรือเป็นข้อมูลเพ่ือเปรียบเทียบและ
พัฒนาผลิตภัณฑ์และแบรนด์ของตนเองให้มีศักยภาพมากข้ึน 

       2.2 จากแนวทางในแผนกลยุทธ์การสร้างแบรนด์สินค้าแฟชั่น ผ้าทอไทล้ือ อําเภอเชียงของ จังหวัดเชียงราย แบ่ง
ออกเป็นหลายขั้นตอน ผู้ประกอบการสามารถนําแนวทางเหล่านี้ไปใช้เพ่ือต่อยอดและเป็นแนวทางในการสร้างแผลกลยุทธ์การ
สร้างแบรนด์โดยปรับให้เหมาะสมกับกิจการและผลิตภัณฑ์ของตนเอง 

 3. การนําไปประยุกต์ใช้ในเชิงวิชาการ 
     การนําไปประยุกต์ใช้ประโยชน์ในเชิงวิชาการ มีดังนี้ 
       3.1 จากทัศนคติของผู้บริโภค ผู้บริโภคส่วนใหญ่มีความพึงพอใจในผลงานการออกแบบเคร่ืองแต่งกายจากผ้าทอไท

ลื้อ อําเภอเชียงของ จังหวัดเชียงราย ซ่ึงแต่จะมีบางส่วนท่ีมีข้อเสนอแนะเพ่ิมเติมในประเด็นอ่ืน ๆ เช่นการเลือกใช้ชนิดผ้าท่ี
หลากหลาย เหมาะสมกับรูปแบบเคร่ืองแต่งกายมากข้ึน และการเพิ่มรูปแบบในการออกแบบให้หลากหลายกลุ่มผู้บริโภคมากข้ึน 

       3.2 จากทัศนคติของผู้เชี่ยวชาญ ผู้เชี่ยวชาญโดยส่วนใหญ่ให้ความเห็นว่า แผลกลยุทธ์การสร้างแบรนด์สินค้าแฟชั่น 
ผ้าทอไทลื้อ อําเภอเชียงของ มีความเหมาะสมและเป็นไปได้ในระดับมาก แต่ยังมีบางประเด็นท่ีผู้เชี่ยวชาญให้ข้อเสนอแนะ
เพ่ิมเติมเช่น ตําแหน่งท่ีต้ังทางการตลาดของแบรนด์ยังไม่ชัดเจนเท่าท่ีควร การศึกษาคู่แข่งของแบรนด์ยังไม่ชัดเจนเท่าท่ีควร จึง
ควรศึกษาเร่ืองการวางตําแหน่งของแบรนด์ในตลาดให้ชัดเจนมากข้ึน และควรศึกษาและวิเคราะห์คู่แข่งทางการตลาดให้มากข้ึน
และเลือกกลุ่มคู่แข่งทางการตลาดให้ตรงกลุ่มและชัดเจนข้ึน 

      3.3 ควรมีการศึกษาข้อมูลและกําหนดราคาขายของสินค้า เพ่ือกําหนดตําแหน่งท่ีต้ังทางการตลาดให้ชัดเจนข้ึน จึง
ควรกําหนดราคาของสินค้า ว่าอยู่ในระดับใด ต้นทุนเท่าใด ควรต้องได้กําไรเท่าใดกิจการจึงจะคงอยู่ได้ และวางตําแหน่งทางการ
ตลาดได้ 

       3.4 ข้ันตอนในการวางแผนกลยุทธ์สามารถประยุกต์ใช้กับกลุ่มผลิตภัณฑ์หัตถกรรมชุมชนรูปแบบอ่ืนได้ ดังนั้น
ข้ันตอนต่างๆในการพัฒนาแผลกลยุทธ์นักวิจัยสามารถนําไปใช้ประโยชน์ประกอบการสร้างแนวทางอ่ืนได้ 

  ท้ังนี้ งานวิจัยเล่มเป็นเพียงการวิจัยเฉพาะการพัฒนาแผนกลยุทธ์การสร้างแบรนด์สินค้าแฟชั่น ผ้าทอไทลื้อ อําเภอ
เชียงของ จังหวัดเชียงราย และกลุ่มตัวอย่างผู้ตอบแบบประเมินเป็นเพียงกลุ่มตัวอย่างขนาดเล็กทางออนไลน์และห้างสรรพสินค้า
จังหวัดเชียงราย ดังนั้นผลการประเมินความพึงพอใจ เป็นเพียงการเก็บข้อมูลจากผู้บริโภคกลุ่มเล็กๆเท่านั้น ดังนั้นหากการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์และแผลกลยุทธ์เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์หัตถกรรมไทยได้รับความนิยม ผลจากงานวิจัยนี้อาจเป็นประโยชน์ในแง่ของการ
นํามาอ้างอิงหรือเป็นแนวทางในการออกแบบได้และควรจะมีการวิจัยเพ่ิมเติมต่อไป 
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