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บทสรุป 
ของฝากเป็นสิ่งท่ีนักท่องเที่ยวนิยมซ้ือหาในระหว่างการเดินทางท่องเที่ยวในสถานที่ต่าง ๆ ของฝากมีวัตถุประสงค์ท่ี

แตกต่างกันในด้านต่างๆ หลายด้าน  ท้ังการเป็นท่ีสิ่งของท่ีระลึกจากการท่องเที่ยว การสร้างความเพลิดเพลินเม่ือใช้งานและรวม
ไปถึงการได้สัมผัสประสบการณ์จากสถานท่ีท่ีไปเยือน เป็นตัวแทนความรู้สึกจากผู้ให้ถึงผู้รับ ของฝากในแต่ละท้องถ่ินก็มีความเป็น
เอกลักษณ์เฉพาะ เป็นสิ่งสะท้อนถึงวัฒนธรรม ประเพณีวิถีชีวิต หรือประวัติศาสตร์ของสถานท่ีท่ีของฝากได้ถูกผลิตข้ึน  ของฝาก
เป็นเสมือนผลิตภัณฑ์ท่ีแสดงถึงภูมิปัญญาท่ีสื่อสารความเป็นเอกลักษณ์ท้องถ่ินให้แก่ผู้มาเยือน การออกแบบบรรจุภัณฑ์นั้นจึงเป็น
กุญแจท่ีจะช่วยในการสื่อสารข้อมูลของผลิตภัณฑ์ไปสู่ผู้บริโภคได้สําเร็จได้ดีไม่แพ้การวางแผนการตลาด 

ในบทความนี้จึงได้รวบรวมข้อมูลความเป็นมา ความสําคัญและบทบาทของของฝากในวัฒนธรรมญี่ปุ่น  รวมไปถึงการ
วิเคราะห์รูปแบบการออกแบบบรรจุภัณฑ์ของฝากเชิงท่องเที่ยวท่ีนิยมใช้บนบรรจุภัณฑ์ของฝากในประเทศญี่ปุ่น เพ่ือเป็นแนวทาง
ในการพัฒนาการออกแบบบรรจุภัณฑ์ของฝากเชิงท่องเท่ียวสําหรับนักออกแบบและผู้ประกอบต่อไป โดยศึกษาผ่านกลุ่ม
ผลิตภัณฑ์ของฝากประเภทอาหาร ซ่ึงเป็นประเภทของฝากท่ีได้รับความนิยมท่ีสุดในประเทศญ่ีปุ่น จากการศึกษาคร้ังนี้พบว่าการ
สื่อสารผ่านการออกแบบเลขศิลป์บนบรรจุภัณฑ์โดยใช้เอกลักษณ์ประจําท้องถ่ินรวมท้ังเทคนิคการออกแบบบรรจุภัณฑ์เพ่ือ
ส่งเสริมกลยุทธ์ทางการตลาดของสินค้าของฝาก เช่น การออกแบบสินค้าทีมีจํากัดขายเฉพาะช่วงเวลา, ฤดูกาล, สถานท่ี หรือการ
ออกแบบโดยบอกเล่าเร่ืองราวของผลิตภัณฑ์ผ่านบรรจุภัณฑ์ จะช่วยทําให้การออกแบบบรรจุภัณฑ์ของฝากเชิงท่องเท่ียวมีความ
น่าสนใจย่ิงข้ึน 
คําสําคัญ : ของฝากเชิงท่องเที่ยว  บรรจุภัณฑ์ในญี่ปุ่น  การออกแบบบรรจุภัณฑ์ 

 
Summary 

Souvenirs are popular items among tourists to purchase during their trips to any tourist attractions. 
There are different purposes for buying souvenirs. Some are bought as a token to remind the buyers of the 
places they visited and the experience that they have had. Some are bought regarded to their functions. 
Souvenirs can also represent a feeling of a sender to his or her recipients. Each souvenir contains its local 
uniqueness which reflects the local background culture, traditions or history of  a place where the souvenirs 
were produced. As souvenirs are a product of local wisdom to communicate with the visitors, package 
designing is one of the key elements to create a successful communication as well as marketing promotion 
of the products. This article has collected information about the background, the importance and the roles 
of souvenirs in Japanese culture. The analysis of package designing patterns of popular tourist souvenirs in 
Japan has been made with the aim to give a guideline for further souvenir packaging design study for both 
designers and manufacturers.  Food souvenir, the most popular type of Japanese souvenirs, is the group of 
product for this study. The study shows that communication, by using graphic arts together  
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with their local uniqueness on their packages helps increase attractiveness to the products. 
Techniques used in packaging design, as to support the marketing strategy in souvenir markets, is also found 
to play a part in adding more appeal to the products. 
Keywords : Tourist souvenir, packaging in Japan, packaging design 

บทนํา 

ญี่ปุ่นเป็นประเทศท่ีของฝากเป็นส่วนหนึ่งของวัฒนธรรมมาช้านาน คนญี่ปุ่นนิยมซ้ือของฝากเม่ือมีโอกาสได้เดินทาง
ท่องเที่ยวหรือแม้กระท่ังการเดินทางเพื่อติดต่อธุรกิจ จะเห็นได้จากร้านขายของฝากท่ีมีอยู่จํานวนมากและง่ายต่อการหาซ้ือตาม
สถานท่ีต่าง ๆ เช่น สถานีรถไฟ สนามบิน ห้างสรรพสินค้า ร้านขายของฝากในสถานที่ท่องเที่ยวหรือแม้กระท่ังในร้านสะดวกซ้ือ  
ซ่ึงรูปแบบของฝากนั้นมีความหลากหลาย เพ่ือให้ผู้บริโภคสามารถเลือกซ้ือได้อย่างไม่จํากัดในขณะเดียวกัน 

ของฝากเป็นส่วนประกอบท่ีสําคัญของประสบการณ์การท่องเที่ยว เป็นสิ่งท่ีนักท่องเที่ยวนํากลับเพ่ือเป็นหลักฐานในการ
ไปเย่ียมเยือนสถานท่ีต่างๆ (Hugh Wilkins, 2011)   ซ่ึงการจับจ่ายนั้นเป็นหนึ่งในกิจกรรมหลักของการท่องเท่ียว (Fairhurst, 
Costello,  and Holmes, 2007)  ผลิตภัณฑ์ของฝากท่ีเกี่ยวข้องกับการท่องเท่ียวนั้นถือเป็นผลิตภัณฑ์เชิงพาณิชย์ในระดับสากล 
ซ่ึงการผลิตสินค้าและการซ้ือขายสินค้านั้น เพ่ือต้องการให้ผู้ซ้ือระลึกถึงประสบการณ์ของการท่องเที่ยว (Kristen K. swason, 
2004) ดังนั้นการซ้ือของท่ีระลึกและของฝากจึงเป็นพฤติกรรมท่ีสร้างกิจกรรมต่างๆมากมายรวมท้ังการเดินทางและกิจกรรม
สันทนาการต่าง ๆ  นักท่องเที่ยวส่วนใหญ่นิยมนําของฝากและของท่ีระลึกกลับไปเพ่ือเป็นท่ีระลึกถึงช่วงเวลาพิเศษของบุคคลนั้นๆ 
นอกจากของฝากจะเป็นสิ่งท่ีระลึกถึงความทรงจําแล้ว ยังเปน็สิ่งท่ีส่งผ่านความรู้สึกความปรารถนาดีและความประทับใจ ของผู้ให้
สู่ผู้รับในโอกาสและช่วงเวลาต่างๆ  

บรรจุภัณฑ์เป็นองค์ประกอบสําคัญอย่างหนึ่งของผลิตภัณฑ์ของฝาก บรรจุภัณฑ์นอกจากจะทําหน้าท่ีในการปกป้อง
ผลิตภัณฑ์ให้ปลอดภัยและสินค้าไม่แตกหักเสียหายก่อนถึงมือผู้บริโภคแล้ว (Marianne, K. and Sandra, A.K., 2006) ยังทํา
หน้าท่ีในการส่ือสารข้อมูลต่าง ๆ ของผลิตภัณฑ์แก่ผู้บริโภค (Mu Chien, C. and Regina, W.Y.W, 2012)  อีกท้ังยังมีหน้าท่ี
ทางด้านการตลาดในการทําให้ผู้บริโภครู้สึกพึงพอใจและช่วยในการตัดสินใจซ้ือสินค้า (สุมาลี ทองรุ่งโรจน์, 2555) การออกแบบ
บรรจุภัณฑ์ของฝากให้มีความสวยงามและมีความน่าสนใจ นอกจากจะแสดงถึงความรู้สึกพึงพอใจให้กับผู้บริโภคท่ีอยากนํา
กลบัไปเป็นท่ีระลึกแล้วยังสามารถสร้างความประทับใจให้กับผู้รับอีกด้วย 
        
ความเป็นมาของวัฒนธรรมของฝากในประเทศญี่ปุ่น 

คนญี่ปุ่นให้ความสําคัญต่อความสัมพันธ์ซ่ึงกันและกันภายในชุมชนท่ีตนอยู่  ดังเช่นเม่ือคนญ่ีปุ่นออกเดินทางไปตาม
สถานท่ีต่างๆ ก็จะหาซ้ือสินค้าในสถานท่ีท่ีตนได้ไปเยือน นํากลับมาฝากคนในชุมชนของตน วัฒนธรรมของฝากของคนญี่ปุ่นมีต้น
กําเนิดมาจากศาสนาชินโตท่ีมีความเชื่อเร่ืองการมีเทพเจ้าสถิติอยู่ในธรรมชาติทุกหนทุกแห่ง โดยคนญี่ปุ่นจะแสดงออกถึงความ
ศรัทธาต่อเทพเจ้าด้วยการมีห้ิงบูชาเทพเจ้าหรือคามิดานะ「神棚」 อยู่ภายในบ้าน บนห้ิงจะประดับด้วยแผ่นป้ายศักธ์ิสิทธ์หรือ
โอะฟุดะ「御札」ท่ีได้รับจากศาลเจ้าภายในท้องถ่ินนํามาวางเพื่อบูชาบนห้ิง  โดยจุดเร่ิมต้นของของฝากนั้นมาจากการเดินทาง
ไปบูชาเทพที่ศาลเจ้าใหญ่ อิเสะที่เป็นท่ีสถิตของอามาเทระสึหรืออาทิตยเทพี「天照大神」ซ่ึงคนญ่ีปุ่นมีความเชื่อว่าเป็นต้น
ตระกูลของจักรพรรดิญี่ปุ่น และมีท่ีต้ังอยู่ท่ีเมืองอิเสะ จังหวัดมิเอะ ในตอนกลางของประเทศญ่ีปุ่น เพ่ือเป็นการแสดงความศรัทธา
สูงสุดท่ีมีต่อศาสนาชินโต   ในสมัยก่อนการเดินทางเพ่ือไปศาลเจ้าอิเสะนั้นลําบากมากเพราะการคมนาคมและเส้นทางการ
เดินทางไม่สะดวกสบาย ดังนั้นคนญี่ปุ่นจากท้องถ่ินท่ีห่างไกลจึงรวบรวมเงินของคนภายในชุมชน เพ่ือเป็นค่าใช้จ่ายในระหว่าง
เดินทางให้กับตัวแทนของชุมชนผู้ซ่ึงท่ีมีความพร้อมในการเดินทางไปยังศาลเจ้าอิเสะ และเพ่ือเป็นหลักฐานยืนยันในการเดินทาง
ไปศาลเจ้าอิเสะนั้น ตัวแทนของชุมชนจะนําแผ่นป้ายบูชาของศาลเจ้าอิเสะและของฝากเมืองอิเสะกลับไปยังภูมิลําเนาตน  ในเวลา
ต่อมามีผู้คนเร่ิมเดินทางมาสักการะศาลเจ้าอิเสะจํานวนมากข้ึน จึงทําให้เกิดร้านรวงต่างๆระหว่างทาง โดยเฉพาะร้านขายของ
ฝากในบริเวณเส้นทางท่ีเดินทางไปศาลเจ้าอิเสะก็ได้เพ่ิมจํานวนข้ึนเร่ือยๆ จนถึงปัจจุบัน  ผู้คนท่ีอาศัยในท้องถ่ินในระแวกศาล
เจ้าอิเสะก็ได้ทําผลิตภัณฑ์ของฝากท่ีมีความหลากหลายข้ึน เพ่ือให้ผู้คนท่ีเดินทางมาสักการะศาลเจ้าอิเสะได้นํากลับไปฝากบุคคล
ในภูมิลําเนาท่ีตนเดินทางจากมา (Motai, 2014) เร่ืองราวข้างต้นจึงเป็นจุดเร่ิมต้นของวัฒนธรรมของฝากในประเทศญ่ีปุ่น ในปี 
ค.ศ.1872 ประเทศญี่ปุ่นได้เร่ิมเปิดให้มีการรถไฟในครั้งแรก เพ่ืออํานวยความสะดวกในการคมนาคมให้กับประชาชนชาวญี่ปุ่น 
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เนื่องจากผู้คนนิยมเดินทางไปยังท่ีต่างๆมากข้ึน  อีกท้ังระหว่างการเดินทางน้ันต้องใช้ระยะเวลานานกว่าจะถึงท่ีหมาย จึงทําให้
เกิดร้านขายอาหารกล่องและร้านขายของฝากในสถานีรถไฟ เพ่ืออํานวยความสะดวกต่อผู้เดินทางท่ีมีจํานวนเพิ่มข้ึนเร่ือยๆ มา
จนถึงปัจจุบัน (Token Coropation Co.Ltd, 2016)   

 

 

 

 

 

 
 

ภาพ 1 ร้านขายของฝากในสถานีรถไฟ 
ท่ีมา : Uepon, 2012 

 
ของฝากนั้นเป็นส่วนหนึ่งของวัฒนธรรมการของคนญี่ปุ่น คําว่า “ของฝาก” ในภาษาญี่ปุ่นนั้นคือคําว่า “โอะมิยาเกะ”     

「お土産โดยมีรากศัพท์จากอักษรจีน 2 ตัว ประกอบด้วย「土」ซ่ึงมีความหมายว่าพ้ืนดินหรือโลกและ「産」มีความหมาย
ว่าผลิตภัณฑ์ จึงมีความหมายรวมว่าผลิตภัณฑ์ท้องถ่ินท่ีใช้เป็นของขวัญหรือของฝาก (Anonymous a, 2015) โดยส่วนมากของ
ฝากในญี่ปุ่นนั้นจะได้จากการเดินทางท่องเท่ียวหรือการเดินทางไปทําธุรกิจในสถานท่ีต่าง ๆ การให้ของฝากหรือโอะมิยาเกะใน
วัฒนธรรมของชาวญ่ีปุ่นโดยท่ัวไปนอกจากจะให้คนในครอบครัว เพ่ือนหรือคนรู้จักแล้วคนญี่ปุ่นยังถือเป็นมารยาททางสังคมเพ่ือ
แสดงความระลึกถึงและเพื่อเป็นการแสดงความขอบคุณในการทํางานร่วมกัน  ซ่ึงถือเป็นมารยาทที่สําคัญของชาวญี่ปุ่นอีกด้วย  

ของฝากหรือโอะมิยาเกะในญ่ีปุ่นส่วนใหญ่จะมีความเกี่ยวข้องกับการใช้วัตถุดิบหรือวัสดุท่ีมีอยู่ในภูมิภาคนั้น ๆ ซ่ึงในแต่
ละพ้ืนท่ีในประเทศญ่ีปุ่นนั้นจะมีวัตถุดิบหรือมีวัสดุท่ีมีชื่อเสียงแตกต่างกันไป เช่น แอปเปิ้ลของจังหวัดอะโอโมริ ขนมไส้ถ่ัวแระ
ของเมืองเซนไดจังหวัดมิยางิ  ผลิตภัณฑ์จากนมของจังหวัดฮอกไกโด ปลาคาซึโอะของจังหวัดโคจิ เป็นต้น ซ่ึงจะทําให้ผู้บริโภคซ่ึง
เป็นท้ังผู้ให้และผู้รับของฝากได้มีโอกาสล้ิมลองผลิตภัณฑ์ท่ีมีวัตถุดิบเฉพาะพ้ืนท่ีนั้นๆ จึงเป็นเหตุผลทําให้ของฝากในญี่ปุ่นมีความ
พิเศษมีความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะถิ่นท่ีมีความโดดเด่นและแตกต่างอย่างแท้จริง ด้วยความพิเศษดังกล่าวจึงทําให้ผู้รับมีความรู้สึก
ประทับใจเป็นอย่างมากเม่ือได้รับของฝาก 

 
 

 

 

 

 

 

 

 
ภาพ 2 มารยาทการให้ของฝากสําหรับคนในองค์กรของชาวญี่ปุ่น 

 
รูปแบบการออกแบบบรรจุภัณฑ์ของฝากเชิงท่องเท่ียวในประเทศญี่ปุน่ 

ผลิตภัณฑ์ของฝากในญี่ปุ่นนั้นมีมากมายหลายประเภท  ผลิตภัณฑ์ของฝากท่ีผู้บริโภคในญี่ปุ่นนิยมซ้ือมากท่ีสุดคือ ของ
ฝากประเภทอาหาร เพราะเป็นของฝากท่ีหาซ้ือได้ง่าย มีความหลากหลายให้เลือก มีจํานวนหลายชิ้นบรรจุในบรรจุภัณฑ์ ซ่ึง
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ผู้บริโภคสามารถซ้ือไปแบ่งปันบุคคลอ่ืนได้หลายคน และเนื่องด้วยขนาดท่ีอยู่อาศัยท่ีมีขนาดจํากัด จึงเป็นสาเหตุหนึ่งท่ีคนญี่ปุ่นไม่
นิยมซ้ือของฝากท่ีมีขนาดใหญ่และต้องใช้พ้ืนท่ีในการเก็บรักษา (Ryukoku University, 2013) 

ในการออกแบบบรรจุภัณฑ์นั้นประกอบด้วยการออกแบบท่ีสําคัญ 2 ส่วน คือ การออกแบบโครงสร้างและการออกแบบ
เลขศิลป์ (ประชิด ทิณบุตร, 2531) การออกแบบโครงสร้างและการเลือกใช้วัสดุสําหรับบรรจุภัณฑ์ของฝากนั้นจะข้ึนอยู่กับความ
เหมาะสมตามขนาดบรรจุ  ประเภทสินค้าท่ีบรรจุ  ราคาและการขนส่ง ในส่วนของการออกแบบเลขศิลป์บนบรรจุภัณฑ์มีจะช่วย
ในการสื่อสารข้อมูลและภาพลักษณ์ของตัวผลิตภัณฑ์ให้กับผู้บริโภคได้ดีย่ิงข้ึน อีกท้ังยังเป็นการบ่งชี้ถึงสถานท่ีท่ีได้เดินทาง 
สามารถสื่อสารถึงความเป็นเอกลักษณ์ของท้องถ่ินและเป็นการประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวอีกรูปแบบหนึ่ง การออกแบบเลขศิลป์
บนบรรจุภัณฑ์ท่ีดีนั้นนอกจากจะช่วยสร้างความน่าสนใจให้กับสินค้าแล้วยังสามารถช่วยสร้างภาพลักษณ์ท่ีดีให้กับสินค้า (นภว
รรณ คณานุรัษณ์, 2547) รูปลักษณ์การออกแบบเลขศิลป์ท่ีนิยมใช้บนบรรจุภัณฑ์ของฝากประเภทอาหารของญี่ปุ่นสามารถ
จําแนกออกได้ 8 วิธีดังนี้ (Suleeporn Kamchompoo, 2012)   
      
      2.1 ภาพผลิตภัณฑ์และส่วนประกอบของผลิตภัณฑ์ (Products and ingredients) เป็นส่วนท่ีได้รับความนิยมมากท่ีสุด 
โดยเฉพาะอย่างย่ิงในผลิตภัณฑ์ของฝากประเภทอาหาร การใช้ภาพผลิตภัณฑ์และส่วนประกอบบนบรรจุภัณฑ์นั้น เป็นวิธีท่ี
สามารถอธิบายคุณสมบัติของผลิตภัณฑ์ได้ดี ในแต่ละภูมิภาคของประเทศญี่ปุ่นนั้นจะมีวัตถุดิบหรือวัสดุท่ีนํามาใช้ในการ
ผลิตภัณฑ์สินค้าท่ีมีแตกต่างและเป็นเอกลักษณ์เฉพาะของท้องถ่ินนั้นๆ  การนําภาพผลิตภัณฑ์มาใช้นั้นจึงเป็นวิธีท่ีเพ่ิมความ
น่าสนใจให้กับผลิตภัณฑ์ทําให้ผู้บริโภคเข้าใจง่าย ดูน่าสนใจย่ิงข้ึน 
 
 
 

 
      
 
 

ภาพ 3 รูปแบบการใช้ภาพผลิตภัณฑ์และส่วนประกอบของผลิตภัณฑ์บนบรรจุภัณฑ์ 
ท่ีมา : Jalux Inc, 2016 

 
        2.2 ลวดลายด้ังเดิมของญี่ปุ่น (Japanese traditional pattern) วิธีการใช้ลวดลายด้ังเดิมของญี่ปุ่นนั้น นิยมใช้การ
ประดับลวดลายลงบนกระดาษท่ีห่อหุ้มภายนอกให้มีลักษณะคล้ายกับกระดาษห่อของขวัญ โดยได้รับแนวความคิดมาจากผ้าฟุโระ
ชิกิ ซ่ึงเป็นผ้าท่ีใช้ในการห่อหุ้มสิ่งของต่างๆและใช้ในการห่อของขวัญของฝากของชาวญี่ปุ่นต้ังแต่สมัยโบราณ (แสวง จงสุจริต
ธรรมและ ปราณี จงสุจริตธรรม, 2547) ; (Wikipedia, 2016) ลวดลายด้ังเดิมของญี่ปุ่นมีท่ีมาจากรูปร่างเรขาคณิตและรูปร่าง
จากธรรมชาติ เช่น ดอกไม้  พืชพรรณ  สัตว์ (Anonymous b, 2016) 
 
 
 

 
        
 
 

 
ภาพ 4 รูปแบบการใช้ลวดลายดั้งเดิมของญี่ปุ่นบนบรรจุภัณฑ์ 

ท่ีมา: Anonymous. c 
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2.3 ตัวอักษรญี่ปุ่น (Japanese Calligraphy) วิธีการใช้ตัวอักษรญี่ปุ่นบนบรรจุภัณฑ์นั้นนิยมใช้ทําเป็นลวดลายเพ่ือประดับบน
บรรจุภัณฑ์ ตัวอักษรท่ีใช้ส่วนใหญ่มักเป็นรูปแบบศิลปะการเขียนตัวอักษรด้วยพู่กันญี่ปุ่น (Japanese calligraphy) การ
ออกแบบจะใช้เทคนิคการจัดวางตัวอักษรให้มีความน่าสนใจและเรียบง่าย แสดงเอกลักษณ์ความเป็นญี่ปุ่นผ่านตัวอักษร แต่
วิธีการนี้มีข้อจํากัดต่อการรับรู้ถึงผลิตภัณฑ์สําหรับผู้บริโภคชาวต่างชาติโดยเฉพาะประเทศท่ีไม่ได้ นิยมใช้ในผลิตภัณฑ์ของฝาก
ประเภทขนมพื้นบ้านของญ่ีปุ่น 
 

 

 

 

 

 

 
ภาพ 5 รูปแบบการใช้ตัวอักษรญี่ปุ่นบนบรรจุภัณฑ์ 

ท่ีมา: Jalux Inc, 2016 
 
        2.4 ตราสินค้าของผลิตภัณฑ์ (Product’s logo or Company’s logo) การออกแบบบรรจุภัณฑ์โดยใช้เฉพาะตรา
สินค้าบนบรรจุภณัฑ์นั้น เพ่ือต้องการนําเสนอภาพลักษณ์ของตราสินค้า วิธีการนี้นิยมใช้กับผลิตภัณฑ์ท่ีเป็นท่ีรู้จักอย่างกว้างขวาง
หรือผลิตภัณฑ์มาความเป็นมายาวนาน 
 

 

 

 

 
 

 
 

ภาพ 6 รูปแบบการใช้ตราสินค้าของผลิตภัณฑ์บนบรรจุภัณฑ์ 
ท่ีมา: Jalux Inc, 2016 

 
       2.5 ภาพแหล่งผลิตและแหล่งท่องเที่ยว (Producing place and tourist attraction) เนื่องจากญี่ปุ่นเป็นประเทศท่ีมี
แหล่งวัตถุดิบและวัสดุท่ีมีชื่อเสียงแตกต่างกันในแต่ละภูมิภาค รวมไปถึงมีสถานท่ีท่ีมีชื่อเสียงท่ีเป็นต้นกําเนิดของผลิตภัณฑ์ของ
ฝากนั้นๆ การใช้ภาพที่แสดงแหล่งผลิตนั้นจึงเป็นวิธีการที่จะบ่งชี้ว่าผลิตภัณฑ์นั้นมาจากท่ีใด เป็นการความสร้างความพิเศษให้กับ
ตัวผลิตภัณฑ์ของฝากและเป็นการช่วยประชาสัมพันธ์แหล่งท่องเที่ยวของท้องถ่ินอีกทางหนึ่ง  
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ภาพ 7 รูปแบบการใช้ภาพที่แสดงถึงแหล่งผลิตและแหล่งท่องเที่ยวบนบรรจุภัณฑ์ 

ท่ีมา : Isetan Mitsukoshi Co.Ltd, 2017 
    
     2.6 ภาพวัฒนธรรมญี่ปุ่น (Japanese Culture) วัฒนธรรมญี่ปุ่นเป็นวัฒนธรรมท่ีมีเอกลักษณ์และมีความโดดเด่น วิธีการ
ออกแบบโดยใช้รูปภาพหรือสัญลักษณ์ท่ีแสดงถึงวัฒนธรรมญี่ปุ่น เช่น รูปภาพเก่ียวกับชุดกิโมโนซ่ึงเป็นชุดของประจําชาติญี่ปุ่น  
การละเล่นและเทศกาลต่างๆ เป็นต้น เป็นวิธีการซ่ึงจะสามารถสื่อสารเอกลักลักษณ์ของประเทศญ่ีปุ่นและสร้างความน่าสนใจ
ให้กับผลิตภัณฑ์ให้ต่อผู้บริโภค โดยเฉพาะอย่างย่ิงกับผู้บริโภคชาวต่างประเทศ ท่ีต้องการซ้ือของฝากกลับไปฝากคนสนิทใน
ประเทศของตน 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพ 8 รูปแบบการใช้ภาพวัฒนธรรมญี่ปุ่นบนบรรจุภัณฑ์ 
ท่ีมา : Izutsuyatsuhashihonnpo Co.Ltd, 2016 

 
        2.7 การ์ตูนสัญลักษณ์ (Mascot) ญี่ปุ่นเป็นประเทศท่ีมีอุตสาหกรรมในการผลิตการ์ตูนสัญลักษณ์หรือมาสคอตเป็นอันดับ
ต้น ๆ ของโลก การนําการ์ตูนสัญลักษณ์หรือมาสคอตมาใช้นั้นเป็นท่ีนิยมวิธีหนึ่งสําหรับผลิตภัณฑ์ในญี่ปุ่น การ์ตูนสัญลักษณ์หรือ
มาสคอตสามารถสร้างความน่าสนใจได้ดีบนบรรจภุัณฑ์ ไม่ว่าจะเป็นการ์ตูนสัญลักษณ์หรือมาสคอตประจําท้องถ่ิน  ตัวการ์ตูนท่ีมี
ชื่อเสียงหรือตัวละครท่ีสร้างมาเพ่ือผลิตภัณฑ์นั้นๆ การใส่ตัวการ์ตูนลงบนบรรจุภัณฑ์นั้นทําให้บรรจุภัณฑ์ดูมีชีวิตชีวาและเพ่ิม
ความสนุกสนานและลูกเล่นให้กับผลิตภัณฑ์ย่ิงข้ึน 
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ภาพ 9 การใช้การ์ตูนสัญลักษณ์หรือมาสคอตประจําจังหวัดต่างๆในประเทศญ่ีปุ่นบนบรรจุภัณฑ์ 

ท่ีมา: YURU-CHARA GRAND PRIX, 2014 
 
 

       2.8 เทศกาลในญี่ปุ่น (Japanese Festival) ญี่ปุ่นเป็นประเทศท่ีมีเทศกาลในภูมิภาคต่างๆ ท่ีแตกต่างกัน ผลิตภัณฑ์ของ
ฝากบางชนิดนั้นจะมีจําหน่ายเฉพาะเทศกาล  การใช้ภาพเทศกาลต่างๆบนบรรจุภัณฑ์นั้นเพ่ือต้องการช่วยในการประชาสัมพันธ์
การท่องเท่ียวและยังสามารถสร้างความพิเศษให้กับผลิตภัณฑ์ของฝาก  เพ่ือผู้บริโภคสามารถนํากลับไปเป็นท่ีระลึกในการมีส่วน
ร่วมในเทศกาลนั้นๆ อีกด้วย 
 
 

 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพ 10 รูปแบบการใช้ภาพเทศกาลบนบรรจุภัณฑ์ 

ท่ีมา: Edomatsuri Shoei, 2015 
 

3. เทคนิคการออกแบบบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ของฝากในญี่ปุน่ 
         การออกแบบบรรจุภัณฑ์ของฝากในประเทศญี่ปุ่น นอกจากการออกแบบให้มีความสะดุดตาและต้องการสร้างความ
น่าสนใจให้กับผู้บริโภคท่ีต้องการซ้ือของฝากในแต่ละคร้ังท่ีเดินทางแล้ว การออกแบบท่ีมีสื่อความพิเศษย่ิงข้ึนให้กับผลิตภัณฑ์ก็
เป็นกลยุทธ์ทางการตลาดท่ีจะท่ีสําคัญอย่างหนึ่งทําให้สินค้านั้นเป็นท่ีนิยมและเป็นท่ีรู้จักมากข้ึน เทคนิคการออกแบบบรรจุภัณฑ์
ของฝากญ่ีปุ่นท่ีนิยมใช้เพ่ือเป็นการกระตุ้นยอดขาย แบ่งเป็น 2 เทคนิค ได้แก่ 
  3.1 การออกแบบบรรจุภัณฑ์สินค้าท่ีมีจํากัด (Packaging design for limited edition product) 

ญี่ปุ่นเป็นประเทศท่ีมีความหลากหลายของผลิตภัณฑ์ของฝากให้เลือกซ้ือหา นอกจากจะมีผลิตภัณฑ์ของฝากท่ีมีขาย
เป็นประจาํทุกฤดูกาลแล้วยังมีผลิตภัณฑ์ของฝากท่ีมีจํากัดอีกด้วย แบ่งเป็น 3 ประเภท คือ  
         3.1.1 สินค้าท่ีมีขายเฉพาะช่วงเวลา (Time limited product) 

เป็นสินค้าท่ีมีความพิเศษและขายเฉพาะช่วงเวลาจํากัดเช่น ผลิตภัณฑ์ใหม่ท่ีผลิตเพ่ือขายเฉพาะช่วงเวลานั้น เพ่ือเป็น
การแนะนําสินค้าหรือผลิตภัณฑ์ท่ีมีความเกี่ยวข้องกับขนบธรรมเนียมประเพณีหรือเทศกาลท่ีมีเฉพาะช่วงเวลานั้น ส่วนใหญ่จะมี
ระยะเวลาจําหน่ายไม่เกิน 1 เดือน เช่น เทศกาลฮินะมัตซึริ (Girl Festival) สินค้าท่ีออกแบบมาเพ่ือเทศกาลน้ีก็จะขายในราว



วารสารวิชาการ ศิลปะสถาปัตยกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยนเรศวร  ปีท่ี 9 ฉบับท่ี  1  มกราคม – มิถุนายน  2561  
________________________________________________________________________________________ 
 

184 
 

กลางเดือนกุมภาพันธ์ถึงต้นมีนาคมของทุกปีเท่านั้น รูปแบบการออกแบบน้ันจะให้ภาพเกี่ยวกับตุ๊กตาฮินะ (ตุ๊กตาท่ีใช้ประดับใน
เทศกาลฮินะมัตซึริ) มาใช้บนบรรจุภัณฑ์ เป็นต้น 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

 
 

 
ภาพ 11 ผลิตภัณฑ์ท่ีจําหน่ายในช่วงเทศกาลฮินะมัตซึริ (Hinamatsuri Festival) 

ท่ีมา : Kadokawa Corparation, 2016 
 

3.1.2 สินค้าท่ีมีขายเฉพาะฤดูกาล (Seasonal limited product) 
สินค้าประเภทนี้จะทําขายเฉพาะฤดูกาลเท่านั้น โดยตัวผลิตภัณฑ์อาจมีวัตถุดิบสําคัญท่ีสามารถหาได้เฉพาะในฤดูกาล

นั้น เช่น ผลิตภัณฑ์ท่ีมีรูปลักษณ์หรือส่วนผสมของดอกซากุระก็จะหาซ้ือได้เฉพาะฤดูใบไม้ผลิเป็นช่วงท่ีดอกซากุระบาน หรือ
ผลิตภัณฑ์ท่ีมีส่วนผสมของแตงโมก็จะมีเฉพาะช่วงหน้าร้อน เป็นต้น ระยะเวลาการจําหน่ายจะประมาณ 1 เดือนข้ึนไปแต่จะไม่
เกิน 3 เดือน รูปลักษณ์ของผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์น้ันก็จะแสดงถึงความแตกต่างของบรรยากาศความงามในแต่ละฤดูของ
ญี่ปุ่น อันได้แก่ ฤดูใบไม้ผลิซ่ึงนิยมใช้ภาพบรรยายกาศของดอกซากุระผลิบานเป็นสัญลักษณ์เพ่ือแสดงถึงความงามของฤดู  ฤดู
ร้อนจะนิยมใช้ภาพบรรยากาศของทะเลและท้องฟ้าท่ีมีสีฟ้าสดใสและสิ่งของต่างๆที่แสดงถึงความสดชื่น  ฤดูใบไม้ร่วงจะนิยมใช้
ภาพบรรยากาศท่ีสวยงามของใบไม้ท่ีเปลี่ยนเป็นสีเหลือง สีแดงเพ่ือเตรียมเข้าฤดูหนาวและฤดูหนาวท่ีนิยมใช้ภาพบรรยากาศของ
หิมะและความรื่นเริงของบรรยากาศของเทศกาลคริสมาสต์  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพ 12 ผลิตภัณฑ์ของฝากท่ีมีจําหน่ายเฉพาะช่วงฤดูใบไม้ผลิ 
ท่ีมา: JTB Trading corporation, 2016 

 
 
 
 



วารสารวิชาการ ศิลปะสถาปัตยกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยนเรศวร  ปีท่ี 9 ฉบับท่ี  1  มกราคม – มิถุนายน  2561  
________________________________________________________________________________________ 
 

185 
 

3.1.3 สินค้าท่ีมีขายเฉพาะสถานท่ี (Place limited product) 
  เป็นผลิตภัณฑ์ของฝากท่ีผลิตออกมาเพ่ือขายเฉพาะสถานท่ีเท่านั้น เช่น ผลิตภัณฑ์ของฝากของ Tokyo Sky Tree 

เป็นหอกระจายคลื่นโทรทัศน์ระบบดิจิตอลท่ีสูงท่ีสุดในญ่ีปุ่น ต้ังอยู่ท่ีเขตซุมิดะ กรุงโตเกียว ของฝากของ Tokyo Sky Tree ส่วน
ใหญ่จะมีลักษณะเฉพาะโดยใช้รูปทรงของ Tokyo Sky Tree มาใช้ในการออกแบบผลิตภัณฑ์ของฝาก ซ่ึงผู้บริโภคจะสามารถซ้ือ
ผลิตภัณฑ์ของฝากได้เม่ือไปท่องเที่ยวท่ี Tokyo Sky Tree เท่านั้น นอกจากสินค้าท่ีมีลักษณะเฉพาะเพ่ือจําหน่ายในสถานท่ีนั้นๆ
แล้ว สินค้าท่ีเป็นท่ีรู้จักท่ัวไปในท้องตลาดก็ถูกพัฒนารูปแบบให้เป็นสินค้าจําหน่ายเฉพาะสถานท่ีเช่นกัน เช่น ช็อกโกแลตย่ีห้อ KIT 
KAT นําวัตถุดิบท่ีมีชื่อเสียงในแต่ละท้องถ่ินมาเป็นส่วนผสม จึงทําให้มีรสชาติท่ีมีเอกลักษณ์แตกต่างกันไปตามกันตามวัตถุดิบท่ี
เลือกใช้ในแต่ละท้องถ่ิน เพ่ือให้สอดคล้องกับรูปลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ จึงได้ออกแบบบรรจุภัณฑ์เพ่ือนําเสนอความเป็น
ลักษณะเฉพาะของแต่ละท้องถ่ิน วิธีการน้ีนอกจากสินค้าท่ีระลึกจะมีความน่าสนใจและมีรูปลักษณ์เฉพาะแล้ว ยังเป็นกลยุทธ์ทาง
การตลาดที่ช่วยส่งเสริมและประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวของสถานท่ีท่องเที่ยวนั้นอีกด้วย  

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพ 13 การออกแบบผลิตภัณฑ์ของฝากเพื่อจําหน่ายเฉพาะสถานท่ี 

ท่ีมา: JTB Trading corporation, 2017 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพ 14 บรรจุภัณฑ์ช๊อกโกแลต KIT KAT ท่ีใช้วัตถุดิบจากจังหวัดโอกินาว่า 
ท่ีมา: Nestle Japan, 2015 

 
 3.2 การออกแบบบรรจุภัณฑ์ท่ีบอกเล่าเรื่องราวของสินค้า (Product story telling) 

เป็นเทคนิคการออกแบบโดยนําเรื่องราว ต้ังแต่ข้ันตอนการผลิตสินค้าหรือสิ่งท่ีมีชื่อเสียงในท้องถ่ินท่ีเป็นต้นกําเนิดของ
ผลิตภัณฑ์นั้นๆ มาเล่าเร่ืองราวบนบรรจุภัณฑ์เพ่ือให้ผู้บริโภครับรู้ถึงรายละเอียดในผลิตภัณฑ์ท่ีผู้ผลิตให้ความสําคัญในแต่ละ
ข้ันตอน ความประณีต ละเอียดหรือเทคนิคพิเศษต่าง ๆ เพ่ือใช้ในการผลิตสินค้า ดังเช่น การออกแบบกล่องใส่แก้วมังกรของ
หมู่บ้านโยมิตัน ในจังหวัดโอกินาว่า ท่ีต้องการสื่อถึงความใส่ใจทุกข้ันตอนในการปลูกแก้วมังกรของเกษตรกรโดยใช้บรรจุภัณฑ์
เป็นเคร่ืองมือในการสื่อสารเรื่องราวของผลิตภัณฑ์ให้กับผู้บริโภค ภายนอกกล่องบรรจุภัณฑ์นั้นได้ออกแบบโดยใช้รูปรถบรรทุกท่ี
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ใช้ในการขนส่งผลแก้วมังกรเป็นภาพประกอบและภายในกล่องได้ออกแบบโดยใช้บรรยากาศของสถานท่ีในเพาะปลูกแก้วมังกร 
โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือแสดงความสดใหม่ของผลแก้วมังกรและความใส่ใจในการผลิตทุกข้ันตอนการของเกษตรกร อีกท้ังยัง
ออกแบบบรรจุภัณฑ์ให้สามารถแสดงสินค้า (Display) และง่ายต่อการขนส่ง 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพ 15 การออกแบบโดยการเล่าเร่ืองราวการของผลิตภัณฑ์ผ่านบรรจุภัณฑ์ 
ท่ีมา: Ideaninben, 2016 

 
ข้อสรุปและขอ้เสนอแนะ 

ของฝากในญี่ปุ่นนั้นมีความเป็นมาอันยาวนานและมีความสัมพันธ์ต่อวิถีชีวิตของคนญี่ปุ่น คนญี่ปุ่นให้ความสําคัญต่อใน
ชุมชนและบุคคลในองค์กรท่ีทํางานร่วมกัน จึงมีวัฒนธรรมของฝากท่ีซ้ือกลับมาฝากจากการเดินทางท่องเท่ียวหรือการไปทําธุระ
ในต่างถ่ิน เพ่ือเป็นการแสดงถึงความระลึกถึง ของฝากในความหมายของคนญี่ปุ่นนั้นคือสิ่งท่ีช่วยให้ระลึกถึงสิ่งท่ีไปเย่ียมเยือน คน
ญี่ปุ่นจึงให้ความสําคัญกับของฝากท่ีมีความประณีตงดงาม เพราะต้องการให้ผู้รับรู้สึกถึงความปรารถนาดี ดังนั้นการออกแบบ
บรรจุภัณฑ์ของฝากท่ีดี จึงเป็นสิ่งสําคัญนอกจากจะช่วยในการปกป้องสินค้าภายในบรรจุภัณฑ์ ยังเป็นสิ่งท่ีช่วยสื่อสารความรู้สึก
ของผู้ให้ และสร้างความประทับใจให้แก่ผู้รับอีกด้วย 

จะเห็นได้ว่าการออกแบบเลขศิลป์บนบรรจุภัณฑ์เป็นวิธีท่ีช่วยสื่อสารให้กับผลิตภัณฑ์ได้อย่างมีประสิทธิภาพ และ
สามารถช่วยทําให้ผู้บริโภคสามารถเข้าใจความเป็นตัวตนของผลิตภัณฑ์ได้เป็นอย่างดีย่ิงข้ึน  วิธีการออกแบบบรรจุภัณฑ์เพ่ือผลิต
ของฝากในเชิงท่องเท่ียวในประเทศญี่ปุ่น จึงเน้นการสร้างเอกลักษณ์ท่ีโดดเด่นของท้องถ่ินต่าง ๆ โดยนําเอกลักษณ์หรือสิ่งท่ีมี
ชื่อเสียงในท้องถ่ินนั้น ๆ มาประยุกต์ในการออกแบบบรรจุภัณฑ์เพ่ือเป็นสื่อประชาสัมพันธ์การท่องเที่ยวและเป็นเอกลักษณ์ท่ีเป็น
ท่ีจดจําของนักท่องเท่ียวเมื่อมาเยือน เช่น การนําภาพผลิตภัณฑ์หรือส่วนประกอบท่ีมีเฉพาะท้องถ่ิน  ลวดลายด้ังเดิมของญี่ปุ่น  
ตัวอักษรญ่ีปุ่น  ตราสินค้า ภาพแหล่งท่องเที่ยว วัฒนธรรม ตัวการ์ตูนสัญลักษณ์ และภาพเทศกาลในท้องถ่ิน เป็นต้น นอกจากน้ี
ยังมีเทคนิคการออกแบบท่ีช่วยสร้างความพิเศษและเป็นเอกลักษณ์เฉพาะย่ิงข้ึน โดยการออกแบบผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ของ
ฝากโดยการออกแบบสินค้าท่ีมีจํากัด ท่ีจัดจําหน่ายเฉพาะช่วงเวลา  ฤดูกาล หรือเฉพาะสถานท่ีนั้นๆ และอีกประการหนึ่งการใช้
เทคนิคในการเล่าเร่ืองราวของตัวผลิตภัณฑ์ผ่านบรรจุภัณฑ์ เทคนิคนี้จึงเป็นอีกวิธีการหนึ่งท่ีสามารถสร้างเสน่ห์ให้สินค้าท้องถ่ิน
ของฝากในญี่ปุ่นและสร้างความพิเศษให้กับตัวผลิตภัณฑ์ให้มีความน่าสนใจมากย่ิงข้ึน อีกท้ังยังเป็นการประชาสัมพันธ์เชิญชวนให้
นักท่องเท่ียวมาเยือนสถานท่ีนั้น ๆ ในประเทศไทยนั้นก็มีผลิตภัณฑ์ของฝากท่ีเป็นเอกลักษณ์และได้รับความนิยมอย่างมากท้ัง
ภายในประเทศและต่างประเทศ แต่อย่างไรก็ตามการออกแบบบรรจุภัณฑ์นั้นยังไม่ได้รับการพัฒนาในแนวทางท่ีจะเป็นผลิตภัณฑ์
ท่ีสามารถต่อยอดเป็นสินค้าท่ีแสดงถึงความเอกลักษณ์ของฝากเฉพาะท้องถ่ินมากนักและยังไม่สามารถสื่อสารข้อมูลท่ีสําคัญของ
ผลิตภัณฑ์ให้กับผู้บริโภคเท่าท่ีควร  

จากการศึกษารูปแบบการออกแบบบรรจุภัณฑ์ของฝากในเชิงท่องเที่ยวประเทศญี่ปุ่นครั้งนี้ นักออกแบบผลิตภัณฑ์หรือ
บรรจุภัณฑ์สามารถนําข้อมูลท่ีได้ศึกษาจากตัวอย่างผลิตภัณฑ์ของฝากในประเทศญ่ีปุ่นมาประยุกต์ใช้เพ่ือใช้เป็นแนวทางในการ



วารสารวิชาการ ศิลปะสถาปัตยกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยนเรศวร  ปีท่ี 9 ฉบับท่ี  1  มกราคม – มิถุนายน  2561  
________________________________________________________________________________________ 
 

187 
 

พัฒนาและสร้างสรรค์รูปแบบของบรรจุภัณฑ์ท่ีสร้างมูลค่าและความเป็นเอกลักษณ์ให้กับผลิตภัณฑ์ของฝากในประเทศไทยให้โดด
เด่นเป็นท่ีน่าสนใจต่อนักท่องเที่ยวท้ังในและต่างประเทศต่อไป 
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