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บทคัดย่อ 
 

           การวิจัยคร้ังนี้ เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) และการวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) ใช้
ระเบียบวิธีวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม (Participatory Action Research: PAR) กับชุมชน โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือ 1) 
ศึกษาและรวบรวมข้อมูลทุนทางวัฒนธรรมและภูมิปัญญาท่ีสามารถนํามาสร้างสรรค์และเพิ่มมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์ชุมชน 2) 
ค้นหาอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมท่ีสามารถนําสู่การประยุกต์ใช้พัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ และ 3) ออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์โดยใช้
ทุนทางวัฒนธรรมและภูมิปัญญา กลุ่มตัวอย่างท่ีใช้ในการวิจัยคร้ังนี้ คือ ผู้ประกอบการธุรกิจอุตสาหกรรมชุมชน/ผู้ประกอบการ 
OTOP ประเภทผ้าและเครื่องแต่งกาย และประเภทของใช้ ของตกแต่ง ของที่ระลึก จํานวน 22 กิจการ จากเขตพ้ืนท่ีภาคอีสาน
ตอนบน ประกอบด้วย จังหวัดเลย หนองคาย หนองบัวลําภู บึงกาฬ และอุดรธานี ซ่ึงได้มาจากการสุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง 
(Purposive Sampling) เคร่ืองมือท่ีใช้ในการวิจัยได้แก่ แบบสอบถาม สถิติท่ีใช้ในการวิจัย คือ ค่าเฉลี่ย  x	ഥและค่าเบี่ยงเบน
มาตรฐาน (S.D.)  ผลการวิจัยพบว่า ทุนทางวัฒนธรรมและภูมิปัญญาท่ีสามารถนํามาสร้างสรรค์และเพ่ิมมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์
ชุมชน ประกอบด้วย ทุนวัฒนธรรมบ้านเชียง (Ban Chiang Cultural Heritage) ทุนวัฒนธรรมศรีโคตรบูรณ์-ล้านช้าง (Sri 
Kotrabun-Lan Chang Cultural Heritage) และทุนวัฒนธรรมท้องถิ่น โดยผู้วิจัยได้ดําเนินการค้นหาอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรม
ท่ีสามารถนําสู่การประยุกต์ใช้พัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ และนํามาจัดเป็นหมวดหมู่ในรูปแบบของลายประยุกต์ เช่น ลายบ้านเชียง 
ลายศรีโคตรบูรณ์-ล้านช้าง ลายผู้ไทย ลายไทดํา นอกจากนั้นยังได้นําอัตลักษณ์ในวัฒนธรรมความเชื่อมาสร้างสรรค์ใหม่ให้
เกิดความเหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ เช่น ลายพญานาคในวัฒนธรรมความเชื่อของคนแถบลุ่มน้ําโขง ลายหอนางอุสา-ท้าวบารส 
และอื่น ๆ โดยจําแนกตามทุนวัฒนธรรมและภูมิปัญญา ออกเป็น 3 กลุ่ม คือ กลุ่มที่ 1 ผู้ประกอบการที่พัฒนาผลิตภัณฑ์โดย
ใช้ทุนวัฒนธรรมบ้านเชียง จํานวน 7 กิจการ กลุ่มท่ี 2 ผู้ประกอบการท่ีพัฒนาผลิตภัณฑ์โดยใช้ทุนวัฒนธรรมศรีโคตรบูรณ์-ล้านช้าง 
จํานวน 5 กิจการ และกลุ่มท่ี 3 ผู้ประกอบการที่พัฒนาผลิตภัณฑ์โดยใช้ทุนวัฒนธรรมท้องถ่ิน จํานวน 10 กิจการ ผลสรุปจากการ
ใช้แบบสอบถามเพื่อประเมินผลิตภัณฑ์โดยผู้เชี่ยวชาญ พบว่า อยู่ในเกณฑ์ระดับดีมาก (ค่าเฉล่ีย 4.57 -5.00) จํานวน 21 กิจการ 
อยู่ในเกณฑ์ระดับดี (ค่าเฉลี่ย 4.29) จํานวน 1 กิจการ โดยแต่ละกิจการมีข้อเสนอแนะในการปรับปรุงท่ีแตกต่างกัน และประเมิน
ความพึงพอใจหลังการพัฒนาผลิตภัณฑ์กับกลุ่มผู้ประกอบการท้ัง 22 กิจการ พบว่า อยู่ในเกณฑ์ระดับดีมาก  (xത	= 4.62) 
คําสําคัญ:  ผลิตภัณฑ์ชุมชน, ทุนวัฒนธรรม, ภูมิปัญญา, อีสานตอนบน 
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ABSTRACT 
 

This research is a qualitative and quantitative participatory action research conducted with participation 
in communities. The objectives are 1) to study and compile the information on the cultural capital and wisdom 
that can be applied to create community products and add value to them, 2) to find cultural identities that can 
be applied in developing new products and 3) to design and develop products using cultural capital and wisdom. 
The sample in this research is entrepreneurs of community industrial businesses/OTOP entrepreneurs of 22 
enterprises pertaining to cloth and apparel, utensils, ornaments and souvenirs from the upper Northeastern 
region, that is, Loei, Nong Khai, Nong Bua Lamphu, Bueng Kan and Udon Thani provinces. The sampling technique 
used was purposive sampling. The tool used in the research was a questionnaire and the statistics used were the 
means ( ) and standard deviations. For the research results, it is found that the cultural capital and wisdom that 
can be applied to create community products and add value to them are those of the Ban Chiang cultural 
heritage, Sri Kotrabun-Lan Chang cultural heritage and local cultural heritage. The researchers conducted a 
search for cultural identities that can be applied in developing new products and categorized them into 
types of applied patterns, such Ban Chiang, Sri Kotrabun-Lan Chang, Phu Thai and Tai Dam patterns. 
Identities in faith cultures were also applied in innovative creation to suit products as seen in the pattern of 
naga, which is in the faith culture of people in the area of the Mekong River basin, the pattern with the 
theme of the Tale Nang Usa and Tao Baros, and so on. The entrepreneurs are classified by cultural capital 
and wisdom into 3 groups. The first group consists of entrepreneurs of 7 enterprises who applied the Ban 
Chiang cultural heritage in developing their products. The second group consists of entrepreneurs of 5 
enterprises who applied the Sri Kotrabun-Lan Chang heritage in developing their products, and the third 
group consists of entrepreneurs of 10 enterprises who applied the local heritage in developing their 
products. For the result summary from the product evaluation by an expert using the questionnaire, it is 
found that 21 enterprises are at the very good level  (xത = 4.57-5.00) and 1 enterprise is at the good level (xത= 
4.29). The recommendations on enhancement for each product vary, and from the evaluation of 
satisfaction after the product development with all the 22 entrepreneurs, the satisfaction is at the very 
good level (xത= 4.62). 
Keywords: Community Product, Cultural Capital, Wisdom, Upper Northeast 
 
บทนํา 
 ตามท่ีกระทรวงอุตสาหกรรม โดยกรมส่งเสริมอุตสาหกรรมได้กําหนดยุทธศาสตร์ท่ีเกี่ยวข้องกับการสร้างและพัฒนา
ธุรกิจอุตสาหกรรมให้เติบโตและแข่งขันได้ การสนับสนุนปัจจัยเอ้ือต่อการประกอบการธุรกิจอุตสาหกรรม และการพัฒนา
ประสิทธิภาพองค์กร โดยการสนับสนุนเสริมสร้างความเข้มแข็งให้กับผู้ประกอบการ OTOP ซ่ึงเป็นเศรษฐกิจรากฐานของประเทศ 
โดยการพัฒนาผู้ประกอบการที่ดําเนินการผลิตผลิตภัณฑ์อยู่แล้วให้มีความยั่งยืน และพัฒนาสินค้าให้เป็นไปตามความต้องการ
ของตลาดหรือผู ้ซื้อ แต่เนื่องจากในปัจจุบันผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมชุมชนเป็นผลิตภัณฑ์ท่ีมีตลาดค่อนข้างจํากัด สาเหตุจาก
ผลิตภัณฑ์มีความล้าสมัยไม่มีการปรับเปล่ียนรูปแบบ หรือมีการพัฒนาเทคโนโลยีใหม่ๆ เพ่ือช่วยให้การผลิตผลิตภัณฑ์มีคุณภาพได้
มาตรฐานมากขึ้น ผู้ผลิตยังมีศักยภาพในการผลิตไม่เพียงพอ ขาดความรู้ความเข้าใจในการพัฒนากระบวนการผลิตท่ีถูกต้อง การ
ผลิตท่ีรวดเร็วและได้มาตรฐาน หรือยังขาดการบริหารจัดการการผลิตท่ีดี และยังไม่สามารถนําภูมิปัญญาดั้งเดิมท่ีมีอยู่มาสร้าง
มูลค่าเพ่ิมโดยการพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้เป็นท่ีต้องการของตลาดได้ ข้อมูลของกระทรวงวัฒนธรรมได้มีการจําแนกวิถีวัฒนธรรมออกเป็น 
8 วิถีวัฒนธรรม ได้แก่ อาหาร การแต่งกาย ท่ีอยู่อาศัย ประเพณี ภาษา อาชีพ ความเชื่อ ศิลปะพื้นถ่ิน และเสน่ห์มรดกวัฒนธรรม
ไทยออกเป็น 9 เสน่ห์มรดกวัฒนธรรมไทย ประกอบด้วย วัฒนธรรมบ้านเชียง (Ban Chiang Cultural Heritage) วัฒนธรรม
ทวารวดี (Dvaravati Cultural Heritage)  วัฒนธรรมศรีโคตรบูรณ์-ล้านช้าง (Sri Kotrabun-Lan Chang Cultural Heritage) 
วัฒนธรรมลพบุรี (Lopburi Cultural Heritage)  วัฒนธรรมศรีวิชัย (Srivijaya Cultural Heritage) วัฒนธรรมล้านนา (Lanna 
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Cultural Heritage) วัฒนธรรมสุโขทัย (Sukhothai Cultural Heritage) วัฒนธรรมอยุธยา (Ayutthaya Cultural Heritage) 
วัฒนธรรมธนบุรี-รัตนโกสินทร์ (Thonburi-Ratanakosin Cultural Heritage) นอกจากน้ี ยังมีวัฒนธรรมอื่นๆ ท่ีเชื่อมโยงกับ
กลุ่มวัฒนธรรมดังกล่าว อาทิเช่น วัฒนธรรมชนเผ่า วัฒนธรรมพ้ืนบ้านอ่ืนๆ เป็นต้น ซ่ึงวัฒนธรรมต่างๆ เหล่านี้สามารถนํามา
สร้างสรรค์ผลงานในการผลิตผลิตภัณฑ์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าได้เป็นอย่างดี (กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม กระทรวงอุตสาหกรรม, 2559: 5) 
 สํานักพัฒนาอุตสาหกรรมชุมชน กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม หน่วยงานในสังกัดกระทรวงอุตสาหกรรม (2560: TOR) 
กล่าวว่า แนวคิดท่ีจะพัฒนาธุรกิจอุตสาหกรรมโดยใช้ทุนทางวัฒนธรรมตามลักษณะเด่นในแต่ละวัฒนธรรมมาประยุกต์ใช้เพ่ือ
พัฒนาผลิตภัณฑ์ให้เกิดผลที่เป็นรูปธรรม สู่การพัฒนาผลิตภัณฑ์ในเชิงพาณิชย์จะเป็นการสานต่อนโยบายการส่งเสริมและ
พัฒนาโอทอปของประเทศท่ีเรียกว่า OTOP 2.0 ที่นอกเหนือจากการส่งเสริมการพัฒนาผลิตภัณฑ์ OTOP เชิงสร้างสรรค์และ
ตอบสนองผู้บริโภคแล้ว ยังรวมถึงการยกระดับช่องทางการจําหน่ายในตลาดที่ส่งเสริมการท่องเท่ียวในชุมชนให้เข้มแข็งและ
มีเอกลักษณ์บ่งบอกถึงวัฒนธรรม ด้วยวิธีการนี้จะทําให้ผลิตภัณฑ์ท่ีผ่านการพัฒนาโดยใช้ทุนทางวัฒนธรรม สามารถสร้าง
มูลค่าเพ่ิมและสร้างความเข้มแข็งให้กับเศรษฐกิจฐานรากส่งผลให้เกิดการพัฒนาในชุมชนอย่างย่ังยืนต่อไป 
  สําหรับการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนโดยใช้ทุนทางวัฒนธรรมและภูมิปัญญานั้น ในรอบหลายปีท่ีผ่านมาประเทศไทยได้
เล็งเห็นความสําคัญในการสืบค้นข้อมูล การค้นหาอัตลักษณ์ท่ีสะท้อนความเป็นตัวตนของชุมชนมาอย่างต่อเนื่องเพ่ือใช้เป็น
เคร่ืองมือในการขับเคลื่อนการพัฒนาผลิตภัณฑ์ อันจะเกิดผลดีต่อการพัฒนาเศรษฐกิจของประเทศ แต่อย่างไรก็ตาม ในภาพรวม
ของประเทศยังคงต้องอาศัยงานวิจัยเป็นกลไกในการสืบค้นข้อมูลทางวัฒนธรรมและการขับเคลื่อนการพัฒนาให้บังเกิดผลท่ีเป็น
รูปธรรม ในกรณีดังกล่าว ศิริวรรณ วิบูลย์มา (2556: 46) เคยกล่าวไว้ว่า การปรับตัวในการดําเนินชีวิตของคนไทยท่ีจะทําให้
ชุมชนท้องถ่ินสามารถพึ่งตนเองทางเศรษฐกิจได้ โดยให้มีอัตลักษณ์และจุดเด่นของท้องถ่ิน วิถีชีวิตและประสบการณ์ของกลุ่มคน
ในท้องถ่ินผสานกับวัสดุและกระบวนการผลิตด้วยมือหรือหัตถกรรม ท้ังนี้ ผลิตภัณฑ์ท่ีได้จะมีรูปแบบท่ีประณีต เรียบง่าย อาจเร่ิม
จากการผลิตเพ่ือใช้เองก่อน จากน้ันจึงแบ่งปันกันในชุมชน เม่ือการผลิตเหลือเฟือจึงจัดต้ังเป็นกลุ่มชุมชนผลิตขายเป็นรายได้ใน
ชุมชน มีการเพ่ิมมูลค่าสิ่งท่ีมีอยู่ในท้องถ่ินและเพิ่มทุนทางวัฒนธรรมท่ีดี 
 ในการนี้ ผู้วิจัยซ่ึงเป็นบุคลากรสาขาวิชาการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ ในสังกัดภาควิชาทัศนศิลป์ คณะศิลปกรรม
ศาสตร์ มหาวิทยาลัยมหาสารคาม ซึ่งเป็นหน่วยงานท่ีมีแนวนโยบายในการมุ่งเน้นพัฒนาผลิตภัณฑ์โดยใช้ทุนทางวัฒนธรรมใน
การสร้างสรรค์ผลงาน จึงเห็นด้วยกับแนวคิดข้างต้น และได้เลือกกรณีศึกษาในเขตพื้นที่อีสานตอนบน ที่รับอิทธิพลจาก
ทุนทางวัฒนธรรม 2 วัฒนธรรม คือ วัฒนธรรมบ้านเชียง ได้แก่ พ้ืนท่ีจังหวัดอุดรธานี จังหวัดหนองบัวลําภู และทุนวัฒนธรรม
ศรีโคตรบูรณ์-ล้านช้าง ได้แก่ พื้นที่ จังหวัดหนองคาย จังหวัดบึงกาฬ และจังหวัดเลย เป็นเขตพื้นที่กลุ่มตัวอย่างในการวิจัย
ครั้งนี ้ โดยได้รับทุนสนับสนุนการดําเนินงานจากศูนย์ส่งเสริมอุตสาหกรรมภาคท่ี 4 กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม กระทรวง
อุตสาหกรรม 
 
วัตถุประสงค์การวิจัย 
  1.ศึกษาและรวบรวมข้อมูลทุนทางวัฒนธรรมและภูมิปัญญาท่ีสามารถนํามาสร้างสรรค์และเพิ่มมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์
ชุมชน 

   2. ค้นหาอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมท่ีสามารถนําสู่การประยุกต์ใช้พัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ 
   3. ออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนโดยใช้ทุนทางวัฒนธรรมและภูมิปัญญา 

 
ขอบเขตการวิจัย 

                การวิจัยนี้ เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) และการวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative Research) ใช้
ระเบียบวิธีวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม (Participatory Action Research: PAR) กับชุมชน 
 ประชากรและกลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการวิจัยครั้งนี้ คือ ผู้ประกอบการ จํานวน 22 กิจการ ซึ่งได้มาจากการสุ่มตัวอย่าง
แบบเจาะจง (Purposive Sampling) เป็นตัวแทนของประชากรผู้ประกอบการธุรกิจอุตสาหกรรมชุมชน/ผู้ประกอบการ OTOP 
ประเภทผ้าและเครื่องแต่งกาย และประเภทของใช้ ของตกแต่ง ของที่ระลึก เพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวชุมชน ในเขตพ้ืนท่ีภาค
อีสานตอนบน  
 ขอบเขตด้านพ้ืนท่ี ประกอบด้วย จังหวัดเลย หนองบัวลําภู หนองคาย บึงกาฬ และอุดรธานี 
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วิธีดําเนนิการวิจัย 
 1. ศึกษาและรวบรวมข้อมูลทุนทางวัฒนธรรมและภูมิปัญญาท่ีสามารถนํามาสร้างสรรค์และเพิ่มมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์
ชุมชน ถึงลักษณะเฉพาะที่แสดงถึงอัตลักษณ์ของวัฒนธรรมและภูมิปัญญา ในพ้ืนท่ีดําเนินการตามวิถีวัฒนธรรมต่างๆ 
 2. จัดทําเกณฑ์การคัดเลือกกลุ่มตัวอย่างในการวิจัย โดยใช้วิธีการสุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง (Purposive Sampling)   
 3. สืบค้นข้อมูลของผู้ประกอบการเป้าหมายและผลิตภัณฑ์ท่ีผลิต จากหน่วยงานท่ีเกี่ยวข้อง ประกอบด้วย สํานักงาน
พัฒนาชุมชนจังหวัด (อุดรธานี เลย หนองคาย หนองบัวลําภู บึงกาฬ) สํานักงานพาณิชย์จังหวัด (อุดรธานี เลย) สํานักงาน
อุตสาหกรรมจังหวัดอุดรธานี การตั้งโต๊ะสัมภาษณ์ผู้ประกอบการในแหล่งจัดอบรมสัมมนา และการสุ่มลงพื้นท่ีจัดเก็บข้อมูล
เพ่ิมเติม เพ่ือตรวจสอบความสอดคล้องกับวัฒนธรรมและภูมิปัญญาในพ้ืนท่ีดําเนินการท่ีจะสามารถนํามาต่อยอดสู่การพัฒนาได้ 
 4. ดําเนินการคัดเลือกผู้ประกอบการโดยผู้วิจัยร่วมกับเจ้าหน้าท่ีของกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม (ผู้สนับสนุนทุนวิจัย)  
 5. จัดสัมมนาเพ่ือชี้แจงรายละเอียดกิจกรรมการดําเนินงานวิจัย โดยผู้ประกอบการต้องนําผลิตภัณฑ์ของตนเอง
มาร่วมวิเคราะห์ เพ่ือประกอบการสร้างแรงบันดาลใจในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ร่วมกับผู้วิจัย ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบและพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ และผู้เชี่ยวชาญด้านการตลาดที่เชิญมาถ่ายทอดความรู้และให้คําปรึกษาแนะนํา เพ่ือให้เกิดผลิตภัณฑ์ต่อยอดชิ้นใหม่ ท่ี
แสดงความเป็นอัตลักษณ์ของวัฒนธรรมและภูมิปัญญานั้น โดยใช้ความต้องการทางการตลาดเป็นตัวนําการพัฒนา ให้ได้แบบ
ผลิตภัณฑ์ใหม่อย่างน้อย กิจการละ 1 ผลิตภัณฑ์/collection ใช้เวลาในการสัมมนา จํานวน 3 วัน 2 คืน (Industrial Design 
Camp: ID Camp) ณ อําเภอเมืองอุดรธานี จังหวัดอุดรธานี เป็นการดําเนินการให้คําปรึกษาแนะนําเชิงลึก คร้ังท่ี 1 
 6. ผู้วิจัยลงพื้นที่ร่วมกับผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ เพื่อดําเนินการให้คําปรึกษาแนะนําเชิง
ล ึก คร้ังท่ี 2 โดยผู้ประกอบการ นําผลิตภัณฑ์ท่ีได้มีการพัฒนาจากการให้คําปรึกษาแนะนําเชิงลึก คร้ังท่ี 1 จํานวน 1 
ผลิตภัณฑ์/collection มาร่วมวิเคราะห์และวิพากษ์ผลิตภัณฑ์ แบบหนึ่งต่อหนึ่ง (one by one) ณ สถานประกอบการ 
 7. ผู้วิจัยลงพื้นท่ีร่วมกับผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ เพ่ือดําเนินการให้คําปรึกษาแนะนําเชิงลึก คร้ัง
ท่ี 3 โดยผู้ประกอบการ นําผลิตภัณฑ์ต้นแบบที่เสร็จสมบูรณ์ จํานวน 1 ผลิตภัณฑ์/collection มาร่วมวิเคราะห์และวิพากษ์
ผลิตภัณฑ์ แบบหนึ่งต่อหนึ่ง (one by one) และแนะนําในภาพรวมร่วมกับผู้ประกอบการรายอื่นเป็นการให้คําปรึกษาแนะนํา
ผลงานในข้ันสุดท้าย 
 8. ผู้ประกอบการนําผลิตภัณฑ์ท่ีผ่านการพัฒนา จํานวน 1 ผลิตภัณฑ์/collection มานําเสนอเพ่ือประเมินและวิพากษ์
ผลิตภัณฑ์โดยผู้ทรงคุณวุฒิด้านการตลาด/ด้านการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
     สําหรับการประเมินและวิพากษ์ผลิตภัณฑ์ ประกอบด้วยผู้ทรงคุณวุฒิด้านการตลาด จํานวน 2 คน และด้านการออกแบบ
และพัฒนาผลิตภัณฑ์ จํานวน 3 คน รวม 5 คน แบ่งระดับความพึงพอใจและเกณฑ์การให้คะแนนตามแบบฟอร์มที่ผ่านการ
ออกแบบร่วมกันระหว่างผู้วิจัยและผู้แทนกรมส่งเสริมอุตสาหกรรม ซ่ึงเป็นผู้สนับสนุนทุนในการวิจัย โดยจําแนกระดับการวัดเป็น 5 
ช่วง ตามวิธีของลิเคอร์ท (Likert) คือ พอใจมากท่ีสุด = 5 คะแนน พอใจมาก = 4 คะแนน พอใจปานกลาง = 3 คะแนน พอใจ
น้อย = 2 คะแนน และ พอใจน้อยที่สุด = 1 คะแนน  (ลัดดาวัลย์ เพชรโรจน์ และอัจฉลา ชํานิประศาสน์, 2547 : 121-124) ใช้
ข้อคําถาม 7 ด้าน คือ ความเหมาะสมด้านรูปแบบ/รูปทรง ความเหมาะสมด้านขนาด ความเหมาะสมด้านลวดลาย/สี ความ
เหมาะสมด้านประโยชน์ใช้สอย การคงอัตลักษณ์ของทุนทางวัฒนธรรมและภูมิปัญญา ความเหมาะสมด้านราคา และความ
พึงพอใจท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์โดยภาพรวม การแปลผลค่าเฉล่ียโดยรวมใช้ LiKert scale คือ ค่าเฉลี่ยโดยรวม 4.50 ข้ึนไป หมายถึง ดี
มาก 3.50-4.49 หมายถึง ดี  2.50-3.49 หมายถึง ปานกลาง 1.50-2.49 หมายถึง น้อยหรือพอใช้ และค่าเฉลี่ยโดยรวมต้ังแต่ 
1.49 ลงไป หมายถึง น้อยที่สุดหรือต้องปรับปรุง (ลัดดาวัลย์ เพชรโรจน์และอัจฉลา ชํานิประศาสน์, 2547: 173) ซึ่งผล
การประเมินเป็นรายกิจการและรายผลิตภัณฑ์ได้จัดให้มีการแจ้งผลต่อผู้ประกอบการ เพ่ือนําไปพิจารณาปรับปรุงแก้ไขในส่วนท่ี
เกี่ยวข้องต่อไป 
 9. ติดตามผลการวิจัยในพ้ืนท่ี เพ่ือประเมินประสิทธิภาพผลงานและความพึงพอใจของผู้ประกอบการท่ีได้รับการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ตามวัฒนธรรมและภูมิปัญญา 
 10. สรุปผลการวิจัย จัดทํารายงานการวิจัยฉบับสมบูรณ์ และจัดทําเอกสารเผยแพร่  
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คํานิยามศัพท์เฉพาะ 
 ภาคอีสานตอนบน หมายถึง เขตพ้ืนท่ีทางภูมิศาสตร์และการปกครองของภาคตะวันออกเฉียงเหนือ หรือภาคอีสาน 
ของประเทศไทย ซ่ึงมีการจัดแบ่งเขตการปกครองภาคอีสานออกเป็น 2 ส่วน คือ เขตพ้ืนท่ีภาคอีสานตอนบน ต้ังอยู่บนแอ่ง
สกลนคร และภาคอีสานตอนล่าง ต้ังอยู่บนแอ่งโคราช สําหรับอีสานตอนบนได้มีการแบ่งกลุ่มย่อยออกเป็น 3 กลุ่ม ในงานวิจัยนี้ 
ได้เลือกกรณีศึกษาเขตพื้นท่ีกลุ่มย่อยท่ี 1 ประกอบด้วย จังหวัดอุดรธานี หนองบัวลําภู หนองคาย เลย บึงกาฬ (สํานักงาน
คณะกรรมการพัฒนาระบบราชการ หรือ กพร., รายงานผลตามคํารับรองปฏิบัติราชการ.  2560) 
 ทุนวัฒนธรรม หมายถึง มรดกภูมิปัญญาทางวัฒนธรรมที่บรรพบุรุษได้สั่งสมและสร้างสรรค์ไว้จนสืบทอดมาเป็นมรดก
วัฒนธรรมให้อนุชนได้นํามาศึกษาเรียนรู้และซาบซ้ึงในสุนทรียแห่งความงดงาม ในงานวิจัยนี้ ได้เลือกใช้ทุนทางวัฒนธรรมจาก
โบราณสถาน โบราณวัตถุ วรรณกรรมพ้ืนบ้าน งานช่างฝีมือ งานศิลปกรรม 
 ภูมิปัญญา หมายถึง ผลึกขององค์ความรู้ท่ีมีกระบวนการสั่งสม สืบทอด กลั่นกรองมาอย่างยาวนาน จนเป็นท่ียอมรับใน
ชุมชนหรือสงัคมนั้นๆ โดยส่วนใหญ่มักมีจุดมุ่งหมายเพ่ือนําสู่การปฏิบัติในการใช้แก้ไขปัญหาต่างๆ  
 
ผลการวิจัย  
 การวิจัยคร้ังนี้ สามารถสรุปผลตามวัตถุประสงค์การวิจัย ดังนี้ 
 1) ศึกษาและรวบรวมข้อมูลทุนทางวัฒนธรรมและภูมิปัญญาท่ีสามารถนํามาสร้างสรรค์และเพ่ิมมูลค่าให้กับ
ผลิตภัณฑ์ชุมชน ถึงลักษณะเฉพาะท่ีแสดงถึงอัตลักษณ์ของวัฒนธรรมและภูมิปัญญาตามวิถีวัฒนธรรมต่างๆ พบว่า สามารถ
จําแนกมรดกวัฒนธรรมไทยในเขตพ้ืนท่ีการวิจัยออกเป็น 3 กลุ่ม ดังนี้ 
 (1) วัฒนธรรมบ้านเชียง (Ban Chiang Cultural Heritage) 
 แหล่งโบราณคดีบ้านเชียง (Ban Chiang Archaeological Site) เป็นแหล่งโบราณคดีสําคัญแห่งหนึ่ง ต้ังอยู่ท่ี
อําเภอหนองหาน จังหวัดอุดรธานี ได้ชื่อว่าเป็นถ่ินฐานยุคก่อนประวัติศาสตร์ท่ีสําคัญท่ีค้นพบในเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ ซึ่งค้นพบ
ว่า เคยเป็นที่อยู่อาศัยและท่ีฝังศพของคนก่อนประวัติศาสตร์ยุคโลหะเม่ือราว 5,000 กว่าปีมาแล้ว มีความเจริญก้าวหน้าทาง
วัฒนธรรมและเทคโนโลยีสูงมาแต่โบราณ ชาวบ้านเชียงโบราณเป็นชุมชนยุคโลหะที่รู้จักทําการเกษตรกรรม เลี้ยงสัตว์ นิยม
ทําเครื่องมือเครื่องใช้และเครื่องประดับจากสําริดในระยะแรก และรู้จักใช้เหล็กในระยะต่อมา แต่ก็ยังคงใช้สําริดควบคู่กัน
ไป ชาวบ้านเชียงรู้จักทําเคร่ืองปั้นดินเผาเป็นภาชนะสีเทาทําเป็นลายขูดขีด ลายเชือกทาบ และขัดมัน รู้จักทําภาชนะดินเผาลาย
เขียนสีรูปทรงและลวดลายต่างๆ มากมาย วัฒนธรรมบ้านเชียง ได้ครอบคลุมถึงแหล่งโบราณคดีในภาคตะวันออกเฉียงเหนืออีก
กว่าร้อยแห่งเป็น บริเวณพ้ืนท่ีท่ีมีมนุษย์อยู่อาศัยหนาแน่นมาตั้งแต่หลายพันปี และได้รับการยอมรับจากองค์การยูเนสโกของ
สหประชาชาติ ข้ึนบัญชีแหล่งวัฒนธรรมบ้านเชียงเป็นหนึ่งในมรดกโลก (ศูนย์ข้อมูลมรดกโลก กระทรวงวัฒนธรรม, 2559: 
ออนไลน์) 
                (2) วัฒนธรรมศรีโคตรบูรณ์-ล้านช้าง (Sri Kotrabun-Lan Chang Cultural Heritage) 
  อาณาจักรโคตรบูรณ์หรือ “โคตรบูร” เดิมเคยมีที่ตั ้งอยู่บริเวณภาคตะวันออกเฉียงเหนือของไทย
ตอนบนครอบคลุมดินแดนสองฝั่งแม่น้ําโขง ต้ังแต่เมืองอุดรธานี หนองคาย เวียงจันทน์ นครพนม จรดเขตเมืองอุบลราชธานี 
สันนิษฐานว่า มีศูนย์กลางอยู่ที่นครพนม ตั้งขึ้นราวพุทธศตวรรษที่ 13 เดิมกลุ่มชนแถบนี้มีความเชื่อและนับถือเรื่องผีสาง มี
การบูชาพญานาค ต่อมาหันมานับถือพระพุทธศาสนานิกายเถรวาท ตามแบบทวารวดี ตํานานพระอุรังคธาตุ (พระบรมธาตุส่วน
หน้าอก) ว่าด้วยประวัติความเป็นมาของบ้านเมืองในแถบนี้ กล่าวถึงการสร้าง เจดีย์พระธาตุพนม ลวดลายและภาพท่ี
สลักบนแผ่นอิฐ  ประดับรอบพระธาตุเจดีย์ ท้ัง 4 ด้าน เป็นลักษณะศิลปกรรมของตนเองโดยเฉพาะ จากการสืบค้นข้อมูล
เกร็ดความรู้สารานุกรมไทย (ม.ป.ป.: ออนไลน์) มีบันทึกไว้ว่า “ศรีโคตรบูรณ์” นั้น มาจากชื่อเมือง ในอดีตชื่อ “โคตรบูร” เป็น
อาณาจักรโบราณอยู่บริเวณทางภาคตะวันออกเฉียงเหนือของประเทศไทย ตามข้อมูลท่ีปรากฏในกฎมณเฑียรบาลสมัยแผ่นดิน
สมเด็จพระบรมไตรโลกนาถ (พ.ศ. 1991 - 2031) ว่า เป็นเมืองท้าวพระยาประเทศราชในจํานวน 20 เมืองท่ีถวายราชบรรณาการ
ดอกไม้เงินดอกไม้ทองแก่กรุงศรีอยุธยาจากตํานานและพงศาวดารปรากฏว่า โคตรบูร ได้ย้ายฐานท่ีต้ังธานีอยู่ 3 - 4 คราว ซ่ึง
ปรากฎในพงศาวดารเมืองหลวงพระบางว่า เม่ือพระยาฟ้างุ้มได้ข้ึนครองราชย์ประเทศล้านช้าง ณ เมืองดงเชียงทอง (ประมาณปี 
พ.ศ. 1884) แล้ว ได้ยกกองทัพมาปราบปรามหัวเมืองฝ่ายใต้ เช่น เวียงจันทน์ เมืองไผ่หนาม เมืองห้วยหลวง เป็นต้น มีชื่อเมือง
โคตรบูรหรือโคตรบองรวมอยู่ในกลุ่มหัวเมืองท่ีถูกปราบปรามด้วย ต่อมาเม่ือพระยาไชยเชษฐาธิราช ย้ายราชธานีจากเมืองดงเชียง
ทอง (หลวงพระบาง) ลงมาต้ังอยู่ท่ีเมืองเวียงจันทน์ ได้สร้างเจดีย์ไว้ท่ีเมืองโคตรบูรองค์หนึ่งเรียก พระธาตุศรีโคตรบูร ต่อมาพระยา
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นครหลวงพิชิตฯ ได้เป็นผู้ครองเมือง ได้ทําการปฏิสังขรณ์พระอุรังคธาตุเจดีย์ เม่ือปี พ.ศ. 2157 และปรากฎชื่อเมืองนครพนมข้ึนใน
ปี พ.ศ.2197 พระอุรังคธาตุเจดีย์นั้นก็คือ พระธาตุพนม สําหรับองค์การบริหารส่วนจังหวัดนครพนม (2560: ออนไลน์) ได้บันทึก
ไว้ว่า ในสมัยก่อนท่ีประเทศไทยยังไม่ได้เสียดินแดนฝั่งซ้ายของแม่น้ําโขงไปในสมัยสงครามฝร่ังเศส ดินแดนสองฝ่ังแม่น้ําโขงแถบ
นี้ก่อนท่ีจะมาเป็นอาณาจักรศรีโคตรบูรณ์ เคยเป็นดินแดนของอาณาจักรฟูนัน ตามจดหมายกรีกกล่าวไว้ว่า อาณาจักรฟูนัน เป็น
อาณาจักรท่ีมีอํานาจแผ่ออกไปกว้างขวางจนถึงแหลมมลายูและพม่า ในพุทธศตวรรษ ท่ี 5-11 ต่อมาเป็นดินแดนของอาณาจักรเจน
ละถึงพุทธศตวรรษท่ี 14 จนกระทั่งขอมมีอํานาจในแถบลุ่มแม่น้ําโขงถึงพุทธศตวรรษที่ 19 ขอมจึงได้เร่ิมเสื่อมอํานาจลง ต่อมาพระ
เจ้าฟ้างุ้มได้รวบรวมหัวเมืองต่าง ๆ ในแถบลุ่มแม่น้ําโขงต้ังข้ึนเป็น "ราชอาณาจักรศรีสัตนาคนหุตล้านช้าง" ต้ังแต่ปี พ.ศ. 1896 เป็น
ต้นมา เม่ืออาณาจักรศรีสัตนาคนหุตล้านช้าง มีอํานาจเหนือบริเวณลุ่มแม่น้ําโขง "แคว้นศรีโคตรบูรณ์" ก็เป็นเมืองลูกหลวงเมือง
หนึ่งที่มีความเจริญรุ่งเรืองในแถบลุ่มแม่น้ําโขงตอนใต้ของอาณาจักรล้านช้าง ตามตํานานได้กล่าวไว้ว่า ผู้ครองนครแคว้นศรี
โคตรบูรณ์ มีนามว่า "พระยาศรีโคตรบอง" เป็นราชบุตรเขยของพระเจ้าล้านช้าง พญาศรีโคตรบองเป็นผู้ที่เข้มแข็งในการออกศึก
สงคราม เป็นที่โปรดปรานของกษัตริย์ล้านช้าง จึงได้ให้ต้ังเมืองใหม่ข้ึนท่ีริมฝั่งแม่น้ําโขงตอนใต้ พระยาศรีโคตรบองได้ขว้าง
กระบองประจําตัวข้ึนไปในอากาศ เพ่ือเสี่ยงทายหาที่ต้ังเมืองใหม่ กระบองได้ตกลงแถบบริเวณ "เซบั้งไฟ" ริมฝั่งซ้ายของแม่น้ํา
โขง ซ่ึงอยู่ตรงข้ามกับอําเภอธาตุพนม แล้วต้ังเมืองใหม่ชื่อว่า "ศรีโคตรบูรณ์" ข้ึน เป็นเมืองลูกหลวงของ “อาณาจักรล้านช้าง”   
 

    
ภาพ 1  ข้อมูลทุนทางวัฒนธรรมและภูมิปัญญาท่ีสามารถนํามาสร้างสรรค์และเพ่ิมมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์ชุมชน 

 
  วิถีชีวิตของประชาชนในอาณาจักรศรีโคตรบูรณ์ล้านช้างส่วนหนึ่งจะเป็น ชาวผู้ไทย ซ่ึงเป็นชนเผ่าท่ีมี
ความโดดเด่นเรื่องผ้าอย่างเด่นชัด ประทับใจ สิกขา (2552: 21) เคยกล่าวไว้ในหนังสือผ้าทอผู้ไทยว่า ภูมิปัญญาผ้าทอผู้ไทย 
ถือได้ว่าเป็นมรดกทางวัฒนธรรมท่ีมีเอกลักษณ์เฉพาะของชาวผู้ไทย ความประณีต ความวิจิตรบรรจงท่ีปรากฏบนผืนผ้า สะท้อนให้
เห็นความเพียร ความมีศิลปะของผู้ทอท่ีได้รับการถ่ายทอดมาจากบรรพบุรุษ นอกจากน้ัน ยังมี ชาวไทดํา ท่ีอพยพจากศึกสงคราม
แย่งชิงอํานาจกันระหว่างบรรดาหัวหน้าของไทดํากลุ่มต่าง ๆ ในแคว้นสิบสองจุไท เข้ามาในประเทศลาวและในภาคอีสานของ
ประเทศไทย โดยมาต้ังถ่ินฐานอยู่ในภาคอีสานตอนบน เช่น จังหวัดเลย นครพนม กาฬสินธ์ุ มุกดาหาร ร้อยเอ็ด และ สกลนคร 
ชาวไทดําเป็นชาติพันธ์ุท่ีมีภูมิปัญญาในการทอผ้าท่ีสวยงาม การสร้างบ้านเรือนและวิถีทางวัฒนธรรมเป็นเอกลักษณ์ของตนเอง 
(ประทับใจ สิกขา, 2554: 6-9) 
 (3) วัฒนธรรมท้องถ่ิน (Local culture) เป็นวัฒนธรรมในความเชื่อ ความศรัทธาของคนในชุมชน รวมท้ังภูมิ
ปัญญาชาวบ้านอื่นๆ เช่น วรรณกรรมพื้นบ้าน งานบุญประเพณี พบว่า มีเรื่องราวในความเชื่อของชุมชนที่น่าสนใจ เช่น 
ผีตาโขน จากอําเภอด่านซ้าย จังหวัดเลย ผีขนน้ําบ้านน่าซ่าว จากอําเภอเชียงคาน จังหวัดเลย ท้าวผาแดง-นางไอ่แห่งทะเล
บัวแดง จังหวัดอุดรธานี หอนางอุสา-ท้าวบารส จากอุทยานประวัติศาสตร์ภูพระบาท อําเภอบ้านผือ จังหวัดอุดรธานี เจ้าปู่
นาคาศรีสุทโธและนาคีศรีปทุมมา พญานาคจากวังนาคินทร์คําชะโนดหรือป่าคําชะโนด และพญานาคในความเชื่อของคน
แถบลุ่มน้ําโขง เป็นต้น 
 2) การค้นหาอัตลักษณ์ทางวัฒนธรรมท่ีสามารถนําสู่การประยุกต์ใช้พัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ 
  (1) อัตลักษณ์วัฒนธรรมบ้านเชียง โดยลงพื้นท่ีศึกษาข้อมูลจากพิพิธภัณฑ์แหล่งโบราณคดีบ้านเชียง อําเภอหนอง
หาน จังหวัดอุดรธานี และแหล่งโบราณคดีกุดกวางสร้อย อําเภอโนนสัง จังหวัดหนองบัวลําภู ซ่ึงเป็นแหล่งโบราณคดีในยุคสมัยก่อน
ประวัติศาสตร์ ยุคเดียวกันที่มีลักษณะเครื่องปั้นดินเผาคล้ายกัน โดยค้นคว้าข้อมูลจากสื่อต่างๆ เช่น เว็บไซต์ หนังสือ วารสาร 
วิเคราะห์ถึงรูปแบบผลิตภัณฑ์เดิม ลวดลาย และภูมิปัญญาอ่ืนๆ ท่ีเกี่ยวข้อง ซ่ึงสามารถถอดอัตลักษณ์ทางด้านรูปทรงและลวดลายได้ 
ดังนี้ 
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1 2 3 4 
 

 
   

ลายที่ 1 ลายที่ 2 ลายที่ 3 ลายที่ 4 

    
5 6 7 8 

    
ลายที่ 5 ลายที่ 6 ลายที่ 7 ลายที่ 8 

   
 

ภาพ 2  ตัวอย่างการถอดอัตลักษณ์ทางด้านลวดลาย วัฒนธรรมบ้านเชียง 
 

  (2) อัตลักษณ์วัฒนธรรมศรีโคตรบูรณ์-ล้านช้าง เป็นการนําข้อมูลจากภาพถ่ายท่ีได้จากการค้นคว้า และภาพ
จากการลงพ้ืนท่ีจริงมาสรุป เพ่ือหาความเหมือนและความแตกต่างท่ีจะเป็นอัตลักษณ์เฉพาะพ้ืนท่ี  ดังนี้ 
 

    

1 2 3 4 
ภาพ 3  ตัวอย่างแสดงท่ีมาของการออกแบบลายศรีโคตรบูรณ์ 
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1 2 3 4 

    
ลายที่ 1 ลายที ่2 ลายที ่3 ลายที ่4 

ภาพ 4 ตัวอย่างลายอัตลักษณ์ชาติพันธ์ุผู้ไทย 
ท่ีมา : ประทับใจ สิกขา. (2552: 52-82) 

 

    

1 2 3 4 

    
ลายที ่1 ลายที ่2 ลายที ่3 ลายที ่4 

ภาพ 5 ตัวอย่างลายอัตลักษณ์ชาติพันธ์ุไทดํา 
ท่ีมา : ประทับใจ สิกขา. (2552: 91-94) 

 
                  (3) อัตลักษณ์วัฒนธรรมท้องถ่ิน เป็นการนําข้อมูลจากสัมภาษณ์บุคคลในพ้ืนท่ี ภาพถ่ายท่ีได้จากการค้นคว้า 
และภาพจากการลงพ้ืนท่ีจริงมาสรุป เพ่ือค้นหาอัตลักษณ์วัฒนธรรม ความเชื่อในท้องถ่ิน ดังนี้ 
 

    

หน้ากากผีตาโขน หน้ากากผีขนน้ํา พญานาค ต้นชะโนด 

      
ลายเส้นหน้ากากผีตาโขน ลายเส้นหน้ากากผีขนน้ํา ลายเส้นพญานาค ลายเส้นต้นชะโนด 
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ใบบัว ทะเลบัวแดง 

ตํานานท้าวผาแดง-นางไอ่ 
ดอกบัว ทะเลบัวแดง 

ตํานานท้าวผาแดง-นางไอ่ 
หอนางอุสา-ท้าวบารส 

จังหวัดอุดรธานี 
หอนางอุสา-ท้าวบารส 

จังหวัดอุดรธานี 

    
ลายเส้น/ตารางกราฟใบบัว ลายเส้น/ตารางกราฟดอกบัว ลายเส้น/ตารางกราฟ หอนางอุสา-ท้าวบารส 

ภาพ 6  ตัวอย่างลายอัตลักษณ์จากวัฒนธรรมท้องถ่ิน 
 

             3) การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนโดยใช้ทุนทางวัฒนธรรมและภูมิปัญญา 
                  การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนคร้ังนี้ ได้มีการพิจารณาร่วมกันระหว่างผู้ประกอบการในชุมชน 
ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ ผู้เชี ่ยวชาญด้านการตลาด และผู้วิจัย ในการเลือกทุนวัฒนธรรมท่ี
เหมาะสมมาใช้เป็นแรงบันดาลใจในการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์เข้าสู่ตลาด โดยมีเกณฑ์ในการพิจารณา คือ ความเป็นมา
ของชุมชนท่ีสัมพันธ์กับทุนทางวัฒนธรรม แหล่งท่องเท่ียวในชุมชนและความต้องการของนักท่องเท่ียว ศักยภาพของผู้ผลิตในการผลิต
ผลิตภัณฑ์ และความต้องการของผู้ประกอบการ ซึ่งได้มีการแบ่งกลุ่มผู้ประกอบการ จํานวน 22 กิจการ ตามลักษณะของทุน
ทางวัฒนธรรมท่ีนํามาใช้เป็นแรงบันดาลใจในการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ ดังนี้ 
 กลุ่มท่ี 1  ผู้ประกอบการท่ีพัฒนาผลิตภัณฑ์โดยใช้ทุนวัฒนธรรมบ้านเชียง จํานวน 7 กิจการ ดังนี้ 
 1) วิสาหกิจชุมชนกลุ่มผลิตภัณฑ์จากต้นตาลหัตถกรรมงานประดิษฐ์จักสานงานไม้ไผ่ อําเภอกุมภวาปี จังหวัด
อุดรธานี  
     ผลิตภัณฑ์ต้นแบบ: สร้อยคอคาวบอย และที่รัดหัวผ้าซ่ินจากกะลาลายไหบ้านเชียง 
     แนวคิดในการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์: จากผลิตภัณฑ์กะลามะพร้าว ต้นตาล และจักสานไม้ไผ่ 
ประเภทกระบวย และของตกแต่งบ้าน ได้พัฒนาเป็นของประดับ และเคร่ืองตกแต่งร่างกาย โดยประยุกต์ใช้วัสดุจากธรรมชาติใน
ท้องถ่ิน เพ่ือให้สอดคล้องกับความต้องการของนักท่องเท่ียวท้ังสุภาพบุรุษ สุภาพสตรี เป็นสร้อยคอคาวบอย จุดเด่นอยู่ท่ีกะลา
และไม้มงคลรูปทรงใบบัว ดอกบัว และลายบ้านเชียงท่ีมีหลากหลายให้นักท่องเท่ียวได้เลือกเพ่ือเป็นของท่ีระลึกของฝาก 
นอกจากนั้นยังออกแบบเป็นหัวเข็มขัดกะลามะพร้าวท่ีมีรูปทรงและลวดลายจากวัฒนธรรมบ้านเชียง 
 2) วิสาหกิจชุนกลุ่มภาพศิลป์จากฟางข้าว อําเภอประจักษ์ศิลปาคม จังหวัดอุดรธานี  
    ผลิตภัณฑ์ต้นแบบ: ภาพวิถีชาวบ้านจากฟางข้าว และกรอบไม้เขียนลายไหบ้านเชียง 
      แนวคิดในการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์: เป็นงานศิลปะประดิษฐ์ที ่นําฟางข้าวและวัสดุจาก
ธรรมชาติในท้องถ่ินมาเป็นวัสดุหลักในการสร้างสรรค์งานศิลปะบนแผ่นไม้ ภาพท่ีสร้างสรรค์เป็นภาพท่ีเกิดจากจินตนาการนําเสนอ
ให้เห็นวิถีชีวิตของคนไทย สภาพแวดล้อมทางธรรมชาติท่ีอุดมสมบูรณ์ รวมท้ังแสดงให้เห็นถึงวัฒนธรรมท่ีเกี่ยวข้อง กรอบภาพผลิต
จากไม้ท่ีมีลวดลายสวยงามและตกแต่งด้วยงานเขียนลายเส้นวัฒนธรรมบ้านเชียง พร้อมติดต้ังนาฬิกา เพ่ือให้เป็นงานตกแต่งและ
มีประโยชน์ใช้สอย 
 3) วิสาหกิจชุมชนกลุ่มจักสานบ้านสร้างแป้น ตําบลเชียงเพ็ง อําเภอกุดจับ จังหวัดอุดรธานี 
    ผลิตภัณฑ์ต้นแบบ: โคมไฟจักสานไม้ไผ่และหวายรูปทรงอัตลักษณ์ไหบ้านเชียง 
    แนวคิดในการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์: เป็นงานสร้างสรรค์จากภูมิปัญญาจักสานไม้ไผ่ ออกแบบเป็น
โคมไฟติดผนังปรับขนาดให้พอเหมาะ ฐานรองรับฉลุจากไม้จริงเป็นรูปทรงไหบ้านเชียงเจาะรูติดผนัง ลักษณะลายสานใช้สาน
ทึบส่วนบน เพ่ือปิดบังไม่ให้เห็นหลอดไฟ ความสวยงามเกิดจากจากแสงไฟท่ีลอดผ่านเคร่ืองจักสาน 
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 4) กลุ่มเย็บผ้าสําเร็จรูป อําเภอศรีบุญเรือง จังหวัดหนองบัวลําภู  
    ผลิตภัณฑ์ต้นแบบ: ชุดเข้าครัว 2 รูปแบบ ผ้าฝ้ายมัดหม่ีลายไหกุดกวางสร้อย-บ้านเชียง  
    แนวคิดในการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์: ชุดเข้าครัว ประกอบด้วย ชุดกันเปื้อนแบบยาวและแบบส้ัน
พร้อมหมวกเข้าครัว เป็นงานที่สร้างสรรคจ์ากผ้าทอพ้ืนเมืองท่ีมีเหลือจํานวนมากจากการตัดเย็บชุดเสื้อผ้าสําเร็จรูปของแหล่งแปร
รูปเสื้อผ้าในอําเภอศรีบุญเรือง จังหวัดหนองบัวลําภู ซ่ึงมีผ้าลายเอกลักษณ์แหล่งโบราณคดีกุดกวางสร้อยท่ีเกิดข้ึนในยุคเดียวกับ
แหล่งโบราณคดีบ้านเชียง ผ้าเหล่านี้เป็นผ้าเหลือการตัดท่ีถูกจดัเก็บไว้อย่างดี ได้ถูกนํามาออกแบบจัดวางร่วมกับผ้าคราม ทําให้ได้
ชุดเข้าครัวท่ีมีคุณค่าและมีความหมายในเชิงวัฒนธรรม 
 5) ห้างหุ้นส่วนจํากัด ปทุมมาศ 2015 อําเภอเมือง จังหวัดหนองบัวลําภู  
    ผลิตภัณฑ์ต้นแบบ: เสื้อยืดปักจักรและซิลค์สกรีนลายไหกุดกวางสร้อย-บ้านเชียง  
    แนวคิดในการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์: เป็นการสร้างสรรค์ความงามและมูลค่าเพิ่ม โดยออกแบบ
เป็นลายเส้นวัฒนธรรมบ้านเชียง ในยุคสมัยแหล่งโบราณคดีกุดกวางสร้อย โดยใช้เทคนิคการซิลค์สกรีนบริเวณชายเสื้อ
ด้านล่าง ส่วนกระเป๋าใช้วิธีการปักเป็นรูปทรงและลายไหกุดกวางสร้อย จากนั้นนําไปเย็บติดเป็นกระเป๋าบนชายเสื้อด้านล่าง ผลิต
เป็นเสื้อสีดําและขาวออกจําหน่าย 
 6) วิสาหกิจชุมชนกลุ่มแม่บ้านทอผ้าลายเกล็ดพญานาค อําเภอวังสามหมอ จังหวัดอุดรธานี  
 ผลิตภัณฑ์ต้นแบบ: ผ้าซ่ิน และผ้าคลุมไหล่ฝ้ายมัดหม่ีลายไหบ้านเชียง  
 แนวคิดในการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ : ผ้าซ่ินมัดหม่ี ผ้าคลุมไหล่มัดหม่ี ลายบ้านเชียง เป็นการ
สร้างสรรค์งานผ้าทอมือย้อมสีธรรมชาติจากคราม โดยใช้เทคนิคการมัดหม่ีลายก้นหอยประยุกต์ ซ่ึงเป็นลายเอกลักษณ์จากการ
เขียนสีบนไหบ้านเชียง นํามาออกแบบจัดวางตําแหน่งลายบนตีนซ่ิน และชายผ้าคลุมไหล่   
 7) วิสาหกิจชุมชนโฮมสเตย์เชิงอนุรักษ์บ้านเชียงแหว อําเภอกุมภวาปี จังหวัดอุดรธานี  
    ผลิตภัณฑ์ต้นแบบ: หมอนหนุน หมอนอิงผ้าฝ้ายย้อมสีธรรมชาติจากบัวสายเก็บขิดลายไหบ้านเชยีง  
    แนวคิดในการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์: ผลิตภัณฑ์ประเภทของใช้จากผ้าฝ้ายทอมือลายผ้าขาวม้าย้อม
สีธรรมชาติโดยใช้โทนสีอ่อน สร้างสรรค์ความงามด้วยการเก็บขิดลายก้นหอยทุนวัฒนธรรมบ้านเชียง โดยวางลายเป็นช่วงๆ 
เพ่ือให้เหมาะกับการนํามาใช้ในการแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ต่างๆ ซ่ึงได้นํามาทดลองแปรรูปเป็นปลอกหมอนแบบต่างๆ แปรรูปเป็นผ้า
คลุมไหล่  

 

    
1 2 3 4-1 

    
4-2 5 6 7 

 
ภาพ 7  ผลิตภัณฑ์ต้นแบบท่ีออกแบบและพัฒนาโดยใช้ทุนวัฒนธรรมบ้านเชียง 
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   กลุ่มท่ี 2  ผู้ประกอบการท่ีพัฒนาผลิตภัณฑ์โดยใช้ทุนวัฒนธรรมศรีโคตรบูรณ์-ล้านช้าง จํานวน 5 กิจการ ดังนี้      
 1) วิสาหกิจชุมชนกลุ่มพัฒนาอาชีพตําบลหนองหญ้าไซ อําเภอวังสามหมอ จังหวัดอุดรธานี  
 ผลิตภัณฑ์ต้นแบบ: ผ้าคลุมไหล่ ผ้าพันคอฝ้ายย้อมสีธรรมชาติเก็บขิดลายไทดําประยุกต์  
   แนวคิดในการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์: เป็นผ้าทอมือย้อมสีธรรมชาติ จัดวางลายเป็นสีโทนขาว-ดําตามสี
นิยมของไทดํา ส่วนชายผ้าใช้เทคนิคการเก็บขิดลายเอกลักษณ์ของชาติพันธ์ุไทดํา โดยออกแบบลวดลายไทดําเป็น 2 รูปแบบ ท้ังแบบ
ลายต่อเนื่องตามแนวขวาง และลายตามแนวยาวในลักษณะของการร้อยเรียงธุงใยแมงมุม ตามความเชื่อในการช่วยปกป้องคุ้มครอง
ของชาวไทดํา 
 2) วิสาหกิจชุมชนกลุ่มทอผ้าผู้ไทยบ้านพรเจริญ อําเภอวังสามหมอ จังหวัดอุดรธานี 
        ผลิตภัณฑ์ต้นแบบ: ผ้าคาดเตียง หมอนอิง เก็บขิดลายผู้ไทยหรือภูไท 
      แนวคิดในการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์: นําลายผ้าเอกลักษณ์ของชาติพันธ์ุผู้ไทยมาสร้างสรรค์เป็นผ้าคาด
เตียง และหมอนอิง ให้เป็นชุดเดียวกันด้วยเทคนิคการเก็บขิด เลือกใช้โทนสีเอกลักษณ์ของผู้ไทยคือ โทนดํา-แดง เพื่อสร้าง
ความโดดเด่นอย่างมีคุณค่าและความหมาย 
   3) กลุ่มรากไม้กลางดงศรีชมพู อําเภอโซ่พิสัย จังหวัดบึงกาฬ  
        ผลิตภัณฑ์ต้นแบบ: แจกัน และที่เสียบปากกาเขียนลายศรีโคตรบูรณ์-ล้านช้าง  
         แนวคิดในการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์: ไม้นกยูง เป็นไม้ท่ีมีลวดลายบนผิวท่ีสวยงาม มีเฉพาะในบางพื้นท่ี
เท่านั้น ชาวบ้านเล่าว่า ไม้นกยูงมีท้ังนกยูงตัวผู้และตัวเมีย ไม้ท่ีมีลักษณะลายห่างและลายใหญ่จะเป็นไม้นกยูงตัวผู้ ส่วนลายเล็กท่ีมี
ลายถ่ีหนาแน่นเป็นไม้นกยูงตัวเมีย เป็นไม้กึ่งเนื้อแข็ง ด้านในจะกลวง ไม่เคยถูกนํามาใช้งานมาก่อน เม่ือนํามาใช้ร่วมกับไม้เนื้อ
แข็ง ทําเป็นท่ีเสียบปากกาหรือแจกันได้อย่างสวยงาม สร้างมูลค่าเพ่ิมด้วยการประทับตราความร้อนเป็นลายวัฒนธรรมศรีโคตร
บูรณ์-ล้านช้าง ทําให้งานชิ้นนี้ มีความงามที่แตกต่างและคุณค่าทางวัฒนธรรม 
      4) วิสาหกจิชุมชนกลุ่มสตรีสหกรณ์จักสานบ้านบกหวาน อําเภอเมืองหนองคาย จังหวัดหนองคาย   
  ผลิตภัณฑ์ต้นแบบ: โคมไฟแบบแขวนลายศรีโคตรบูรณ์-ล้านช้าง 
  แนวคิดในการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์: โคมไฟจักสานแบบแรก เป็นการสร้างสรรค์จากภูมิปัญญาด้ังเดิม 
คือ การสานมวยนึ่งข้าวเหนียวและตุ้มใส่นกคุ่ม นํารูปแบบของงานสองชิ้นมาประยุกต์และตัดต่องานเป็นชิ้นเดียวกัน เสริมคุณค่า
ด้วยการประทับลายจากเคร่ืองประทับลายระบบไฟฟ้าเป็นลายศรีโคตรบูรณ์-ล้านช้าง ส่วนแบบท่ีสอง เป็นโคมไฟจากกระบอกไม้ไผ่ 
ท่ีนํามากลึงให้เกิดรูปทรงสวยงาม และใช้ซ่ีไม้ไผ่เหลากลมเสียบโค้งโดยรอบ เสริมคุณค่าด้วยการประทับลายศรีโคตรบูรณ์-ล้าน
ช้าง 
    5) วิสาหกิจชุมชนกลุ่มทอผ้าพ้ืนบ้านภูไทดําบ้านเลิงถ่อน อําเภอวังสามหมอ จังหวัดอุดรธานี  
  ผลิตภัณฑ์ต้นแบบ: ผ้าคาดโต๊ะอาหาร ท่ีรองจาน ท่ีรองแก้วเก็บขิดลายไทดําประยุกต์ 
   แนวคิดในการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์: การออกแบบผ้าคาดโต๊ะอาหาร และชุดที่รองจาน-รองแก้ว 
ใช้แรงบันดาลใจในการออกแบบจากลายผ้าไทดําและแถบผ้าซิ่นของชาวผู้ไทย โดยนํามาสร้างสรรค์และประยุกต์ใหม่ จัดวาง
ลวดลายบนผืนผ้าด้วยเทคนิคการเก็บขิด ใช้โทนสีเอกลักษณ์ คือ ดํา แดง ขาว ตัดเย็บแปรรูปเป็นชุดบนโต๊ะอาหาร สําหรับ 6 
ท่ีนั่ง 
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ภาพ 8  ผลิตภัณฑ์ต้นแบบท่ีออกแบบและพัฒนาโดยใช้ทุนวัฒนธรรมศรีโคตรบูรณ์ - ล้านช้าง 

 
 กลุ่มท่ี 3 ผู้ประกอบการท่ีพัฒนาผลิตภัณฑ์โดยใช้ทุนวัฒนธรรมในท้องถ่ิน จํานวน 10 กิจการ ดังนี้ 
   1) วิสาหกิจชุมชนกลุ่มทอผ้าหมี่ขิดย้อมครามโพนทอง อําเภอประจักษ์ศิลปาคม จังหวัดอุดรธานี  
     ผลิตภัณฑ์ต้นแบบ: ผ้าซิ่นฝ้ายมัดหมี่ย้อมครามลายทะเลบัวแดง ตํานานท้าวผาแดง นางไอ่แนวคิดในการ
ออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์: สร้างสรรค์ความงามบนผืนผ้าด้วยเทคนิคการมัดหม่ีย้อมครามด้วยลายบ้านเชียง เสริมเติมแต่ง
ด้วยลายดอกบัวจากทะเลบัวแดง ความโดดเด่นของผืนอยู่ท่ีการจัดวางตําแหน่งลายผ้า เม่ือนํามาแปรรูปเป็นผ้าซ่ิน และกางเกง
ลําลองหรือกางเกงเล ทําให้มีความโดดเด่นสวยงามและมีความหมายในเชิงวัฒนธรรม  
                2) วิสาหกิจชุมชนกลุ่มทอผ้าน้ําไหล อําเภอประจักษ์ศิลปาคม จังหวัดอุดรธานี  
 ผลิตภัณฑ์ต้นแบบ : ผ้าฝ้ายมัดหม่ีแต้มสีลายทะเลบัวแดง ตํานานท้าวผาแดง นางไอ่แนวคิดในการออกแบบ
และพัฒนาผลิตภัณฑ์: ออกแบบเป็นผ้าซ่ินย้อมครามและแต้มสี สร้างสรรค์ความงามด้วยการมัดหม่ีลายจากไหบ้านเชียงบริเวณ
ตีนซ่ิน ส่วนตัวซ่ินมัดหม่ีลายใบบัว เป็นผ้าย้อมสีธรรมชาติจากคราม ความโดดเด่นของผืนอยู่ท่ีการจัดวางตําแหน่งลายผ้ามี
ความหมายในเชิงวัฒนธรรม  
                 3) กลุ่มทอผ้ามัดหม่ีคําอุษาบ้านใหม่ อําเภอบ้านผือ จังหวัดอุดรธานี  
 ผลิตภัณฑ์ต้นแบบ: ผ้าฝ้ายมัดหม่ีย้อมสีธรรมชาติลายหอนางอุสา - ท้าวบารส แนวคิดในการออกแบบและ
พัฒนาผลิตภัณฑ์: ออกแบบเป็นผ้าคลุมไหล่ เสริมคุณค่าความงามด้วยการมัดหม่ีลายหอนางอุษา ซ่ึงเป็นตํานานเรื่องเล่ามาแต่
โบราณ จัดวางตําแหน่งลายบริเวณชายคลุมไหล่ โทนสีผ้าคลุมไหล่ออกแบบเป็นโทนสีชมพูจากการย้อมคร่ัง ชายผ้าถักเปียด้วย
ฝีมือท่ีประณีตสวยงาม 
                 4) กลุ่มหัตถกรรมงานปั้นบ้านสีกายเหนือ อําเภอเมืองหนองคาย จังหวัดหนองคาย  
 ผลิตภัณฑ์ต้นแบบ : งานศิลปะประดิษฐ์จากขี้เลื้อยบนงานจักสานรูปแบบพญานาคและต้นชะโนดแนวคิดใน
การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์: แผ่นภาพ “นาคาป่าคําชะโนด” เป็นการออกแบบโดยใช้วัสดุประสมในการสร้างสรรค์งาม 
ประกอบด้วย ถาดขันโตกหรือพาข้าวท่ีจกัสานจากหวาย โดยสานเฉพาะส่วนท่ีเป็นฐานรองรับเพ่ือนํามาเป็นถาดรองรับและเป็น
กรอบภาพ ส่วนการสร้างสรรค์เศยีรพญานาคและตัวพญานาค ใช้การกดพิมพ์ซิลิโคนและการปั้นลายตกแต่ง เคลือบผิวด้วยการ
ปัดสีบนพ้ืนผิว เป็นผลงานท่ีเหมาะสําหรับงานตกแต่งอาคารสถานท่ี   
                  5) วิสาหกิจชุมชนกลุ่มไม้ประดิษฐ์เลียนแบบธรรมชาติ อําเภอโพนพิสัย จังหวัดหนองคาย  
 ผลิตภัณฑ์ต้นแบบ : ภาพจิตรกรรมบนแผ่นไม้ และที่เสียบปากกาพญานาคแนวคิดในการออกแบบและพัฒนา
ผลิตภัณฑ์: เป็นงานออกแบบภาพจิตรกรรมบนแผ่นไม้ และท่ีเสียบปากกา เป็นผลงานสร้างสรรค์ 2 ชิ้นงาน ชิ้นงานแรกเป็นภาพ
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จิตรกรรมบนแผ่นไม้ ถูกสร้างสรรค์บนไม้เก่าท่ีลอยมาตามลําน้ําโขง มีรูปทรงสวยงามตามธรรมชาติและความเก่าของไม้ ออกแบบ
เป็นภาพพญานาค และต้นชะโนดตามความเชื่อของคนแถบลุ่มน้ําโขงท่ีมีมายาวนาน ขีดเขียนด้วยปากกาความร้อนระบบไฟฟ้า ส่วน
ชิ้นงานท่ี 2 เป็นผลิตภัณฑ์ประเภทของท่ีระลึกท่ีมีประโยชน์ใช้สอย ใช้จัดวางบนโต๊ะทํางาน สําหรับเสียบการ์ดต่างๆ และที่เสียบ
ปากกา โดยออกแบบจากวัสดุไม้เก่าและตกแต่งด้วยพญานาคท่ีหล่อจากเรซ่ิน  
                   6) DI. แฮนด์เมด อําเภอเมืองหนองคาย จังหวัดหนองคาย  
 ผลิตภัณฑ์ต้นแบบ: โคมไฟถ้ําพญานาค แนวคิดในการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์: โคมไฟถํ้าพญานาค เป็น
งานออกแบบผลิตภัณฑ์ที่สร้างสรรค์จากไม้เก่ามาเจาะและเผาไฟตามรูปแบบให้เป็นโพรง จากนั้นนํามาขัดผิวลบรอยคราบ
ดําจากเขม่าออก  ใส่หลอดไฟตกแต่งไว้ด้านใน มีคุณค่าทางวัฒนธรรมด้วยรูปพญานาคและลายจากต้นชะโนด โดยใช้ปากกา
ความร้อนระบบไฟฟ้าในการขีดเขียนลายและวาดภาพบนชิ้นงาน ส่วนงานตกแต่งใช้งานป้ันดินไทยสร้างสรรค์ดอกบัว ใบบัวเพ่ือ
สื่อความหมายที่เกี่ยวเนื่องกับความเชื่อทางศาสนาและวัฒนธรรม ตกแต่งภายในด้วยหลอดไฟส่องแสงสว่างภายใน 
 7) วิสาหกิจชมุชนบ้านไร่พวย อําเภอหนองหิน จังหวัดเลย  
 ผลิตภัณฑ์ต้นแบบ: กระจกส่องหน้า และกระปุกออมสินพญานาค แนวคิดในการออกแบบและพัฒนา
ผลิตภัณฑ์: กระจกส่องหน้า กระปุกออมสิน เป็นงานชุดตกแต่งโดยกระจกส่องหน้าเป็นการนําทักษะฝีมือในการปั้นมังกรที่ผู้ผลิต
เชี่ยวชาญอยู่เดิมมาใช้ในการปั้นรูปพญานาค เพื่อให้มีประโยชน์ใช้สอยควบคู่กับงานตกแต่ง ได้ออกแบบเป็นกรอบกระจกและ
ใช้ไม้ท่ีหาได้ง่ายในท้องถ่ินมาจัดเรียงและติดกระจกเงา โดยรูปแบบพญานาคที่นํามาออกแบบเป็นรูปแบบนาคอีสานมีปีกเล็กๆ
บริเวณคอนาค ส่วนอีกชิ้นงาน ปั้นเป็นของตกแต่งรูปนาคพันรอบกะลามะพร้าว เจาะช่องให้เป็นกระปุกออมสินท่ีสามารถเปิด-ปิด
ช่องด้านล่างได้ 
 8) ผู้ประกอบการ “งามเลย” อําเภอหนองหิน จังหวัดเลย  
 ผลิตภัณฑ์ต้นแบบ: เคร่ืองหนังกล่องใส่เคร่ืองเขียนบนโต๊ะทํางาน และกระปุกออมสินแนวคิดในการออกแบบ
และพัฒนาผลิตภัณฑ์: ผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก ของฝากกระปุกออมสินผีตาโขน และท่ีใส่ปากกาผีตาโขน ผลิตจากหนังวัวแท้ท่ีผ่าน
กระบวนการฟอกหนังจนมีคุณภาพดี นํามาออกแบบโดยอาศัยรูปลักษณ์ของผีตาโขน ออกแบบให้เป็นลักษณะของงานการ์ตูน
เพ่ือให้มีความน่ารักเหมาะกับการใช้งาน งานชิ้นแรกเป็นหน้าผีตาโขนออกแบบเป็นกระปุกออมสินร่วมกับท่ีเสียบปากกาในชิ้น
เดียวกัน ส่วนงานชิ้นท่ีสองออกแบบเป็นผีตาโขนโบกมือจัดวางแนบกล่องใส่ปากกา ด้วยคุณค่าของความเป็นเคร่ืองหนัง รูปแบบท่ี
แปลกใหม่ และฝีมือประณีตจึงทําให้งานท้ังสองชิ้นมีความโดดเด่นน่าสนใจ 
 9) วิสาหกิจชุมชนกลุ่มพัฒนาอาชีพหัตถกรรมหวายและผ้าทอ อําเภอท่าลี่ จังหวัดเลย  
  ผลิตภัณฑ์ต้นแบบ: ชุดโต๊ะ-เก้าอ้ี อัตลักษณ์หน้ากากผีตาโขน 
แนวคิดในการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์: ผลิตภัณฑ์เฟอร์นิเจอร์จากหวาย ได้พัฒนารูปทรงจากอัตลักษณ์ของหน้ากากผีตาโขน 
โดยท่ีนั่งออกแบบเป็นรูปทรงกลมเพ่ือให้นั่งสบาย ท่ีพิงเป็นรูปทรงหน้ากากผีตาโขน โดยทําเป็นชุดนั่งพักผ่อนร่วมกับโต๊ะกลาง มี
ชั้นวางเอกสาร วารสารด้านล่าง เหมาะสําหรับการจัดวางในมุมสบายๆ บริเวณท่ีพักอาศัยหรือสํานักงาน 
 10) เครือข่ายวิสาหกิจชุมชนกลุ่มผู้ผลิตผ้าห่ม อําเภอนาด้วง จังหวัดเลย  
ผลิตภัณฑ์ต้นแบบ: ผ้าคลุมไหล่ขิดลายผีขนน้ํา ผ้าพันคอขิดลายผีขนน้ําขี่ม้า แนวคิดในการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์: ผ้า
คลุมไหล่ขิดลายผีขนน้ํา เป็นการออกแบบลวดลายเพื่อเก็บขิดบนผืนผ้า โดยลายผ้าที่ใช้ได้ปรับปรุงมาจากรูปลักษณ์ของผีขนน้ํา 
ตามความเชื่อในประเพณีแห่ขอน้ําขอฝน โดยผู้ร่วมขบวนแห่มีการแต่งกายและสวมสีหน้ากากไม้ผีขนน้ํา การออกแบบเน้นท่ี
การนําบุคลิกต่าง ๆ ของผีขนน้ําท้ังท่าการเต้น ท่าในการข่ีม้ามาเป็นแรงบันดาลใจในการออกแบบ ใช้เทคนิคการเก็บขิดบนผืนผ้า 
โดยวางตําแหน่งบริเวณชายผ้า เลือกโทนสีท่ีเรียบง่ายให้เหมาะกับผู้ใช้งานในวัยทํางาน 
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ภาพ 9  ผลิตภัณฑ์ต้นแบบท่ีออกแบบและพัฒนาโดยใช้ทุนวัฒนธรรมท้องถ่ิน 

 

                  การประเมินและวิพากษ์ผลิตภัณฑ์โดยผู้ทรงคุณวุฒิด้านการตลาด จํานวน 2 คน ด้านการออกแบบและพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ จํานวน 3 คน รวม 5 คน โดยใช้ข้อคําถาม 7 ด้าน คือ ความเหมาะสมด้านรูปแบบ/รูปทรง ความเหมาะสมด้านขนาด ความ
เหมาะสมด้านลวดลาย/สี ความเหมาะสมด้านประโยชน์ใช้สอย การคงอัตลักษณ์ของทุนทางวัฒนธรรมและภูมิปัญญา ความเหมาะสม
ด้านราคา และความพึงพอใจท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์โดยภาพรวม ผลการประเมินเป็นรายกิจการและรายผลิตภัณฑ์ สามารถสรุปผลได้
ดังนี้ 
 
 

ตาราง 1  ผลการประเมินผลิตภณัฑ์โดยผู้ทรงคุณวุฒิ 
 
ท่ี ชื่อกิจการและผลิตภัณฑ์ท่ีได้ค่าคะแนนสูง xത S.D. การสรปุผล 
1 วิสาหกิจชุมชนกลุ่มผลิตภัณฑ์จากต้นตาล

หัตถกรรมงานประดิษฐ์จักสานงานไม้ไผ่    
ผลิตภัณฑ์ : สร้อยประดับผลิตจากกะลาและหนัง 

4.57 
 

0.28 
 

ความพึงพอใจท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์โดยภาพรวมอยู่ในระดับดีมาก 
แต่ควรปรับปรุงด้านรูปแบบ ขนาด และการใช้อัตลกัษณ์
บ้านเชียง ซ่ึงยังคงอยู่ในระดับดี 

2 วิสาหกิจชุนกลุ่มภาพศิลป์จากฟางข้าว 
ผลิตภัณฑ์ : กรอบภาพและภาพจากฟางขา้ว 

4.71 0.31 ความพึงพอใจท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์โดยภาพรวมอยู่ในระดับดีมาก 
สําหรับรายด้านอยู่ในระดับดีมาก 2 ประเด็น คือ ความ
เหมาะสมด้านขนาด และการคงอัตลักษณ์ของทุนทางฯ 
โดยแนะนําเพ่ิมเติมว่า ควรให้มีประโยชน์ 2 ด้าน คือ เป็น
นาฬิกา (มีประโยชน์ใช้สอย) เป็นของโชว์ (ของประดับ
ตกแต่ง) และควรปรับปรงุด้านการให้สีด้วย 
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ตาราง 1  ผลการประเมินผลิตภัณฑ์โดยผู้ทรงคุณวุฒิ (ต่อ) 
 
ท่ี ชื่อกิจการและผลิตภัณฑ์ท่ีได้ค่าคะแนนสูง xത S.D. การสรปุผล 
3 วิสาหกิจชุมชนกลุ่มทอผ้าหม่ีขิดย้อมคราม

โพนทอง 
ผลิตภัณฑ์ : ผ้าซ่ิน 

4.86 0.37 ความพึงพอใจท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์โดยภาพรวมในทุกด้านอยู่
ในระดับดีมาก ยกเว้นความเหมาะสมด้านราคา ท่ีควรมี
การปรับราคาให้สูงข้ึนจากราคาเดิม เนื่องจากเปน็ผลิตภัณฑ์
ท่ีมีการพัฒนาใหม่ มีความสวยงามมากข้ึน 

4 วิสาหกิจชุมชนกลุ่มจักสานบ้านสร้างแป้น 
ผลิตภัณฑ์ : โคมไฟติดผนัง 

4.86 0.37 ความพึงพอใจท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์โดยภาพรวมในทุกด้านอยู่
ในระดับดีมาก ยกเว้นความเหมาะสมด้านราคา ท่ีควรมี
การปรับราคาให้สูงข้ึนจากราคาเดิม เนื่องจากเปน็ผลิตภัณฑ์
ท่ีมีการพัฒนาใหม่ มีความสวยงามมากข้ึน 

5 วิสาหกิจชุมชนกลุ่มทอผ้าน้ําไหล 
ผลิตภัณฑ์ : ผ้าซ่ิน และผ้าคลุมไหล่ 
(ค่าคะแนนเท่ากันท้ังสองรายการ) 

4.86 0.37 ความพึงพอใจท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์โดยภาพรวมในทุกด้านอยู่
ในระดับดีมาก ยกเว้นความเหมาะสมด้านราคา ท่ีควรมี
การปรับราคาให้สูงข้ึนจากราคาเดิม เนื่องจากเปน็ผลิตภัณฑ์
ท่ีมีการพัฒนาใหม่ มีความสวยงามมากข้ึน 

6 กลุ่มทอผ้ามัดหม่ีคําอุษาบา้นใหม่ 
ผลิตภัณฑ์ : ผ้าซ่ิน และผ้าคลุมไหล่ 
(ค่าคะแนนเท่ากันท้ังสองรายการ) 

4.86 0.37 ความพึงพอใจท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์โดยภาพรวมในทุกด้านอยู่
ในระดับดีมาก ยกเว้นผ้าซ่ินด้านความเหมาะสมด้านราคา 
ท่ีควรมีการปรับราคาให้สูงข้ึนจากราคาเดิม  
และผา้คลุมไหล่เห็นว่า ความเหมาะสมของประโยชน์ใช้
สอยอยู่ในระดับดี 

7 กลุ่มทอผ้ามัดหม่ีผู้ไทบ้านหนองหญ้าไซ  
ผลิตภัณฑ์ : ผ้าพันคอ 

4.71 0.31 ความพึงพอใจท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์โดยภาพรวมในทุกด้านอยู่
ในระดับดีมาก ยกเว้นผ้าคลุมไหล่เห็นว่า ความเหมาะสม
ของประโยชน์ใช้สอยอยู่ในระดับดี 

8 กลุ่มทอผ้าผู้ไทบ้านพรเจริญ 
ผลิตภัณฑ์ : หมอนอิง 

5.00 0.45 ความพึงพอใจท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์โดยภาพรวมในทุกด้านอยู่
ในระดับดีมาก  

9 วิสาหกิจชุมชนโฮมสเตย์บ้านเชียงแหว 
ผลิตภัณฑ์ : หมอน และผ้าคลุมไหล่ 
(ค่าคะแนนเท่ากันท้ังสองรายการ) 

4.71 0.31 ความพึงพอใจท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์โดยภาพรวมในทุกด้านอยู่
ในระดับดีมาก ยกเว้นการคงอัตลักษณ์ของทุนทางฯ 
ควรมีการสรา้งความโดดเด่นให้เห็นรายละเอียดชัดเจนข้ึน 

10 วิสาหกิจชุมชนกลุ่มทอผ้าพ้ืนบ้านภูไทดํา
บ้านเลิงถ่อน ผลิตภัณฑ์ : ชุดโต๊ะอาหาร 
(ผ้าคาดโต๊ะท่ีรอง จาน แก้ว)             

5.00 0.45 ความพึงพอใจท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์โดยภาพรวมในทุกด้านอยู่
ในระดับดีมาก เนื่องจากมีความชดัเจนในทุกด้าน เหมาะ
สําหรับการผลิตจาํหน่าย 

11 วิสาหกิจชุมชนกลุ่มแม่บ้านทอผ้าลายเกล็ด
พญานาค 
ผลิตภัณฑ์ : ผ้าพันคอ 

5.00 0.45 ความพึงพอใจท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์โดยภาพรวมในทุกด้านอยู่
ในระดับดีมาก เนื่องจากมีความชดัเจนในทุกด้าน  
สอดคล้องกบัความต้องการของตลาด 

12 กลุ่มผลิตภัณฑ์รากไม้กลางดงศรีชมพู 
ผลิตภัณฑ์ : ท่ีเสียบปากกา 

4.29 0.31 ความพึงพอใจท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์โดยภาพรวมอยู่ในระดับดี 
ส่วนรายดา้นในระดับดีมาก ประกอบด้วย ความเหมาะสม
ด้านขนาด และการคงอัตลักษณ์ของทุนทางฯ 

13 วิสาหกิจชุมชนกลุ่มสตรีสหกรณ์จักสานบ้าน
บกหวาน         
ผลิตภัณฑ์ : โคมไฟแขวน (ขนาดเล็ก) 

4.86 0.37 ความพึงพอใจท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์โดยภาพรวมในทุกด้านอยู่
ในระดับดีมาก ยกเว้นความเหมาะสมด้านราคา ท่ีควรมี
การปรับราคาให้สูงข้ึนเนื่องจากมีการเพ่ิมเติมเทคนคิการ
ผลิตใหม่ รูปแบบใหม่ 
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ตาราง 1  ผลการประเมินผลิตภัณฑ์โดยผู้ทรงคุณวุฒิ (ต่อ) 
 
ท่ี ชื่อกิจการและผลิตภัณฑ์ท่ีได้ค่าคะแนนสูง xത S.D. การสรปุผล 
14 กลุ่มหัตถกรรมงานปั้นบ้านสีกายเหนือ 

ผลิตภัณฑ์ : กรอบภาพ (สีทอง) 
4.57 0.28 ความพึงพอใจท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์โดยภาพรวมในทุกด้านอยู่

ในระดับดีมาก ยกเว้นด้านความเหมาะสมของประโยชน์ 
ใช้สอย ซ่ึงควรเพิ่มเติมให้เป็นนาฬิกาติดผนงั 

15 วิสาหกิจชุมชนกลุ่มไม้ประดิษฐ์เลียนแบบ
ธรรมชาติ 
ผลิตภัณฑ์ : ท่ีเสียบปากกา 

4.86 0.37 ความพึงพอใจท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์โดยภาพรวมในทุกด้านอยู่
ในระดับดีมาก ยกเว้นด้านความเหมาะสมด้านประโยชน์ 
ใช้สอย ซ่ึงควรเพิ่มเติมการใชป้ระโยชน์ให้มากข้ึน เช่น 
นาฬิกาต้ังโต๊ะ ท่ีเก็บวัสดุสํานักงานขนาดเลก็ 

16 DI. แฮนด์เมด 
ผลิตภัณฑ์ : โคมไฟถ้ําพญานาค 

4.86 0.37 ความพึงพอใจท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์โดยภาพรวมในทุกด้านอยู่
ในระดับดีมาก ยกเว้นด้านความเหมาะสมของลวดลาย/สี 
ซ่ึงควรเน้นความประณีตให้มากข้ึน 

17 กลุ่มเย็บผ้าสําเร็จรูป 
ผลิตภัณฑ์ : ผ้ากันเปื้อนจากเศษผ้า 

5.00 0.45 ความพึงพอใจท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์โดยภาพรวมในทุกด้านอยู่
ในระดับดีมาก เนื่องจากมีความโดดเด่นในการวางลายผา้ 

18 หุ้นส่วนจํากัด ปทุมมาศ 2015  
ผลิตภัณฑ์ : เสื้อคอกลม ปักและสกรีน  
ลายบ้านเชียง/กุดกวางสร้อย      

4.86 0.37 ความพึงพอใจท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์โดยภาพรวมในทุกด้านอยู่
ในระดับดีมาก ยกเว้นด้านความเหมาะสมด้านลวดลาย/สี 
ซ่ึงควรสร้างความหลากหลายให้มากข้ึน 

19 ผู้ประกอบการ “งามเลย” 
ผลิตภัณฑ์ : ท่ีเสียบปากกาผีตาโขน และที่
เสียบปากกากระปุกออมสินผีตาโขน 

5.00 0.45 ความพึงพอใจท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์โดยภาพรวมในทุกด้านอยู่
ในระดับดีมาก เนื่องจากมีรูปทรงท่ีแสดงอัตลกัษณ์
วัฒนธรรมท้องถ่ิน มีความสวยงาม ขนาดและราคาเหมาะสม 

20 วิสาหกิจชุมชนบ้านไร่พวย     
ผลิตภัณฑ์ :  กระปุกออมสินพญานาค 

5.00 0.45 ความพึงพอใจท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์โดยภาพรวมในทุกด้านอยู่
ในระดับดีมาก เหมาะสําหรับเปน็ของท่ีระลึก 

21 เครือข่ายวิสาหกิจชุมชนกลุ่มผู้ผลติผ้าห่ม    
ผลิตภัณฑ์ : ผ้าพันคอ (ลายผีขนน้ําข่ีม้า)     

5.00 0.45 ความพึงพอใจท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์โดยภาพรวมในทุกด้านอยู่
ในระดับดีมาก เนื่องจากมีลวดลายท่ีแสดงอัตลักษณ์
วัฒนธรรมท้องถ่ิน เหมาะสําหรับเป็นของท่ีระลกึ 

22 วิสาหกิจชุมชนกลุ่มหัตถกรรมหวายและผ้าทอ 
ผลิตภัณฑ์ : เก้าอ้ีหวายผีตาโขน 

5.00 0.45 ความพึงพอใจท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์โดยภาพรวมในทุกด้านอยู่
ในระดับดีมาก เนื่องจากมีรูปแบบท่ีแสดงอัตลักษณ์
วัฒนธรรมท้องถ่ิน 

 
 จากตารางสรุปผลการประเมินโดยผู้เชี่ยวชาญข้างต้น แสดงให้เห็นว่า ผลิตภัณฑ์ท่ีออกแบบและพัฒนาโดยใช้ทุนทาง
วัฒนธรรมและภูมิปัญญา สําหรับผู้ประกอบการท้ัง 22 กิจการ มีเกณฑ์การพัฒนาผลิตภัณฑ์อยู่ในระดับดีมาก  (xത= 4.57 -5.00) 
จํานวน 21 กิจการ และในระดับดี (xത= 4.29) จํานวน 1 กิจการ โดยแต่ละกิจการมีข้อเสนอแนะในการปรับปรุงท่ีแตกต่างกัน 
 นอกจากน้ัน ผู้วิจัยยังได้ดําเนินการประเมินความพึงพอใจหลังการพัฒนาผลิตภัณฑ์กับกลุ่มผู้ประกอบการท้ัง 22 
กิจการ โดยเคร่ืองมือท่ีใช้ในการเก็บข้อมูล คือ แบบสอบถาม จํานวน 9 ข้อ พบว่า อยู่ในเกณฑ์ระดับดีมาก (xത= 4.62) เช่น ข้อมูล
ท่ีได้รับสามารถนําไปใช้ประโยชน์ ตรงตามความต้องการ ถูกต้องและเป็นปัจจุบัน เป็นต้น 
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การอภิปรายผล 
 สําหรับผลการวิจัยในครั้งนี้ พบว่า ทุนวัฒนธรรมในเขตพ้ืนท่ีภาคอีสานตอนบน จําแนกออกเป็น 3 ส่วน คือ  1) 
วัฒนธรรมบ้านเชียง (Ban Chiang Cultural Heritage) ซึ่งมีแหล่งโบราณคดีในการค้นคว้าข้อมูลที่แหล่งโบราณคดีบ้านเชียง
และพิพิธภัณฑสถานแห่งชาติบ้านเชียง อําเภอหนองหาน จังหวัดอุดรธานี และแหล่งโบราณคดีบ้านกุดกวางสร้อย อําเภอโนนสัง 
จังหวัดหนองบัวลําภู ทั้ง 2 แห่ง ถือเป็นแหล่งโบราณคดีก่อนประวัติศาสตร์ที่เกิดขึ้นในยุคเดียวกัน 2) วัฒนธรรมศรีโคตร
บูรณ์-ล้านช้าง (Sri Kotrabun-Lan Chang Cultural Heritage) ซ่ึงมีแหล่งค้นคว้าข้อมูลท่ีวัดพระธาตุพนมวรมหาวิหาร และ
ศูนย์ศิลปวัฒนธรรมรัตนโมลีศรีโคตรบูร ตําบลธาตุพนม อําเภอธาตุพนม จังหวัดนครพนม และ 3) วัฒนธรรมท้องถิ่น ท่ี
เชื่อมโยงกับกลุ่มวัฒนธรรม ศรีโคตรบูรณ์-ล้านช้าง และวัฒนธรรมบ้านเชียง เช่น ผีตาโขน จากอําเภอด่านซ้าย จังหวัดเลย ผีขนน้ํา
บ้านน่าซ่าว จากอําเภอเชียงคาน จังหวัดเลย ท้าวผาแดง-นางไอ่แห่งทะเลบัวแดง จังหวัดอุดรธานี หอนางอุสา-ท้าวบารส จาก
อุทยานประวัติศาสตร์ภูพระบาท อําเภอบ้านผือ จังหวัดอุดรธานี เจ้าปู่นาคาศรีสุทโธและนาคีศรีปทุมมา พญานาคจากวัง
นาคินทร์คําชะโนดหรือป่าคําชะโนด และพญานาคในความเชื่อของคนแถบลุ่มน้ําโขง เป็นต้น ซ่ึงเป็นวัฒนธรรมท่ีมีคุณค่าและ
ได้รับการยอมรับในท้องถ่ินสามารถนํามาเป็นแรงบันดาลใจในการสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ได้ ซึ่งสอดคล้องกับ อรัญ วานิชกร 
(2559: 236) ที่เคยกล่าวไว้ในหนังสือการออกแบบผลิตภัณฑ์ท้องถิ่นว่า แนวโน้มของการออกแบบโลกกําลังไปในทิศทาง
เดียวกัน คือ การมุ่งเน้นการออกแบบเพื่อสิ่งแวดล้อม และการสร้างนวัตกรรมทางภูมิปัญญาข้ึนมาเพื่อการตลาดแบบย้อนยุค
หรือหวนคืนอดีตสู่วัฒนธรรมท้องถ่ิน เพ่ือสร้างอัตลักษณ์ให้กับผลิตภัณฑ์ ผูกพันกับภูมิปัญญาด้ังเดิมและการโหยหาอดีต 
 ในการวิจัยคร้ังนี้ ได้นําผลการศึกษาค้นคว้ามรดกทางวัฒนธรรมและภูมิปัญญาท่ีเกิดข้ึนในเขตพ้ืนท่ีอีสานตอนบนมา
ประยุกต์ใช้ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ท่ีแตกต่างกัน เช่น ผ้าทอมือ การตัดเย็บ แปรรูปผ้าสําเร็จรูป งานศิลปะประดิษฐ์ งานจักสาน 
งานปั้นข้ีเลื่อย และงานเฟอร์นิเจอร์ ซึ่งเป็นกลุ่มผลิตภัณฑ์ที่มีการผลิตจํานวนมากในเขตพื้นที่อีสานตอนบน พรสนอง วงศ์
สิงห์ทอง (2559 : 7) เคยให้แนวคิดเกี่ยวกับการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ในแง่มุมของค่านิยม และความหมายว่า การ
ออกแบบให้เป็นสิ่งของที่มีความงามถือเป็นความสามารถของนักออกแบบโดยเฉพาะ นอกจากการออกแบบท้ังในแง่เทคนิคท่ี
เป็นการจัดรูปทรง และในแง่มุมทางสังคม เศรษฐกิจ การเมืองอย่างกว้างๆ ที่เป็นเบื้องหลังรูปทรงแล้ว งานออกแบบยัง
เป็นการถ่ายทอดค่านิยมและทัศนคติที่สัมผัสไม่ได้ให้กลายเป็นรูปธรรม ดังนั ้น ในการดําเนินการออกแบบและพัฒนา
ผลิตภัณฑ์โดยใช้ทุนทางวัฒนธรรมและภูมิปัญญาในครั้งนี้ ผู้วิจัยจึงได้มีการสืบค้นข้อมูลทางวัฒนธรรมในทุกแง่มุมทั้งที่สัมผัส
ได้ และเป็นตํานานความเชื่อที่สัมผัสไม่ได้มาเป็นข้อพิจารณาในการสร้างสรรค์ผลงาน โดยได้มีการทดลองผลิตผลิตภัณฑ์
ต้นแบบอย่างน้อยกิจการละ 2 ผลิตภัณฑ์ รวมแล้วไม่น้อยกว่า 44 ผลิตภัณฑ์ นอกจากนั้นยังจัดให้มีการติดตามช่วยเหลือให้
คําปรึกษาแนะนํา การวิเคราะห์และวิพากษ์ผลิตภัณฑ์ การประเมินผลิตภัณฑ์ จนสามารถนําสินค้าเข้าสู่ตลาด มีการจําหน่าย และ
สุดท้ายเป็นการประเมินความพึงพอใจจากการได้ทดลองพัฒนาผลิตภัณฑ์โดยใช้ทุนทางวัฒนธรรมและภูมิปัญญา 
             จากผลสรุปในการประเมินได้บ่งชี้ให้เห็นว่า การนําทุนวัฒนธรรมและภูมิปัญญาในท้องถ่ินมาประยุกต์ใช้ สามารถ
ดําเนินการได้ในทุกผลิตภัณฑ์ โดยเฉพาะผลิตภัณฑ์ประเภทผ้าและเคร่ืองแต่งกาย ของใช้ ของตกแต่ง ของท่ีระลึก ซ่ึงจะเป็นการ
ส่งเสริมการท่องเที่ยวในชุมชน รวมทั้งเป็นการอนุรักษ์ สืบสานต้นทุนในท้องถ่ินให้คงอยู่คู่ชุมชน สอดคล้องกับ เกรียงศักด์ิ เจริญ
วงศ์ศักด์ิ (ประเทศไทย 4.0 กับทุนทางวัฒนธรรม, 2559) เคยกล่าวไว้ในหัวข้อ “ทุนทางวัฒนธรรมจะเป็นพลังขับเคลื่อนไปสู่
ประเทศไทย 4.0  ได้อย่างไร?” ว่า ทุนในทางเศรษฐศาสตร์ คือ ปัจจัยท่ีอํานวยให้เกิดความสะดวกในการผลิตสินค้าและบริการ ทุนมี
หลายรูปแบบ หลายประเภท เป็นมากกว่าเคร่ืองจักรหรือเงินออม (Financial Capital) ทุนทางวัฒนธรรมเป็นทุนอีกประเภทหนึ่ง 
อันเกี่ยวข้องกับคุณค่าความรู้ ภูมิปัญญาและงานสร้างสรรค์ เป็นเสมือนสินทรัพย์ท่ีผ่านการสะสมและฝังตัวจนเกิดเป็นมูลค่า ด้วย
เหตุนี้ เม่ือโลกเคลื่อนเข้าสู่สังคมฐานความรู้ การประยุกต์และบูรณาการทุนวัฒนธรรมกับการพัฒนาเศรษฐกิจจึงเพ่ิมมากข้ึน 
ส่งผลให้ทุนวัฒนธรรมเข้ามามีบทบาทในระบบเศรษฐกิจมากข้ึน และนําไปสู่ความเกี่ยวข้องกับการเป็นประเทศไทย 4.0 ได้ท้ัง
ทางตรงและทางอ้อม ทุนวัฒนธรรมทําให้เกิดมูลค่าเพ่ิมสูงข้ึน เนื่องจาก วัฒนธรรมเป็นต้นน้ําของห่วงโซ่คุณค่า (Value Chain) ใน
อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ โดยเราสามารถนําทุนวัฒนธรรม เช่น เร่ืองราว (Story) และเนื้อหา (Content) ของวัฒนธรรม มาสร้าง
ความโดดเด่นให้กับผลิตภัณฑ์ของตนหรือใช้ทุนวัฒนธรรมสร้างความแตกต่างหรือจุดขายให้กับสินค้า เกิดเป็นสินค้า
วัฒนธรรมและทําให้เกิดมูลค่าเพิ่มขึ้นแก่สินค้าและบริการ ซึ่งแนวคิดนี้ สอดคล้องกับประเทศผู้นําในภูมิภาคเอเชีย 3 ประเทศ 
ได้แก่ ญี่ปุ่น เกาหลี จีน (นฤตม์ เทิดสถิรศักด์ิ, 2550) ท่ีเคยกล่าวไว้ว่า ญี่ปุ่นและเกาหลีใต้ต่างเป็นประเทศท่ีให้ความสําคัญกับการ
ใช้ “วัฒนธรรม” เป็นอาวุธในการแข่งขันกับโลก ท้ังใช้หาพวกและหารายได้เข้าประเทศ  ซ่ึงเป็นอาวุธพิเศษท่ีเป็นของใครของมัน 
ไม่มีใครลอกเลียนแบบกันได้ ผู้ชนะคือ ผู้ท่ีมีวัฒนธรรมท่ีแข็งแกร่งและสามารถนําเอาวัฒนธรรมมาสร้างมูลค่าเพิ่มได้มากที่สุด 
โดยเฉพาะในกรณีของคนญี่ปุ่น การผลิตสินค้าสักชิ้นหนึ่งจะใส่ใจตั้งแต่การออกแบบ การเลือกวัตถุดิบ การผลิตท่ีประณีต การ
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บรรจุหีบห่อ ช่องทางการจําหน่ายท่ีเฉพาะเจาะจงแต่ละกลุ่มลูกค้า และไม่ลืมท่ีจะสร้างเร่ืองราว (Story) เพ่ือเพ่ิมมูลค่าให้กับ
ผลิตภัณฑ์ จากแนวคิดดังกล่าว แสดงให้เห็นว่า “ทุนทางวัฒนธรรม” เป็นปัจจัยสําคัญในยุคของการออกแบบเชิงสร้างสรรค์ ท่ี
หลายประเทศให้ความสําคัญในการนํามาสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับสินค้าและสร้างความแตกต่าง และเป็นต้นน้ําของห่วงโซ่คุณค่าใน
อุตสาหกรรมสร้างสรรค์ 
 
ข้อเสนอแนะในการนํางานวิจัยไปใช้ประโยชน์ 
           1. การศึกษาทุนทางวัฒนธรรมและภูมิปัญญาในงานวิจัยนี้ สามารถนําไปใช้เป็นแนวทางในการค้นหาทุนทางวัฒนธรรม
อ่ืน เพ่ือนํามาประยุกต์ใช้ในการสร้างสรรค์ผลงานทางด้านการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ได้ 
           2. รูปแบบของลายและอื่นๆ ที่ได้จากการศึกษาค้นคว้าในงานวิจัยนี้ เป็นส่วนหนึ่งที่สามารถนําสู่การพัฒนาต่อ
ยอดได้หลากหลาย ในการนําไปประยุกต์ใช้ควรคํานึงถึงความเหมาะสมกับวัฒนธรรมความเชื่อ 
           3. รูปแบบผลิตภัณฑ์ใหม่ในงานวิจัยนี้ บางส่วนอยู่ในระหว่างการดําเนินการจดอนุสิทธิบัตร ไม่ควรลอกเลียนแบบ
ในการผลิตเพ่ือการคา้ ควรใช้เพ่ือเป็นแนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ์เท่านั้น 
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