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บทคัดยอ 
 

งานวิจัยน้ีมีวัตถุประสงค 3 ประการคือ 1. เพ่ือศึกษาผลิตภัณฑชาใบขาวหอมมะลิไทยสุวรรณ (ThaiSuwan) วิสาหกิจ
ชุมชนกลุมสงเสริมอาชีพบานเหมา ต.สระคู อ.สุวรรณภูมิ จ.รอยเอ็ด 2. เพ่ือศึกษาการรับรู (Visual Perception) ของผูบริโภคท่ี
มีตอการออกแบบตราสินคาผลิตภัณฑชาใบขาวหอมมะลิไทยสุวรรณ (ThaiSuwan) 3. เสนอแนะรูปแบบตราสินคาผลิตภัณฑชา
ใบขาวหอมมะลิไทยสุวรรณ (ThaiSuwan) ท่ีไดจากการรับรูของกลุมผูบริโภค โดยศึกษาวาการออกแบบกราฟกสามารถเช่ือมโยง
ผลิตภัณฑในทองถ่ินกับตลาดโลกไดอยางไรโดยการพัฒนาแบรนด (Underwood, Klein, and Burke, 2001) สําหรับผลิตภัณฑ
ทางการเกษตรในรอยเอ็ดประเทศไทย กรณีศึกษา “วิสาหกิจชุมชนกลุมสงเสริมอาชีพบานเหมา” กลยุทธการตลาดไดพัฒนาข้ึน
สําหรับขาวอินทรียและผัก ผลิตภัณฑเดนของ “กลุมบานเหมา” คือชาใบขาวหอมมะลิไทยท่ีเรียกวา“ ไทยสุวรรณ” ซึ่งมีรสชาติท่ี
เปนเอกลักษณจากขาวท่ีปลูกในพ้ืนท่ีจังหวัดรอยเอ็ด ซึ่งภูมิภาคน้ีไดรับการพัฒนาจากในอดีตเปนพ้ืนท่ีท่ีแหงแลงจนประสบ
ความสําเร็จในการพัฒนาทรัพยากรธรรมชาติอยางยั่งยืนเพ่ิมโอกาสใหแกชุมชนท่ีขยายการขายในตลาดโลก  การออกแบบ
กราฟกมีความสําคัญอยางยิ่ง การสรางโลโกท่ีเปนเอกลกัษณของผลิตภัณฑทองถ่ินน้ีอยางเหมาะสม การวิจัยน้ีระบุ “ปจจัยของ
การออกแบบโลโก”: เกณฑในการพิจารณาการออกแบบท่ีสงเสริมผลิตภัณฑชุมชน การประชุมเชิงปฏิบัติการจัดตั้งข้ึนเพ่ือรวมมือ
ของทองถ่ินจากกลุมสงเสริมอาชีพบานเหมาจังหวัดรอยเอ็ดกับการออกแบบตราสินคาของนิสิตสาขานฤมิตศิลป คณะ
สถาปตยกรรมศาสตร ผังเมืองและนฤมิตศิลป มหาวิทยาลัยมหาสารคาม ในการออกแบบตราสินคาเพ่ือเปนการยกระดับ
ผลิตภัณฑเกษตรอินทรียของชาวนาในชุมชนใหออกสูทองตลาดท่ีกวางข้ึน การออกแบบตราสินคาโดยนิสิต 23 คน มี 23 รูปแบบ
ตราสินคา เครื่องมือท่ีใชในการวิจัยเปนแบบสอบถามแบบมาตราสวนประมาณคาสําหรับการออกแบบตราสินคา 23 แบบ 
กลุมเปาหมายคือกลุมผูบริโภคผลิตภัณฑเกษตรอินทรียจํานวน 200 คนในภาคตะวันออกเฉียงเหนือของประเทศไทย  ผล
การศึกษาพบวาโลโกท่ีนิยมมากท่ีสุดจากการออกแบบ “ชาใบขาวหอมมะลิไทยสุวรรณ” รวมไปถึงการออกแบบรายละเอียดดวย
สี แบบอักษรและภาพประกอบท่ีสะทอนถึงภาพลักษณและการรับรูของผลิตภัณฑธรรมชาติโดยชุมชนทองถ่ิน โดยพบวาการ
ออกแบบโลโกรูปแบบท่ี 4 มีระดับคะแนนความพึงพอใจสูงสุด ตามมาดวยโลโกรูปแบบท่ี 16 โลโกรูปแบบท่ี 17 โลโกรูปแบบท่ี 3 
และโลโกรูปแบบท่ี 11 ตามลําดับ 
คําสําคัญ : การออกแบบตราสินคา   การสรางแบรนด   การออกแบบตราสินคาชุมชน 
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ABSTRACT 
 

 This research aimed to 1)  study the products of jasmine tea leaf tea ThaiSuwan Enterprise Baanmao 
Community Promotion Association, Sa Ku, Suvarnabhumi, Roi Et.  2)  To study the visual perception of 
consumers towards the design of the brand of Thai Jasmine rice tea leaf products (ThaiSuwan) 3) To Suggesting 
the brand pattern of Thai Jasmine rice tea leaf products ( ThaiSuwan)  derived from the awareness of the 
consumer group.  This research examines how graphic design can connect local products with the global 
market by developing a brand for an agricultural product in Roi-Et, Thailand. Using the Community Enterprise 
Career Promotion case study of “Baanmao Group”, a marketing strategy is developed for their organic rice and 
vegetable products.  The featured product of “ Baanmao Group”  is Thai Jasmine Rice Leaf Tea called 
“ ThaiSuwan” , which derives its unique flavor from a very specific region in Roi Et.  This region, historically 
underdeveloped & impoverished, has recently been successful with sustainable development of its natural 
resources, providing its aging population with new opportunities to expand its sales in global markets.  Graphic 
design is critical to create a logo that properly captures the unique quality of this local product. This research 
identifies “Factors of Logo Design”: criteria to determine designs that effectively promote community products. 
Workshops are established to engage local artisans from “Baanmao Group” in a dialogue with design students 
from Mahasarakham University. They discussed the value of authentic products, and the opportunity to share 
a piece of Thai culture worldwide.  These workshops informed the work of the design students, yielding 23 
logo design models.  The research tool was a questionnaire containing rating scales for the 23 logo designs. 
The target sample was 200 people in the Northeast Thailand.  The results of this study found that most 
preferred logos based on a traditional “Thai Jasmine Rice” design. This included leaf-detail designs, with colors 
and fonts that reflect the style and perception of natural products by the local community.  The logo design 
scoring highest was Logo 4 followed by Logo 16 followed closely by Logo 17, Logo 3 and Logo 11 respectively. 
Keywords: Logo design, Brand Design, Community brand design 

 

บทนํา 
ท่ีมาและความสําคัญของปญหา 

ในปจจุบันกระแสการดูแลสุขภาพกําลังเปนกระแสท่ีเปนท่ีสนใจอยางมาก ปจจัยหน่ึงของการดูแลสุขภาพคือการเลือก
รับประทานอาหาร ความตื่นตัวของผูบริโภคในประเทศไทยเก่ียวกับความปลอดภัยของอาหารนับวาเปนปจจัยสําคัญท่ีทําใหการ
ผลิตและตลาดเกษตรอินทรียในประเทศไทยเติบโตข้ึนเปนลําดับ ท้ังน้ีเน่ืองมาจากนโยบายการสนับสนุนของรัฐบาลในประเทศ
ตางๆ ตลอดจนหนวยงานระหวางประเทศท่ีหันมาใหความสนใจกับเกษตรอินทรีย เน่ืองจากเช่ือวาสามารถเปนเครื่องมือในการ
แกไขปญหาความยากจนของเกษตรกร ชวยรักษาสิ่งแวดลอม และระบบการผลิตท่ีสอดคลองกับการเปลี่ยนแปลงของสภาพ
ภูมิอากาศโลก  แมวาภาวะเศรษฐกิจโลกยังคงชะลอลงแตตลาดเกษตรอินทรียก็ยังเปนการขยายตัวเพ่ิมข้ึนในเกือบทุก
ประเทศ (สมาคมการคาเกษตรอินทรียไทย Thai Organic Trade Association, 2011) รวมท้ังประเทศไทย รัฐบาลมีนโยบาย
สนับสนุนโครงการพระราชดําริและขยายผลสูเกษตรกรใหมากข้ึนรวมไปถึงสงเสริมการเกษตรตามแนวปรัชญาของเศรษฐกิจ
พอเพียงและเกษตรกรรมยั่งยืนเพ่ือสรางความมั่นคงทางอาชีพและเปนพ้ืนฐานในการดํารงชีวิตของเกษตรกร มองภาพ “พ้ืนท่ี-
คน-สินคา” เขาดวยกันดวยการบูรณาการ   การทํางานรวมกันโดยยึดการมีสวนรวมของเกษตรกร ชุมชน และหนวยงานภาคี
ตางๆ ดําเนินการแบบเบ็ดเสร็จและครบวงจรตั้งแตตนนํ้าถึงปลายนํ้า (นโยบายกรมสงเสริมการเกษตร ประจําป 2559, หนา 2-3) 

ผลิตภัณฑเกษตรอินทรีย เปนอีกหน่ึงทางเลือกของผูบริโภคในการดูแลสุขภาพ การบุกเบิกวิถีเกษตรอินทรียตามบาน
สวนไรนาเปนจุดเริ่มตนของผลิตภัณฑท่ีไดจากธรรมชาติ และสถานการณในปจจุบันท่ีคนเริ่มเขาใจและใหความสําคัญของการ
บริโภคสินคาเกษตรอินทรียมากข้ึน มีตลาดเกษตรกรเปนพ้ืนท่ีแลกเปลี่ยนระหวางคนปลูกกับคนซื้อโดยตรง และเขยิบจากพ้ืนท่ี
ของตลาดนิชไปสูรานคาและซูเปอรมารเก็ต การปรับตัวครั้งใหญของสินคาเกษตรอินทรียใหสอดรับกับระบบการผลิตอาหารของ
โลก ไมใชแคในแงปริมาณแตรวมไปถึงความยั่งยืนดานระบบนิเวศและสังคม กลาวคือวิถีเกษตรอินทรียตองมีสวนชวยขจัดปญหา
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ความยากจน ความเปนอยูของเกษตรกร ความมั่นคงทางอาหาร การเปลี่ยนแปลงของสภาพอากาศ สุขภาพของท้ังผูผลิตและ
ผูบริโภค ความหลากหลายทางชีวภาพ หากมองลึกลงไปถึงกระบวนการผลิตจะเนนสรางการทํางานท่ีอาศัยกระบวนการมีสวน
รวม เชน กลุมนักลงทุน ปจเจกชน และหนวยงาน องคกร สวนกลุมวัยรุนจะเขามาเปนกําลังสําคัญ ดวยตนทุนทางทักษะและ
ประสบการณดานการเกษตร นวัตกรรม และการประกอบธุรกิจ ท้ังยังเปนแรงหนุนใหชาวนาทองถ่ินหันมาทําเกษตรอินทรียใน
อนาคตอันใกลน้ี (นิตยสารสงเสริมความคิดสรางสรรคผลกัดันเศรษฐกิจไทย คิด Creative Thailand โดย TCDC มิถุนายน ปท่ี 6 
ฉบับท่ี 9 หนา 7) 

วิสาหกิจชุมชนกลุมสงเสริมอาชีพบานเหมา เลขท่ี 189 หมู 7 บานเหมา ตําบลสระคู อําเภอสุวรรณภูมิ จังหวัดรอยเอ็ด 
เปนกลุมท่ีทําเกษตรอินทรียในชุมชนเริ่มมีการรวมกลุมกันมาตั้งแตป พ.ศ. 2556 มีเปาหมายผลิตขาวและพืชผักอยางปลอดภัย 
โดยมุงเนนการปลูกขาวหอมมะลิ พืชผักอินทรีย ตามความเช่ือของผูเฒาผูแกชาวอีสานท่ีเคยเช่ือกันวา “การขายขาวเปนบาป” 
เพราะขาวเปนของสูงการทํานาจึงทําเพ่ือเลี้ยงชีวิตใหชาวบานหรือแบงปนเพ่ือนบานเทาน้ัน แตเมื่อโลกไดเปลี่ยนไปการทํานาใน
ทุกวันน้ีเปนเหมือนอุตสาหกรรมท่ีเปนหนาตาของประเทศ ทําใหพ้ืนท่ีของ “ทุงกุลารองไห” กวา 2 ลาน ไรใน 5 จังหวัด ตั้งแต
รอยเอ็ด สุรินทร ศรีสะเกษ มหาสารคาม และยโสธร ท่ีจากเดิมเคยถูกมองวาทุรกันดาร บัดน้ีถูกพัฒนาใหกลายเปน “แหลงปลูก
ขาวหอมมะลิท่ีดีท่ีสุดในประเทศไทย” ท่ีไดรับการยอมรับจากกรมการขาวและกรมวิชาการเกษตรจนสรางรายไดใหประเทศกวา
เจ็ดพันลานบาทตอป (นิตยสารสงเสริมความคิดสรางสรรคผลักดันเศรษฐกิจไทย คิด Creative Thailand โดย TCDC มิถุนายน 
ปท่ี 6 ฉบับท่ี 9 หนา 24) กลุมสงเสริมอาชีพบานเหมามีการนํานวัตกรรมใหมๆ มาสรางมูลคาของผลผลิตเกษตรอินทรียของกลุม
ใหมีคุณคาและมูลคาเพ่ิมข้ึน โดยมุงเนนการลดตนทุนเพ่ิมผลผลิต สรางนวัตกรรมใหมๆ โดยใหความสําคัญของงานวิจัยเพ่ือนํามา
พัฒนาผลิตภัณฑเพ่ือใหสมาชิกมีรายไดท่ีมั่นคง ยั่งยืน ใหสามารถลดหน้ีสินของสมาชิกจนสามารถอยูไดดวยความพอเพียงตาม
พระราชดํารัสของพระบาทสมเด็จพระเจาอยูหัวรัชกาลท่ี 9 วิสาหกิจชุมชนกลุมสงเสริมอาชีพบานเหมามุงเนนการปลูกขาวหอม
มะลิ และไดเขาอบรมถายทอดความรูกลุมครัสเตอรขาวของจังหวัดรอยเอ็ดทําใหกลุมไดตอยอดขบวนการผลิตชาใบขาวดวย
กระบวนการผลิตท่ีไดมาตรฐานและมีคุณภาพจนทําใหไดชาใบขาวหอมมะลิตราไทยสุวรรณ และไดนําชาใบขาวหอมมะลิไป  โรด
โชวท่ีประเทศจีนท่ีมีประชากรมากท่ีสุดในโลก ไดรับความสนใจจากนักธุรกิจ ประชาชนจํานวนมาก เห็นแลวดีใจแทนคนรอยเอ็ด
เปนอยางมาก (หนังสือพิมพรอยเอ็ดวันน้ี, 11 พฤษภาคม 2017) 

การออกแบบตราสัญลักษณและงานเรขศิลป เปนสวนสําคัญท่ีทําใหผูบริโภคทราบวาผลิตภัณฑน้ันเปนของใครและมา
จากไหน การสรางเอกลักษณใหกับองคกร (Corporate Identity) สามารถชวยใหแบรนด (Brand) ของกลุมสงเสริมอาชีพบานเห
มามีความชัดเจนมากข้ึน งานออกแบบเรขศิลป นิเทศศิลป (Graphic Design) ถือไดวาเปนปจจัยพ้ืนฐานหลักในการพัฒนา
เอกลักษณใหกับองคกรการออกแบบตราสินคา (Logo) เปรียบเสมือนกับสัญลักษณภาพท่ีใชแทนช่ือสินคาหรือช่ือองคกร ดังน้ัน
ตราสินคาจึงไมไดทําหนาท่ีเพียงแคบอกขอมูลเบ้ืองตนวาสินคาน้ันๆ มีลักษณะแบบไหน แตตราสินคา (Logo) ยังทําหนาท่ีหลักใน
การสรางความผูกพันและความทรงจํากับผูบริโภคดวยความโดดเดนมีเอกลักษณเฉพาะตัวท่ีไมเหมือนใครของผลิตภัณฑถือเปนสิง่
เราอันดับแรกท่ีทําใหผูบริโภคจดจําสินคาไดเปนอยางดีและสรางโอกาสใหกับผลิตภัณฑ รวมไปถึงการทําบรรจุภัณฑ 
(Underwood, Klein, and Burke, 2001) ท่ีมีเอกลักษณสามารถจดจําไดงาย ก็นับวาเปนสิ่งสําคัญ เพ่ือเปนการเพ่ิมชองทางของ
การสรางรายไดใหกับชุมชนและเพ่ิมโอกาสในการขายและเปนท่ีรูจักในตลาดวงกวางมากข้ึน ดวยเหตุน้ีกลุมผูวิจัยจึงเล็งเห็น
ความสําคัญของการสงเสริมผลิตภัณฑเกษตรอินทรียของกลุมเกษตรกรวิสาหกิจชุมชนกลุมสงเสริมอาชีพบานเหมา โดยการ
ออกแบบเรขศิลป นิเทศศิลป (Graphic Design) ใหกับผลิตภัณฑชาใบขาวหอมมะลิของกลุมสงเสริมอาชีพบานเหมาจังหวัด
รอยเอ็ด เพ่ือเปนการยกระดับผลิตภัณฑเกษตรอินทรียของชาวนาใหออกสูทองตลาดท่ีกวางข้ึน และเพ่ือเปนการสงเสริม
ภาพลักษณขององคกรรวมไปถึงการสงเสริมการขาย และสิ่งสําคัญยิ่งเพ่ือเปนการอนุรักษภูมิปญญาการปลูกขาวเกษตรอินทรีย
ของชาวอีสานใหยังคงอยูรวมสมัยกับยุคปจจุบันและตามมาซึ่งการมีสุขภาพกายสุขภาพใจท่ีดีและสามารถยกระดับคุณภาพชีวิตท่ี
ยั่งยืนตอไป 
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คําถามของการวิจัย  
รูปแบบตราสินคาท่ีสามารถสะทอนถึงภาพลักษณและการรับรูของผลิตภณัฑเกษตรอินทรยีประเภทผลิตภณัฑชาใบขาว

หอมมะลิไทยสุวรรณ (ThaiSuwan) ควรมีลักษณะอยางไร 
 

วัตถุประสงค 
1) เพ่ือศึกษาผลิตภัณฑชาใบขาวหอมมะลิไทยสุวรรณ (ThaiSuwan) วิสาหกิจชุมชนกลุมสงเสริมอาชีพบานเหมา ต.

สระคู อ.สุวรรณภูมิ จ.รอยเอ็ด  
2) เพ่ือศึกษาการรับรู (Visual Perception) ของผูบริโภคท่ีมีตอการออกแบบตราสินคาผลิตภัณฑชาใบขาวหอมมะลิ

ไทยสุวรรณ (ThaiSuwan)  
3) เสนอแนะรูปแบบตราสินคาผลิตภัณฑชาใบขาวหอมมะลิไทยสุวรรณ (ThaiSuwan) ท่ีไดจากการรับรูของกลุม

ผูบริโภค 
 

กรอบแนวคิดในการวิจัย 
โดยผูวิจัยแบงประเด็นการศึกษาซึ่งประกอบไปดวย ศึกษาแนวคิดดานการออกแบบตราสินคา (Logo Design) ศึกษา

แนวคิดและทฤษฎีการรับรู (Visual Perception) เพ่ือเช่ือมโยงไปสูแนวทางการออกแบบกราฟกเพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑสินคา
เกษตรอินทรียประเภทชาใบขาวหอมมะลิไทยสุวรรณ อําเภอสุวรรณภูมิ จังหวัดรอยเอ็ด และศึกษาการเช่ือมโยงแนวคิดทฤษฎีกับ
กรอบการวิจัย  
 

 
ภาพ 1 แสดงกรอบแนวคิดในการวิจัย 

 
กระบวนการวิจัย 

โดยทฤษฎีพ้ืนฐานของการศึกษางานวิจัยน้ีใช 2 แนวคิด คือ หน่ึงแนวคิดทฤษฎีของเกสตัลต (Gestalt) ในประเด็นของ
เรื่องการรับรู (Visual Perception) วิมลสิทธ์ิ หรยางกูร (2549) และการรับรูองคประกอบของการออกแบบ (Principle of 
Design) ปาพจน หนุนภักดี (2553) และสองแนวคิดดานการออกแบบตราสินคาเพ่ือนําไปสูแนวทางการออกแบบตราสินคา
ผลิตภัณฑชาใบขาวหอมมะลิไทยสุวรรณ อําเภอสุวรรณภูมิ จังหวัดรอยเอ็ด 

 
 

 

2. ศึกษาแนวคิดดานการออกแบบตราสินคา 
(Logo Design) 

ศึกษาขอมูลผลิตภัณฑชาใบขาวหอมมะลิไทย
สุวรรณ วิสาหกิจชุมชนกลุมสงเสริมอาชพี      
บานเหมา เลขที่ 189 หมู 7 บานเหมา ต.สระคู  
อ.สุวรรณภูมิ จ.รอยเอ็ด 
 

 

3. ศึกษาปจจัยการออกแบบกราฟกเพ่ือ
พัฒนาผลิตภัณฑ  

(Development of Product) 

ออกแบบนิเทศศิลป (Graphic) 
ตราสินคา 

 

 

4. ศึกษาการเชื่อมโยงแนวคิดทฤษฎีกับ
กรอบการวิจัย 

 

1. ศึกษาขอมูลผลิตภัณฑชาใบขาวหอมมะล ิ
ไทยสุวรรณ 

ศึกษาองคประกอบการออกแบบตราสินคา เชน สี 
ตัวอักษร ภาพประกอบ 
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ภาพ 2 แผนผังกระบวนการวิจัย 
 

ประชากรและกลุมตัวอยางในการวิจัย 
ประชากรในการวิจัยคือกลุมผูบริโภคผลิตภัณฑเกษตรอินทรีย โดยผูวิจัยไดเลือกกลุมตัวอยางโดยทําการสุมแบบอยาง

งาย (Simple random sampling) (พวงรัตน  ทวีรัตน. 2540) โดยสอบถามกลุมผูบริโภคผลิตภัณฑเกษตรอินทรียจากชุมชน 
จํานวนรวม 200 คน  

 

ตัวแปรท่ีศึกษา 
การวิจัยน้ีมุงท่ีจะหาความสัมพันธระหวางรูปแบบตราสินคา กับการรับรูของกลุมผูบริโภคผลิตภัณฑเกษตรอินทรีย และ

เช่ือมโยงไปสูแนวทางการออกแบบตราสินคาผลิตภัณฑชาใบขาวหอมมะลิไทยสุวรรณ 
 

นิยามศัพทเฉพาะ 
1. การรับรูของผูบริโภคท่ีมีตอผลิตภัณฑชาใบขาวหอมมะลิไทยสุวรรณ (ThaiSuwan)  คือ การรับรูรูปแบบตราสินคา

ผานปจจัยตาง ๆ ในการออกแบบ ประกอบดวย เรื่องสี (Color) เรื่องตัวอักษร (Font) เรื่องภาพประกอบ (Illustrator)  
2. การออกแบบตราสินคาผลิตภัณฑชาใบขาวหอมมะลิไทยสุวรรณ (ThaiSuwan) คือ การใชองคประกอบการ

ออกแบบ Element of Design ประกอบดวยเรื่องสี (Color) เรื่องตัวอักษร (Font) เรื่อง เรื่องภาพประกอบ (Illustrator)  
 

วิธีดําเนินการวิจัย 
จากการดําเนินงานวิจัย ผูวิจัยไดศึกษาปจจัยทางดานการออกแบบท่ีมีผลตอการรับรู (Visual Perception) ของ

กลุมเปาหมายคือกลุมผูบริโภคผลิตภัณฑเกษตรอินทรียจากชุมชน ประกอบดวยปจจัย 
เร่ืองสี (Color) ในประเด็น สีท่ีใชกับตราสินคามีความเหมาะสม 
เร่ืองตัวอักษร (Font) ในประเด็น ตัวอักษรท่ีใชกับตราสินคามีความเหมาะสม 
เร่ืองตราสินคา (Logo) ในประเดน็  ตราสินคา (Logo) มีความเหมาะสมกับผลติภณัฑเกษตรอินทรียจากชุมชน 
  ตราสินคา (Logo) สื่อถึงเอกลักษณผลิตภัณฑชาใบขาวหอมมะล ิ
  ตราสินคา (Logo) มีความนาสนใจ  
   
 

1. ศึกษาขอมูลผลิตภัณฑ                
ชาใบขาวหอมมะลิไทสุวรรณ 

 

4. นํารูปแบบตราสินคา 
  +  

แบบสอบถาม 
ศึกษาขอมูลผลิตภัณฑชาใบขาวหอมมะลิ
ไทยสุวรรณ วิสาหกิจชุมชนกลุมสงเสริม

อาชีพบานเหมา เลขท่ี 189 หมู 7       
บานเหมา ต.สระคู อ.สุวรรณภูมิ          

จ.รอยเอ็ด 

2. ศึกษาแนวคิดดานการออกแบบ
ตราสินคา 

 ศึกษาองคประกอบการออกแบบตรา
สินคา เชน สี ตัวอักษร ภาพประกอบ 

สรุปและเสนอแนะรูปแบบตราสินคาท่ีเหมาะสมกับชุมชนเพ่ือเชื่อมโยงกับ
การรับรูของผูบริโภคและนํามาซ่ึงการผลักดันผลิตภัณฑชุมชนใหเปนท่ีรูจัก

และกอใหเกิดความยั่งยืนกับผลิตภัณฑชุมชนตอไป 
 

สอบถามการรับรูตรา
สินคากับกลุมเปาหมาย

คือกลุมผูบริโภค
ผลิตภณัฑเกษตรอินทรีย 

จํานวน 200 คน 
 

 
 

3. ออกแบบตราสินคา            
(Logo Design) 

 

โดยลงพ้ืนท่ีวิสาหกิจชุมชนกลุม
สงเสริมอาชีพบานเหมา 

ออกแบบตราสินคาโดยนิสิตท่ีเรียน
ทางดานการออกแบบกราฟก สาขา

นฤมิตศิลป คณะสถาปตยฯ 
มหาวิทยาลัยมหาสารคาม จํานวน 23 

คน 23 รูปแบบตราสินคา 
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เครื่องมือท่ีใชในการวิจัย 
เครื่องมือท่ีใชในการวิจัยประกอบไปดวยรูปแบบตราสินคาและแบบสอบถามการรับรูท่ีมีตอการออกแบบตราสินคา 

จํานวน 1 ชุด ไดแก  
แบบสอบถามการรับรูของกลุมเปาหมายท่ีมตีอรูปแบบตราสินคาท้ัง 23 รูปแบบ  
ลักษณะแบบสอบถามการรับรูของกลุมเปาหมายท่ีมีตอรูปแบบตราสินคา ประกอบดวยขอคําถามเก่ียวกับการรับรูเรื่อง

กราฟกและการสื่อสารของผลิตภัณฑชาใบขาวหอมมะลิจากชุมชน  
ขอคําถามถามถึงประเด็นสีท่ีใชกับตราสินคามีความเหมาะสม ตัวอักษรท่ีใชกับตราสินคามีความเหมาะสม ตราสินคา 

(Logo) มีความเหมาะสมกับผลิตภัณฑเกษตรอินทรียจากชุมชน ตราสินคา (Logo) สื่อถึงเอกลักษณผลิตภัณฑชาใบขาวหอมมะลิ 
และตราสินคา (Logo) มีความนาสนใจ โดยมีระดับการวัด 5 ระดับ จากระดับนอยท่ีสุดไปถึงมากท่ีสุด 

 
การเก็บขอมูลและวิเคราะหขอมูล   

การเก็บขอมูล 
งานวิจัยน้ีไดเก็บขอมูลกับกลุมตัวอยางโดยใชการสุมตัวอยางอยางงาย งาย (Simple random sampling) (พวงรัตน  

ทวีรัตน. 2540) โดยเก็บขอมูลจากกลุมผูบริโภคผลิตภัณฑเกษตรอินทรียจากชุมชน จํานวน 200 คน เปนผูหญิง 158 คน ผูชาย 
42 คน อายุเฉลี่ย 38 ป ข้ันตอนการเก็บรวบรวมขอมูลโดยสุมการเลือกสัมภาษณเพ่ือสอบถามรูปแบบตราสินคาโดยใช
แบบสอบถามกับภาพประกอบรูปแบบตราสินคาสอบถามการรับรูท่ีมีตอรูปแบบตราสินคาท้ัง 23 รูปแบบ (Wichanat and 
Kevin, 2015) โดยถามการรับรูเรื่องกราฟกและการสื่อสารของผลิตภัณฑชาใบขาวหอมมะลิจากชุมชน  

การวิเคราะหขอมูล 
 การวิเคราะหขอมูลผูวิจัยนําขอมูลท่ีไดจากการเก็บขอมูลจากแบบสอบถามมาประมวลผลทางสถิต ิท่ีมีตอการรับรูตรา
สินคาในเรื่องของการออกแบบและการสื่อสารของผลิตภัณฑชาใบขาวหอมมะลิจากชุมชน 
 
ตาราง 1 การวิเคราะหขอมูล 
 

ลําดับ ภาพตราสินคา สีมีความ
เหมาะสม 

ตัวอักษร      
มีความ

เหมาะสม 

ตราสินคา    
มีความ

เหมาะสม 

ตราสินคา
ส่ือถึง

เอกลักษณ 

ตราสินคา
มีความ
นาสนใจ 

รวม F Sig 

X  S.D. X  S.D. X  S.D. X  S.D. X  S.D. X  S.D.   

1. 

 
รูปแบบที ่1 

3.45 0.76 3.26 0.81 3.23 0.89 3.11 0.86 3.10 0.87 3.23 0.83 2 .000 

2. 

 
รูปแบบที ่2 

3.41 0.79 3.23 0.83 3.13 0.84 3.09 0.88 3.11 0.89 3.19 0.84 1 .000 
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ตารางท่ี 1 การวิเคราะหขอมูล (ตอ) 
 

ลําดับ ภาพตราสินคา สีมีความ
เหมาะสม 

ตัวอักษร      
มีความ

เหมาะสม 

ตราสินคา    
มีความ

เหมาะสม 

ตราสินคา
ส่ือถึง

เอกลักษณ 

ตราสินคา
มีความ
นาสนใจ 

รวม F Sig 

X  S.D. X  S.D. X  S.D. X  S.D. X  S.D. X  S.D.   

3. 

 
รูปแบบที ่3 

3.53 0.80 3.44 0.75 3.40 0.87 3.41 0.85 3.32 0.86 3.42 0.82 9 .000 

4. 

 
รูปแบบที ่4 

3.74 0.80 3.63 0.83 3.53 0.87 3.61 0.91 3.57 0.93 3.61 0.86 28 .505 

5. 

 
รูปแบบที ่5 

3.33 0.78 3.28 0.77 3.15 0.81 3.11 0.82 3.11 0.87 3.19 0.81 4 .000 

6. 
 

รูปแบบที ่6 

3.33 0.82 3.18 0.86 3.17 0.90 3.15 0.90 3.09 0.86 3.18 0.86 6 .000 

7. 
 

รูปแบบที ่7 

3.37 0.86 3.22 0.85 3.02 0.89 2.98 0.95 3.05 0.93 3.12 0.89 5 .000 

8. 

 
รูปแบบที ่8 

3.45 0.77 3.39 0.84 3.19 0.84 3.25 0.87 3.30 0.89 3.31 0.84 6 .008 

9. 

 
รูปแบบที ่9 

3.27 0.83 3.21 0.90 3.04 1.01 3.01 0.96 3.10 1.00 3.12 0.94 7 .000 

10. 

 
รูปแบบที ่10 

3.33 0.94 3.39 0.86 3.30 0.84 3.36 0.92 3.34 0.94 3.34 0.90 23 .039 

11. 
 

รูปแบบที ่11 

3.49 0.80 3.41 0.77 3.41 0.82 3.38 0.83 3.37 0.79 3.41 0.80 18 .421 

12. 

 
รูปแบบที ่12 

3.34 0.81 3.19 0.80 3.19 0.87 3.20 0.86 3.09 0.86 3.20 0.84 5 .000 

13. 

 
รูปแบบที ่13 

3.50 0.82 3.42 0.84 3.31 0.88 3.28 0.86 3.26 0.88 3.35 0.85 9 .056 
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ตารางท่ี 1 การวิเคราะหขอมูล (ตอ) 

 
ลําดับ ภาพตราสินคา สีมีความ

เหมาะสม 
ตัวอักษร      
มีความ

เหมาะสม 

ตราสินคา    
มีความ

เหมาะสม 

ตราสินคา
ส่ือถึง

เอกลักษณ 

ตราสินคา
มีความ
นาสนใจ 

รวม F Sig 

X  S.D. X  S.D. X  S.D. X  S.D. X  S.D. X  S.D.   

14. 

 
รูปแบบที ่14 

3.30 0.79 3.24 0.86 3.11 0.85 3.25 0.88 3.07 0.88 3.19 0.85 4 .000 

15. 

 
รูปแบบที ่15 

3.37 0.82 3.26 0.88 3.24 0.92 3.17 0.92 3.16 0.98 3.24 0.90 12 .000 

16. 

 
รูปแบบที ่16 

3.55 0.77 3.46 0.82 3.42 0.82 3.40 0.83 3.32 0.90 3.43 0.82 10 .625 

17. 

 
รูปแบบที ่17 

3.54 0.79 3.47 0.89 3.36 0.88 3.42 0.91 3.33 0.92 3.42 0.87 14 .582 

18. 

 
รูปแบบที ่18 

3.23 0.84 3.12 0.84 3.13 0.90 3.12 0.91 3.03 0.93 3.12 0.88 1 .000 

19. 

 
รูปแบบที ่19 

3.24 0.83 3.30 0.91 3.18 0.95 3.06 0.91 3.12 0.92 3.18 0.90 9 .000 

20. 

 
รูปแบบที ่20 

3.24 0.89 3.22 0.88 3.11 0.92 3.01 0.91 3.03 0.92 3.12 0.90 4 .000 

21. 

 
รูปแบบที ่21 

3.42 0.85 3.30 0.84 3.28 0.78 3.37 0.92 3.28 0.89 3.33 0.85 11 .019 

22. 

 
รูปแบบที ่22 

3.35 0.86 3.27 0.83 3.25 0.90 3.36 0.87 3.23 0.92 3.29 0.87 9 .002 

23. 

 
รูปแบบที ่23 

3.13 0.91 3.03 0.97 3.01 0.92 2.88 0.99 2.90 1.00 2.99 0.95 3 .000 
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สรุปผลการวิจัย 
คาเฉลี่ยโดยรวมและชวงคาความเช่ือมั่น 95% ถูกคํานวณสําหรับการจัดอันดับ (Intervals) ความพึงพอใจในการ

ออกแบบตราสินคา 23 รูปแบบและจัดเรียงตามลําดับจากคะแนนสูงสุดถึงต่ําสุดดังภาพท่ี 3 
จากผลการรับรูของกลุมเปาหมายผลการวิจัยพบวามคีวามแตกตางอยางมีนัยสําคัญในการออกแบบตราสินคาท้ังหมด 

(F22, 4,577 = 86.68; p-value <0.000) จากภาพท่ี 3 จะเห็นไดวาตราสินคารูปแบบท่ี 4 เปนท่ีนิยมมากกวาตราสินคารูปแบบ
อ่ืน ๆ เกือบท้ังหมด แมวาการออกแบบตราสินคา 16, 17, 3 และ 11 ก็ใหคะแนนโดยรวมสูงและใกลเคียง อยูท่ีระดับความ
เช่ือมั่น 95% ของตราสินคารูปแบบท่ี 4 ซึ่งไดรับการยืนยันโดยใชการเปรียบเทียบแบบคูของ Turkey’s pairwise ซึ่งแสดงใหเห็น

วาการออกแบบรูปแบบตราสินคารูปแบบท่ี 4 เปนท่ีพึงพอใจมากกวารูปแบบอ่ืน  อยูท่ีระดับ (<0.05) ยกเวนตราสินคารูปแบบท่ี 
16, 17, 3 และ 11 (p-value> 0.05) 

จากผลคะแนนความพึงพอใจจากตัวอยางจากผูบริโภคผลิตภัณฑเกษตรอินทรียในจังหวัดมหาสารคาม พบวาโลโก
รูปแบบท่ี  4 โลโก ผูบริโภคมีความพึงพอใจเปนอันดับแรก  โลโกรูปแบบท่ี 16 ผูบริโภคมีความพึงพอใจเปนอันดับท่ี 2  โลโก
รูปแบบท่ี 17 ผูบริโภคมีความพึงพอใจเปนอันดับท่ี 3  โลโกรูปแบบท่ี 3 ผูบริโภคมีความพึงพอใจเปนอันดับท่ี 4  และโลโกรูปแบบ
ท่ี 11 ผูบริโภคมีความพึงพอใจเปนอันดับท่ี 5  และพบวาตราสินคาท้ัง 5 รูปแบบ (ตราสินคารูปแบบท่ี 4 ตราสินคารูปแบบท่ี 16 
ตราสินคารูปแบบท่ี 17 ตราสินคารูปแบบท่ี 3 ตราสินคารูปแบบท่ี 11) ผูบริโภคมีความพึงพอใจเปนอันดับตนๆ และเมื่อดูการ
ออกแบบตราสินคาพบวามีการเลือกใชสีในการออกแบบจํานวนสามสี ใชตัวอักษรแบบออนไหวเปนธรรมชาติ และใชภาพใบขาว
ในการสื่อสารการออกแบบ และเลือกใชรูปรางรูปทรง เฉดสีท่ีไดมาจากธรรมชาติและสะทอนใหเห็นถึงผลิตภัณฑท่ีเกิดจากภูมิ
ปญญาและเปนผลิตภัณฑเกษตรอินทรียในชุมชน 

การออกแบบท่ีผูบริโภคพึงพอใจนอยท่ีสุด (เชน ตราสินคารูปแบบท่ี 23, 20, 18, 9 และ 7) พบวาเลือกใชสีเดียวในการ
ออกแบบ (ตราสินคารูปแบบท่ี 23, 9 และ 7) การเลือกใชตัวอักษรในการออกแบบท่ีอานยาก (ตราสินคารูปแบบท่ี 23 และ 9) 
การออกแบบใชสีและรูปทรงท่ีโดดเดนดวยการใชพ้ืนหลังสีขาว (ตราสินคารูปแบบท่ี 18 และ 20) และพบวาตราสินคารูปแบบท่ี 
10 ใชเฉดสีนํ้าตาลสีเดียวและใชอักษรแบบเปนทางการแตมีคะแนนคอนขางสูง ในทางกลับกันคุณลักษณะของตราสินคารูปแบบ
ท่ี 9 ใชเฉดสีเดียวแตมีคาคะแนนคอนขางต่ํา ดังตารางท่ี 2 
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ตารางท่ี 2 แสดงรูปแบบตราสินคา (Logo) รวมท้ัง 23 รูปแบบ  
ผลงานการออกแบบของนิสติช้ันปท่ี 3 สาขานฤมิตศิลป คณะสถาปตยกรรมศาสตร ผังเมืองและนฤมติศิลป 

มหาวิทยาลยัมหาสารคาม ปการศกึษา 2560 
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โดยสรุปการศึกษาครั้งน้ีแสดงใหเห็นถึงคุณคาของการสํารวจความพึงพอใจโดยใชตัวอยางจากชุมชนทองถ่ินและ
ผูบริโภคในการชวยระบุการออกแบบตราสินคาท่ีเหมาะสมสําหรับผลิตภัณฑชาใบขาวหอมมะลิ “ไทยสุวรรณ” ผลของการศึกษา
จะถูกนําไปใชเปนแนวทางสําหรับวิสาหกิจชุมชนกลุมสงเสริมอาชีพบานเหมาเพ่ือเลือกออกแบบตราสินคาท่ีเหมาะสมกับความพึง
พอใจของกลุมเปาหมาย แนวทางดังกลาวสามารถชวยเช่ือมโยงระหวางผูผลิตและผูบริโภคซึ่งสามารถใชเปนเครื่องมือทาง
การตลาดและกลยุทธทางการตลาดสําหรับผลิตภัณฑขาวอินทรียในภูมิภาค  (Ellis, W., Panyakul, V., Vildozo, D. and 
Kasterine, A. 2006)  นอกจากน้ีการพัฒนาการออกแบบตราสินคาท่ีไมซ้ําใครสามารถเพ่ิมประสิทธิภาพทางเศรษฐกิจของ
ภูมิภาคดวยการทําใหผลิตภัณฑเปนท่ีรูจักและตามมาดวยการเพ่ิมยอดขายของผลิตภัณฑและกอใหเกิดการสรางงานสรางรายได
ใหกับเกษตรกรในทองถ่ิน ท่ีสําคัญเพ่ือเปนการอนุรักษวัฒนธรรมประเพณีและภูมิปญญาการปลูกขาวของชุมชนใหยั่งยืน 
 

ขอเสนอแนะในการวิจัย 
จากการศึกษาการออกแบบกราฟกเพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑสินคาเกษตรอินทรียประเภทชาใบขาวหอมมะลิไทยสุวรรณ 

อําเภอสุวรรณภูมิ จังหวัดรอยเอ็ด ศึกษาถึงการรับรูของกลุมผูบริโภคผลิตภัณฑเกษตรอินทรียท่ีมีตอการออกแบบตราสินคาท้ัง 
23 รูปแบบผลของการวิจัยสามารถนําไปใชเปนเกณฑการออกแบบตราสินคาใหกับวิสาหกิจชุมชนกลุมสงเสริมอาชีพบานเหมา 
ตามแนวคิดการออกแบบตราสินคาท่ีเปนไปตามจิตวิทยาการรับรูของกลุมผูบริโภค สงผลไปถึงการเช่ือมโยงระหวางผูผลิตและ
ผูบริโภคซึ่งสามารถใชเปนเครื่องมือทางการตลาดและกลยุทธทางการตลาด (Marketing Strategy) (Donaldson and Moore, 
2017) สําหรับผลิตภัณฑเกษตรอินทรียประเภทชาใบขาวหอมมะลิไทยสุวรรณ 

 

กิตติกรรมประกาศ 
การศึกษาครั้งน้ีเกิดข้ึนไดจากการบูรณาการระหวางชุมชนกลุมสงเสริมอาชีพบานเหมาและการออกแบบโดยนิสติช้ันปท่ี 

3 เอกการออกแบบกราฟก สาขานฤมิตศิลป คณะสถาปตยกรรมศาสตร ผังเมืองและนฤมิตศิลป มหาวิทยาลัยมหาสารคาม  
 

เอกสารอางอิง 
นโยบายกรมสงเสริมการเกษตร ประจําป 2559. (2559) .กรมสงเสริมการเกษตร กระทรวงเกษตรและสหกรณ หนา 2-3 
 
นิตยสารสงเสริมความคิดสรางสรรคผลักดันเศรษฐกิจไทย คิด Creative Thailand. (2558) โดย TCDC มิถุนายน ปท่ี 
6 ฉบับท่ี 9 
 
บทความสถานการณเกษตรอินทรียไทย. (2011). สมาคมการคาเกษตรอินทรียไทย Thai Organic Trade Association 
ออนไลน:  http://www.thaiorganictrade.com/en/node/389 
 
ปาพจน หนุนภักด.ี (2553). Graphic Design Principles. พิมพครั้งท่ี 1 นนทบุร:ี ไอดีซีฯ 360 หนา. 
 
พวงรัตน ทวีรัตน. (2540). วิธีการวิจัยทางพฤติกรรมศาสตรและสังคมศาสตร. พิมพครั้งท่ี 7. กรุงเทพฯ: จุฬาลงกรณ 
           มหาวิทยาลัย  
 
วิมลสิทธ์ิ หรยางกูร. (2549)  พฤติกรรมมนุษยกับสภาพแวดลอม: มูลฐานทางพฤติกรรมเพ่ือการออกแบบและการวางแผน.  
         พิมพครั้งท่ี 6. กรุงเทพฯ จุฬาลงกรณมหาวิทยาลัย. 
 
หนังสือพิมพรอยเอ็ดวันนี้. (2017). ฉบับวันท่ี 11 พฤษภาคม 2017 
Ellis, W., Panyakul, V., Vildozo, D. and Kasterine, A. (2006) “Strengthening the Export Capacity of Thailand’s    
         Organic Agriculture.” Asia Trust Fund, the International Trade Centre, the European Commission or  
         the Government of Thailand, Geneva, Switzerland. 
Donaldson, J. and Moore, J, (2017) “Going Green in Thailand: Upgrading in Global Organic Value Chains.    

http://www.thaiorganictrade.com/en/node/389


วารสารวิชาการ ศิลปะสถาปตยกรรมศาสตร มหาวิทยาลัยนเรศวร  ปท่ี 10 ฉบับท่ี  2  กรกฎาคม - ธันวาคม  2562 
_____________________________________________________________________________________________________________ 

162 
 

        the  World Bank Malaysia Working Paper Series. Available at”:    
         http://pubdocs.worldbank.org/en/718371493709613598/Going-Green-in-Thailand-Moore-     

Donaldson.pdf 
 
Underwood,R.L.,Klein,N.M. and Burke, R.R. (2001) “Packaging communication: attention effects of     

product  imagery,” Journal of Product & Brand Management, Vol. 10 No. 7, pp. 403-22 
 
Wichanat Tiwasing and Kevin Hapeshi. (2015) “Logo Design for local cloth weaving products in  
          Mahasarakham province, Thailand.” Business and Social Sciences Research Conference. (ISSN: 1838-
3785 (Print) and ISSN:1839-1184): (Online) 
 

 
 

http://pubdocs.worldbank.org/en/718371493709613598/Going-Green-in-Thailand-Moore-%20%20%20%20%20Donaldson.pdf
http://pubdocs.worldbank.org/en/718371493709613598/Going-Green-in-Thailand-Moore-%20%20%20%20%20Donaldson.pdf

