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บทคัดยอ 
 

การพัฒนาและสงเสริมผลิตภัณฑเชิงวัฒนธรรมเมืองแมแจม เปนแนวคิดในการประสานศิลปะและวัฒนธรรมเขากับการ
ทําธุรกิจตามกระแสการพัฒนาเศรษฐกิจสรางสรรค  เพ่ือสงเสริมใหเกิดกิจการท่ีศิลปนหรือชางฝมือสามารถสรางรายได สราง
มูลคาทางเศรษฐกิจดวยตนทุนทางศิลปวัฒนธรรมท่ีอยูในเมืองแมแจม งานวิจัยน้ีมีจุดประสงคเพ่ือศึกษาลวดลายหมอนหนาจก
เพ่ือนํามาใชรวมในการพัฒนาผลิตภัณฑของตกแตงบานประเภทหมอนอิง และเพ่ือผลิตตนแบบของตกแตงบานประเภทหมอนอิง
ลายจก อําเภอแมแจม จังหวัดเชียงใหม โดยเก็บรวบรวมขอมูลเชิงปริมาณและเชิงคุณภาพ ใชกลุมตัวอยางแบบเฉพาะเจาะจง 
ไดแก 1) ข้ันตอนการสํารวจขอมูลพ้ืนฐานประกอบดวย กลุมตัวอยางท่ี 1 ผูผลิตและผูประกอบการ กลุมท่ี 2 กลุมผูบริโภคท่ัวไป 
2) ข้ันตอนการประเมินพฤติกรรมผูบริโภค คือ กลุมผูบริโภคท่ัวไปดานผลิตภัณฑผาตีนจกประเภทหมอนตกแตงบาน 3) ข้ันตอน
การออกแบบ ประเมินผลโดยผูผลิต ผูประกอบการ และกลุมผูบริโภคท่ัวไป จากน้ันนําผลงานตนแบบเผยแพรผลการวิจัยใหกับ
ประชาชนผูสนใจ ผูผลิต ผูประกอบการในอําเภอแมแจม เพ่ือเปนความรูและแนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑผาตีนจกเชิง
วัฒนธรรมตอไป ผลงานวิจัยสามารถสรุปออกมาเปนผลงานออกแบบดังน้ี หมอนอิงลายจก 2 ขนาด โดยสามารถถอดปลอก
หมอนได ซึ่งประกอบดวย 1) หมอนอิงลายจกขนาด 12 น้ิว 2) หมอนอิงลายจกขนาด 16 น้ิว โดยท้ังหมดปรับเปลี่ยนจังหวะใน
การจัดลวดลายของลายหนาหมอน พรอมท้ังการจัดกลุมสีพาสเทลตามความนิยมของผูบริโภคในปจจุบันผสมกับกลุมแม
เอกลักษณผาทอตีนจก (แดงและเหลือง) เพ่ือทําใหเกิดความกลมกลืนไดเปนอยางดี ผลการประเมินความพึงพอใจตอการ
ออกแบบผลิตภัณฑอยูในระดับท่ีมากท่ีสุด คาเฉลี่ย 4.64 สวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน 0.17 
คําสําคัญ: เศรษฐกิจสรางสรรค อุตสาหกรรมวัฒนธรรม ผลิตภัณฑเชิงวัฒนธรรม หมอนอิงลายจก 
 

ABSTRACT 
 

The development and promotion of cultural products are the concepts that integrate the arts and 
culture follow the trend of creative economy into a business to increase the artists or artisans’ income and 
economic values based on their cultural capital. This research aims; 1) to study the Teen Jok textile for 
designing the decorative throw cushions 2) to establish the prototypes of decorative throw cushions product 
by using the Teen Jok textile. The qualitative and quantitative methods were used to collect data from the 
purposive participants. The data collection process consists of survey the basic information, customer behavior 
evaluation and designing the products. Then, the prototypes of these products were passed on to other 
people, makers as well as entrepreneur in Mae Chaem district as a guideline to develop their products in the 
community. The result of the research, these products were made by applying the harmonious color tones 
from pastel color and the traditional color of Mea Chaem (Red and yellow). The prototypes of decorative 
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throw pillows were the squares and had 12 inches and 16 inches. The results showed that the customer 

satisfaction towards the new products were in the highest level (𝑥̅𝑥 = 4.64, SD = 0.17).  
Keywords: Creative economy, Cultural industries, Cultural product, Striped cushions 
 

บทนํา 
เศรษฐกิจสรางสรรค (The Creative economy) คําจํากัดความภายใตแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติฉบับท่ี 

10 ถือเปนแนวทางหน่ึงของการขับเคลื่อนยุทธศาสตรการปรับโครงสรางการผลิตใหสมดุลและยั่งยืน ตั้งอยูบนหลักการพ้ืนฐาน
ของแนวคิดท่ีสําคัญ คือ การเพ่ิมคุณคาของสินคาและบริการ (Value creation) โดยใชองคความรูและนวัตกรรม ผนวกกับจุด
แข็งในดานความหลากหลายของทรัพยากรธรรมชาติ วัฒนธรรม และวิถีชีวิตความเปนไทย (สํานักงานคณะกรรมการพัฒนาการ
เศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ, 2552) ซึ่งการศึกษางานวิจัยอุตสาหกรรมเชิงวัฒนธรรม พบวา การใสวัฒนธรรมเขาไปในตัวสินคา
เปนสิ่งท่ีหลายประเทศนํามาใชเปนเครื่องมือในการพัฒนาเศรษฐกิจ โดยการนํา “วัฒนธรรม” (Culture) เปนสิ่งท่ีสะทอนถึงวิถี
การดําเนินชีวิต ความเปนอยูของผูคนในทองถ่ิน มาสรางเปนสินคาเชิงพาณิชยท่ีสอดรับกับกระแสความตองการของโลก ตลาด 
และผูบริโภคในยุคปจจุบันได (จารุวรรณ เจตเกษกิจ, 2555) อุตสาหกรรมวัฒนธรรมน้ันหมายถึง อุตสาหกรรมท่ีเก่ียวเน่ืองกับ
การผลิตเชิงศิลปและสรางสรรคของสินคา/ผลิตภัณฑ/ผลงาน (Outputs) จากศิลปวัฒนธรรมท้ังท่ีจับตองไดและท่ีจับตองไมได 
โดยผลงานสรางสรรคเหลาน้ัน จะตองมีศักยภาพในการสรางความมั่งคั่งและสรางรายไดผานการใชประโยชนจากสินทรัพยทาง
วัฒนธรรมและการผลิตโดยใชฐานความรูของสินคาและบริการ เพ่ือผลิตสินคาผลงานและบริการท่ีมีความหมายเชิงสังคมและ
วัฒนธรรม (สํานักงานศิลปวัฒนธรรมรวมสมัย กระทรวงวัฒนธรรม, 2552) ทําใหเกิด “ผลิตภัณฑเชิงวัฒนธรรม” อันหมายถึง
ผลิตภัณฑท่ีเกิดจากแนวคิด รูปแบบ พ้ืนฐานทางศิลปวัฒนธรรม หรือภูมิปญญาพ้ืนถ่ิน โดยเปนสวนหน่ึงของอุตสาหกรรม
วัฒนธรรม (Cultural industries) และเศรษฐกิจสรางสรรค ท่ีเปนแนวคิดในการสรางมูลคาเพ่ิมใหกับสินคาหรือบริการ           
(ธีรกิติ นวรัตน ณ อยุธยา, 2552) 

งานวิจัยน้ีไดนําแนวคิดการสรางผลิตภัณฑใหม (New product development) ตามความหมายลักษณะใหมในตลาด
และในแงของผูประกอบการ คือ ผลิตภัณฑใหมในแงของสายผลิตภัณฑใหม (New product line) หมายถึง สายผลิตภัณฑใหมท่ี
เพ่ิมข้ึนของผูผลิตและเปนการเขาสูตลาดเดิมท่ีมีอยูเปนครั้งแรก (ศศิมา สุขสวาง, 2559; ชีวรรณ เจริญสุข., 2557) โดยมุงเนน
การอนุรักษผาตีนจกใหสืบทอดตอไป จากการลงพ้ืนท่ีสํารวจในอําเภอแมแจมพบวาสินคาท่ีผลิตจากผาทอลายจก (ผาตีนจก) มี
รูปแบบและลักษณะคลายกันในทุกรานคา อาทิเชน ผาซิ่นตีนจก เสื้อและกางเกง เกิดปญหาการตัดลดราคาสินคาเพ่ือใหแตละ
รานคาสามารถจําหนายสินคาของตนเองไดอยางรวดเร็ว เปนการลดคุณคาผลิตภัณฑทางวัฒนธรรม อีกท้ังยังสงผลกระทบตอ
ผูผลิตรายยอย อาทิ คนเฒาคนแกและเด็กนักเรียนซึ่งทอผาตีนจกสงใหกับรานคาโดยมักถูกกดราคาสินคาลงดวยเชนกัน (เกษร 
ฝายจกแมแจม, 2558)  จากการศึกษาขอมูลและงานวิจัยท่ีเก่ียวของกับการสิ่งทอของภาคเหนือ การศึกษาเรื่อง “การพัฒนา
ผลิตภัณฑท่ีระลึกชนเผาภาคเหนือ เพ่ือสงเสริมการทองเท่ียวเชิงเศรษฐกิจ สรางสรรค : กรณีศึกษาชนเผาเยา” พบวา การนําสิ่ง
ทอมาทําผลิตภัณฑไมวาจะเปนผลิตภัณฑประเภทใด สินคาดังกลาวมีรูปแบบและลักษณะเหมือนกันท้ังภาคเหนือและภาคอ่ืนๆ 
สินคาบางประเภทนํามาใชในสังคมปจจุบันไดแตไมสัมพันธกับวัฒนธรรมสมัยนิยมในขณะน้ัน รูปแบบผลิตภัณฑยังไมมีการพัฒนา
ใหสอดคลองกับสังคมปจจุบันจึงทําใหขายไดเฉพาะกลุม (ปานฉัตท อินทรคง, 2559) หากพูดถึงผลิตภัณฑเดนของแมแจม หลาย
คนรูมักกลาวถึง “ผาซิ่นตีนจก” เทาน้ัน แทจริงแลว “หมอนหนาจก” เปนอีกหน่ึงผลิตภัณฑท่ีบอกเลาเรื่องราวของแมแจมได
เชนกัน แมฝอยทอง สมบัติ (2561) นักอนุรักษผาตีนจกแมแจม ผูไดรับรางวัลดานการอนุรักษวัฒนธรรมทองถ่ิน กลาวถึงปญหา
ความนิยมซื้อหมอนหนาจกในปจจุบันลดนอยลง นักทองเท่ียวสวนใหญนิยมช่ืนชอบผาซิ่นตีนจกมากกวาการซื้อหมอนหนาจก 
เน่ืองจากมีขนาดเปนสี่เหลี่ยมผืนผา หนาและใหญยากตอการขนสงและซื้อไปเปนของฝาก ทําใหผูประกอบการแมแจมสวนใหญ
หันมาผลิตสินคาเครือ่งนุงหมประเภทผาซิ่นตีนจกและเสื้อแทนการทําหมอนหนาจก ทําใหลดการผลิตหมอนหนาจกลงตามไปดวย 
โดยในอดีต“หมอนหนาจก” ถือเปนเครื่องใชสําคัญของคนลานนาท่ีแสดงถึงความศรัทธาท่ีตอตอศาสนา ผูคนสวนใหญในแมแจม
จะทอเย็บหมอนใชเองและเพ่ือถวายใหวัด ตามความเช่ือวาหากผูใดถวายหมอนจะไดบุญกุศลท่ีสูงสง ทําใหในอดีตหมอนหนาจก
แมแจมเปนท่ีกลาวขานเปนอยางมากถึงลักษณะเดนท่ีเปนหมอนหนุนเย็บมือรูปสี่เหลี่ยมผืนผาแตงหนาดวยลายจก เรียกวาหมอน
หนาจก สตรีแมแจมในอดีตจะถูกฝกหัดใหรูจักทอหมอนและผาตั้งแตอายุยังนอยโดยใชเทคนิคการจกในการตกแตงลวดลาย  
(ไมตรี เกตุขาว, 2540) เอกลักษณของผาทอและการจกลายแมแจม ผลิตจากผาฝายท่ีทอและจกดวยมือ เปนเทคนิคการทํา
ลวดลายบนผนืผาบนเสนพุง ดวยวิธีการสอดดายเสนพุงพิเศษเขาไปเปนชวง ๆ โดยใชขนเมนหรือเหล็กแหลมชวยในการจกหรือ
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ควักเสนดายข้ึนมาบนเน้ือผาท่ีทออยู ทําใหเกิดเปนผาท่ีมีลวดลายเปนเอกลักษณเฉพาะถ่ิน (พรทิพย, 2558) ลวดลายดั่งเดิมท่ีใช
อาทิเชน 1)“ลวดลายอุดมคติ” เปนลวดลายท่ีสะทอนความเช่ือในศาสนาออกมาเปนรูปสัญลักษณอันเก่ียวเน่ืองกับศาสนา 2) 
“ลวดลายคนและสัตว” สวนใหญพบในผาหลบสะลี (ผาปูท่ีนอน) และลายในหนาหมอน 3) “ลวดลายพรรณพฤกษา” พบในหนา
หมอนเปนสวนใหญ และ 4) “ลวดลายเปรียบเทียบสิ่งของใกลตัว” พบลวดลายเหลาน้ีในหนาหมอน เปนตน (จรัญญา สีพาแลว, 
2545; ไมตรี เกตุขาว, 2542) 

จากการศึกษาขางตนในดานผลิตภัณฑเชิงวัฒนธรรม ผูวิจัยไดเล็งเห็นถึงความสําคัญของผลิตภัณฑหมอนหนาจก ซึ่ง
เปนผลิตภัณฑท่ีกําลังจะเลือนหายไป อีกท้ังเปนเครื่องบงชีทางประวัติศาสตรอันยาวนาน ประกอบกับผลการวิจัยของธนาคาร
อาคารสงเคราะห ศูนยขอมูลอสังหาริมทรัพย ในป 2558 พบวา ปจจุบันพฤติกรรมผูบริโภคท่ีมีตอการตกแตงบานท่ีพักอาศัยใน
แถบอาเซียนรวมถึงประเทศไทยมีปริมาณเพ่ิมมากข้ึน สงผลใหมีการเจริญเตบิโตในกลุมสนิคาตกแตงบานรวมถึงประเภทหมอนอิง 
ท่ีมีการขยายตัวอยางตอเน่ืองตามความตองการของผูบริโภคสินคาเปนอยางมาก (สํานักงานสงเสริมการคาระหวางประเทศ ณ 
นครโตรอนโต, 2003) Serirat (1999) ระบุถึงการออกแบบผลิตภัณฑปจจัยหลักทางการออกแบบท่ีสัมพันธกับคุณภาพของ
ผลิตภัณฑ ซึ่งรวมถึงความสัมพันธกับวัสดุและกระบวนการผลิตของแตละพ้ืนท่ี สัมพันธกับความตองการของผูบริโภคและคุณคา
ทางความสวยงามจะทําใหผลิตภัณฑน้ันมีศักยภาพทางคุณคาและประสิทธิภาพทางอุตสาหกรรมมากข้ึน ท้ังน้ีผูวิจัยจึงไดทดลอง
พัฒนาผลิตภัณฑของตกแตงบานเพ่ือสงเสริมผลิตภัณฑเชิงวัฒนธรรม ประเภทหมอนอิงลายจก อําเภอแมแจม จังหวัดเชียงใหม 
โดยรูปทรงและขนาดหมอนอิงออกแบบใหมีขนาดตามมาตรฐานสากลเพ่ือใหสอดคลองกับพฤติกรรมผูบริโภคสินคาคือ ขนาด 14 
น้ิวและ 16 น้ิว หมอนอิงสามารถถอดปลอกเพ่ือซักทําความสะอาดหรือเปลี่ยนปลอกหมอนเพ่ือเปลี่ยนลวดลายของหมอนได การ
ออกแบบเปนการนําเอกลักษณลวดลายการจกดั้งเดิมท้ัง 4 ลายท่ีกลาวไวขางตนมาประยุกตใชใหเกิดเรื่องราวใหมใหเหมาะสม
ตามสมัยนิยม เนนลักษณะการทอตามวิถีดั้งเดิมของชาวแมแจมคือการทอดวยมือและยอมสีธรรมชาติ ผาจกนับเปนศิลปะการ
สรางลวดลายบนผาท่ีมีความเปนอิสระในตัวเอง ซึ่งผูทอสามารถสรางจินตนาการและแสดงออกซึ่งความคิดสรางสรรคของตนเอง
ไดมากท่ีสุดเชนเดียวกับการวาดภาพและแตมสีลงบนผืนผา ผลงานท่ีเกิดข้ึนจึงสามารถพัฒนาการไปไดอยางไมมีขอบเขตจํากัด 
(ศูนยสารสนเทศหมอนไหมและประชาสัมพันธ กรมหมอนไหม, ม.ป.ป) นอกจากน้ีกรมสงเสริมอุตสาหกรรม (2559) กลาวถึงการ
ออกแบบผลิตภัณฑมีปจจัย (Design factors) ท่ีควรคํานึงถึงอีกหลายประการ แตท่ีสําคัญหลักๆน้ันควรจะคํานึงถึงหนาท่ีใชสอย 
(Function) ท่ีสามารถตอบสนองประโยชนใชสอยตามท่ีผูบริโภคตองการไดอยางมีประสิทธิภาพและความสวยงามนาใช 
(Aesthetics or sales appeal) ตองมีรูปทรง ขนาด สีสันสวยงาม นาใช ตรงตามรสนิยมของกลุมผูบริโภคเปาหมาย  การ
ออกแบบท่ีสัมพันธกับคุณภาพของผลิตภัณฑจึงถือเปนวิธีการเพ่ิมมูลคาผลิตภัณฑท่ีไดรับความนิยมและไดผลดีตอการสงเสริม
ผลิตภัณฑเชิงวัฒนธรรม ทําใหเกิดการสรางงานสรางรายไดเพ่ิมข้ึน (วิรุณ ตั้งเจริญ, 2526) การพัฒนาหมอนอิงลายจกน้ีเปนแบบ
ทดลองเพ่ือนําไปสูงานออกแบบผลิตภัณฑของตกแตงบานประเภทหมอนอิงใหมีความรวมสมัย (Contemporary style) แสดง
เอกลักษณผาทอลายจก (ผาตีนจก) ของอําเภอแมแจม ใหกลายเปนผลิตภัณฑของตกแตงบานทอมือท่ีสรางเอกลักษณและคุณคา
เชิงวัฒนธรรม และนําไปสูการเปนสินคาเศรษฐกิจสรางสรรค โดยอาศัยปจจัยทางดานทุนทางวัฒนธรรมท้ังศักยภาพดานพ้ืนท่ี
และภูมิปญญาท่ีจะดึงดูดนักทองเท่ียวและกลุมผูสนใจใหเขามาซื้อผลิตภัณฑเชิงวัฒนธรรมท่ีถูกสรางสรรคเพ่ือสืบทอดวัฒนธรรม
ใหคงอยูตอไป (ใจภักดิ์ บุรพเจตนา, 2559) บทความ “การประยุกตลวดลายจากอัตลักษณผาทอลายจก (ผาตีนจก) แมแจมเพ่ือ
ออกแบบผลิตภัณฑสิ่งทอเชิงวัฒนธรรมประเภทของตกแตงบาน” ไดสรุปผลการพัฒนาผลิตภัณฑตามการสงเสริมสินคาท่ีมี
รูปแบบเชิงวัฒนธรรมตามนโยบายเศรษฐกิจสรางสรรค โดยการนําเอกลักษณอันโดดเดนของสิ่งทอลานนา อาทิ ลวดลายตาง ๆ ท่ี
ปรากฏบนผืนผาทอท่ีมีคุณคาความงามเพ่ือนํามาพัฒนาผลติภัณฑสิง่ทอท่ีตางไปจากรูปแบบเดิมท่ีสามารถผลิตไดจาํนวนมาก โดย
มีความเหมาะสมท้ังดานราคาและการนําไปใชงานกับวิถีชีวิตในปจจุบัน จะสามารถสงเสริมผลิตภัณฑเชิงวัฒนธรรมใหคงอยูตอไป  

 
 

 
 

ภาพ 1 เอกลักษณลวดลายจกในหนาหมอนอําเภอแมแจม เชียงใหม (หมอนหนาจก) 
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วัตถุประสงค 
 1. เพ่ือศึกษาลวดลายหมอนหนาจกเพ่ือนํามาใชรวมในการพัฒนาผลิตภัณฑของตกแตงบานประเภทหมอนอิง  
 2. เพ่ือผลิตตนแบบของตกแตงบานประเภทหมอนอิงลายจก อําเภอแมแจม จังหวัดเชียงใหม  
 

วิธีการดําเนินวิจัย 
 การศึกษาขอมูลภาคเอกสาร 
 1. ศึกษาทบทวนเอกสารเก่ียวกับทฤษฎี แนวคิด และผลงานวิจัยท่ีเก่ียวของ เชน ขอมูลท่ีมาของลวดลายจก (ลวดลาย
ท่ีใชสําหรับทําหนาหมอน) ลักษณะและเอกลักษณะลวดลายจก ความเช่ือ เพ่ือทําการออกแบบของตกแตงบานท่ีเหมาะสม 
            2. ศึกษาขอมูลลวดลายจกหนาหมอนท่ีไดรับความนิยมในการทอ ขอมูลดานการออกแบบผลิตภัณฑจากผาทอประเภท
หมอน ขอมูลดานรูปทรงของผลิตภัณฑ โดยท่ีมาของขอมูลไดจากแหลงทุติยภูมิ คือขอมูลท่ีผานการศึกษาวิเคราะหแลวเปนสวน
ใหญ 
 การวิเคราะหขอมูลภาคเอกสาร 
 เปนการวิเคราะหเชิงสรางสรรคและออกแบบ โดยการนําขอมูลท่ีไดมาประมวลผลหารูปทรง รูปแบบและเทคนิควิธีใน
การออกแบบผลิตภัณฑของตกแตงบานของอําเภอแมแจม จังหวัดเชียงใหม 
 การวิเคราะหขอมูลภาคสนาม 
 เปนการรวบรวมหาขอมูลความตองการท่ีแทจริงรวมถึงการใชงานของผลิตภัณฑของตกแตงบานกับกลุมเปาหมาย  
 1. นําผลสรุปจากการวิเคราะหท่ีรวบรวมขอมูลลวดลายท่ีไดรับความนิยม ความตองการรูปแบบผลิตภัณฑท่ีคัดเลือก
จากความตองการของกลุมผูผลิต ผูประกอบการและผูบริโภคจากการสัมภาษณ คือ ความนิยมในการทอสวนใหญจะนิยมลาย
พฤกษาและลายสัตว คัดเลือกความตองการผลิตภัณฑผาทอจาก 3 ผลิตภัณฑ คือ หมอนอิง เบาะรองน่ัง  โมบายแขวน โดย
กระบวนคัดเลือกผลิตภัณฑท่ีจะผลิตตนแบบจากการลงคะแนนของผูผลิต โดยอางอิงจากการคิดในการประยุกตรูปแบบ
ผลิตภัณฑท่ีมีประโยชนจากการใชงาน มีสอดคลองกับปจจัยท่ีเก่ียวของและคํานึงถึงความเหมาะสมจากการนําลายจกไปใชเพ่ือ
ออกแบบเปนผลิตภัณฑของตกแตงบานประเภทหมอนอิง  
 2. นําผลการวิจัย ท่ีมีการวิเคราะหลวดลายท่ีเปนเอกลักษณลายจกหนาหมอนท่ีไดรับความนิยมในการทอและไดรับ
ความนิยมจากผูบริโภค อําเภอแมแจมมาประยุกตใชกับการออกแบบผลิตภัณฑของตกแตงบานประเภทหมอนอิง 
 3. คัดเลือกรูปทรงหมอนอิงจาก 2 รูปทรง คือ 1) รูปทรงเรขาคณิต (สี่เหลี่ยม สามเหลี่ยม) 2) รูปทรงอิสระ (ประเมิน
จากแบบสอบถาม) 
 4. จัดทําตัวอยางการออกแบบผลิตภัณฑหมอนอิง โดยการกําหนดรูปแบบและลวดลายท่ีผานกระบวนการคัดเลือกจาก
ความนิยมของกลุมผูผลิต ผูประกอบการและผูบริโภค 
 5. คัดเลือกและพัฒนาตนแบบจํานวน 4 รูปแบบ ใหเหมาะสมและตรงกับความตองการของผูบริโภค (ประเมินจาก
แบบสอบถาม) 

 

ภาพ 2 แสดงกระบวนการคิดในการประยุกตรูปแบบผลิตภัณฑใหสอดคลองกับปจจัยท่ีเก่ียวของ 
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ขั้นตอนการออกแบบผลิตภัณฑของตกแตงบานประเภทหมอนอิงลายจก 
 1. ทําการคัดเลือกลวดลายจก (ลายหนาหมอน) จากจากแบบสอบถามลายท่ีไดรับความนิยมในการทอและการซื้อ คือ 
ลายอุดมคติพรรณพฤกษา (ลายดอกจันทรหลวง ลายดอกจันทรนอย) และลายอุดมคติสัตว (ลายผึ้ง ลายกวาง)  
 2. กําหนดรูปทรงของหมอนอิง และรูปแบบผลิตภณัฑท่ีตรงกับความตองการของผูบรโิภค คือรูปทรงเลขาคณิต รูปแบบ
สี่เหลี่ยมจัตุรัส (รูปทรงมาตรฐานสากล) โดยคํานึงถึงการใชงาน การดูแลรักษา เปนตน 
 3. กําหนดวิธีการออกแบบผลิตภัณฑดวยการยอมสีฝายจากวัสดุธรรมชาติ เชน สีขาวเปนสีจากฝาย สีเขียวจากตนเพกา 
สีเหลืองจากขมิ้น สีแดงจากไมฝาง สีนํ้าเงินจากคราม จากน้ันทอดวยมือ 
 4. สรางแบบจําลองผลิตภัณฑ และประเมินผลดวยผูผลิต ผูประกอบการและผูบริโภค  
 5. ผลิตงานตนแบบผลิตภัณฑของตกแตงบานประเภทหมอนอิงลายจก 
การพัฒนาผลิตภัณฑขั้นสุดทาย 
 1. ผลิตผลงานผลิตภัณฑของตกแตงบานประเภทหมอนอิงลายจก โดยการนําลวดลายพรรณพฤกษาและลวดลายสัตว
มาประยุกตใชเพ่ือสรางเรื่องราวบนหมอนอิงลายจก ซึ่งท้ัง 2 ลาย จากการทําแบบสอบถามท่ีไดรับความนิยมสูงวามีความ
เหมาะสมในการนําไปประยุกตตอยอดเกิดงานสรางสรรคได และเน่ืองจากตามคติความเช่ือลายหมอนน้ีเปนลวดลายท่ีเกิดข้ึนตาม
ธรรมชาติ แสดงถึงความบริสุทธ์ิ จึงมักพบในลายหนาหมอนเพ่ือทําหมอนถวายใหวัดตามคติความเช่ือ   

2. เผยแพรการพัฒนาผลิตภัณฑของตกแตงบานประเภทหมอนอิงสูชุมชนอําเภอแมแจม จังหวัดเชียงใหม 
พ้ืนท่ีในการศึกษาวิจัย 

 ผูวิจัยไดเลือกพ้ืนท่ีวิจัยคือ อําเภอแมแจม จังหวัดเชียงใหม เน่ืองจากมีเอกลักษณในดานการทอผาตีนจก และเปนพ้ืนท่ี
ในโครงการ “แมแจมโมเดล” และ “แมแจมโมเดลพลัส” ท่ีกําลังดําเนินการขับเคลื่อนแมแจมยั่งยืน ในการสรางงาน สรางรายได
ใหกับผูประกอบการทางวัฒนธรรม 
 กลุมประชากรท่ีศึกษา ประชากรและกลุมตัวอยางท่ีนํามาศึกษาวิจัยมี 3 สวนคือ 

1. การสัมภาษณประชากรและกลุมตัวอยางท่ีมีความตองการตอรูปแบบผลิตภัณฑผาทอ (ผาตีนจก)  
-กลุมผูผลิตจํานวน 5 คน  
-ผูประกอบการผาทอในชุมชนอําเภอแมแจม จํานวน 5 คน 
-กลุมผูบริโภคท่ัวไป จํานวน 10 คน 

2. การสํารวจผูผลิต ผูประกอบการผาทอและผูบริโภคเรื่องลวดลายท่ีไดรับความนิยมในการทอและการ 
จําหนาย นอกจากน้ีสํารวจรูปทรงของผลิตภัณฑของตกแตงบานประเภทหมอนอิงโดยการคัดเลือกจากความเหมาะสมในการผลติ
และการจําหนายจาก 2 รูปทรง คือ 1) รูปทรงเรขาคณิต (สี่เหลี่ยม สามเหลี่ยม) 2) รูปทรงอิสระ (ไมมีรูปแบบท่ีชัดเจน) จากน้ัน
นํารูปทรงท่ีไดมาพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑเพ่ือใหทราบถึงความตองการท่ีเหมาะสมของรูปแบบผลิตภัณฑใหม จํานวน 50 คน 

3. การประเมินความคิดเห็นการออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑผาทอ ประเภทของตกแตงบานหมอนอิงลายจก โดยกลุม
ผูผลิต จํานวน 10 คน กลุมผูประกอบการผาทอในชุมชนอําเภอแมแจม จํานวน 10 คน กลุมผูบริโภคสินคา จํานวน 30 คน 

 

เครื่องมือท่ีใชในการวิจัย  
 เครื่องมือท่ีใชในการวิจัยน้ีประกอบดวยการกําหนดกลุมตัวอยางแบบเจาะจง (Purposive sampling) เปนการเลือก
กลุมตัวอยางโดยพิจารณาจากการตัดสินใจของผูวิจัยเอง ลักษณะของกลุมท่ีเลือกเปนไปตามวัตถุประสงคของการวิจัย การเลือก
กลุมตัวอยางแบบเจาะจงตองอาศัยความรอบรู ความชํานาญและประสบการณในเรื่องน้ัน ๆ ของผูทําวิจัย โดยใชการสัมภาษณ 
สนทนากลุมผูผลิตและผูประกอบการผาทอเก่ียวกับความตองการในการพัฒนาผลิตภัณฑผาทอ (ผาตีนจก) แบบสอบถามเก่ียวกับ
พฤติกรรมผูบริโภคสินคาท่ีมีตอผลิตภัณฑของตกแตงบานประเภทหมอนอิงลายจก และแบบประเมินการออกแบบผลิตภัณฑของ
ตกแตงบานประเภทหมอนอิงลายจก ซึ่งเครื่องมือท่ีใชไดผานการตรวจหาคุณผลิตภัณฑภาพจากผูเช่ียวชาญดานการออกแบบ
ผลิตภัณฑ และเกณฑการกําหนดขนาดของกลุมตัวอยางใชรูปแบบในกรณท่ีีประชากรมีจํานวนไมแนนอน (Infinite population) 
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การเก็บรวบรวมขอมูล  
ผูวิจัยเก็บขอมูลจากเอกสารงานวิจัยท่ีเก่ียวของ เพ่ือนํามาใชเปนแนวทางในการคนควาเก่ียวกับผาทอ (ผาตีนจก) แบบ

สัมภาษณผูผลิต ผูจัดจําหนาย วิเคราะหรูปแบบผลิตภัณฑจากผาทอ (ผาตีนจก) แบบตาง ๆ เก็บขอมูลภาคสนาม ไดสํารวจ
รูปแบบผลิตภัณฑผาผาทอ (ผาตีนจก) ท่ีจําหนายในปจจุบันดวยการถายภาพ จดบันทึกรายละเอียดขอมูล รวบรวมขอมูล
แบบสอบถาม จากผูผลิต ผูประกอบการผาทอ ผูบริโภคท่ัวไป เพ่ือกําหนดผลิตภัณฑผาทอตีนจกท่ีเปนการพัฒนาผลิตภัณฑใหม 
ท่ีสามารถผลิตไดรวดเร็วและยังคงอัตลักษณการทอผาของชาวแมแจม คือ ของตกแตงบานประเภทหมอนอิงลายจก 

 

การวิเคราะหขอมูล  
การวิเคราะหขอมูลเชิงปริมาณ (Quantitative data) เปนการนําขอมูลท่ีรวบรวมไดมาวิเคราะหเชิงปริมาณ เพ่ือหา

ขอสรุปจากการสํารวจขอมูลดานตาง ๆ ท่ีสามารถวัดคาเปนตัวเลขไดตามลําดับ ดวยวิธีการหาคารอยละ คาเฉลี่ยและคาความ
เบ่ียงเบนมาตรฐาน ในสวนของการวิเคราะหขอมูลเชิงคุณภาพ (Qualitative data) เปนการนําผลของการวิเคราะหขอมูลเชิง
ปริมาณมาเปนตัวกําหนดในการแกปญหาและพัฒนารูปแบบและลวดลายของผลงานใหตรงกับความตองการและรสนิยมของ
ผูบริโภคในปจจุบัน จากน้ันนําผลจากการประเมินมาสรุปอางอิงแนวปฏิบัติการวัดและประเมินผลตามเกณฑ Scoring rubric  
(เอกรินทร, 2546)  

ผลการศึกษา  
ผูวิจัยไดศึกษาขอมูลในดานตาง ๆ ท่ีเก่ียวของ ผูวิจัยไดนําเสนอผลการวิเคราะหในลักษณะของการบรรยายเชิงคุณภาพ 

โดยสรุปดังน้ี 
ผลสัมภาษณ  
จากการสัมภาษณผูผลิต ผูประกอบการผาทอและผูบริโภคท่ัวไป รวม 20 คน ในดานความตองการผลิตภัณฑใหมท่ีมตีอ

ผลิตภัณฑผาทอ (ผาตีนจก) ในประเด็นตาง ๆ สรุปไดดังน้ี 
1. ดานรูปแบบและลวดลาย : ผูผลิต ผูประกอบการผาทอ และผูบริโภคท่ัวไป มีความคิดเห็นตรงกันวา รูปแบบของ

ผลิตภัณฑขนาดไมควรเกิน 16 น้ิว (40 ซม.) โดยประมาณเน่ืองจากเวลาทอและเย็บจะไมเกิดรอยตอ ลวดลายท่ีควรนํามา
พิจารณาคัดเลือกจากลายท่ีใชจกบนหมอน โดยเลือกจากลายพ้ืนฐานท่ีวัยเด็กและวันชราสามารถทอได ไดแก ลายสัตวและลาย
พรรณพฤกษา แตลดทอนลายละเอียดลงหรือการจัดองคประกอบของลวดลายใหม เพ่ือใหดูไมวุนวายจนเกินไป  
 2. ดานประเภทผลิตภัณฑผาทอ (ผาตีนจก) ท่ีควรพัฒนา : สรุปผลขอมูลท่ีไดจากการสัมภาษณผูผลติ ผูประกอบการผา
ทอ และผูบริโภคท่ัวไป สําหรับการทดลองทําผลิตภัณฑประเภทของตกแตงบาน  นักทองเท่ียวสวนใหญ มักจะกลาวถามถึงสินคา
ประเภทหมอนอิงในหองรับแขก รวมท้ังปลอกหมอนอิงมาเปนอันดับตนๆ เน่ืองจากเปนสินคาท่ีสามารถซื้อเพ่ือใชเองหรือเปนของ
ฝากได ราคาไมแพงมากนัก รองลงมาเปนเบาะรองน่ัง สิ่งทอตกแตงผนัง โคมไฟ เปนตนและจากจํานวนผูสัมภาษณความตองการ
การพัฒนาผาทอสําหรับผลิตภัณฑประเภทของตกแตงบาน 15 คนระบุถึงผลิตภัณฑหมอนอิง 13 คน ระบุถึงเบาะรองน่ัง และโคม
ไฟจํานวน 2 คน  

3. ดานวัสดุ : ผูผลิต ผูประกอบการผาทอมือ และผูบริโภคท่ัวไปใหความคิดเหน็วาวัสดุควรเปนผาฝาย ดวยกรรมวิธี ทอ
มือ เพราะเปนเอกลักษณเดิมของผาทอ (ผาตีนจก) อําเภอแมแจม  

4. ดานราคา : ผูผลิต ผูประกอบการผาทอมือ และผูบริโภคท่ัวไป ใหความคิดเห็นวา ราคาข้ึนอยูกับจํานวนลวดลายจก
บนผลิตภัณฑตามความยากงาย และขนาดของลายจก ซึ่งโดยปกติมักคิดราคาลายจกละ ราคาไมสูงมากจนเกินไปโดยราคาท่ี
ผูบริโภคสามารถซื้อไดจะอยูประมาณ 200 – 1,000 บาท  
            5. ดานกลุมสีของผลิตภัณฑ : ผูผลิต ผูประกอบการผาทอมือ และผูบริโภคท่ัวไป ใหความคิดเห็นวา กลุมสีท่ีนํามาใช
ควรเปนกลุมแมสีตามเอกลักษณสีของอําเภอแมแจม (สีแดงและเหลือง) ผสมผสานกับโทนสีตามเทรนความนิยมในยุคสมัย
ปจจุบัน เชนโทนสีท่ีมีการตัดลดความเขมของเน้ือสี โดยการผสมสีขาวลงไปเพ่ือใหเกิดความรูสึกสบายตา (Pastel color) เพ่ือ
สรางแรงจูงใจตอผูบริโภคกลุมเปนตน 
 ขั้นตอนการออกแบบ  

การนําผลการสัมภาษณผูผลิต ผูประกอบการ และผูบริโภคสินคามาวิเคราะห กําหนดแนวคิดของผลิตภัณฑใหมในแง
ของสายผลิตภัณฑใหม (New product line) คือ การออกแบบผลิตภัณฑใหมท่ีเพ่ิมข้ึนของชุมชนแมแจมประเภทหมอนอิงลาย
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จก และเปนการเขาสูตลาดเดิมท่ีเคยขายเฉพาะเครื่องนุงหม เพ่ือเปดตลาดผาทอ(ผาตีนจก) ประเภทหมอนอิงเปนครั้งแรก ซึ่ง
สอดคลองกับแนวคิดท่ีวาในการพัฒนาผลิตภัณฑของตกแตงบานประเภทหมอนอิงน้ัน ผลิตภัณฑใหมไมจําเปนตองเปนสิ่งใหม
เสมอไป ผลิตภัณฑใหมสวนมากเปนนวัตกรรมท่ีพัฒนาหรือปรับปรุงหรือเพ่ิมเติมผลิตภัณฑเดิม ใหมีความนาสนใจดวยรูปลักษณ
และสีสันท่ีแปลกใหม การเปลี่ยนรูปแบบสีสันของบรรจุภัณฑใหมทําใหผลิตภัณฑดูใหมและนาสนใจ (สุจินดา และ ปยวัน, 2017) 
ดังน้ันจากรูปทรงหมอน 2 รูปทรง คือ 1) รูปทรงเลขาคณิต 2) รูปทรงอิสระ จากการคัดเลือกคือรูปทรงเรขาคณิต ผูวิจัยไดทดลอง
ออกแบบผลิตภัณฑหมอนอิง 4 รูปแบบ ซึ่งพัฒนารูปแบบมาจากหมอนสามเหลี่ยมท่ีชาวบานมักจะทําเพ่ือถวายในงานบุญ 
ประกอบกับการใชลวดลายท่ีมีเอกลักษณลายพ้ืนฐานในการทอลายหนาหมอน (การจก) ดวยลายพรรณพฤกษาอาทิ ลายดอก
จันทรท่ีสามารถปรับหมุนทิศทางของลายในภาพท่ี 3 ดานขวา จากภาพท่ี 3 ดานซายแสดงการใชสีตางกันหรือการทอสลับสี
เพ่ือใหเกิดจังหวะของลายและรูปทรงใหม  นอกจากน้ียังมีลวดลายสัตวอาทิ กวาง ผึ้งตามภาพท่ี 4 เปนตน  

 

  
 

ภาพ 3 แสดงลวดลายอุดมคติพรรณพฤกษา  (ลายดอกจันทรหลวง ลายดอกจันทรนอย)  
 

  
 

ภาพ 4 แสดงลวดลายอุดมคตสิัตว (ลายผึ้ง ลายกวาง) 
 

 ผูวิจัยไดทําการออกแบบผลิตภัณฑของตกแตงบานประเภทหมอนอิงลายจกจํานวน 4 รูปแบบ ท่ีนํารูปทรงเลขาคณิตท่ี
ผานการคัดเลือกมาผสมผสานกับรูปทรงจากหมอนเกาและหมอนผาตามคติความเช่ือของคนลานนา (ภาพท่ี 7) รวมกับความ
ตองการของผูผลิต ผูประกอบการ และผูบริโภคซึ่งจะนํามาพัฒนาเปนหมอนอิงหนาจก โดยกําหนดกรอบการออกแบบจาก
วรรณกรรมท่ีศึกษาดานคุณสมบัติของของตกแตงบานประเภทหมอนอิงสามารถถอดปลอกหมอนเพ่ือซักได วัสดุท่ีใชรวมท้ัง
วิธีการตัดเย็บดวยการบูรณาการสรางแบบจําลองผลิตภัณฑ จากภาพท่ี 5 ซายมือแสดงภาพหมอนเกา ซึ่งใชเปนตนแบบในการ
พัฒนาการออกแบบหมอนรูปแบบท่ี 1 โดยการนํารูปทรงของหมอนสี่เหลี่ยมจัตุรัส 9 ชองผนวกกับลักษณะและขนาดของหมอน
ตามมาตรฐานสากลดังภาพท่ี 5 ภาพซาย และภาพท่ี 5 ดานขวามือแสดงตนแบบหมอนผารูปทรงสามเหลี่ยม โดยใชเปนตนแบบ
ในการพัฒนาการออกแบบหมอนรูปแบบท่ี 2 พัฒนารูปทรงใหคงสามเหลี่ยมแตตัดโคงมุมท้ัง 3 ดาน รูปแบบท่ี 3 ยังคงอัตลักษณ
ของหมอนพิงสามเหลี่ยม แตออกแบบใหสามารถวางซอนกันเพ่ือเพ่ิมขนาดหมอนพิงท่ีใหญข้ึนไดและรูปแบบท่ี 4 เปนการลดทอน
ลายละเอียดของหมอน ดังภาพท่ี 6 จากน้ันไดใหผูบริโภคสินคา จํานวน 50 ทาน เปนผูประเมินแบบสอบถามรูปแบบจําลอง
ผลิตภัณฑของตกแตงบานประเภทหมอนอิง  
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ภาพ 5 ภาพซายหมอนเกา ภาพขวาหมอน ผา 

 
 
 

ภาพ 6 แสดงแบบจําลองผลิตภัณฑหมอนอิงท้ัง 4 รูปแบบ 
 

 
 

ภาพ 7 แสดงบรรยากาศการตกแตงบานดวยหมอนอิงรูปแบบท่ี 1-4 
 

     
 

ภาพ 8  แสดงบรรยากาศการตกแตงบานดวยหมอนอิง ภาพซายหมอนรูปแบบท่ี 2 และภาพขวาหมอนรูปแบบท่ี 3 
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ผลการตอบแบบสอบถาม  
จากการตอบแบบสอบถามของผูบริโภคสินคา จํานวน 50 คน เรื่องรูปแบบและลวดลายของผลิตภัณฑของตกแตงบาน

ประเภทหมอนอิง โดยมีแบบจําลองบรรยากาศการตกแตงดวยผลิตภัณฑหมอนอิงท้ัง 4 รูปแบบ (ภาพท่ี 7) ไดผลดังน้ี  
รูปแบบท่ี 1 คือรูปแบบท่ีไดรับการเลือกมากท่ีสุด จํานวน 26 คน เพ่ือมาทําตนแบบ  โดยผูบริโภคสวนใหญไดใหความ

คิดเห็นเพ่ิมเติมวา มีลักษณะการตัดทอนของลวดลายและการใชสีสันของลายจกเปนกลุมสีตามสมัยนิยม 
อีกท้ังหมอนเปนขนาดมาตรฐานสามารถถอดปลอกหรือเปลี่ยนเพ่ือใชกับหมอนและปลอกชนิดอ่ืนท่ีมี
ขนาดเทากันได 

รูปแบบท่ี 2 คือรูปแบบท่ีไดรับการเลือกรองลงมาจํานวน 18 คน ผูบริโภคสวนใหญไดใหความคิดเห็นเพ่ิมเติมวา เปน
รูปทรงท่ีแปลกใหม ลดทอนรูปทรงจากหมอนทรงสามเหลี่ยมดั้งเดิม (หมอนผา) ไดลงตัว มีความเปน
เอกลักษณท่ียังคงกลิ่นอายลวดลายของการทอผาตีนจก แตไมสามารถหาซื้อปลอกหมอนไดจากแหลง    
อ่ืน ๆ (ภาพท่ี 8 ภาพดานซายมือ) 

รูปแบบท่ี 3 และรูปแบบท่ี 4 ผูบริโภคเลือกเพียงแบบละ 3 คน แสดงความคิดเห็นวา หมอนรูปแบบท่ี 3 (ภาพท่ี 8 ดาน
ขวามือ) มีรูปทรงและขนาดตามหมอนสามเหลี่ยมทรงเดิม (หมอนผา) แตตัดทอนลายละเอียดและเพ่ิมลาย
จก ในขณะท่ีความคิดเห็นของหมอนรูปแบบท่ี 4 กลาววา ลวดลายหมอนมีความสวยงาม มีเอกลักษณลาย
ของแมแจมชัดเจนกวาแบบอ่ืน  

 
ขั้นตอนการพัฒนาผลิตภัณฑขั้นสุดทาย  

ดวยการทําตนแบบผลิตภัณฑจริงจากการใชวัสดุฝายทอมือและยอมสีธรรมชาติโดยการทําตนแบบจากแบบจําลอง
รูปแบบท่ี 1 มีลวดลายท้ังดานหนาและดานหลังเหมือนกัน ตามภาพท่ี 9 แสดงหมอนตามขนาดมาตรฐานจํานวน 2 ขนาด คือ 12 
น้ิวและ 16 น้ิว และจากภาพท่ี 10 และภาพท่ี 11 แสดงลักษณการนําลวดลายมาประยุกตใชเพ่ือสรางเรื่องราวซึ่งตัดทอนการซ้ํา
ของลวดลายและจัดวางองคประกอบบนปลอกหมอนในรูปแบบใหมตามจินตนาการของชางทอ  

 

 

 

ภาพ 9 แสดงหมอนอิงดานซายขนาด 12 น้ิวและดานขวาขนาด 16 น้ิว 

 

   
 

ภาพ 10 แสดงภาพซายลายกวาง ภาพกลางลายดอกจันทร และภาพขวาหมอนอิงผาตีนจกลวดลายกวางและดอกจันทร 
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ภาพ 11 แสดงภาพซายลายกวาง และภาพขวาหมอนอิงผาตีนจกลวดลายกวางดวยการจดัจังหวะการซ้ําแบบใหม 
 

ขั้นตอนการเผยแพรสูชุมชน  
ผูวิจัยไดพัฒนาตนแบบผลิตภัณฑผาตีนจกใหเปนของตกแตงบานประเภทหมอนอิง ในอําเภอแมแจม แลวไดเผยแพร

การพัฒนาผลิตภัณฑสูชุมชนในงาน มหกรรมผาตีนจกและวัฒนธรรมชนเผาแมแจม ครั้งท่ี 25 ระหวางวันท่ี 9 - 11 กุมภาพันธ 
2561 ดังภาพ 12  

 

   
 

ภาพ 12 แสดงบรรยากาศการจดัพ้ืนท่ีเผยแพรการพัฒนาผลิตภณัฑ ณ ท่ีวาการอําเภอแมแจม วันท่ี 8 กุมภาพันธ 2561 
 
สรุปผลการประเมินความคิดเห็นจากการตอบแบบสอบถาม 

การพัฒนาผลิตภัณฑผาทอ (ผาตีนจก) ประเภทของตกแตงบาน “หมอนอิง” โดยมีเน้ือหาการประเมินตามตารางท่ี 1 
โดยกลุมผูผลิต จํานวน 10 คน กลุมผูประกอบการในชุมชนอําเภอแมแจม จํานวน 10 คน และกลุมผูบริโภคสินคา จํานวน 30 
คน ดังน้ี 

ผูวิจัยพบวากลุมผูผลิตจํานวน 10 คน ตอบแบบสอบถามความพึงพอใจมากท่ีสุดในประเด็นดานมีความรวมสมัย 
รูปแบบและขนาดเหมาะสมกับผลิตภัณฑประเภทของตกแตงบาน และประโยชนจากการใชงานจํานวน 10 คน ประเด็นดาน    
อัตลักษณสื่อถึงผาตีนจกแมแจม เชียงใหมมีผูพึงพอใจมากท่ีสุดจํานวน 9 คน นอกจากน้ีประเด็นการพัฒนาลวดลายและสีตางจาก
งานดั้งเดิมและประเด็นรูปแบบและรูปทรงมีความพึงพอใจมากท่ีสุดจํานวน 8 คน และพึงพอใจมากจํานวน 2 คน ในขณะท่ี
ประเด็นความประณีตและประเด็นวัสดุ สี ลวดลายเหมาะสมกับสมัยนิยมในปจจุบันมีความพึงพอใจมากท่ีสุดจํานวน 6 คน 
ประเด็นความพึงพอใจในภาพรวมน้ันความพึงพอใจมากท่ีสุดมีอยูจํานวน 7 คน ท้ังน้ีประเด็นความคิดเห็นของผูพึงพอใจนอยและ
นอยท่ีสุดรวมจํานวน 3 คน ใหเหตุผลถึงผลิตภัณฑยังขาดความชํานาญในการตัดเย็บท่ีประณีต ซึ่งเปนหัวใจสําคัญของคุณภาพ
สินคา สรุปไดวาผูผลิตมีความพึงพอใจคาเฉลี่ยท่ี 4.78 คาเบ่ียงเบนมาตรฐาน 0.31 ผลการประเมินความพอใจอยูระดับมากท่ีสุด 

กลุมผูประกอบการจํานวน 10 คน ใหความพึงพอใจมากท่ีสุดในประเด็นดานมีการพัฒนาลวดลายและสีตางจากงาน
ดั้งเดิมและมีอัตลักษณสื่อถึงผาตีนจกแมแจมเชียงใหม มีความรวมสมัย รูปทรง รูปแบบและขนาดเหมาะสมกับผลิตภัณฑประเภท
ของตกแตงบาน ในขณะท่ีมีความพึงพอใจนอยในประเด็นดานความประณีตถึง 6 คน อยางไรก็ตาม คาเฉลี่ยความพึงพอใจของ
ผูประกอบการอยูท่ี 4.66 คาเบ่ียงเบนมาตรฐาน 0.17 มีผลการประเมินความพอใจอยูระดับมากท่ีสุด 

จากการตอบแบบสอบถามของผูบริโภคสินคาจํานวน 30 คน ผูวิจัยพบวาประเด็นดานประโยชนจากการใชงานมีความ
พึงพอใจมากท่ีสุดจํานวน 30 คน ในขณะท่ีเกณฑระกับความพึงพอใจมากท่ีสุดของประเด็นวัสดุ สี ลวดลายเหมาะสมกับสมัยนิยม
ในปจจุบัน ประเด็นมีการพัฒนาลวดลายและสีตางจากงานดั้งเดิมจํานวนเทากันคือ 24 คน ประเด็นรูปแบบและขนาดเหมาะสม
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กับผลิตภัณฑประเภทของตกแตงบานจํานวน 23 คน และมีเพียง 1 คนท่ีใหความพึงพอใจในระดับนอย นอกจากน้ีสําหรับ
ประเด็นดานรูปแบบและรูปทรงมีระดับความพอใจนอย 1 คน ปานกลาง 4 คน มาก 8 คน และมากท่ีสุด 17 คน ซึ่งเกณฑระดับ
ยังคงมาก จึงสรุปไดวาผูบริโภคมคีวามพึงพอใจคาเฉลี่ยท่ี 4.58 คาเบ่ียงเบนมาตรฐาน 0.25 ผลการประเมินความพอใจอยูระดับ
มากท่ีสุด 

จากการวิเคราะหการศึกษา รวบรวม และสํารวจขอมูล สรุปผลการศึกษาวิจัย ไดดังตอไปน้ี 
1. ผลสรุปการประเมินความคิดเห็นจากการตอบแบบสอบถามการพัฒนาผลิตภัณฑผาทอ (ผาตีนจก) ประเภทของ

ตกแตงบาน “หมอนอิงลายจก” โดยกลุมผูผลิต จํานวน 10 คน กลุมผูประกอบการในชุมชนอําเภอแมแจม จํานวน 10 คน และ
กลุมผูบริโภคสินคา จํานวน 30 คน รวมท้ังหมด จํานวน 50 คน พบวามีความพึงพอใจรวมคาเฉลี่ยท่ี 4.64 คาเบ่ียงเบนมาตรฐาน 
0.17 ผลการประเมินความพอใจอยูระดับมากท่ีสุด 

2. การออกแบบท่ีใชรูปทรงและรูปแบบตามขนาดมาตรฐานสากล ในสวนของลวดลายไดนําลายจกตามอุดมคตดิั้งเดิม
ของชาวแมแจม มาจัดจังหวะในการออกแบบใหมและสรางสรรคองคประกอบของลวดลายใหเกิดเรื่องราวโดยการลดทอน
รายละเอียดลงและปรับปรุงกลุมสีใหกลมกลืนไปในทิศทางเดียวกัน 

3. การพัฒนาผลิตภัณฑผาทอ (ผาตีนจก) ใหเปนของใชของตกแตง โดยสามารถใชเปนหมอนอิง หมอนตกแตงใน
โรงแรม หรือบานพักอาศัย เปนตน เปนการสรางทางเลือกใหมใหกับกลุมผูบริโภคท่ีสนใจในผลิตภัณฑของตกแตงบานเชิง
วัฒนธรรม 

 

การอภิปรายผล  
จากปญหาการผลิตหมอนหนาจกลดลงและชาวแมแจมนิยมผลิตเครื่องนุงหมประเภทผาซิ่นตีนจกมากข้ึนและผลิต

สินคาในรูปแบบเดิม ๆ ออกมามากเกินความจําเปน อีกท้ังจากสภาวะการแขงขันในเรื่องการตลาดดานการขายและคุณภาพของ
สินนคาท่ีเพ่ิมมากข้ึน ดวยเหตุน้ีทางผูวิจัยจึงไดทดลองพัฒนาผลิตภัณฑของตกแตงบานประเภทหมอนอิง ซึ่งงายตอการผลิต 
ชาวบานมีพ้ืนฐานในการทําและสามารถจําหนายไดท้ังหมอนอิงและปลอกหมอนอิง โดยรูปแบบหมอนไดจากการศึกษาและ
วิเคราะหขอมูลการสัมภาษณผูผลิต ผูประกอบการผาทอ และผูบริโภคท่ัวไปในดานความตองการผลิตภัณฑใหมท่ีมีตอผลิตภัณฑ
ผาทอ (ผาตีนจก) สรุปไดวา จากการออกแบบหมอน 4 รูปแบบ ผลจากการตอบแบบสอบถามโดยสวนใหญเลือกรูปแบบท่ี 1 ซึ่ง
พัฒนาแบบจากหมอนหนาเกาท่ีมีรูปทรงสี่เหลีย่ม รูปแบบและลวดลายของหมอนมีขนาดท่ีเหมาะสมกับการใชงาน มี 2 ขนาด คือ 
12 น้ิว (30 ซม.) และ 16 น้ิว (40 ซม.) การตกแตงลวดลายตามอุดมคติดั้งเดิม โดยจากการศึกษาลวดลายหมอนหนาจกตาม
วัตถุประสงค ไดใชการพิจารณาคัดเลือกลวดลายจากลายท่ีใชจกบนหมอน ซึ่งเปนผลิตภัณฑประเภทเดียวกันคือ หมอน ตามคติ
ความเช่ือของชาวเหนือวาเปนของสูง ใชหนุนศีรษะ ไดแก ลายสัตวและลายพรรณพฤกษา แตลดทอนลายละเอียดลงหรือการจัด
องคประกอบของลวดลายใหม เพ่ือใหดูไมวุนวายจนเกินไป ท่ีตัดทอนลายละเอียดใหเกิดลวดลายประยุกตใหม การใชวัสดุการทอ
จากฝายท่ีปลูกในแมแจมและผานกรรมวิธีทอมือ ใชกรรมวิธียอมสีจากพืชธรรมชาติท่ีหาไดในอําเภอแมแจม เชน สีเขียวจากตน
เพกา และสีเหลืองจากขมิ้น การใชสีของผลิตภัณฑกลุมสีท่ีนํามาใชเปนกลุมแมสีตามเอกลักษณสีของอําเภอแมแจม (สีแดงและ
เหลือง) ผสมผสานกับโทนสีท่ีลดความเขมของเน้ือสี (Pastel color) ตามแบบสมัยนิยมปจจุบัน การออกแบบคํานึงถึงคุณสมบัติ
การใชงาน การดูแลท่ีงายตอการถอดปลอกหมอนซัก และสามารถปรับเปลี่ยนลวดลายของปลอกหมอนไดตามความตองการของ
ผูใช ลักษณะความประณีตการเย็บซิปแบบซอนเพ่ือความสวยงามของหมอนขณะใชงาน มีราคาท่ีผูบริโภคสามารถซื้อไดคือหมอน
อิงขนาด 12 น้ิว ราคา 250  บาท ปลอกหมอนอิงราคา 150 บาท และหมอนอิงขนาด 16 น้ิว ราคา 350 บาท ปลอกหมอนอิง
ราคา 200 บาท  

การพัฒนาผลิตภัณฑหรือสรางสรรคสิ่งใหมๆอยูตลอดเวลา การปรับปรุงหรือเพ่ิมเติมผลิตภัณฑเดิม  ใหมีความนาสนใจ
ดวยรูปลักษณและสีสันท่ีแปลกใหม โดยคํานึงถึงการตอบสนองตอกลุมเปาหมายและกลุมผูประกอบการทางวัฒนธรรม ไมวาจะ
เปนการออกแบบท่ีสัมพันธกับคุณภาพของผลิตภัณฑ การออกแบบท่ีสัมพันธกับวัสดุและกระบวนการผลิต การออกแบบท่ี
สัมพันธกับความตองการของผูบริโภคในเรื่องของความเปนอยูและสภาพเศรษฐกิจ หรือการออกแบบท่ีมีคุณคาทางความสวยงาม  
(Serirat, 1999) จะทําใหผลิตภัณฑผาทอ (ผาตีนจก) ท่ีเปลี่ยนจากการทําเครื่องนุงหมมาเปนของใชของตกแตงบานประเภท
หมอนอิง เปนแนวทางในการพัฒนาสิ่งทอพ้ืนถ่ินใหมีรูปแบบเหมาะสมกับความนิยมในปจจุบัน และยังเปนทางเลือกสําหรับ
ผูบริโภคท่ีนิยมสินคาเชิงวัฒนธรรม รวมถึงยังเปนประโยชนเชิงวิชาการ ท่ีสามารถนําผลการวิจัยไปตอยอดพัฒนาแนวคิด และ
นําไปใชเปนแนวทางในการออกแบบเพ่ือพัฒนางานดานสิ่งทอในรูปแบบอ่ืน ๆ ตอไป ท้ังน้ีผูประกอบการทางวัฒนธรรมควรให
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ความสําคัญกับนักออกแบบและชางทอผาตีนจก เน่ืองจากเปนงานท่ีตองใชทักษะและความชํานาญในการผลิตเพ่ือใหได
ผลิตภัณฑท่ีมีคุณภาพท้ังความงาม ประโยชนใชสอยและความคงทนแข็งแรง  

นอกจากน้ีการสรางใหเกิดความหลากหลายทางดานลวดลายผลิตภัณฑ นําไปสูการประยุกตพัฒนากลุมผลิตภัณฑเดิม 
และสรางแนวทางสรางกลุมผลิตภณัฑใหมเพ่ือนําไปสูแนวทางการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑตอไป ซึ่งสอดคลองกับแนวคิดใน
เรื่องวัฎจักรของผลิตภัณฑในปจจุบัน ท่ีช้ีใหเห็นถึงระดับของสินคาใด ๆก็ตาม ยอมถึงจุดอ่ิมตัวและถดถอยดวยเวลาและความเร็ว
ท่ีตางกันออกไป  (สุจินดา เจียมศรีพงษ และ ปยวัน เพชรหมี , 2561)  

 

กิตติกรรมประกาศ  
บทความฉบับน้ีเปนสวนหน่ึงของโครงการวิจัยเรื่องการพัฒนาเชิงพ้ืนท่ีผานทรัพยากรทางศิลปะและวัฒนธรรมเมืองแม

แจม จังหวัดเชียงใหม ฉบับน้ีสําเร็จลงไดดวยดี เน่ืองจากไดรับความกรุณาสนับสนุนทุนวิจัยจากสํานักงานกองทุนสนับสนุน
งานวิจัย (สกว.) และคลังสมองแหงชาติ ท่ีกรุณาใหคําปรึกษาและใหผูวิจัยไดมีสวนรวมในโครงการน้ี ขอกราบขอบพระคุณอยาง
สูงไว ณ ท่ีน้ี 
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