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บทคัดยอ 

  การวิจัยครั้งน้ีมีวัตถุประสงคเพ่ือการศึกษาและวิเคราะหบริบทในความตองการ ปญหา และโอกาสในการพัฒนาของ
ผูประกอบการ  และเพ่ือคนควา ทดลอง ออกแบบและพัฒนาผาขาวมาชุมชนบานสะงอใหมีคุณภาพสอดคลองกับความตองการ
ของตลาด ซึ่งในงานวิจัยน้ีไดใชวิธีการสุมตัวอยางแบบเจาะจง (Purposive Sampling) คือ กลุมผูผลิตผาขาวมาบานสะงอ ตําบล
หอคํา อําเภอเมือง จังหวัดบึงกาฬ ผลการวิจัยพบวา สภาพปจจุบัน ปญหาของผูผลิตผลิตภัณฑผาขาวมามี 4 ประการ คือ        
1. ผาขาวมาแบบดั้งเดิมมีคูแขงทางการตลาดจํานวนมาก 2. คาตอบแทนในการผลิตคอนขางต่ํา 3. ผูผลิตมีจํานวนลดนอยลงทุกป
เน่ืองจากผลตอบแทนไมเพียงพอตอคาใชจายในครัวเรือน 4. สินคาขาดการพัฒนาท่ีสอดคลองกับความเปลี่ยนแปลงและความ
ตองการของตลาด สําหรับสิ่งท่ีกลุมผูผลิตตองการคือ การยกระดับสินคาใหมีคุณภาพยิ่งข้ึน มีโทนสีท่ีสอดคลองกับความตองการ
ของลูกคา และปรับรูปแบบใหมใหเหมาะสมกับการใชงานของคนในวิถีสังคมใหม ดังน้ัน ในงานวิจัยน้ี จึงไดคนควาและทดลอง
พัฒนากระบวนการผลิตผาขาวมาใหมีคุณภาพสอดคลองกับความตองการของตลาดยิ่งข้ึน โดยไดพัฒนาเทคนิคการยอมสี
ธรรมชาต ิซึ่งมีขอคนพบ คือ 1.เทคนิคการพัฒนาคุณภาพวัตถุดิบ โดยปรับเปลี่ยนการยอมสีเคมีเสนฝายเปนยอมสีธรรมชาติ ใชวัตถุดิบให
สีท่ีหาไดงายในทองถ่ิน  2. การออกแบบลายผาขาวมารูปแบบใหม โดยตอยอดจากทักษะในการผลิตลายผาแบบเดิมและเพ่ิมเติมลายใหมท่ีมี
ความทันสมัยสอดคลองกับความตองการของผูบริโภค และออกแบบจัดวางลายใหม โดยคํานึงถึงความเหมาะสมในการนําไปแปรรปู ทําใหเกิด
ลายผารูปแบบใหม ซึ่งไดมีการทดสอบตลาด ผาขาวมารูปแบบใหมจํานวน 3 รูปแบบกับผูบริโภคจํานวน 21 ราย พบวา ผูบริโภคมีความพึง
พอใจ โดยรวมในระดับดี (คาเฉลี่ย 4.33)  นอกจากน้ันยังเห็นวา มีความพึงพอใจในระดับดีมาก (คาเฉลี่ย 4.52) ดานประโยชนใชสอย และดาน
ความเหมาะสมเก่ียวกับวัสดุท่ีใชในการผลิต ในระดับดีมาก (คาเฉลี่ย 4.52)  ซึ่งไดมีการนําขอมูลมาปรับปรุงแกไขใหดียิ่งข้ึนในทุกดาน 3) การ
แปรรูปเปนผลิตภัณฑ โดยไดมีการนําผาท่ีพัฒนามาแปรรูปเปนสินคาเขาสูตลาดหลายรายการ เชน ผาพันคอ ผาคลุมไหล เสื้อและกางเกง
บุรุษ-สตรี และชุดลําลองท่ีเหมาะสําหรับคนในวิถีสังคมใหมควบคูกับการสรางแบรนดเพ่ือใหผูบริโภคเกิดการจดจํารูปแบบและเอกลักษณของ
สินคา ท้ังน้ี จากการติดตามผลการพัฒนาและใหคําแนะนําปรึกษาเพ่ิมเติม พบวา หลังการปรับปรุงและพัฒนา 3 ป คือ ระหวางป พ.ศ. 
2561- 2563 ไดมีกิจกรรมการสงเสริมจากหนวยงานตางๆ สงผลใหผาขาวมาบานสะงอ เปนผาท่ีมีช่ือเสียงในระดับจังหวัดและ
ระดับประเทศ มีการพัฒนาผาขาวมาลายใหมเพ่ิมเติม ไดรับความสนใจจากผูบริโภคเปนอยางมาก นอกจากน้ันยังไดรับเชิญเขา
รวมงานแสดงสินคาระดับจังหวัดและระดบัประเทศอยางตอเน่ือง ไดรับการเผยแพรผานสือ่ออนไลนและตีพิมพลงในหนังสือตางๆ 
หลายเลม 
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ABSTRACT 
             The aims of the investigation were 1. to study and Analyze the Context in needs, problems and 
Development opportunities of operators; 2. to research, test, design and develop of the pa khao ma 
( loincloth)  to meet quality demands of the market.  The research sample was identified through purposive 
sampling as the Ban Songo Pa Khao Ma Producer Group, Ho Kham Sub- District, Mueang District, Bueng Kan 
ProvinceThe results revealed four problems with the current conditions of pa khao ma loincloth manufacture: 
1. there are high levels of competition in the market for traditional pa khao ma; 2. prices are relatively low; 
3. the number of producers is declining each year as the monetary rewards are insufficient for household 
upkeep; and 4. there is limited product development to meet changing market demands.  It was found that 
manufacturers want to enhance product quality by working with color schemes that correspond to the needs 
of the customer and by adjusting the products to take new forms that suit new uses in society.  Therefore, 
the researchers developed a process for producing pa khao ma of increased quality that is more in line with 
market demands. This was achieved by developing techniques for natural dyeing, namely: 1. developing raw 
material quality by changing chemical dyeing to natural dyeing and using ingredients that are readily available 
in the local area as raw materials for coloring; and 2.developing new pattern designs for pa khao ma by 
building on the production skills reflected in traditional fabrics and adding new patterns that are in line with 
modern consumer needs.  Furthermore, the researchers designed new layouts, taking into account the 
suitability for further processing. This resulted in three new fabric patterns that were tested in the market with 
21 consumers. All three new pa khao ma satisfied consumers to a ‘good’ level (x̅ = 4.33), were found to be 
useful (x̅ = 4.52) and were made from suitable materials (x̅ = 4.52). Feedback from these tests were used to 
further develop the product production process. The developed fabric was then processed as several different 
types of product for the market, including scarves, shawls, shirts, trousers and casual wear suitable for people 
in modern society.  Simultaneously, the brand was developed so that consumers would recognize the style 
and uniqueness of the product.  From following up on the development results and providing additional 
advice and consultation, it was found that after the improvement and development in the years 2018- 2020, 
there were promotion activities from various agencies. These resulted in the Ban Songo Pa Khao Ma becoming 
a famous fabric in the province and at the national level. The producers developed new pa khao ma patterns 
and received a lot of attention from consumers. In addition, the producer group has been continuously invited 
to exhibitions at provincial and national levels and has had work published online and in many books. 
Keywords: Isan, Marketing, Pa Khao Ma 

บทนํา 
จากกรอบยุทธศาสตรชาติระยะ 20 ป (พ.ศ. 2560-2579) ไดกําหนดวิสัยทัศนของประเทศไทยวา “ประเทศไทยมีความ

มั่นคง มั่งคั่ง ยั่งยืน เปนประเทศพัฒนาแลว ดวยการพัฒนาตามหลักปรัชญาเศรษฐกิจพอเพียง” ซึ่งรางยุทธศาสตรดังกลาว 
ภาครัฐไดกําหนดกรอบแนวทางการพัฒนา ประกอบดวย 6 ยุทธศาสตรหลัก โดยเฉพาะยุทธศาสตรดานการสรางความสามารถใน
การแขงขันน้ัน ไดใหความสําคัญในการสรางความเขมแข็งและการสรางมูลคาเพ่ิมของสาขาการผลิต เพ่ือมุงสูการเปลี่ยนผาน
ประเทศไทย จากประเทศท่ีมีรายไดปานกลาง (Middle-income country) ไปสูประเทศท่ีมีรายไดสูง (High-income country) 
โดยมีเปาหมายการเปนประเทศศูนยกลางดานการผลิต การคา และการลงทุน ในอนุภูมิภาคและภูมิภาคอาเซียน บนพ้ืนฐานของ
การพัฒนาอุตสาหกรรมสรางสรรคและมีนวัตกรรมสูงท่ีเปนมิตรตอสิ่งแวดลอม (สํานักนายกรัฐมนตรี, สํานักงานคณะกรรมการ
พัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ: ออนไลน) และในขณะเดียวกันทิศทางของแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ ฉบับ
ท่ี 12 (พ.ศ. 2560-2564) ไดกําหนดแนวทางการพัฒนาท่ีสําคัญประการหน่ึงในการยกระดับประเทศดวยการสงเสริมและพัฒนา
ขีดความสามารถของผูประกอบการใหมีการขยายตลาดดวยการสรางความเขมแข็งดานตราสินคาและชองทางการตลาดท่ีเปน
ของตนเองมากข้ึน และนโยบายของรัฐบาลท่ีมุงเนนการพัฒนาการผูประกอบการวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม (SMEs) 
(สํานักนายกรัฐมนตรี, สํานักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ: ออนไลน) ดังจะเห็นไดวา หน่ึงใน
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ยุทธศาสตรของการจัดทํางบประมาณรายจายประจําป 2560 น้ัน คือ การใหความสําคัญในดานการสรางความสามารถในการ
แขงขันของประเทศดวยแผนบูรณาการดานการสงเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอมปญหาหลักของผูประกอบการ SMEs 
ภาคการผลิตของไทย คือ การขาดการพัฒนาผลิตภัณฑอยางยั่งยืน กลาวคือ สินคาและบริการสวนใหญยังขาดการผลิตท่ีมี
นวัตกรรมของตนเอง ขาดความแตกตางของสินคาท่ีมีอัตลักษณ  ทําใหไมสามารถสรางมูลคาเพ่ิม สงผลใหสินคาดังกลาวจําหนาย
ไดในราคาต่ํา จํากัดในตลาดวงแคบ และไมสอดคลองกับความตองการของตลาด 
 ในการน้ีกระทรวงอุตสาหกรรม โดยกรมสงเสริมอุตสาหกรรมไดกําหนดยุทธศาสตรท่ีเก่ียวของกับการสรางและพัฒนา
ธุรกิจอุตสาหกรรมใหเติบโตและแขงขันได การสนับสนุนปจจัยเอ้ือตอการประกอบการธุรกิจอุตสาหกรรม และการพัฒนา
ประสิทธิภาพองคกร โดยการสนับสนุนเสริมสรางความเขมแข็งใหกับผูประกอบการ OTOP ซึ่งเปนเศรษฐกิจรากฐานของประเทศ 
โดยการพัฒนาผูประกอบการที่ดําเนินการผลติผลิตภัณฑอยูแลวใหมีความยั่งยืน และพัฒนาสินคาใหเปนไปตามความตองการ
ของตลาดหรือผูซื ้อ แตเน่ืองจากในปจจุบันผลิตภัณฑอุตสาหกรรมชุมชนเปนผลิตภัณฑท่ีมีตลาดคอนขางจํากัด สาเหตุจาก
ผลิตภัณฑมีความลาสมัยไมมีการปรับเปลี่ยนรูปแบบ หรือมีการพัฒนาเทคโนโลยีใหม ๆ เพ่ือชวยใหการผลิตผลิตภัณฑมีคุณภาพ
ไดมาตรฐานมากข้ึน ผูผลิตยังมีศักยภาพในการผลิตไมเพียงพอ ขาดความรูความเขาใจในการพัฒนากระบวนการผลิตท่ีถูกตอง 
การผลิตท่ีรวดเร็วและไดมาตรฐาน หรือยังขาดการบริหารจัดการการผลิตท่ีดี และยังไมสามารถนําภูมิปญญาดั้งเดิมท่ีมีอยูมาสราง
มูลคาเพ่ิมโดยการพัฒนาผลิตภัณฑใหเปนท่ีตองการของตลาดได (กระทรวงอุตสาหกรรม, กรมสงเสริมอุตสาหกรรม, 2559: 5) 
             บานสะงอ ตําบลหอคํา อําเภอเมือง จังหวัดบึงกาฬ เปนชุมชนแถบลุมนํ้าโขง ท่ีมีกลุมผูผลิตผาขาวมามายาวนาน สืบสาน
งานฝมือจากรุนสูรุน แตดวยสภาพเศรษฐกิจท่ีเปลี่ยนไป ภูมิปญญาท่ีเคยดําเนินการมายาวนานไดรับผลกระทบโดยตรง ดวยปจจัย
คาใชจายในการยังชีพท่ีสูงข้ึน ตลาดสินคาประเภทผาขาวมามีคูแขงทางการตลาดท่ีมากข้ึน แรงงานในการผลิตเริ่มลดนอยลงโดยลําดับ 
ซึ่งเปนผลกระทบเชนเดยีวกับกลุมผูผลิตผาขาวมาหลายแหงในภาคอีสาน ดังน้ัน การสรางมูลคาเพ่ิมโดยการพัฒนาผลิตภัณฑใหเปนท่ี
ตองการของตลาดจึงเปนปจจัยสําคัญท่ีจะชวยในการขับเคลื่อนใหภูมิปญญาน้ียังคงอยูคูชุมชนไดอยางเขมแข็ง 
            คณะผูวิจัยซึ่งเปนบุคลากรสาขาวิชาการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ สังกัดภาควิชาวัฒนธรรมและการออกแบบ คณะ
ศิลปกรรมศาสตรและวัฒนธรรมศาสตร มหาวิทยาลัยมหาสารคาม เปนหนวยงานท่ีมีแนวนโยบายชัดเจนในการพัฒนา
ผลิตภัณฑชุมชนใหเกิดความเข็มแข็งและยั่งยืน จึงเห็นดวยกับแนวคิดขางตน โดยไดรวมกับผูประกอบการ ซึ่งเปนกลุม
ตัวอยางในการวิจัย ในการท่ีจะดําเนินการเพ่ือคนหาแนวทางในการพัฒนาผาขาวมาชุมชนบานสะงอ ดวยงานวิจัยเพ่ือพัฒนา
ใหเปนสินคาท่ีสอดคลองกับความตองการของตลาด สําหรับในการวิจัยนี้ คณะผูวิจัยไดรับทุนสนับสนุนการดําเนินงานจากศูนย
สงเสริมอุตสาหกรรมภาคท่ี 4 กรมสงเสริมอุตสาหกรรม กระทรวงอุตสาหกรรม ในปงบประมาณ 2560 และไดมีการติดตามและ
ใหความชวยเหลือการพัฒนาอยางตอเน่ืองหลังจากเสร็จสิ้นโครงการ   

ขอตกลงเบ้ืองตน 
          งานวิจัยน้ี มุงเนนการศึกษาและทดลองเพ่ือพัฒนาคุณภาพและรูปแบบของผาขาว เพ่ือใหสอดคลองกับความตองการของ
ตลาด ซึ่งเปนผลมาจากการศึกษาขอมูลทางการตลาดในป พ.ศ. 2560 ในการเลือกกลุมตัวอยางในการวิจัย เปนไปตามเกณฑและ
เง่ือนไขของผูสนับสนุนการดําเนินงาน คือ ความพรอมในการเขารวมกิจกรรมการพัฒนาตลอดโครงการ มีศักยภาพในการผลิต 
และมีท่ีตั้งในเขตพ้ืนท่ีรับผิดชอบของศูนยสงเสริมอุตสาหกรรมภาคท่ี 4 กรมสงเสริมอุตสาหกรรม (ประกอบดวยจังหวัดอุดรธานี 
หนองบัวลําภู เลย หนองคาย และบึงกาฬ) โดยไดเจาะจงเลอืก ผูประกอบการผูผลติผาขาวมาบานสะงอ ตําบลหอคํา อําเภอเมือง 
จังหวัดบึงกาฬ เปนกลุมตัวอยางในการวิจัย 
 
วัตถุประสงคการวิจัย 

1.เพ่ือศึกษาและวิเคราะหบริบทความตองการ ปญหา และโอกาสในการพัฒนาของผูประกอบการ 
2.เพ่ือคนควา ทดลอง ออกแบบและพัฒนาผาขาวมาชุมชนบานสะงอใหมีคุณภาพสอดคลองกับความตองการของตลาด 
 

ขอบเขตการวิจัย 
                การวิจัย น้ี เปนการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) ใชระเบียบวิธี วิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีสวนรวม 

(Participatory Action Research: PAR) กับชุมชน 
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               ขอบเขตการวิจัยดานประชากรและกลุมตัวอยาง 
 ประชากร หมายถึง ผูประกอบการผลิตและจําหนายผาขามาในภาคอีสาน 
            กลุมตัวอยาง หมายถึง กลุมผูผลิตผาขาวมาบานสะงอ ตําบลหอคํา อําเภอเมือง จังหวัดบึงกาฬ ซึ่งไดมาจากการสุม
ตัวอยางแบบเจาะจง (Purposive Sampling) เปนตัวแทนของประชากรผูประกอบการการผลิตผาขาวมาเพ่ือการจําหนายเชิง
พาณิชยในภาคอีสาน  
 

              ขอบเขตการวิจัยดานตัวแปรตนและตัวแปรตาม 
                            ตัวแปรตน คือ ผูบริโภคงานหัตถกรรมพ้ืนบานในวิถีสังคมใหม 

             ตัวแปรตาม คือ การพัฒนาผาขาวมาใหสอดคลองกับความตองการของตลาดและกลุมผูบริโภค 
 
ขอบเขตดานพ้ืนท่ีในการวิจัย  
             บานสะงอ ตําบลหอคํา อําเภอเมือง จังหวัดบึงกาฬ  
 
กรอบแนวคิดในการวิจัย 
            ในการวิจัยครั้งน้ี ผูวิจัยไดกําหนดกรอบแนวคิดในการวิจัยไวดังน้ี 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพ 1 กรอบแนวคิดในการวิจัย 

 
 
 

การออกแบบและพัฒนา

ผาขาวมา 

ชุมชนบา้นสะงอ้ 

ปรับปรุง 

ผลิตและจาํหน่าย 

ภูมิปัญญาทอ้งถ่ิน 

การผลิตและการใชผ้า้ขา้วมา้ 

บริบทความตอ้งการ 

ปัญหา และโอกาส 

ความตอ้งการของตลาด 

- การพฒันาวสัดุในการทอ 

- การพฒันาการผลิต 

 - การพฒันารูปแบบ 

การทดสอบตลาด 

การติดตามให้

ความช่วยเหลือ 

ความคิดรวบยอด 

ในการพฒันา 
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วิธีดําเนินการวิจัย 
           1. ศึกษาการศึกษาสภาพปจจุบัน ปญหา ความตองการของผูประกอบการ และความตองการของตลาด โดยใชวิธีการ
สัมภาษณและใชแบบสอบถามเพ่ือเก็บขอมูลเบ้ืองตน และลงพ้ืนท่ีเก็บขอมูลในสถานประกอบการ 
           2. วิเคราะหขอมูลแนวทางการพัฒนาผาขาวมาใหสอดคลองกับความตองการของตลาด โดยจัดใหมีการจัดเก็บขอมูล
ทางการตลาดในสถานท่ีเปาหมาย โดยใชแบบสัมภาษณกับกลุมผูบริโภคและนําขอมูลมาวิเคราะหความเปนไปไดในการพัฒนา 
           3. หาความคิดรวบยอดของการพัฒนา และดําเนินการทดลองและพัฒนาวัสดุ กระบวนการผลิต ซึ่งการพัฒนาเปนการ
พัฒนาแบบมีสวนรวมในสถานประกอบการ ท้ังน้ี อาจมีการถายทอดความรูเพ่ิมเติม เชน การถายทอดความรูดานการยอมสี
ธรรมชาติ การคนหาวัตถุดิบใหสีในการยอมจากปาชุมชนในพ้ืนท่ี การเลือกเสนใยในการผลิต รวมท้ังการกําหนดแนวทางในการ
พัฒนาลายผา เปนตน 
           4. การพัฒนารูปแบบของผาขาวมาใหสอดคลองกับความตองการของตลาดและทดสอบตลาด เปนการพัฒนารูปแบบ
ลายผาใหมใหสอดคลองกับตลาด โดยใชขอมูลจากการสํารวจความตองการทางการตลาดเปนเกณฑในการพิจารณา 
           5. การใหคําแนะนําปรึกษาการนําสินคาเขาสูตลาดและแนะนําการแปรรูปเปนผลิตภัณฑ เปนกระบวนการนําผลิตภัณฑ
ผาทอมือเขาสูตลาด ท้ังในรูปแบบของผาผืนท่ีมีการจําหนายเปนเมตรเพ่ือใหผูบริโภคสามารถนําไปแปรรูปไดตามรูปแบบท่ี
ตองการ และการออกแบบผลิตภัณฑแปรรูปตามความนิยมของผูบริโภค 
           6. การติดตามผลการดําเนินงานหลังการพัฒนา เปนการติดตามใหความชวยเหลือในประเด็นตางๆ เพ่ือขับเคลื่อนให
การผลิตและการจําหนายมีความเขมแข็ง ท้ังน้ี อาจมีการพัฒนาลายผาเพ่ิมเตมิ การแปรรูปผลิตภัณฑใหม การขอความรวมมือกับ
หนวยงานท่ีเก่ียวของ และการขับเคลื่อนทางการตลาด ซึ่งมีการติดตามผลท้ังในแหลงผลิตและแหลงจําหนายสินคาตางๆ 
           7. การเขียนรายงานการวิจัยฉบับสมบูรณ และเผยแพรผลงานทางวิชาการ 
 
คํานิยามศัพทเฉพาะ 
 ภาคอีสาน หมายถึง เขตพ้ืนท่ีทางภูมิศาสตรและการปกครองของภาคตะวันออกเฉียงเหนือ หรือภาคอีสาน ของ
ประเทศไทย ซึ่งมีการจัดแบงเขตการปกครองภาคอีสานออกเปน 2 สวน คือ เขตพ้ืนท่ีภาคอีสานตอนบน ตั้งอยูบนแองสกลนคร 
และภาคอีสานตอนลาง ตั้งอยูบนแองโคราช (สํานักงานคณะกรรมการพัฒนาระบบราชการ หรือ กพร., รายงานผลตามคํารับรอง
ปฏิบัติราชการ.  2560) 
           ชุมชนภาคอีสาน หมายถึง ประชาชานท่ีอาศัยอยูในเขตพ้ืนท่ีภาคอีสาน ซึ่งเปนผูผลิตผาขาวมาจากภูมิปญญาทองถ่ินใน
ลักษณะของงานหัตถกรรม 

 ผาขาวมา หมายถึง ผาท่ีถูกนํามาใชสารพัดประโยชนในวิถีชีวิตของคนในชุมชนอีสาน สวนใหญผูใชผามักเปนผูชาย นิยม
ใชนุงอาบนํ้า เช็ดตัว คลุมหัวกันแดด ทําเปลนอน รองน่ัง รองนอน ใชพันเอว(เคียนเอว)หรือโพกศีรษะ(เคียนหัว) รวมท้ังหอสิ่งของ
ในการเดินทาง การทอนิยมทอดวยลายขัดเปนรูปตาราง ท้ังตารางขนาดเล็กและขนาดใหญ ความยาวตั้งแต 150 – 200 
เซนติเมตร หนากวางตั้งแต 60- 100 เซนติเมตร มีช่ือเรียกขานตามความนิยมในแตละพ้ืนท่ี เชน  ผาขะมา ผาตาถอ ผาขันดาม 
และผาขาวมา และมีรูปแบบลาย สี และเทคนิคการทอเพ่ิมเติมตามวัฒนธรรมการทอท่ีสืบตอกันมา 

 การตลาด หมายถึง กิจกรรมทางธุรกิจท่ีเก่ียวของกับผลิตภัณฑผาขาวมา เชน การกําหนดราคา การสงเสริมการตลาด 
การจําหนายสินคาหรือบริการ การวางแผน การจัดการ เพ่ือใหตอบสนองตอความตองการของลูกคา รวมท้ังผูท่ีคาดวาจะเปน
ลูกคาในอนาคต 

ผลการวิจัย  
 การวิจัยครั้งน้ี สามารถสรุปผลตามวัตถุประสงคการวิจัย คือ ศึกษาการใชผาขาวมาของคนไทยและการขับเคลื่อนเพ่ือ
พัฒนาผาขาวมาในเชิงพาณิชย คนควาและทดลองพัฒนากระบวนการผลิตผาขาวมาใหมีคุณภาพสอดคลองกับความตองการของ
ตลาด และออกแบบและพัฒนารูปแบบผาขาวมาเพ่ือใหสอดคลองกับความตองการของตลาด ดังน้ี  
 การศึกษาสภาพปจจุบัน ปญหา ความตองการของผูประกอบการและของตลาดกรณีศึกษาสถานประกอบการ   
ผาขาวมาบานสะงอ      
          ประธานกลุม คือ นายดารา แสงกองมี ตั้งอยูบานเลขท่ี 91 ม. 2 บานสะงอ ตําบลหอคํา อําเภอเมือง จังหวัดบึงกาฬ 
รหัสไปรษณีย 58000 หมายเลขโทรศัพท 084 – 4082865 
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การศึกษาและวิเคราะหบริบทความตองการ ปญหา และโอกาสในการพัฒนาของกลุมผูผลิตผาขาวมา 
                 กลุมผูผลิตผาขาวมาบานสะงอ เปนกลุมผูผลิตผาขาวมาท่ีสืบทอดภูมิปญญามาจากบิดามารดาท่ีทําธุรกิจดานการ
ผลิตและจําหนายผาขาวมามายาวนาน จนมีการรวมตัวกอตั้งเปนกลุมทอผาขาวมา โดยคุณพอไล และคุณแมแวน คําพุทธา ในป 
พ.ศ. 2542 ถือเปนยุคแรกในการกอตั้งกลุม ซึ่งลักษณะของผลิตภัณฑเดิมเปน ผาขาวมายอมสีเคมี ตอมาในชวงป พ.ศ. 2559 
การสืบทอดไดมาถึงยุคของลูกท่ีมีแนวคิดแบบคนรุนใหม คือ ยุคของนางสมพร และนายดารา แสงกองมี ทายาทรุน 2 และมีแผน
เตรียมสงมอบงานตอทายาทรุน 3 คือ นางสาวสุพัตรา แสงกองมี ท้ังน้ี จากการวิเคราะหรวมกันพบปญหาการผลิตผาขาวมาในป 
พ.ศ. 2560 น้ัน มีประเด็นปญหาท่ีนาสนใจ  4 ประการ คือ 1. ผาขาวมาแบบดั้งเดิมมีคูแขงทางการตลาดจํานวนมาก 2 
คาตอบแทนในการผลิตคอนขางต่ํา 3. ผูผลิตมีจํานวนลดนอยลงในทุกปเน่ืองจากคาตอบแทนไมเพียงพอตอคาใชจายในครัวเรือน 
4. สินคาขาดการพัฒนาท่ีสอดคลองกับความเปลี่ยนแปลงและความตองการของตลาด ในชวงแรกของการสืบทอดกิจการกลุม
ผูผลิตผาขาวมาบานสะงอไดพยายามท่ีจะยกระดับสินคาใหมีคุณภาพมากข้ึน มีการพัฒนาโทนสีใหสอดคลองกับความตองการ
ของลูกคา ปรับรูปแบบใหมใหเหมาะสมกับการใชงานของคนในวิถีสังคมใหม โดยนําผาขาวมามาแปรรูปเปนเสื้อผาเครื่องแตงกาย 
แตยังไมสามารถสรางความเปลี่ยนแปลงได ดานการตลาดผูผลติไดใชพ้ืนท่ีบานพักอาศัยเปนแหลงแปรรูปและจําหนายสินคา สวน
การผลิตกระจายไปตามครัวเรือนตางๆ ในเขตพ้ืนท่ีชุมชน 
  

 

 

ผาขาวมา : ผลิตภัณฑเดิม 

 

เสื้อสตรีท่ีตัดเย็บรวมกับผาชนิดอ่ืน 

 

ผาขาวมา ตัดเย็บเปนชุดเสื้อสตรี 

 

ภาพ 2 ผลิตภัณฑเดมิ ผาขาวมาและการแปรรูปเปนเสื้อสตร ี

การศึกษาขอมูลความตองการทางการตลาด 
              การศึกษาครั้งน้ี ผูวิจัยใชระเบียบวิธีการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research Methods) วิธีวิทยาท่ีใชใน
การศึกษาคือ การสัมภาษณแบบเจาะลึก (In-depth Interview) ซึ่งใชสัมภาษณรายบุคคล (Focus Individual Interview) ตาม
แนวทางสัมภาษณ (Interview Guide Line) โดยกรอบของการสัมภาษณเปนแนวคําถามแบบปลายเปด (Open Question) 
กําหนดแนวคําถามแบบกวางๆ เพ่ือเปดประเด็นในการสนทนา ทําใหสามารถท่ีจะแตกประเด็นยอยระหวางท่ีมีการสัมภาษณตาม
ความเหมาะสมได และระเบียบวิธีการวิจัยเปนแบบเชิงปริมาณ (Quantitative Research Methods) เปนวิธีคนหาความรูและ
ความจริง โดยเนนท่ีขอมูลเชิงตัวเลข การวิจัยเชิงปริมาณจะพยายามออกแบบวิธีการวิจัยใหมีการควบคุมตัวแปรท่ีศึกษา ตอง
จัดเตรียมเครื่องมือรวบรวมขอมูลใหมีคุณภาพ จัดกระทําสถานการณท่ีเก่ียวของใหเปนมาตรฐานและใชวิธีการทางสถิติชวย
วิเคราะหและประมวลขอสรุปเพ่ือใหเกิดความคลาดเคลื่อน (Error) นอยท่ีสุด   
              ในการดําเนินเก็บขอมูลเบ้ืองตนในครั้งน้ี สามารถสรุปผลการเก็บขอมูลภาคสนามจากกลุมตัวอยางซึ่งเปนกลุม
ผูบริโภคในเขตพ้ืนท่ีจังหวัดอุดรธานี บริเวณแหลงจําหนายสินคาประจําจังหวัดอุดรธานี จํานวนท้ังสิ้น 20 คน ดวยแบบสอบถาม
เชิงสัมภาษณ การสํารวจตลาด ( Market Survey ) ซึ่งพบวา ผาขามาบานะสงอ ท่ีจําหนายในแบรนด “ผาขาวมา DARA เช็คอิน@บึงกาฬ” 
ผูบริโภคเห็นวายังมีปญหาดานสีและเน้ือผาท่ียังไมสอดคลองกับความตองการ ดานราคาท่ียังไมเหมาะสม และความเหมาะสมในการนํา
ผาขาวมาเพ่ือแปรรูปเปนผลิตภัณฑอ่ืนยังนอย ท้ังน้ี เมื่อนําขอมูลมาวิเคราะหเพ่ือกําหนดกลยุทธดวย  STP : การตลาดเปาหมายและการ
แบงสวนตลาด และ SWOT Analysis สามารถสรุปผลการวิเคราะหขอมูลไดดังน้ี 
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S : Segmentation หรือการแบงสวนตลาด 
             การแบงสวนตลาดในครั้งน้ี ไดมีการพิจารณารวมกันระหวางผู วิจัยกับเจาของกิจการ กําหนดกลุมเปาหมายโดยเกณฑ
ประชากรศาสตร รายงานผลการวิเคราะห ดังน้ี 
 
ตารางท่ี 1  การวิเคราะหกลุมเปาหมายโดยเกณฑประชากรศาสตร 

อาชีพ อายุ การศึกษา รายได : เดือน พฤติกรรม 

ขาราชการ 

พนักงานของรัฐ 

พนักงานเอกชน 

ธุระกิจสวนบุคคล 

25 ป  
ข้ึนไป 

ไมจํากัด 15,000 ข้ึนไป พฤติกรรม การซื้อเหตุผลท่ีสําคัญท่ีสุดท่ีผูบริโภคเลือกซื้อและใช
ผาขาวมา คือ การซื้อเพ่ือนําไปแปรรูปเปนผลิตภัณฑอ่ืน ๆ  ซื้อเปนของ
ฝาก หรือซื้อเพ่ือใชงานโดยตรงในชีวิตประจําวัน นิยมซื้อในชวงกอน
เทศกาลประจําปหรืองานบุญประเพณี เชน งานปใหม สงกรานต งาน
บวช งานแตงงาน แตท้ังน้ีความสนใจในผาขาวมาลดลงตรงขามกับ
ความสนใจในผลิตภัณฑชนิดอ่ืน ๆ  ท่ีเขากับยุคและสมัยมากกวา 

 

 T : Targeting หรือการเลือกตลาดเปาหมาย  
                กลุมเปาหมายทางการตลาด ไดมีการพิจารณารวมกันระหวางผูวิจัยกับเจาของกิจการ โดยเลือกกลุมสุภาพสตรีขาราชการหรือ
พนักงานของรัฐ จัดเปนลูกคากลุมใหญท่ีนิยมผาทอมือยอมสีธรรมชาติ โทนสีออน มีพฤติกรรมชอบซื้อท้ังเพ่ือใชงาน เปนของฝาก เปนลูกคาท่ี
มีกําลังซื้อในระดับปานกลาง ท่ีตลาดมีการขยายตัวตลอดเวลาเปนกลุมลูกคาท่ีใชผาไทยเพ่ือการแตงกายในชีวิตประจําวันสูงกวาลูกคากลุมอ่ืน 
 ๆท้ังในดานหนาท่ีการงาน การออกงานสังคม ชอบความโดดเดนและความแปลกใหม         

   P : Positioning หรือการวางตําแหนง 
               การกําหนดตําแหนงสินคาใหเปนท่ีรูจักจดจํา  ไดมีการพิจารณารวมกันระหวางผูวิจัยกับเจาของกิจการ โดยวิเคราะหตําแหนงของ
ผลิตภัณฑ จะเปนผลิตภัณฑผาขาวมาท่ียกระดับตลาดผูบริโภคท่ีสูงข้ึนในระดับกลางถึงระดับสูงดวยการวางลายแบบใหม ใชสีธรรมชาติ
สรางสรรคความงาม  แปรรูปผลิตภัณฑไดหลากหลาย ท้ังน้ีอาจจะดูประกอบกับรูปแบบการดําเนินชีวิตและบุคลิกภาพของกลุมผูบริโภคท่ีเปน
กลุมเปาหมาย 
 
ตารางท่ี 2  การวิเคราะหสภาพแวดลอม (SWOT Analysis) กิจการกลุมผูผลิตผาขาวมาบานสะงอ 

จุดแข็ง (Strengths) จุดออน(Weaknesses) 

1. เปนกลุมประกอบการท่ีมีความเขมแข็ง ระบบการบริหารงานใน
กลุมมีความชัดเจน สมาชิกมีความสามัคคี 
2. เปนท้ังผูผลิตหลัก และมีเครือขายการผลิต 
3.พ้ืนท่ีในชุมชนมีแหลงวัตถุดิบธรรมชาติท่ีสามารถจะนํามาใช
พัฒนาเทคนิคการยอมสธีรรมชาติได 

1. สินคาเดิมขาดเอกลักษณ รูปแบบไมแตกตางจากผูผลิตรายอ่ืน ๆ   
2.ขาดบรรจุภัณฑความชัดเจนของตราสินคา 
3.ไมมรีูปแบบลายผาท่ีโดดเดน นาสนใจ 
 

โอกาส(Opportunities) อุปสรรค(Threats) 

1. ภาครัฐใหความสนใจในการสนับสนุน พัฒนาการดําเนินงานของ
กลุม 
2.มีการรณรงคสงเสริมการใชผาทอมือจากภาครัฐท่ีคาดวาจะ
สามารถชวยขับเคลื่อนสินคาเขาสูตลาดได 
3.กลุมผูบริโภคสินคาทางวัฒนธรรม เปนตลาดกลุมใหญ และมีการ
ขยายตัวของตลาดอยางตอเน่ือง 

1) การแขงขันทางการตลาดของผลิตภัณฑผาทอมือมีคอนขางสูง  
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จากขอมูลดานการตลาดขางตน แนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑท่ีสอดคลองกับความตองการทางการตลาด ควรดําเนินการใน 3 
สวน ดังน้ี 
     1. การพัฒนาคุณภาพวัตถุดิบในการผลิต ปรับเปลี่ยนการยอมสีเคมีเสนฝายเปนยอมสีธรรมชาติ โดยใชวัตถุดิบท่ีหาไดงายใน
ทองถ่ินเปนวัตถุดิบในการใหส ีท้ังน้ี หากมีพืชเฉพาะถ่ินท่ีมีคุณภาพการใหสีท่ีแตกตางจะสามารถชวยสรางความแตกตางและจุดขายไดดี ใน
การน้ี จากขอมูลเบ้ืองตนพบวา สมาชิกของกลุมผูผลิตยังขาดทักษะและความรูในการยอมสีธรรมชาติ ซึ่งควรมีการถายทอดความรูเทคนิคการ
ยอมสีธรรมชาตกิอนการพัฒนาและคนหาวัตถุดิบในพ้ืนท่ี 
               2. การออกแบบลายผาขาวมารูปแบบใหม โดยตอยอดจากทักษะในการผลิตลายผาแบบเดิมและเพ่ิมเติมลายใหมท่ีมีความ
ทันสมัยสอดคลองกับความตองการของผูบริโภค ท้ังน้ีในการจัดวางตําแหนงลายตองคํานึงถึงประโยชนในการใชงานและความตองการของกลุม
ผูบริโภคเปาหมายเปนสําคัญ 
   3. การแปรรูปเปนผลิตภัณฑ ในข้ันตอนน้ีจะเกิดข้ึนหลังจากกระบวนการทอเสร็จสิ้น ท้ังน้ี จากผลการศึกษาทางการตลาด พบวา 
กลุมผลิตภัณฑท่ีนาสนใจ คือ ผาพันคอ ผาคลุมไหล เสื้อและกางเกงบุรุษ-สตรี และชุดลําลอง ซึ่งเปนผลิตภัณฑผาแปรรูปท่ีเหมาะสาํหรับคน
ยุคใหม ในวิถีสังคมใหม โดยพัฒนาควบคูกับการสรางแบรนดสินคาเพ่ือใหผูบริโภคเกิดการจดจําในรูปแบบและเอกลักษณของสินคา 
 
การคนควาและทดลองพัฒนากระบวนการผลิตผาขาวมาใหมีคุณภาพสอดคลองกับความตองการของตลาด 
การพัฒนาลายผา 
            ในข้ันตอนน้ี เปนข้ันตอนของการออกแบบลายผาขาวมาแบบใหม เพ่ือสรางความแตกตางและความหลากหลาย ตาม
ขอมูลท่ีไดจากการศึกษาขอมูลความตองการทางการตลาด โดยกําหนดแนวทางในการออกแบบลายผาขาวมารวมกันระหวาง
ผูวิจัยและผูประกอบการ โดยกําหนดแนวทางการพัฒนาลายผาขาวมา ดังน้ี 

1. การออกแบบลายท่ีหลีกเลี่ยงการสรางลายผาท่ีมีจํานวนชองหรือตารางตลอดท้ังผืน 
     2. การใชเสนเพ่ือวางลายผาขาวมา ใชเทคนิควางตําแหนงลายท่ีตางขนาดกัน โดยวางลายเสนสลับกันไปมา ระหวาง
ลายเสนท่ีมีขนาดใหญและขนาดเล็ก 

3. เนนการเปดชองวางบนผืนผาเพ่ือไมใหลายเต็มท้ังผืน โดยรวมของผืนผาใหดูโปรง สบายตา ใหมีความเหมาะกับการ
แปรรูปเปนเสื้อผาเครื่องแตงกาย ท้ังในสวนท่ีเหมาะกับคนรูปรางอวน และรูปรางผอม 

4. ในการทอผาบางผืน ควรใชทักษะฝมือเดิม คือ เทคนิคการทอผาลายสายฝนมาใชรวมกับลายผาขาวมา 
จากแนวทางในการออกแบบลายดังกลาว ผูวิจัยและผูประกอบการไดรวมกันรางแบบเพ่ือสรางลายผามากกวา 10 แบบ 

และคัดเลือกลายเพ่ือใชในการทดลองทอสรางลายผาขาวมารูปแบบใหม 

 

ภาพ 3 การจัดประชุมถายทอดความรูและคนหาแนวคดิในการพัฒนานวัตกรรมการยอมสีธรรมชาต ิ
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การยอมสีธรรมชาติ 
                      โดยจัดใหมีการประชุมถายทอดความรูดานการยอมสีธรรมชาติ วัสดุในการยอม และการทอ  มผีลสรุปท่ีไดจากการประชุม คือ 
เสนใยท่ีเหมาะสมกับการนํามาใชและผลิต ผูวิจัยและผูประกอบการเห็นวา ควรเลือกใชเสนฝายซีกวงหรือเรยอน (Reyon) หรือไหมเทียม ซึ่ง
เปนเสนใยท่ีผลิตโดยวิธีนําเสนใยจากธรรมชาตมิายอยใหละเอียดแลวนําไปหมกัยอย ดวยกระบวนการ Viscose แลวจึงนําไปฉีดออกมาเปนเสน 
ถือเปนเสนใยเซลลูโลสชนิดหน่ึง เปนเสนใยท่ีมเีน้ือน่ิม เบา บาง พลิ้ว ระบายอากาศไดดี ปจจุบันถือเปนเสนใยชนิดหน่ึงท่ีไดรับความนิยมจาก
ตลาด มีหลายขนาดเชน เบอร 10/2 (เสนใหญ) 20/2 (ขนาดกลาง) และ 30/20 (ขนาดเล็ก) ซึ่งสามารถนํามาใชในการทอสลับเสน เชน ใชเสน
ขนาดเบอร 20/2 (ขนาดกลาง) รวมกับขนาดเบอร 30/20 (ขนาดเล็ก) จะไดผาท่ีละเอียดบางเบา เหมาะสําหรับผาพันคอ ผาคลุมไหล แตหากใช
เบอร 10/2 (เสนใหญ) รวมกับเบอร 20/2 (ขนาดกลาง) จะเปนผาท่ีมีความหนามากข้ึนเหมาะสําหรับการแปรรูปเปนเสื้อผาเครื่องแตงกาย 
 
การพัฒนานวัตกรรมการยอมสีธรรมชาติ 

สําหรับการพัฒนาผลิตภัณฑใหม เปนการพัฒนาผลิตภัณฑผาขาวมายอมสีธรรมชาติ และผลิตภัณฑแปรรูปจาก
ผาขาวมา การผลิตใชเสนฝายซีกวงเบอร 20/2 เปนวัสดุในการทอและยอมสี วัสดุใหสีจากธรรมชาติท่ีใชในกาทดลองยอมสีท่ี
สําคัญ ประกอบดวย ผลไมพันปหรือผลหมากคอเขียว ประดู ฟกคูณ ชมพูมะเหมียว และหมักโคลน  

สูตรในการยอมสีธรรมชาติท่ีคนพบ จํานวน 4 โทนสี ดังนี้ 
สูตรโทนสีท่ี 1 โทนสีเทาเขม เกิดจาก การยอมชมพูมะเหมี่ยว นํ้าโคลน และนํ้าปูนใส 
สูตรโทนสีท่ี 2 โทนสีนํ้าตาล เกิดจาก การยอมเปลือกประดู นํ้าโคลน และนํ้าปูนใส 
สูตรโทนสีท่ี 3 โทนสีเทาดํา เกิดจากการยอมหมากคอเขียว นํ้าโคลน และนํ้าปูนใส 
สูตรโทนสีท่ี 4 โทนสีเทา เกิดจากการยอมเปลือกหวา นํ้าโคลน และนํ้าปูนใส 

             ท้ังน้ี เคล็ดลับความงามท่ีคนพบ คือ การใชนํ้าโคลน และการควบคุมอุณหภูมิของนํ้าท่ีพอดี ซึ่งมีการทดลองลองหลาย
รอบ จนไดสูตรในการยอมท่ีเปนเคล็ดลับเฉพาะกลุม 
 

 
ตนไมพันป/หมากคอเขียว 
ตนไมท่ีนําผลมาใชในการยอม 

 
ผลของตนไมพันป/หมากคอเขียว 

 

ภาพ 4 วัตถุดิบสําคญัในการยอมสธีรรมชาต ิ
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การออกแบบและพัฒนารูปแบบผาขาวมาใหสอดคลองกับความตองการของตลาด 
สําหรับการสรุปผลการวิจัยดานการออกแบบและพัฒนารูปแบบผาขาวมาใหสอดคลองกับความตองการของตลาด 

สามารถสรุปไดดังน้ี 
 

การทอผาขาวมารูปแบบใหม  
การทอผาใชก่ีทอผาพ้ืนบาน โดยใชเทคนิคการทอผาลายขัด บางผืนใชรวมกับเทคนิคการทอผาลายสายฝน โดยวางลาย

ตามแนวเสนยืนและพุง ขนาดผาหนากวาง 80 ซม. ความยาว 2 เมตร/ผืน เหมาะสําหรับการนําไปแปรรูปเปนเสื้อผาชุดลําลอง 
ผาพันคอ หรือแปรรูปเปนเสื้อผาบุรุษและสตรี สวนกลุมผลิตภัณฑประเภทของใชตางๆ ท่ีเหมาะสําหรับการแปรรูป เชน กระเปา 
ปลอกหมอนอิง หมอนขาง เปนตน  

การพัฒนาผลิตภัณฑในครั้งน้ี เปนการสรางความรูใหมใหแกกลุมผูผลิต จากเดิมท่ีเคยผลิตผายอมสีเคมีมาโดยตลอด 
โดยมีขอคนพบ ดานวัสดุในการยอมสีธรรมชาตท่ีิมีเฉพาะถ่ิน คือ ผลไมพันปหรือผลหมากคอเขียว ซึ่งเปนพืชโบราณท่ีมีเฉพาะใน
บางพ้ืนท่ี ไมเคยมีการนํามาใชในการยอมสีธรรมชาติมากอน นอกจากน้ัน ในการทดลองยอมไดมีขอคนพบโทนสีตางๆ รวมท้ัง
สวนประสมของสีธรรมชาติตางๆ เชน ชมพูมะเหมียว ฝกคูณ เปลือกประดู และการหมักโคลน โดยผาชุดแรกไดนํามาทดสอบ
ตลาดกับกลุมผูบริโภคเปาหมาย และมีการตั้งช่ือลายผาตามรูปแบบของลายเพ่ือสงเสริมการขายและงายตอจดจํา เชน ลายดารา 
ลายสองฝงโขง ลายตายาย และอ่ืน ๆ 

 

เสนใยยอมสีธรรมชาติจากผลไมพันปรวมกับวัสดุอ่ืน ๆ 
 

การทอดวยก่ีพ้ืนบาน 

ภาพ 5  เปรียบเทียบสีเสนใยและสท่ีีไดจากการทอและวางลายผาขาวมาใหม 

การทดสอบตลาด (Market Test ) 
หลังการทอผาขาวมาชุดแรก ผูวิจัยไดใหคําแนะนําปรึกษาในการเก็บขอมูลทดสอบตลาดกอนนําสินคาใหมเขาสูตลาด 

โดยไดอธิบายถึงวิธีการจัดเก็บขอมูล การใชแบบสอบถาม และการสัมภาษณกลุมผูบริโภคเปาหมายแกผูประกอบการเพ่ือนําไปใช
ในการจัดเก็บขอมูลในงานมหกรรมสินคาตางๆ ท่ีจะนําสินคาไปจําหนาย ซึ่งในครั้งน้ี ผูวิจัยไดรวมนําผลิตภัณฑใหมไปเก็บขอมูล
ดวยเพ่ือทดสอบตลาดกับกลุมผูบริโภคเปาหมายใน 2 แหลง คือ เก็บขอมูลกับบุคลากรวัยทํางานในมหาวิทยาลัยมหาสารคาม และ
เก็บขอมูลจากนักทองเท่ียวท่ีเดินทางมาทองเท่ียว ณ แกงคุดคู อําเภอเชียงคาน จังหวัดเลย ซึ่งแบบทดสอบตลาดท้ังหมดไดถูกนํามา
รวบรวมและวิเคราะหขอมูลรวมกันเพ่ือนําผลการวิเคราะหมาประกอบการพิจารณาปรับปรุงพัฒนาตอไป 
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ภาพ 6 ผลิตภัณฑหลังการพัฒนา แบบท่ี 1 ผาขาวมาลายสองฝงโขง 

  

ภาพ 7 ผลิตภณัฑหลังการพัฒนา แบบท่ี 2 ผาขาวมาลายตายาย 

  

ภาพ 8 ผลิตภณัฑหลังการพัฒนา แบบท่ี 3 ผาขาวมาลายดารา 

           ผลการทดสอบตลาดผลิตภัณฑผาขาวมารูปแบบใหม ในครั้งน้ี มีผูบริโภคเปาหมายใหขอมูลตอบแบสอบถาม จํานวน 21 ราย โดยใช
แบบสอบถามแบบตรวจสอบรายการ  (Checklist) จํานวน 6 ขอ พบวา ผูบริโภคเปาหมายมีความพึงพอใจโดยรวมในระดับดี (คาเฉลี่ย 4.33 
และ SD 0.22 ) โดยจําแนกเปน อันดับแรกท่ีมีความพึงพอใจในระดับดีมาก (คาเฉลี่ย 4.52 และ SD 0.26)  คือ ดานประโยชนใชสอยและดาน
ความเหมาะสมเก่ียวกับวัสดุท่ีใชในการผลิต รองอันดับสอง มีความพึงพอใจในระดับด ี(คาเฉลี่ย 4.43 และ SD 0.24)  คือ ดานความเปนไปไดใน
การผลิตเชิงพาณิชย อันดับสาม มีความพึงพอใจในระดับดี (คาเฉลี่ย 4.19 และ SD 0.23)  คือ  ดานราคา 150 บาท/ผืน/2 เมตร  และอันดับ
สุดทาย มีความพึงพอใจในระดับด ี(คาเฉลี่ย 4.14 และ SD 0.19)  คือ ดานความโดดเดนนาสนใจ  
            สวนความคิดเห็นและขอเสนอแนะเพ่ิมเติม จากผูตอบแบบสอบถามมีประเด็นท่ีนาสนใจ คือ 1. ควรเพ่ิมลวดลายและสีสันให
หลากหลายรูปแบบมากข้ึน 2.ควรปรับปรุงเน้ือผาและความประณีตในการทอใหไดมาตรฐาน เน่ืองจากพบวา มีความไมสม่ําเสมอในบางผืน  
         ในการน้ี ผูวิจัยไดใหคําแนะนําปรึกษารูปแบบการสรางลายผาใหหลากหลายยิ่งข้ึน เพ่ิมความประณีต ความสวยงาม การ
ทดลองแปรรูปเปนเสื้อผาบุรุษและสตรี  การสรางแบรนด และกลยุทธทางการตลาดเพ่ือขับเคลื่อนสูตลาดสากล โดยรวมกับ
หนวยงานท่ีเก่ียวของในพ้ืนท่ี ท้ังน้ี ดานราคายังสามารถปรับใหสูงข้ึนไดอีกตามกลไกทางการตลาด 
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ภาพ  9 การประเมินผลิตภณัฑและใหคําแนะนําปรึกษาเพ่ิมเตมิ 

  การสรางแบรนด (Brand) 
       เปนการดําเนินการออกแบบและใหคําแนะนําปรึกษาดานการสรางแบรนด โดยการออกแบบตราสินคา/โลโก 

ฉลากสินคาแบบคาด รวมท้ัง โปสเตอรโฆษณาสินคาในรูปแบบตางๆ เพ่ือแสดงรายละเอียดของสินคาและเรื่องราว (Story)  ซึงมี
ตัวอยาง ตราสินคาและแผนคาดสินคา ดังน้ี 

 

 

 

ภาพ 10 ตราสินคา และแผนคาดสนิคา 

สรุปผลการสรางมูลคาเพ่ิมทางการตลาด 
              ในการสรางมูลคาเพ่ิมทางการตลาด ผูวิจัยไดใหคําแนะนําปรึกษาดานการพัฒนาบรรจุภัณฑและพัฒนาตราสินคา 
“ผาขาวมา DARA เช็คอิน@บึงกาฬ” โดยผูวิจัยไดออกแบบและพัฒนาตราสินคา ฉลากสินคาแบบสายคาดมวนผา พรอมผลิต
และสงมอบแกผูประกอบการ ท้ังน้ี จากการติดตามหลังพัฒนา (ระหวาง ป พ.ศ. 2560- 2563) ไดมีกิจกรรมการสงเสริมจาก
หนวยงานตางๆ หลายหนวยงาน สงผลใหผาขาวมาบานสะงอเปนผาท่ีมีช่ือเสียงในระดับจังหวัดและระดับประเทศ พบวา มีการ
พัฒนาผาขาวมาลายใหมเพ่ิมเติมจํานวนมากกวา 12 ลาย เชน ลายรุงโรจน (ออกแบบลายโดย นายรุงโรจน อิฐรัตน ในชวงดํารง
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ตําแหนง ผูอํานวยการศูนยสงเสริมอุตสาหกรรม ภาคท่ี 4 ) ลายผูวา (ออกแบบลายโดย ผูวาราชการจังหวัดบึงกาฬ ในป พ.ศ. 
2561) ลายสองพ่ีนอง  ลายสองพ่ีนอง ลายปทุมทิพย ลายนิมิต เปนตน ผาขาวมาจากบานสะงอไดรับความสนใจจากผูบรโิภคเปน
อยางมาก จนไดรับการพิจารณาจากจงัหวัดบึงกาฬใหเปนผาสําหรับการแปรรูปเปนชุดสําหรับผูเขาประกวดงานประกวดมิสแก
รนดบึงกาฬ ป 2561 เพ่ือใชในการแปรรูปเปนชุดสวมใสในการประกวด นอกจากน้ันยังไดรับเชิญใหเขารวมงานแสดงสินคาระดับ
จังหวัดและระดับประเทศอยางตอเน่ือง ไดรับการเผยแพรผานสื่อออนไลนและตีพิมพลงในหนังสือตางๆ จํานวนมาก สวนผลลัพธ
ทางดานธุรกิจเปนผลจากการพัฒนาผลิตภัณฑรูปแบบใหมท่ีเกิดข้ึนในงานวิจัย ประกอบดวยเทคนิคการยอมสีธรรมชาติ การ
ออกแบบลวดลายผาขาวมารูปแบบใหม การวางแผนกลยุทธทางการตลาด และแนวคิดในการแปรรูปเปนผลิตภัณฑเขาสูตลาด 
การพัฒนาตอยอดใหเกิดลวดลายบนผืนผาเพ่ิมเติมและการแปรรูปเสื้อผาเครื่องแตงกายโดยกลุมผูผลิตผาขาวมาบานสะงอและ
บุคคลสําคัญท่ีมาเยี่ยมชม สวนการเขารวมกิจกรรมการจําหนายในงานมหกรรมตางๆ และการสงเสริมการขายไดรับการสนับสนุน
จากหนวยงานภาครัฐในพ้ืนท่ีท่ีเก่ียวของหลายหนวยงาน ซึ่งสามารถสรุปผลลัพธทางดานธุรกิจไดตามตารางตอไปน้ี 
 
ตารางท่ี 3 เปรียบเทียบผลลัพธมูลคาทางการตลาด 

รายการ เปรียบเทียบผลลัพธ หมายเหตุ 

กอนเขารวม หลังเขารวม 

1.มูลคายอดขายผลิตภัณฑเฉลี่ยตอเดือน 15,000บาท 3000,000 บาท 

(ขอมูล ป พ.ศ. 2561) 

1,200,000 บาท 

(ขอมูล ป พ.ศ. 2563) 

ขอมลูจากการสัมภาษณ 

2.ราคาขายผลิตภัณฑตอหนวย  

  (1 ผืน/หนวย เทากับ ความยาว 2 เมตร) 

100 - 150  บาท 500  บาท ผาขาวมาตอผืน 

3.ตนทุนการผลิตผลิตภัณฑตอหนวย 60 บาท 120 บาท มีการจางแรงงานเพ่ิมข้ึนใน
ชุมชน  เ น่ื อ ง จ ากมี ก า ร
ขยายตัวทางการตลาด 

4. ยอดการขาย สินคาแปรรูป 

(ผาพันคอ เสื้อ กางเกง) 

3,50 – 1,000  

บาท/ หนวย 

500 – 25,00 

บาท/หนวย 

ราคาจะสัมพันธกับรูปแบบ
สินคา 

 

ขอมูลอางอิง: จากการสัมภาษณผูประกอบการวันท่ี 25 เดือนกุมภาพันธ พ.ศ. 2564  
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ภาพ 11 ตัวอยางลายผาท่ีไดรับการพัฒนาตอยอด 

 

แสดงแบบการใชผา 
ในการแปรรูปเปนเสือ้บุรุษ 
ป พ.ศ. 2560 

 

การใชผาในงาน 
ประกวดมิสแกรนดบึงกาฬ 2561 
ท่ีมา : 2561, สื่อออนไลน. ป พ.ศ. 2561 

 

การพัฒนาตอยอด ป พ.ศ. 2562 
โดยผูประกอบการ 
นายดารา แสงกองม ี  

 
 

ภาพ 12 การแปรรูปในชวง ป 2561-2562 

  การอภิปรายผล 
 สําหรับผลการวิจัยในครั้งน้ี พบวา การพัฒนาผลิตภัณฑผาขาวมากลุมผูผลิตผาขาวมาชุมชนบานสะงอ ซึ่งเปนภูมิปญญา 
ดั้งเดิมท่ีสืบทอดกันมาหลายช่ัวอายุคน เปนภูมิปญญาท่ีมีคุณคาตอชุมชน การผลิตผาขาวมาในชุมชนมีท้ังรูปแบบของการอนุรักษ
ภูมิปญญาดั้งเดิม ผลิตเพ่ือใชเองในครอบครัว และการพัฒนาตอยอดเพ่ือการพาณิชย  ในการน้ี หากการผลิตน้ันจะเปนไปในเชิง
พาณิชยท่ีตองการมุงเปาการสรางงาน สรางรายไดในชุมชน จึงมีความจําเปนอยางยิ่งท่ีจะตองใหความสําคัญกับการศึกษาความ
ตองการทางการตลาด การศึกษาความตองการของผูบริโภค ตลอดจนพฤติกรรมของผูบริโภคในการใชผาทอมือ เพ่ือขับเคลื่อนใหมี
การซื้อขายตามกลไกทางการตลาด ดังน้ัน ในงานวิจัยน้ี มีเปาหมายชัดเจนในความตองการท่ีจะศึกษาและวิเคราะหบริบทความ
ตองการ ปญหา และโอกาสในการพัฒนาของผูประกอบการ เพ่ือคนควา ทดลอง ออกแบบและพัฒนาผาขาวมาชุมชนบานสะงอ
ใหมีคุณภาพสอดคลองกับความตองการของตลาด ในงานวิจัยจึงใหความสําคัญกับการศึกษาขอมูลทางการตลาดกอน หลังจากน้ัน
จึงกําหนดกลยุทธในการพัฒนา โดยไดนําผลการศึกษามาพัฒนาสีในการสรางสรรคความงาม เลือกสีจากธรรมชาติท่ีสามารถหาได
ในทองถ่ิน มีเอกลักษณ และท่ีสําคัญ คือ ตองการคนหานวัตกรรมในการยอมสีธรรมชาติท่ีแตกตาง หลังจากน้ันจึงสรางสรรคลาย
ผาขาวมาเอกลักษณเฉพาะถ่ิน สรางความแตกตางจากภูมิปญญาดั้งเดิม เนนโทนสีท่ีอยูในความตองการทางการตลาด และสุดทาย
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คือ การแปรรูปท่ีเหมาะสมกับยุคสมัย สวนการขายตองมีกลยุทธทางการตลาดท่ีตองอาศัยความรวมมือจากหลายภาคสวนในการ
ขับเคลื่อน ซึ่งแนวคิดในการพัฒนาน้ี สอดคลองกับแนวคิดของ วิทวัน จันทร (2562: 176) อาจารยประจําสาขาศิลปะการ
ออกแบบพัสตราภรณท่ีเคยเขียนสรุปและอภิปรายในงานวิจัยไววา นวัตกรรมท่ีทันสมัยยังคงเปนอีกปจจัยท่ีสําคัญท่ีสรางความ
แตกตางและสามารถขยายตลาดใหกวางข้ึน ตลอดจน แสวงหากลุมลูกคาใหมๆ การใชองคความรูการออกแบบอยางมี
ประสบการณจะสามารถสรางมูลคาเพ่ิมท้ังทางดานจิตใจและการสรางมูลคาเพ่ิมทางการตลาดได และจะเกิดประโยชนอยางยิ่งถา
นักออกแบบหรือชางทอในพ้ืนท่ีเขาใจและสามารถนําไปพัฒนาตอยอดในเชิงการออกแบบไดอยางยั่งยืน 
              ท้ังน้ี ขอคนพบในงานวิจัยน้ี ท่ีสงผลตอการสรางมูลคาเพ่ิมและการพัฒนาผาขาวมาชุมชนบานสะงอ อาจสรุปได 5 
ประเด็น ดังน้ี 
                    1. คนพบแนวทางการพัฒนาท่ีความสอดคลองกับความตองการของตลาด ซึ่งถือเปนขอคนพบแรกท่ีเกิดจากการ
จัดกิจกรรมสํารวจตลาด( Market Survey ) สงผลใหไดขอมูลท่ีนําสูการวิเคราะหและกําหนดแนวทางในการพัฒนา 
                    2. คนพบกรรมวิธีและวัสดุธรรมชาติในทองถ่ินท่ีสามารถใหสีตรงกับความตองการของตลาด มีเอกลักษณเฉพาะถ่ิน 
และมีคุณภาพดี รวมท้ังคนพบการเลือกเสนใยในการทอท่ีเหมาะสมกับการใชงาน  
                    3. คนพบแนวทางปรับปรุงลายผาขาวมาท่ีสรางความแตกตาง ซึ่งแนวทางดังกลาว สามารถนําสูการตอยอด
สรางสรรคลายผาไดหลากหลาย มีความเหมาะสมตอการแปรรูปเปนผลิตภัณฑเสื้อผา เครื่องแตงกายท่ีสอดคลองกับความตองการ
ของตลาด ท้ังน้ี ขอมูลในการปรับปรุงและพัฒนาท่ีเปนสวนสําคัญ คือ ขอมูลท่ีจากกระบวนการทดสอบตลาด (Market Test ) และ
การเก็บขอมูลทางการตลาดจากกลุมผูบริโภคอยางตอเน่ือง 
                    4. การสงเสริมการตลาด ในงานวิจัยน้ี พบวา กระบวนการสงเสริมการตลาดถือเปนกลไกท่ีสําคัญตอการสราง
ยอดขาย ซึ่งในงานวิจัยน้ี ไดสนับสนุนการออกแบบและผลิตตราสินคา ฉลากสินคาแบบคาด โปสเตอรโฆษณาสินคา การให
คําแนะนําปรึกษาดานการขายและการวางแผนการนําสินคาเขาสูตลาด นอกจากน้ันยังพบวา การสนับสนุนดานการตลาดจาก
หนวยงานภาครัฐถือเปนสวนสําคัญอีกประการหน่ึง ท่ีจะชวยใหเกิดการขายอยางตอเน่ืองและกลุมผูผลิตมีความเขมแข็ง  
                     5. ศักยภาพของผูประกอบการ ในงานวิจัยน้ี พบวา ศักยภาพของผูประกอบการถือเปนสวนสําคัญอยางมากตอ
การพัฒนาผลิตภัณฑ เชน ความกระตือรือรนตอการเรียนรูสิ่งใหม การเปดใจกวางตอการรับฟงขอคิดเห็นเพ่ือนําสูการแกไข
ปรับปรุงและพัฒนา ความสามารถในการเรียนรูการใชสื่อออนไลนและเทคโนโลยีท่ีเก่ียวของเพ่ือใหสอดคลองกับความเปลี่ยนแปลง
และการเขาถึงลูกคา เปนตน ซึ่งผูประกอบการผาขาวมาบานสะงอ ถือเปนผูนําท่ีมีศักยภาพจึงสงผลตอการขับเคลื่อนไดมีอยาง
รวดเร็วและมีประสทิธิภาพ 
              ซึ่งขอคนพบดังกลาวสอดคลองกับงานวิจัยของ ภัทรธิรา ผลงาม (2562: 157) ท่ีพบวา ปจจัยท่ีพิจารณาในการ
ตัดสินใจซื้อผาขาวมาของผูบริโภคคือ คุณภาพของเน้ือผา สวนปจจัยดานสีและลวดลายท่ีมักใชในการพิจารณาตัดสินใจซื้อ คือ สี
ของผาติดทนและมคีวามสม่ําเสมอไมตกหรือซีด สวนลวดลายของผาขาวมาน้ันผูบริโภคชอบลวดลายรวมสมัยตามแฟช่ัน ดังน้ัน 
กลุมจึงควรพัฒนากระบวนการผลิตตามความตองการของผูบริโภคโดยคํานึงถึงคุณภาพของเน้ือผาใหม สีติดคงทน ไมตก ไมซดี
และควรมีการออกแบบลวดลายท่ีทันสมัย ท้ังน้ี จากแนวคิดดังกลาว แสดงใหเห็นวา ความตองการของตลาดหรือกลุมผูบริโภค
เปนสิ่งสําคัญตอการกําหนดแนวทางในการพัฒนา กอใหเกิดการพัฒนาตามตองการดานคุณภาพของเน้ือผา ความสวยงามดานสี
และลายผาขาวมา การออกแบบเชิงสรางสรรค รวมท้ังการสรางมูลคาเพ่ิมใหกับสินคาและสรางความแตกตางใหกับผาขาวมาท่ี
เคยถูกใชในวิถีชุมชนมายาวนาน ตอบโจทยนโยบายภาครัฐ ดังท่ี กรมสงเสริมวัฒนธรรม  กระทรวงวัฒนธรรม (2562: ออนไลน) 
เขียนเผยแพรในบทความ “วัฒนธรรม มูลคาสูมูลคา” โดยไดกลาวไววา ความเปนประเทศบอกไดจากคานิยมในประเทศ ประเทศ
ไทยมีตนทุนทางวัฒนธรรมท่ีสูงมาก เปนเสมือนสินทรัพยท่ีผานการสั่งสม จนเกิดเปนมูลคา การประยุกตและบูรณาการทุนทาง
วัฒนธรรมมาใชยอมสามารถพัฒนาเศรษฐกิจไทยใหสดใสในอนาคตไดอยางแนนอน ทุนวัฒนธรรมทําใหเกิดมูลคาเพ่ิม ท้ังยังเปน
จุดศูนยกลางท่ีเช่ือมโยงกับทุนประเภทอ่ืน ๆ ถือเปนหัวใจท่ีสําคัญในการพัฒนาเศรษฐกิจสรางสรรค คงไมไกลเกินเอ้ือมท่ีจะสราง
ชาติดวยวัฒนธรรมหากภาครัฐและเอกชนของไทยสามารถรวมมือกันอยางจริงจัง ในการสราง Brand Image ของประเทศ เฉก
เชนเดียวกับญี่ปุนและเกาหลีใต การสรางกระแสนิยมไทย ตองสรางไปพรอมกับคุณภาพของสินคาและบริการ ใหควรคาแกการ
จดจํา เพ่ือใหเกิดการซื้อซ้ํา และทําการบอกตอ ถึงคุณคาของสิ่งเหลาน้ัน ซึ่งปจจุบันมีชาวตางชาติเปนจํานวนมากท่ีช่ืนชมและช่ืน
ชอบประเทศไทย 
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