
 

การออกแบบตราสัญลักษณและบรรจุภัณฑกลวยมวนสอดไส กลุมวิสาหกิจชุมชนแปรรูปผลผลิต 
เกษตรอินทรียและพืชสมุนไพรละลุ จังหวัดสระแกว 

วุฒิชัย วิถาทานัง1* 

 

Logo and packaging design of banana stuffed rolls of processed organic and 
herbs products community enterprise group, Lalu, Sa Kaeo Province 

Wuttichai Withatanang1* 
 
1*คณะเทคโนโลยีอุตสาหกรรม มหาวิทยาลัยราชภัฎวไลยอลงกรณ ในพระบรมราชูปถัมภ 
1*Faculty of Industrial Technology, Valaya Alongkorn Rajabhat University Under The Royal Patronage 
* Corresponding author. E-mail address: Wutti_jin@hotmail.com 
  received: May 3, 2021      revised: September 10, 2021        accepted: October 12, 2021 

_____________________________________________________________________________________________ 
 

บทคัดยอ   
 
 การวิจัยครั้งน้ี มีวัตถุประสงค 1. เพ่ือศึกษาขอมูลกลุมวิสาหกิจชุมชนแปรรูปผลผลิตเกษตรอินทรียและพืชสมุนไพรละลุ 
จังหวัดสระแกว เพ่ือนําขอมูลตาง ๆ มาใชในการออกแบบ 2. เพ่ือออกแบบตราสัญลักษณและบรรจุภัณฑกลวยมวนสอดไส กลุม
แปรรูปผลผลิตเกษตรอินทรียและพืชสมุนไพรละลุ จังหวัดสระแกว 3. เพ่ือศึกษาความพึงพอใจของกลุมผูบริโภคท่ีมีตอรูปแบบ
บรรจุภัณฑท่ีออกแบบข้ึนใหม โดยใชกระบวนการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีสวนรวมกับชุมชน ประกอบดวยกลุมตัวอยาง ไดแก 
กลุมผูผลิต ผูเช่ียวชาญดานการออกแบบและกลุมผูบริโภคเพ่ือประเมินความพึงพอใจ เครื่องมือท่ีใชในการวิจัย คือ แบบ
สัมภาษณ แบบสอบถามและแบบบันทึกสนทนาในการเก็บขอมูล ผลการวิจัย พบวา รูปแบบตราสัญลักษณท่ีไดออกแบบข้ึนใหม 
มีการใชสท่ีีความเหมาะสม มีความเปนอัตลักษณเฉพาะกลุม มีความสวยงามโดดเดน มีความเรียบงาย สามารถผลิตใชงานไดจริง
และมีองคประกอบท่ีกลมกลืน โดยไดผานการประเมินและพิจารณาจากผูเช่ียวชาญดานการออกแบบ ซึ่งมีความเหมาะสมท่ีจะ
นําไปใชงานในลักษณะตาง ๆ เชน       สติกเกอร บรรจุภัณฑ หรือ สื่อประชาสัมพันธตาง ๆ ท้ังออนไลนและสื่อสิ่งพิมพ โดยผล
การประเมินความพึงพอใจของผูบริโภคท่ีมีตอรูปแบบบรรจุภัณฑท่ีไดออกแบบข้ึนใหม พบวา ดานโครงสรางบรรจุภัณฑ มีความ
พึงพอใจอยูในระดับมากท่ีสุด (x� = 4.62) สวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D.= 0.65) ประกอบดวย ใชงานงาย สะดวกสบาย มีรูปทรง
ขนาดท่ีเหมาะสม มีประสิทธิภาพ แข็งแรง มีคุณภาพ และ ปลอดภัย ดานกราฟก มีความพึงพอใจอยูในระดับมากท่ีสุด (x� = 
4.56) สวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D.= 0.67) ประกอบดวย สื่อสารรายละเอียดของขอมูลไดครบถวน รูปแบบมีสีสันสวยงาม
เหมาะสม กราฟกบนบรรจุภัณฑดึงดูดความสนใจ และ รูปแบบกราฟกมีความโดดเดนแปลกใหม ดานการตลาด มีความพึงพอใจ
อยูในระดับมาก (x� = 4.09) สวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D.= 0.65) ประกอบดวย สื่อถึงผลิตภัณฑไดอยางเดนชัด สรางความ
ประทับใจ จดจํางาย แสดงถึงเอกลักษณเฉพาะ มีความโดดเดน แปลกใหมและรวมสมัย ผลรวมการออกแบบบรรจุภัณฑรูปแบบ
ใหม มีความพึงพอใจอยูในระดับมาก (x� = 4.42) สวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D.= 0.65) 
คําสําคัญ: ตราสัญลักษณ บรรจุภัณฑ กลวยมวนสอดไส  
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ABSTRACT  
The objectives of this study were 1. to study the information of Processed Organic and Herbs Products 

Community Enterprise Group, Lalu, Sa Kaeo Province to use the information in the design, 2. to design the 
logo and packaging of banana stuffed rolls of Processed Organic and Herbs Products Community Enterprise 
Group, Lalu, Sa Kaeo Province, and 3. to study consumer satisfaction with the newly designed packaging 
model using an action research process with community participation. The sample group was manufacturers 
and experts in design and consumer satisfaction assessments. The research instruments were interview form, 
questionnaire, and conversation form to collect data.  The research found that the newly logo design had 
appropriate color use, a unique identity, outstanding beauty, simplicity, productivity, functionality, and 
harmonious composition.The designs have been evaluated and considered by design experts who are suitable 
for use in a variety of applications, such as stickers, packaging, or various online and print media.  The results 
of assessing consumer satisfaction with the newly designed packaging design showed that the packaging 
structure was the most satisfying, with an average of ( x �=  4. 62, S. D.  =  0. 65) .  It consisted of ease of use, 
convenience, shape, size, efficiency, strength, quality, and safety. Graphics were satisfied at the highest level, 
with an average of (x� = 4.56, S.D. = 0.67). It consisted of a complete information communication format, a 
well-designed color scheme, attractive packaging graphics, and a unique design. Marketing satisfaction was at 
a high level with an average of (x� = 4.09, S.D.  =  0.65) .  It consisted of a product prominently, impressively, 
easily recognizable, unique, distinctive, innovative, and contemporary.  The overall satisfaction of the new 
packaging designs was at a high level with an average of (x� = 4.42, S.D. = 0.65).  

 
Keywords: Logo, Packaging, Banana stuffed rolls 

 

บทนํา   
 ปจจุบันประเทศไทยไดใหความสําคัญในการพัฒนาเศรษฐกิจ โดยมีระบบในการสรางความเขมแข็งใหกับชุมชนทองถ่ิน
ท่ีเนนคนเปนศูนยกลางในการพัฒนาใหมีความเปนอยูท่ีดีข้ึน โดยมีเปาหมายสําคัญเพ่ือเพ่ิมผลผลิตใหกับชุมชนในระดับฐานราก
บนฐานของการนําวัฒนธรรมและภูมิปญญาทองถ่ินท่ีมีอยู มาใชใหเกิดเปนนวัตกรรมตาง ๆ ท่ีสามารถทําใหชุมชนพ่ึงพาตนเองได 
ดวยการเจริญเติบโตทางเศรษฐกิจ รัฐบาลไดมองเห็นถึงความสําคัญดังกลาว จึงไดมีแบบแผนในการพัฒนาประเทศ ท่ีเนนไปท่ี
การสงเสริมและสนับสนุนใหประชาชนในประเทศ ใหมีอาชีพและรายไดผานทางโครงการตาง ๆ ท่ีจัดตั้งข้ึน โดยมีหนวยงานของ
รัฐเปนผูกํากับดูแล  อาทิ เชน โครงการหน่ึงตําบลหน่ึงผลิตภัณฑ (OTOP) โดยมีวัตถุประสงคเพ่ือใหแตละชุมชนไดนําเอา
วัฒนธรรมภูมิปญญาทองถ่ิน  องคความรู ทักษะ และทัศนคติ มาพัฒนาตอยอดใหกลายเปนผลผลิตและสามารถสรางสรรค
พัฒนาใหเปนผลิตภัณฑท่ีเปนประโยชนใหกลายเปนสินคาของชุมชน เพ่ือจําหนายไดในเชิงพาณิชยสงผลใหเกิดการสรางรายได
ให กับครอบครัว อีกท้ังยังมีการดําเนินงานท่ีสอดคลองกับแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ  ท่ีมุ งเนนไปท่ี
กระบวนการพัฒนาชุมชนเพ่ือเปนการสรางเครือขาย ภายใตภูมิปญญาทองถ่ินและวัฒนธรรมไทย เพ่ือสรางสินคาใหมีคุณภาพ
และมีมูลคาสูง (สํานักงานสภาพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแหงชาติ, 2560) ผลของนโยบายดังกลาว ซึ่งปจจุบันจะเห็นไดวา 
สินคาหน่ึงตําบลหน่ึงผลิตภัณฑ (OTOP) ไดเกิดข้ึนเปนรูปธรรมจํานวนมากและหลากหลายรปูแบบท่ัวทุกภูมิภาคของประเทศไทย 
ท่ีมีการดําเนินการมาอยางตอเน่ืองมาตั้งแตป พ.ศ. 2544 เปนตนมา อีกหน่ึงในนโยบายท่ีสําคัญของรัฐบาลอีกอยาง คือ การ
สงเสริมใหชุมชนเกิดความสามารถในการนําทรัพยากรท่ีมีอยูภายในทองถ่ิน เชน ผลผลิตทางการเกษตร องคความรูภูมิปญญา 
วัฒนธรรมและประเพณีของทองถ่ิน ท่ีอยูในชุมชนมาจัดการและสรางสรรคใหเปนประโยชน โดยผลักดันใหเกิดการสรางกลุม
วิสาหกิจชุมชนข้ึน ตามพระราชบัญญัติ พ.ศ. 2548 ซึ่งมีเจตนารมณใหชุมชนสามารถพ่ึงพาตนเองได ไปพรอมกับการพัฒนาระบบ
เศรษฐกิจ ใหมีความเขมแข็งนําไปสูผูประกอบการขนาดกลางและขนาดยอม (SMEs) เพ่ือใหเกิดรายไดกันเองภายในชุมชนและ
สามารถพ่ึงพาตนเองในระยะยาวได  
 จากการดําเนินโครงการ หน่ึงตําบลหน่ึงผลิตภัณฑไปสูการจัดตั้งกลุมวิสาหกิจชุมชนข้ึน ปจจุบันมีสินคาท่ีประสบ
ความสําเร็จและไมประสบความสําเร็จในการดําเนินงานดวยปจจัยหลายดาน เน่ืองจากปจจุบันสภาพตลาดมีการแขงขันสูงและ
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ความกาวหนาของเทคโนโลยีเปนไปอยางรวดเร็วทําใหมีผลิตภัณฑหรือสินคาชุมชนใหม ๆ ในตลาดจํานวนมาก สงผลใหวงจรชีวิต
ของผลิตภัณฑสั้นลง ผลิตภัณฑใหมท่ีจะอยูรอดไดในตลาดจึงจาเปนตองมีการพัฒนาผลิตภัณฑใหมีความแตกตาง และมีความ
สอดคลองตรงกับลักษณะความตองการของผูบริโภคอยูเสมอซึ่งรวมถึงผลิตภัณฑหน่ึงตําบลหน่ึงผลิตภัณฑดวย ดรุณี มูเก็ม 
(2560) ดวยการแขงขันทางดานการตลาดสูงข้ึน แตละทองถ่ินจึงมุงเนนไปในทิศทางของการพัฒนาตัวผลิตภัณฑของตนใหมี
คุณภาพและสามารถตอบโจทยความตองการของผูบริโภคในทิศทางท่ีดีข้ึน จึงมีกลยุทธท่ีผูผลิตนํามาใชเพ่ือสงเสริมการขายก็ คือ 
การออกแบบตราสินคาและพัฒนาบรรจุภัณฑใหมีความเฉพาะตน โดดเดนสวยงามดึงดูดความสนใจผูบริโภค อาจจะมี
ผูประกอบการบางรายท่ียังมองขามความสําคัญของการออกแบบตราสินคาและบรรจุภัณฑ จึงสงผลตอ ภาพลักษณ ช่ือเสียง 
คุณภาพ และความนาสนใจของตัวผลิตภัณฑไมดีเทาท่ีควร ทําใหกลุมผูประกอบการดังกลาวน้ีเสียโอกาสทางการตลาดไปไมนอย 
ดังน้ันผูประกอบการ จึงจําเปนท่ีจะตองใหความสําคัญในการออกแบบและพัฒนาภาพลักษณของบรรจุภัณฑใหสามารถคุมครอง
ปองกันไมใหสินคาหรือผลิตภัณฑ เสียหายและเพ่ิมคุณคาทางดานจิตวิทยาตอผูบริโภค โดยอาศัยท้ังศาสตรและศิลปในการ
สรางสรรคซึ่งจะเปน สิ่งหน่ึงท่ีชวยสงเสรมิใหผลิตภัณฑมีมูลคามากยิ่งข้ึน สุทธิศักดิ์ กลิ่นแกวณรงค (2558) เพ่ือสรางโอกาสทาง
ธุรกิจ บรรจุภัณฑ จึงถือเปนสิ่งสําคัญและเปนอีกหน่ึงชองทางท่ีชวยสรางมูลคาเพ่ิมและตอยอดใหเกิดมูลคาเพ่ิมสูงสุด และ
สามารถท่ีจะชวยใหเกิดภาพลักษณท่ีดีข้ึนใหกับผลิตภัณฑ จึงจําเปนตองมีการสงเสริมเพ่ือสามารถดึงดูดความสนใจจากผูบริโภค
ได ท่ีสําคัญตองมีความสวยงามโดดเดน ดึงดูดความสนใจของผูบริโภคใหเกิดการตัดสินใจซื้อสินคาเร็วข้ึน มีความสะดวกสบาย 
สามารถสรางมูลคาเพ่ิม สรางความแตกตาง สรางการจดจํา และสื่อสารเอกลักษณเฉพาะทองถ่ินสูผูบริโภคได เจนยุทธ ศรีหิรัญ 
(2561) ซึ่งสอดคลองกับแผนแมบทหลักของการพัฒนาประเทศปจจุบัน ไดกําหนดยุทธศาสตรการพัฒนาประเทศ โดยมีสาระ
บางสวนท่ีสําคัญในการพัฒนาและการสงเสริมการพัฒนาคุณภาพสินคา จําเปนตองควบคูกับการออกแบบบรรจุภัณฑและตรา
สัญลกัษณ เพ่ือเพ่ิมมูลคาและยกระดับผลิตภัณฑชุมชนของตนใหสูงข้ึน 
 จังหวัดสระแกว มีชุมชนหลายแหงไดมีการพัฒนาผลิตภัณฑและสินคาแปรรูปมากมายหลายชนิดอยางตอเน่ือง พ้ืนท่ี
วิสาหกิจชุมชนกลุมแปรรูปผลผลิตเกษตรอินทรียและพืชสมุนไพรละลุ ตําบลทัพราช อําเภอตาพระยา จังหวัดสระแกว เปนอีก
กลุมท่ีไดดําเนินการพัฒนาผลิตภัณฑและสินคาใหเปนเอกลักษณภายในชุมชน และไดรับการสนับสนุนจากหนวยงานภาครัฐใน
การสรางผลิตภัณฑเพ่ือจําหนาย ผลิตภัณฑสินคาภายในกลุม ไดมุงเนนทําการผลิตอาหารแปรรูปจากวัตถุดิบทางการเกษตร
ภายในทองถ่ิน ไดแก กลวยแปรรูป เชน กลวยตาก กลวยฉาบ กลวยกวน เปนตน โดยใชวัตถุดิบท่ีมีในชุมชนเปนผลิตภัณฑท่ี
รับประทานคูกับเครื่องดื่ม ชาหรือกาแฟ หรือเปนของรับประทานเลน ท่ีเปนจุดเดนของกลุมมายาวนาน แตดวยการแขงขันดาน
การตลาดท่ีสูงข้ึนในสภาวะปจจุบัน จึงทําใหผลิตภัณฑสินคายังคงประสบกับปญหาในหลายมิติ จากการสํารวจน้ันพบวา 
ผลิตภัณฑน้ันไมเปนท่ีรูจักในมุมกวาง การจัดจําหนายยังคงอยูในพ้ืนท่ีใกลเคียงและในชุมชน ไมตอบรับกับตลาดในยุคเทคโนโลยี
ปจจุบัน รูปแบบของบรรจุภัณฑและตราสัญลักษณ ยังไมไดเปนท่ีโดดเดนในการแขงขันของตลาด รูปลักษณไมมีความเปน
เอกลักษณเฉพาะตน เน่ืองจากรูปแบบขาดการพัฒนาอยางตอเน่ืองเปนระยะเวลาท่ียาวนาน จากสถานการณดังกลาวคณะผูวิจัย 
มีแนวคิดท่ีจะพัฒนาตราสัญลักษณและบรรจุภัณฑ โดยมุงเนนท่ีจะออกแบบใหเหมาะสมกับผูบริโภคในยุคปจจุบัน ซึ่งเปนกลุม
วัยรุนจนถึงกลุมวัยเริ่มทํางาน ใหมีความนําสมัยมีเอกลักษณเฉพาะทองถ่ิน ใหสื่อสารงายครบถวนและมีความโดดเดน แปลกใหม 
สวยงาม ใชงานงาย ดูมีคุณภาพท่ีเหมาะสม สรางมูลคาเพ่ิมทางการตลาดใหกับผลิตภัณฑ ท้ังตลาดในประเทศและตางประเทศ 
และขยายชองทางการตลาดในการจําหนายสินคาเดิมเขาสูระบบออนไลน ตอยอดใหเกิดมูลคาเพ่ิมสูงสุด เพ่ือสรางมูลคาเพ่ิม
ใหแกผลิตภัณฑและเพ่ิมรายไดใหกลุมผูผลิต ซึ่งคาดวาจะสามารถชวยใหสินคาไดรับการตอบรับในเชิงพาณิชยมากยิ่งข้ึน 
ตลอดจนเปนการสนับสนุนแนวทางและนโยบายของรัฐบาลท่ีตองการผลักดันใหสินคาชุมชนสามารถขับเคลื่อนเศรษฐกิจระดับ
ฐานรากไปสูการพัฒนาระดับเทศใหดียิ่งข้ึนและยั่งยืนอีกตอไป 
 

วัตถุประสงคการวิจัย  
 1. เพ่ือศึกษาขอมูลกลุมวิสาหกิจชุมชนแปรรูปผลผลิตเกษตรอินทรียและพืชสมุนไพรละล ุจังหวัดสระแกว เพ่ือนําขอมูล   
ตาง ๆ มาใชในการออกแบบ 
 2. เพ่ือออกแบบตราสัญลักษณและบรรจุภัณฑกลวยมวนสอดไส กลุมแปรรูปผลผลิตเกษตรอินทรียและพืชสมุนไพรละ
ลุ จังหวัดสระแกว 
 3. เพ่ือศึกษาความพึงพอใจของกลุมผูบริโภคท่ีมีตอรูปแบบบรรจุภัณฑท่ีออกแบบข้ึนใหม 
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ขอบเขตการวิจัย  
 ในการวิจัยครั้งน้ี ผูวิจัยมุงเนนท่ีการออกแบบตราสัญลักษณและรูปแบบบรรจุภัณฑผลิตภัณฑกลวยมวนสอดไส โดย
กําหนดขอบเขตการวิจัย ดังน้ี  
 1. ขอบเขตดานเน้ือหา การวิจัยครั้งน้ีมุงศึกษาขอมูลอัตลักษณเฉพาะโดยการมีสวนรวมกับชุมชน เพ่ือนํามาวิเคราะห
สรุปประเด็นในดานตางๆ และสรางแนวทางในการออกแบบตราสัญลักษณและบรรจุภัณฑผลิตภัณฑกลวยมวนสอดไส สําหรับ
กลุมวิสาหกิจชุมชนแปรรูปผลผลิตเกษตรอินทรียและพืชสมุนไพรละลุ ตําบลทัพราช อําเภอตาพระยา จังหวัดสระแกว  
 2. ขอบเขตพ้ืนท่ีวิจัยและแหลงท่ีมาของขอมูล ไดแก กลุมวิสาหกิจชุมชนแปรรูปผลผลิตเกษตรอินทรียและพืชสมุนไพร
ละลุ ตําบลบลทัพราช อําเภอตาพระยา จังหวัดสระแกว โดยการคัดเลือกดวยวิธีการสุมแบบเจาะจง (Purposive sampling) 
กลุมตัวอยางน้ีมีการพัฒนาอยางตอเน่ืองแบบเปนรูปธรรมและยังมีสมาชิกในกลุมจํานวนมากท่ียินดีใหความอนุเคราะหในการเก็บ
รวบรวมขอมูล  
 3. ขอบเขตการออกแบบ ไดแก 1) ออกแบบตราสัญลักษณ เพ่ือสรางเปนสติกเกอรบนสินคาตางๆในชุมชน และใชเปน
สื่อบนโฆษณาในรูปแบบตาง ๆ เชน สื่อสิ่งพิมพและสื่อออนไลน 2) ออกแบบรูปแบบบรรจุภัณฑประเภทผลติภณัฑกลวยมวนสอด
ไส ประกอบดวย รูปทรง ขนาดและสื่อกราฟก โดยแตละรูปแบบตองผานการประเมินจากผูเช่ียวชาญดานการออกแบบ จํานวน 
3 ทาน เพ่ือนําผลจากการตรวจสอบไปพัฒนาสูกระบวนสรางตนแบบจริงข้ันตอไป 
 

ประชากรและกลุมตัวอยาง ผูวิจัยไดแบงกลุมประชากรออกเปน 3 กลุม ดังน้ี 
 1. ผูนํากลุมและสมาชิกภายในกลุมวิสาหกิจชุมชนแปรรูปผลผลิตเกษตรอินทรียและพืชสมุนไพรละลุ ตําบลบลทัพราช 
อําเภอตาพระยา จังหวัดสระแกว 
 2. ผูเช่ียวชาญในดานการออกแบบตราสัญลักษณและการออกแบบบรรจุภัณฑ จํานวน 3 ทาน 
 3. กลุมผูบริโภคเพ่ือศึกษาความพึงพอใจ ไดแก นักทองเท่ียวท่ีเดินทางมาทองเท่ียวตลาดโรงเกลือ อําเภออรัญประเทศ 
จังหวัดสระแกว จํานวน 100 คน 
  

เครื่องมือท่ีใชในการวิจัย  
 1. แบบสัมภาษณ แบบบันทึกการสนทนาและการถายภาพประกอบ เก่ียวกับขอมูลกลุมดานตาง ๆ และความตองการ 
โดยการจัดสนทนากลุม เพ่ือนําขอมูลไปสรุปและวิเคราะหเพ่ือใชเปนแนวทางในการออกแบบตราสัญลักษณและบรรจุภัณฑ 
 2. แบบสอบถามความคิดเห็นของผูเช่ียวชาญ เพ่ือใหผูเช่ียวชาญดานการออกแบบจํานวน 3 ทาน พิจารณาและแสดง
ความคิดเห็นในรูปแบบของตราสัญลักษณและบรรจุภัณฑท่ีผูวิจัยไดทําการออกแบบข้ึนเบ้ืองตน เพ่ือใชเปนแนวทางในการพัฒนา
ปรับปรุงใหเปนรูปแบบข้ันสมบูรณ  
 3. แบบสอบถามเพ่ือศึกษาความพึงพอใจของผูบริโภคท่ีมีตอรูปแบบบรรจุภัณฑ โดยศึกษาเฉพาะรูปแบบบรรจุภัณฑ
ผลิตภัณฑกลวยมวนสอดไสท่ีผูวิจัยไดออกแบบข้ึนใหม 
 

วิธีการเก็บรวบรวมขอมูล 
 1. การศึกษาขอมูลเพ่ือออกแบบตราสัญลักษณและบรรจุภัณฑ ซึ่งผูวิจัยไดเก็บรวบรวมขอมูลจากผูนํากลุมและสมาชิก 
ภายในกลุมวิสาหกิจชุมชนแปรรูปผลผลิตเกษตรอินทรียและพืชสมุนไพรละลุ ตําบลทัพราช อําเภอตาพระยา จังหวัดสระแกว 
โดยใชเครื่องมือ แบบสัมภาษณ แบบสังเกต การบันทึกสนทนาและการถายภาพประกอบ ในการเก็บขอมูล 
 2. การออกแบบตราสัญลักษณและบรรจุภัณฑ ประกอบดวย 
 - ข้ันการออกแบบตราสัญลักษณ โดยนําเสนอรูปแบบตราสัญลักษณท่ีผูวิจัยไดออกแบบ ผานความคิดเห็นเพ่ือประเมิน
และเสนอแนะจากผูเช่ียวชาญดานการออกแบบ จํานวน 3 ทาน แลวนําไปปรับปรุงพัฒนาใหไดรูปแบบท่ีสมบูรณ 
 - ข้ันการออกแบบบรรจุภัณฑ โดยนําเสนอรูปแบบบรรจุภัณฑท่ีผูวิจัยไดออกแบบ ผานความคิดเห็นเพ่ือประเมินและ
เสนอแนะจากผูเช่ียวชาญดานการออกแบบ จํานวน 3 ทาน แลวนําไปปรับปรุงพัฒนาใหไดรูปแบบท่ีสมบูรณ เพ่ือนําไปประเมิน
ความพึงพอใจในลําดับตอไป 
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 3. การศึกษาความพึงพอใจของผูบริโภคท่ีมีตอรูปแบบบรรจุภัณฑท่ีออกแบบใหม โดยใชเครื่องมือเปน แบบสัมภาษณ
กับกลุมตัวอยางท่ีเปนนักทองเท่ียวภายในตลาดโรงเกลือ อําเภออรัญประเทศ จังหวัดสระแกว จํานวน 100 คน ในการเก็บขอมูล

  
การวิเคราะหขอมูล  
 1. การวิเคราะหขอมูลรูปแบบตราสัญลักษณและบรรจุภัณฑ กลุมวิสาหกิจชุมชนแปรรูปผลผลิตเกษตรอินทรียและพืช
สมุนไพรละลุ ตําบลทัพราช อําเภอตาพระยา จังหวัดสระแกว โดยการสังเกตและการถายภาพมาสรุปและแปลผลโดยการ
บรรยาย 
 2. การวิเคราะหการออกแบบตราสัญลักษณและบรรจุภัณฑ ประกอบดวย  
 ขั้นการออกแบบตราสัญลักษณ โดยผูวิจัยไดทําการออกแบบตราสัญลักษณ และนํารูปแบบท่ีไดพัฒนาข้ึนใหม เสนอ
ใหแกผูเช่ียวชาญดานการออกแบบ จํานวน 3 ทาน เพ่ือประเมินผลงานและขอเสนอแนะในการออกแบบ โดยการสนทนากลุม
ระยะท่ี 1 แลวนําผลมาสรุปแปลผลโดยการบรรยาย 
 ขั้นการออกแบบบรรจุภัณฑ โดยผูวิจัยไดทําการออกแบบบรรจุภัณฑและนํารูปแบบท่ีไดพัฒนาข้ึนใหม เสนอใหแก
ผูเช่ียวชาญดานการออกแบบ จํานวน 3 ทาน เพ่ือประเมินผลงานและขอเสนอแนะในการออกแบบ โดยการสนทนากลุมระยะท่ี 
2 แลวนําผลมาสรุปแปลผลโดยการบรรยาย 
 3. การวิเคราะหขอมูลการศึกษาความพึงพอใจของผูบริโภคท่ีมีตอรูปแบบบรรจุภัณฑผลิตภัณฑกลวยมวนสอดไส 
สําหรับกลุมวิสาหกิจชุมชนแปรรูปผลผลิตเกษตรอินทรียและพืชสมุนไพรละลุ ตําบลทัพราช อําเภอตาพระยา จังหวัดสระแกว จา
กกลุมตัวอยาง 100 คน วิเคราะหแบบประเมินความพึงพอใจโดยหาคาเฉลี่ยของคะแนนและคาเบ่ียงเบนมาตรฐานของระดับ
ความพึงพอใจ โดยแบงเปนเกณฑการแปลความหมายคาเฉลี่ยดังน้ี 
 4.50-5.00 หมายความวา มีระดับความพึงพอใจมากท่ีสุด 
 3.50-4.49 หมายความวา มีระดับความพึงพอใจมาก 
 2.50-3.49 หมายความวา มีระดับความพึงพอใจปานกลาง 
 1.50-2.49 หมายความวา มีระดับความพึงพอใจนอย 
 1.00-1.49 หมายความวา มีระดับความพึงพอใจนอยท่ีสุด 
 

ผลวิจัย 
 1.ผลการศึกษาขอมูลกลุมวิสาหกิจชุมชนแปรรูปผลผลิตเกษตรอินทรียและพืชสมุนไพรละลุ ตําบลทัพราช อําเภอตา
พระยา จังหวัดสระแกว โดยการสังเกต การสัมภาษณและสนทนากลุม เพ่ือนําขอมูลตางๆ มาใชในการออกแบบ พบวา สถาน
ท่ีตั้งของกลุม คือ บานทัพราช ตําบลทัพราช อําเภอตาพระยา จังหวัดสระแกว สภาพแวดลอมท่ัวไป เปนพ้ืนท่ีราบถึงราบสูงสลับ
ภูเขา สมาชิกในกลุมทําเกษตรกรรม และมีแหลงทองเท่ียวท่ีมีช่ือเสียงของจังหวัดสระแกว คือ ละลุ อันเปนปรากฏการณทาง
ธรรมชาติ ท่ีเปนรอยตอของอุทยานแหงชาติปางสีดา โดยสภาพปจจุบันกลุม มีกิจกรรมการดําเนินการตอเน่ืองอยางและมี
ศักยภาพ มีสมาชิกท้ังหมด 15 คน รวมตัวผลิตสนิคาอาหารแปรรูปจากผลิตผลทางการเกษตรตามฤดูกาลเพ่ือจาํหนาย โดยเปน
การใชวัตถุดิบหลักท่ีมาจากชุมชนของตนเอง และแปรรูปใหเปนผลิตภัณฑตาง ๆ ไดแก กลวยตาก กลวยปรุงรส มะนาวดอง 
หนอไมดอง มะขามคลุก ขาวสารบรรจุถุง นํ้าพริก นํ้าสมุนไพร แชมพูสมุนไพร สินคาท่ีขายดีของกลุม ไดแก กลวยตาก  กลวย
ปรุงรส เพราะกลวยท่ีน่ีเปนพันธุเฉพาะถ่ินและมีช่ือเรียกภายในถ่ินวา “กลวยดง” ปจจุบันทางกลุมไดมีการคิดคนและพัฒนา
ผลิตภัณฑข้ึนมาใหม คือ การนํากลวยและมะขาม มาแปรรูป (Mix & Match) ใหเปน “กลวยมวนสอดไส” เพ่ือเปนของท่ี
รับประทานเลนคูกับเครื่องดื่ม ชาและกาแฟ และมีความตองการท่ีจะเสนอผลติภัณฑชนิดน้ีเพ่ือใหเปนท่ีรูจักในทองตลาด รูปแบบ
ตราสัญลักษณประจํากลุมรูปแบบปจจุบัน เปนรูปแบบท่ีออกแบบข้ึนมากันเองภายในกลุม และไดนํามาใชงานในรูปแบบเพียงแค
ทําเปนสติกเกอร และนําเอาไปติดบนบรรจุภัณฑและปายรานคาชุมชนเพียงเทาน้ัน โดยรูปแบบตราสัญลักษณเดิมน้ัน มีลักษณะ
เปนรูปกลวยคลายพระจันทรเสี้ยวใชสีเหลือง และตรงกลางเขียนอักษรคําวา ลาลูน (สีสม) ซึ่งหมายถึง พระจันทร ซึ่งคําวา ลาลนู 
เปนคําท่ีเพ้ียนมาจาก ละลุ ซึ่งเปนสถานท่ีทองเท่ียวใน ตําบลทัพราช ท่ีอยูในชุมชน สวนพ้ืนหลังตราสัญลักษณ เปนรูปวงรีใชเปน
สีฟา รูปแบบตราสัญลักษณเดิมมีการใชงานมาเปนเวลานาน ทางกลุมจึงมีความตองการท่ีจะพัฒนาตราสัญลักษณข้ึนมาใหม
เพ่ือใหไดใชประโยชนในดานตาง ๆ เพ่ือการจําหนายผานรานคาชุมชน ขยายตลาดในสื่อตาง ๆ ท้ังสื่อสิ่งพิมพ และสื่อออนไลน
ตางๆ และสามารถนําไปใชรวมกับสินคาอ่ืน ๆ ภายในกลุมในรูปแบบสติกเกอร เพ่ือใหผูบริโภคเปนท่ีจดจํา สวนดานรูปแบบบรรจุ
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ภัณฑเดิม เบ้ืองตนทางกลุมไมมีรูปแบบของบรรจุภัณฑท่ีเปนรูปแบบเฉพาะตน โดยกลุมใชเพียงถุงพลาสติกหรือกลองพลาสติก
และติดสติกเกอรในการจําหนายเพียงเทาน้ัน ผลจากการศึกษาขอมูลกลุม พบวา ทางกลุม มีความตองการท่ีจะพัฒนาตรา
สัญลักษณและบรรจุภัณฑของกลุมตนเอง โดยเนนไปยังผลิตภัณฑกลวยมวนสอดไส โดยมุงเนนใหมีความโดดเดนสวยงาม เปนท่ี
จดจํา มีจุดเดนและเรื่องราวของผลิตภัณฑ ขยายชองทางสื่อสารกับลูกคาใหชัดเจนมากข้ึน ขยายตลาดในจําหนาย มีเอกลักษณ
ของผลิตภัณฑแสดงถึงเรื่องราวของชุมชน สงผลใหรูปแบบของสินคานาสนใจ และเปนท่ีรูจักใหมากข้ึน 
 
 
 
 
 
 

  

ตราสญัลักษณเดิม บรรจภุัณฑเดิม กลวยมวนสอดไส 

ภาพ 1 แสดงรายละเอียดขอมลูตราสญัลักษณ บรรจุภณัฑและผลิตภัณฑกลวยมวนสอดไส 
ท่ีมา : วุฒิชัย วิถาทานัง, 2563 

 
 2.ผลการออกแบบตราสัญลักษณและบรรจุภัณฑกลวยมวนสอดไส กลุมวิสาหกิจชุมชนแปรรูปผลผลิตเกษตรอินทรีย
และพืชสมุนไพรละลุ จังหวัดสระแกว ประกอบดวย 
 ผลการออกแบบตราสัญลักษณ ผูวิจัยไดนําขอมูลมาวิเคราะหเพ่ือสูการออกแบบ จํานวน 3 รูปแบบ โดยมีแนวคิดใน
การออกแบบ ไดแก ดานเน้ือหารูปแบบประกอบดวย ตัวอักษรท่ีนํามาใช คือ คําวา “ลาลูน” เหตุผลในการเลือกใชคําน้ีเพราะวา 
เปนคําท่ีใชเรียกกันเฉพาะกลุมมานานและยังสื่อความหมายถึงสถานท่ีทองเท่ียวในชุมชน คือ “ละลุ” การออกแบบอักษรคํา ใช
เปนอักษรประดิษฐสื่อสารไดชัดเจน กระชับ อานงาย จําไดไมยาก ใหเปนท้ังคําภาษาไทยและคําภาษาอังกฤษ โดยคํา
ภาษาอังกฤษออกแบบใหเปนจุดเดนหลักเพ่ือความเปนสากลมากข้ึน เสริมดวยอัตลักษณภาพประกอบของกลวย เพราะตองการ
สื่อถึงพืชท่ีเปนเฉพาะถ่ินคือกลวยดง ท่ีเปนเฉพาะถ่ินของชุมชน นํามาทําการคลี่คลาย ประดิษฐใหเปนภาพสัญลักษณเพ่ือใหเปน
องคประกอบสําคัญของตราสินคา  การออกแบบรูปรางของตราสัญลักษณเนนความเปนรูปรางเรขาคณิตเพ่ืองายตอการผลิตและ
ใชงานจริง จัดวางองคประกอบแบบกลมกลืน เรียบงาย มีความโดดเดนออกแบบใหมีความสอดคลองกับกิจการ รูปแบบไมสราง
ความสับสนกับธุรกิจอ่ืนสามารถอยูไดกับหลายรูปแบบพ้ืนท่ีและสถานการณ การใชสีแบบคุมโทนไมฉูดฉาดหลายสี ใชสีนอย 
ไดแก สีเหลืองท่ีสื่อความหมายถึงกลวยดง สีนํ้าตาลสื่อถึงดินในละลุ โดยผูวิจัยนําขอมูลผลการออกแบบตราสัญลักษณ จํานวน 3 
รูปแบบ เพ่ือนําไปประเมินความเหมาะสมกับผูเช่ียวชาญดานการออกแบบ จํานวน 3 ทาน ในรูปแบบการจัดสนทนาแบบกลุม 
(Focus Group) เพ่ือคัดเลือกรูปแบบท่ีดีท่ีสุด จํานวน 1 รูปแบบ พบวา รูปแบบแบบตราสัญลักษณ ท่ีมีความเหมาะสม คือ 
รูปแบบท่ี 2 โดยผูเช่ียวชาญมีความคิดเห็นตรงกัน 2 ทาน เน่ืองดวย รูปแบบการใชสีมีความเหมาะสม มีความเปนอัตลักษณ
เฉพาะกลุม มีความสวยงามโดดเดน มีความเรียบงายสามารถผลิตใชงานไดจริง มีองคประกอบกลมกลืนเรียบงาย ท่ีมีความ
เหมาะสมจะนํารูปแบบตราสินคาท่ีไดออกแบบน้ีนําไปใชงานในลักษณะตาง ๆ ไดแก สติกเกอร บรรจุภัณฑ หรือ สื่อ
ประชาสัมพันธตาง ๆ ท้ังออนไลนและสื่อสิ่งพิมพ เพ่ือเปนตัวแทนของกลุมตอไป 
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รูปแบบท่ี 1 รูปแบบท่ี 2 รูปแบบท่ี 3 

 
ภาพ 2 แสดงรายละเอียดของตราสัญลักษณท่ีออกแบบข้ึนใหม 

ท่ีมา : วุฒิชัย วิถาทานัง, 2563 
 
ผลการออกแบบบรรจุภัณฑ ผูวิจัยไดสรุปขอมูลและนํามาวิเคราะหเพ่ือสูการออกแบบบรรจุภัณฑ จํานวน 3 รูปแบบ 

โดยมีแนวคิด คือ คํานึงถึงประโยชนเปนหลัก ไดแก หนาท่ีใชสอยท่ีเหมาะสม มีความสะดวก ใชวัสดุท่ีเหมาะสม มีความสวยงาม 
มีความเปนเอกลักลักษณ งายตอการผลิตและขนสง ซึ่งประกอบดวย รูปทรงของบรรจุภัณฑ ออกแบบใหเปนรูปทรงเรขาคณิต 
เพ่ืองายตอการผลิตและขนสง บรรจุภัณฑช้ันในเปนวัสดุถุงสุญญากาศ เพ่ือเก็บรักษาผลิตภัณฑดานในไวนาน ๆ สามารถปองกัน
ความช้ืน และคุณภาพไดดี โดยบรรจุถุงพลาสติก ถุงละ 4 ช้ิน จํานวน 2 ถุง  มีความสะดวกสบายในการใชงานท่ีเหมาะสมและมี
ความปลอดภัย มีขนาดและนํ้าหนักไมมาก บรรจุภัณฑสามารถซอนทับกันไดกอนการบรรจุเพ่ือการจัดเก็บอยางประหยัดพ้ืนท่ี 
ดานการออกแบบกราฟกบรรจุภัณฑ ประกอบดวย รายละเอียดของขอความ ไดแก ตราสัญลักษณกลุม เรื่องเลาผลิตภัณฑ วัน 
เดือน ป ท่ีผลิต ช่ือกลุมผูผลิต ท่ีอยูติดตอ ชองทางการติดตอ ราคา ปริมาณสุทธิ สวนผสมของผลิตภัณฑและตราสัญลักษณ
ผูสนับสนุนตาง ๆ  โดยช่ือผลิตภัณฑและสโลแกน ผูวิจัยออกแบบใหเปน 3 ภาษา ไดแก ภาษาไทย ภาษาอังกฤษและภาษาจีน ใน
การใชสีโดยรวม เลือกการใชสแีบบคมุโทน โครงสีหวานสดใส (พาสเทล) ใหมีความเรียบหรู มีภาพกราฟกใบกลวยท่ีตัดทอนแลว 
มาประกอบเพ่ือสื่อความหมายใหชัดเจนข้ึนเขากับแนวคิดของผลิตภัณฑท่ีมีสวนผสมจากธรรมชาติ โดยผูวิจัยนําขอมูลผลการ
ออกแบบบรรจุภัณฑ จํานวน 3 รูปแบบ เพ่ือนําไปประเมินความเหมาะสมกับผูเช่ียวชาญดานการออกแบบ จํานวน 3 ทาน ใน
รูปแบบการจัดสนทนาแบบกลุม (Focus Group) เพ่ือคัดเลือกรูปแบบท่ีดีท่ีสุด จํานวน 1 รูปแบบ พบวา รูปแบบแบบบรรจุภัณฑ 
ท่ีมีความเหมาะสม คือ รูปแบบท่ี 1 โดยผูเช่ียวชาญมีความคิดเห็นตรงกัน 2 ทาน เน่ืองดวย ดานการออกแบบโครงสรางบรรจุมี
การออกแบบโครงสรางเหมาะสมไมซับซอน การเลือกใชวัสดุในการผลิตท่ีเปนวัสดุกระดาษมีความเหมาะสม โดยมีขอเสนอแนะ
วาไมจําเปนตองเปนวัสดุภายในทองถ่ินแตควรตองเปนวัสดุท่ีหาไดงาย ไมทําลายสิ่งแวดลอม และสามารถท่ีจะผลิตไดงายใน
ระบบอุตสาหกรรมในพ้ืนท่ี ดานของรูปทรงมีความเหมาะสมสามารถใชงานและผลิตไดจริง ขนาดและรูปแบบมีความเหมาะสม
สามารถนําพาและจัดวางไดสะดวก ดานการออกแบบกราฟกบนบรรจุภัณฑภาพรวมมีความเหมาะสม รูปแบบสวยงามโดดเดน มี
ลักษณะท่ีบงบอกอัตลักษณเฉพาะของตน สื่อถึงกลุมผูบริโภคไดตรงประเด็น มีความสอดคลองกับผลิตภัณฑภายใน ภาพประกอบ 
ตัวอักษร เครื่องหมายมาตรฐานและสัญลักษณตาง ๆ ระบุไว มีการจัดวางองคประกอบไดอยางเหมาะสม และมีการนําเสนอ
ขอมูลท่ีท่ีชัดเจนเปนประโยชนเก่ียวกับผลิตภัณฑท่ีดี 
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ภาพ 3 แสดงรายละเอียดของบรรจุภัณฑกลวยมวนสอดไส รปูแบบท่ี 1 รูปทรงสีเ่หลี่ยมผืนผา 
ขนาดกวาง 22 เซนติเมตร ยาว 11.5 เซนติเมตร สูง 3.5 เซนติเมตร 

ท่ีมา : วุฒิชัย วิถาทานัง, 2563 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

 
ภาพ 4 แสดงรายละเอียดของบรรจุภัณฑกลวยมวนสอดไส รปูแบบท่ี 2 รูปทรงสีเ่หลี่ยมจัตรุัส ขนาดกวาง 15 เซนติเมตร 

ยาว 15 เซนติเมตร สงู 4 เซนติเมตร 
ท่ีมา : วุฒิชัย วิถาทานัง, 2563 
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ท่ีมา : วุฒิชัย วิถาทานัง, 2563 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

 

 

 

 

 

ภาพ 5 แสดงรายละเอียดของบรรจุภัณฑกลวยมวนสอดไส รปูแบบท่ี 3 รูปทรงสีเ่หลี่ยมผืนผา ขนาดกวาง 15 เซนติเมตร 
ยาว 22 เซนติเมตร สงู 3.5 เซนติเมตร 

ท่ีมา : วุฒิชัย วิถาทานัง, 2563 
 
ตารางท่ี 1 ผลความพึงพอใจท่ีมีตอรูปแบบบรรจุภัณฑท่ีออกแบบข้ึนมาใหม 
 

รายการ n = 100 ระดับความพึงพอใจ 

x� S.D. 

1 ดานโครงสรางบรรจุภัณฑ    
 1.1 ใชงานงายและสะดวกสะบาย 4.73 0.65 มากท่ีสุด 
 1.2 มีประสิทธิภาพและแข็งแรง 4.67 0.72 มากท่ีสุด 
 1.3 มีรูปทรงและขนาดท่ีเหมาะสม 

1.4 มีคุณภาพและปลอดภัย 
4.70 
4.38 

0.67 
0.56 

มากท่ีสุด 
มาก 

ผลรวมดานการใชงาน 4.62 0.65 มากท่ีสุด 
2 ดานกราฟก     
 2.1 กราฟกบนบรรจุภัณฑดึงดูดความสนใจ 4.58 0.72 มากท่ีสุด 
 2.2 รูปแบบกราฟกมีความโดดเดนแปลกใหม 4.28 0.65 มาก 
 2.3 รูปแบบมีสีสันสวยงามเหมาะสม 

2.4 สื่อสารรายละเอียดของขอมูลไดครบถวน 
4.63 
4.76 

0.59 
0.75 

มากท่ีสุด 
มากท่ีสุด 

ผลรวมดานความสวยงาม 4.56 0.67 มากท่ีสุด 
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ตาราง 1 ผลความพึงพอใจท่ีมีตอรูปแบบบรรจุภัณฑท่ีออกแบบข้ึนมาใหม (ตอ) 
 

รายการ n = 100 ระดับความพึงพอใจ 

x� S.D. 

3 ดานการตลาด    
 3.1 แสดงถึงเอกลักษณเฉพาะ 3.95 0.76 มาก 
 3.2 สรางความประทับใจและจดจํางาย 4.35 0.55 มาก 
 3.3 สื่อถึงผลิตภัณฑไดอยางเดนชัด 

3.4 มีความโดดเดนและแปลกใหมรวมสมัย 
4.40 
3.67 

0.62 
0.70 

มาก 
มาก 

ผลรวมดานการตลาด 4.09 0.65 มาก 
 

ผลรวม 
 

 
4.42 

 
0.65 

 
มาก 

 
 จากตารางท่ี 1 ผลความพึงพอใจในท่ีมีตอรูปแบบบรรจุภัณฑท่ีออกแบบข้ึนมาใหม ผลรวมความพึงพอใจอยูในระดับ
มาก (x� = 4.42) สวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D.= 0.65) เมื่อพิจารณาเรียงลําดับ ท้ัง 3 ดาน พบวา  
 ดานโครงสรางบรรจุภัณฑ มีความพึงพอใจอยูในระดับมากท่ีสุด (x� = 4.62) สวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D.= 0.65) 
โดยมีรายละเอียดประกอบดวย ใชงานงายและสะดวกสบาย มีความพึงพอใจอยูในระดับมากท่ีสุด (x� = 4.73) สวนเบ่ียงเบน
มาตรฐาน (S.D.= 0.65) รองลงมา คือ มีรูปทรงและขนาดท่ีเหมาะสม มีความพึงพอใจอยูในระดับมากท่ีสุด (x� = 4.70) สวน
เบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D.= 0.67) มีประสิทธิภาพและแข็งแรง มีความพึงพอใจอยูในระดับมากท่ีสุด (x� = 4.67) สวนเบ่ียงเบน
มาตรฐาน (S.D.= 0.72) และ มีคุณภาพและปลอดภัย มีความพึงพอใจอยูในระดับมาก (x� = 4.38) สวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน 
(S.D.= 0.56) ตามลําดับ  
 ดานกราฟก มีความพึงพอใจอยูในระดับมากท่ีสุด (x� = 4.56) สวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D.= 0.67) โดยมีรายละเอียด
ประกอบดวย สื่อสารรายละเอียดของขอมูลไดครบถวน มคีวามพึงพอใจอยูในระดับมากท่ีสุด (x� = 4.76) สวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน 
(S.D.= 0.75) รองลงมา คือ รูปแบบมีสีสันสวยงามเหมาะสม มีความพึงพอใจอยูในระดับมากท่ีสุด (x� = 4.63) สวนเบ่ียงเบน
มาตรฐาน (S.D.= 0.59) กราฟกบนบรรจุภัณฑดึงดูดความสนใจ มีความพึงพอใจอยูในระดับมากท่ีสุด (x� = 4.58) สวนเบ่ียงเบน
มาตรฐาน  (S.D.= 0.72) และ รูปแบบกราฟกมีความโดดเดนแปลกใหม มีความพึงพอใจอยูในระดับมาก (x� = 4.28) สวน
เบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D.= 0.65) ตามลําดับ 
 ดานการตลาด มีความพึงพอใจอยูในระดับมาก (x� = 4.09) สวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D.= 0.65) โดยมีรายละเอียด
ประกอบดวย สื่อถึงผลิตภัณฑไดอยางเดนชัด มีความพึงพอใจอยูในระดับมาก (x� = 4.40) สวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D.= 0.62)
รองลงมาคือ สรางความประทับใจและจดจํางาย มีความพึงพอใจอยูในระดับมาก (x� = 4.35) สวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D.= 
0.55)แสดงถึงเอกลักษณเฉพาะ มีความพึงพอใจอยูในระดับมาก (x� = 3.95) สวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D.= 0.76) และ มีความ
โดดเดนและแปลกใหมรวมสมัย มีความพึงพอใจอยูในระดับมาก (x� = 3.67) สวนเบ่ียงเบนมาตรฐาน (S.D.= 0.70) ตามลําดับ  
 

สรุปและอภิปรายผล 
 ในการออกแบบตราสัญลักษณและบรรจุภัณฑกลวยมวนสอดไส กลุมวิสาหกิจชุมชนแปรรูปผลผลิตเกษตรอินทรียและ
พืชสมุนไพรละลุ จังหวัดสระแกว ผูวิจัยไดศึกษาขอมูลหลายดานในเชิงพ้ืนท่ี เพ่ือเก็บรวบรวมขอมูลในดานตาง ๆ มาทําการ
วิเคราะหเพ่ือนําสูกระบวนการในการออกแบบตราสัญลักษณและบรรจุภัณฑ ใหสอดคลองตอความตองการของทางกลุมข้ันตน 
เชน ขอมูลดานผลิตภัณฑตาง ๆ ภายในกลุม ความเปนตัวตน จุดเดนของพ้ืนท่ี ความเปนอัตลักษณของผลิตภัณฑ สภาพปจจุบัน
ของกลุม ความสามารถและตนทุนในการผลิตของกลุม ตราสัญลักษณเดิมและบรรจุภัณฑเดิม แลวจึงนําขอมูลมาทําการวิเคราะห
เพ่ือสรุปหาแนวทางในการออกแบบ เพ่ือใหตรงกับความตองการของผูบริโภคในยุคปจจุบัน ในการศึกษาและรวบรวมขอมูล
เบ้ืองตนจึงเปนกระบวนการท่ีสําคัญอยางยิ่งตอข้ันตอนในการออกแบบตราสัญลักษณและบรรจุภัณฑเพ่ือใหเปนรูปแบบท่ีมีความ
เปนอัตลักษณในข้ันตน ซึ่งสอดคลองกับ อมรรัตน บุญสวาง (2559) ในการออกแบบบรรจุภัณฑตองอยูภายใตเง่ือนไขโครงสราง
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บรรจุภัณฑท่ีเลือกตองสอดคลองกับพฤติกรรมการใชงานเดิมและสอดคลองกับเครื่องมือหรืออุปกรณท่ีผูประกอบการมี ในการ
สรางตราสัญลักษณและบรรจุภณัฑ ผูประกอบการกลุมอาจจะยังขาดความรูและไมมปีระสบการณทางดานความคิดสรางสรรคใน
การออกแบบ ผูวิจัยจึงไดกําหนดทิศทางในการออกแบบใหไดรูปแบบตราสัญลักษณและบรรจุภัณฑ โดยคํานึงถึงหลักในการ
ออกแบบและความรูทางดานศิลปะ เชน การใชสี การใชตัวอักษร การจัดองคประกอบและการสรางสรรคท่ีดี เพ่ือใหรูปแบบมี
ความเหมาะสม สวยงาม ดึงดูดความนาสนใจ เปนเอกลักษณและสื่อสารใหเขาใจไดงาย ซึ่งสอดคลองกับ สุรภา วงศสุวรรณ 
(2562) การออกแบบบรรจุภัณฑตองมีการศึกษาความเปนเอกลักษณ (Uniqueness) ของชุมชนเพ่ือการสรางสรรคงานศิลปะ ต
องศึกษาขอสรุปแนวคิดในการออกแบบการวิเคราะห (Analyze) ศึกษาแนวคิดและหลักการ ทิศทางการออกแบบอยางชัดเจน
การผสมผสานของการใชหลักองคประกอบศิลป โดยการศึกษาเรื่องการจัดกลุม (Categorize) การคัดกรองสวนท่ีเหมือน 
(Normalize) และการตีความใหมใหเขาใจงาย (Finalize) ศึกษาการจัดการโครงสรางในการใชภาษาภาพ ภาษาสัญลักษณอา
รมณของการสื่อดวยสี การใชคูสีเพ่ือใหสอดคลองกับผลติภัณฑ 
 ผลจากการออกแบบตราสินคา ผูวิจัยใชตัวอักษร คําวา “ลาลูน” เหตุเพราะ เปนคําท่ีชุมชนสื่อสารและเรียกใชกันเอง 
ซึ่งเปนคําท่ีสื่อความหมายถึงสถานท่ีทองเท่ียวท่ีสําคัญและมีช่ือเสียงในชุมชน คือ “ละลุ” โดยนําคํามาออกแบบใหเปนตัวอักษร
ประดิษฐท่ีชัดเจนและกระชับ อานงาย ท้ังคําภาษาไทยและคําภาษาอังกฤษ เสริมดวยภาพประกอบของกลวย สื่อถึงพืชท่ีเปน
เฉพาะถ่ินคือ “กลวยดง” นํามาทําการคลี่คลาย ประดิษฐใหเปนภาพสัญลักษณเพ่ือใหเปนองคประกอบสําคัญของตราสินคา การ
ออกแบบรูปรางภาพรวมเปนเรขาคณิตเพ่ือใหงายตอการนําไปผลิตและใชงานจริง การออกแบบโดยรวมใชหลักของศิลปะการจัด
องคประกอบ เนนความกลมกลืน เรียบงาย ใชสีแบบคุมโทน สีเหลืองท่ีสื่อความหมายถึงกลวยดง สีนํ้าตาลสื่อถึงดินในละลุ สื่อ
ถึงอัตลักษณเฉพาะกลุมท่ีชัดเจน และการออกแบบตราสินคาน้ี สามารถนํารูปแบบไปใชงานในลักษณะตาง ๆ ท้ังบรรจุภัณฑ หรือ
สื่อตาง ๆ ท่ีเปนท้ังออนไลนและสื่อสิ่งพิมพ โดยสอดคลองกับ อนุรักษ อาทิตยกวิน (2559) ไดกลาวถึงการออกแบบไววา อยาเนน
ผลิตอยางเดียว ตองทําการตลาดควบคูไปดวย เชนการโฆษณา การสงเสริมการขาย หรือตองนําออกไปจัดแสดงตามศูนยแสดง
สินคา นอกจากน้ีอาจใชสื่ออิเล็กทรอนิกสหรือเว็บไซต เชน สื่อเฟสบุค ไลน หรืออินสตราแกรม ซึ่งเปนสื่ออยางงายท่ีเปนท่ีนิยม
โดยท่ัวไป เพ่ือขยายชองทางการขายและชวยสรางความรูจักแกคนท่ัวไปใหเพ่ิมมากข้ึนไดอีกชองทางหน่ึงดวย เน่ืองจากตองการ
ขยายกลุมตลาดใหม ๆ และมุมมองของคนรุนใหมท่ีมีตอผลิตภัณฑชุมชนในปจจุบัน รูปแบบใชไดในทุกลักษณะ รูปแบบมี
เอกลักษณเฉพาะตน และรูปแบบมีความทันสมัย และการออกแบบเพ่ือไมใหซ้ําใคร สอดคลองกับ วิชนาถ ทิวะสิงห (2562) 
พัฒนาการออกแบบตราสินคาท่ีไมซ้ําใครสามารถเพ่ิมประสิทธิภาพทางเศรษฐกิจของภูมิภาคดวยการทําใหผลิตภัณฑเปนท่ีรูจัก
และตามมาดวยการเพ่ิมยอดขายของผลิตภัณฑและ กอใหเกิดการสรางงานและสรางรายไดใหกับเกษตรกรในทองถ่ิน  
 ผลการออกแบบบรรจุภัณฑ ไดใชแนวคิดหลักการทางศิลปะดาน ความกลมกลืน สัดสวน ความสมดุล จังหวะ การเนน 
เอกภาพ ใหมีความสวยงาม คํานึงถึงหนาท่ีใชสอยท่ีเหมาะสม มีความสะดวก ใชวัสดุท่ีเหมาะสม  มีความเปนเอกลักษณ งายตอ
การผลิตและขนสง รูปแบบเลือกใชวัสดุกระดาษเปนวัสดุหลักในการผลิตบรรจุภัณฑ เน่ืองจากเปนวัสดุทางดานอุตสาหกรรมท่ี
ผลิตกันอยางแพรหลาย งายตอการผลิต สามารถจัดการผลิตไดท่ัวทุกภูมิภาค วัสดุกระดาษมีคุณสมบัติเหมาะกับการพิมพ
รายละเอียดดานกราฟกลงไปในตัวของบรรจุภัณฑ รูปทรงในการออกแบบเนนเปนรูปทรงเรขาคณิตทรงสี่เหลี่ยมเพ่ือใหงายตอ
การข้ึนรูปผลิต สอดคลองกับ นคเรศ ชัยแกว (2556) บรรจุภัณฑท่ีดีตองมีโครงสรางท่ีแข็งแรง ใชงานเหมาะสม การขนสงและ
การจัดเก็บท่ีสะดวกสบาย และสอดคลองกับแนวคิดของ (ประชิด ทิณบุตร. 2531:86) ท่ีไดกลาวไววา การออกแบบโครงสราง
บรรจุภัณฑ คือ การกําหนดลักษณะรูปราง รูปทรงขนาดปริมาตร สวนปริมาตรอ่ืน ๆ ของวัสดุท่ีจะนํามาผลิตและประกอบเปน
ภาชนะบรรจุใหเหมาะสมกับหนาท่ีใชสอยตลอดจนกรรมวิธีการผลิต การบรรจุ การเก็บรักษาและการขนสง ในสวนของบรรจุ
ภัณฑช้ันในเปนวัสดุถุงสูญญากาศ เพ่ือเก็บรักษาผลิตภัณฑดานในไวนาน ๆ สามารถปองกันความช้ืนและคุณภาพไดดี โดยบรรจุ
ถุงพลาสติก ถุงละ 4 ช้ิน จํานวน 2 ถุง  ดานการออกแบบกราฟกบรรจุภัณฑ ขอมูลสวนประกอบบนบรรจุภัณฑตามหลักการ
สรางบรรจุภัณฑ รายละเอียดของขอความ ไดแก ตราสัญลักษณกลุม เรื่องเลาผลิตภัณฑ วัน เดือน ป ท่ีผลิต ช่ือกลุมผูผลิต ท่ีอยู
ติดตอ ชองทางการติดตอ ราคา ปริมาณสุทธิ สวนผสมของผลิตภัณฑและตราสัญลักษณผูสนับสนุนตาง ๆ  โดยช่ือผลิตภัณฑและ
สโลแกน ผูวิจัยออกแบบใหเปน 3 ภาษา ไดแก ภาษาไทย ภาษาอังกฤษและภาษาจีน ในการใชสีโดยรวม เลือกการใชสีแบบคมุ
โทน โครงสีหวานสดใส (พาสเทล) ใหมีความเรียบหรู มีภาพกราฟกใบกลวยท่ีตัดทอนแลว มาประกอบเพ่ือสื่อความหมายให
ชัดเจนข้ึนและเขายุคสมัยใหม การจัดองคประกอบโดยรวมเนนใหกลมกลนื เรียบงาย โดดเดน แปลกตา เชน บงบอก วัน เดือน ป 
ในการผลิต แหลงการผลิต ราคา คุณสมบัติของผลติภัณฑและขอมูลทางโภชนาการ ซึ่งสอดคลองกับ มยุรี ภาคลําเจียก (2556) 
องคประกอบกราฟกบรรจุภัณฑควรประกอบดวย ช่ือสินคา ตราสินคา เครื่องหมายทางการคา รายละเอียดของสินคาหรือจุดเดน
ของผลิตภัณฑ ปริมาณบรรจุ สวนประกอบโดยประมาณของผลิตภัณฑ วิธีการใช วิธีการเก็บรักษา อายุการเก็บรักษา (วันเดือนป
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ท่ีผลิต หรือหมดอายุ) ช่ือและท่ีอยูผูผลิตสินคา ช่ือและท่ีอยูของผูนําเขาและจําหนาย ขอมูลทางการคา เชน บารโคด วลีหรือ
คําพูดท่ีดึงดูดความสนใจ   
 ผลการศึกษาความพึงพอใจในท่ีมีตอรูปแบบบรรจุภัณฑท่ีพัฒนาข้ึนมาใหมน้ัน ภาพรวมอยูในระดับมาก โดยมี
รายละเอียด  3 ดานคือ 1) การใชงาน ประกอบดวย ใชงานงายสะดวกในการนําพาและการจัดเก็บ มีประสิทธิภาพสามารถ
รองรับผลิตภัณฑไดดี มีขนาดและรูปแบบท่ีเหมาะสม 2) ดานความสวยงาม ประกอบดวย มีกราฟกบนบรรจุภัณฑดึงดูดความ
สนใจ รูปแบบกราฟกมีความโดดเดนแปลกใหม รูปแบบมีสีสันสวยงามเหมาะสม 3) ดานการตลาด ประกอบดวย แสดงถึง
เอกลักษณเฉพาะ สรางความทรงจํานาประทับใจและสื่อถึงคุณประโยชนของผลิตภัณฑไดอยางเดนชัด สอดคลองกับ สุมาลี ทอง
รุงโรจน (2555) ท่ีไดกลาววา บรรจุภัณฑท่ีดีตองมีความแข็งแรง และสามารถเก็บรักษาสนิคาไดนาน และไดกลาวถึงปายฉลากท่ีดี
วาตองมีสีสันสวยงาม สะดุดตา และจดจํางายสอดคลองกับ เกศแกว ประดิษฐ (2561) บรรจุภัณฑตองมีบทบาทดานการสงเสริม
การตลาดจึงเปนสิ่งสําคัญอยางยิ่ง ตองมีรูปลักษณบรรจุภัณฑท่ีเหมาะสม สวยงาม บรรจุภัณฑสามารถใชงานไดดีและปกปอง
สินคาไดเปนอยางดีไมวาจะเปนสินคาประเภทใดก็ตาม ในการออกแบบบรรจุภัณฑสินคาจะตองคํานึงถึงดานตัวบรรจุภัณฑดาน
ตราสินคา และดานการแสดงขอมูลบนฉลากใหครบถวนสมบูรณ 
 

ขอเสนอแนะ 
 1. สามารถนําแนวทางการออกแบบตราสัญลักษณและบรรจุภณัฑ ไปประยุกตใชในการออกแบบใหเหมาะสมกับ
ผลิตภณัฑชุมชนประเภทอ่ืน ๆ ได 
 2. ผลของการออกแบบตราสัญลักษณและบรรจุภัณฑสามารถทําใหผูบริโภคและนักทองเท่ียวเกิดความสนใจในตัว
ผลติภัณฑ 
 3. ในการออกแบบบรรจุภัณฑผลิตภัณฑชุมชน ควรมีการศึกษาความตองการของกลุมผูบริโภคเพ่ือท่ีจะใหไดทราบถึง
ความตองการในดานรูปแบบบรรจุภัณฑ และมีการศึกษาเปรียบเทียบจนถึงข้ันพัฒนาท่ีตรงตอความตองการตอไป 
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