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บทคัดย่อ 

 

     งานวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์ เพ่ือศึกษาแนวทางท่ีแสดงเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมเพ่ือประยุกต์ใช้ในการพัฒนาเลขนศิลป์
บนบรรจุภัณฑ์น้ําพริกของจังหวัดขอนแก่นแล้วประเมินผลคุณลักษณะความคิดเห็นความเหมาะสมจากผู้บริโภค  ใช้ระเบียบวิธี
วิจัยแบบผสมผสาน (Mixed Methodology) จากการลงพ้ืนท่ีศึกษาเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมของจังหวัดขอนแก่น นําข้อมูลจาก
การศึกษามาวิเคราะห์เป็นองค์ประกอบเลขนศิลป์ด้าน โทนสี ภาพประกอบ ลวดลาย และตัวอักษร ได้แนวทางการออกแบบ
เลขนศิลป์บนบรรจุภัณฑ์  3 แนวทาง ได้แก่  1. จากข้ันตอนการศึกษารูปแบบฮูปแต้มฝาผนังสิมเอกลักษณ์จังหวัดขอนแก่น         
2. จากขั้นตอนการศึกษารูปแบบลวดลายผ้าไหมเอกลักษณ์อําเภอชนบท จังหวัดขอนแก่น  3. จากขั้นตอนการผสมผสานความ
โดดเด่นของเอกลักษณ์จังหวัดขอนแก่น  โดยแนวทางที่  3  เป็นรูปแบบท่ีได้รับการพัฒนาจากข้อเสนอแนะของผู้เชี่ยวชาญด้าน
การออกแบบเลขนศิลป์บนบรรจุภัณฑ์จากการรวมกันของแนวทางท่ี 1 และแนวทางท่ี 2  โดยพิจารณาจากความโดดเด่นของ
เอกลักษณ์ทางวัฒนธรรม, ความสอดคล้องในบริบท และสัดส่วนตามหลักการจัดองค์ประกอบศิลป์ ผลการปฏิบัติการออกแบบได้
ต้นแบบบรรจุภัณฑ์น้ําพริกจากแนวทางท่ี 3 เม่ือนําไปประเมินคุณลักษณะความคิดเห็นจากกลุ่มเป้าหมาย พบว่า  บรรจุภัณฑ์
ช่วยส่งเสริมภาพลักษณ์มีคุณค่าเหมาะสมกับการเป็นของฝากท่ีมีชื่อเสียงประจําจังหวัด  อยู่ในระดับ เหมาะสมมาก (X=4.17)  
และผลการประเมินความคิดเห็นจากผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์  และเลขนศิลป์บนบรรจุภัณฑ์ พบว่า บรรจุภัณฑ์
สามารถสื่อถึงความเป็นเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมของจังหวัดขอนแก่น อยู่ในระดับ เหมาะสมมากท่ีสุด (X=4.40) 
คําสําคัญ : การออกแบบเลขนศิลป์ บรรจุภัณฑ์น้ําพริก เอกลักษณ์ทางวัฒนธรรม  
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ABSTRACT 
 

The objectives of this thesis is to study and practice by guiding a graphic design on Thai paste 
package that represent Khon Kaen's identity culture and then evaluate a feature of customer's opinion.  
Using mixed Methodology, study and analyzed documents and field studied were used in this study, Data 
collected from several cultural identities of Khon Kaen including : Colortone ,Illustrator, Typography, 
Decorative or ornament to design guidelines for the packages graphic design into 3 idea perspectives 
development, 1.The design guideline from Hoppatamb Mural painting style, 2.The design guideline from 
Cholnabot silk style, 3.The design guideline from Characterized  being mixed up. As a result the third 
approach is a model that has been selected and developed as evaluated from target group, represent Khon 
Kaen's identity culture graphic design and package design structure, which scheme completely appropriated 
(X=4.17) and evaluation of expert design, as completely appropriated.(X=4.20) 
Keyword :  Graphic Design, Packaging of Nam-Prik, Cultural identity    
 

บทนํา 
 

       การมีพ้ืนฐานทางวัฒนธรรมท่ีเป็นเอกลักษณ์ ชวนให้ชาวต่างชาติ และนักลงทุนในนานาประเทศท่ัวโลก ให้ความ
สนใจ เป็นเหมือนข้อได้เปรียบในการท่ีประเทศไทย จะได้นําเอาความเป็นเอกลักษณ์เหล่านี้  มาสร้างสรรค์เป็นเสมือนจุดขาย 
เพราะความเชื่อว่าสินค้าและบริการทุกชนิดสามารถถูกทดแทนได้ในราคาท่ีตํ่าลงทุกวัน หากไม่สามารถสร้างคุณค่าให้กับสินค้า
และบริการได้ คุณค่าความเป็นเอเชีย และความเป็นไทย ไม่ว่าจะเป็นศิลปะ วัฒนธรรม ทัศนคติ ปรัชญา เหล่านี้คือคุณค่าท่ี
สามารถเรียนรู้และเข้าใจนํามาสู่การสร้างมูลค่า (Value creation) ให้กับผลิตภัณฑ์  

    จังหวัดขอนแก่นเป็นแหล่งรวมอารยธรรม ต่างๆไว้มากมาย จากการศึกษาเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมของจังหวัด
ขอนแก่น ผู้วิจัยได้ทําการศึกษา วัฒนธรรม ท้ังท่ีเป็น วัฒนธรรมท่ีสัมผัสได้ (tangible culture) และวัฒนธรรมท่ีสัมผัสไม่ได้ 
(intangible culture) หรือท่ีเรียกว่า วัฒนธรรมท่ีไม่ใช่วัตถุ (Nonmaterial culture)  ซ่ึงจากการศึกษาประเภทของวัฒนธรรม
ท้ังสองนี้ ผู้วิจัยได้ทําการสํารวจรวบรวมข้อมูลจากเอกสารและตําราแล้ว พบว่า วัฒนธรรมท่ีสัมผัสได้  (tangible culture) ด้าน
ผลงานศิลปกรรม อันได้แก่ ภาพเขียนฝาผนังโบสถ์ หรือ  ฮูปแต้มผนังสิมในวัดต่างๆ ของจังหวัดขอนแก่น และ ลวดลายบนผ้า
ไหมมัดหม่ี อ.ชนบท เอกลักษณ์ของจังหวัดขอนแก่น มีความเป็นไปได้ในการศึกษามาก เพราะเป็นสิ่งสะท้อนถึงโครงสร้างทาง
สัญลักษณ์ของระบบสังคม อย่างมีความชัดเจน  มองเห็นและจับต้องได้  ลักษณะดังกล่าวนี้มีความสอดคล้องต่อการศึกษา
องค์ประกอบทางทัศนธาตุ เพ่ือนําไปประยุกต์ใช้ในการออกแบบเลขนศิลป์บนบรรจุภัณฑ์  แสดงความชัดเจน  เด่นชัด ของ 
รูปร่าง  รูปทรง สี  การผสานกันของเส้น  ท่ีเป็นองค์ประกอบของงานออกแบบเลขนศิลป์ วัฒนธรรมอย่างหนึ่งซ่ึงอยู่คู่กับคน
ขอนแก่นมาช้านาน คือ การรับประทานน้ําพริก ด้วยน้ําพริกนั้นเป็นอาหารประจําของคนอีสาน และถูกวางในทุก “พาข้าว”เคียง
คู่กับอาหารอ่ืนๆ (ประมวล พิมพ์เสน.2546)  ไม่เว้นแต่ตอนทํางานพาควายไปกินหญ้า น้ําพริกถูกบรรจุใส่ห่อไปกับกระติบข้าว
เหนียวเพ่ือไปน่ังกินใต้ร่มไม้ยามหิว ชาวบ้านอีสานมักตําน้ําพริกไปถวายพระในงานบุญต่างๆ ยามไปเดินทางต่างถ่ินหรือคิดถึงคน
ไกลน้ําพริกจะถูกหยิบติดไม้ติดมือไปด้วยเสมอ “น้ําพริก” จึงผูกพันกับวัฒนธรรมความเป็นอยู่ของคนขอนแก่นและคนอีสาน จน
ในปัจจุบันได้กลายมาเป็นสินค้าท่ีข้ึนชื่อเป็นของฝากท่ีมีชื่อเสียงประจําจังหวัด และจากข้อสรุปรายงานความคิดเห็นผลสํารวจของ
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ประชาชน ท่ีระบุถึงการใช้สินค้าผลิตภัณฑ์ชุมชนและท้องถ่ิน ในประเภทของสินค้าท่ีใช้มากท่ีสุด ร้อยละ 48.9 คือ  อาหารแปร
รูปต่างๆ เช่น “น้ําพริก” (สํานักงานคณะกรรมการวิจัยแห่งชาติ.2550)  

      เนื่องจากผลิตภัณฑ์น้ําพริกไม่ได้เป็นสินค้าท่ีมีจําหน่ายอยู่แต่ในจังหวัดขอนแก่นเพียงท่ีเดียวในประเทศไทย เพราะ
เป็นผลิตภัณฑ์ท่ีมีจําหน่ายในทุกภาคของประเทศและเกือบทุกจังหวัด ทําให้ผู้วิจัย มีความสนใจท่ีจะศึกษาแนวทางการออกแบบ
เลขนศิลป์บนบรรจุภัณฑ์  เพ่ือสร้างความแตกต่างให้กับรูปแบบของผลิตภัณฑ์น้ําพริกของจังหวัดมีความโดดเด่นและแตกต่างจาก
ผลิตภัณฑ์นํ้าพริกท่ีมีจําหน่ายในท้องตลาดท่ัวไป  ผู้วิจัยจึงเล็งเห็นถึงการนําเอาวัฒนธรรมท่ีเป็นเอกลักษณ์ของจังหวัดขอนแก่น 
เพราะเป็นสิ่งท่ียากต่อการเลียนแบบ มีความโดดเด่น มีความเป็นเอกลักษณ์มาประยุกต์ใช้ในการออกแบบเลขนศิลป์บนบรรจุ
ภัณฑ์ ให้สินค้าประเภทน้ําพริกของจังหวัดขอนแก่น เป็นสินค้าท่ีมีคุณค่า น่าซ้ือหามากข้ึน ช่วยเพ่ิมรายได้และยอดจําหน่ายให้กับ
ผู้ประกอบการ เป็นแนวทางในการนําเลขนศิลป์ท่ีแสดงเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมมาพัฒนารูปแบบของสินค้าประเภทน้ําพริกและ
สินค้าประเภทอ่ืนๆให้มีความเป็นเอกลักษณ์เป็นของฝากท่ีสร้างชื่อเสียงให้จังหวัดขอนแก่นต่อไป 

 

วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
1. เพ่ือศึกษาแนวทางการออกแบบเลขนศิลป์บนบรรจุภัณฑ์น้ําพริกท่ีแสดงเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมจังหวัดขอนแก่น 
2. เพ่ือประยุกต์ใช้แนวทางการออกแบบเลขนศิลป์บนบรรจุภัณฑ์น้ําพริกท่ีแสดงเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมของจังหวัด 
    ขอนแก่น 
3. เพ่ือประเมินผลความคิดเห็นการออกแบบเลขนศิลป์บนบรรจุภัณฑ์น้ําพริกท่ีแสดงเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมของ 
    จังหวัดขอนแก่น 

 

กรอบแนวคิดที่ใช้ในการวิจัย 
 ผู้วิจัยได้ใช้กรอบแนวคิดในการศึกษาโดยแบ่งตามวัตถุประสงค์ของการวิจัย เร่ิมจากการศึกษารูปแบบและลักษณะของ
เลขนศิลป์ทางวัฒนธรรมเพ่ือนําไปประยุกต์ใช้ในการปฏิบัติการออกแบบเลขนศิลป์บนบรรจุภัณฑ์น้ําพริกท่ีแสดงเอกลักษณ์ทาง
วัฒนธรรมของจังหวัดขอนแก่นและนําไปประเมินผลความคิดเห็นด้านการออกแบบกับกลุ่มเป้าหมายและผู้เชี่ยวชาญด้านการ
ออกแบบเลขนศิลป์บนบรรจุภัณฑ์และออกแบบบรรจุภัณฑ์ ซ่ึงมีกรอบแนวคิดในการวิจัยดังนี้ 
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ภาพ 1 แสดงกรอบแนวคิดในการวิจัย 

ขอบเขตของการวิจัย   
 1. ศึกษารูปแบบเลขนศิลป์ท่ีแสดงเอกลักษณ์ขอนแก่น    
จากการรวบรวมข้อมูลเอกสาร ตํารา และการสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญด้านวัฒนธรรมของจังหวัดขอนแก่น  2  คน  และ

ปราชญ์ชาวบ้านผู้ผลิตและออกแบบลวดลายผ้าไหมมัดหม่ี อําเภอชนบท จังหวัดขอนแก่น  1  คน 
 2. ปฏิบัติการออกแบบเครื่องหมายการค้า 
 ออกแบบเคร่ืองหมายการค้าโดยให้ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบเลขนศิลป์บนบรรจุภัณฑ์จํานวน 5 คน ประเมินผล

ตามลักษณะเครื่องหมายการค้าท่ีดี และสามารถนําไปจดทะเบียนเคร่ืองหมายการค้าได้ ตามกรอบแนวคิดท่ีใช้ในการวิจัย 
3. ปฏิบัติออกแบบโครงสร้างบรรจุภัณฑ์   
ออกแบบร่างโครงสร้างบรรจุภัณฑ์น้ําพริกโดยให้ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบการออกแบบบรรจุภัณฑ์  

ประเมินผลและแก้ไขตามข้อเสนอแนะของผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ แล้วนําไปพัฒนาเป็นต้นแบบ 
 4. ปฏิบัติการออกแบบเลขนศิลป์บนบรรจุภัณฑ์   
 ออกแบบเลขนศิลป์บนบรรจุภัณฑ์น้ําพริกให้สอดคล้องกับโครงสร้างของบรรจุภัณฑ์โดยให้ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบ
เลขนศิลป์บนบรรจุภัณฑ์จํานวน 5 คน ประเมินผลและแก้ไขตามข้อเสนอแนะของผู้เชี่ยวชาญนําไปผลิตต้นแบบ 

   5. ประเมินผลความคิดเห็นการออกแบบเลขนศิลป์บนบรรจภัุณฑ์   
ผู้วิจัยนําต้นแบบบรรจุภัณฑ์น้ําพริกท่ีพัฒนาผลงานการออกแบบไปประเมินผลความคิดเห็นผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมายในร้าน

จําหน่ายน้ําพริกตัวแทนจังหวัดขอนแก่น จํานวน 60 คน  โดยใช้วิธีการสุ่มแบบบังเอิญ (Accidental Sampling)  
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วิธีดําเนนิการวิจัย 
ในการวิจัยคร้ังนี้ ใช้ระเบียบวิธีวิจัยแบบผสมผสาน (Mixed Methodology)  ซ่ึงรวมระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ 

(Qualitative methods)  ทําการศึกษาวิเคราะห์ข้อมูลจากเอกสาร (Document) และเก็บข้อมูลภาคสนาม (Field Study) จาก
การลงพื้นท่ีศึกษาเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมของจังหวัดขอนแก่น ได้แก่ พ้ืนท่ีการศึกษาฮูปแต้มฝาผนังสิม 4 วัด ประกอบไปด้วย    
ฮูปแต้มผนังสิมวัดไชยศรี ต.สาวะถีอ.เมือง จ.ขอนแก่น ฮูปแต้มผนังสิมวัดมัชฌิมวิทยาราม ต.บ้านลาน อ.บ้านไผ่  จ.ขอนแก่น  
ฮูปแต้มผนังสิมวัดสนวนวารีพัฒนาราม ต.หัวหนอง อ.บ้านไผ่ จ.ขอนแก่น ฮูปแต้มวัดสระบัวแก้ว ต.หนองเม็ก อ.หนองสองห้อง  
จ.ขอนแก่น พ้ืนท่ีการศึกษาผ้าไหมมัดหม่ี อ.ชนบท จ.ขอนแก่น วิเคราะห์ข้อมูลของการวิจัยเชิงคุณภาพ(Qualitative methods) 
สรุปผลการศึกษาใช้การบรรยายเชิงพรรณนาวิเคราะห์รูปแบบเลขนศิลป์จังหวัดขอนแก่นท่ีปรากฏ เพ่ือแนวทางการนําเอกลักษณ์
ทางวัฒนธรรมไปประยุกต์ใช้ในงานออกแบบเลขนศิลป์บนบรรจุภัณฑ์ 

ทําการสัมภาษณ์ผู้ผลิตและผู้ประกอบการน้ําพริกซ่ึงผู้วิจัยคัดเลือกให้เป็นตัวแทนของจังหวัดขอนแก่น จากการสุ่มแบบ
เฉพาะเจาะจง (Purposive Sampling) โดยผู้วิจัยพิจารณาแล้วเป็นผู้ประกอบการท่ียินดีในการให้ข้อมูลเกี่ยวกับผลิตภัณฑ์ นําผล
การวิเคราะห์มาเป็นแนวทางในการปฏิบัติการออกแบบเลขนศิลป์บนบรรจุภัณฑ์ เคร่ืองหมายการค้า และรูปแบบโครงสร้างบรรจุ
ภัณฑ์แล้วนําไปประเมินความคิดเห็นจากการสัมภาษณ์และตอบแบบประเมินของผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบเลขนศิลป์บน
บรรจุภัณฑ์และการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 5 ท่าน เพ่ือทําการปรับปรุงและพัฒนาผลงานการออกแบบมาสร้างเป็นต้นแบบบรรจุ
ภัณฑ์ 

ใช้ระเบียบวิธีวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative methods) ในการเก็บข้อมูลและการวัดตัวแปรเป็นระดับความคิดเห็น
ด้านการออกแบบเลขนศิลป์บนบรรจุภัณฑ์และการออกแบบบรรจุภัณฑ์ของผู้บริโภคจากการสุ่มโดยบังเอิญ (Accidental 
Sampling) ผู้บริโภคนํ้าพริกในร้านจําหน่ายน้ําพริกตัวแทนจังหวัดขอนแก่น จํานวน 60 คน  เพ่ือนําข้อมูลมาสรุปผลการวิจัย 

 

ผลการวิจัย 
1. ผลการวิเคราะห์ข้อมูลการศึกษารูปแบบเลขนศิลป์ท่ีแสดงเอกลักษณ์ขอนแก่น 

จากการสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญทางด้านวัฒนธรรมของจังหวัดขอนแก่น รองศาสตราจารย์ ดร.นิยม วงศ์พงษ์คํา ประธาน
หลักสูตรสาขาวิชาวิจัยศิลปะและวัฒนธรรม คณะศิลปกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยขอนแก่น ถึงแนวทางการศึกษาเอกลักษณ์ทาง
วัฒนธรรมของจังหวัดขอนแก่น เพ่ือการประยุกต์ใช้ในงานออกแบบเลขนศิลป์  พบว่า การศึกษา“เอกลักษณ์ทางวัฒนธรรม”  
หรือ ลักษณะแสดงโครงสร้างทางสัญลักษณ์ของระบบสังคม ควรเร่ิมต้นจากการจําแนกประเภทวัฒนธรรมท่ีต้องการศึกษา ทัศนะ
ของผู้เชี่ยวชาญยังชี้แนะแนวทางการศึกษาเอกลักษณ์ของสิ่งใดๆก็ตาม มีอยู่สองอย่างซ่ึงเป็นหลักในการศึกษา คือการศึกษาถึง
ลักษณะท่ีเป็น “ตัวตน” ของสิ่งนั้นท่ีแสดงออกมา และผลสะท้อนจากสิ่งท่ี “คนอ่ืนมอง”ตัวตนของสิ่งๆนั้น ว่าเป็นอย่างไร และ
เม่ือวัฒนธรรมมีความหลากหลายและแตกต่าง ในการนําไปประยุกต์ใช้ในงานออกแบบเลขนศิลป์บนบรรจุภัณฑ์ ผู้เชี่ยวชาญให้
ข้อเสนอแนะโดยการมองเงื่อนไขของการนําไปใช้ แล้วพิจาณาความเหมาะสมถึงความสอดคล้องของการนําไปใช้กับบรรจุภัณฑ์
นั้นๆ การแยกศึกษาองค์ประกอบเลขนศิลป์ทางวัฒนธรรมเพ่ือนําไปประยุกต์ใช้ในงานออกแบบจะช่วยให้นักออกแบบมีทางเลือก
ท่ีหลากหลายมากข้ึนในการพิจารณาเอาส่วนท่ีมีความเหมาะสมที่สุดไปประกอบการใช้ให้ตรงกับเงื่อนไขของการจัดวางบนบรรจุ
ภัณฑ์นั้นๆ 

พ้ืนท่ีศึกษาฮูปแต้มผนังสิมเอกลักษณ์จังหวัดขอนแก่น 
ผลการวิเคราะห์ข้อมูลจากการสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญทางด้านวัฒนธรรมจังหวัดขอนแก่นจากการสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญ

ด้านวัฒนธรรม จังหวัดขอนแก่น  2  คน ได้แก่  ผู้ช่วยศาสตราจารย์ชอบ  ดีสวนโคก นักวิชาการและผู้ผลิตตําราด้านวัฒนธรรม
ของจังหวัดขอนแก่น และรองศาสตราจารย์ ดร.นิยม วงศ์พงษ์คํา ประธานหลักสูตรสาขาวิชาวิจัยศิลปะและวัฒนธรรม         
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คณะศิลปกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยขอนแก่นและจากการลงพ้ืนท่ีในการถ่ายภาพ บันทึก และการรวบรวมข้อมูลจากเอกสารและ
ตําราได้ผลการศึกษาดังนี้ 

ผลการศึกษาองค์ประกอบเลขนศิลป์ด้าน “ภาพประกอบ”  ทัศนะของผู้เชี่ยวชาญมองว่า ภาพเขียนฮูปแต้มเป็น
ศิลปะที่มีรสชาติท่ีแปลกเป็นศิลปะบริสุทธ์ิสันนิษฐานหนึ่งว่าอาจมีช่างหลายๆคนในการเขียนภาพผนังสิม ซ่ึงแต่ละคนอยากเขียน
ภาพอะไรก็จะเขียนลงไป จึงดูมีความสนุกสนาน เหมือนมีการเคล่ือนไหว ดูเรียบง่าย เหมือนการเขียนภาพการ์ตูน ลักษณะการ
เขียนภาพอาจมองเหมือนการเขียนภาพอิมเพรสชันนิสม์เป็นการใช้สีเส้นและองค์ประกอบทางทัศนธาตุท่ีน้อย แต่ต้องสื่อสารให้
เกิดความเข้าใจได้ตรงกับความต้องการของผู้เขียนภาพ ลักษณะนี้ในแบบแผนงานออกแบบเลขนศิลป์เรียกว่า  “Minimal art”  
ท่ีเน้นโครงสร้างทางปรัชญา “น้อยแต่มาก” Less is more” ดังนั้นภาพท่ีปรากฏจึงเป็นลักษณะของภาพประกอบท่ีช่างแต้มมี
การตัดทอน (Distortion) รูปร่างรูปทรงให้เหมาะสมจากการได้พบได้เห็นสิ่งท่ีอยู่รอบๆตัว และจินตนาการ ถ่ายทอดตามความ
เข้าใจของตนเอง ซ่ึงมีคุณค่าเปรียบเสมือนการท่ีเข้าใจพูดสั้นๆได้ใจความ  เพียงต้องการเขียนให้รู้ว่าอะไรเป็นอะไร ท่ีเรียกว่า 
“Readable” การเขียนตัวละครท่ีเหมือนไม่มีกระดูก ไม่เน้นเร่ืองสัดส่วนท่ีถูกต้องตามหลักกายวิภาค แสดงผลท่ีออกมาจากผล
ของความรู้สึกท่ีเรียกว่า “Sensation” ล้วนๆ โดยสังเกตจากท่าทางตัวละครท่ีมีความเป็นธรรมชาติเหมือนลักษณะการ
เคลื่อนไหวท่ีเห็นในชีวิตประจําวันของคนท่ัวไป  

ผลการศึกษาองค์ประกอบเลขนศิลป์ด้าน “ลวดลาย” จากการศึกษาลวดลายที่พบในงานเขียนฮูปแต้มผนังสิมเอก
ลักษณ์จังหวัดขอนแก่น พบว่า ท่ีเป็นเอกลักษณ์ของจังหวัดขอนแก่นนั้น เป็นท่ีมาจากลวดลายฝีมือของช่างพ้ืนบ้านแท้ๆ ซ่ึงมา
จากความรู้สึกของช่างท่ีจินตนาการออกไปโดยไม่ได้ยึดขนบของการเขียนแต่อย่างใด ภาพลวดลายที่ออกมา จึงมีโครงสร้างท่ีไม่
แน่นอนเป็นไปตามความรู้สึกของช่างแต้มท่ีวาดในขณะนั้น  ซ่ึงอาจไม่ใช่เร่ืองราวที่คนท่ัวไปเข้าใจ โดยผู้เชี่ยวชาญทางวัฒนธรรม
กล่าวว่าเป็นรูปแบบของ “ลวดลายท่ีเป็นนามธรรม” 

ผลการศึกษาองค์ประกอบเลขนศิลป์ด้าน “โทนสี” ผู้วิจัยใช้การเทียบสีหลักในงานเขียนฮูปแต้มจากสีมาตรฐานของ 
Swatch Library  ซ่ึงได้จัดกลุ่มสีต่างๆ อยู่ในโปรแกรมสร้างสรรค์งานสิ่งพิมพ์ Adobe Illustrator CS3 13.0.0 ซ่ึงเป็นโปรแกรม
ในการสร้างภาพกราฟิก ในงานออกแบบสิ่งพิมพ์โดยตั้งค่า Advance colors ในโปรแกรมเป็น CMYK mode  ได้ค่าสีมาตรฐาน
เทียบเคียงโปรแกรมการใช้งานออกแบบส่ิงพิมพ์เป็นค่า Pantone color bridge CMYK PC ใน swatch Library mode color 
books   ในการเปรียบเทียบค่าสีได้สีหลักของการเขียนภาพฮูปแต้มฝาผนังสิมท่ีสามารถนําไปประยุกต์ใช้ในงานออกแบบเลขน
ศิลป์บนบรรจุภัณฑ์ ได้แก่ 

 
 
 

 
ภาพ 2 แสดงค่าสีระบบ CMYK ตามลักษณะโทนสีหลักในงานเขียนฮูปแต้มฝาผนังสิมเอกลักษณ์จังหวัดขอนแก่น 

 

ผลการศึกษาองค์ประกอบเลขนศิลป์ด้าน “ตัวอักษร” พบว่า ลักษณะของตัวอักษรท่ีปรากฏในงานเขียนฮูปแต้มผนัง
สิม พบตัวอักษร ได้แก่ ตัวอักษรไทยน้อยและตัวอักษรธรรม ในการประยุกต์ใช้งานออกแบบเลขนศิลป์บนบรรจุภัณฑ์ จึงควรใช้
ตัวอักษรไทยน้อยนํามาประยุกต์ใช้ เพราะมีความเหมาะสมมากกว่าตัวอักษรธรรม เพราะอักษรธรรมเป็นอักษรศักด์ิสิทธ์ิของคน
โบราณ ซ่ึงต้องระมัดระวังในการใช้มาก ตัวอักษรไทยน้อยเป็นตัวอักษรท่ีแบบมีหัวท่ีเขียนแบบอ่านยาก หากไม่มีความรู้ในการ
อ่านตัวอักษรโบราณ เพราะฉะนั้นในการนํามาใช้ในการเขียนเพ่ือการสื่อสารข้อความบนบรรจุภัณฑ์  จึงควรมีการดัดแปลง
ตัวอักษรให้อ่านได้ง่ายข้ึนโดยการเปรียบเทียบกับตัวพิมพ์แบบมีหัวของตัวอักษรไทยปัจจุบัน    
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พ้ืนท่ีศึกษาลวดลายผ้าไหมมัดหม่ี เอกลักษณ์อําเภอชนบท จังหวัดขอนแก่น 
ผลการวิเคราะห์ข้อมูลจากการสัมภาษณ์ปราชญ์ชาวบ้าน คือ นายทองสุข จันทะวงศ์ ช่างทอ และผู้คิดค้นออกแบบ

ลวดลายผ้าไหมเอกลักษณ์อําเภอชนบท จังหวัดขอนแก่น 
การศึกษาองค์ประกอบเลขนศิลป์ด้าน “ลวดลาย” พบว่า ลวดลายท่ีเป็นเอกลักษณ์ของอําเภอชนบทจริงๆนั้น มี 3 

ลวดลาย ด้วยกัน ได้แก่ ลายจี้เพชร ลายขอพระเทพ และลายขันหมากเบ็ง โดยผู้วิจัยได้ศึกษาประวัติและที่มาของท้ังสามลวดลาย 
และรูปแบบวิธีการคิดค้นลายจนได้ทําการถอดลวดลายเพื่อให้ง่ายในการนํามาประยุกต์ใช้ในการออกแบบเลขนศิลป์บนบรรจุ
ภัณฑ์ด้วยการใช้ระบบกริด ซ่ึงเป็นเครือข่ายของเส้นแนวต้ังและเส้นแนวนอนช่วยในการกํากับตําแหน่งและระยะของวงหน่วย
ต่างๆเช่น หน่วยกงเจ็ด และหน่วยโคมห้า ท่ีประกอบกันเป็นลวดลาย ได้รูปแบบจากการถอดลายผ้าไหมเอกลักษณ์อําเภอชนบท 
จังหวัดขอนแก่นด้วยการใช้ระบบกริด ดังนี้ 

 
 

 
 
 
 

 
ภาพ 3 แสดงการถอดลายในวงหน่วยต่างๆด้วยการใช้ระบบกริด ได้แก่ ลายกงเจ็ด และลายโคมห้าตามลําดับ 

 
 
 
 
 
 

 
ภาพ 4 แสดงการถอดลายผ้าไหมเอกลักษณ์อําเภอชนบท จังหวัดขอนแก่นด้วยการใช้ระบบกริด ได้แก่ ลายจี้เพชร  

ลายขอพระเทพ และลายขันหมากเบ็ง เรียงจากซ้ายไปขวา 
 

ผลการศึกษาองค์ประกอบเลขนศิลป์ด้าน “โทนสี” ผู้วิจัยได้เปรียบเทียบหาความใกล้เคียงกับลักษณะโทนสีของผ้า
ไหมมัดหม่ีเอกลักษณ์อําเภอชนบทจังหวัดขอนแก่น โดยการเทียบสีจากสีมาตรฐานของ Swatch Library ในโปรแกรม Adobe 
Illustrator CS3 13.0.0  ซ่ึงเป็นโปรแกรมในการสร้างภาพกราฟิกในงานออกแบบสิ่งพิมพ์โดยได้ต้ังค่า Advance colors ใน
โปรแกรมเป็น CMYK mode ได้ค่าสีมาตรฐานเทียบเคียงโปรแกรมการใช้งานออกแบบส่ิงพิมพ์เป็นค่า Pantone color bridge 
CMYK PC ใน Swatch Library mode color books ซ่ึงเป็นการระบุค่าสีพิเศษซ่ึงบอกค่าสี CMYK ได้ค่าสีหลักท่ีสามารถนําไป
ประยุกต์ใช้ในงานออกแบบเลขนศิลป์บนบรรจุภัณฑ์ ดังนี้ 

 

 
 
 

 
ภาพ 5 แสดงค่าสีระบบ CMYK ตามลักษณะโทนสีหลักของผ้าไหมมัดหม่ีเอกลักษณ์อําเภอชนบทจังหวัดขอนแก่น 
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2.  ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเพ่ือประยุกต์ใช้รูปแบบเลขนศิลป์ในงานออกแบบบรรจุภัณฑ์น้ําพริกท่ีแสดงเอกลักษณ์ทาง 
    วัฒนธรรมของจังหวัดขอนแก่น 

 2.1  ผลการปฏิบัติการด้านการออกแบบเครื่องหมายการค้า  
จากการสํารวจของผู้วิจัยพบว่า ผลิตภัณฑ์น้ําพริกท่ีเป็นตราสินค้าซ่ึงสามารถเป็นตัวแทนของกลุ่มผลิตภัณฑ์น้ําพริก 

ในจังหวัดขอนแก่นได้ คือ  “ผลิตภัณฑ์น้ําพริกปลาทู คุณเรียง” เพราะเป็นผลิตภัณฑ์ท่ีผู้ประกอบการยินดีให้ข้อมูลผลิตภัณฑ์ ท้ัง
ข้อมูลด้านเอกสาร ภาพถ่าย และการสัมภาษณ์  ผู้วิจัยจึงได้ทําการประยุกต์จากภาพถ่ายใบหน้าคุณเรียง ชีณะเภท ซ่ึงเป็น
เจ้าของหรือต้นตําหรับน้ําพริก มาสร้างสรรค์เป็นลักษณะการเขียนภาพแบบฮูปแต้ม โดยใช้ลายเส้นท่ีดูเรียบง่าย ตัดทอนเป็นภาพ
ร่างท่ีใช้ลายละเอียดของการเล่าเร่ืองให้น้อยท่ีสุด เป็นลักษณะของ “เคร่ืองหมายการค้าแบบสัญลักษณ์ตัวแทน” และให้
ผู้เชี่ยวชาญทําการประเมินโดยให้คะแนนตามคุณลักษณะความคิดเห็นความเหมาะสม จากผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบเลขน
ศิลป์บนบรรจุภัณฑ์ 3 ท่านสรุปผลข้อมูล พบว่ารูปแบบท่ี  A1 มีคะแนนคุณลักษณะความคิดเห็นเหมาะสมในการเป็น
เคร่ืองหมายการค้าน้ําพริกท่ีแสดงเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมของจังหวัดขอนแก่นมากท่ีสุด คือ 52 คะแนน  
 
 

 
 

     แบบท่ี A1                    แบบท่ี A2                      แบบท่ี A3                     แบบท่ี A4 

 

ตารางท่ี 4 สรุปผลการคัดเลือกรูปแบบเคร่ืองหมายการค้าน้ําพริกท่ีแสดงเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมของจังหวัดขอนแก่น 
ท่ี คุณลักษณะความคิดเห็น แบบท่ี 

a1 

แบบท่ี

a2 

แบบท่ี

a3 

แบบท่ี 

a4 

1 มีความหมายสื่อถึงการผลิตภัณฑ์น้ําพริกของจังหวัดขอนแก่น 6 1 4 1 
2 มีความเหมาะสมกับการนําไปใช้กับสื่อต่างๆ  4 5 4 3 
3 มีความร่วมสมัย ทันสมัยอยู่ตลอดเวลา เม่ือการใช้งานมีระยะเวลาท่ีเปลี่ยนไป 6 2 4 2 
4 มีความน่าเชื่อถือในคุณภาพของผลิตภัณฑ์ 5 1 6 3 
5 มีเอกลักษณ์ตนเองไม่ซํ้าใคร 2 3 5 3 
6 มีการใช้สีท่ีเหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ 6 5 5 4 
7 มีความเรียบง่ายสามารถจดจําได้ดี 3 2 4 3 
8 มีความเป็นสากลสื่อกับกลุ่มเป้าหมายและคนหลายกลุ่ม 5 3 5 4 
9 มีระดับของความเป็นนามธรรมท่ีเหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมาย 5 3 5 1 
10  สามารถนําไปใช้ประโยชน์ได้ง่าย เช่น หัวจดหมาย ตรายาง ฉลากหุ้มฝา เป็นต้น 5 5 4 2 
11 มีความเป็นเอกภาพ กลมกลืน ก่อให้เกิดความงาม   5 3 5 3 
 คะแนนรวม 52 32 51 29 

2.2  ผลการปฏิบัติการด้านเลขนศิลป์บนบรรจภัุณฑ์และโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ 
ด้านเลขนศิลป์บนบรรจุภัณฑ์  ผู้วิจัยนําผลการวิเคราะห์ข้อมูลด้านการออกแบบจากการนําแต่ละองค์ประกอบเลขน

ศิลป์ท่ีมี “ความโดดเด่น”ของเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมในรูปแบบใดรูปแบบหนึ่ง มาผสมผสานกัน โดยพิจารณาถึงบริบทของการ
นําไปใช้ในงานออกแบบเลขนศิลป์บนบรรจุภัณฑ์ให้มี “ความสอดคลอ้งเหมาะสม” ในการเป็นเลขนศิลป์บนบรรจุภัณฑ์น้ําพริก ท่ี 
โดยไม่ยึดติดกับรูปแบบขององค์ประกอบเลขนศิลป์แต่ละองค์ประกอบมากเกินไป เพราะเป็นการตีกรอบความคิดสร้างสรรค์ใน
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การออกแบบและทําให้เกิดทางเลือกในการนํามาใช้ขององค์ประกอบมีหลากหลายมากย่ิงข้ึน โดยการนํามาผสมผสานกันนั้นควร
มีการใช้โดยให้มี “สัดส่วน”ของการนํามาใช้ในแต่ละแนวทางตามหลักของการจัดองค์ประกอบทางศิลปะ ได้แก่ แนวคิดรูปแบบ 
ฮูปแต้มฝาผนังสิม เอกลักษณ์จังหวัดขอนแก่น 4 วัด และแนวคิดรูปแบบลวดลายผ้าไหมมัดหม่ีเอกลักษณ์อําเภอชนบท จังหวัด
ขอนแก่น  นํามาปรับปรุงแก้ไขและพัฒนา โดยสร้างผลงานการออกแบบซ่ึงผสมผสานระหว่างการใช้รูปแบบของลายเส้นจาก
ภาพเขียนฝาผนังสิม มาสร้างเรื่องราวทีเชื่อมโยงความเป็นอดีตสู่ปัจจุบัน ลดตัดทอนให้มีความเรียบง่ายมากขึ้น  และนําลวดลาย
ผ้าไหมเอกลักษณ์ของจังหวัดขอนแก่น มาผสมผสานให้มีกลิ่นไอของความเป็นผลิตภัณฑ์ท่ีเกี่ยวข้องกับพ้ืนฐานทางวัฒนธรรม ใช้
ตัวอักษรเน้นท่ีอ่านง่าย มองถึงกลุ่มเป้าหมายที่ซ้ือน้ําพริกคือคนที่มีอายุมากและมีปัญหาเร่ืองของการใช้สายตา แต่ยังออกแบบ
โดยคํานึงถึงความร่วมสมัย โดยมีการใช้ภาพประกอบท่ีมีระดับนามธรรมให้เหมาะสมกับกลุ่มคนในหลายกลุ่มไม่เฉพาะผู้ท่ีมีอายุ
มากอย่างเดียว การแก้ปัญหาเร่ืองสีของรสชาติน้ําพริกท่ีหลากหลาย ใช้สีกลางหนึ่งถึงสองสี และแยกชนิดของน้ําพริกด้วยการใช้
แถบสีต่างๆเป็นส่วนประกอบ ออกแบบบรรจุภัณฑ์โดยจัดเป็นชุดผลิตภัณฑ์น้ําพริกเพ่ือการค้าปลีก จํานวน 2 กระปุก และ 3 
กระปุก โดยฉลากน้ําพริกใช้ระบบออพเซต ในการพิมพ์ 4 สี บนสต๊ิกเกอร์หลังขาว เคลือบด้าน และบรรจุภัณฑ์เพ่ือการค้าปลีก
หรือบรรจุภัณฑ์ชั้นท่ี 2 ใช้ระบบการพิมพ์ออฟเซต 2 สี บนกระดาษอาร์ทจํานวนแกรมน้อย ทําการลามิเนตลงบนกระดาษลูกฟูก 
ลอน A 3 ชั้นอีกคร้ังก่อนไดคัทแล้วประกอบข้ึนตามแบบ  

ด้านโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ จากการสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ พบว่า บรรจุภัณฑ์
น้ําพริกรูปแบบตามแนวทางการจัดเรียงกระปุกน้ําพริกในแนวขวาง มีความเหมาะสมมากกว่าในแนวต้ัง เนื่องจากสะดวกต่อการ
จัดเรียงบนชั้นวางมากกว่า แต่ควรปรับปรุงโดยลดการเจาะช่องกระดาษท่ีแสดงให้เห็นผลิตภัณฑ์ภายในให้น้อยลงเพื่อรักษาความ
แข็งแรงของโครงสร้างบรรจุภัณฑ์และควรลดการใช้หูห้ิวจากวัสดุอ่ืนๆนอกเหนือจากการใช้พ้ืนท่ีบนกระดาษ เพราะเป็นการเพิ่ม
ต้นทุนให้กับผู้ประกอบการ ผู้วิจัยจึงได้ทําการออกแบบโดยปรับปรุงจากข้อเสนอแนะโดยการเจาะช่องกระดาษในบริเวณท่ีเป็นฝา
ครอบกระปุกแก้ว โดยใช้ความแข็งแรงของฝาครอบกระปุกแก้วเป็นส่วนป้องกันแทนพ้ืนท่ีกระดาษท่ีสูญเสียไป และใช้การเจาะ
ช่องกระดาษด้านข้างผลิตภัณฑ์แทนการใช้หูห้ิวและเพื่อให้ผู้บริโภคมองเห็นตัวผลิตภัณฑ์ได้ด้วย ลดการใช้วัสดุตกแต่งอ่ืนๆ
นอกเหนือจากการใช้เนื้อกระดาษให้เต็มพ้ืนท่ี 

 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
ภาพ 6 แสดงต้นแบบเลขนศิลป์บนบรรจุภัณฑ์ชั้นท่ีหนึ่ง (ฉลากกระปุก) ท่ีได้รับการแก้ไขปรับปรุงและพัฒนาตามข้อเสนอแนะ

ของผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบแล้ว 
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ภาพ 7 แสดงต้นแบบเลขนศิลป์บนบรรจุภัณฑ์ชั้นท่ีสอง (บรรจุภัณฑ์เพ่ือการค้าปลีก)ท่ีได้รับการแก้ไขปรับปรุงและ
พัฒนาตามข้อเสนอแนะของผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบแล้ว 

 
3.  ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเพ่ือประเมินผลความคิดเห็นการออกแบบเลขนศิลป์บนบรรจุภัณฑ์น้ําพริกท่ีแสดงเอกลักษณ์ทาง 
     วัฒนธรรมของจังหวัดขอนแก่น 

 ผู้วิจัยนําผลงานการออกแบบได้รับการปรับปรุงและพัฒนาตามข้อเสนอแนะจากผู้เชี่ยวชาญแล้วไปสอบถามเพ่ือ
ประเมินความคิดเห็นของผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมายในร้านจําหน่ายน้ําพริกคุณเรียงขอนแก่น จํานวน 60 คน โดยใช้วิธีการสุ่มแบบ
บังเอิญ (Accidental Sampling) โดยแบ่งการประเมินเป็น 2 ด้านได้แก่ คุณลักษณะความคิดเห็นในความเหมาะสมด้านรูปแบบ
เลขนศิลป์ และคุณลักษณะความคิดเห็นในความเหมาะสมด้านรูปแบบโครงสร้างบรรจุภัณฑ์  
 ผลการประเมินคุณลักษณะความคิดเห็นด้านเลขนศิลป์บนบรรจุภัณฑ์ พบว่า ข้อมูลบนบรรจุภัณฑ์น้ําพริกมีความ

ชัดเจน และครบถ้วน เหมาะสมมากท่ีสุด ( x̄  =4.27)  สามารถสื่อถึงความเป็นเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมของจังหวัดขอนแก่น 

เหมาะสมปานกลาง ( x̄  =3.28) ภาพประกอบบนบรรจุภัณฑ์มีความสวยงามเหมาะสม เหมาะสมมากท่ีสุด ( x̄  =4.20)  ตัวอักษร

อ่านง่าย ชัดเจน เหมาะสมมากท่ีสุด ( x̄  =4.53) สีของบรรจุภัณฑ์มีความสวยงามเหมาะสม เหมาะสมมาก ( x̄  =3.82)  
ผลการประเมินคุณลักษณะความคิดเห็นด้านโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ พบว่า บรรจุภัณฑ์สามารถปกป้องน้ําพริกท่ีอยู่ภายในได้ 

เหมาะสมมาก ( x̄  =4.20) บรรจุภัณฑ์สามารถบ่งบอกข้อมูลของผลิตภัณฑ์น้ําพริกภายในได้ เหมาะสมมาก ( x̄  =3.77) บรรจุ

ภัณฑ์สามารถพกพาและใช้งานได้สะดวก เหมาะสมปานกลาง ( x̄  =3.27) บรรจุภัณฑ์สามารถเพ่ิมมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์น้ําพริก

ภายในได้ เหมาะสมมากที่สุด  ( x̄  =4.43) บรรจุภัณฑ์ช่วยส่งเสริมภาพลักษณ์มีคุณค่าเหมาะสมกับการเป็นของฝากท่ีมีชื่อเสียง

ประจําจังหวัดเหมาะสมมาก ( x̄  =4.17)  และผลการประเมินคุณลักษณะความคิดเห็นโดยภาพรวม พบว่า มีความเหมาะสมมาก 

( x̄  =4.05)   
       

อภิปรายผล 
            การวิจัยคร้ังนี้เป็นการศึกษาถึงเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมของจังหวัดขอนแก่น เพ่ือนํามาประยุกต์ใช้ในงานออกแบบ
เลขนศิลป์บนบรรจุภัณฑ์น้ําพริกของจังหวัดขอนแก่น ในการเป็นสินค้าของฝากประจําจังหวัดท่ีสามารถเพ่ิมมูลค่าและสามารถ
สร้างความแตกต่างให้กับผลิตภัณฑ์น้ําพริกท่ีมีในร้านจําหน่ายสินค้าของฝากท่ัวไป ผู้วิจัยได้ใช้วิเคราะห์ข้อมูลด้านเอกลักษณ์ทาง
วัฒนธรรม จากการลงพ้ืนท่ีศึกษา โดยการถ่ายภาพ และจดบันทึกตลอดจนการสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญทางด้านวัฒนธรรมของ
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จังหวัดขอนแก่น พบว่า วัฒนธรรมท่ีสัมผัสได้  (tangible culture) ด้านผลงานศิลปกรรม อันได้แก่ ภาพเขียนฝาผนังโบสถ์ หรือ 
ฮูปแต้มผนังสิมในวัดต่างๆ ของจังหวัดขอนแก่น และ ลวดลายบนผ้าไหมมัดหม่ี อ.ชนบท เอกลักษณ์ของจังหวัดขอนแก่น เป็นสิ่ง
สะท้อนถึงโครงสร้างทางสัญลักษณ์ของระบบสังคม อย่างมีความชัดเจน  มองเห็นและจับต้องได้  ลักษณะดังกล่าวนี้มีความ
สอดคล้องต่อการศึกษาองค์ประกอบทางทัศนธาตุ เพ่ือนําไปประยุกต์ใช้ในการออกแบบเลขนศิลป์บนบรรจุภัณฑ์  แสดงความ
ชัดเจน  เด่นชัด ของ รูปร่าง  รูปทรง สี  การผสานกันของเส้น  ท่ีเป็นองค์ประกอบของงานออกแบบเลขนศิลป์ การศึกษาโดย
แยกศึกษาของแต่ละองค์ประกอบในงานออกแบบเลขนศิลป์ ได้แก่ ภาพประกอบ ลวดลาย ตัวอักษร และโทนสี ช่วยให้นัก
ออกแบบมีทางเลือกท่ีหลากหลายมากข้ึน สะดวกในการนําไปใช้ และในการพิจารณานําส่วนท่ีมีความเหมาะสมไปประกอบการใช้
ให้ตรงกับเงื่อนไขของการจัดวางบนบรรจุภัณฑ์นั้นๆ  ซ่ึงสอดคล้องกับ แนวคิดของ ไพโรจน์ พิทยมณี (2551) กล่าวว่า การ
วิเคราะห์บุคลิกลักษณะขององค์ประกอบเลขนศิลป์ท่ีแสดงเอกลักษณ์ไทยในแต่ละหมวด จะช่วยให้นักออกแบบสะดวกและง่าย
ต่อการนําไปใช้สร้างสรรค์ตามบุคลิกสินค้าท่ีจะออกแบบย่ิงข้ึนด้วย  
         ในการประยุกต์ใช้เอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมของจังหวัดขอนแก่นในงานออกแบบเลขนศิลป์บนบรรจุภัณฑ์น้ําพริก จาก
การศึกษา  พบว่า รูปแบบและแนวคิดในการนําลายเส้นจากการเขียนภาพประกอบฮูปแต้มฝาผนังสิม 4 วัดในจังหวัดขอนแก่น 
โดยตัดทอนและลดรายละเอียดแล้วสร้างเรื่องราวเชื่อมโยงจากอดีตสู่ปัจจุบัน มาผสมผสานกับการจัดวางพ้ืนหลังด้วยลวดลาย
ของผ้าไหมมัดหม่ีอําเภอชนบท เอกลักษณ์จังหวัดขอนแก่น ได้ผลการประเมินคุณลักษณะความคิดเห็นด้านเลขนศิลป์และ
โครงสร้างบรรจุภัณฑ์ในระดับเหมาะสมมาก  ซ่ึงผลตอบรับในการใช้เอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมของจังหวัดขอนแก่นในงาน
ออกแบบเลขนศิลป์บนบรรจุภัณฑ์นี้  สอดคล้องกับ แนวคิดของ วัชรินทร์ จรุงจิตรสุนทร (2548:105) ท่ีกล่าวถึง การเน้น
เอกลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรมในงานออกแบบผลิตภัณฑ์ ว่าการพัฒนารูปลักษณ์ไปสู่สากลด้านเดียว ไม่เพียงพอสําหรับ
ผู้บริโภคในการจดจําสินค้า ความแยบยลในการสอดแทรกวัฒนธรรมท่ีสั่งสมกันมานานเป็นทางออกที่ดีสําหรับการสร้าง
เอกลักษณ์ในงานออกแบบผลิตภัณฑ์ของเรา ท้ังนี้ในผลการประเมินด้านอ่ืนๆยังมีข้อแก้ไขท่ีควรปรับปรุง เช่น การปรับเปลี่ยน
โครงสร้างบรรจุภัณฑ์ให้มีหูห้ิวท่ีจับสะดวกมากข้ึน และการออกแบบลวดลายของภาพประกอบฮูปแต้มบนบรรจุภัณฑ์น้ําพริกท่ี
ผู้บริโภคยังไม่เข้าใจเพราะยังไม่รู้จักกับภาพเขียนฮูปแต้มฝาผนังสิมว่าเป็นเอกลักษณ์หนึ่งท่ีสวยงามของจังหวัดขอนแก่น ซ่ึง
ขัดแย้งกับแนวคิดของ ปุ่น และสมพร  คงเกียรติเจริญ (2541) กล่าวว่าในการออกแบบเพื่อส่งเสริมสินค้าท่ีผลิตในท้องถ่ิน เพ่ือ
เสนอแก่นักท่องเท่ียวให้ซ้ือกลับไปเป็นของฝาก นักออกแบบมักจะใช้สิ่งท่ีรู้จักกันดีในท้องถ่ินนั้นๆ มาออกแบบ เช่น ภูมิประเทศ
ในท้องถ่ิน หรือคําขวัญประจําท้องถ่ิน เป็นต้น ดังนั้น ในการจะส่งเสริมเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมท่ีหลากหลายมากข้ึนในการ
นํามาใช้กับงานออกแบบเลขนศิลป์บนสินคา้ จึงควรมีการส่งเสริมการใช้สื่อต่างๆในการประชาสัมพันธ์เกี่ยวกับ ภาพเขียนฮูปแต้ม
ฝาผนังสิมท่ีมีความสวยงามท้ัง 4 วัดนี้ ให้เป็นท่ีคุ้นตาชาวจังหวัดขอนแก่นและนักท่องเท่ียวต่างจังหวัดท่ีมาท่องเท่ียวจังหวัด
ขอนแก่นให้มากข้ึน เพ่ือตอบรับการเป็นเอกลักษณ์ท่ีโดดเด่นของจังหวัด สร้างความแตกต่าง และได้เผยแพร่ถึงความหลากหลาย
ทางวัฒนธรรมในงานออกแบบเลขนศิลป์บนผลิตภัณฑ์อ่ืนๆอีกต่อไป 
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