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บทคัดย่อ 

 

 การวิจัยเร่ืองการสร้างสรรค์ศิลปะภาพถ่ายดิจิทัลเพ่ือส่งเสริมการขายสินค้าแฟชั่นผ่านเฟสบุ๊คมีวัตถุประสงค์เพ่ือ
สร้างสรรค์ผลงานศิลปะภาพถ่ายดิจิทัลเพ่ือส่งเสริมการขายสินค้าแฟชั่นผ่านเฟสบุ๊คเพ่ือประเมินคุณภาพและความพึงพอใจของ
ผู้ประกอบการ และความพึงพอใจของกลุ่มลูกค้า เพ่ือวัดผลของการกระตุ้นให้เกิดการตัดสินใจซ้ือสินค้าแฟชั่นผ่านเฟสบุ๊คและ
เพ่ือเปรียบเทียบความพึงพอใจระหว่างผลงานจากวิธีการสร้างสรรค์ท่ีค้นพบกับผลงานจากวิธีการเดิมประชากรท่ีใช้ในการวิจัย
ได้แก่กลุ่มลูกค้าในระบบออนไลน์บนเฟสบุ๊คทุกคน โดยเฉล่ียประมาณเดือนละ 100 คนท่ีท่ีเข้ามาใช้บริการและสั่งซ้ือสินค้าผู้วิจัย
ได้คัดเลือกกลุ่มตัวอย่างจากกลุ่มลูกค้าด้วยวิธีการสุ่มตัวอย่างแบบบังเอิญจํานวน81คนและนําข้อมูลท่ีได้มาวิเคราะห์โดยใช้สถิติ
เชิงบรรยายและทดสอบสมมุติฐานการวิจัย เคร่ืองมือท่ีใช้ในการวิจัยประกอบด้วยแบบประเมินคุณภาพผลงานศิลปะภาพถ่าย
ดิจิทัลเพ่ือส่งเสริมการขายสินค้าแฟชั่นผ่านเฟสบุ๊ค แบบประเมินความพึงพอใจของผู้ประกอบการ และแบบประเมินความพึง

พอใจของกลุ่มลูกค้า  และนําข้อมูลท่ีได้มาวิเคราะห์ข้อมูลร้อยละ ค่าเฉลี่ย( x ) ค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.)  และระดับความ
พึงพอใจกลุ่มลูกค้าโดยใช้สถิติเชิงบรรยายจากการวิจัยพบว่าการสร้างผลงานศิลปะภาพถ่ายดิจิทัลเพ่ือส่งเสริมการขายสินค้า
แฟชั่นผ่านเฟสบุ๊ค ท่ีมาจากแนวทางท้ัง 3 แนวทางจํานวนท้ังหมด 54 ภาพ และนําไปประเมินเพ่ือเก็บมูลและนํามาทําการ
วิเคราะห์สถิติพบว่ากลุ่มลูกค้าและผู้ประกอบการมีความพึงพอใจในผลงานท้ัง 3 แนวทางในเกณฑ์มาก ผลของการกระตุ้นให้เกิด
การซ้ือสินค้ามากข้ึน และสุดท้ายกลุ่มลูกค้ามีความพึงพอใจผลงานจาก 3 แนวทางมากกว่าผลงานจากวิธีการเดิม 
คําสําคัญ: การสร้างสรรค์ศิลปะภาพถ่ายดิจิทัล, การส่งเสริมการขายสินค้าแฟชั่น, เฟสบุ๊ค 

 

ABSTRACT 

 The purposes of the research are to create digital photography art to promote fashion goods on 
Facebook, to evaluate quality and entrepreneurs’ satisfaction and customers’ satisfaction, to assess impulse 
on buying of fashion products on Facebook, and to compare satisfaction toward the works from the new 
creationwith the exist works.The research population was all online customers on Facebook. Based on 
average number of 100 visitors per month who see the work sand purchase the product on Facebook  81 
customers were selected by random sampling to be the sample group and the data were analyzed with 
descriptive statistics and tested with research Hypothesis. The research tools were qualitative assessment 
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form of digital photography art for the promotion of fashion goods on Facebook and the entrepreneurs’ 
satisfaction and customers’ satisfaction form. The data collected from the survey were analyzed to find 

percentage, Mean ( x ), standard derivation (S.D.), and level of customers’ satisfaction with descriptive 
statistics. In the study, 54 photos in the three creations of digital photography art for the promotion of 
fashion goods on Facebook were evaluated. The statically analyzed data showed that customers’ 
satisfaction and entrepreneurs’satisfaction toward the three creations of digital photography art were high, 
the works stimulated the customers to buy more, and customers prefer the works from the new three 
creations to the exist  works. 
Keywords: The Creation of Digital photography art ,  The Promotion of Fashion goods,  Facebook. 
 

บทนํา 
 อินเทอร์เน็ตทุกวันนี้กลายมาเป็นสิ่งหนึ่งท่ีมีความสําคัญในชีวิตของหลายๆ คนในยุคสมัยนี้ไปแล้ว ความพัฒนาของ
เทคโนโลยีนี้ช่วยอํานวยความสะดวกในการดํารงชีวิตประจําวันของคนในปัจจุบันเป็นอย่างมาก ท้ังในเรื่องของการติดต่อสื่อสาร 
การค้นคว้าหาความรู้ ความบันเทิง และอื่นๆ อีกมากมาย อินเทอร์เน็ตจึงกลายเป็นท่ีนิยมของผู้คนจาํนวนมาก และเม่ือมีผู้คน
จํานวนมากเข้ามาใช้ จึงเกิดการรวมตัวกันของกลุ่มคน และต่อมาจึงเกิดเป็นระบบธุรกิจข้ึนมาในท่ีสุด การทําการค้าขายผ่าน
ระบบอินเทอร์เน็ตนั้นเป็นท่ีนิยมแพร่หลายกันอย่างมาก เพราะข้อดีของการขายสินค้าผ่านช่องทางออนไลน์แบบนี้นั้น ท้ังสะดวก 
และใช้ต้นทุนท่ีตํ่ามาก ผู้ประกอบการไม่จําเป็นต้องมีหน้าร้านเป็นของตัวเอง ไม่จําเป็นต้องมีอาคารเก็บสินค้าก่อนขาย  เพียงแค่
หาเนื้อท่ีบนอินเทอร์เน็ตเปิดเว็บไซด์เป็นของตัวเองข้ึนมาก็สามารถแสดงสินค้า ขายสินค้านั้นๆ ได้แล้ว อีกท้ังปจัจุบันยังมีเว็บไซด์
สําเร็จรูปท่ีเพียงแค่สมัครสมาชิก ก็สามารถเข้าใช้งานได้เลยโดยไม่ต้องเสียค่าใช้จ่ายอะไร และไม่ต้อง ยุ่งยากกับกระบวนการ
เขียนเว็บไซด์ท่ีต้องใช้ความรู้เฉพาะทางก็สามารถทําเองได้ และยังมีเว็บบอร์ดต่างๆรวมไปถึงเว็บไซด์บริการเครือข่ายสังคมบน
อินเทอร์เน็ตต่างๆ  โดยเฉพาะเฟสบุ๊คท่ีนิยมใช้กันอยู่แล้วก็สามารถใช้เป็นช่องทางในการเปิดทําธุรกิจออนไลน์ได้ ท้ังนั้น สุกัญญา 
มกฎุอรฤดี (2548,หน้า 79) ได้ให้ความหมายของคําว่าระบบออนไลน์ไว้ว่า ระบบออนไลน์ตามความหมายของศัพท์คอมพิวเตอร์ 
ราชบัณฑิตยสถานได้จํากัดความว่า Online หมายถึง ในสาย หรือเชื่อมตรง ดังนั้นคําว่า “ออนไลน์” จึงหมายถึง พร้อมท่ีจะใช้
งาน ดังนั้นการทําธุรกิจขายสินค้าแฟชั่นออนไลน์จึง เป็นธุรกิจท่ีพร้อมจะใช้งานตลอดเวลา 24 ชั่วโมง อย่างเช่นการใช้เฟสบุ๊คใน
การสร้างหน้าร้านเพ่ือขายสินค้าผ่านระบบออนไลน์ โดยท่ีผู้ประกอบการไม่จําเป็นต้องเสียเวลาในการเฝ้าหน้าร้านเหมือนกับ
ร้านค้าแบบปกติ เม่ือธุรกิจขายสินค้าออนไลน์เกิดข้ึนย่อมต้องมีท้ังข้อดีและข้อเสียเกิดข้ึน ข้อดีต่างๆ ไม่ว่าจะเป็นความสะดวก
รวดเร็ว การประหยัดต้นทุน และอ่ืนๆ  แต่ข้อเสียนั้นก็มีเช่นกันนั้นคือลูกค้าจะไม่ได้เห็นหรือจับต้องสินค้านั้นจริงๆ  จะอาศัย
รูปภาพท่ีผู้ประกอบการลงไว้ให้บนเว็บไซด์เพ่ือให้ ลูกค้าดูประกอบการตัดสนิใจซ้ือเท่านั้น ทําให้รูปภาพเปรียบเสมือนช่องทาง
หลัก ท่ีจะเป็นตัวทําให้ลูกค้าตัดสินใจซ้ือสินค้า  
 สาคร ชลสาคร (2548, หน้า 15) ได้กล่าวไว้ว่า “เม่ือมันสมองของมนุษย์ยังสามารถคิดค้นได้ไม่สิ้นสุด  เสื้อผ้าก็ยังคง
ถูกคิดค้นออกแบบกันต่อไป ตราบเท่าท่ีการสวมใส่เสื้อผ้ายังคงเป็นวัฒนธรรมอันดีงามของมนุษย์บนโลกนี้”  นี้เป็นสิ่งท่ีช่วยยืนยัน
ว่าสินค้าแฟชั่น โดยเฉพาะเสื้อผ้า เคร่ืองแต่งกายเป็นสินค้าท่ีอยู่ในปัจจัย 4 ในการดํารงชีวิตของมนุษย์ มันจึงเป็นสินค้าท่ีมียอด
การขายท่ีดีอยู่และมีความคุ้มค่าพอท่ีจะเปิดธุรกิจในการค้าขายสินค้าแฟชั่น โดยเฉพาะอย่างย่ิงธุรกิจขายสินค้าออนไลน์        
ผ่านเฟสบุ๊ค และสินค้าท่ีเป็นท่ีนิยมมากในประเทศไทย 5 อันดับแรก คือ 1.อุตสาหกรรมแฟชั่นเสื้อผ้าเคร่ืองแต่งกายและ
เคร่ืองประดับ 2.อุตสาหกรรมคอมพิวเตอร์อุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์และอินเทอร์เน็ต  3.อุตสาหกรรมการท่องเที่ยว 4.อุตสาหกรรม
บริการด้านสุขภาพ 5.อุตสาหกรรมโดยเฉพาะสินค้า อุตสาหกรรมแฟชั่นเสื้อผ้าเคร่ืองแต่งกายและเคร่ืองประดับ กินส่วนแบ่งทาง
การตลาดไปถึง 32.3% ร้อยละของธุรกิจพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์จําแนกตามกลุ่มอุตสาหกรรมในประเทศไทย พ.ศ.2554 ท่ีมา
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กระทรวงเทคโนโลยีสารสนเทศและการส่ือสาร,www.mict.go.th กรณีศึกษาในงานวิจัยนี้ คือผู้ประกอบการ ท่ีทําธุรกิจขาย
สินค้าแฟชั่นออนไลน์ โดยเฉพาะพวกเสื้อผ้าเคร่ืองแต่งกาย ท่ีเป็นสินค้าหนึ่งท่ีนิยมขายกันผ่านทางเฟสบุ๊ค เป็นสินค้าท่ีอาศัย
ภาพถ่ายเป็นส่วนสําคัญในการตัดสินใจเลือกซ้ือ และปัญหาท่ีเกิดข้ึน จากการท่ีผู้วิจัยไปสัมภาษณ์ผู้ประกอบการมาก็คือ เม่ือ
สั่งซ้ือมาแล้วได้สินค้าท่ีมีสีท่ีต่างไปจากรูปภาพท่ีลงไว้ หรือรูปภาพท่ีลงไม่สามารถแสดงรายละเอียด ได้ชัดเจนพอ ทําเกิดความไม่
พึงพอใจในตัวสินค้า และส่งคืนสินค้ากลับมาทางร้านอยู่บ่อยคร้ังการถ่ายภาพสินค้าเพ่ือขายบนเฟสบุ๊คนั้นส่วนมาก 
ผู้ประกอบการจะถ่ายภาพเองเพื่อประหยัดต้นทุน ทําให้ได้ภาพที่ยังไม่ดีนัก เนื่องด้วยไม่มีความรู้เฉพาะด้านในการถ่ายภาพ และ
ขาดอุปกรณ์ถ่ายภาพท่ีเหมาะสมกับงาน หรืออีกทางคือจ้างช่างภาพอาชีพมาถ่ายซ่ึงต้นทุนก็สูงข้ึนตามไปด้วยการถ่ายภาพจึงเป็น
เร่ืองท่ีสําคัญไม่แพ้ตัวของสินค้าเอง ในแง่ของการถ่ายภาพนั้นเป็นศาสตร์ท่ีว่าด้วยเรื่องของศิลปะและวิทยาศาสตร์ จําเป็นต้องรู้ใน
เร่ืองของเครื่องมือ ท่ีใช้ในการถ่ายภาพรวมไปถึงการควบคุมและการใช้เคร่ืองมือเหล่านั้นด้วย และเม่ือนํามาประสานเข้าด้วยกัน
กับศาสตร์แห่งศิลปะ ท้ังในเรื่องของการจัดองค์ประกอบ การเลือกใช้สี การควบคุมระดับของแสงเงาแล้วนั้น จึงจะได้มาซ่ึงผลงาน
ภาพถ่ายท่ีสมบูรณ์ สุรพงษ์บัวเจริญ (2554,หน้า46) ได้กล่าวถึงความสําคัญในเร่ืองของการจัดองค์ประกอบของภาพในหนังสือ 
องค์ประกอบศิลป์สําหรับนักถ่ายภาพไว้คร่าวๆว่า “องค์ประกอบทางศิลปะมีอยู่มากมาย และเป็นสิ่งท่ีเราสามารถพบเห็นอยู่ใน
ชีวิตประจําวัน ทุกสิ่งท่ีสายตาของเราสามารถมองเห็นได้นั้นจะต้องมีองค์ประกอบทางศิลปะอยู่ด้วยเสมอ โดยเราต้องมีความ
เข้าใจทางทฤษฏีว่าสิ่งท่ีปรากฏอยู่นั้นคืออะไร เพ่ือดึงลักษณะเด่นหรือจัดวางลักษณะเด่นหรือจัดวางลักษณะเด่นของ
องค์ประกอบทางศิลปะเหล่านั้นมาผสมผสาน เพ่ือสร้างสรรค์ผลงานอย่างลงตัว” ถึงแม้ว่ากระบวนการในการถ่ายภาพและ
ตกแต่งภาพ ในระบบดิจิทัลจะง่ายและสะดวกสบายกว่าในระบบฟิล์มมาก แต่เร่ืองพ้ืนฐานในการถ่ายภาพก็ยังคงไม่เปลี่ยนแปลง
เราจําเป็นต้องศึกษาหาความรู้เกี่ยวกับการควบคุมค่าท่ีใช้ในการถ่ายรูปต่างๆ  รวมไปถึงการวัดแสง เพ่ือท่ีจะถ่ายภาพ ออกมาให้
ตรงกับความตั้งใจและจุดประสงค์ของงานมากท่ีสุด ในเร่ืองของการเลือกใช้อุปกรณ์ในการถ่ายก็มีความจําเป็นไม่แพ้กันกับการ
เลือกใช้ชิ้นเลนส์ให้ถูกต้องเหมาะสมกับงาน ดังนั้นจากการศึกษาและวิจัยในคร้ังนี้ผู้วิจัยได้ทําการศึกษา ท้ังเทคนิคการถ่ายภาพ
เร่ืองของแฟชั่นเสื้อผ้าเคร่ืองแต่งกาย และหลักการตลาด เพ่ือท่ีจะสรุปองค์ความรู้ท้ังสามเพ่ือเป็นข้อมูลท่ีใช้ในการสร้างสรรค์
ผลงานศิลปะภาพถ่ายดิจิทัลเพ่ือส่งเสริมการขายสินค้าแฟชั่นผ่านเฟสบุ๊คท่ีมีคุณภาพและได้รับการรับรองคุณภาพจากผู้เชี่ยวชาญ
ทางด้านการถ่ายภาพเพ่ือใช้ประเมินความพึงพอใจของกลุ่มลูกค้าและผู้ประกอบการ และผลของการกระตุ้นให้เกิดการตัดสินใจ
ซ้ือสินค้าแฟชั่นผ่านเฟสบุ๊คของลูกค้าและเปรียบเทียบความพึงพอใจระหว่างผลงานจากวิธีการสร้างสรรค์ท่ีค้นพบกับผลงานจาก
วิธีการเดิม 
 

วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
1. เพื่อสร้างสรรค์ศิลปะภาพถ่ายดิจิทัลเพือ่ส่งเสริมการขายสินค้าแฟช่ันผ่านเฟสบุ๊คโดยเทคนิคทัง้ 3  

ที่ได้จากการวิจยั 
 2. เพ่ือประเมินความพึงพอใจของลูกค้าและของผู้ประกอบการต่อผลงานศิลปะภาพถ่ายดิจิทัลเพ่ือส่งเสริม 
                   การขายสินค้าแฟชั่นผ่านเฟสบุ๊ค 
 3. เพ่ือประเมินผลของการกระตุ้นให้เกิดการตัดสินใจซ้ือสินค้าแฟชั่นผ่านเฟสบุ๊ค 
 4. เพ่ือเปรียบเทียบความพึงพอใจระหว่างผลงานจากวิธีการสร้างสรรค์ท่ีค้นพบกับผลงานจากวิธีการเดิมท่ี 
  ร้านค้าสินค้าแฟชั่นบนอินเทอร์เน็ตใช้กันอยู่ในปัจจุบัน 
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สมมติฐานของการวิจัย 
 ผลงานศิลปะภาพถ่ายดิจิทัลท่ีเกิดจากการสร้างสรรค์โดยศึกษาแนวทางในการถ่ายภาพและผ่านความคิดเห็นของ
ผู้ชํานาญการทางด้านการถ่ายภาพ สามารถกระตุ้นให้เกิดการตัดสินใจซ้ือสินค้าแฟชั่นผ่านระบบออนไลน์ของลูกค้ามากข้ึน และ
ได้รับผลประเมินความพึงพอใจของผู้ประกอบการ และลูกค้า ในระดับความพึงพอใจสูงและผลเปรียบเทียบความพึงพอใจ
ระหว่างผลงานจากวิธีการสร้างสรรค์ท่ีค้นพบเป็นท่ีพึงพอใจมากกว่าผลงานจากวิธีการเดิมท่ีร้านค้าสินค้าแฟชั่นใช้กันอยู่ใน
ปัจจุบัน 
 

ขอบเขตของการวิจัย 
1. ผลงานศิลปะภาพถ่ายจากเทคนิคในการถ่ายภาพสินค้าแฟชั่นในสถานท่ีด้วยแสงประดิษฐ์ 

  ชุด Casual Style  จํานวน 6 ภาพ 
  ชุด Individual Style จํานวน 6 ภาพ 
  ชุด Fancy Style  จํานวน 6 ภาพ 
 2. ผลงานศิลปะภาพถ่ายจากเทคนิคในการถ่ายภาพสินค้าแฟชั่นนอกสถานท่ีด้วยแสงประดิษฐ์ 
  ชุด Casual Style  จํานวน 6 ภาพ 
  ชุด Individual Style จํานวน 6 ภาพ 
  ชุด Fancy Style  จํานวน 6 ภาพ 
 3. ผลงานศิลปะภาพถ่ายจากเทคนิคในการถ่ายภาพสินค้าแฟชั่นนอกสถานท่ีด้วยแสงธรรมชาติ     
  ชุด Casual Style  จํานวน 6 ภาพ 
  ชุด Individual Style จํานวน 6 ภาพ 
  ชุด Fancy Style  จํานวน 6 ภาพ 
  รวมเทคนิคละ 18 ภาพ ท้ัง 3 เทคนิค รวม 54 ภาพ ซ่ึงจะนํามาใช้เป็นตัวแปรต้นในการประเมินความพึงพอใจ
ของลูกค้าและผู้ประกอบการในข้ันตอนท่ี 3 เพ่ือตอบวัตถุประสงค์ในงานวิจัยข้อท่ี 3 และข้อท่ี 4 
   

ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
  ประชากรได้แก่ 

1. ร้านค้าสินค้าแฟชั่นผ่านเฟสบุ๊คในจังหวัดพิษณุโลก 
2. ลูกค้าในเฟสบุ๊คประมาณ 100 ราย ต่อเดือน 

  กลุ่มตัวอย่างได้แก่ 
1. ร้านค้าสินค้าแฟชั่นผ่านระบบออนไลน์ No.7 Shop 
2. ร้านค้าสินค้าแฟชั่นผ่านระบบออนไลน์ KJ. Make Up Artist & Modeling 

 จากการคัดเลือกแบบเจาะจงโดยมีเกณฑ์ในการคัดเลือกดังนี้ร้านค้าต้องเป็นร้านค้าท่ีมีการใช้เฟสบุ๊คเข้ามาช่วยในการ
ประกอบธุรกิจ มีการขายสินค้าและบริการแฟชั่นผ่านทางอินเทอร์เน็ตและดําเนินกิจการมาไม่ตํ่าว่า 5 ปี มีการนําเข้าสินค้าใหม่ๆ 
อยู่ตลอดเวลา โดยผู้วิจัยได้คัดเลือกร้านค้าสองร้านท่ีมีความแตกต่างกันของสินค้า ทางร้าน No.7 Shop จะเป็นสินค้าแฟชั่น
ประเภทท่ีใช้กันท่ัวไปปกติในชีวิตประจําวัน และทางร้าน KJ. Make Up Artist& Modeling และเป็นสินค้าแฟชั่นประเภทใช้ใน
วันพิเศษ เช่นชุดราตรี ชุดงานเลี้ยง ชุดไทย เป็นต้น ซ่ึงมีบริการการเช่าผ่านเฟสบุ๊ค เพ่ือจะได้มีผลงานศิลปะภาพถ่ายดิจิทัลท่ีมี
ความแตกต่างและหลากหลายในชนิดของสินค้าแฟชั่นลูกค้าบริเวณรอบๆ มหาวิทยาลัยนเรศวรและลูกค้าในระบบออนไลน์โดย



วารสารวิชาการ ศิลปะสถาปัตยกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยนเรศวร  ปีท่ี 5 ฉบับท่ี 1  มกราคม  -  มิถุนายน 2557 

_________________________________________________________________________________ 
 

30 
 

สุ่มเลือกกลุ่มตัวอย่างจํานวน 81 คนจากประชากร 100 คน โดยอ้างอิงจากตารางสําเร็จรูปของ (Krejcie and Morgan, 1970) 
ท่ีความคลาดเคลื่อนท่ี 5% และระดับความเชื่อม่ันท่ี 95% 
 

วิธีดําเนนิการวิจัย  

ข้ันตอนท่ี 1 การศึกษาแนวทางในการสร้างสรรค์ศิลปะภาพถ่ายดิจิทัลเพ่ือส่งเสริมการขายสินค้าแฟชั่นผ่านเฟสบุ๊ค  
ข้ันตอนท่ี 2 การสร้างสรรค์ศิลปะภาพถ่ายดิจิทัลเพ่ือส่งเสริมการขายสินค้าแฟชั่นผ่านเฟสบุ๊ค 
ข้ันตอนท่ี  3 การประเมินความพึงพอใจของลูกค้าและการประเมินความพึงพอใจของผู้ประกอบการการประเมินผลของการ
กระตุ้นให้เกิดการตัดสินใจซ้ือสินค้าแฟชั่นผ่านเฟสบุ๊คและการเปรียบเทียบความพึงพอใจระหว่างผลงานจากวิธีการสร้างสรรค์ท่ี
ค้นพบกับผลงานจากวิธีการเดิมท่ีร้านค้าสินค้าแฟชั่นบนอินเทอร์เน็ตใช้กันอยู่ในปัจจุบัน 
 
ขั้นตอนท่ี 1 การศึกษาแนวทางในการสร้างสรรค์ศิลปะภาพถ่ายดิจิทัลเพ่ือส่งเสริมการขายสินค้าแฟชั่นผ่านเฟสบุ๊ค 
ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
ประชากร 

 ผลงานของช่างภาพท่ีมีชื่อเสียง ท้ังในประเทศไทย และจากต่างประเทศ ภาพถ่ายจาก นิตยสาร หนังสือ  ข้อมูลจาก 
อินเทอร์เน็ต ท่ีเกี่ยวข้องกับเรื่องของเทคนิค การถ่ายภาพแฟชั่น  
กลุ่มตัวอย่าง 
 ใช้วิธีการคัดเลือกแบบเจาะจงคัดเลือกผลงานจากช่างภาพที่มีชื่อเสียงในประเทศไทยจํานวน 5 คน และจาก
ต่างประเทศ จํานวน 5 และให้ผู้เชี่ยวชาญช่วยทําการคัดเลือกภาพผลงานของช่างภาพที่มีชื่อเสียงท้ัง 10 จํานวน 100 ภาพ โดย
จะแบ่งเป็น  
 ภาพตัวอย่างจากชา่งภาพในประเทศไทยจํานวน 5 คนดังนี้ 
 1. ช่างภาพ ธาดา วาริช                          ตัวอย่างผลงาน จํานวน  10  ภาพ 
 2. ช่างภาพ อมาตย์ นิมิตภาคย์               ตัวอย่างผลงาน จํานวน  10 ภาพ 
 3. ช่างภาพ สิทธิพงษ์ รุจิเกียรติขจร        ตัวอย่างผลงาน จํานวน  10  ภาพ 
 4. ช่างภาพ KATHERLINE LYNDIA  ตัวอย่างผลงาน จํานวน  10  ภาพ 
 5. ช่างภาพ สุเชฎฐ์ สุวรรณมงคล ตัวอย่างผลงาน จํานวน  10  ภาพ 
 ภาพตัวอย่างจากช่างภาพต่างประเทศจํานวน 5 คนดังนี้ 
 1. ช่างภาพ Manuel LibresLibrodo Jr. ตัวอย่างผลงาน จํานวน  10  ภาพ 

 2. ช่างภาพ Scott Kelby ตัวอย่างผลงาน จํานวน  10  ภาพ 
 3. ช่างภาพ Emily Soto ตัวอย่างผลงาน จํานวน  10  ภาพ 
 4. ช่างภาพ Jaime Ibarra ตัวอย่างผลงาน จํานวน  10  ภาพ 
 5. ช่างภาพ Dave Hill ตัวอย่างผลงาน จํานวน  10  ภาพ 

 โดยท้ังหมดนี้ใช้วิธีการคัดเลือกแบบเจาะจงและโดยผู้เชี่ยวชาญโดยมีเกณฑ์ดังน้ีคือเป็นช่างภาพที่มีผลงานออกสู่
สาธารณะ มีผลงานและเชื่อเสียงเป็นท่ียอมรับในสังคมเป็นอย่างดี อาทิ ช่างภาพประจํานิตยาสารชื่อดัง  ช่างภาพที่มีหนังสือเป็น
ของตัวเองหรือตีพิมพ์บทความวารสาร ท่ีเกี่ยวข้องกับถ่ายออกสู่สาธารณะ ช่างภาพที่มีรางวัลรับประกันคุณภาพการเป็นช่างภาพ
ของตน หรือช่างภาพที่มีผลงานอันเป็นท่ียอมรับของสาธารณชน 
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วิเคราะห์ข้อมูล 
 นําภาพตัวอย่างท้ังหมดจํานวน 100 ภาพท่ีผ่านการคัดเลือกจากผู้เชี่ยวชาญแล้วมาทําการวิเคราะห์หาจุดเด่นและ
เทคนิคของภาพจากช่างภาพท่ีมีชื่อเสียงแต่ละท่าน อาทิ ความคมชัด ความเปรียบต่าง โทนสี การจัดองค์ประกอบของภาพ การ
จัดแสงในการถ่ายภาพ เพ่ือวิเคราะห์สรุปข้อมูลท่ีได้ มาประยุกต์เข้ากับเทคนิคพ้ืนฐานท่ัวไปในการถ่ายภาพและตกแต่งภาพ นํา
ข้อมูลผลสรุปจากการศึกษาเบื้องต้นนี้ให้กับอาจารย์ท่ีปรึกษาวิทยานิพนธ์ตรวจสอบเบื้องต้น แล้วนั้น  
ขั้นตอนท่ี 2 การสร้างสรรค์ผลงานศิลปะภาพถ่ายดิจิทัลเพ่ือส่งเสริมการขายสินค้าแฟชั่นผ่านเฟสบุ๊ค 
ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
 ผู้วิจัยได้กําหนดกลุ่มตัวอย่างผู้เชี่ยวชาญจํานวน  6 ท่าน ด้วยวิธีการเลือก  แบบเจาะจงประกอบไปด้วยผู้เชี่ยวชาญ
ทางด้านการถ่ายภาพ 3 ท่าน ผู้เชี่ยวชาญทางด้านแฟชั่นและธุรกิจออนไลน์ 3 ท่าน โดยผู้วิจัยได้ทําการคัดเลือกผู้เชี่ยวชาญโดยมี
เกณฑ์ดังนี้ 
ผู้เชี่ยวชาญทางด้านการถ่ายภาพ 

 จะต้องมีประสบการณ์ในการทํางานด้านการถ่ายภาพด้านแฟชั่นและบุคคลมาไม่น้อยกว่า 5 ปี ประกอบอาชีพและ
ได้รับรายได้หลักจากการถ่ายภาพเป็นหลัก อาทิเช่นช่างภาพท่ีเปิดกิจการและมีสตูดิโอถ่ายภาพเป็นของตนเอง หรือช่างภาพ
อิสระท่ีมีผลงานการถ่ายภาพออกมาอย่างต่อเนื่องและมีผลงานมากกว่า 100 ผลงานข้ึนไปจํานวน 3 ท่านได้แก่  

 1. คุณวรัตน์           ชัยรณฤทธิ์             เจ้าของ Arty Studio จังหวัดพิษณุโลก 
 2. คุณเปรมณัช       อินทพงษ์               เจ้าของ Ploy Studio จังหวัดอุตรดิตถ์ 

 3. คุณเกียรติศักด์ิ     แย้มกลีบบัว         ช่างภาพอิสระ  
ผู้เชี่ยวชาญทางด้านแฟชั่นและธุรกิจออนไลน์ 

 จะต้องเป็นผู้ท่ีประกอบธุรกิจเกี่ยวกับแฟชั่นมาไม่น้อยกว่า 5 ปี มีความรู้ความเข้าใจเกี่ยวกับแนวโน้มของแฟชั่นใน
ปัจจุบันเป็นอย่างดี มีกิจการร้านค้าเป็นของตนเองและมีการใช้ระบบออนไลน์เข้ามาใช้ในธุรกิจของตนเองด้วย มีความสามารถใน
การให้คําแนะนําในเร่ืองของแฟชั่น การแต่งหน้า ทําผม การเลือกเครื่องแต่งกายเคร่ืองประดับ และมีรายได้หลักจากการทําธุรกิจ
ท่ีเกี่ยวกับแฟชั่นจํานวน 3 ท่านได้แก่  

 1. คุณธงชัย  ม่วงเกตุ เจ้าของกิจการ KJ. Make Up Artist &Modeling 
 2. คุณศศิวิมล  ไพโรจน์  เจ้าของกิจการร้านเสื้อผ้า No.7 Shop 
 3. คุณศวิตา  ม่ันคง   Make Up Artist&Stylist  Arty Studio 

 
 

 

 

 

 

 

ภาพ 1 ผลงานศิลปะภาพถ่ายจากเทคนิคในการถ่ายภาพสินค้าแฟชั่นในสถานที่ด้วยแสงประดิษฐ์ชุด Casual Style ใช้ในการประเมินความพึงพอใจ
ของลูกค้าและผู้ประกอบการ  ที่มา :  ธนกิจ โคกทอง ปี 2555 
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ภาพ 2 ผลงานศิลปะภาพถ่ายจากเทคนิคในการถ่ายภาพสินค้าแฟชั่นในสถานที่ด้วยแสงประดิษฐ์ชุด Individual Style 
 ใช้ในการประเมินความพึงพอใจของลูกค้าและผู้ประกอบการ  ที่มา :  ธนกิจ โคกทอง ปี 2555 

 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 
 

ภาพ 3 ผลงานศิลปะภาพถ่ายจากเทคนิคในการถ่ายภาพสินค้าแฟชั่นในสถานที่ด้วยแสงประดิษฐ์ชุด Fancy Style 
ใช้ในการประเมินความพึงพอใจของลูกค้าและผู้ประกอบการ  ที่มา :  ธนกิจ โคกทอง ปี 2555 

 
 

 

 

 

 

 

ภาพ 4 ผลงานศิลปะภาพถ่ายจากเทคนิคในการถ่ายภาพสินค้าแฟชั่นนอกสถานที่ด้วยแสงประดิษฐ์ชุด Casual Style                       

 ใช้ในการประเมินความพึงพอใจของลูกค้าและผู้ประกอบการ  ที่มา :  ธนกิจ โคกทอง ปี 2555 
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ภาพ 5 ผลงานศิลปะภาพถ่ายจากเทคนิคในการถ่ายภาพสินค้าแฟชั่นนอกสถานที่ด้วยแสงประดิษฐ์ชุด Individual Style                                  

ใช้ในการประเมินความพึงพอใจของลูกค้าและผู้ประกอบการ  ที่มา :  ธนกิจ โคกทอง ปี 2555 

 

 

 

 

 

 
 

 

 

 

 

 
 

ภาพ 6 ผลงานศิลปะภาพถ่ายจากเทคนิคในการถ่ายภาพสินค้าแฟชั่นนอกสถานที่ด้วยแสงประดิษฐ์ชุด Fancy Style 
ใช้ในการประเมินความพึงพอใจของลูกค้าและผู้ประกอบการ  ที่มา :  ธนกิจ โคกทอง ปี 2555 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพ 7 ผลงานศิลปะภาพถ่ายจากเทคนิคในการถ่ายภาพสินค้าแฟชั่นนอกสถานที่ด้วยแสงธรรมชาติ ชุด Casual Style 

ใช้ในการประเมินความพึงพอใจของลูกค้าและผู้ประกอบการ  ที่มา :  ธนกิจ โคกทอง ปี 2555 
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ภาพ 8 ผลงานศิลปะภาพถ่ายจากเทคนิคในการถ่ายภาพสินค้าแฟชั่นนอกสถานที่ด้วยแสงธรรมชาติ ชุด Individual Style                  
ใช้ในการประเมินความพึงพอใจของลูกค้าและผู้ประกอบการ  ที่มา :  ธนกิจ โคกทอง ปี 2555 

 
 

 
 

 

 

 

 

                ภาพ 9 ผลงานศิลปะภาพถ่ายจากเทคนิคในการถ่ายภาพสินค้าแฟชั่นนอกสถานที่ด้วยแสงธรรมชาติ ชุด Fancy Style                      

 ใช้ในการประเมินความพึงพอใจของลูกค้าและผู้ประกอบการ  ที่มา : ธนกิจ โคกทอง ปี 2555 

 

ขั้นตอนท่ี 3 การประเมินการประเมินความพึงพอใจของลูกค้าและการประเมินความพึงพอใจของผู้ประกอบการการประเมินผล
ของการกระตุ้นให้เกิดการตัดสินใจซ้ือสินค้าแฟชั่นผ่านเฟสบุ๊คและการเปรียบเทียบความพึงพอใจระหว่างผลงานจากวิธีการ
สร้างสรรค์ท่ีค้นพบกับผลงาน จากวิธีการเดิม ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
ประชากรได้แก่ 
 ร้านค้าสินค้าแฟชั่นผ่านเฟสบุ๊คในจังหวัดพิษณุโลกเฉลี่ย 100 ราย ต่อเดือน 
กลุ่มตัวอย่างได้แก่ 

1. ร้านค้าสินค้าแฟชั่นผ่านระบบออนไลน์ No.7 shop 
2. ร้านค้าสินค้าแฟชั่นผ่านระบบออนไลน์ KJ. Make Up Artist & Modeling 

โดยการคัดเลือกแบบเจาะจงโดยมีเกณฑ์ในการคัดเลือกดังนี้ 
 ร้านค้าต้องเป็นร้านค้าท่ีมีการใช้เฟสบุ๊คเข้ามาช่วยในการประกอบธุรกิจ มีการขายสินค้าและบริการแฟชั่นผ่านทาง    
อินเทอร์เน็ตและดําเนินกิจการมาไม่ตํ่าว่า 5 ปี มีการนําเข้าสินค้าใหม่ๆ อยู่ตลอดเวลา โดยผู้วิจัยได้คัดเลือกร้านค้าสองร้านท่ีมี
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ความแตกต่างกันของสินค้า ทางร้าน No.7 Shop จะเป็นสินค้าแฟชั่นประเภทท่ีใช้กันท่ัวไปปกติในชีวิตประจําวัน และทางร้าน
KJ.Make UpArtist & Modeling และเป็นสินค้าแฟชั่นประเภทใช้ในวันพิเศษ เช่นชุดราตรี ชุดงานเลี้ยง ชุดไทย เป็นต้น ซ่ึงมี
บริการการเช่าผ่านเฟสบุ๊ค เพ่ือจะได้มีผลงานศิลปะภาพถ่ายดิจิทัลท่ีมีความแตกต่างและหลากหลายในชนิดของสินค้าแฟชั่น
ลูกค้าบริเวณรอบๆ มหาวิทยาลัยนเรศวรและลูกค้าในระบบออนไลน์โดยสุ่มเลือกกลุ่มตัวอย่างจํานวน 81คน จากตารางสําเร็จรูป
ของ (Krejcieand Morgan, 1970) ท่ีความคลาดเคลื่อนท่ี 5% และระดับความเชื่อม่ันท่ี 95% 
 
 การเก็บรวบรวมข้อมูล ผู้วิจัยจะทําการเก็บรวมรวมข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่างท่ีเป็นลูกค้าท้ัง 81 คนโดยผา่นระบบ
ออนไลน์ และเก็บรวบรวมข้อมูลจากผู้ประกอบการท้ังสองท่านด้วยตนเอง หลังจากนั้น ผู้วิจัยจะนําข้อมูลท่ีได้มาวิเคราะห์หา
ค่าเฉลี่ย (Mean) และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) 
 
ตารางท่ี 1 ผลประเมินความพึงพอใจของกลุ่มลูกค้าและผู้ประกอบการท่ีมีต่อผลงานศิลปะภาพถ่ายจากเทคนิคในการถ่ายภาพ
สินค้าแฟชั่นในสถานท่ีด้วยแสงประดิษฐ์ (n=81) 

ความพึงพอใจของลูกค้า 
และผู้ประกอบการ 

x̄   S.D. แปลค่า 

ความสวยงามของภาพถ่าย 3.98 0.71 มาก 
การแสดงรายละเอียดของสินค้าแฟชั่น 3.81 0.85 มาก 
การจูงใจให้เกิดการสนใจติดตามข่าวสาร  
และการอัพเดทสินค้าใหม่ๆ จากทางร้าน 3.93 0.82 มาก 

ความประทับใจโดยรวม 4.02 0.77 มาก 

 
 สรุปจากตาราง1 จะพบว่าผลประเมินความพึงพอใจของกลุ่มลูกค้าและผู้ประกอบการท่ีมีต่อผลงานศิลปะภาพถ่าย
จากเทคนิคในการถ่ายภาพสินค้าแฟชั่นในสถานท่ีด้วยแสงประดิษฐ์ในด้านของความสวยงามของภาพถ่าย ได้รับเกณฑ์ความพึง

พอใจในระดับมาก( x̄  = 3.98) การแสดงรายละเอียดของสินค้าแฟชั่นได้รับเกณฑ์ความพึงพอใจในระดับมาก( x̄  = 3.81)  การจูง

ใจให้เกิดการสนใจติดตามข่าวสารและการอัพเดทสินค้าใหม่ๆ จากทางร้านได้รับเกณฑ์ความพึงพอใจในระดับมาก( x̄  = 3.93)  

และความประทับใจโดยรวมได้รับเกณฑ์ความพึงพอใจในระดับมาก( x̄  = 4.02) 
 
ตารางท่ี 2 ผลประเมินความพึงพอใจของกลุ่มลูกค้าและผู้ประกอบการท่ีมีต่อผลงานศิลปะภาพถ่ายจากเทคนิคในการถ่ายภาพ
สินค้าแฟชั่นนอกสถานท่ีด้วยแสงประดิษฐ์ (n=81) 
 

ความพึงพอใจของลูกค้า 
และผู้ประกอบการ 

x̄   S.D. แปลค่า 

ความสวยงามของภาพถ่าย 4.00 0.79 มาก 
การแสดงรายละเอียดของสินค้าแฟชั่น 3.86 0.77 มาก 
การจูงใจให้เกิดการสนใจติดตามข่าวสาร  
และการอัพเดทสินค้าใหม่ๆ จากทางร้าน 3.93 0.88 มาก 

ความประทับใจโดยรวม 3.98 0.79 มาก 
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 สรุปจากตาราง 2 จะพบว่าผลประเมินความพึงพอใจของกลุ่มลูกค้าและผู้ประกอบการท่ีมีต่อผลงานศิลปะภาพถ่าย
จากเทคนิคในการถ่ายภาพสินค้าแฟชั่นนอกสถานท่ีด้วยแสงประดิษฐ์ในด้านของความสวยงามของภาพถ่าย ได้รับเกณฑ์ความพึง

พอใจในระดับมาก ( x̄  =4.00) การแสดงรายละเอียดของสินค้าแฟชั่นได้รับเกณฑ์ความพึงพอใจในระดับมาก ( x̄  =3.86) การจูง

ใจให้เกิดการสนใจติดตามข่าวสารและการอัพเดทสินค้าใหม่ๆ จากทางร้านได้รับเกณฑ์ความพึงพอใจในระดับมาก ( x̄  =3.93)  

และความประทับใจโดยรวมได้รับเกณฑ์ความพึงพอใจในระดับมาก ( x̄  =3.98) 
 
ตารางท่ี 3 ผลประเมินความพึงพอใจของกลุ่มลูกค้าและผู้ประกอบการท่ีมีต่อผลงานศิลปะภาพถ่ายจากเทคนิคในการถ่ายภาพ
สินค้าแฟชั่นนอกสถานท่ีด้วยแสงธรรมชาติ (n=81) 

ความพึงพอใจของลูกค้า 
และผู้ประกอบการ 

x̄   S.D. แปลค่า 

ความสวยงามของภาพถ่าย  4.03 0.84 มาก 
การแสดงรายละเอียดของสินค้าแฟชั่น 3.95 0.72 มาก 
การจูงใจให้เกิดการสนใจติดตามข่าวสาร  
และการอัพเดทสินค้าใหม่ๆ จากทางร้าน 4.01 0.71 มาก 

ความประทับใจโดยรวม 3.97 0.82 มาก 

 
 สรุปจากตาราง 3 จะพบว่าผลประเมินความพึงพอใจของกลุ่มลูกค้าและผู้ประกอบการท่ีมีต่อผลงานศิลปะภาพถ่าย
จากเทคนิคในการถ่ายภาพสินค้าแฟชั่นนอกสถานท่ีด้วยแสงธรรมชาติ ในด้านของความสวยงามของภาพถ่าย ได้รับเกณฑ์ความ

พึงพอใจในระดับมาก ( x̄  =4.03)การแสดงรายละเอียดของสินค้าแฟชั่นได้รับเกณฑ์ความพึงพอใจในระดับมาก ( x̄  =3.95) การ

จูงใจให้เกิดการสนใจติดตามข่าวสารและการอัพเดทสินค้าใหม่ๆ จากทางร้านได้รับเกณฑ์ความพึงพอใจในระดับมาก ( x̄  =4.01)  
และความประทับใจโดยรวมได้รับเกณฑ์ความพึงพอใจในระดับมาก  

( x̄  =3.97) 
 
ตารางท่ี 4 ผลประเมินการกระตุ้นให้เกิดการตัดสินใจซ้ือสินค้าแฟชั่นผ่านเฟสบุ๊ค (n=81) 

 รายการประเมิน x̄   S.D. แปลค่า 

การกระตุ้นให้เกิดความต้องการอยากซ้ือสินค้าจากผลงานศิลปะ
ภาพถ่ายจากเทคนิคในการถ่ายภาพสินค้าแฟชั่นในสถานท่ีด้วยแสง
ประดิษฐ์ 3.86 0.91 มาก 
การกระตุ้นให้เกิดความต้องการอยากซ้ือสินค้าจากผลงานศิลปะ
ภาพถ่ายจากเทคนิคในการถ่ายภาพสินค้าแฟชั่นนอกสถานท่ีด้วยแสง
ประดิษฐ์ 3.92 0.81 มาก 
การกระตุ้นให้เกิดความต้องการอยากซ้ือสินค้าจากผลงานศิลปะ
ภาพถ่ายจากเทคนิคในการถ่ายภาพสินค้าแฟชั่นนอกสถานท่ี ด้วยแสง
ธรรมชาติ 4.04 0.82 มาก 
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 สรุปจากตารางท่ี 4 จะพบว่าผลประเมินการกระตุ้นให้เกิดการตัดสินใจซ้ือสินค้าแฟชั่นผ่านระบบออนไลน์จากผลงาน

ศิลปะภาพถ่ายจากเทคนิคในการถ่ายภาพสินค้าแฟชั่นในสถานท่ีด้วยแสงประดิษฐ์อยู่ในเกณฑ์มาก ( x̄  = 3.86)  ผลประเมินการ
กระตุ้นให้เกิดการตัดสินใจซ้ือสินค้าแฟชั่นผ่านระบบออนไลน์จากผลงานศิลปะภาพถ่ายจากเทคนิคในการถ่ายภาพสินค้าแฟชั่น

นอกสถานท่ีด้วยแสงประดิษฐ์อยู่ในเกณฑ์มาก ( x̄  = 3.92)และผลประเมินการกระตุ้นให้เกิดการตัดสินใจซ้ือสินค้าแฟชั่นผ่าน
ระบบออนไลน์จากผลงานศิลปะภาพถ่ายจากเทคนิคในการถ่ายภาพสินค้าแฟชั่นนอกสถานท่ี ด้วยแสงธรรมชาติอยู่ในเกณฑ์มาก 

( x̄  = 4.04) ดังนั้นผลงานศิลปะภาพถ่ายท้ัง 3 เทคนิค สามารถช่วยกระตุ้นให้เกิดการตัดสินใจซ้ือสินค้าแฟชั่นผ่านระบบออนไลน์
ได้ 
 
ตารางท่ี 5 ผลเปรียบเทียบความพึงพอใจระหว่างภาพถ่ายจากเทคนิคท่ีได้จากการวิจัย ท้ัง 3 เทคนิค กับภาพถ่ายจากวิธีการเดิม
ท่ีใช้กันอยู่ท่ัวไปตามร้านขายสินค้าแฟชั่นออนไลน์ (n=81) 

ความพึงพอใจของลูกค้า 
และผู้ประกอบการ 

จํานวน/คน 
(n=81) 

ร้อยละ 
(รวม 100) 

พึงพอใจรูปแบบใหม่มากท่ีสุด 20 24.69 
พึงพอใจรูปแบบใหม่มาก 44 54.32 
พึงพอใจรูปแบบใหม่ปานกลาง  
(ชอบท้ังรูปแบบใหม่และรูปแบบเดิมเท่าๆกัน) 11 13.58 
พึงพอใจรูปแบบใหม่น้อย  
(ชอบรูปแบบเก่ามากกว่า) 5 6.17 
พึงพอใจรูปแบบใหม่น้อยท่ีสุด  
(ไม่ชอบรูปแบบใหม่เลยชอบรูปแบบเก่ามากกว่า) 1 1.23 

  
สรุปจากตาราง 5  จะพบว่าจากผู้ทําแบบประเมินจํานวน81 คนมีความพึงพอใจผลงานภาพถ่ายดิจิทัลจากเทคนิคท้ัง 3 ท่ีได้จาก
การวิจัยในระดับท่ีมากท่ีสุดจํานวน 20 คน คิดเป็น ร้อยละ 24.69 ของผู้ทําแบบสอบถามทั้งหมด 81 คน มีความพึงพอใจใน
ระดับมาก จํานวน 44 คน คิดเป็นร้อยละ 54.32 ซ่ึงจากข้อมูลในตารางนี้จะพบว่ามีผู้ท่ีพึงพอใจกับผลงานภาพถ่ายดิจิทัลจาก
เทคนิคท้ัง 3 มากกว่าภาพถ่ายจากวิธีการเดิมท่ีใช้กันอยู่ท่ัวไปตามร้านขายสินค้าแฟชั่นออนไลน์ ถึง 64 คนจากจํานวนท้ังหมด 81 
คน  
 
 

 

 

 

 

ภาพ 10 ผลตอบรับจํานวน Like และ Comment จาก เฟสบุ๊ค 



วารสารวิชาการ ศิลปะสถาปัตยกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยนเรศวร  ปีท่ี 5 ฉบับท่ี 1  มกราคม  -  มิถุนายน 2557 

_________________________________________________________________________________ 
 

38 
 

บทสรุป                                                                                                                                      

 การวิจัยเร่ือง การสร้างสรรค์ศิลปะภาพถ่ายดิจิทัลเพ่ือส่งเสริมการขายสินค้าแฟชั่นผ่านเฟสบุ๊คมีวัตถุประสงค์ต่างๆ 

ดังนี้ เพ่ือสร้างสรรค์ศิลปะภาพถ่ายดิจิทัลเพ่ือส่งเสริมการขายสินค้าแฟชั่นผ่านเฟสบุ๊คเพ่ือประเมินความพึงพอใจของลูกค้าและ

ของผู้ประกอบการ เพ่ือประเมินผลของการกระตุ้นให้เกิดการตัดสินใจซ้ือสินค้าแฟชั่นผ่านเฟสบุ๊คและเพ่ือเปรียบเทียบความพึง

พอใจระหว่างผลงานจากวิธีการสร้างสรรค์ท่ีค้นพบกับผลงานจากวิธีการเดิม 

สรุปผลการวิจัย 
 จากการวิจัยสรุปผลการวิจัยออกมาได้เป็นตามท่ีได้ทําการต้ัง สมมุติฐานเอาไว้ ในการสร้างสรรค์ผลงานศิลปะ
ภาพถ่ายดิจิทัลเพ่ือส่งเสริมการขายสินค้าแฟชั่นผ่านเฟสบุ๊คจากการศึกษาผลงานภาพถ่ายแฟชั่น 100 ภาพ ของช่างภาพท่ีมี
ชื่อเสียงท้ังในและต่างประเทศจํานวน 10 ท่านโดยผ่านการคัดกรองจากผู้เชี่ยวชาญทําให้ได้แนวคิดเทคนิคท่ีสามารถนําไป
ประยุกต์ใช้และสร้างเป็นเทคนิคในการถ่ายภาพสินค้าแฟชั่นออกมาได้ 3 วิธี คือ 
 1. เทคนิคในการถ่ายภาพสินค้าแฟชั่นในสถานท่ีด้วยแสงประดิษฐ์ 

 2. เทคนิคในการถ่ายภาพสินค้าแฟชั่นนอกสถานท่ีด้วยแสงประดิษฐ์ 
 3. เทคนิคในการถ่ายภาพสินค้าแฟชั่นนอกสถานท่ีด้วยแสงธรรมชาติ     

 ซ่ึงท้ัง 3 เทคนิคนี้ได้ถูกนํามาใช้ในการสร้างผลงานการสร้างสรรค์ศิลปะภาพถ่ายดิจิทัลเพ่ือส่งเสริมการขายสินค้า
แฟชั่นผ่านเฟสบุ๊คเป็นจํานวน 54 ภาพ และทั้ง 54 ภาพได้รับการประเมินคุณภาพจากผู้เชี่ยวชาญออกมาในเกณฑ์ท่ีสูง ก่อนจะ
นําผลงานท้ัง 54 ภาพนี้ไปทดลองใช้จริงและในไปใช้ในการประเมินผล ในด้านความพึงพอใจของลูกค้าและผู้ประกอบการ ในด้าน

ความสวยงามของภาพถ่ายออกมาในเกณฑ์มาก ( x̄  = 3.98),( x̄  = 4.00),( x̄  = 4.03) ตามลําดับในด้านของการแสดง

รายละเอียดของสินค้าแฟชั่น ออกมาในเกณฑ์มาก ( x̄  = 3.81),( x̄  = 3.86),( x̄  = 3.95)  ตามลําดับ ในด้านของการจูงใจให้เกิด

การสนใจติดตามข่าวสาร และการอัพเดทสินค้าใหม่ๆ จากทางร้าน ออกมาในเกณฑ์มาก ( x̄  = 3.93),( x̄  = 3.93),( x̄  = 4.01)

ตามลําดับความประทับใจโดยรวมออกมาในเกณฑ์มาก ( x̄  = 4.02),( x̄  = 3.98),( x̄  = 3.97) ตามลําดับและผลการกระตุ้นให้

เกิดการตัดสินใจซ้ือสินค้าแฟชั่นผ่านเฟสบุ๊ค ในเกณฑ์มาก ( x̄  = 3.86),( x̄  = 3.92),( x̄  = 4.04)  ตามลําดับ และสุดท้าย
ผลเปรียบเทียบความพึงพอใจระหว่างผลงานจากวิธีการสร้างสรรค์ท่ีค้นพบท้ัง 3 เทคนิค เป็นท่ีพึงพอใจมากกว่าผลงานจาก
วิธีการเดิมท่ีร้านค้าสินค้าแฟชั่นใช้กันอยู่ท่ัวไป ซ่ึงจากข้อมูลในตารางนี้จะพบว่ามีผู้ท่ีพึงพอใจกับผลงานภาพถ่ายดิจิทัลจากเทคนิค
ท้ัง 3 มากกว่าภาพถ่ายจากวิธีการเดิมท่ีใช้กันอยู่ท่ัวไปตามร้านขายสินค้าแฟชั่นออนไลน์ ถึง 64 คนจากจํานวนท้ังหมด 81 คน 
พึงพอใจในระดับมากท่ีสุด 20 คน (ร้อยละ24.69) และพึงพอใจในระบบมาก 44 คน (ร้อยละ 54.32) ซ่ึงผลการวิจัยท้ังหมดสรุป
ออกมาได้ตรงตามท่ีได้ต้ังสมมุติฐานเอาไว้ทุกประการ 
 

อภิปรายผล 
 ปัจจุบันเฟสบุ๊คเป็นท่ีนิยมมากในสังคมปัจจุบัน ผู้คนต่างๆ ใช้เฟสบุ๊คด้วยวัตถุประสงค์ท่ีแตกต่างกัน บางคนใช้เพ่ือ
ความบันเทิง บางคนใช้เพ่ือการติดต่อสื่อการประชาสัมพันธ์ต่างๆ และหลายๆ คน ใช้เป็นช่องทางในการทําธุรกิจ โดยเฉพาะอย่าง
ย่ิงธุรกิจขายสินค้าออนไลน์ ผ่านเฟสบุ๊ค  
 โดยเฉพาะสินคา้ อุตสาหกรรมแฟชั่นเสื้อผ้าเคร่ืองแต่งกายและเคร่ืองประดับ กินส่วนแบ่งทางการตลาดไปถึง 32.3 % 
ร้อยละของธุรกิจพาณิชย์อิเล็กทรอนิกส์จําแนกตามกลุ่มอุตสาหกรรมในประเทศไทย พ.ศ.2554 (กระทรวงเทคโนโลยีสารสนเทศ
และการสื่อสาร, 2550) 
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 จากงานวิจัยของ อัญชัน สันติไชยกุล (2547) ได้กล่าวไว้ว่าวัยรุ่นไทยมีลักษณะของการเป็นผู้ตามทางด้านแฟชั่นร้อย
ละ 88.6 ดังนั้นการมีภาพตัวอย่างของสินค้าแฟชั่น ท่ีเป็นภาพถ่าย Portrait เพ่ือแสดงให้เห็นถึงการใช้ตัวสินค้าของบุคคลที่มา
เป็นนายแบบ และนางแบบ จะเป็นผลดีในแง่ของตัวอย่างสําหรับกลุ่มลูกค้าท่ีมีความเป็นผู้ตามแม้ข้อเสียของการซ้ือขายสินค้าบน
ธุรกิจออนไลน์นี้มีข้อเสียท่ีสําคัญอยู่ท่ี การไม่สามารถเห็นหรือจับต้องสินค้าตัวจริงได้ก่อนการตัดสินใจซ้ือ จําเป็นต้องใช้รูปเป็น
สื่อกลางในการประกอบการตัดสินใจเลือกซ้ือสินค้า เม่ือรูปถ่ายตัวอย่างของสินค้าเป็นท่ีพ่ึงในการตัดสินใจเลือกซ้ืออย่างเดียวใน
การซ้ือสินค้าออนไลน์ ดังนั้นผู้วิจัยจึงต้ังสมมุติฐานข้ึนมาว่า ภาพถ่ายท่ีสวย จะช่วยกระตุ้นให้เกิดการต้องการซ้ือสินค้าได้ อีกท้ังยัง
สร้างความพึงพอใจให้กับลูกค้าอีกด้วย แต่เนื่องด้วยในปัจจุบัน เทคโนโลยีการถ่ายภาพได้ก้าวหน้ามาได้ไกลมาก อุปกรณ์การ
ถ่ายภาพมีราคาท่ีถูกลงทําทุกคนสามารถเข้าถึงการถ่ายภาพได้ง่ายย่ิงข้ึน แต่ถึงกระนั้นก็คงยังขาดเทคนิค และทักษะที่มีความ
จําเป็นในการสร้างผลงานศิลปะภาพถ่ายอยู่ บอ่ยคร้ังท่ีจะเห็นการขายสินค้าออนไลน์ต่างๆ  โดยเฉพาะสินค้าแฟชั่น ใช้ภาพถ่ายท่ี
ได้มาจากการท่ีผู้ประกอบการถ่ายข้ึนมาเอง ซ่ึงไม่มีความรู้ความสามารถเฉพาะทางในการถ่ายภาพ ทําให้มีปัญหาต่างๆ ตามมา 
ไม่ว่าจะเป็นสีของภาพถ่ายท่ีผิดเพ้ียนไปจากความจริง สัดส่วนขนาดท่ีแตกต่างจากสินค้าจริง ภาพขาดจุดเด่น และความน่าสนใจ
ดึงดูดความสนใจของลูกค้า ร้านค้าบางแห่งใช้กล้องและอุปกรณ์ถ่ายภาพท่ีไม่ได้คุณภาพ และไม่ตรงต่อการใช้งานในการขาย
สินค้า ทําให้ได้ภาพท่ีไม่มีคุณภาพ ไม่สามารถตอบโจทย์ในการนําไปใช้ในงานขายสินค้าได้อย่างมีประสิทธิภาพ หรือบางร้าน
ลงทุนซ้ือกล้องและอุปกรณ์ถ่ายภาพราคาแพง มาใช้แต่กลับขาดความรู้ความเข้าใจ ทักษะในการควบคุมใช้อุปกรณ์เหล่านั้น ก็ทํา
ให้ได้ผลลัพธ์ท่ีไม่มีคุณภาพเช่นกัน จากการสัมภาษณ์ผู้ประกอบการ พบว่าบ่อยคร้ังท่ีผู้ประกอบการต้องลงทุนในการจ้างช่างภาพ
อาชีพ ท่ีมีทักษะในการถ่ายภาพ มาช่วยในการถ่ายภาพสินค้า ซ่ึงเป็นการเพิ่มต้นทุนและมูลค่าของสินค้ามากข้ึนไปอีก ทําให้กําไร
ท่ีควรจะได้ลดน้อยลง และสินค้าแฟชั่นบน เฟสบุ๊คส่วนใหญ่จะเป็นลักษณะรับมาขายไป ซ่ึงสินค้าจะไม่ค้างอยู่ในท่ีเก็บสินค้าหรือ
ในร้านค้านาน ทําให้การลงทุนจ้างช่างภาพมาถ่ายสินค้าดูจะไม่คุ้มต้นทุนนัก  
             ดังนั้นเทคนคิท้ัง 3 แนวทางท่ีได้จากการวิจัยนี้ จะช่วยตอบสนองต่อความต้องการของกลุ่มลูกค้าและผู้ประกอบการได้
เป็นอย่างดีในการช่วยส่งเสริมการขาย สินค้าแฟชั่นผ่านเฟสบุ๊คหรือในระบบออนไลน์ต่างๆ  จากผลการวิจัยทําให้พิสูจน์ได้ว่า 
ภาพถ่ายสินค้าท่ีดี มีความสวยงามสามารถแสดงถึงรายละเอียดต่างๆ ของตัวสินค้าได้ดี จะช่วย จูงใจให้เกิดการสนใจติดตาม
ข่าวสาร และการอัพเดทสินค้าใหม่ๆ จากทางร้าน และ ยังช่วยกระตุ้นให้เกิดความต้องการอยากซ้ือสินค้าอีกด้วย  
 

ข้อเสนอแนะ 
 1.ในการถ่ายภาพนอกจากทักษะความสามารถในการถ่ายภาพแล้ว อีกปัจจัยท่ีมีความ สําคัญคือเร่ืองของอุปกรณ์ใน
การถ่ายภาพต่างๆ  ไม่ว่าจะเป็นกล้อง เลนส์ แฟลช ต่างเป็นปัจจัยท่ีช่วยให้ผลลัพธ์ออกมามีความแตกต่างกันได้อย่างชัดเจน การ
ลงทุนเลือกใช้อุปกรณ์ท่ีมีความเหมาะสมกับงาน จะช่วยให้ผลลัพธ์และคุณภาพออกมาตรงต่อความต้องการมากย่ิงข้ึน  
               2.การถ่ายภาพเป็นวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี และศิลปะที่ผสมกลมกลืนกันอยู่ นอกจากการศึกษาทางด้านศิลปะแล้ว 
ควรศึกษาเร่ืองของเทคโนโลยีใหม่ๆ เพ่ิมเติมด้วย ปัจจุบัน มีซอฟแวร์ท่ีช่วยในการถ่ายภาพ ตกแต่งภาพ ให้มีคุณภาพทีดีมากมาย 
การศึกษาและฝึกฝนใช้เคร่ืองมือเหล่านี้จะใช้ให้สร้างผลงานท่ีดีมีคณุภาพตามไปด้วย 
               3.ในการวิจัยนี้เป็นการวัดว่าภาพถ่ายท่ีดี มีส่วนช่วยในการส่งเสริมการขายที่ดีข้ึนแต่กระนั้น ก็ยังข้ึนอยู่กับปัจจัย
ต่างๆ อีกหลายอย่าง เช่น ราคาของสินค้า โปรโมช่ัน ความน่าเชื่อถือของร้านค้าบริการหลังการขาย ซ่ึงท้ังหมดก็มีผลต่อการช่วย
ส่งเสริมการขาย และกระตุ้นให้เกิดความต้องการซ้ือสินค้าเช่นกัน 
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