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บทคัดย่อ 
 

 การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาเก่ียวกับความเช่ือในพิธีกรรมฌาปนกิจและวิถีการออกแบบตามแนวทางเศรษฐกิจ
สร้างสรรค์ เพ่ือนํามาออกแบบภาพลักษณ์ผลิตภัณฑ์ในพิธีฌาปนกิจของพุทธศาสนิกชน มีวัตถุประสงค์ในการวิจัยไว้ 3 ประการ คือ 
1) เพ่ือศึกษาเก่ียวกับความเช่ือในพิธีกรรมฌาปนกิจและวิถีการออกแบบตามแนวทางเศรษฐกิจสร้างสรรค์  2) เพ่ือออกแบบผลิตภัณฑ์
สําหรับงานฌาปนกิจในพุทธศาสนาตามแนวทางเศรษฐกิจสร้างสรรค์และประเมินความคิดเห็นของผู้เช่ียวชาญและ 3) เพ่ือประเมิน
ความพึงพอใจในผลิตภัณฑ์ที่พัฒนาตามแนวทางเศรษฐกิจสร้างสรรค์โดยการจัดการสนทนาแบบกลุ่ม ผลจากการศึกษาพบว่า
ภาพลักษณ์ผลิตภัณฑ์ในพิธีฌาปนกิจที่มีความเหมาะสมในการนํามาออกแบบประกอบไปด้วย 1) หีบศพ 2) ฐานวางหีบศพ 3) โต๊ะหมู่
บูชา 4) เตียงรดนํ้าศพ 5) ขาตั้งรูป 6) ที่ตั้งพวงหรีด 7) รูปภาพของผู้วายชนม์   8) เครื่องประกอบพิธีกรรมอื่นๆ ซ่ึงผลิตภัณฑ์ที่ใช้ใน
การประกอบพิธีกรรมเหล่าน้ันยังคงรูปแบบเดิม โดยยึดแนวทางการออกแบบตามแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์พบว่าจากรูปแบบแนว
ทางการพัฒนาที่มีความสอดคล้องกับงานวิจัยครั้งน้ีมาใช้ 3 แนวทาง เพ่ือนามาพัฒนางานออกแบบในเบื้องต้นให้เป็นรูปธรรม ดังนี้    
1) วิธีคิดแบบนอกกรอบและไม่ยึดติดรูปแบบเดิม  2) การผสมผสาน ศิลปวัฒนธรรม และ ประวัติศาสตร์ 3) การนําเทคโนโลยีมา
สนับสนุน สินค้าและการบริการตามแนวทางเศรษฐกิจสร้างสรรค์ แสดงถึงช่องว่างของการออกแบบและพัฒนาในตัวของอุปกรณ์
เหล่านี้ให้เหมาะสมกับสภาวะปัจจุบัน   ซ่ึงการนําแนวทางเศรษฐกิจสร้างสรรค์โดยผลการประเมิน 3 แบบแรกที่ได้คะแนนสูงสุด

ตามลําดับได้แก่ แบบที่ 9 มีค่าเฉล่ีย ( x̄  = 4.09) แบบที่ 2 มีค่าเฉล่ีย ( x̄  = 3.91) และแบบที่ 7 มีค่าเฉล่ีย ( x̄  =3.82)                   
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มีความเหมาะสมที่จะนําไปออกแบบ (Sketch  design) ในส่วนขององค์ประกอบอื่นหลังจากน้ัน ประเมินโดยผู้เช่ียวชาญทั้ง 5 ท่าน 

วิเคราะห์ข้อมูลโดยหาค่าเฉล่ีย ( x̄  ) และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) และมีค่าคะแนนดังต่อไปน้ี แบบที่ 1 มีค่าเฉล่ีย   

( x̄  =4.16,S.D.=0.774) แบบที่ 2 มีค่าเฉลี่ย ( x̄  =4,S.D.= 0.765) และ แบบที่ 3 มีค่าเฉล่ีย ( x̄  =3.95,S.D. = 1.037) จากผลคะแนน
ดังกล่าว แบบที่ 1เหมาะสมที่จะนําไปผลิตจริงมากที่สุด โดยมีจุดเด่นที่สามารถนําไปใช้ได้กับหีบเปล่าราคาต่ําที่สุดเน่ืองจากการ
ตกแต่งเป็นแบบฝาครอบแบบตัดทอนมาจากลายไทย และง่ายต่อการจัดเก็บ และโทนสีที่ใช้เป็นสีขาวและสีทองเป็นหลักทําให้ไม่มี
ความรู้สึกของความน่ากลัว แต่ยังคงไว้ซึ่งเอกลักษณ์ของพุทธศาสนพิธี 
คําสําคัญ : การออกแบบภาพลักษณ์, เศรษฐกิจสร้างสรรค์, ผลิตภัณฑ์ในพิธีฌาปนกิจ,พุทธศาสนิกชน 
 

ABSTRACT  
 This research aims to study on their belief in cremation rituals and way of design guidelines for the 
creative economy . Designed to bring the image of the product in the funeral ceremonies of Buddhists. The 
purpose of research over  1) to learn about the beliefs , rituals, cremation and way of design guidelines for the 
creative economy  2) to design products that are used in cremation in Buddhism  according to the economic 
activity and assess expert opinions and 3) to assess satisfaction in the products developed by the creative 
economy by organizing discussion groups. Results of the study showed that the image of the product in the 
ceremonial cremation are appropriate in the design consisted of 1) Caskets 2) Base coffin 3) Altar 4) Body bed 5) 
Stand Figure 6) wreath stand 7) Image of the deceased 8) other rituals . The products used in these rituals are 
still original form, which the used to develop a preliminary design to concretely as follows  1) thinking outside 
the box and not attached to the original form  2) a combination of art, culture and history, and 3) technological 
support. Goods  and services to the creative economy. Adhered to the original form as creative approach that 
can be developed and applied to other funeral products. On the appropriateness to select the best model 3 

and  1 are respectively  the evaluation of 3 first Top Rated by including model no.9 average ( x̄  = 4.09) model 

no. 2 average ( x̄  = 3.91) and model no. 7 average ( x̄  = 3.82)  is appropriate to be applied to the design 
(SKETCH. DESIGN) in most of the other elements next. By such components comprising . The altar casket base 
coffin stand is  Wreath Stand/ coffin bed /mushroom bodies  incense candle and a vase of flowers, which were 

evaluated by experts and 5 are analyzed by averaging ( x̄  ) and deviation . standard (SD) and the scores are as 

follows: model set no. 1 average ( x̄  = 4.16,SD= 0.774) model set no. 2 average ( x̄  = 4 ,SD = 0.765) and model 

set no.3 average ( x̄  = 3.95,SD. = 1.037) from results such as the one suitable to be produce with most realistic . 
It highlights that can be applied to bare chest, the lowest price since finishing a truncated thai painting . And 
easy storage And the color scheme is white and gold is mainly made no sense of feeling horrible. But 
maintaining the identity of Buddhist ceremonies. 
Keywords: design image, creative economy , products cremation ceremony buddhist 
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บทนํา 
      งานฌาปนกิจ เป็นพิธีที่จัดขึ้นในโอกาสการเสียชีวิตของบุคคล ประเพณีเก่ียวกับงานฌาปนกิจน้ันแตกต่างไปตามวัฒนธรรม 

ความเชื่อ และศาสนาที่มีอิทธิต่อวัฒนธรรมในแต่ละท้องถิ่น แต่ในยุคสมัยที่ได้เปล่ียนไปในระบบทุนนิยมมากขึ้น ทําให้การจัดงาน
ฌาปนกิจสามารถเอื้อประโยชน์ทางธุรกิจต่อทางผู้ที่ได้รับว่าจ้างให้จัดงานมากย่ิงขึ้น บางกลุ่มที่จัดงานฌาปนกิจเพ่ือให้เหมาะสมกับ
สถานะทางสังคมของผู้ตาย โดยมีทั้งทางภาคเอกชนและทางวัดเป็นผู้ดําเนินการ  ซึ่งรูปแบบของการตกแต่งอุปกรณ์ต่างๆที่ใช้ในงาน
ฌาปนกิจน้ัน มีทั้ง ลวดลาย สี และ วัสดุ ที่แตกต่างกันนอกจากจะให้ความรู้สึกที่โศกเศร้าเสียใจ และหดหู่แล้วยังให้ความรู้สึกถึงความ
น่ากลัวที่ส่งผลในจํานวนความนิยมของผู้เข้าร่วมงานประเพณีนี้อีกด้วย  

ปัจจุบันในงานฌาปนกิจของบุคคลสําคัญของท้องถิ่นในทางภาคเหนือของประเทศไทยและของชาวไทยเช้ือสายมอญ ซึ่งจะมี
การนําดอกไม้สดมาสร้างสีสันให้กับงานฌาปนกิจ การประดับตกแต่งด้วยลวดลายของเมรุจําลองหรือปราสาท รวมไปถึง ผลิตภัณฑ์ที่
ใช้ประกอบพิธีฌาปนกิจ โดยมีทั้งการนําลวดลายไทยเบื้องต้นมาใช้และลวดลายไทยขั้นสูงที่ใช้ในราชสํานัก ซึ่งลวดลายบางประเภท
นั้น บุคคลทั่วไปไม่สามารถที่จะนํามาใช้ และส่วนสําคัญเกี่ยวกับความเช่ือตามคติโบราณว่าห้ามเผาภาพ เทพเทวดา และในการ
ค้นคว้าเพ่ิมเติมของรูปแบบของการออกแบบเกี่ยวกับงานฌาปนกิจพบว่ายังมีการประกวดแข่งขันการออกแบบโลงศพในเชิง
สร้างสรรค์ รวมไปถึงการเพ้นท์ลายลงบนโลงศพ 

ด้วยสถานะทางสังคมของคนในปัจจุบันและรูปแบบการดําเนินชีวิตของคนรุ่นใหม่ที่ได้เปล่ียนแปลงจากเดิม วิถีแห่งความคิด
ที่เปิดกว้างและหลากหลาย ทําให้ส่ิงที่ตอบสนองความต้องการของคนรุ่นใหม่เกิดข้ึนมากมาย ซ่ึงจากการค้นคว้าพบว่าการส่งออกของ
สินค้าสร้างสรรค์ของไทยยังอยู่ในระยะเร่ิมต้น อาคม เติมพิทยาไพสิฐ (2552) โดยที่แนวคิดแห่งการสร้างสรรค์นั้นคือแนวปฏิบัติที่
สร้าง หรือ เพ่ิมมูลค่าของสินค้าและบริการได้โดยที่ไม่ต้องใช้ทรัพยากรมากนัก แต่ใช้ความคิด สติปัญญา และความสร้างสรรค์ให้มาก
ขึ้นเท่าน้ัน วรากรณ์ สามโกเศศ (2553) วัดในสมัยน้ียังได้รับอิทธิพลของการออกแบบให้ต่างออกไปจากเดิม อาทิเช่น วัดป่ามัฌฌิมา
วาส บ้านดงเมือง ต.ลําพาน อ.เมือง จ.กาฬสินธุ์ ซึ่งเป็นวัดที่ออกแบบโดย รศ.ดร. ภิญโญ สุวรรณคีรี ซ่ึงมีการออกแบบได้อย่างเรียบ
ง่ายด้วยการตัดทอนลวดลายไทยออกไป แต่ยังคงไว้ซึ่งความรู้สึกสงบ เรียบง่าย  

 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพ 1 อุโบสถวัดป่ามัชฌิมาวาส ต.ลําพาน อ.เมือง จ.กาฬสินธ์ุ 

ที่มา : ถ่ายโดยผู้วิจัย 2554 
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จากข้อมูลเบื้องต้นดังกล่าวผู้วิจัยพบว่าการนําแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์มาใช้ คือ อาคม เติมพิทยาไพสิฐ (2552) การ
นําเอาแนวคิดการขับเคล่ือนทางเศรษฐกิจบนพื้นฐานของการใช้องค์ความรู้ (Knowledge) การศึกษา (Education) การสร้างสรรค์
ผลงาน (Creativity) และการใช้ทรัพย์สินทางปัญญา (Intellectual Property)  ที่เช่ือมโยงกับพ้ืนฐานทางวัฒนธรรม การส่ังสม
ความรู้ของสังคม และเทคโนโลยี/นวัตกรรมสมัยใหม่ โดยการที่จะนํามาใช้ในงานฌาปนกิจน้ันยังขาดการศึกษาถึงความต้องการของ
ประชาชนทั่วไป และเคร่ืองใช้จําเป็นในงานฌาปนกิจน้ันยังเต็มไปด้วยความเชื่อเดิมทั้งในรูปแบบของพิธีกรรม และรูปลักษณ์ของ
ผลิตภัณฑ์ ซึ่งหากนําแนวคิดของเศรษฐกิจสร้างสรรค์มาใช้กับการออกแบบในคร้ังนี้ได้ และสามารถตอบความต้องการของประชาชน
ทั่วไปได้โดยไม่ขัดต่อความเช่ือเดิม ก็จะสามารถนําวิธีการในการดําเนินงานวิจัยไปใช้ในการออกแบบผลิตภัณฑ์อื่นได้เป็นอย่างดี  
 

วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
 1.เพ่ือศึกษาเก่ียวกับความเช่ือในพิธีกรรมฌาปนกิจและวิถีการออกแบบตามแนวทางเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
 2.เพ่ือออกแบบผลิตภัณฑ์ที่ใช้ในงานฌาปนกิจในพุทธศาสนาตามแนวทางเศรษฐกิจสร้างสรรค์และประเมินความคิดเห็นของ
ผู้เช่ียวชาญ 
 3.เพ่ือประเมินความพึงพอใจในผลิตภัณฑ์ที่พัฒนาตามแนวทางเศรษฐกิจสร้างสรรค์โดยการจัดการสนทนาแบบกลุ่ม 
 

วิธีดําเนินการวิจัย 
 1.ศึกษาภาพลักษณ์ของพิธีฌาปนกิจตามแนวทางพุทธศาสนาจากการสังเกตในวัดด่าน พระรามสาม และร้านค้าที่จัด
จําหน่ายหีบศพ รวมไปถึงงานวิจัย บทความ ทั้งในประเทศและนอกประเทศที่เกี่ยวข้องกับกับงานฌาปนกิจ 
 2.สร้างแบบสอบถามโดยครอบคลุมเน้ือหาเกี่ยวกับความเห็นในพิธีฌาปนกิจลักษณะเดิม และความคิดเห็นในการ
เปล่ียนแปลงรูปแบบของผลิตภัณฑ์เพ่ือหาข้อมูลเบื้องต้น จากกลุ่มตวัอย่างจํานวน 200 คน ที่มางานฌาปนกิจในวัดด่าน พระรามสาม 
 3.นําข้อมูลที่ได้จากแบบสอบถามมากําหนดทิศทางในการออกแบบ โดยมีแบบร่างจํานวน 9 แบบร่างและนําแบบสอบถาม
ไปประเมินโดยผู้เช่ียวชาญจํานวน 5 ท่าน ในขั้นตอนน้ีผู้วิจัยทําการออกแบบร่างเฉพาะหีบศพในเบื้องต้นเป็นลําดับแรก เพ่ือนําไปปรับ
ใช้กับการออกแบบผลิตภัณฑ์ที่เป็นองค์ประกอบในฌาปนกิจพิธีตามลําดับต่อไป 
 4.นําแบบร่างที่ได้ลําดับคะแนนสูงสุด 3 ลําดับแรก นํามาออกแบบผลิตภัณฑ์องค์ประกอบให้เข้าชุดกันและนําไปประเมิน
โดยแบบสอบถามมีเนื้อหาที่ครอบคลุมกับกรอบแนวคิดดังน้ี วิธีคิดแบบนอกกรอบ โดยไม่ยึดติดรูปแบบเดิม ด้วยการผสมผสานศิลปะ 
วัฒนธรรมและประวัติศาสตร์ การนําเทคโนโลยีมาสนับสนุนสินค้าและการบริการอย่างสร้างสรรค์ จากผู้เช่ียวชาญจํานวน 5 ท่าน  
 5.สร้างต้นแบบเพ่ือจําลองพิธีฌาปนกิจและบันทึกภาพ เพื่อ ประเมินความพึงพอใจโดยการจัดการสนทนากลุ่มย่อย 
(โฟกัส กรุ๊ป) 
 6. นําผลการประเมินความพึงพอใจจากผู้เช่ียวชาญ มาวิเคราะห์และสรุปผลเป็นข้อมูลเพื่อนําเสนอในงานวิจัยต่อไป 
 

นิยามศัพท์เฉพาะที่ใช้ในการวิจัย 
 ผลิตภัณฑ์ หมายถึง ผลิตภัณฑ์ที่ใช้ในงานฌาปนกิจของพุทธศาสนิกชนซ่ึงประกอบไปด้วย หีบศพ ,เตียงรดนํ้าศพ, ขาตั้งรูป, 
โต๊ะหมู่บูชา, 
 พิธีกรรมฌาปนกิจ หมายถึง การจัดการงานศพภายในวัดในกรุงเทพมหานคร 
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 ประเมินความพึงพอใจ หมายถึง ประเมินความคิดเห็นของผู้ทรงคุณวุฒิ และผู้เช่ียวชาญที่มีต่อผลิตภัณฑ์ในงานฌาปนกิจที่
ออกแบบใหม่ 
 เศรษฐกิจสร้างสรรค์ หมายถึง การนําแนวคิดในการเพ่ิมมูลค่าสินค้ามาใช้โดยใช้ความคิด ความสร้างสรรค์ การผสมผสาน
ขององค์ความรู้ที่มีอยู่เดิมหรือคิดขึ้นมาใหม่ จากระบบ/วัสดุ ที่มีอยู่แล้วมาใช้ในการออกแบบภาพลักษณ์ผลิตภัณฑ์ 
 ผู้เช่ียวชาญด้านพิธีกรรมทางศาสนา หมายถึง ผู้ที่มีหน้าที่เกี่ยวข้องกับงานฌาปนกิจ 
  

ผลการวิจัย  
 ผู้วิจัยได้ทําการเก็บรวมรวมข้อมูลโดยใช้แบบสอบถามจากพุทธศาสนิกชน พบว่าองค์ประกอบที่ส่งผลให้เกิดบรรยากาศใน

ความเป็นงานฌาปนกิจโดยรวมอยู่ในระดับมาก จากค่าเฉล่ียรวมอยู่ที่ ( x̄  =3.68) และเมื่อพิจารณาโดยแยกเป็นส่วนย่อยดังต่อไปนี้ 

พบว่าเสียงบทสวดส่งผลต่อบรรยากาศในงานฌาปนกิจอยู่ในระดับมาก( x̄  = 4.31) รองลงมาได้แก่รูปภาพของผู้วายชนม์อยู่ในระดับ

มาก ( x̄  = 4.09) และผ้าม่านส่งผลต่อบรรยากาศในงานฌาปนกิจต่ําที่สุด( x̄  = 3.05) องค์ประกอบองค์ประกอบของรูปแบบผลิตภัณฑ์

ที่ใช้ในพิธีฌาปนกิจในรูปแบบเดิมที่ส่งผลให้เกิดความรู้สึกโดยรวมอยู่ในระดับปานกลาง จากค่าเฉล่ียรวมอยู่ที่ ( x̄  =3.41) และเมื่อ
พิจารณาโดยแยกเป็นส่วนย่อยดังต่อไปน้ี พบว่า  

สีดําเป็นสีที่ใช้ในผลิตภัณฑ์ในงานฌาปนกิจที่ส่งผลต่อบรรยากาศในงานฌาปนกิจมากที่สุดอยู่ในระดับมาก ( x̄  = 4.41) 

รองลงมาคือสีขาวอยู่ในระดับมาก ( x̄  = 4.19) และสีแดงส่งผลน้อยที่สุดอยู่ในระดับน้อย ( x̄  = 2.23)  

ด้านลวดลายประดับผลิตภัณฑ์ที่ส่งผลมากที่สุดคือลายเทพนมอยู่ในระดับมาก ( x̄  = 4.08) รองลงมาคือลายลูกฟักก้ามปูอยู่

ในระดับมาก ( x̄  = 3.69) ซ่ึงใกล้เคียงกันกับลายประจํายาม ( x̄  = 3.68) และลวดลายอื่นๆอยู่ในดับปานกลาง  ( x̄  = 3.1) 

ด้านวัสดุในการทําผลิตภัณฑ์ ไม้อัดส่งผลต่อความรู้สึกมากที่สุดอยู่ในระดับมาก ( x̄  = 3.85) รองลงมาคือไม้อัดปิดทับด้วย

วัสดุปิดผิว ( x̄  = 3.44) และน้อยที่สุดคือการใช้กระจกเงาตกแต่งอยู่ในระดับปานกลาง ( x̄  = 2.74)  
ด้านโครงสร้างของหีบศพมีค่าเฉล่ียอยู่ในระดับใกล้เคียงกันการใส่ฝาครอบด้านบนส่งผลต่อความรู้สึกมากที่สุดอยู่ในระดับ

มาก ( x̄  = 3.63) รองลงมาคือการใส่ฐานรองด้านล่าง (x¯= 3.58) และน้อยที่สุดคือการแกะสลักไม้เพิ่มเติมอยู่ในระดับปานกลาง ( x̄  = 
3.45)   

ภาพลักษณ์ในงานฌาปนกิจที่สามารถปรับเปล่ียนได้ค่าเฉล่ียรวมอยู่ในระดับมาก ( x̄  = 3.76) ผ้าม่านมีความเหมาะสมมาก

ที่สุดอยู่ในระดับมาก ( x̄  = 4.01) รองลงมาคือหีบศพและที่ตั้งพวงหรีดอยู่ในระดับมากเท่ากัน ( x̄  =3.81) ส่วนองค์ประกอบที่น้อย

ที่สุดที่สามารถปรับเปล่ียนได้คือเสียงบทสวดอยู่ในระดับปานกลาง ( x̄  = 3.11)  
ด้านจุดประสงค์ในการจัดงานฌาปนกิจตามความเห็นของกลุ่มตัวอย่างมากที่สุดคือเพ่ืออุทิศส่วนบุญส่วนกุศลให้กับผู้วาย

ชนม์และเพ่ือไว้อาลัยผู้วายชนม์อยู่ในระดับมากเท่ากัน ( x̄  =4.42) รองลงมาคือเพ่ือญาติได้ร่วมกันทําบุญอยู่ในระดับมาก  ( x̄  =4.24) 

จุดประสงค์ที่น้อยที่สุดคือเพ่ือให้เกิดรายได้หมุนเวียนอยู่ในระดับปานกลาง( x̄  =2.93) 
ด้านรูปแบบงานฌาปนกิจที่ควรปรับปรุงคือสามารถทําให้ผู้ร่วมงานกระทําตามขั้นตอนได้อย่างเหมาะสมอยู่ในระดับมาก 

( x̄  = 4.18) รองลงมาคือสามารถทําให้ผู้ร่วมงานอยู่ร่วมงานจนจบพิธี ( x̄  =4.13) น้อยที่สุดคือให้ผู้ร่วมงานไม่เกิดความรู้สึกกลัวอยู่ใน

ระดับมาก ( x̄  =3.96)  
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ด้านการเปล่ียนแปลงไปสู่รูปแบบใหม่เห็นด้วยมากที่สุดคือการปรับปรุงรูปแบบของผลิตภัณฑ์ในงานฌาปนกิจอยู่ในระดับ

มาก ( x̄  =4.06) รองลงมาคือการใช้เทคโนโลยีในปัจจุบันมาใช้ให้เกิดความน่าสนใจภายในงาน ( x̄  =3.65) และเห็นด้วยน้อยที่สุดคือ

การฉายวีดีทัศน์ ( x̄  =3.29)  
ด้านความเหมาะสมต่อการเป็นผู้นําในการปรับเปล่ียนรูปแบบในงานฌาปนกิจ เห็นด้วยมากที่สุดคือทางวัดอยู่ในระดับมาก 

( x̄  =4.32) รองลงมาคือ ญาติของผู้วายชนม์อยู่ในระดับมาก ( x̄  =4.23) และน้อยที่สุดคือร้านค้าที่จัดจําหน่ายหีบศพอยู่ในระดับปาน

กลาง ( x̄  =3.34) และในส่วนขององค์ประกอบของผลิตภัณฑ์ในรูปแบบเดิมที่ส่งผลต่อความรู้สึกน่ากลัวมากที่สุด คือ สีดํา ลายเทพ
พนม และการใช้ไม้อัด  
 จากข้อมูลข้างต้นผู้วิจัยได้ดําเนินการออกแบบร่างเพ่ือเป็นแนวทางในการออกแบบในผลิตภัณฑ์ทั้งชุด จํานวนทั้งส้ิน 9 แบบ
ร่าง เพื่อให้ผู้เช่ียวชาญทั้ง 5 ท่านได้ประเมินการออกแบบในความเหมาะสมเพ่ือที่จะคัดเลือกแบบที่เหมาะสมที่จะนําไปพัฒนาต่อให้
ครบองค์ประกอบโดยมีแบบร่างตามภาพที่ 1.2 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพ 2  แสดงภาพของแบบร่างจํานวน 9 แบบ 
จําลองภาพเสมือนจริง 

ภาพโดย :  ฉันพชร นิลกําแหง (บันทึกภาพ 30 พฤษภาคม 2556) 
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 ในการออกแบบร่างน้ันได้คํานึงถึงความร่วมสมัยและให้มีความหมายในการตกแต่งหีบศพอยู่ด้วยรวมไปถึงการลดต้นทุนใน
การจัดจําหน่ายซ่ึงสามารถใช้ร่วมกับหีบเปล่าราคาถูกได้ ส่วนการใช้สีดําสําหรับแบบร่างที่ 4 และ 5 นั้น นํามาใช้เพ่ือให้ผู้เช่ียวชาญ
ประเมินอีกครั้งหลังจากที่ได้เห็นถึงการนําไปตกแต่งหลังจากออกแบบร่างเพ่ือให้ผู้เช่ียวชาญได้ประเมินผลคะแนนที่ได้ตามการวิเคราะห์
มีดังต่อไปน้ี 
ตารางที่ 1 แสดงค่าเฉล่ีย ของระดับความคิดเห็นของผู้เช่ียวชาญในการตรวจประเมินแบบร่าง IDEA SKETCH 
 
รายการการประเมิน   (IDEA SKETCH) 
 

x̄   (N=5) 

แบบ
ที่ 1 

แบบ
ที่ 2 

แบบ
ที่ 3 

แบบ
ที่ 4 

แ บ บ
ที ่5 

แบบ
ที่ 6 

แ บ บ
ที่ 7 

แ บ บ
ที่ 8 

แบบ
ที่ 9 

1.วิธีคิดแบบนอกกรอบ และไม่ยึดติดรูป    
   แบบเดิม 
1.1 การออกแบบไม่ยึดติดกับภาพลักษณ์เดิมของ  
     ผลิตภัณฑ์ในพิธีฌาปนกิจ 
1.2 การตกแต่งสัมพันธ์ต่อภาพลักษณ์ของงาน  
     ฌาปนกิจ 
1.3 วัสดุที่ใช้มีความสอดคล้องกับการถ่ายทอด  
     แนวคิดทางประเพณีของผลิตภัณฑ์ในงาน 
     ฌาปนกิจ 
1.4 โครงสร้างสัมพันธ์กับการใช้งาน 
1.5 มีประโยชน์ใช้สอยเพ่ิมมากขึ้น 
1.6 ไม่มีความรู้สึกน่ากลัว 
1.7 สมควรนําเป็นต้นแบบในการออกแบบ 
     ผลิตภัณฑ์ที่เก่ียวข้อง 
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2.การผสมผสาน ศิลปะ วัฒนธรรม  
  และประวัติศาสตร์ 
2.1 สอดแทรกแนวคิดชีวิตหลังความตาย 
2.2 ผลิตภัณฑ์ที่ออกแบบมีความสอดคล้องกับ 
     ความเช่ือในพิธีฌาปนกิจทางพุทธศาสนา 
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3.การนําเทคโนโลยีมาสนับสนุน สินค้าและการ  
   บริการตามแนวทางเศรษฐกิจสร้างสรรค์ 
3.1 สามารถลดต้นทุนการผลิตได้ 
3.2 ช่วยให้ขนย้ายและจัดเก็บได้สะดวกข้ึน 

 
 
4.00 
4.00 

 
 
4.00 
4.00 

 
 
3.50 
3.70 

 
 
3.50 
3.70 

 
 
3.20 
3.50 

 
 
2.80 
2.80 

 
 
3.30 
3.50 

 
 
3.00 
3.30 

 
 
4.20 
3.80 

รวม 3.67 3.91 3.41 3.59 3.38 3.05 3.82 3.27 4.09 
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 จากผลคะแนนข้างต้นผู้วิจัยได้นําแบบร่างที่ได้คะแนนมากที่สุด 3 แบบแรกได้แก่แบบร่างที่ 2,7 และ 9 มาออกแบบในส่วน
ขององค์ประกอบเพิ่มเติมดังปรากฏตามภาพที่ 3, 4, 5 
 

 
 

ภาพ 3  ภาพแสดงแบบรา่งชุดที่ 1 
จําลองภาพเสมือน 

ภาพโดย :  ฉันพชร นิลกําแหง (บันทึกภาพ 8 สิงหาคม2556) 
 

แนวคิด : ต้องการนําเอกลักษณ์ของลายไทยตามความคุ้นเคยของพุทธศาสนิกชนมาใช้ ในการออกแบบจึงได้นาลายไทยมา
ตัดทอนและขยายสัดส่วนให้เหมาะสมกับหีบศพโดยให้เห็นลวดลายได้ชัดเจน สีที่ใช้เป็นสีทองให้ส่ือถึงความมีคุณค่าประกอบกับสีของ
หีบศพที่ใช้เป็นขาวนวลเพ่ือช่วยลดความกระด้าง 
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ภาพ 4  ภาพแสดงแบบรา่งชุดที่ 2 
จําลองภาพเสมือนจริง 

ภาพโดย :  ฉันพชร นิลกําแหง (บันทึกภาพ 8 สิงหาคม2556) 
 

แนวคิด : เป็นการนําความอ่อนช้อยของลายไทยบางส่วนมาใช้ เป็นกรอบปิดทั้งสองด้านเพ่ือหลอกตาในรูปทรงส่ีเหล่ียมของ
หีบศพ สีทองที่นามาใช้ร่วมกับสีขาวนวลเพ่ือให้รู้สึกนุ่มนวลและหรูหรา โดยในส่วนครอบปิดหัวท้ายที่เป็นสีทองจะเป็นโลหะสามารถนา
ไปครอบกับหีบศพอื่นๆในขนาดที่เท่ากันได้ 
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ภาพ 5  ภาพแสดงแบบรา่งชุดที่ 3 
จําลองภาพเสมือนจริง 

ภาพโดย :  ฉันพชร นิลกําแหง (บันทึกภาพ 8 สิงหาคม2556) 
 
แนวคิด : ประยุกต์เอาเอกลักษณ์บางส่วนของสถาปัตยกรรมไทยมาไว้ในหีบศพ โดยตัดทอนให้เหลือรายละเอียดน้อยที่สุด

เท่าที่จะยังมองเห็นได้ถึงความเป็นเอกลักษณ์ของสถาปัตยกรรมไทยอยู่ 
จากการออกแบบร่างพร้อมองค์ประกอบโดยรวมทั้งส้ินจํานวน 3 แบบได้มีการประเมินโดยผู้เช่ียวชาญเพ่ือคัดเลือกแบบที่

เหมาะสมที่สุดเพ่ือสร้างเป็นต้นแบบโดยมีผลคะแนนรวมแต่ละชุดดังต่อไปน้ี 
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ตารางที่ 2 แสดงค่าเฉล่ีย ของระดับความคิดเห็นของผู้เช่ียวชาญในการตรวจประเมินแบบร่าง Sketch Design 
รายการการประเมิน รูปแบบที ่1(N=5) รูปแบบที ่2(N=5) รูปแบบที ่3(N=5) 

(Sketch Design) x̄   ระดับความ
เหมาะสม 

x̄   ร ะ ดั บ ค ว า ม
เหมาะสม 

x̄   ร ะ ดั บ ค ว า ม
เหมาะสม 

1.วิ ธี คิดแบบนอกกรอบ  และไม่ ยึ ดติ ด รูป
แบบเดิม 
1.1 การออกแบบไม่ยึดติดกับภาพลักษณ์เดิมของ
ผลิตภัณฑ์ในพิธีฌาปนกิจ 
1.2 การตกแต่งสัมพันธ์ต่อภาพลักษณ์ของงาน
ฌาปนกิจ 
1.3 วัสดุที่ใช้มีความสอดคล้องกับการถ่ายทอด
แนวคิดทางประเพณีของผ ลิต ภัณฑ์ ในงาน
ฌาปนกิจ 
1.4 โครงสร้างสัมพันธ์กับการใช้งาน 
1.5 มีประโยชน์ใช้สอยเพ่ิมมากขึ้น 
1.6 ไม่มีความรู้สึกน่ากลัว 
1.7 สมควรนําเป็นต้นแบบในการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ที่เก่ียวข้อง 

 
4.20 
 
4.00 
 
4.40 
 
 
4.60 
4.00 
4.60 
3.80 

 
มาก 
 
มาก 
 
มาก 
 
 
มากที่สุด 
มาก 
มากที่สุด 
มาก 
 

 
4.40 
 
4.20 
 
3.60 
 
 
4.20 
4.00 
4.40 
3.60 

 
มาก 
 
มาก 
 
มาก 
 
 
มาก 
มาก 
มาก 
มาก 
 

 
4.00 
 
4.40 
 
4.60 
 
 
4.00 
4.40 
3.60 
4.00 

 
มาก 
 
มาก 
 
มาก 
 
 
มาก 
มาก 
มาก 
มาก 
 

2.การผสมผสาน ศิลปะ วัฒนธรรม และ 
ประวัติศาสตร ์
2.1 สอดแทรกแนวคิดชีวิตหลังความตาย 
2.2 ผลิตภัณฑ์ที่ออกแบบมีความสอดคล้องกับ
ความเช่ือในพิธีฌาปนกิจทางพุทธศาสนา 

 
 
4.00 
3.80 

 
 
มาก 
มาก 

 
 
3.80 
4.40 

 
 
มาก 
มาก 

 
 
4.00 
4.00 

 
 
มาก 
มาก 

3.การนําเทคโนโลยีมาสนับสนุน สินค้าและการ
บริการตามแนวทางเศรษฐกิจสรา้งสรรค ์
3.1 สามารถลดต้นทุนการผลิตได้ 
3.2 ช่วยให้ขนย้ายและจัดเก็บได้สะดวกข้ึน 

 
 
4.60 
3.80 

 
 
มากที่สุด 
มาก 

 
 
4.00 
3.40 

 
 
มาก 
ปานกลาง 

 
 
3.00 
3.40 

 
 
ปานกลาง 
ปานกลาง 

รวม 4.16 มาก 4.00 มาก 3.95 มาก 

 
 จากการศึกษาถึงความต้องการของพุทธศาสนิกชนที่มาร่วมพิธีฌาปนกิจ วัดด่านพระรามสาม และข้อสรุปในการออกแบบ
จากผู้เช่ียวชาญ ผลการประเมินสําหรับความเหมาะสมต่อการนําไปผลิตเป็นต้นแบบลําดับคะแนนรวมมีดังต่อไปน้ี แบบที่ 1 ระดับ
คะแนนอยู่ที่ 4.16 มีความเหมาะสมมาก แบบที่ 2 ระดับคะแนนอยู่ที่ 4.00 มีความเหมาะสมมาก และแบบที่ 3 ระดับคะแนนอยู่ที่ 
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3.95 มีความเหมาะสมมาก จากทั้ง 3 แบบน้ันมีความเหมาะสมมากเช่นเดียวกัน ดังน้ันจากผลคะแนนตัวเลขรวมที่มากที่สุดอยู่ที่แบบ
ร่างชุดที่ 1 มีคะแนนรวมมากที่สุด โดยมีจุดเด่นที่สามมารถนําไปใช้ได้กับหีบเปล่าราคาต่ําที่สุดเนื่องจากการตกแต่งเป็นแบบฝาครอบ
แบบตัดทอนมาจากลายไทย และง่ายต่อการจัดเก็บ และโทนสีที่ใช้เป็นสีขาวกับสีทองเป็นหลักทําให้ไม่มีความรู้สึกของความรู้สึกน่า
กลัว แต่ยังคงไว้ซึ่งเอกลักษณ์ของพุทธศาสนพิธี ซึ่งสอดคล้องกับกรอบแนวความคิดที่นํามาใช้ในการวิจัยได้อย่างเหมาะสม 
 

สรุปผลการวิจัย  
ผลสรุปที่ได้จากการศึกษาข้อมูลและความคิดเห็นที่มีต่อภาพลักษณ์ในความเป็นพิธีฌาปนกิจรูปแบบเดิมและที่มีต่อความ

เหมาะสมในการปรับเปล่ียนองค์ประกอบด้านต่างๆในพิธีฌาปนกิจ พบว่าองค์ประกอบที่ส่งผลให้เกิดบรรยากาศในงานฌาปนกิจโดย
เมื่อพิจารณาโดยแยกเป็นส่วนย่อยดังต่อไปนี้ พบว่าสีดําเป็นสีที่ใช้ในผลิตภัณฑ์ในงานฌาปนกิจที่ส่งผลต่อบรรยากาศในงานฌาปนกิจ
มากที่สุด ทางด้านของลวดลายประดับผลิตภัณฑ์ที่ส่งผลมากที่สุดคือลายเทพนม ทางด้านวัสดุในการผลิตผลิตภัณฑ์ ไม้อัดส่งผลต่อ
ความรู้สึกมากที่สุด ทางด้านโครงสร้างของหีบศพมีค่าเฉล่ียอยู่ในระดับใกล้เคียงกันการใส่ฝาครอบด้านบนส่งผลต่อความรู้สึกมากที่สุด  

ภาพลักษณ์ในงานฌาปนกิจที่สามารถปรับเปล่ียนได้ ผ้าม่านมีความเหมาะสมมากที่สุด หีบศพและที่ตั้งพวงหรีดอยู่ในระดับ
มากเท่ากัน ด้านของจุดประสงค์ในการจัดงานฌาปนกิจตามความเห็นมากที่สุดคือเพ่ืออุทิศส่วนบุญส่วนกุศลให้กับผู้วายชนม์และเพ่ือ
ไว้อาลัยผู้วายชนม์อยู่ในระดับมากเท่ากัน ในด้านรูปแบบงานฌาปนกิจที่ควรปรับปรุงคือสามารถทําให้ผู้ร่วมงานกระทําตามข้ันตอนได้
อย่างเหมาะสมอยู่ในระดับมาก ผู้ร่วมงานไม่เกิดความรู้สึกกลัวอยู่ในระดับมาก ด้านการเปล่ียนแปลงไปสู่รูปแบบใหม่เห็นด้วยมากที่สุด
คือการปรับปรุงรูปแบบของผลิตภัณฑ์ในงานฌาปนกิจอยู่ในระดับมาก ด้านผู้นําในการปรับรูปแบบในงานฌาปนกิจเห็นด้วยมากที่สุด
คือวัด 

หลังจากรวบรวมข้อมูลผู้วิจัยจึงได้ทําการออกแบบร่างหีบศพ (Idea Sketch)  จํานวน 9 แบบเพ่ือกําหนดทิศทางในการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์อ่ืนต่อไปเพื่อให้ผู้เช่ียวชาญได้เสนอแนะความคิดเห็นถึงความเหมาะสมเพ่ือคัดเลือกแบบที่ดีที่สุดจํานวน 3 แบบ 

และ 1 แบบตามลําดับ โดยผลการประเมิน 3 แบบแรกที่ได้คะแนนสูงสุดตามลําดับได้แก่แบบที่ 9 มีค่าเฉล่ียอยู่ในระดับมาก ( x̄  = 

4.09) แบบที่ 2 มีค่าเฉล่ียอยู่ในระดับมาก ( x̄  = 3.91) และแบบที่ 7 มีค่าเฉล่ียอยู่ในระดับมาก ( x̄  = 3.82) มีความเหมาะสมที่จะ
นําไปออกแบบ (Sketch Design) ในส่วนขององค์ประกอบอื่นต่อไป โดยองค์ประกอบดังกล่าวประกอบไปด้วย ชุดโต๊ะหมู่บูชา หีบศพ 
ฐานรองหีบศพ ขาตั้งรูป/พวงหรีด ขาตั้งหีบศพ เตียงรดน้าศพ กระถางธูป เชิงเทียนและ แจกันดอกไม้ ซ่ึงได้ผ่านการประเมินโดย

ผู้เช่ียวชาญทั้ง 5 ท่าน วิเคราะห์ข้อมูลโดยหาค่าเฉล่ีย( x̄  ) และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.) และมีค่าคะแนนดังต่อไปนี้ แบบที่ 1 มี

ค่าเฉล่ียอยู่ในระดับมาก ( x̄  = 4.16,S.D. = 0.774) แบบที่ 2มีค่าเฉล่ียอยู่ในระดับมาก ( x̄  = 4,S.D. = 0.765)และ แบบที่ 3 มี 

ค่าเฉล่ียอยู่ในระดับมาก ( x̄  = 3.95,S.D. = 1.037) จากผลคะแนนดังกล่าวแบบที่ 1 เหมาะสมที่จะนําไปผลิตจริงมากที่สุด 
ผลสรุปที่ได้จากการจัดการสนทนากลุ่มย่อย (Focus Group) ความน่ากลัวลดน้อยลงไปมากถ้าเทียบกับผลิตภัณฑ์ของเดิม การนําลาย
ไทยมาตัดทอนให้รู้สึกยังมีเอกลักษณ์ความเป็นไทย แต่ไม่เยอะเกินไปจนดูน่ากลัว ในส่วนของหีบศพก็จะไม่ต้องสํารองหีบศพในแบบ
ต่างๆหากเปล่ียนเป็นผลิตภัณฑ์ใหม่จะสํารองไว้เฉพาะที่ครอบตกแต่งหีบศพไม่ส้ินเปลืองพ้ืนที่ในการจัดเก็บ ส่วนเตียงรดนํ้าศพช่วยให้
ผู้สูงอายุไม่ต้องก้มเหมือนกับเตียงรดนํ้าศพแบบเดิม การใช้งานไม่ยุ่งยากเพราะการใช้งานผลิตภัณฑ์ใหม่วางตําแหน่งตามผลิตภัณฑ์
เดิม ซึ่งเป็นไปตามลําดับข้ันตอนของพิธีกรรมอยู่แล้ว และการใช้งานส่วนครอบหีบศพก็ใช้งานง่ายไม่ซับซ้อน ทางด้านรูปแบบของ
ผลิตภัณฑ์สามารถเปล่ียนอารมณ์คนได้ช่ัวขณะ แปลกตา ในอนาคตเมื่อผลิตภัณฑ์ใหม่นําไปใช้บ่อยคร้ังก็จะเป็นผลิตภัณฑ์ที่เห็นจนชิน
ตาจะต้องพัฒนาแบบให้ดูใหม่อยู่เรื่อยๆ แต่ไม่ต้องกลัวว่าผู้บริโภคจะไม่ยอมรับเพราะการจัดวางยังเป็นไปตามลักษณะเดิมและยังดู
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หรูหราขึ้นในราคาที่ถูกลง คนรุ่นใหม่ชอบในความเรียบหรู ดูดี ราคาถูก แต่อาจใช้เวลาเพื่อให้ผู้บริโภคที่มีสิทธิ์เลือกยอมรับ อาจจะ
ต้องมีการทําส่ือนําเสนอถึงการเปล่ียนแปลงก่อนโดยให้ทางวัดหรือทางตัวแทนจําหน่ายเป็นผู้ช่วยให้เพ่ิมทางเลือกให้กับผู้บริโภค 
สามารถผลิตได้ง่ายกว่าของเดิมมาก และสามารถช่วยให้ลดต้นทุนในการผลิตไปได้มาก ไม่ขัดต่อความเช่ือในพุทธศาสนาในยุคปัจจุบัน
เน่ืองจากรูปทรงและข้ันตอนการใช้งานอ้างอิงจากของเดิม ส่วนสําหรับการเปล่ียนแปลงในส่วนของการออกแบบนั้นก็ไม่ขัดต่อความ
เช่ือแต่อย่างใดเนื่องจากยังมีการนําลวดลายไทยตัดทอนมาใช้ แต่ต้องใช้การนําเสนอและใช้เวลาในการแนะนําส่ิงใหม่ให้แก่
พุทธศาสนิกชนในปัจจุบันต่อไป 
 

อภิปรายผลการวิจัย 
จากการวิเคราะห์ข้อมูลจากแบบสอบถามและข้อเสนอแนะเพ่ิมเติมสามารถอภิปรายผลได้ว่า การออกแบบผลิตภัณฑ์ในงาน

ฌาปนกิจนั้นสามารถทําได้โดยที่ควรจะคํานึงถึงขนบธรรมเนียมและวัฒนธรรมที่มีมาแต่เดิม ลดความน่ากลัวลงให้เหลือไว้เพียงความ
อาลัย แต่ยังคงไว้ด้วยการให้เกียรติเน่ืองด้วยพิธีกรรมในงานศพขาดการปรับปรุงรูปแบบอย่างเหมาะสม พระมหาพีเดช ฐิตเตโช 
(2554)  

โดยผู้วิจัยได้ทําการออกแบบร่างของหีบศพจานวน 9 แบบร่างโดยส่วนสําคัญของการออกแบบพยายามนําลายไทยมาใช้
สร้างสรรค์เพ่ือให้คงไว้ซึ่งศิลปะ และวัฒนธรรมของพุทธศาสนิกชนไว้ โดยสอดคล้องกับแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของ วรากร สาม
โกเศศ (2553) เพ่ือให้ผู้เช่ียวชาญได้ประเมินถึงความเหมาะสมต่อการนําไปพัฒนาต่อ โดยแบบที่ได้นําไปพัฒนาต่อเป็นแบบที่ 2, 7
และแบบที่ 9 หลังจากน้ันได้นําแบบร่างหีบศพทั้ง 3 แบบมาออกแบบในส่วนขององค์ประกอบที่เกี่ยวเน่ืองกันเพ่ิมเติม และนํามา
ประเมินอีกครั้งโดยผู้เช่ียวชาญ ผลจากแบบประเมินจากผู้เช่ียวชาญ อภิปรายได้ว่า แบบที่ 1 เหมาะสมต่อการนําไปผลิตเป็นต้นแบบ
มากที่สุดมีความชัดเจนทางการออกแบบในเรื่องของการนําลายไทยมาใช้ตัดทอน และสอดคล้องกับแนวคิดทางการออกแบบของ
มนตรี ยอดบางเตย (2538, หน้า 72-73) ในด้านของหน้าที่ใช้สอย ความแข็งแรงของโครงสร้าง ความสะดวกสบายในการใช้ความ
สวยงามน่าใช้และราคาพอสมควร ส่วนแนวคิดในด้านเศรษฐกิจสร้างสรรค์สอดคล้องกับแนวคิดของ เสาวรภย์ กุสุมา ณ อยุธยา 
(2553) ผู้บริโภคต้องการแสวงหาความแปลกใหม่และหลากหลายจากตัวสินค้า ภายใต้การสร้างสรรค์งานที่เช่ือมโยงกับพ้ืนฐานทาง
วัฒนธรรม  

ความพึงพอใจในการจัดสนทนากลุ่มย่อย (fogus group) อภิปรายได้ว่าการออกแบบผลิตภัณฑ์ในพิธีฌาปนกิจตามแนวทาง
เศรษฐกิจสร้างสรรค์มีความแปลกใหม่น่าสนใจและสวยงามสอดคล้องตามแนวคิดของ ชัชรพล เพ็ญโฉม (2553) ที่ต้องการให้มีความ
สร้างสรรค์แห่งวาระสุดท้าย และแนวคิดทางเศรษฐกิจสร้างสรรค์ที่สอดคล้องกับแนวคิดของ วรากรณ์ สามโกเศศ (2553) โดยมีวิธีคิด
นอกกรอบไม่ยึดติดรูปแบบเดิม การผสมผสานศิลปะ วัฒนธรรมและประวัติศาสตร์ การนําเทคโนโลยีมาสนับสนุน สินค้าและการ
บริการอย่างสร้างสรรค์ โดยมีการออกแบบที่นาลายไทยมาใช้ตัดทอนและ จัดวางให้เกิดความรู้สึกน่าสนใจและยังอิงกับการใช้งานใน
ลักษณะเดิม การใช้งานไม่ยุ่งยาก การนําเทคโนโลยีมาใช้ในส่วนของงานตกแต่งด้วยลายเซนต์จากการยิงเลเซอร์เพ่ือให้สอดคล้องกับ
แนวคิดของ ลีโป๋ หว่า (2553) การออกแบบโลงศพที่สะท้อนให้เห็นอัตลักษณ์ตัวตนของคนน้ัน 
ข้อเสนอแนะในการนําไปใช้ 
-การนําไปใช้ควรให้ทางญาติของผู้วายชนม์ได้เลือกและเห็นภาพจําลองก่อน  
-การผลิตในจํานวนมากหากเปล่ียนวัสดุเป็นโลหะทั้งหมดที่เป็นสีทองจะทําให้ผลิตภัณฑ์มีความโดดเด่นมากยิ่งข้ึน 
-ผลิตภัณฑ์ที่ได้รับการออกแบบจะสมบูรณ์ย่ิงข้ึนเมื่อนําไปใช้กับตัวอักษรในรูปแบบที่ร่วมสมัยในส่ือลักษณะอ่ืนๆ 
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ข้อเสนอแนะในการทําวิจัยครั้งต่อไป 
-เปล่ียนการประเมินความพึงพอใจจากการจัดการสนทนากลุ่มย่อยเป็นประเมินความพึงพอใจจากผู้บริโภคโดยตรง 
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