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บทคัดย่อ 
วัตถุประสงค์ของการวิจัยคือ 1) เพ่ือพัฒนาต้นแบบกระปุกออมสินของกลุ่มกระปุกออมสินตําบลบางลาย อําเภอ 

บึงนาราง จังหวัดพิจิตร อย่างน้อย 10 รูปแบบท่ีสามารถแข่งขันได้ในระบบธุรกิจ 2) เพ่ือให้บริการวิชาการแก่สงัคมที่มีการ  
บูรณาการเข้ากับการเรียนการสอนในรายวิชาออกแบบผลิตภัณฑ์ของนิสิตภาควิชาศิลปะและการออกแบบคณะสถาปัตยกรรม
ศาสตร์ มหาวิทยาลัยนเรศวร วิธีดําเนินการวิจัยคือ ลงพ้ืนท่ีชุมชนเพ่ือศึกษาความสามารถและพัฒนาศักยภาพของกลุ่ม      
การวิเคราะห์ SWOT ผลิตภัณฑ์ของตนเอง  ซ่ึงเป็นการนําเอาศักยภาพเหล่านี้มาใช้ประโยชน์ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ข้ันตอนนี้
ใช้ กิจกรรมท่ี 1 การให้ความรู้ด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์ กิจกรรมที่ 2 การพัฒนาต้นแบบกระปุกออมสินมีชาวบ้านจํานวน    
15 ราย และนิสิตสาขาออกแบบผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ ชั้นปีท่ี 3 คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยนเรศวร จํานวน 
40คนร่วมกิจกรรมพัฒนาผลิตภัณฑ์ภัณฑ์ เร่ิมจากการทําแบบร่าง ปั้นต้นแบบทําพิมพ์จากยางพารา ทําพิมพ์จากปูนปลาสเตอร์ 
ได้ต้นแบบกระปุกออมสินจํานวน 12 รูปแบบ หลังจากนั้นทําการหล่อกระปุกออมสินจํานวนแบบละ 10 ชิ้น รวมเป็น 120 ชิ้น 
ตกแต่งระบายสีเพ่ือทําการทดสอบคุณภาพและความพึงพอใจ ผลการวิจัยพบว่ากระปุกออมสินท้ัง 12 แบบ มีคะแนนเฉลี่ย
รวมอยู่ในระดับดีถึงระดับดีมาก (3.65-4.80) ทุกรูปแบบตามเกณฑ์การประเมินดังนี้  1) ลักษณะท่ัวไปประณีต สวยงาม      
ไม่แตกหรือร้าวมีรูปแบบ รูปทรง ท่ีเหมาะสม 2)สี เรียบสมํ่าเสมอ ไม่เป็นเม็ด และเม่ือลูบผลิตภัณฑ์แล้วสีไม่ติดมือ 3) ลวดลาย
สวยงาม องค์ประกอบลายเหมาะสมกับรูปทรง 4)การเคลือบเงา เรียบสมํ่าเสมอ ไม่เป็นเม็ด เป็นคราบกรอบ แตก หลุดหรือ
ลอก 5)รูปแบบมีเอกลักษณ์เป็นของตนเอง6)ผลิตภัณฑ์มีโอกาสด้านการตลาดในส่งออก7)ผลิตภัณฑ์มีรูปแบบและคุณลักษณะ
ครบถ้วนสมบูรณ์มีความเข้ากันได้ดีขององค์ประกอบโดยรวม  
คําสาํคัญ :  ออมสินปูนปลาสเตอร์  การพัฒนาผลิตภัณฑ์  บึงนาราง พิจิตร 

Abstract 

            There are 2 main objectives of this study. Firstly, to develop plaster piggy banks of Bangrai Piggy 
Bank Group, Bueng Na Rang District in Phichit Province for 12 competitive styles. Secondly, to provide 
academic service for society by integrating this study with product design coursework of Art and Design 
Department, Faculty of Architecture, Naresuan University. Community visit was a main method of 
conducting this study in order to explore and analyse existing abilities,  to develop potentialities, and to 
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bring out these contexts for product design. There are two activities for doing this. First is to educate 
people on product design development. Second is to develop prototype of plaster piggy banks. There 
were 55 participants, which were 15 residents and 40 3rd year students of Package and Product design 
Programme. Four steps were employed in developing  piggy bank design, namely, sketching designs, 
making a rubber blocks, printing plaster models, and painting. Plaster piggy banks were designed in 12 
styles and printed 10 each. Then 120 pieces were tested by 40 customers for quality and satisfaction. 1) 
General appearance in proper condition without any crack nor damage. 2) Neat and clear colour without 
any pigment stain. 3) Pattern and composition in proper with form. 4) Even vanishing without stains and 
any blister. 5) Unique characteristics. 6) Potentiality for import market. 7) Over all completion and 
composition with proper styles. The result of 12 styles was good to very good levels (3.65-4.80)  

in average points.     

Keywords : Plaster Piggy Bank, Product development, Bueng Na Rang, Phichit   
                                                                           

ความเป็นมาและความสําคัญ 
 กลุ่มกระปุกออมสิน ตําบลบางลาย อําเภอบึงนาราง จังหวัดพิจิตร ได้มีการรวมกลุ่มชาวบ้านในชุมชนกว่า 10 

หลังคาเรือน ปัจจุบันมีสมาชิกเกือบ 60 คน โดยมีแนวคิดท่ีเน้นกระบวนการสร้างรายได้ภายในชุมชน  ในตําบลบางลาย 
อําเภอบึงนาราง จังหวัดพิจิตร มีประสบการณ์การผลิตกระปุกออมสินมาประมาณ 40 ปี โดยปัจจุบันมีนางสําอางค์ หอมทอง 
เป็นผู้นําของกลุ่มกระปุกออมสิน เพ่ือสนับสนุนและส่งเสริมให้แต่ละชุมชนได้ผลิตและจําหน่ายกระปุกออมสินพัฒนาเป็น
ผลิตภัณฑ์กระปุกออมสินและบริการคุณภาพท่ีมีจุดเด่นและมูลค่าเพ่ิมเป็นท่ีเป็นท่ีต้องการของตลาดสอดคล้องกับวัฒนธรรม
และวิถีชีวิตของท้องถ่ินโดยยึดหลักการพ่ึงตนเองของชุมชนและการบริหารจัดการเชื่อมโยงสินค้าชุมชนสู่ตลาดท้ังในประเทศ
และต่างประเทศผลิตและจําหน่ายกระปุกออมสินท้ังปลีก-ส่ง ตามความต้องการของลูกค้ากระปุกออมสินมีหลากหลายรูปแบบ 
เช่น กระต่าย หมู ไก่ หมี จระเข้ หมา ช้าง  ตุ๊กตาท่ีมีความเชื่อของชาวจีน เป็นต้น ท้ังนี้ กระปุกออมสินรูปแบบต่างๆเหล่านี้มี
หลายขนาดได้แก่ ขนาดเล็ก ขนาดกลาง และขนาดใหญ่ โครงสร้างท่ัวไปของธุรกิจ ผลิตและจําหน่ายกระปุกออมสิน         
ปูนพาสเตอร์ประเภทต่าง ๆท้ังปลีกและส่ง ไม่มีคู่แข่งทางตรงสภาพการแข่งขัน ทําให้กลุ่มชุมชนกระปุกออมสินตําบลบางลาย 
อําเภอบึงนาราง จังหวัดพิจิตร มีรายได้จากการผลิตและจําหน่ายประมาณเดือนละกว่าหม่ืนบาท   

 ผู้วิจัยได้ลงพ้ืนท่ีเพ่ือศึกษาดูงานและให้คําปรึกษาเบื้องต้นจากการวิเคราะห์ปัจจัยภายในจุดแข็งของกลุ่มได้แก่ด้าน

ค่าแรงวัสดุในการผลิตมีราคาถูกผลิตภัณฑ์กระปุกออมสินมีหลากหลายรูปแบบมีสถานท่ีในการผลิตท่ีเหมาะสมคู่แข่งทางการ

ตลาดน้อยผู้ประกอบการมีความเชี่ยวชาญด้านการผลิตจุดอ่อนของกลุ่มพบว่า ไม่มีหน้าร้านจัดจําหน่ายขาดแรงงานในการผลิต 

ขาดความรู้ ความเชี่ยวชาญในการเจรจาต่อรองกับลูกค้าขาดเทคโนโลยีท่ีทันสมัยในการผลิตเพ่ือเป็นเคร่ืองทุ่นแรงราคาของ

วัสดุบางรายการไม่แน่นอนขาดบรรจุภัณฑ์ สําหรับโอกาสในการแข่งขันการรวมกลุ่มผลิตกระปุกออมสินเป็นการกระจายรายได้

ภายในชุมชนทําให้เศรษฐกิจในชุมชนมีการเติบโตอย่างต่อเนื่องสามารถพัฒนารูปแบบกระปุกออมสินได้มากข้ึนสร้างความ

แตกต่างให้กับรูปแบบกระปุกออมสินโดยการสร้างแบรนด์สินค้าประชาสัมพันธ์ผลิตภัณฑ์กระปุกออมสินทางอินเตอร์เน็ตได้อุป

สรรค์ท่ีพบคือขาดแรงงานท่ีมีทักษะต้องใช้คนในครอบครัวเป็นหลกัการขยายธุรกิจเป็นไปอย่างช้าๆระบบการขนส่งไม่มีระบบท่ี

ได้มาตรฐานขาดการสนับสนุนจากภาครัฐ  
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วัตถุประสงค์  

                        1.  เพ่ือพัฒนาต้นแบบบรรจุภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์กระปุกออมสินของกลุ่มกระปุกออมสิน ตําบลบางลาย อําเภอบึง
นาราง จังหวัดพิจิตร อย่างน้อย 10 รูปแบบท่ีสามารถแข่งขันได้ในระบบธุรกิจ 
            2.  เพ่ือให้บริการวิชาการแก่สังคมที่มีการบูรณาการเข้ากับการเรียนการสอนในรายวิชาออกแบบผลิตภัณฑ์ ของนิสิต
ภาควิชาศิลปะและการออกแบบ คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยนเรศวร 

 

วิธีเก็บรวบรวมข้อมูล 
การวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม (Participatory Action Research-PAR) โดยมีข้ันตอนดังนี้ 

         1) ขั้นการศึกษาบริบท ลงพ้ืนท่ีชุมชนเพ่ือศึกษาความสามารถและพัฒนาศักยภาพของกลุ่มกระปุกออมสินบาง
ราย อําเภอบึงนาราง จังหวัดพิจิตร  การวิเคราะห์ SWOT ผลิตภัณฑ์ของตนเอง  ซ่ึงเป็นการนําเอาศักยภาพเหล่านี้มาใช้ 
ประโยชน์ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
                 2) ขั้นกําหนดปัญหา ในข้ันตอนนี้ จะสรุปคําถามหรือปัญหา รวมท้ังอธิบายเป้าหมายและวัตถุประสงค์ของ การ
แก้ไขปัญหาให้ทุกฝ่ายท่ีเกี่ยวข้องได้เห็นภาพและเกิดความเข้าใจตรงกัน  กับประเด็นปัญหาและมองถึงผลของการวิจัยได้อย่าง
ชัดเจน และครอบคลุมส่วนเกี่ยวข้องอ่ืน ๆ และชาวบ้านได้เข้าร่วมกิจกรรมเพื่อให้ข้อมูล และแสดงความคิดเห็น/ความต้องการ   

        3) ขั้นปฏิบัติงานพัฒนาผลิตภัณฑ์  ในข้ันตอนนี้ใช้ กิจกรรมท่ี 1 การให้ความรู้ด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์และ 
การตลาดโดยผู้วิจัย กิจกรรมท่ี 2 การพัฒนาต้นแบบกระปุกออมสินมีชาวบ้านจํานวน 15 รายและนิสิตสาขาออกแบบ 
ผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ ชั้นปีท่ี 3 คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยนเรศวร จํานวน 40 คน ร่วมกิจกรรม 
พัฒนาผลิตภัณฑ์ภัณฑ์ เร่ิมจากการทําแบบร่าง ปั้นต้นแบบ ทําพิมพ์จากยางพารา ทําพิมพ์จากปูนปลาสเตอร์ เกิดเป็น 
ต้นแบบจํานวน 12 แบบ หลังจากนั้นทําการหล่อกระปุกออมสินจํานวนแบบละ 10 ชิ้น รวมเป็น 120 ชิ้น ตกแต่ง 
ระบายสีเพ่ือทําการทดสอบคุณภาพและความพึงพอใจ 

   4) ขั้นการติดตาม ตรวจสอบและปรับปรุง  รวมท้ังการแก้ไขระหว่างการปฏิบัติงานวิจัย ในข้ันนี้ นักวิจัยท่ีส่วน 
ร่วมโดยการพิจารณาหาทางปรับปรุงแก้ไขการปฏิบัติการวิจัยแบบมีส่วนร่วม โดยอาศัยข้อมูลจากทุกฝ่าย แล้วนํามา 
ทําการปรับเปลี่ยนให้เหมาะสมเพ่ือให้การดําเนินงานบรรลุเป้าหมาย โดยนักพัฒนาจะเข้ามีส่วนร่วมด้วยการ 
ตรวจสอบผลการปฏิบัติงานวิจัยและประเมินว่าผลท่ีเกิดข้ึนเป็นไปตามเป้าหมายหรือไม่ เป็นต้น  และประชาชนหรือ 
ชาวบ้านจะเข้าร่วมด้วยการรับรู้ถึงการปรับเปลี่ยนการปฏิบัติงานตามท่ีนักวิจัยกําหนด รวมท้ังให้ข้อมูลย้อนกลับ  
(feedback) ท่ีแสดงถึงความพึงพอใจและความสําเร็จของการดําเนินการวิจัย  

  5)  ขั้นการสรุปผลการวิจัย  ในข้ันตอนนี้ นักวิจัยจะทําการสรุปผลการวิจัย และเรียบเรียงเป็นรายงานการวิจัย 
ออกเผยแพร่  นักพัฒนามีส่วนร่วมด้วยการรับทราบและตรวจสอบประเมินผลการวิจัยว่าประสบความสําเร็จมากน้อย 
เพียงใด มีปัญหาและอุปสรรคอย่างไรบ้าง โดยชาวบ้านเข้ามีส่วนร่วมด้วยการให้ข้อมูลย้อนกลับผลของการวิจัย 
ว่าพึงพอใจและได้ผลตามท่ีคาดหวังไว้หรือไม่ และแสดงความคิดเห็นอ่ืนประกอบข้อมูลด้วยว่าเพราะเหตุใด 

เครื่องมือท่ีใช้ในการวิจัยคือ ผู้วิจัยใช้แบบประเมินมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน ผลิตภัณฑ์จากปูนปลาสเตอร์ มผช.
๒๓๗/๒๕๔๗ โดยมี ขอบข่าย ครอบคลุมเฉพาะผลิตภัณฑ์ท่ีทําจากปูนปลาสเตอร์เป็นวัสดุหลักผลิตภัณฑ์ท่ีทําหรือประดิษฐ์ข้ึน
โดยการนําปูนปลาสเตอร์ผสมกับน้ําในสัดส่วนท่ีเหมาะสมแล้วใส่ลงในแบบพิมพ์ต้ังท้ิงไว้จนแข็งตัว แล้วแกะออกจากแบบพิมพ์ 
อาจนํามาประกอบกับชิ้นส่วนปูนปลาสเตอร์อ่ืนเพ่ือตกแต่งให้สมบูรณ์ อาจระบายสีหรือเคลือบผิวเพ่ือความสวยงามนิยมนํามา
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ทําเป็นตุ๊กตาต่างๆ และอาจประกอบด้วยวัสดุอ่ืน เช่น แม่เหล็ก เพ่ือให้เหมาะกับการนําไปติดไว้บนผิวโลหะคุณลักษณะท่ี
ต้องการ  ลักษณะท่ัวไป  1) ต้องประณีต สวยงาม ไม่แตก หรือร้าว มีรูปแบบ รูปทรง ท่ีเหมาะสม 
2) ผิวปูนปลาสเตอร์ต้องเนียนไม่เป็นเม็ด เป็นก้อน มีรู หรือรอยกระเทาะ 3) การประกอบชิ้นส่วนปูนปลาสเตอร์  
ต้องประณีต ติดแน่น คงทน กลมกลืนและไม่เห็นรอยต่อ 4) สี ต้องเรียบ สมํ่าเสมอ ไม่เป็นเม็ด และเม่ือลูบผลิตภัณฑ์แล้วสีต้อง
ไม่ติดมือ 5) การประกอบด้วยวัสดุอ่ืนๆต้องประณีต ติดแน่น คงทน กลมกลืนและเหมาะสมกับชิ้นงาน 6) การเคลือบเงา ต้อง
เรียบ สมํ่าเสมอ ไม่เป็นเม็ด เป็นคราบ กรอบ แตก หลุดหรือลอก 

กลุ่มตัวอย่างท่ีใช้ในการวิจัย คือผู้บริโภคจํานวน 60 คน วิธีวิเคราะห์โดยใช้สถิติค่าเฉลี่ยและส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
 

 
ภาพ 1 กิจกรรมด้านการพัฒนารูปแบบโดยอาจารย์และนิสิต 

 
           ภาพ 2  ร่วมปรึกษาเรียนรู้ร่วมกันด้านปัญหาและอุปสรรค์ 
                       ในการทํางาน 

 
   ภาพ 3  วิเคราะห์ผลิตภัณฑ์เพ่ือการพัฒนากระปุกออมสินปูน  
    ปลาสเตอร์พบว่าขาดรูปแบบผลิตภัณฑ์ของตนเอง ส่วนใหญ่ใช้
วิธีเลียนแบบจากผลิตภัณฑ์ท่ีมีในท้องตลาดเกิด การละเมิดทรัพย์สิน
ทางปัญญาของผู้อ่ืน 

 
          ภาพ 4  รูปแบบบรรจุภัณฑ์คือการห่อหนังสือพิมพ์ จัดเรียง   
                   บนรถบรรทุกนําออกสู่ตลาดโดยมีอัตราการเสียหาย 
                   จากการขนส่ง ประมาณ 10 เปอร์เซนต์ 

 
สรุปกระบวนการทําออมสินจากปูนปลาสเตอร์ 

อุปกรณ์ในการทํา 
1. ดินเหนียว  2. ปูนปลาสเตอร์ 3. ยางพารา 4. หนังสือพิมพ์ 5. น้ําสะอาด 6. สี/พู่กัน/สเปร์ยพ่นเคลือบเงา 
7. ยางในรถ 8. กะละมัง/ถังน้ํา 9. คัตเตอร์  10. แก้วพลาสติก 
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ขั้นตอนการทําแม่พิมพ์ 
1.  นําดินเหนียวมาปั้นตามแบบท่ีเราได้กําหนดไว้ จากนั้นท้ิงไว้ให้หมาดไม่ยุบตัว หรืออาจใช้ออมสินต้นแบบสําเร็จรูปมา

เป็นต้นแบบก็ได้ 
2.   ใช้น้ํายางพาราทาให้ท่ัวตัวแบบ ทาให้เรียบเนียนเท่ากันเสมอ ประมาณ 15-20 ชั้น(สังเกตให้หนาประมาณ 3-5 

มม.) รอจนแห้งสนิท  
3.   ทําพิมพ์ประกบพิมพ์ยางพาราโดยวางแผนแบ่งพิมพ์เป็น 2 ชิ้นเพ่ือให้ถอดชิ้นงานออกได้ง่าย หลังจากนั้นนํา

หนังสือพิมพ์ท่ีฉีกเป็นชิ้นๆแช่น้ําไว้สักพัก บีบน้ําออกแล้วนํามาแปะให้ท่ัวตัวต้นแบบ ประมาณ 2 ชั้น 
4.    หล่อแม่พิมพ์ปูนปลาสเตอร์ทีละฝั่งของตัวต้นแบบ โดยผสมปูนปลาสเตอร์กับน้ําในปริมาณท่ีพอเหมาะในอัตราส่วน 

1: 1 จากนั้นค่อยๆเทปูนให้หนา (ประมาณ 2-3 ซม.) และครอบคลุมตัวต้นแบบ รอจนปูนแห้ง แล้วทําอีกฝั่งด้วยวิธี
เดิม เทจนเต็มตัวต้นแบบ รอจนปูนแห้งสนิท 

5.    แกะแม่พิมพ์ออกและลอกยางพาราท่ีแห้งออกจากต้นแบบทําความสะอาดและไปพ่ึงแดดให้แห้งสนิท 
 
    ขั้นตอนการหล่อปูนปลาสเตอร์  
1.  นําแบบแม่พิมพ์ปูนปลาสเตอร์กับแบบยางพารามาประกอบกัน แล้วใช้ยางในรถตัดเป็นเส้นมัดให้แน่น 
2.  ผสมปูนปลาสเตอร์และน้ํา ให้เนื้อปูนเป็นน้ําเหลวๆในรอบแรก จากนั้นค่อยๆเทใส่แม่พิมพ์ท่ีมีแบบยางพาราอยู่ข้าง 
    ใน กลิ้งแม่พิมพ์ให้น้ําปูนไหลไปท่ัวบริเวณและมีความหนาพอสมควร รอให้แห้งสนิท ทําวิธีนี้ประมาณ 2 ชั้น จนมี 
    ความหนาท่ีพอเหมาะ รอให้แห้งสนิท 
3. ถอดแบบแม่พิมพ์ออกท้ังหมด ก็จะได้ตัวกระปุกออมสิน และเทน้ําปูนปิดฐานกระปุกออมสินกับกระจกใสหรือ 
   ฟิวเจอร์บอร์ดให้เรียบร้อย รอให้แห้งสนิท จากน้ันค่อยๆแกะตัวกระปุกออมสินออกมา  
4. เจาะรูใส่เหรียญ/ธนบัตร และลงสี เคลือบเงาให้สวยงาม เป็นอันเสร็จ 
 

 
ภาพ 5 การทําพิมพ์ในจากยางพาราทาน้ํายางพารา 
ประมาณ 5 มิลลิเมตร (ทาประมาณซํ้าประมาณ 15 รอบ) 
 

 
ภาพ 6 พิมพ์ด้วยปูนปลาสเตอร์ ท้ิงให้แห้งหลังจากนั้นหล่อ 
ด้วยน้ําปูนปลาสเตอร์ 2 รอบโดยท้ิงห่างกันประมาณ  
คร่ึงชั่วโมง 
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ภาพ 7 เม่ือปูนแห้งแล้วการแกะพิมพ์ยางนําออมสินออกจาก 
            พิมพ์เพ่ือนําไปตกแต่งผิวให้เรียบร้อย 

 
ภาพ 8 หล่อปิดก้นออมสินและการเก็บรายละเอียดขอบ

ชิ้นงานให้เรียบร้อย 
 

 
    ภาพ 9 การขัดกระดาษทรายเพ่ือให้ผิวงานเรียบร้อยสวยงาม 

 
ภาพ 10 การทําความสะอาดด้วยการปืนพ่นลม เป่าเศษปูน

และฝุ่นสกปรก ก่อนนําไปพ่นสีน้ํามันต่อไป 
 

 
ภาพ 11 พ่ึงลมให้แห้งสนิทอย่างน้อย 3-4 วัน ภาพ 12 พ่นสีน้ํามันโดยช่างผู้ชํานาญในชุมชน 
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ผลการวิจัย 
 จากร่วมพัฒนาและออกแบบกระปุกออมสินระหว่างชุมชนกับนิสิต เร่ิมจากการพัฒนาภาพร่าง (sketch design)

หลายๆรูปแบบ ทําการสรุปแบบ การพัฒนาต้นแบบออมสิน โดยแบ่งเป็น 3 แนวทาง คือ รูปแบบท่ีเหมาะสําหรับเด็กได้แก่
รูปแบบ เคร่ืองบิน ชุดกระโปรง นกแฟนซี และเสือน้อยอดออม สําหรับวัยรุ่นได้แก่รูปแบบ ฮุ๊คกี้ ปาก บีเว่อร์และนกฮูกแขวน  
สําหรับวัยผู้ใหญ่ได้แก่รูปแบบ ฟาโรห์ ปลาคราฟ กระเป๋าและพีรมิด รวมท้ังสิ้น 12 รูปแบบ โดยใช้วิธีการตกแต่งสีและลวดลาย
แตกต่างกันไป  (ดังแสดงในรูป 13-รูป 24) หลักจากนั้นประเมินผลคุณภาพและความพึงพอใจของผู้บริโภคพบว่าอยู่ในระดับดี 
ถึงระดับดีมาก (ดังแสดงในตาราง 1-ตาราง 3) 
 
รูปแบบสําหรับวัยเด็ก 

 

 
    ภาพ 13  เคร่ืองบิน  

 
              ภาพ 14  ชุดกระโปรงแห่งความงาม 

      ภาพ 15  นกแฟนซี  
 

             ภาพ 16 เสือน้อยอดออม 
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ตาราง  1  ผลการประเมินรูปแบบออมสินปูนปลาสเตอร์สําหรับเด็ก 4 รูปแบบ 
 

ลําดับ 
 

รายการประเมินx̄  
เคร่ืองบิน กระโปรง นกแฟนซี เสือ 

x̄    S.D. x̄   S.D. x̄   S.D. x̄   S.D. 

1 ลักษณะท่ัวไปประณีตสวยงามไม่แตกหรือร้าวมีรูปแบบ
รูปทรงท่ีเหมาะสม 

4.43 0.50 4.54 0.56 3.59 0.66 4.71 0.46 

2 สี เรียบสมํ่าเสมอ ไม่เป็นเม็ดและเม่ือลูบผลิตภัณฑ์แล้วส ี
ไม่ติดมือ 

4.43 0.65 4.54 0.56 3.56 0.70 4.54 
 

0.56 

3 ลวดลายสวยงาม องค์ประกอบลายเหมาะสมกับรูปทรง 4.54 0.56 4.54 0.56 3.53 0.66 4.86 0.36 

4 การเคลือบเงาเรียบสมํ่าเสมอไม่เป็นเม็ดเป็นคราบกรอบ        
แตก หลุดหรือลอก 

4.57 0.56 4.43 0.61 3.35 0.65 4.29 0.67 

5 รูปแบบมีเอกลักษณ์เป็นของตนเอง 3.94 0.76 4.40 0.65 3.56 0.75 4.77 0.55 

6 ผลิตภัณฑ์มีโอกาสด้านการตลาดในการส่งออก 4.29 0.62 4.20 0.68 3.56 0.75 4.83 0.45 

7 ผลิตภัณฑ์มีรูปแบบและคุณลักษณะครบถ้วนสมบูรณ์มีความ
เข้าได้ดีขององค์ประกอบโดยรวม 

4.10 0.56 4.31 0.68 3.65 0.65 4.80 0.41 

 รวม 
แปลความหมาย 

4.37 
ดี 

0.61 4.44 
ดี 

0.60 3.53 
ดี 

0.70 4.61 
ดีมาก 

0.51 

           จากตาราง  1 พบว่าผลการประเมินรูปแบบออมสินสําหรับเด็กรูปแบบเสือได้คะแนนสูงสุดรองลงมาได้แก่รูปแบบ
กระโปรงและรูปแบบเคร่ืองบินตามลําดับ 
 
รูปแบบสําหรับวัยรุ่น 

 
         
        ภาพ 17 ออมสินฮู๊กกี้ 

 

 
   
    ภาพ 18  ปาก 
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ภาพ 19 บีเวอร์ 

 
ภาพ 20 นกฮูกแบบแขวน 

 
ตาราง 2 ผลการประเมินรูปแบบออมสินปูนปลาสเตอร์สําหรับวัยรุ่น 4 รูปแบบ 
 

  จากตาราง 2  พบว่าผลการประเมินรูปแบบออมสินสําหรับวัยรุ่นรูปแบบนกฮูกได้คะแนนสูงสุดรองลงมาได้แก่รูปแบบปาก
และรูปแบบบีเว่อร์ตามลําดับ 
 
 
 

 
ลําดับ 

 
รายการประเมิน 

นกฮูก ปาก บีเวอร์ นกฮูกแขวน 

  x̄   S.D. x̄   S.D. x̄   S.D. x̄   S.D. 

1 ลักษณะท่ัวไปประณีตสวยงามไม่แตกหรือร้าวมีรูปแบบ
รูปทรงท่ีเหมาะสม 

3.91 0.56 4.10 0.65 3.69 0.63 3.78 0.59 

2 สี เรียบสมํ่าเสมอ ไม่เป็นเม็ดและเม่ือลูบผลิตภัณฑ์แล้ว 
สีไม่ติดมือ 

4.00 0.64 4.00 0.52 3.51 0.70 3.28 0.70 

3 ลวดลายสวยงาม องค์ประกอบลายเหมาะสมกับรูปทรง 4.31 0.58 4.18 0.56 3.63 0.69 3.72 0.97 

4 การเคลือบเงาเรียบสมํ่าเสมอไม่เป็นเม็ดเป็นคราบ  
กรอบ แตก หลุดหรือลอก 

4.03 0.66 4.05 0.70 3.49 0.78 3.47 0.74 

5 รูปแบบมีเอกลักษณ์เป็นของตนเอง 4.51 0.56 4.08 0.68 3.80 0.72 3.36 0.49 

6 ผลิตภัณฑ์มีโอกาสด้านการตลาดในการส่งออก 4.14 0.69 4.00 0.70 3.77 0.73 3.69 0.75 

7 ผลิตภัณฑ์มีรูปแบบและคุณลักษณะครบถ้วนสมบูรณ์มี
ความเข้าได้ดีขององค์ประกอบโดยรวม 

4.37 0.60 4.05 0.66 3.66 0.68 3.83 0.77 

 รวม 
แปลความหมาย 

4.18 
ดี 

0.61 4.07 
ดี 

0.64 3.66 
ดี 

0.70 3.59 
ดี 

0.77 
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รูปแบบสําหรับผู้ใหญ่ 

 
ภาพ 21 ฟาโรห์ 

 
ภาพ 22 ปลาคราฟ 

 
ภาพ 23 กระเป๋า 

 
ภาพ 24  พีระมิด 

ตาราง 3  ผลการประเมินรูปแบบออมสินปูนปลาสเตอร์สําหรับวัยผู้ใหญ่ 4 รูปแบบ 

 
ลําดับ 

 
รายการประเมิน 

ฟาโรห์ ปลาคราฟ กระเป๋า ปิรามิด 

x̄   S.D.    x̄   S.D. x̄   S.D. x̄   S.D. 

1 ลักษณะท่ัวไปประณีตสวยงามไม่แตกหรือร้าวมีรูปแบบ
รูปทรงท่ีเหมาะสม 

3.91 0.56 4.26 0.56 4.17 0.57 3.89 0.63 

2 สีเรียบสมํ่าเสมอไม่เป็นเม็ดและเม่ือลูบผลิตภัณฑ์แล้วส ี
ไม่ติดมือ 

4.00 0.64 4.34 0.68 4.11 0.53 3.83 0.75 

3 ลวดลายสวยงาม องค์ประกอบลายเหมาะสมกับรูปทรง 4.31 0.58 4.06 0.73 4.31 0.53 4.26 0.74 

4 การเคลือบเงาเรียบสมํ่าเสมอไม่เป็นเม็ดเป็นคราบ  
กรอบ แตก หลุดหรือลอก 

4.03 0.66 4.14 0.77 3.94 0.59 4.00 0.84 

5 รูปแบบมีเอกลักษณ์เป็นของตนเอง 4.51 0.56 4.31 0.58 4.34 0.59 4.45 0.72 

6 ผลิตภัณฑ์มีโอกาสด้านการตลาดในการส่งออก 4.14 0.69 4.09 0.85 4.06 0.64 3.97 0.75 

7 ผลิตภัณฑ์มีรูปแบบและคุณลักษณะครบถ้วนสมบูรณ์มี
ความเข้าได้ดีขององค์ประกอบโดยรวม 

4.37 0.60 4.34 0.73 4.11 0.58 4.14 0.77 

  รวม 
แปลความหมาย 

4.18 
ดี 

0.61 4.22 
ดี 

0.70 4.15 
ดี 

0.58 4.08 
ดี 

0.74 
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จากตาราง 2   พบว่าผลการประเมินรูปแบบออมสินสําหรับวัยผู้ใหญ่ รูปแบบปลาคราฟได้คะแนนสูงสุดรองลงมา
ได้แก่รูปแบบฟาโรห์และรูปแบบกระเป๋าตามลําดับ 
 
อภิปรายผลและข้อเสนอแนะ 

ผลการพัฒนาต้นแบบออมสินจากปูนปลาสเตอร์ในการวิจัยคร้ังนี้ได้กําหนดเป้าหมายทางการตลาดไว้ 3 แนวทาง คือ 
รูปแบบท่ีเหมาะสําหรับเด็กได้แก่รูปแบบ เคร่ืองบิน ชุดกระโปรง นกแฟนซี และเสือน้อยอดออม สําหรับวัยรุ่นได้แก่รูปแบบ 
ฮุ๊คกี้ ปาก บีเว่อร์และนกฮูกแขวน  สําหรับวัยผู้ใหญ่ได้แก่รูปแบบ ฟาโรห์ ปลาคราฟ กระเป๋าและพีรมิด  รวมท้ังสิ้น 12 
รูปแบบ โดยใช้วิธีการตกแต่งสีและลวดลายแตกต่างกันไป ข้อเสนอแนะแผนการตลาดกระปุกออมสิน ตําบลบางลาย อําเภอบึง
นาราง จังหวัดพิจิตร ส่งออกท้ังภายในประเทศ และประเทศเพ่ือนบ้าน เช่น มาเลเซีย พม่า กัมพูชา ลาว เป็นต้น  โดยเฉพาะ
เร่ืองการปลูกฝังการออมเงินให้กับเด็ก ให้รู้จักคุณค่าของการออมเงิน รวมทั้งกระปุกออมสินตําบลบางลาย อําเภอบึงนาราง 
จังหวัดพิจิตร ยังเป็นของท่ีระลึก ของขวัญในเทศกาลต่างๆอีกด้วย  ในขณะเดียวกันการออกแบบเคร่ืองปั้นดินเผากับของท่ี
ระลึกปูนปลาสเตอร์ควรสร้างอัตลักษณ์ให้เกิดข้ึนแก่ผลิตภัณฑ์ ต้ังแต่ตราสัญลักษณ์ รูปแบบผลิตภัณฑ์ท่ีสอดคล้องกันเป็นชุด
สามารถลดต้นทุนการผลิต ลดเวลา เพ่ิมความสามารถและปริมาณการผลิต อรัญ  วานิชกร(2555)และอรัญ  วานิชกร (2555) 
จากการศึกษาพฤติกรรมนักท่องเที่ยว ส่วนใหญ่ซ้ือเป็นของฝากของท่ีระลึก นําไปตกแต่ง ต้องการความเป็นไทยร่วมสมัยมาก
ข้ึนโดยต้องการรูปแบบท่ีได้แรงบันดาลใจจากธรรมชาติ มีความแตกต่างและเน้นประโยชน์ใช้สอย จินตนาการลงไปได้
ผลิตภัณฑ์ต้นแบบท่ีได้สามารถลดต้นทุนการผลิตและมีประโยชน์ใช้สอยมากข้ึนสามารถใช้เป็นแนวทางส่งเสริมการอนุรักษ์
ควบคู่กับการสร้างสรรค์เพ่ือให้สอดคล้องกับนโยบายส่งเสริมเศรษฐกิจสร้างสรรค์ของรัฐบาล  คนธาภรณ์ เมียร์แมน (2556)ได้
ทําการวิจัยพัฒนารูปแบบและคุณค่าผลิตภัณฑ์เคร่ืองปั้นดินเผาบ้านเหมืองกุงโดยการต่อยอดเทคนิภูมิปัญญาท้องถ่ินและฟ้ืนฟู
เอกลักษณ์ในการออกแบบผลการวิจัยพบว่าแนวทางท่ีเหมาะสมในการต่อยอดเทคนิคตกแต่ง และพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์
ประกอบด้วย 3 แนวทาง คือ1. ฟ้ืนฟูเอกลักษณ์ของรูปทรง ลวดลาย และเร่ืองราว2. ต่อยอดภูมิปัญญาเทคนิคการตกแต่ง ด้วย
เทคนิคการกันลายรมควัน และใช้เคลือบเป็นส่วนเสริม3. พัฒนารูปแบบโดยคํานึงถึง ประโยชน์ใช้สอยร่วมสมัย ส่งเสริมวิถีชีวิต
และวัฒนธรรมท้องถ่ิน สนับสนุนการเป็นหมู่บ้านท่องเที่ยวเชิงวัฒนธรรม และใช้คุณสมบัติพิเศษของดินเผาโดยทั้ง 3 แนวทาง
นี้ เป็นแนวทางท่ีต่อเนื่องสนับสนุนซ่ึงกันและกัน ควรใช้ร่วมกันโดยปรับสัดส่วนให้เหมาะสมกับประเภทของผลิตภัณฑ์และกลุ่ม
ผู้บริโภค แนวทางท่ีชาวเหมืองกรุงตอบรับและพบว่าทําได้ง่ายท่ีสุด คือแนวทางการฟ้ืนฟูเอกลักษณ์ของรูปทรงโดยที่แนว
ทางการพัฒนารูปแบบและแนวทางการต่อยอดภูมิปัญญาเทคนิคการตกแต่งนับเป็นเร่ืองใหม่ ชาวบ้านยังต้องการให้มีการ
อบรมเพิ่มเติมและต่อเนื่อง เพ่ือให้เข้าใจแนวคิดและเกิดความชํานาญมากพอ แต่ผลสัมฤทธ์ิท่ีได้จากงานวิจัยคร้ังนี้ท่ีชัดเจน คือ
การจุดประกายแนวคิดในการ “ต่อยอด” และ “พัฒนา” ให้แก่สล่ารุ่นใหม่ของหมู่บ้าน  อย่างไรก็ตามผู้วิจัยขอเสนอกลยุทธ์
ทางการตลาด  (4 P’s)  ในการดําเนินกิจการตามแผนธุรกิจกระปุกออมสิน ตําบลบางลาย อําเภอบึงนาราง จังหวัดพิจิตรได้ใช้
กลยุทธ์ทางการตลาด ดังต่อไปน้ี 
กลยุทธ์ด้านสินค้า /บริการ  

1. กระปุกออมสินมีหลากหลายรูปแบบแตกต่างกนั 
2. มีบรรจุภัณฑ์ท่ีสวยงามเพื่อปกป้องสินค้า 
3. มีแบรนด์สินค้า จดจําง่าย  
4. มีเร่ืองราวบอกเล่า ของตัวจังหวัดพิจิตร ในสินค้ากระปุกออมสินเพ่ือเป็นเอกลักษณ์ประจําจังหวัด 
5. มีการจัดทําคอลเลคชั่นสําหรับนักสะสม 

กลยุทธ์ด้านราคา 
1.ซ้ือกระปุกออมสินในจํานวนมากมีส่วนลดพิเศษ 
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   2.การตั้งราคากระปุกออมสินเชิงจิตวิทยา เพ่ือดึงดูดความสนใจ 

กลยุทธ์ด้านการจัดจําหน่าย 
1.  ใช้การขายตรง รับออร์เดอร์จากลูกค้าท้ังภายในประเทศ และประเทศเพ่ือนบ้าน 
2.  จัดหาหน้าร้านขายที่แหล่งผลิตโดยตรง ลูกค้าสามารถเข้าชมการผลิตกระปุกออมสินได้ 
3.  ออกงานกลับหน่วยงานราชการต่างๆ 
กลยุทธ์ด้านส่งเสริมการตลาดและการขาย 
1. ใช้พนักงานขายที่มีอัธยาศัยดี พูดจาดี ให้บริการด้วยความเต็มใจ 
2. ใช้การประชาสัมพันธ์โดยมีเวปไซด์ เพ่ือเพ่ิมกลุ่มลูกค้า 
3.  เปิดตัวสินค้ากระปุกออมสิน ท้ังในเวปไซด์ และนอกสถานท่ี 

สรุปจุดเด่น ปัญหา และแนวทางแก้ไข พร้อมท้ังเป้าหมายทางการตลาด 
1.กิจการมีจุดเด่นด้านรูปแบบท่ีมีความหลากหลาย สีสันท่ีแตกต่าง เช่น ช้าง ม้า หมู หมี สุนัข กบ กระต่าย เป็นต้น  
2. กิจการมีปัญหาด้านแรงงาน และวัสดุท่ีไม่เพียงพอต่อความต้องการ 

  3. แนวทางในการแก้ไขปัญหาดังกล่าวคือ ชูจุดเด่นด้านรูปแบบท่ีมีความหลากหลาย สีสันท่ีแตกต่าง และการสร้าง
เร่ืองราว แบรนด์สินค้า เพ่ือเพ่ิมมูลค่าของสินค้า 

4. เป้าหมายทางการตลาดท่ีต้องการ คือ เน้นการขายในจํานวนมากท่ีสุด พร้อมเพ่ิมกลุ่มเป้าหมายทางการตลาดให้ 
มากข้ึน 

แผนฉุกเฉิน หากธุรกิจกระปุกออมสินมียอดการผลิต ขายที่น้อยลง กําไรน้อยลง อาจมีการเปลี่ยนแปลงรูปแบบของ
สินค้าประเภทกระปุกออมสินเป็นของท่ีระลึกอย่างอ่ืนแทนเช่น ของท่ีระลึกในงานแต่งงาน หรือเทศกาลต่างๆ ปรับเปลี่ยนไปตาม
เทศกาลต่างๆเป็นต้น ด้วยเหตุผลและความสําคัญดังกล่าว ผู้วิจัยจึงต้องการให้คําปรึกษา บริการวิชาการแก่ชุมชน ในด้านการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ตลอดจนแนวคิดด้านการตลาดให้กับกลุ่มกระปุกออมสินตําบลบางลาย อําเภอบงึนาราง 
จังหวัดพิจิตร เป็นแนวคิดการสร้างเศรษฐกิจชุมชนที่สอดคล้องกับการพัฒนาตามปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง  และเป็น
เคร่ืองมือกระตุ้นให้เกิดกระบวนการเรียนรู้ของชุมชนส่งเสริมกระบวนการพัฒนาท้องถ่ินสร้างชุมชนที่เข้มแข็งพ่ึงตนเองได้ 
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