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บทคัดย่อ 
 

การวิจัยคร้ังนี้มีวัตถุประสงค์ 1) เพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์เคหะสิ่งทอจากผ้าปักชาวเขาเผ่าม้ง จังหวัดเพชรบูรณ์  2) เพ่ือ
ศึกษาความพึงพอใจของผู้บริโภคต่อผลิตภัณฑ์ท่ีพัฒนาข้ึน ภายใต้เกณฑ์มาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชนจาก กลุ่มผู้ท่ีสนใจและผู้ท่ี
เกี่ยวข้อง จําแนกตามเพศและระดับรายได้ กลุ่มตัวอย่าง ท่ีใช้ในการวิจัย จํานวน 100 คน เคร่ืองมือท่ีใช้ในการวิจัย จํานวน 4 ชุด 
ซ่ึงผู้วิจัยเป็นผู้สร้างข้ึนเอง สถิติท่ีใช้ในการวิจัย คือ Mean, Standard Deviation, Independent Samples, One – Way 
ANOVA การวิจัยและการพัฒนาผลิตภัณฑ์เคหะสิ่งทอจากผ้าปักชาวเขาเผ่าม้ง จังหวัดเพชรบูรณ์พบว่า คือ ลายดอกไม้ จาก
การศึกษาความพึงพอใจของผู้บริโภค พบว่าการประเมินระดับความพึงพอใจ จําแนกตามเพศไม่แตกต่างกันและจําแนกตามระดับ
รายได้พบว่าแตกต่างกัน ในด้านประโยชน์ใช้สอย วัสดุและกรรมวิธี อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 
คําสําคัญ : การพัฒนาผลิตภัณฑ์, เคหะสิ่งทอ, ผ้าปักชาวเขา, ชาวเขาเผ่าม้ง, จังหวัดเพชรบูรณ์  
 

ABSTRACT 
 
 This research aims 1) to develop the general aspects of the embroidery garment product made by 
Hmong people for resident decoration 2) to evaluate consumer satisfaction with the embroidery garment 
that has been developed under the standard and sense of local people from the interest people and other, 
distinguish by gender and income level.This research used 100 people as an example population. In this 
study, the author made 4 sets of research tool and statistics data analyzed by Mean, Standard Deviation, 
Independent Sample, one-way ANOVA analysis and LSD.The research found that the embroidery garment 
product development of Hmong community in Phetchabun is The Flower design, The study found that 
consumer satisfaction level what classified by gender was not different but income level was, there was 
significance dissimilarity about 0.05. 
Keywords : Product development, Home textiles, embroidery garment product, Hmong community,   
                 Phetchabun Province 
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บทนํา 
 ชาวเขาเผ่าม้งในประเทศไทย ต้ังถ่ินฐานอยู่บนภูเขาสูงหรือท่ีราบเชิงเขาในเขตพื้นท่ีจังหวัดเชียงราย พะเยา น่าน  
เชียงใหม่  แม่ฮ่องสอน แพร่ ลําปาง กําแพงเพชร เลย พิษณุโลก เพชรบูรณ์ สุโขทัย  และตาก  มีประชากรท้ังสิ้น 151,080 คน  
เดิมประกอบอาชีพเกษตรกรรมแบบทําไร่เลื่อนลอย พืชท่ีปลูกส่วนใหญ่ใช้ทํากินภายในครัวเรือนเท่านั้น เช่น ข้าว ข้าวโพด ไม่ได้มี
การซ้ือขาย รายได้ของชาวเขาในอดีต จึงมาจากการปลูกฝิ่นขาย ซ่ึงฝิ่นนั้นเป็น พืชต้องห้าม ใช้เป็นสารต้ังต้นยาเสพติด  
 พระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัวได้ทรงพระราชทานโครงการหลวง ซ่ึงมีภารกิจหลัก คือ การสร้างแหล่งทํากินอย่าง
ต่อเนื่อง เพ่ือพลิกฟ้ืนชีวิตของชนเผ่าตามดอยสูงในพ้ืนท่ีภาคเหนือ เพ่ือช่วยเหลือให้ราษฎรชาวไทยภูเขาให้มีอาชีพและสร้าง
รายได้โดยการปลูกพืชผัก ผลไม้เมืองหนาว เพ่ือลดการทําลายทรัพยากรธรรมชาติของชาติ คือ ป่าไม้ และต้นน้ําลําธาร 
นอกจากน้ี สมเด็จพระนางเจ้าสิริกิต์ิพระบรมราชินีนาถ ได้ทรงพระกรุณาส่งเสริมศิลปาชีพชาวเขาเผ่าม้ง ซ่ึงมีวัฒนธรรม 
สร้างสรรค์ศิลปะอย่างประณีต เช่น ผ้าปัก ผ้าประดิษฐ์ เคร่ืองเงิน ท้ังทรงเป็นแบบอย่างนําเครื่องประดับและผ้าประดิษฐ์ ผ้าปัก
ของชาวเขาเผ่าม้ง มาใช้ประดับตกแต่งฉลองพระองค์ ทําให้สตรีไทยทั่วประเทศเจริญรอยตามพระราชนิยม ทรงสนับสนุนสินค้าท่ี
ชาวเขาเผ่าม้งผลิตอย่างกว้างขวาง และเป็นการฟ้ืนฟูศิลปะ วัฒนธรรม ประเพณีของชาวเขาเผ่าม้งให้ดํารงสืบทอดย่ังยืนต่อไป 

อีกท้ังผ้าปักชาวเขาเผ่าม้งเป็นงานฝีมือท่ีสืบทอดมาจากบรรพบุรุษมาหลายร้อยปีแล้ว เกิดจากการใช้เวลาว่างของสตรี
หลังจากทํางานเกษตรกรรมในแต่ละวันหรือหลังฤดูเก็บเกี่ยว โดยนําป่านป่า ฝ้ายหรือใยกัญชงท่ีปลูกในหมู่บ้านมาปั่นเป็นเส้น
ขนาดเล็กและนํามาทอเป็นผืนด้วยเคร่ืองทอผ้าแบบพ้ืนบ้าน คือ กี่เอว โดยผูกปลายกลุ่มด้ายยืนเข้ากับเสา อีกข้างหนึ่งผูกกับเอว
แล้วทอ เป็นการทอแบบด้ังเดิม จากนั้นนํามาปักด้วยมือเป็นลวดลายประณีต สวยงามรวมท้ังการเขียนลายด้วยข้ีผึ้ง ซ่ึงชาวม้ง 
เรียกว่า “วาดขี้ผึ้ง” หรือท่ีเรียกกันว่าการทําผ้าบาติก โดยลวดลายที่อยู่บนชิ้นงานนั้นเกิดข้ึนจากการสร้างสรรค์จากความคิด
สร้างสรรค์ของผู้ทํา โดยมีต้นแบบมาจากลวดลายโบราณซ่ึงอาจเป็นตัวหนังสือ สิ่งของรอบตัวหรือได้แรงบันดาลใจในธรรมชาติ 
อย่างเช่น ใบไม้ กิ่งไผ่ เท้าช้าง ดวงดาว เป็นต้น ทําให้ชิ้นงานแต่ละชิ้นมีลวดลายไม่ซํ้ากันและยังมีอัตลักษณ์เฉพาะตัวบ่งบอก
ลักษณะของชนเผ่าของตนและชาวเขาเผ่าม้งยังนําผ้าดิบ ผ้าฝ้ายหรือผ้าใยกัญชงท่ีผลิตเองมาปักเป็นลวดลายต่างๆ ซ่ึงลวดลาย
เหล่านี้จะคิดค้นออกแบบตามความคิดและภูมิปัญญาของแต่ละคน ชาวเขาเผ่าม้งนั้นยังมีความประณีต พิถีพิถันในการปักและ
การคิดลวดลายต่างๆ และเม่ือมีการปักลายเรียบร้อยแล้ว จะนํามาตกแต่งเป็นเสื้อผ้า เพ่ือใช้สวมใส่ในเทศกาลปีใหม่หรือในวัน
สําคัญต่างๆ เพราะชาวเขาเผ่าม้งมีความเชื่อกันว่า ในเทศกาลปีใหม่ ชาวม้งทุกคนจะสวมผ้าใหม่ เพ่ือเป็น ศิริมงคล และในพิธี
สําคัญเช่น งานศพ ศพของผู้ตายต้องสวมใส่ของชนเผ่าเท่านั้น มิฉะนั้น ผีบรรพบุรุษจะจําไม่ได้และไม่ต้อนรับดวงวิญญาณน่ันเอง 
และในอดีตหญิงชาวเขาจะนําผ้าท่ีทอ ท่ีทอข้ึนเองมาเขียนเป็นลวดลาย เพ่ือท่ีจะทําเป็นชุดประจําเผ่า แต่ในปัจจุบันมีความ
ต้องการทางการตลาดเพ่ิมมากข้ึน หญิงชาวเขาจึงหาซ้ือผ้าฝ้ายจากในเมืองนํามาปักหรือเขียนเทียนแทนการปั่นฝ้ายด้วยมือแบบ
ด้ังเดิม ดังนั้นการทอและงานปักแบบโบราณจึงมีคุณค่าเพ่ิมมากขึ้น เพราะชิ้นงานในแบบโบราณลดน้อยลง คุณภาพของงานปัก
รุ่นใหม่ก็ด้อยลงเพราะความพิถีพิถันหมดไป ลายปักจึงหยาบข้ึนไม่ละเอียดเหมือนของเก่า งานปักแบบเก่าท่ีปักลงบนผ้าทอใยกัญ
ชงจึงมีราคาค่อนข้างแพงและหายากเพราะต้องผ่านกรรมวิธีการผลิตตามภูมิปญัญาด้ังเดิมซ่ึงต้องใช้ท้ังเวลาและแรงงานอย่างมาก 
ในปัจจุบันผู้บริโภคได้เล็งเห็นถึงคุณค่าและความประณีตสวยงาม จึงได้นําผ้าปักไปตกแต่งเป็นของใช้ ได้อย่างหลากหลาย
นอกเหนือจากการตกแต่งเสื้อผ้า เช่น กระเป๋าสะพาย กระเป๋าใส่สตางค์ เคร่ืองประดับ ของตกแต่งบ้าน เป็นต้น 

ปัจจุบันผ้าปักชาวเขาท่ีเป็นของเก่าด้ังเดิมนั้น เร่ิมลดน้อยลงและคงจะหมดไปในที่สุด สมเด็จพระนางเจ้าสิริกิต์ิ
พระบรมราชินีนาถทรงเล็งเห็นถึงความสําคัญและคุณค่าทางศิลปะการปักผ้านี้ จึงทรงริเร่ิมให้มีบรรจุไว้เป็นสาขาวิชาชีพหนึ่งใน
โครงการศิลปาชีพฯ ท้ังนี้นอกจากจะเป็นการอนุรักษ์ศิลปะแล้ว ยังเป็นการสร้างอาชีพเสริมสามารถเพ่ิมรายได้ ให้ชาวเขาเผ่าม้ง
ได้ผลิตชิ้นงานผ้าปักออกจําหน่าย จนกลายมาเป็นสินค้าหัตถกรรม (Handicraft) ท่ีลือชื่อ กลายเป็นรายได้หลักให้กับครอบครัว 
และลวดลายความสวยงามท่ีเกิดข้ึนจากฝีมือการเย็บปักท่ีละเอียด ประณีตสวยงามทําให้ผ้าปักชาวเขาเผ่าม้งได้รับความสนใจเป็น
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พิเศษ เพราะเป็นผ้าพ้ืนเมืองท่ีมีอัตลักษณ์เฉพาะตัวท่ีไม่มีใครเหมือน และถ้าพบเห็นท่ีใดก็จะทราบได้ทันทีว่าเป็นผ้าปักของ
ชาวเขาเผ่าม้งนั่นเอง (เครือข่ายข้อมูลกาญจนาภิเษก. สืบค้นเม่ือ 29 มกราคม 2553, จาก www.kanchanapisek.or.th.) 
 เคหะสิ่งทอ เป็นผลิตภัณฑ์ผ้าท่ีใช้สําหรับตกแต่งท่ีพักอาศัย ท้ังในห้องนอน ห้องนั่งเล่น ห้องครัว ห้องน้ํา เช่น ผ้าปูท่ี
นอน หมอน ผ้าคลุมเตียง ผ้าม่าน ผ้าปูโต๊ะ พรมปูพ้ืนฯลฯ ซ่ึงผู้บริโภคส่วนใหญ่จะเน้นการใช้งานจริงเป็นหลัก และในปัจจุบัน
ผลิตภัณฑ์สิ่งทอเป็นปัจจัยพ้ืนฐานท่ีสําคัญอย่างย่ิงต่อการดํารงชีวิตของมนุษย์ท้ังในการทําเคร่ืองนุ่งห่ม เพ่ือให้ความอบอุ่นแก่
ร่างกายไปจนถึง การตกแต่ง เพ่ือให้เกิดความสวยงาม นอกจากน้ี ยังสามารถนําไป พัฒนาให้เกิดประโยชน์ได้หลายรูปแบบมาก
ย่ิงข้ึน ไม่ว่าจะเป็นการตกแต่งอาคาร สถานท่ี ท่ีอยู่อาศัย เพ่ือประโยชน์ใช้สอย หรือเพ่ือความสวยงาม ตัวอย่างเช่น ผ้าห่ม ผ้าปูท่ี
นอน ปลอกหมอน พรม ผ้าม่าน และผ้าบุเก้าอ้ีหรือโซฟา เป็นต้น ดังนั้นผลิตภัณฑ์สิ่งทอจึงนับว่ามีความสําคัญอย่างมากท้ังใน
ปัจจัยพ้ืนฐานและในเชิงพาณิชย์ การท่ีจะให้เคหะสิ่งทอพ้ืนบ้านยกระดับสู่ตลาดสากล จําเป็นจะต้องมีผู้เชี่ยวชาญจาก
ต่างประเทศเป็นท่ีปรึกษา แต่ก็ยังขาดการส่งเสริมอย่างต่อเนื่อง จึงได้มีหน่วยงานของรัฐและองค์กรเอกชนไทย EU Thailand 
Economic Co-operation Small Projects Facility ร่วมกับ มหาวิทยาลัยเชียงใหม่ จัดงานสัมมนา “The case of Thai 
Home Textiles: Building Export Competence of a SMEs Dominated Value Chain” เผยแพร่ความสําเร็จของโครงการ
ในการพัฒนาผู้ประกอบการ SMEs ภาคเหนือของไทย ซ่ึงผลิตผลิตภัณฑ์เคหะสิ่งทอออกสู่ตลาดโลกจนได้รับการตอบรับท่ีดี 
Dr.Astrid Faust, Senior Advisor, EU-Thailand Economic Co-operation กล่าวว่าช่วง 10 ปีก่อนอุตสาหกรรมสิ่งทอไทยมี
การเติบโตท่ีค่อนข้างดี แต่ปัจจุบันมีคู่แข่งเกิดเพ่ิมมากข้ึน อาทิเช่น จีน อินเดีย ปากีสถาน แต่อุตสาหกรรมสิ่งทอไทยมีโอกาส
โดยเฉพาะอุตสาหกรรมเคหะสิ่งทอ (home textile) ซ่ึงมีตลาดสหภาพยุโรป (  EU ) หรือญี่ปุ่น ท่ีให้ความสนใจกับสินค้า
ประเภทนี้ (เฉลิมพล ไชยรัตนชัชวาล, 2551, www.ttistextiledigest.com) สืบค้นเม่ือ 29 มกราคม 2553 
 จากการศึกษาความสําคัญดังกล่าว ผู้วิจัยเห็นว่าอุตสาหกรรมสิ่งทอและผลิตภัณฑ์สิ่งทอ ในแหล่งชุมชนเป็นเร่ือง
น่าสนใจท่ีจะนําวัตถุดิบในพ้ืนท่ีและอัตลักษณ์เฉพาะถิ่นมาพัฒนาให้เกิดประโยชน์และสร้างมูลค่าเพ่ิมได้มากย่ิงข้ึน เพ่ือ
วัตถุประสงค์ ในเชิงปัจจัยพ้ืนฐานและในเชิงพาณิชย์ มาออกแบบและพัฒนาให้เข้ากับผลิตภัณฑ์ สําหรับการตกแต่งภายในท่ีพัก
อาศัย เพ่ือให้มีอัตลักษณ์ มีความเหมาะสม น่าสนใจ สวยงาม โดดเด่น ตอบสนองความต้องการ โดยคํานึงถึงความพึงพอใจของ
ผู้บริโภค อีกท้ังสามารถสร้างรายได้ให้แก่ชุมชนชาวเขาเผ่าม้งได้มากข้ึน รวมท้ังได้อนุรักษ์และรักษาศิลปวัฒนธรรมท่ีได้จาก
ลวดลายของผ้าปักชาวเขาเผ่าม้ง ตําบลเข็กน้อย ในอีกลักษณะหนึ่ง ท่ามกลางความเปล่ียนแปลงของยุคสมัยและสังคมของการ
เรียนรู้ 
 
วัตถุประสงค์ของการวิจัย  
 1.  เพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์เคหะสิ่งทอจากผ้าปักชาวเขาเผ่าม้ง จังหวัดเพชรบูรณ์ 
 2.  เพ่ือศึกษาความพึงพอใจของผู้บริโภคต่อผลิตภัณฑ์ท่ีพัฒนาข้ึน ภายใต้เกณฑ์มาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชนจากกลุ่มผู้ท่ี
สนใจและผู้ท่ีเกี่ยวข้อง จําแนกตาม เพศ และระดับรายได้ 
 
สมมติฐานของการวิจัย  
 ผลิตภัณฑ์เคหะสิ่งทอที่พัฒนาขึ้น ภายใต้เกณฑ์มาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน  จําแนกตาม เพศและระดับรายได้ แตกต่าง
กันและอยู่ในเกณฑ์ระดับความพึงพอใจมาก  
 
ประโยชน์ท่ีคาดว่าจะได้รับ 
 1.ได้ผลิตภัณฑ์เคหะสิ่งทอจากผ้าปักชาวเขาเผ่าม้ง อําเภอเขาค้อ จังหวัดเพชรบูรณ์ 

2.ได้ทราบถึงความพึงพอใจของผู้บริโภค ในรูปแบบของผลิตภัณฑ์เคหะสิ่งทอจากผ้าปักชาวเขาเผ่าม้ง 
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3.ผู้บริโภคสามารถนําผลิตภัณฑ์เคหะสิ่งทอไปใช้พัฒนาเพ่ือตกแต่ง บ้านเรือน ท่ีอยู่อาศัยตนเองได้ 
4.ทําให้ผลิตภัณฑ์เคหะสิ่งทอท่ีได้จากลวดลายของผ้าปักชาวเขาเผ่าม้ง ได้เป็นท่ีรู้จักมากข้ึน  

 
กรอบแนวคิดท่ีใช้ในการวิจัย 

ในการวิจัยพัฒนาผลิตภัณฑ์ ได้พัฒนาตามกรอบแนวคิดดังนี้ 
 1.  ศึกษาประวัติความเป็นมาและลักษณะเฉพาะถิ่นจากลวดลายของผ้าปักชาวเขาเผ่าม้ง จังหวัดเพชรบูรณ์ 
 2.  พัฒนารูปแบบของผลิตภัณฑ์เคหะสิ่งทอจากผ้าปักชาวเขาเผ่าม้ง อําเภอเขาค้อ จังหวัดเพชรบูรณ์ โดยนําลวดลาย
จากผ้าปักชาวเขาเผ่าม้ง มาออกแบบเป็นผลิตภัณฑ์ให้ตรงกับความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย  
 
ขอบเขตการวิจัย  

1.  ขอบเขตด้านพ้ืนท่ีในงานวิจัย คือ ชุมชนชาวเขาเผ่าม้ง ตําบลเข็กน้อย อําเภอเขาค้อ จังหวัดเพชรบูรณ์ ซ่ึงมีเนื้อหา
ประกอบด้วย 

1.1  ประวัติความเป็นมาของชุมชนชาวเขาเผ่าม้ง ลักษณะของผ้าปัก ความหมายและท่ีมาของลวดลายตําบล
เข็กน้อย อําเภอเขาค้อ จังหวัดเพชรบูรณ์ 
1.2  ลักษณะและสภาพท่ัวไปของผลิตภัณฑ์เคหะสิ่งทอตามเกณฑ์มาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน   
1.3  แนวความคิดและกระบวนการผลิตของผลิตภัณฑ์จากผ้าปักของชุมชนชาวเขาเผ่าม้ง อําเภอเขาค้อ 
จังหวัดเพชรบูรณ์ 

 2.  ขอบเขตด้านผลิตภัณฑ์ ออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ จากลวดลายของผ้าปักของชุมชนชาวเขาเผ่าม้ง อําเภอ     
เขาค้อ จังหวัดเพชรบูรณ์ เป็นเคหะสิ่งทอ ผลิตภัณฑ์เคหะสิ่งทอสําหรับท่ีพักอาศัย คือ 
  1.  ปลอกหมอน 
  2.  ผ้าพาดเตียง 
  3.  หมอนอิง 
  4.  ผ้าพาดโต๊ะรับแขก 

           5.  ผ้ารองแจกันดอกไม้ 
          6.  ผ้ารองแก้ว 
           7.  ผ้ารองจาน 

 3.  ตัวแปรท่ีใช้ในการวิจัย 
3.1  ตัวแปรต้น คือ รูปแบบของผลิตภัณฑ์ 
3.2  ตัวแปรตาม คือ ความคิดเห็นจากกลุ่มผู้สนใจท่ีมีต่อรูปแบบของผลิตภัณฑ์จําแนกตาม เพศ และรายได้ 

 4.  ขอบเขตด้านประชากรและกลุ่มตัวอย่างท่ีใช้ในการวิจัย 
4.1  ประชากร คือ กลุ่มผู้สนใจผลิตภัณฑ์ต้นแบบ จากผ้าปักชาวเขาเผ่าม้ง จังหวัดเพชรบูรณ์  

ณ จุดจําหน่ายสินค้าของฝาก สถานท่ีท่องเที่ยวและท่ีพักในอําเภอเขาค้อ จังหวัดเพชรบูรณ์  
4.2  กลุ่มตัวอย่าง คือ กลุ่มผู้สนใจผลิตภัณฑ์ต้นแบบ ณ จุดจําหน่ายสินค้าของฝากสถานท่ีท่องเที่ยวและ 

ท่ีพัก ในอําเภอเขาค้อ จังหวัดเพชรบูรณ์ ท้ังหมดจํานวน 100 คน โดยใช้วิธีสุ่มแบบบังเอิญ จํานวน 25 คนต่อสัปดาห์ ใช้เวลาใน
การสุ่มท้ังหมด 4 สัปดาห์ 
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นิยามศัพท์เฉพาะ  
 เคหะสิ่งทอ (Home textiles) หมายถึง ของใช้ตกแต่งบ้านท่ีทําจากสิ่งทอท่ีเป็นท้ังผ้าผืนหรือเส้นใยต่างๆ นิยมใช้
ตกแต่งในห้องนอน ห้องนั่งเล่น ห้องครัว เช่น ผ้าปูท่ีนอน หมอน ผ้าคลุมเตียง ผ้าม่าน โคมไฟ ผ้าปูโต๊ะ พรมตกแต่งผนัง พรมปู
พ้ืน ท่ีรองแก้วรองจานฯลฯ เป็นต้น  
 ผ้าปักชาวเขาเผ่าม้ง หมายถึง ผ้าท่ีตกแต่งด้วยกรรมวิธีการปักด้วยมือตามรูปแบบของชาวเขาเผ่าม้ง ตําบลเข็กน้อย 
อําเภอเขาค้อ จังหวัดเพชรบูรณ์ โดยใช้เข็มและเส้นด้ายต่างๆ เช่น  เส้นด้ายฝ้าย เส้นไหม เส้นไหมพรม ด้ินเงิน ด้ินทอง เชือก ปัก
ลงบนผืนผ้าด้วยมือ ท่ีได้รับการสืบทอดมาจากบรรพบุรุษของชาวเขา ซ่ึงการออกแบบลวดลายต่างๆ ตามประสบการณ์          
ภูมิปัญญา ในการคิดลวดลายและปักโดยความประณีต  
 ชาวเขาเผ่าม้ง หมายถึง กลุ่มชาวเขาเผ่าม้ง ท่ีอาศัยอยู่หมู่บ้านม้ง ตําบลเข็กน้อย อําเภอเขาค้อ จังหวัดเพชรบูรณ์      
ท่ีมีอาชีพเสริมเป็นการทอผ้า การปักผ้า เป็นต้น 
  
วิธีดําเนินการวิจัย 

ในการทําวิจัย มีวัตถุประสงค์ คือ 1) เพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์เคหะสิ่งทอผ้าปักชาวเขาเผ่าม้ง จังหวัดเพชรบูรณ์  2) เพ่ือ
ศึกษาความพึงพอใจของผู้บริโภคต่อผลิตภัณฑ์ท่ีพัฒนาข้ึน ภายใต้เกณฑ์มาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชนจากจากกลุ่มผู้ท่ีสนใจและผู้ท่ี
เกี่ยวข้อง จําแนกตามเพศและระดับรายได้ ผู้วิจัยได้กําหนดการดําเนินการวิจัยไว้ 5 ข้ันตอนดังนี้ 

ข้ันตอนท่ี 1 กําหนดประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
ข้ันตอนท่ี 2 กําหนดตัวแปรท่ีใช้ในการวิจัย 
ข้ันตอนท่ี 3 สร้างเคร่ืองมือและการพัฒนาเคร่ืองมือ 
ข้ันตอนท่ี 4 การเก็บรวบรวมข้อมูล 
ข้ันตอนท่ี 5 การวิเคราะห์ข้อมูล 
วิธีการศึกษา มีข้ันตอนดังนี้ 
1. ศึกษาภูมิปัญญาท้องถ่ิน และข้อมูลเบื้องต้นในการทําวิจัย กฎเกณฑ์ข้อบังคับเบื้องต้นของการออกแบบ รูปแบบ 

ลวดลายและวิธีการปักผ้า เพ่ือนํามาเป็นแนวทางในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ของชุมชนชาวเขาเผ่าม้งบ้านเข็กน้อยจังหวัดเพชรบูรณ์ 
 2. ทําการศึกษาผลิตภัณฑ์เดิมท่ีใช้อยู่ในปัจจุบันและผลิตภัณฑ์ท่ีใกล้เคียง และมาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน เพ่ือนํามาเป็น
แนวทางร่วมในการออกแบบและพัฒนา 
 3. ทําการวิเคราะห์ข้อมูลท่ีได้จากการสัมภาษณ์ การสังเกตจากการลงพ้ืนท่ี หมู่บ้านชาวเขาเผ่าม้งบ้านเข็กน้อยและ
ผู้เชี่ยวชาญในด้านต่างๆ เพ่ือใช้สนับสนุนการพัฒนาผลิตภัณฑ์เคหะสิ่งทอจากผ้าปกัชาวเขาเผ่าม้ง  จังหวัดเพชรบูรณ์ 
 4.นําข้อมูลท้ังหมดท่ีได้จากการศึกษาการพัฒนาผลิตภัณฑ์เคหะสิ่งทอจากผ้าปักชาวเขาเผ่าม้ง มาออกแบบและจัดทํา
แบบร่าง รูปแบบต่างๆ และสร้างเคร่ืองมือ ประเมินผลแบบสอบถามจากผู้เชี่ยวชาญ แล้วจึงนํามาปรับปรุงแก้ไขจนผ่าน โดย
ผู้วิจัยกําหนดวิธีการในการออกแบบและพัฒนาผลติภัณฑ์ 
 5. วิเคราะห์ผลจากแบบสอบถามและหาค่าเฉลี่ย เพ่ือสรุปรูปแบบผลิตภัณฑ์เคหะสิ่งทอจากผ้าปักชาวเขาเผ่าม้ง 
สําหรับการข้ึนรูปผลิตภัณฑ์ต้นแบบ  
           6. สร้างเคร่ืองมือแบบสอบถาม โดยสอบถามความพึงพอใจของผู้ท่ีสนใจและผู้ท่ีเกี่ยวข้อง ท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์เคหะสิ่งทอ
จากผ้าปักชาวเขาเผ่าม้ง 

7. นําผลท่ีได้จากการพัฒนาและการประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภค จําแนกตามเพศและระดับรายได้ ของการ
พัฒนาผลิตภัณฑ์เคหะสิ่งทอจากผ้าปักชาวเขาเผ่าม้ง  มาทําการวิเคราะห์ด้วยวิธีทางสถิติเพ่ือสรุปผลการวิจัย 
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ภาพ  1 การลงพ้ืนที่เก็บข้อมูล 

 

 
ภาพ 2 ลายผ้าปักชาวเขาเผ่าม้งเข็กน้อย 

 
ผลการวิจัย 

การวิจัยเร่ือง : เร่ืองการพัฒนาผลิตภัณฑ์เคหะสิ่งทอผ้าปักชาวเขาเผ่าม้ง จังหวัดเพชรบูรณ์  ผู้วิจัยได้ใช้ระเบียบวิธีวิจัย
เชิงคุณภาพและวิธีวิจัยเชิงปริมาณในการวิจัย ซ่ึงผลการวิจัยได้แบ่งออกเป็น 2 ส่วนดังนี้ 

ส่วนท่ี 1 ผลของการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์เคหะสิ่งทอผ้าปักชาวเขา จากการศึกษา ลวดลายของผ้าปักชาวเขาเผ่าม้ง 
จังหวัดเพชรบูรณ์ 

ส่วนท่ี 2 ผลการประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์เคหะสิ่งทอผ้าปักชาวเขาเผ่าม้ง จังหวัดเพชรบูรณ์  
โดยจําแนกตาม เพศและระดับรายได้ 
 
ส่วนท่ี 1 ผลของการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์เคหะสิ่งทอผ้าปักชาวเขา จากการศึกษา ลวดลายของผ้าปักชาวเขาเผ่าม้ง 
จังหวัดเพชรบูรณ์ 
 ผลจากการศึกษาข้อมูล เอกสารต่างๆ รวมท้ังการเก็บรวบรวมข้อมูลโดยการสัมภาษณ์ปราชญ์ชาวบ้าน ผู้นําชุมชน กลุ่ม
แม่บ้าน ชาวบ้านท่ีอาศัยในชุมชนชาวเขาเผ่าม้ง บ้านเข็กน้อย และกลุ่มปักผ้าของชุมชน ผู้วิจัยได้พบว่าท่ีมาของลวดลายต่างๆของ
ผ้าปักชาวเขาเผ่าม้งนั้น มาจากการมองเห็น การสัมผัส ล้วนแล้วแต่มาจากธรรมชาติเป็นส่วนใหญ่ ไม่ว่าจะเป็น คน พืช สัตว์ 
แม้กระท่ังท่ีอยู่อาศัย ผ่านความคิด ประสบการณ์ ความทรงจํา นํามาประยุกต์ให้เข้ากับการใช้งานวัฒนธรรม ประเพณีและ
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พิธีกรรมของชุมชน ผสมผสานกับการดัดแปลงรูปทรง เรขาคณิต เพ่ือง่ายต่อการสร้างสรรค์ชิ้นงานบนผืนผ้า อีกท้ังการเลือกใช้สี
เป็นสื่อ ให้เห็นถึงอารมณ์ความรู้สึกมากย่ิงข้ึน ไปถึงการแสดงความเป็นตัวตนของชุมชนและชนเผ่า 

รูปแบบของผลิตภัณฑ์เคหะสิ่งทอได้พัฒนารูปแบบมาจาก ลวดลายของผ้าปักชาวเขาเผ่าม้งเข็กน้อย ท่ียังคงไว้ซ่ึง  
อัตลักษณ์ ของความเป็นชาวเขา ผ่านผลิตภัณฑ์เคหะสิ่งทอเหล่านี้ จากมุมมองของชุมชนชาวเขาท่ีมีต่อธรรมชาติรอบตัว          
ได้นําเอารูปร่างรูปทรงของ คน พืช และสัตว์มาสร้างสรรค์เป็นลวดลายของเคร่ืองแต่งกาย ดังนั้นผู้วิจัยจึงนําเอาลวดลายของผ้า
ปักชาวเขาเผ่าม้งเข็กน้อยมาเป็นแนวความคิดในการพัฒนารูปแบบ จํานวน 2 รูปแบบ ได้แก่ 

รูปแบบท่ี 1 ผู้วิจัยได้นําเอาลวดลายผ้าปักชาวเขาเผ่าม้งมาผสมผสาน ได้แก่ ลายก้นหอยและลายหัวใจ มาจัด
องค์ประกอบใหม่ ให้อยู่ในรูปทรงของลายตาหนู ผู้วิจัยให้ชื่อลายใหม่นี้ว่า ลายดอกไม้  

รูปแบบท่ี 2 ผู้วิจัยได้นําเอาลวดลายผ้าปักชาวเขาเผ่าม้งมาผสมผสาน ได้แก่ ลายก้นหอยและลายตีนหนู มาจัด
องค์ประกอบใหม่ ผู้วิจัยจึงให้ชื่อลายใหม่นี้ว่า ลายใบไม้  

 

 

 
ภาพ  3 ลายที่ได้จากธรรมชาติ บนผ้าปักชาวเขาเผ่าม้งเข็กน้อย 

 
จากการรวบรวมข้อมูลแบบสอบถามท่ีประเมินโดยผู้เชี่ยวชาญท่ีมีความรู้ ความชํานาญ ในด้านต่างๆ จํานวน 10 ท่าน 

จนได้รูปแบบท่ีผ่านการประเมิน 1 รูปแบบ คือ ลายดอกไม้ ระดับความพึงพอใจอยู่ในระดับ มาก ( X = 4.16 S.D. = 0.72) ได้

ผลิตภัณฑ์ท้ังหมด 7 ประเภท 15 ชิ้นงาน ดังนี้ 1) ปลอกหมอน จํานวน 2 ชิ้น 2) ผ้าพาดเตียง จํานวน 1 ชิ้น 3) หมอนอิง จํานวน 
2 ชิ้น 4) ผ้าพาดโต๊ะรับแขก จํานวน 1 ชิ้น 5) ผ้ารองแจกันดอกไม้ จํานวน 1 ชิ้น 6) ผ้ารองแก้ว จํานวน 4 ชิ้น 7) ผ้ารองจาน
จํานวน 4 ชิ้น 

ไม่สามารถแสดงรูปได ้ คอมพวิเตอรข์องคณุอาจมหีน่วยความจําไมเ่พยีงพอทีจ่ะเปิดรปูน ี ้ หรอืรูปอาจเสียหาย เร ิม่การทํางานของคอมพวิเตอรข์องคุณใหม่ จากนัน้ใหเ้ปิดแฟ้มอกีคร ัง้ ถา้เคร่ืองหมาย x สแีดงยังคงปรากฏอยู่ คุณอาจตอ้งลบรูปน้ี แลว้จึงแทรกใหม่อีกครัง้

ไม่สามารถแสดงรูปได ้ คอมพวิเตอรข์องคณุอาจมหีน่วยความจําไมเ่พยีงพอทีจ่ะเปิดรปูน ี ้ หรอืรูปอาจเสียหาย เร ิม่การทํางานของคอมพวิเตอรข์ องคุณใหม่ จากนัน้ใหเ้ปิดแฟ้มอกีคร ัง้ ถา้เคร่ืองหมาย x สแีดงยังคงปรากฏอยู่ คุณอาจตอ้งลบรูปน้ี แลว้จึงแทรกใหม่อีกครัง้

ไม่สามารถแสดงรูปได ้ คอมพวิเตอรข์องคณุอาจมหีน่วยความจําไมเ่พยีงพอทีจ่ะเปิดรปูน ี ้ หรอืรูปอาจเสียหาย เร ิม่การทํางานของคอมพวิเตอรข์องคุณใหม่ จากนัน้ใหเ้ปิดแฟ้มอกีคร ัง้ ถา้เคร่ืองหมาย x สแีดงยังคงปรากฏอยู่ คุณอาจตอ้งลบรูปน้ี แลว้จึงแทรกใหม่อีกครัง้
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ภาพ 4 ผลิตภัณฑ์เคหะสิ่งทอจากผ้าปักชาวเขาเผ่าม้งเข็กน้อย 

 
ส่วนท่ี 2 ผลการประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์เคหะสิ่งทอผ้าปักชาวเขาเผ่าม้ง จังหวัดเพชรบูรณ์  โดย
จําแนกตาม เพศและระดับรายได้ 
  
ตารางท่ี 1 ข้อมูลท่ัวไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 

ข้อมูล รายการ จํานวน ร้อยละ 
เพศ ชาย 34 34.0 
  หญิง 66 66.0 
  รวม 100 100.0 
อายุ ตํ่ากว่า 20 ปี 5 5.0 
 21-25 ปี 9 9.0 

 26-35 ปี 38 38.0 
 36-50 ปี 33 33.0 
 มากกว่า  50  ปี 15 15.0 
รวม 100 100.0 
การศึกษา ตํ่ากว่ามัธยม 9 9.0 
  มัธยมศึกษาหรือเทียบเท่า 10 10.0 
  ปริญญาตรี 57 57.0 
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ข้อมูล รายการ จํานวน ร้อยละ 
 ปริญญาโท 24 24.0 
  รวม 100 100.0 
รายได้ ตํ่ากว่า 10,000 บาท 14 14.0 
  10,001-15,000 บาท 17 17.0 
  15,001-20,000 บาท 10 10.0 
  20,001-30,000 บาท 20 20.0 
  30,001-50,000 บาท 24 24.0 
  มากว่า 50,000 บาท 15 15.0 

  รวม 100 100.0 

 
ตารางแสดงการประเมินระดับความพึงพอใจ รูปแบบของผลิตภัณฑ์ จําแนกตามเพศ โดยมีเกณฑ์การให้คะแนนและเกณฑ์การ
แปลความหมายของข้อมูลดังนี้ 
 
 ช่วงระดับคะแนน   ความหมาย 
 4.50 – 5.50 หมายถึง  มีความพึงพอใจในระดับมากท่ีสุด 
 3.50 – 4.49 หมายถึง  มีความพึงพอใจในระดับมาก 
 2.50 – 3.49 หมายถึง  มีความพึงพอใจในระดับปานกลาง 
 1.50 – 2.49 หมายถึง  มีความพึงพอใจในระดับน้อย 
 1.00 – 1.49 หมายถึง  มีความพึงพอใจในระดับน้อยท่ีสุด 
 
ตารางท่ี 2 แสดงการประเมินระดับความพึงพอใจ จําแนกตามเพศ 

 เกณฑ์ที่กําหนด ชาย n=34 หญิง n=66  
t 

 
sig X  SD แปลผล X  SD แปลผล 

1. ความเรียบร้อยของชิ้นงาน 4.50 0.61 มากที่สุด 4.68 0.58 มากที่สุด -1.422 0.160 
2. ประโยชน์ใช้สอย 4.17 1.16 มาก 4.59 0.74 มากที่สุด -1.883 0.066 
3. วัสดุและกรรมวิธีการผลิต 4.32 0.80 มาก 4.39 0.82 มาก -0.411 0.682 
4. ความเป็นไปได้ทางการตลาด 3.73 1.18 มาก 3.75 1.13 มาก -0.090 0.928 
5. ความเหมาะสมประณีตสวยงาม 4.02 0.83 มาก 4.04 0.88 มาก -0.089 0.929 

 
จากตารางท่ี2 พบว่าการประเมินระดับความพึงพอใจจําแนกตามเพศไม่แตกต่างกัน  
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ตารางท่ี 3 แสดงการประเมินระดับความพึงพอใจ จําแนกตามรายได้ 
 
 
เกณฑ์ที่กําหนด 

ตํ่ากว่า  
10,000 
n=17 

10,001- 
15,000 
n=14 

15,001- 
20,000 
n=10 

20,001- 
30,000 
n=20 

30,001- 
50,000 
n=24 

มากกว่า 
50,000 
n=15 

F Sig. 

X  SD X  SD X  SD X  SD X  SD X  SD   

1.ความเรียบร้อย 
ของช้ินงาน 

4.50 0.65 4.41 0.79 4.70 0.48 4.75 0.44 4.58 0.65 4.80 0.41 1.03 0.40 

2.ประโยชน์ใช้สอย 4.42 0.85 4.17 0.52 4.80 0.63 4.60 0.94 4.83 0.38 3.73 1.53 3.77 0.00* 

3.วัสดุและกรรม 
วิธีการผลิต 

4.50 0.65 3.82 1.07 4.90 0.31 4.25 0.78 4.54 0.65 4.40 0.82 3.05 0.01* 

4.ความเป็นไป 
ได้ทางการตลาด 

3.71 1.26 3.29 1.53 3.70 0.67 4.15 0.98 3.83 1.04 3.66 1.11 1.07 0.38 

5.มีความ ประณีต 
เหมาะสม สวยงาม 

4.07 0.91 4.00 0.86 3.80 0.91 4.15 0.93 3.87 0.85 4.33 0.72 0.74 0.59 

*P<0.05 แตกต่างกันอย่างมีนัยสําคัญทางสถิติ 
จากตารางท่ี3 การประเมินระดับความพึงพอใจ เม่ือจําแนกตามรายได้ พบว่าความพึงพอใจในด้านประโยชน์ใช้สอย วัสดุและ
กรรมวิธี มีความแตกต่างกัน 
 

 
ภาพ 5 ผลิตภัณฑ์เคหะสิ่งทอจากผ้าปักชาวเขาเผ่าม้ง จังหวัดเพชรบูรณ ์

สรุปผลการวิจัย 
ตอนท่ี 1 ผลของการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์เคหะสิ่งทอผ้าปักชาวเขา จากการศึกษา ลวดลายของผ้าปักชาวเขา

เผ่าม้ง จังหวัดเพชรบูรณ์ 
 จากการศึกษาทําให้ทราบว่ารูปแบบการออกแบบชิ้นงานเคหะสิ่งทอของชาวเขาเผ่าม้ง มีวิธีการ คือ ใช้รูปทรง ลวดลาย
จากการสังเกตจากธรรมชาติ รูปทรงและลวดลายเคหะสิ่งทอของชาวเขาเผ่าม้งบ้านเข็กน้อย ท่ีนิยมทําและสืบทอดกันมานานนั้น
มีลวดลายพ้ืนฐานอยู่ 2 ลาย คือลายก้นหอยและลายตีนหนู โดยลวดลายเหล่านี้จะมีการตัดทอนหรือเพ่ิมเติมรายละเอียดของ
รูปทรงและลวดลายในบางส่วน ซ่ึงล้วนข้ึนอยู่กับจินตนาการ ความคิดสร้างสรรค์ของช่างแต่ละคน  

จากการรวบรวมข้อมูลลวดลายของผ้าปักชาวเขา ผู้วิจัยพัฒนามาได้ จํานวน 2 ลาย คือ ลายดอกไม้และลายใบไม้  
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รูปแบบท่ี 1 (ลายดอกไม้) ผู้วิจัยได้นําเอาลวดลายผ้าปักชาวเขาเผ่าม้งมาผสมผสาน ได้แก่ ลายก้นหอยและลายหัวใจ 
มาจัดองค์ประกอบใหม่ ให้อยู่ในรูปทรงของลายตาหนู ผู้วิจัยจึงให้ชื่อลายใหม่นี้ว่า ลายดอกไม้  

รูปแบบท่ี 2 (ลายใบไม้) ผู้วิจัยได้นําเอาลวดลายผ้าปักชาวเขาเผ่าม้งมาผสมผสาน ได้แก่ ลายก้นหอยและลายตีนหน ู
มาจัดองค์ประกอบใหม่ ผู้วิจัยจึงให้ชื่อลายใหม่นี้ว่า ลายใบไม้  

ดังนั้นผู้วิจัยจึงได้นําแนวคิด องค์ความรู้และอัตลักษณ์ของเคหะส่ิงทอของชาวเขาเผ่าม้ง มาประยุกต์ใช้ในการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์เคหะสิ่งทอรูปแบบใหม่ให้มีความร่วมสมัย เพ่ือสร้างทางเลือกท่ีหลากหลายให้แก่ผู้บริโภค โดยเป็นผลิตภัณฑ์ท่ีมีความ
แตกต่าง มีเร่ืองราวและมีเอกลักษณ์เฉพาะตัว เพ่ือให้เป็นผลิตภัณฑ์ท่ีเข้าได้กับวิถีการดําเนินชีวิตของกลุ่มผู้บริโภคได้อย่าง
กลมกลืนลงตัวและจากการประเมินของผู้เชี่ยวชาญ จึงได้ลวดลายท่ีมีความเหมาะสม จํานวน 1 ลาย คือ ลายดอกไม้ สําหรับการ
พัฒนารูปแบบเคหะสิ่งทอจากอัตลักษณ์ชาวเขาเผ่าม้ง ตําบลเข็กน้อย อําเภอเขาค้อ จังหวัดเพชรบูรณ์ ในคร้ังนี้ ผู้วิจัยได้ผลิต
ต้นแบบเคหะส่ิงทอ 1 ชุด ได้ผลิตภัณฑ์ท้ังหมด 7 ประเภท 15 ชิ้นงาน ดังนี้ 1) ปลอกหมอน จํานวน 2 ชิ้น 2) ผ้าพาดเตียง 
จํานวน 1 ชิ้น 3) หมอนอิง จํานวน 2 ชิ้น 4) ผ้าพาดโต๊ะรับแขก จํานวน 1 ชิ้น 5) ผ้ารองแจกันดอกไม้ จํานวน 1 ชิ้น 6) ผ้ารอง
แก้ว จํานวน 4 ชิ้น 7) ผ้ารองจาน จํานวน 4 ชิ้น 
 

ตอนท่ี 2 ผลการประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์เคหะสิ่งทอผ้าปักชาวเขาเผ่าม้ง จังหวัด
เพชรบูรณ์  โดยจําแนกตาม เพศและระดับรายได้ 

ผลจากการศึกษาความพึงพอใจของกลุ่มผู้สนใจผลิตภัณฑ์ต้นแบบ จากผ้าปักชาวเขาเผ่าม้ง อําเภอเขาค้อ จังหวัด
เพชรบูรณ์ ณ จุดจําหน่ายสินค้าของฝาก สถานท่ีท่องเที่ยว และท่ีพักในอําเภอเขาค้อ จังหวัดเพชรบูรณ์ ท้ังหมดจํานวน 100 คน 
โดยใช้วิธีสุ่มแบบบังเอิญ จํานวน 25 คนต่อสัปดาห์ ใช้เวลาในการสุ่มท้ังหมด 4 สัปดาห์ พบว่าข้อมูลพ้ืนฐานของผู้ตอบ
แบบสอบถามเพศหญิงมีมากกว่า จํานวน 66 คน คิดเป็นร้อยละ 66.0 และเพศชายจํานวน  34 คน คิดเป็นร้อยละ 34.0 ส่วน
ใหญ่อายุอยู่ในช่วงระหว่าง 26-35 ปี จํานวน 38 คน คิดเป็นร้อยละ 38.0 รองลงมาคืออยู่ในช่วงอายุ 36-50 ปี จํานวน 33 คน 
คิดเป็นร้อยละ 33.0 ถัดมาในช่วงอายุมากกว่า 50 ปี จํานวน 15 คน คิดเป็นร้อยละ 15.0 ช่วงอายุ 21-25 ปี จํานวน 9 คน คิด
เป็นร้อยละ 9.0 และอยู่ในช่วงอายุตํ่ากว่า 20 ปี จํานวน 5 คน คิดเป็นร้อยละ 5.0 ส่วนใหญ่มีระดับการศึกษาปริญญาตรีจํานวน 
57 คน คิดเป็นร้อยละ 57.0 รองลงมาคือมีระดับการศึกษาปริญญาโทข้ึนไปจํานวน 24 คน คิดเป็นร้อยละ 24.0 ระดับ
มัธยมศึกษาหรือเทียบเท่า จํานวน 10คน คิดเป็นร้อยละ 10.0 ระดับการศึกษาตํ่ากว่ามัธยม จํานวน 9 คน คิดเป็นร้อยละ 9.0 

ผลการประเมินระดับความพึงพอใจท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์ต้นแบบ จากการศึกษาความพึงพอใจของผู้บริโภค โดยจําแนกตาม
เพศและระดับรายได้ พบว่าการประเมินระดับความพึงพอใจ จําแนกตามเพศไม่แตกต่างกันและจําแนกตามระดับรายได้พบว่า
แตกต่างกัน ในด้านประโยชน์ใช้สอย วัสดุและกรรมวิธี อย่างมีนัยสําคัญทางสถิติท่ีระดับ 0.05 

 
อภิปรายผลการวิจัย 
 การออกแบบผลิตภัณฑ์เคหะสิ่งทอจากชาวเขาเผ่าม้ง จังหวัดเพชรบูรณ์ ผู้วิจัยได้อภิปรายผลตามจุดมุ่งหมายของการ
วิจัย เพ่ือทดสอบสมมติฐานการวิจัยท่ีว่ากลุ่มตัวอย่างของการวิจัยมีความพึงพอใจต่อผลิตภัณฑ์เคหะสิ่งทอจากชาวเขาเผ่าม้ง 
จังหวัดเพชรบูรณ์ อยู่ในเกณฑ์ระดับความพึงพอใจมาก ดังนี้ 

1. อภิปรายผลของการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์เคหะสิ่งทอผ้าปักชาวเขา จากการศึกษา ลวดลายของผ้าปักชาวเขา
เผ่าม้ง จังหวัดเพชรบูรณ์ พบว่าลวดลายของผ้าปักของชาวเขาเผ่าม้งนั้น ส่วนใหญ่มีแรงบันดาลใจมาจากธรรมชาติและ
สิ่งแวดล้อมในวิถีชีวิต เพ่ือการตกแต่งเคร่ืองแต่งกายสําหรับสวมใส่ ตามประเพณี ความเชื่อและวัฒนธรรม ของแต่ละชนเผ่า ซ่ึง
สอดคล้องกับงานวิจัยของ พระวิชชุพงศ์ แซ่หยาง (2552) อรุณวรรณ ต้ังจันทร (2553) ธันยา พรหมบุรมย์และชานนท์ ชิงชยานุ
รักษ์ (2550) ประสิทธ์ิ ลีปรีชา (2548) และการถ่ายทอดศิลปะการตกแต่งและการปักผ้าของชาวเขาเผ่าม้งนั้น มีการถ่ายทอดจาก



วารสารวิชาการ ศิลปะสถาปัตยกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยนเรศวร  ปีที่ 4  ฉบับที่  2 ตุลาคม – ธันวาคม 2556 

___________________________________________________________________________ 
 
 

66 
  

รุ่นสู่รุ่นภายในครอบครัว เครือญาติและชุมชน จากประสบการณ์โดยการสอนแบบการสาธิต การสังเกต เลียนแบบ ลองผิดลอง
ถูก ซักถามและการดัดแปลง ปรับเปลี่ยนจนกลายมาเป็นประสบการณ์และพัฒนาเป็นความชํานาญ ซ่ึงสอดคล้องกับงานวิจัยของ 
วรวิทย์ องค์ครุฑรักษา (2537) เกศินี ศรีรัตน์ (2553) อนุพนธ์ สนิท (2548) รติรส บุญญะฤทธิ์ (2554)  
อรุณวรรณ ต้ังจันทร (2551) และจากการวิเคราะห์ท่ีมาของลายผ้าปักชาวเขาเผ่าม้งนั้น ลวดลายมีท่ีมาจากการสังเกตธรรมชาติ
ซ่ึงได้สืบทอดกันมาน้ันมีลวดลายพ้ืนฐานอยู่ 2 ลาย คือ ลายก้นหอยและลายตีนหนู โดยลวดลายเหล่านี้จะมีการตัดทอนหรือ
เพ่ิมเติมรายละเอียดของรูปทรงในบางส่วน ล้วนข้ึนอยู่กับจินตนาการ ความคิดสร้างสรรค์และประสบการณ์ของช่างฝีมือแต่ละคน 
ซ่ึงสอดคล้องกับงานวิจัยของ ชูใจ กินูญ (2550) ว่าการพัฒนาลายผ้าปักม้ง ได้ออกแบบลายปักโดยนําลายปักแบบดั้งเดิมของ
ชาวม้ง มาผสมผสานกับลายผ้าทอพื้นบ้านภาคเหนือของอําเภอแม่แจ่ม จังหวัดเชียงใหม่ มาประยุกต์และประสานลายเข้าด้วยกัน 
แล้วปักลายลงบนผ้า โดยออกแบบกําหนดตําแหน่งของลายตามต้องการ ดังนั้นการพัฒนารูปแบบของผลิตภัณฑ์เคหะสิ่งทอจาก
ผ้าปักชาวเขาเผ่าม้ง จากการนําลวดลายผ้าปักชาวเขาเผ่าม้ง มาเป็นผลิตภัณฑ์ท่ีให้ตรงกับความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย โดย
คํานึงถึงความสวยงาม ประณีต ประโยชน์ใช้สอย เพ่ือเป็นการเสริมสร้างบรรยากาศภายในท่ีพักอาศัย ซ่ึงสอดคล้องกับงานวิจัย
ของ อภิฤดี วรรณประเสริฐ (2545) เร่ืองโครงการสร้างสรรค์ศิลปกรรมผ้า เพ่ือติดต้ังภายในห้องพัก โรงแรมเซนทรัล แกรนด์ 
พลาซา กรุงเทพฯ เพ่ือนํามาติดต้ังตกแต่งสถานท่ี ประกอบกับสิ่งแวดล้อมต่างๆ โดยคํานึงถึงผลต่อเร่ืองประโยชน์ใช้สอย เพ่ือ
ผ่อนคลายทางความรู้สึก ต่อผู้มาใช้สถานท่ี 

2. อภิปรายผลของการศึกษาความพึงพอใจของกลุ่มตัวอย่างท่ีมีต่อการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์เคหะสิ่งทอจาก
ชาวเขาเผ่าม้ง จังหวัดเพชรบูรณ์ จากการแปรผลข้อมูล ของเคร่ืองมือท่ีผู้วิจัยได้สร้างข้ึน เพ่ือใช้ในการศึกษาความพึงพอใจ ท่ีมีต่อ
ผลิตภัณฑ์ของกลุ่มตัวอย่าง คือ กลุ่มผู้สนใจผลิตภัณฑ์ต้นแบบ ณ จุดจําหน่ายสินค้าของฝากสถานท่ีท่องเที่ยว และท่ีพัก ในอําเภอ
เขาค้อ จังหวัดเพชรบูรณ์ ท้ังหมดจํานวน 100 คน โดยใช้วิธีสุ่มแบบบังเอิญ จํานวน 25 คนต่อสัปดาห์ ใช้เวลาในการสุ่มท้ังหมด 4 
สัปดาห์ พบว่า ผู้สนใจผลิตภัณฑ์ส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง การศึกษาอยู่ในระดับปริญญาตรี จากการแปรข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่าง
พบว่ารูปแบบของผลิตภัณฑ์ มีความพึงพอใจอยู่ในระดับมากและผลิตภัณฑ์เคหะสิ่งทอนี้เป็นงานออกแบบประเภทหนึ่งท่ีสะท้อน
ถึงวัฒนธรรมได้ โดยมีการนําเอาอัตลักษณ์และความภาคภูมิใจในชาติพันธ์ุ ผสานความงามแห่งศิลปกรรมท้องถ่ินมาใช้สร้างสรรค์
ผลงาน ผนวกทักษะเชิงช่าง สามารถสร้างคุณค่าและเกิดมูลค่าเพ่ิมให้แก่ชุมชนได้ ซ่ึงสอดคล้องกับงานวิจัยของ อังกาบ ศักดี 
(2552) 
  
ข้อเสนอแนะ 
 1. หากมีการถอดคล่ีคลายแบบมากเกินไปจะทําให้อัตลักษณ์ของลวดลายเฉพาะตัวของชาวเขาเผ่าม้ง ผิดเพ้ียนได้ 
 2. ผ้าท่ีนํามาใช้สามารถปรับเปลี่ยนขนาดได้ตามความต้องการ ข้ึนอยู่กับลักษณะ ขนาดใช้สอย 
 3. ควรมีการศึกษาอัตลักษณ์ของเคหะสิ่งทอของชาวเขาเผ่าม้ง หมู่บ้านอ่ืนในพ้ืนท่ีเขตภาคเหนือ เพ่ือการเปรียบเทียบ
วิธีการปักและลวดลายผา้ปักของแต่ละชุมชน ว่ามีลักษณะของอัตลักษณ์ต่างกันอย่างไร 
 4. ควรมีการศึกษาภูมิปัญญาและวิถีชีวิตของชาวเขาเผ่าม้งในด้านอ่ืนๆ เพ่ือเข้าถึงการดํารงชีวิตของชนเผ่า จนกลายมา
เป็นท่ีมาของลวดลายต่างๆบนผืนผ้า 

5. ควรมีการศึกษาลวดลายเคหะส่ิงทอของชาวเขาเผ่าอ่ืนๆ แล้วนํามาออกแบบลวดลายเชิงพาณิชย์ เพ่ือเป็นการ
ยกระดับงานหัตถกรรมสู่ระดับสากลและอีกท้ังเพ่ือเป็นการดํารงไว้ซ่ึง อัตลักษณ์ของชนเผ่า 
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