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บทคัดยอ 
 

        การวิจัยในครั้งนี้มีวัตถุประสงค 1. เพื ่อศึกษาหาปจจัยสำคัญในการออกแบบตราสัญลักษณและบรรจุภัณฑโดยการ
ประยุกตใชหลักการออกแบบที่ชุมชนมีสวนรวมสำหรับสินคาแปรรูปจากผาทอมือ กลุมแปรรูปผาทอมือ ชุมชนบานหวายหลึม 
อำเภอเชียงขวัญ จังหวัดรอยเอ็ด 2. เพื่อออกแบบตราสัญลักษณและบรรจุภัณฑสินคาแปรรูปจากผาทอมือ ดวยการใชอัตลักษณ
ชุมชนโดยกระบวนการประยุกตใชหลักการออกแบบที่ชุมชนมีสวนรวม 3. เพื่อศึกษาความพึงพอใจของกลุมผูมีสวนไดสวนเสีย 
(Stakeholder) ท ี ่ม ีต อบรรจุภัณฑตนแบบของสินคาแปรรูปจากผาทอมือ ของชุมชนบานหวายหลึม จังหวัดรอยเอ็ด                 
ซึ่งประกอบดวยกลุมตัวอยางดังนี้ 1. กลุมผูผลิต 2. กลุมเจาหนาที่พัฒนาชุมชนฝายสงเสริมผลิตภัณฑชุมชน อำเภอเชียงขวัญ 
จังหวัดรอยเอ็ด 3. กลุมผูบริโภค โดยใชเครื่องมือทางการวิจัย คือ แบบสัมภาษณ และการบันทึกการสนทนากลุม ซึ่งผลการวิจัย
พบวา รูปแบบตราสัญลักษณที่ออกแบบนั้นมีรูปแบบและสีท่ีมีความเหมาะสม มีองคประกอบที่ลงตัว แสดงออกถึงอัตลักษณของ
ชุมชน มีความเรียบงายและสวยงาม เหมาะสำหรับการนำไปใชงาน ซึ่ง ผลของการศึกษาความพึงพอใจของผูท่ีมีสวนไดสวนเสียท่ี
มีตอบรรจุภัณฑที่ออกแบบขึ้น พบวา ดานรายละเอียดบนบรรจุภัณฑนั้นมีคะแนนความพึงพอใจสูงที่สุด โดยมีความพึงพอใจอยู

ในระดับมาก (𝑥̅ = 4.44) สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D. = 0.74) ประกอบดวย การใหรายละเอียดที่ครบถวน แบบอักษรที่อาน
ทำความเขาใจไดงาย รูปแบบกราฟกบนบรรจุภัณฑที่แสดงถึงอัตลักษณชุมชนและสวยงามเหมาะสมกับรูปแบบสินคา รองลงมา
คือ ดานรูปแบบของบรรจุภัณฑ มีความพึงพอใจอยูในระดับมาก (xത = 4.31) สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D. = 0.80) ประกอบดวย 
ความสะดวกตอการใชงาน ความเหมาะสมตอรูปแบบสินคา ดานการสื่อสารทางการตลาด มีความพึงพอใจอยูในระดับมาก (xത = 
4.19) สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D. = 0.79) ประกอบดวย บรรจุภัณฑชวยสรางความประทับใจชวนใหซื้อชวยสงเสริมมูลคา
ใหกับสินคา การสื่อสารถึงผลิตภัณฑสินคาไดชัดเจน มีความเปนเอกลักษณจดจำงาย ตามลำดับ ผลรวมของการออกแบบบรรจุ
ภัณฑมีความพึงพอใจอยูในระดับมาก (xത = 4.31) สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D. = 0.78) 

  
คำสำคัญ:  การออกแบบที่ชุมชนมีสวนรวม การออกแบบตราสญัลกัษณ การออกแบบบรรจุภณัฑ 
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ABSTRACT 
       This research aims to 1. To study the key factors in the design of the logo and packaging designs by 
applying community-based design principles for Handwoven products Hand-woven textile group Ban Wai Lum 
Community Chiang Kwan District Roi Et Province. 2. To design the logo and packaging for handwoven textile 
products using the community emblem, applying a design process that involves community participation.3. 
To study the satisfaction of the stakeholder towards packaging prototype of Handwoven products Hand-
woven textile group Ban Wai Lum Community Chiang Kwan District Roi Et Province. This research consisted of 
the following sample groups: 1. Producer group 2. Community Development Officers (Product Promotion 
Department of Chiang Kwan District Roi Et Province) 3. Consumer groups the research tools were interview 
forms and group discussion recordings. The results of the research found that the designed logo pattern has 
a suitable pattern and color. has the right components The logo represents the identity of the community; it 
is simple and beautifully suitable for use. The results of the study on the satisfaction of stakeholders towards 
the designed packaging showed that the details on the packaging were the most satisfying. with an average 

of (𝑥̅ = 4.44, S.D. = 0.74). It’s consisted of complete product details fonts that are easy to read and understand 
the graphics on the packaging represent the identity of the community and are beautiful and suitable for the 
product style. followed by the form of packaging were satisfied at the high level with an average of (xത = 4.31, 
S.D. = 0.80) It consisted of ease of use and Product suitability. Marketing Communication was satisfied at a 
high level with an average of (xത = 4.19, S.D. = 0.79) It consisted of the packaging creating an impression that 
invites you to buy and enhances the value of the product. Communicating the product clearly, it is unique, 
and easy to remember, respectively. The overall satisfaction with the packaging design was at a high level 
with an average of (xത = 4.31, S.D. = 0.79) 
 
Keywords: Community-based design, Logo design, Packaging design 

  

บทนำ  
        กลไกลหนึ่งที่สำคัญในการพัฒนาประเทศไทยคือการขับเคลื่อนการพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากใหมีความมั่นคงแข็งแรง เพ่ือ
พัฒนาและยกระดับประเทศ ใหมีการกระจายรายไดอยางทั่วถึงดวยการสงเสริมเศรษฐกิจระดับชุมชน ใหมีศักยภาพสามารถ
พึ่งพาตนเองได ซึ่งจะนําไปสูทางออกของการแกไขปญหาความยากจน ความเหลื่อมล้ำ และความไมเสมอภาค ตามเปาหมายการ
พัฒนาของยุทธศาสตรชาติ (หทัยชนก คะตะสมบูรณ, 2563) โครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ (OTOP) เปนหนึ่งในโครงการที่
ชวยในการพัฒนาเศรษฐกิจฐานรากของรัฐบาล ซึ่งมุงเนนใหเกิดการพัฒนาผลิตภัณฑชุมชน ชวยสรางเสริมชองทางการตลาด
ใหแกสินคาจากชุมชนตาง ๆ ภายในประเทศ ในปจจุบันประเทศไทยมีผูผลิตหรือผูประกอบการจากชุมชนตาง ๆ เปนจำนวน
มากกวา 87,400 ราย ที่เขารวมในโครงการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑซึ่งมีผลิตภัณฑ OTOP มากถึง 186,356 ผลิตภัณฑ ซึ่งใน
จำนวนนั้นมีกลุมของผลิตภัณฑประเภทผาจำนวน 34,667 ผลิตภัณฑซึ่งคิดเปน 18.6% ของจำนวนผลิตภัณฑ OTOP จากท่ัว
ประเทศเปนอันดับที่ 2 รองจากผลิตภัณฑประเภทอาหาร (สำนักสงเสริมภูมิปญญาทองถิ่นและวิสาหกิจชุมชน, 2562) จากสถิติ
ดังกลาวจะเห็นไดวาประเทศไทยนั้นมีผลิตภัณฑและผูประกอบการชุมชนในโครงการ OTOP อยูเปนจำนวนมาก หากแตในความ
เปนจริงนั้นมีผลิตภัณฑเพียงแค 4.95 % เทานั้นที่เปนผลิตภัณฑที่อยูในระดับ A (Quadrant ABCD) ในการที่จะผลักดันใหสินคา 
OTOP นั้นสามารถพัฒนาศักยภาพทางดานการตลาดเพื่อสรางรายไดที่ยั ่งยืนใหกับคนในชุมชนไดนั้น จำเปนตองมีการพัฒนา
เอกลักษณความเปนแบรนดใหเกิดขึ้นกับสินคา ใชเสนห ภูมิปญญา วิถีชีวิต วัฒนธรรม และความคดิสรางสรรค แปลงเปนรายได 
ซึ่งชวยเพ่ิมชองทางสรางรายไดตามความตองการ (Demand driven local economy) (เอนก ใยอินทร และคณะ, 2564) ใหแก
ชุมชนในอยางย่ังยืน 
        จังหวัดรอยเอ็ดนั ้นถือไดวาเปนจังหวัดหนึ ่งท่ีมีนโยบายการใหการสนับสนุนผู ประกอบการชุมชนอยางอยางจริงจัง 
โดยเฉพาะดานการอนุรักษและสงเสริมสินคาประเภท ผาทอมือ โดยจังหวัดรอยเอ็ดมีลายผาทอประจำจังหวัดท่ีมีชื ่อเสียงคือ     
ทอผาลายสาเกตุ จัดไดวาเปนสินคาขึ้นช่ืออยางหนึ่งของจังหวัดรอยเอ็ด แสดงใหเห็นวัฒนธรรมการทอผาที่ไดรับการสืบตอกันมา
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ยาวนาน ชาวบานซึ่งใชเวลาวางหลังจากการทำการเกษตร ทอผาไวสําหรับใชในครัวเรือน ผาทอมือรอยเอ็ดนั้นไดรับการยกยอง
วาเปนผาที่มีคุณภาพดี ฝมือทอประณีต ออกแบบลวดลายไดสวยงาม เปนรูปแบบที่สืบทอดการทอผาแบบโบราณ (ธนิดา แหลม
ฉลาด และ โฆสิต แพงสรอย, 2563) ซึ่งไดรับอิทธิพลจากกลุมชาติพันธุจากอดีตจนถึงปจจุบัน หลายกลุมอาทิ เชน กลุมเชื้อสาย
ลาว กลุมเชื้อสายผูไท และกลุมเชื้อสายเขมร เปนตน ชุมชนบานหวายหลึม ตำบลพระเจา อำเภอเชียงขวัญ จังหวัดรอยเอ็ดนั้น
เปนหนึ่งในชุมชนไดรับอิทธิพลของกลุมชาติพันธุเช้ือสายลาวและผูไท มีวัฒนธรรมประเพณีและความเชื่อชุมชนท่ีเปนเอกลักษณ 
มีวิถีชีวิตความเปนอยูที่เรียบงาย ประชากรสวนใหญประกอบอาชีพทางการเกษตร ชุมชนมีการอนุรักษการทำผามือจากรุนสูรุน
และมีการจัดตั้งกลุมแปรรูปผาทอมือ ผลิตสินคาแปรรูปจากผาทอมือที่มีเอกลักษณ มีรูปแบบที่โดดเดน ซึ่งเปนผลจากภูมิปญญา
ชุมชนและการพัฒนารูปแบบตัดเย็บและนำเอาความรูใหม ๆ กลับมาพัฒนาการผลิตสินคาแปรรูปจากผาทอมือชวยเพิ่มมูลคา
ใหกับผลิตภัณฑทองถิ่นและเปนอาชีพทางเลือกที่ชวยเสริมรายไดในยามวาง ซึ่งจากการลงพื้นที่ศึกษาขอมูลและการสอบถาม
หัวหนากลุมแปรรูปผาทอมือ ชุมชนบานหวายหลึม คุณแม เข็มพร ศรีภา พบวาปญหาหนึ่งของทางกลุมรูปผาทอมือ ชุมชนบาน
หวายหลึม คือการที่ยังไมมีรูปแบบบรรจุภัณฑและตราสัญลักษณ สำหรับสินคาของกลุม เพ่ือชวยสรางเสริมเอกลักษณและแสดง
ถึงอัตลักษณของความเปนชุมชนลงไปเพื่อสรางมูลคาใหแกสินคาของชุมชน ซึ่งบรรจุภัณฑเปนปจจัยสำคัญอยางหนึ่งทาง
การตลาดในยุคปจจุบัน (กันตชนก เซีย, 2560) ชวยสรางความเชื่อมั่นใหแกผูซื้อสินคานั้น ๆ ชวยสะทอนถึงความเปนเอกลักษณ
ใหแกผลิตภัณฑ ซึ่งถือวาเปนเครื่องมืออยางหนึ่งที่สำคัญทางการตลาด และในสังคมยุคปจจุบันนั้นตราสัญลักษณและบรรจุภัณฑ
กลายเปนรูปแบบหนึ่งของการสื่อสารทางวัฒนธรรมของสังคมสมัยใหม แสดงถึงความสัมพันธของผูบริโภคที่มีตอความเชื่อมโยง 
อัตลักษณและวัฒนธรรมของชุมชนผานรูปแบบบรรจุภัณฑของสินคาชุมชน  
        จากความสำคัญที่กลาวมาขางตนจึงทำใหผูวิจัยมีความความสนใจที่จะทำการศึกษา บริบทของชุมชนบานหวายหลึมใน
ดานตาง ๆ เพ่ือหาปจจัยสำคัญในการออกแบบตราสัญลักษณและบรรจุภัณฑของสินคาแปรรูปจากผาทอมือของชุมชนบานหวาย
หลึม โดยการประยุกตใชหลักการออกแบบที่ชุมชนมีสวนรวมในการดำเนินการวิจัยในครั้งนี้ ซึ่งกระบวนการออกแบบที่ชุมชนมี
สวนรวมนั้นทำใหทราบถึงขอมูลสำคัญซึ่งเปนประโยชนในการออกแบบ จากขอเท็จจริงท่ีวาคนในชุมชนนั้นเขาใจปญหาและความ
ตองการของตนเองไดดีที่สุด (Bora, 2022) ซึ่งจะนำไปสูความเขาใจถึงปจจัยสำคัญสำหรับการออกแบบตราสัญลักษณและบรรจุ
ภัณฑ ที่สามารถแสดงถึงอัตลักษณและสื่อสารถึงความเปนเอกลักษณความเปนชุมชนไดอยางชัดเจน เพื่อใหไดตราสัญลักษณและ
บรรจุภัณฑ สินคาแปรรปูจากผาทอมือ กลุมแปรรปูผาทอมือ ชุมชนบานหวายหลึม อำเภอเชียงขวัญ จังหวัดรอยเอ็ด ไดตรงตาม
ความตองการของผูใชงาน โดยผูวิจัยจะนำเอาตนแบบบรรจุภัณฑที่ไดจากการออกแบบ ไปประเมินเพื่อศึกษาความพึงพอใจของ
กลุมผูมีสวนไดสวนเสีย ที่มีตอรูปแบบบรรจุภัณฑ เพื่อใหทราบถึงผลความพึงพอใจในการใชงานดานตาง ๆ และเปนแนวทางใน
การพัฒนาบรรจุภัณฑตอไป 
  

วัตถุประสงคการวิจัย 
        1. เพ่ือศึกษาหาปจจัยสำคัญในการออกแบบตราสัญลักษณและบรรจุภัณฑโดยการประยุกตใชหลักการออกแบบที่ชุมชนมี
สวนรวมสำหรับสินคาแปรรูปจากผาทอมือ กลุมแปรรูปผาทอมือ ชุมชนบานหวายหลึม อำเภอเชียงขวัญ จังหวัดรอยเอ็ด 
        2. เพื่อออกแบบตราสัญลักษณและบรรจุภัณฑสินคาแปรรูปจากผาทอมือ ดวยการใชอัตลักษณชุมชนโดยกระบวนการ
ประยุกตใชหลักการออกแบบที่ชุมชนมีสวนรวม 
        3. เพ่ือศึกษาความพึงพอใจของกลุมผูมีสวนไดสวนเสีย (Stakeholder) ท่ีมีตอบรรจุภัณฑตนแบบของสินคาแปรรูปจากผา
ทอมือ ของชุมชนบานหวายหลึม อำเภอเชียงขวัญ จังหวัดรอยเอ็ด 

ขอบเขตการวิจัย 
        ในการวิจัยครั้งนี้ ผูวิจัยไดมุงเนนไปที่การศึกษาปจจัยสำคัญเพื่อใชในการออกแบบตราสัญลักษณและบรรจุภัณฑสำหรับ
ผลิตภัณฑสินคาแปรรูปจากผาทอของกลุมแปรรูปผาทอมือ ชุมชนบานหวายหลึม อำเภอเชียงขวัญ จังหวัดรอยเอ็ด โดยที่ผูวิจัยได
มีการกำหนดขอบเขตในการวิจัยดังน้ี  
        1. ขอบเขตดานเนื้อหา ในการทำการวิจัยครั้งนี้ผูวิจัยใหความสำคัญในการมีสวนรวมของชุมชนในการหาประเด็นที่
นาสนใจที่เกี่ยวของกับชุมชนเพื่อนำมาวิเคราะหและสรุปหาปจจัยสำคัญในดานตาง ๆ เพื่อเปนแนวทางในการออกแบบตรา
สัญลักษณและบรรจุภัณฑสำหรับสินคาแปรรูปจากผาทอมือ ซึ่งเปนสินคาของกลุมแปรรูปผาทอมือ ชุมชนบานหวายหลึม ตำบล
พระเจา อำเภอเชียงขวัญ จังหวัดรอยเอ็ด 
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        2. ขอบเขตดานพ้ืนที่วิจัย ผูวิจัยใชวิธีการคัดเลือกพ้ืนที่วิจัยดวยวิธีการสุมแบบเจาะจง (Purposive sampling) เนื่องจาก 
กลุมแปรรูปผาทอมือ ชุมชนบานหวายหลึม ตำบลพระเจา อำเภอเชียงขวัญ จังหวัดรอยเอ็ด เปนหนึ่งในจำนวนรอยหนึ่งชุมชนที่
ผานการคัดเลือกในกิจกรรมการพัฒนาผลิตภัณฑ โครงการสืบสานตํานานศิลป ผาถิ่นไทรอยเอ็ด ซึ่งเปนกลุมที่ทักษะแปรรูป     
ผาทอมือ ไดอยางโดดเดนมีผลิตภัณฑแปรรูปจากผาทอมือหลากหลายชนิด ตัวอยางเชน เสื้อผา กระเปาสะพาย และของใช
จิปาถะอื่น ๆ ซึ่งที่กลุมก็ยังมีความตองการในการพัฒนาทางดานการสราง อัตลักษณเพื่อเพิ่มมูลคาใหกับสินคาชุมชนและยินดีที่
จะใหความอนุเคราะหในการรวบรวมขอมูลและมีสวนรวมในกระบวนการพัฒนาตราสัญลักษณและบรรจุภัณฑรวมกับทีมวิจัยอีก
ดวย  
        3. ขอบเขตดานการออกแบบ ไดแก 1. ตราสัญลักษณเพื่อใชบนปายสินคา ผาทอมือแปรรูป ชุมชนบานหวายหลึม         
2. บรรจุภัณฑสำหรับสินคาผาทอมือแปรรูป ชุมชนบานหวายหลึม 

 

ประชากรและกลุมตัวอยาง 
        1. กลุมผูผลิต: ผูนำและสมาชิกกลุมแปรรูปผาทอมือ ชุมชนบานหวายหลึม ตำบลพระเจา อำเภอเชียงขวัญ จังหวัดรอยเอ็ด 
จำนวน 7 คน 
        2. กลุมเจาหนาที่พัฒนาชุมชน: เจาหนาที่ฝายสงเสริมผลติภัณฑชุมชน อำเภอเชียงขวัญ จังหวัดรอยเอ็ด จำนวน 3 คน 
        3. กลุมผูบริโภค: ประชาชนหรือนักทองเที่ยวที่เดินทางมารวมในงานกิจกรรมการแสดงผลสำเร็จ “โครงการสืบสานตำนาน
ศิลป ผาถิ่นไท รอยเอ็ด” ระหวางวันที่ 15-19 ธันวาคม 2564 ณ ศูนยการคาโรบินสัน ไลฟสไตลรอยเอ็ด จำนวน 90 คน เพ่ือ
ศึกษาผลประเมินความพึงพอใจในการออกแบบตราสัญลักษณและบรรจุภณัฑที่ออกแบบ  
 

เครื่องมือที่ใชในการวิจัย 
        1. แบบสัมภาษณกลุมผูมีสวนไดสวนเสียเกี่ยวกับขอมูลตางดานตาง ๆ ที่เกี่ยวของกับแนวทางและความตองการในการ
พัฒนาตราสัญลักษณและบรรจุภัณฑ และขอมูลทางดานเรื่องราวและอัตลักษณของชุมชน บานหวายหลึม ตำบลพระเจา อำเภอ
เชียงขวัญ จังหวัดรอยเอ็ด 
        2. บันทึกการสนทนากลุม กับกลุมผูผลิตสินคาแปรรูปจากผาทอมือ ชุมชนบานหวายหลึม และกลุมเจาหนาที่พัฒนาชุมชน
ฝายสงเสริมผลิตภัณฑชุมชน อำเภอเชียงขวัญ จังหวัดรอยเอ็ด ในดานความคิดเห็นดานการออกแบบภาพรางกอนการผลิตเปน
ตนแบบของตราสัญลักษณและบรรจุภัณฑเพื่อเปนใชแนวทางในการพัฒนาตราสัญลักษณและบรรจุภัณฑ สำหรับสินคาแปรรูป
จากผาทอมือ ของชุมชนบานหวายหลึม จังหวัดรอยเอ็ด 
        3. แบบสอบถามเพื่อศึกษาความพึงพอใจของกลุมผูสวนไดสวนเสียที่มีตอตราสัญลักษณและบรรจุภัณฑที่ออกแบบขึ้น 
สำหรับสินคาแปรรูปจากผาทอมือ ของชุมชนบานหวายหลึม จังหวัดรอยเอ็ด 
   
วิธีการดำเนินการวิจัย 
        ในการดำเนินการวิจัยในครั ้งนี ้ ผู วิจัยไดประยุกตใชกระบวนการคิดเชิงออกแบบ (Design thinking) รวมกับการ
ตรวจสอบเชิงสามเสาของกลุมผูมีสวนเสีย (Stakeholder) และการออกแบบที่ยึดมนุษยเปนศูนยกลางในการออกแบบ (Human-
centered design) เพื่อใชสรางเปนกรอบของขั้นตอนในการดำเนินการวิจัย เพื่อการนำเอาทุนทางวัฒนธรรมและเรื่องราวของ
ชุมชน มาสรางใหเกิดจุดเดน ความแตกตางในการออกแบบสรางมูลคาใหกับงานออกแบบ (พลเดช เชาวรัตน และคณะ, 2565) 
โดยที่ผูวิจัยมุงเนนถึงการมีสวนรวมของชุมชนซึ่งเปนหนึ่งในกลุมผูมีสวนไดสวนเสียในกระบวนการออกแบบตราสัญลักษณและ
บรรจุภัณฑในครั้งนี ้ซึ่งกลุมผูมีสวนไดสวนเสยีในงานวิจัยนั้น สามารถแบงไดเปน 3 กลุมดังนี้ 1. กลุมผูผลิต จำนวน 7 คน 2. กลุม
เจาหนาที่พัฒนาชุมชนฝายสงเสริมผลิตภัณฑชุมชน อำเภอเชยีงขวัญ จังหวัดรอยเอ็ด จำนวน 3 คน 3. กลุมผูบริโภค จำนวน 90 
คน ซึ่งรวมทั้ง 3 กลุมแลวเปนจำนวน 100 คน ซึ่งสามารถแบงออกเปน 5 ขั้นตอนตามหลักของกระบวนการ Design thinking 
ดังตอไปนี้  
        1. Empathize ขั้นตอนของการศึกษาขอมูลเพื่อทำความเขาใจบริบทของชุมชนบานหวายหลึม จังหวัดรอยเอ็ด ในดาน
ตาง ๆ ทั้งในดานวัฒนธรรมประเพณีเรื่องเลาชุมชน ดานสถาปตยกรรมชุมชน ดานชวีิตความเปนอยูและวิถีชีวิตในชุมชน รวมไป
ถึงการเก็บขอมูลดวยเครื่องมือวิจัยเพื่อนำเอาขอมูลที่ไดมากำหนดเปนกรอบในการออกแบบตราสัญลักษณและบรรจุภัณฑ สินคา
แปรรูปจากผาทอมือ ของชุมชนบานหวายหลึม จังหวัดรอยเอ็ด 
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        2. Define ข้ันตอนของการนำความรูความเขาใจและขอมูลตาง ๆ ที่ไดจากการศึกษาในข้ันตอนท่ี 1 มากำหนดเปนกรอบ
ในการออกแบบตราสัญลักษณและบรรจุภัณฑ สินคาแปรรูปจากผาทอมือ ของชุมชนบานหวายหลึม จังหวัดรอยเอ็ดโดยที่        
ในขั้นตอนนี้ไดมีการสรางกิจกรรมการมีสวนรวมของกลุมผูผลิตซึ่งเปน ผูนำและสมาชิกกลุมแปรรูปผาทอมือ ชุมชนบานหวาย
หลึม ตำบลพระเจา อำเภอเชียงขวัญ จังหวัดรอยเอ็ด จำนวน 7 คน และ กลุมเจาหนาที่พัฒนาชุมชนฝายสงเสริมผลิตภัณฑชุมชน 
อำเภอเชียงขวัญ จังหวัดรอยเอ็ด จำนวน 3 คน เพื่อรวมกันกำหนดกรอบแนวทางในการออกแบบตราสัญลักษณที่สามารถแสดง
ถึงอัตลักษณของชุมชนบานหวายหลึม และบรรจุภัณฑที่สามารถใชกับสินคาแปรรูปจากผาทอมือ ของชุมชนบานหวายหลึม 
จังหวัดรอยเอ็ด ท่ีมีความหลากหลายไดอยางมีประสิทธิภาพ 
        3. Ideate ขั้นตอนของการระดมไอเดียภายใตกรอบแนวคิดที่ไดกำหนดไวในขั้นตอนที่ 2 และเปรียบเทียบขอดีขอเสียของ
แตละแนวคิดเพื่อใหไดแนวคิดที่ดีที่สุดเพียงหนึ่งเดียว ในขั้นตอนนี้เปนขั้นตอนที่เปดโอกาสใหกลุมผูผลิตและกลุมของเจาหนาที่
พัฒนาชุมชนไดมีสวนรวมกันไปพรอมกับทีมผูวิจัยกอนจะนำแนวคิดที่ไดไปออกแบบเปน ตนแบบตราสัญลักษณและบรรจุภัณฑ 
สินคาแปรรูปจากผาทอมือ ของชุมชนบานหวายหลึม จังหวัดรอยเอ็ด ในข้ันตอนตอไป 
        4. Prototype ขั้นตอนของการนำเอาขอมูลตาง ๆ ท่ีรวบรวมไดจากการศึกษาในผานขั้นตอนที่ 1-3 มาใชเปนสราง
ตนแบบตราสัญลักษณและบรรจุภัณฑ สินคาแปรรูปจากผาทอมือ ของชุมชนบานหวายหลึม จังหวัดรอยเอ็ด  
        5. Test ขั้นตอนของการทดสอบความพึงพอใจของตนแบบบรรจุภัณฑ สินคาแปรรูปจากผาทอมือ ของชุมชนบานหวาย
หลึม จังหวัดรอยเอ็ด โดยการประเมินเพื่อศึกษาความพึงพอใจในการออกแบบบรรจุภัณฑกับกลุมผูมีสวนไดสวนเสียในการวิจัย
จำนวน 100 คน  

 

 
 

ภาพ 1 การประยุกตใชกระบวนการคิดเชิงออกแบบ (Design thinking) รวมกับการตรวจสอบเชิงสามเสาของกลุมผูมีสวนเสยี
และการออกแบบที่ยึดมนุษยเปนศูนยกลางในการออกแบบ (Human-centered design) เพ่ือใชสรางเปนกรอบในกระบวนการ

ออกแบบตราสัญลักษณและบรรจภุัณฑที่ชุมชนมสีวนรวม 
ที่มา : เอกลักษณ แสงเดือนฉาย, 2565 
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การวิเคราะหขอมูลทางการวิจัย 
        ในการวิเคราะหขอมูลการออกแบบตราสัญลักษณและบรรจุภัณฑ กลุมแปรรูปผาทอมือ ชุมชนบานหวายหลึม ตำบลพระ 
เจา อำเภอเชียงขวัญ จังหวัดรอยเอ็ด ประกอบดวย 
        การวิเคราะหขอมูลในการออกแบบตราสัญลักษณ โดยที่ผูวิจัยไดทำการออกแบบตราสัญลักษณ 3 รูปแบบจากกรอบ
แนวคิดที่ไดจากขั้นตอนการ Ideate และนำเอารูปแบบตราสัญลักษณที่ออกแบบข้ึนมาเขาสูกระบวนการมีสวนรวมดวยเสนอตอ
กลุมผูผลิตและกลุมเจาหนาที่พัฒนาชุมชน เพ่ือประเมินและสรุปผลงานการออกแบบตราสัญลักษณ ดวยวิธีการสนทนากลุมเพื่อ
สรุปผลการออกแบบเพ่ือหารูปแบบตราสัญลักษณที่เหมาะสมที่สุดในการนำไปใชบนบรรจุภณัฑในตอไป  
        การวิเคราะหขอมูลในการออกแบบบรรจุภัณฑ หลังจากที่ผูวจิัยไดผลสรุปการออกแบบตราสัญลักษณแลวข้ันตอนตอไป 
ผูวิจัยไดทำการออกแบบบรรจุภัณฑ ตามหลักของกระบวนการออกแบบที่ชุมชนมีสวนรวมเพื่อใหไดตนแบบของบรรจุภัณฑที่
สอดคลองกับความตองการของชุมชนในดานตาง ๆ กอนการนำไปประเมินความพึงพอใจในลำดับถัดไป 
        การวิเคราะหขอมูลการศึกษาความพึงพอใจท่ีมีตอรูปแบบบรรจุภัณฑ ผูวิจัยใชเครื่องมือทางการวิจัยเพื่อสำรวจความ
พึงพอใจที่มีตอบรรจุภัณฑ สินคาแปรรูปจากผาทอมือ ของชุมชนบานหวายหลึม จังหวัดรอยเอ็ด จากกลุมผูมีสวนไดสวนเสีย 
จำนวน 100 คน และวิเคราะหแบบประเมินความพึงพอใจดวยคาสถิติคาเฉล่ียและคาเบ่ียงเบนมาตรฐานของระดับคะแนนความ
พึงพอใจ โดยแบงเกณฑการแปลความหมายคาเฉล่ียดังนี้  
        4.50-5.00 หมายความวา มีระดบัความพงึพอใจมากที่สุด 
        3.50-4.49 หมายความวา มีระดบัความพงึพอใจมาก 
        2.50-3.49 หมายความวา มีระดบัความพงึพอใจปานกลาง 
        1.50-2.49 หมายความวา มีระดบัความพงึพอใจนอย 
        1.00-1.49 หมายความวา มีระดบัความพงึพอใจนอยที่สุด 
  

ผลการวิจยั 
        1. ผลการศึกษาเพื ่อหาปจจัยสำคัญที ่ใชในการออกแบบตราสัญลักษณและบรรจุภัณฑโดยการประยุกตใชหลักการ
ออกแบบท่ีชุมชนมีสวนรวมสำหรับสนิคาผาทอมือแปรรูป กลุมแปรรูปผาทอมือ ชมุชนบานหวายหลึม ตำบลพระเจา อำเภอเชียง
ขวัญจังหวัดรอยเอ็ด ซึ่งผลจากการศึกษาดวยวิธีการทบทวนวรรณกรรม การสังเกต การสัมภาษณและการทำกิจกรรมสนทนา
กลุมกับกลุมผูผลิต และกลุมเจาหนาที่พัฒนาชุมชน พบวาลักษณะที่ตั้งของชุมชนบานหวายหลึม ตำบลพระเจา อำเภอเชียงขวัญ 
จังหวัดรอยเอ็ด นั ้นมีลักษณะภูมิประเทศเปนที ่ราบลุม ซึ ่งตำบลพระเจาอยูหางจาก อำเภอเชียงขวัญ ระยะทางประมาณ            
5 กโิลเมตร ตำบลพระเจา มีพื้นที่ 22.38 ตารางกิโลเมตรหรือประมาณ 13,987.5 ไร (องคการบริหารสวนตำบลพระเจา, 2562) 
ประชากรสวนใหญมีอาชีพทำการเกษตร โดยเฉพาะการทำนาขาวและการปลูกพืชผักสวนครัวขาย รองลงมาคือการทำอาชีพ
รับจางทั่วไป นอกจากนั้นแลวยังมีประชากรสวนหนึ่งที่ทำอาชีพการทอผาทอมือเผื่อเลี้ยงชีพ โดยที่ประชากรกลุมนี้ไดมีการ
รวมกันจัดตั้งเปนกลุมทอผาผลติขาวมาทอมือ  

 
ภาพ 2 ภาพเปรียบเทียบระหวางภาพถายดาวเทยีมและแผนท่ีแสดงพื้นและเสนทางการจราจรของ  

ตำบลพระเจา อำเภอเชียงขวัญ จงัหวัดรอยเอ็ด 
ที่มา : https://www.google.co.th/maps, 2565 
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ซึ่งมีประธานกลุมเปน นางเข็มพร ศรีภา และมีสมาชิกในกลุมประมาณ 6 คน ซ่ึงไดชวยกนัทอผาและนำมาแปรรูปเพ่ือเปนสินคา
เพื ่อเพิ่มมูลคา โดยที ่มีสินคาแปรรูปจากผาทอมือหลากหลายประเภท อาทิเชน ผาคลุมไหล กระเปารูปแบบตาง ๆ สินคา
เครื่องประดับสตรีจากผาขาวมาและผาฝายทอมือ เปนตน โดยที่ประธานกลุมทำหนาที่เปนผูออกแบบการตัดเย็บจากนั้นจึง
ถายทอดวิธีการผลิตใหกับสมาชิกในกลุม เพื่อสรางอาชีพและรายไดใหแกสมาชิกซึ่งเปนคนในชุมชนอยางยั่งยืน เปนการสอนให
เกิดทักษะที่สามารถนำไปประยุกตใชตอยอดได จากการสังเกตผูวิจัยพบวาสินคาแปรรูปจากผาทอมือของกลุมนั้น มีรูปแบบที่มี
ความแปลกใหม จากสินคาผาทอมือแปรรูปของพื้นที่อื่น ๆ และเมื่อสอบถามจึงทำใหทราบวาเปนผลมาจากความคิดสรางสรรค
ของ ประธานกลุมและสมาชิกในกลุมรวมกันคิดออกแบบเพื่อใหสินคาจนเปนที่ชื่นชอบของกลุมลูกคาผูบริโภค โดยที่กลุมมีชอง
ทางการจำหนายผานการนำสินคาไปจัดแสดงและออกจำหนายตามงานตาง ๆ ท่ีหนวยงานรัฐไดจัดขึ้นและบางคร้ังไดมีการนำไป
ขายผานชองทางออนไลนเพื่อชวยใหสินคาแปรรูปจากผาทอมือของกลุมเปนที่รูจักในวงกวางมากยิ่งขึ้น หากแตทางกลุมยังขาดใน
เรื่องของการสรางอัตลักษณความเปนแบรนดใหกับสินคา เพื่อบอกเลาเรื่องราวของชุมชนผานสินคาของกลุมทอผา ชุมชนบาน
หวายหลึม ตำบลพระเจา อำเภอเชียงขวัญ ซึ่งการท่ีขาดอัตลักษณที่ชัดเจนทำใหบอยคร้ัง คนมกัจะเขาใจผิดนึกวาเปนกลุมทอผา
ไหม บานหวายหลึม ตําบลมะบา อําเภอทุงเขาหลวง จังหวัดรอยเอ็ด ซึ่งมีช่ือวา “บานหวายหลึม” เชนเดียวกัน  

 

 
ภาพ 3 ผลิตภัณฑกระเปายามหูหิว้แบบพับเก็บไดเปนพวงกญุแจรูปเส้ือ หนึ่งในผลติภณัฑสินคาแปรรูปจากผาทอมือของ 

กลุมแปรรูปผาทอมอื  บานหวายหลึม ตำบลพระเจา อำเภอเชียงขวญั จังหวัดรอยเอ็ด 
ที่มา : เอกลักษณ แสงเดือนฉาย, 2565 

 
        หลังจากที่ผูวิจัยไดศึกษาขอมูลทั่วไปและทำการสัมภาษณ การทำกิจกรรมการสนทนากลุมและการถอดบทเรียนรวมกับ
เจาหนาที่พัฒนาชุมชน อำเภอเชียงขวญั จังหวัดรอยเอ็ด และกลุมแปรรูปผาทอมือ บานหวายหลึม ตำบลพระเจา อำเภอเชียง
ขวัญ จังหวัดรอยเอ็ด ผูวิจัยสามารถสรุปเปนปจจัยสำคัญในการออกแบบตราสัญลักษณและบรรจุภัณฑ ตามหลักของการ
ออกแบบที่ยึดมนุษยเปนศูนยกลางในการออกแบบ ซึ่งเปนวิธีการในการแกไขปญหาดวยการออกแบบ ที่สามารถชวยใหชุมชน
พิจารณาถึงสิ่งที่เปนไปไดในทางเทคนิคที่นำไปใชไดจริงดวยสมดลุของหลักองคประกอบ 3 อยางคือ 1. ความเปนที่ตองการของ
มนุษยซึ่งเปนผูใชงาน (Desirability) 2. ความเปนไปไดทางดานธุรกิจ (Viability) 3. ความเปนไปไดทางเทคโนยี (Feasibility)     
ซึ่งเปนส่ิงสำคัญอยางยิ่งตอการออกทีจ่ะประสบความสำเร็จและยั่งยืน (IDEO.org, 2558) ซึ่งสามารถสรุปไดดังน้ี 
        1. ดานความเปนที่ตองการของมนุษยซึ่งเปนผูใชงาน (Desirability) ทางกลุมผูผลิตและเจาหนาที่พัฒนาชุมชนมีความ
ตองการในการสรางมูลคาใหกับผลิตภัณฑแปรรูปจากผาทอมือซึ่งเปนสินคาของทาง กลุมกลุมแปรรูปผาทอมือ บานหวายหลมึ 
ตำบลพระเจา อำเภอเชียงขวัญ จงัหวัดรอยเอ็ด  
        2. ดานความเปนไปไดทางดานธุรกิจ (Viability)  ทางกลุมผูผลิตและเจาหนาที่พัฒนาชุมชนมีเหน็วาหากจะเพิ่มยอดขาย
ไปสูกลุมผูซื้อสินคาไดอยางยั่งยืนนั้น ควรที่จะเผยแพรอัตลักษณความเปนชุมชนบานหวายหลึม ตำบลพระเจา อำเภอเชียงขวัญ 
ใหเปนที่รูจักแกกลุมผูบริโภคโดยการสอดแทรกลงไปในการออกแบบตราสัญลักษณและบรรจุภณัฑเพ่ือถายทอดเรื่องราวของบาน
หวายหลึม ทั้งในดานกายภาพและทางดานดานวัฒนธรรมประเพณี เพื่อใหเกิดมูลคาทางจิตใจแกกลุมผูบริโภคและเกิดโอกาส
ทางดานธรุกิจแกสินคาผาแปรรูปของบานหวายหลึม ตำบลพระเจา อยางยั่งยืน 
       3. ดานความเปนไปไดทางเทคโนโลยี (Feasibility) ทางกลุมผูผลิตและเจาหนาที่พัฒนาชุมชนมีเห็นวา ตราสัญลักษณของ
สินคาแปรรูปจากผาทอมือของกลุม ควรที่จะถูกนำไปใชตอยอดในบรรจุภัณฑไดดวยเพื่อใหเกิดความตอเนื่องทางการออกแบบ
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และเกิดประโยชนสูงสุดในการใชงาน และบรรจุภัณฑที่ผลิตขึ้นมานั้นควรมีรูปแบบการนำไปใชไดกับสินคาแปรรูปจากผาทอมือ
ของกลุ มไดอยางครอบคลุม มีตนทุนการผลิตที่ต่ำ กลุมผูผลิตสามารถที่ผลิตซ้ำไดดวยตนเอง และบรรจุภัณฑสามารถให
รายละเอียดตาง ๆ ของกลุมกลุมแปรรูปผาทอมือ บานหวายหลึม ตำบลพระเจา อำเภอเชียงขวัญ จังหวัดรอยเอ็ด ไดอยาง
ครบถวน  

 
ภาพ 4 การตรวจสอบเชิงสามเสาตามหลัก การออกแบบที่ยึดมนุษยเปนศนูยกลางในการออกแบบ  

ปรับจากแผนภูมิจากหนังสือ The Field Guide to Human-Centered Design 
ที่มา : เอกลักษณ แสงเดือนฉาย, 2565 

 
        2. ผลการออกแบบตราสัญลักษณและบรรจุภัณฑสินคาแปรรูปจากผาทอมือ กลุมแปรรูปผาทอมือ บานหวายหลึม ตำบล
พระเจา อำเภอเชียงขวัญ จังหวัดรอยเอ็ด ประกอบดวย 
        ผลการออกแบบตราสัญลักษณ จากกิจกรรมการสนทนากลุมและการถอดบทเรียนรวมกับเจาหนาที่พัฒนาชุมชน อำเภอ
เชียงขวัญ จังหวัดรอยเอ็ด และกลุมแปรรูปผาทอมือ บานหวายหลึม ตำบลพระเจา อำเภอเชียงขวัญ จังหวัดรอยเอ็ด ทำใหทราบ
ถึงปจจัยสำคัญตาง ๆ ที่สามารถนำมาใชเปนกรอบเพื่อสรางแนวทางในการออกแบบตราสัญลักษณของสินคาแปรรูปจากผาทอ
มือดังน้ี 
        1. ตองการตราสัญลักษณสามารถบงบอกถึงอัตลักษณของความเปนชุมชน บานหวายหลึม ตำบลพระเจา อำเภอเชียงขวัญ 
จังหวัดรอยเอ็ดไดในดานวัฒนธรรมความเชื่อเก่ียวกับเรื่องเลาพ้ืนถิ่นของพญานาค และวัดซึ่งเปนศูนยรวมจิตใจของคนในชุมชน 
        2. ตองการใหตราสัญลักษณที่ออกแบบนั้นบอกถึงพ้ืนที่อำเภอเชียงขวัญ จังหวัดรอยเอ็ด เพื่อใหผูใชสามารถแยกพื้นที่ออก
ไดชวยลดความเขาใจผิดเกี่ยวกับบานหวายหลึม ที่อยูตําบลมะบา อําเภอทุงเขาหลวง จังหวัดรอยเอ็ด ซึ่งมีการเขาใจผิดกันอยู
บอย ๆ  
        3. ตองการไดตราสัญลักษณที่ชวยในการเพิ่มมูลคาใหกับสินคาแปรรูปจากผาทอมือของบานหวายหลึม ตำบลพระเจา 
อำเภอเชียงขวัญ จังหวัดรอยเอ็ด และสามารถนำตราสัญลักษณที่ออกแบบไปใชตอยอดบนบรรจุภัณฑได โดยที่หลังจากที่ได
กรอบแนวทางในการออกแบบตราสัญลักษณของสินคาแปรรปูจากผาทอของ กลุมแปรรูปผาทอมือ บานหวายหลึม ตำบลพระเจา 
อำเภอเชียงขวัญ จังหวัดรอยเอ็ด แลวผูวิจัยไดนำเอาขอมูลตาง ๆ  ของชุมชนบานหวายหลึม ที่ไดจากการศึกษามาพัฒนาออกแบบ
เปนตราสัญลักษณ โดยมีกลุมผูผลิตซึ่งเปนคนในชุมชนและเจาหนาที่พัฒนาชุมชน อำเภอเชียงขวัญ จังหวัดรอยเอ็ด มาใหขอมูล
สำคัญในกระบวนการของการมีสวนรวมในการออกแบบ จนไดมาเปนแนวความคิดที่เอาความเชื่อเรื่องของพญานาค ที่คนใน
ชุมชนใหความเคารพนับถือทั้งยังมีสวนเก่ียวของอยูในเรื่องเลาของชุมชนบานหวายหลึม วามีพญานาค 2 ตน คอยเฝาซุมประตูวัด
บังบดเพื่อปกปองและดูแลคุมครองผูคนในชุมชนบานหวายหลึม ความเชื่อนี้สืบตอกันมาในชุมชนจากรุนสูรุน และในปจจุบันได
กลายเปนพิธีบวงสรวง พญานาคราชซุมประตูวัดบังบด บานหวายหลึม ต.พระเจา อ.เชียงขวัญ จ.รอยเอ็ด ที่ยังคงปฏิบัติอยู 
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ภาพ 5 พิธีบวงสรวงพญานาคราชซุมประตูวัดบังบด บานหวายหลมึ ต.พระเจา อ.เชียงขวัญ จ.รอยเอ็ด 
จาก YouTube Chanel: กอนคาํ อิสานบานแมด 

ที่มา : จักรพันธ บุญอนนัต, 2564 

        จากแนวคิดที่กลาวมาขางตน ผูวิจัยไดออกแบบตราสัญลักษณ โดยนำเอาลักษณทางกายภาพของ วัดบังบด บานหวาย
หลึม ตำบลพระเจา อำเภอเชียงขวัญ จังหวัดรอยเอ็ด และ พญานาค ซึ่งเปนสิ่งที่ชุมชนใหความเคารพนับถือมาตัดทอน ใหเกิด
เปนรปูทรง รูปทรงธรรมชาติ (Organic form) ซ่ึงจากผลการวิจยัพบวารูปทรงธรรมชาตินั้นสรางทีผ่ลดีตอความชอบของผูบริโภค 
(Debra Riley, 2015) และใสรายละเอียดตามที่กลุมผูผลิตและเจาหนาที่พัฒนาชุมชน ไดเสนอแนะวาตองการใชมีคำวา “บาน
หวายหลึม” และคำวา “เชียงขวัญ” ซึ่งเปนชื่ออำเภอ เพื่อใหตราสัญลักษณนั้นสามารถสื่อสารถึงอัตลักษณของความเปนชุมชน 
บานหวายหลมึ อำเภอเชียงขวัญ ไดอยางชัดเจนไมเกดิความสับสนในดานพื้นท่ีอำเภอซึ่งเปนที่ต้ังของ บานหวายหลึม ตำบลพระ
เจา อำเภอเชียงขวัญ จังหวัดรอยเอ็ด ในการเลือกใชสีกับตราสัญลักษณนั้น ผูวิจัยเลือกใชชุดสี 3 คือสี แดง น้ำตาลออน และ เทา 
โดยที่สีแดงนั้นเปนสทีี่เปนความตองการที่กลุมผูผลตินั้นตองการใหมอียูในตราสัญลักษณเนื่องจากเปนสีประจำกลุมและส่ือถึงพลัง
ความสามัคคี และความกระตอืรือรน ของกลุมแปรรูปผาทอมือบานหวายหลึม หลงัจากไดตราสัญลักษณที่ออกแบบมา 3 รูปแบบ 
ดังภาพประกอบที ่6 แลวผูวิจัยไดนำเอาขอมูลตราสัญลักษณทั้ง 3 รูปแบบ ไปประเมินเพื่อหาตราสัญลักษณที่เหมาะสมกับการใช
งานที่สุดกับกลุมผูผลิตและกลุมเจาหนาที่พัฒนาชุมชน อำเภอเชียงขวัญ จังหวัดรอยเอ็ด พบวา รูปแบบตราสัญลักษณที่มีความ
เหมาะสมกับการใชงานคือ ตราสัญลกัษณรูปแบบที่ 3 โดยที่ทั้งกลุมผูผลิตและกลุมเจาหนาที่พัฒนาชุมชนมีความเห็นตรงกันเปน
เอกฉันท เนื่องจากมีรูปแบบของการใหขอมูลอัตลักษณชมุชนบานหวายหลึม ที่ถูกตองทั้งยังมีการกำกับขอมูลบนตราสัญลักษณ
วาเปน อำเภอเชียงขวัญ และ บานหวายหลึม ซึ่งครบถวนตามที่กลุมตองการ ตราสัญลักษณมีความเปนเอกลักษณ สามารถ
สื่อสารถึงสถานที่สำคัญของชุมชนอยาง วัดบังบด ที่ซึ่งเปนศูนยรวมจิตใจของชุมชนบานหวายหลึม ตราสัญลักษณที่ออกแบบ
สามารถนำไปใชงานไดงาย ทั้งในรูปแบบการนำไปใชบนบรรจุภัณฑ หรือการใชงานตอยอดในดานอื่น ๆ เชนการนำไปใชบนสื่อ
สิ ่งพิมพตาง ๆ หรือการใชตราสัญลักษณบนสื ่อสังคมออนไลน ซึ ่งเปนสื ่อที ่มีผลกระทบตอรูปแบบการคาการพาณิชย
อิเล็กทรอนิกส (E-commerce) (อรรถศิษฐ พัฒนะศิริ และ วรลักษณ วงศโดยหวัง ศิริเจริญ, 2559) ที่เปนชองทางการตลาดที่
สำคัญในยุคปจจุบันของสินคาตาง ๆ โดยเฉพาะสินคาหนึ่งตำบล หนึ่งผลิตภัณฑ (Otop) ซึ่งเปนผลิตภัณฑที่แสดงถึงภูมิปญญา
ไทยและบงบอกถึงเอกลักษณของความเปนทองถิ่นนั้น ๆ (วลัยลักษณ อัตธีรวงศ, 2550) 

 

ภาพ 6 ภาพตราสญัลักษณ กลุมแปรรูปจากผาทอมือ  
ชุมชนบานหวายหลึม จังหวัดรอยเอ็ด 3 รูปแบบท่ีออกแบบข้ึนใหม 

ที่มา : เอกลักษณ แสงเดือนฉาย, 2565 



วารสารวิชาการ ศิลปะสถาปตยกรรมศาสตร มหาวิทยาลัยนเรศวร ปที่ 15 ฉบับที่ 1 มกราคม - มิถุนายน 2567   
_____________________________________________________________________________________________ 

175 
 

        ผลการออกแบบบรรจุภัณฑ หลังจากไดรูปแบบตราสัญลักษณที่จะนำไปใชบนบรรจุภัณฑ โดยวิธีการคัดเลือกดวยการ
ประเมินจากกลุมผูผลิตและกลุมเจาหนาที่พัฒนาชุมชน อำเภอเชียงขวัญ จังหวัดรอยเอ็ด ผูวิจัยไดทำการออกแบบบรรจุภัณฑ 
สำหรับสินคาแปรรูปจากผาทอมือ กลุมแปรรูปผาทอมือ ชุมชนบานหวายหลึม ตำบลพระเจา อำเภอเชียงขวัญ จังหวัดรอยเอ็ด 
โดยการยึดเอาขอมูลที่ไดจากการวิเคราะหตามหลักของการออกแบบที่ยึดมนุษยเปนศูนยกลางในการออกแบบ 3 องคประกอบ 
พบวาตองเปนบรรจุภัณฑที่เหมาะสำหรับสินคาสวนใหญของกลุม มีความสะดวกในการเก็บรักษาและการใชงาน วัสดุที่ใชทำ
บรรจุภัณฑตองเหมาะกับรูปแบบสินคาจากผาแปรรูป มีความสวยงามเปนเอกลักษณและสามารถแสดงถึงอัตลักษณของ ชุมชน
บานหวายหลึม ตำบลพระเจา อำเภอเชียงขวัญ จังหวัดรอยเอ็ด และจากการสัมภาษณกลุมผูผลิตและเจาหนาที่พัฒนาชุมชน 
อำเภอเชียงขวัญ จังหวัดรอยเอ็ด ทำใหผูวิจัยทราบความตองการของทางกลุมวาตองการบรรจุภัณฑที่มีรูปแบบที่งายตอการผลิต
ซ้ำ และตนทุนในการผลิตไมแพง จากขอมูลดังที่กลาวมาขางตนผูวัย กลุมผูผลิต และเจาหนาที่พัฒนาชุมชนจึงไดรวมกันสรุป
รูปแบบของบรรจุภัณฑสำหรับ สินคาแปรรูปจากผาทอมือ กลุมแปรรูปผาทอมือ ชุมชนบานหวายหลึม ตำบลพระเจา อำเภอเชียง
ขวัญ จังหวัดร อยเอ็ด แบงออกเปน 2 รูปแบบคือ 1. ปายแท็กกระดาษ ขนาด กวาง 5 เซนติเมตร ยาว 12 เซนติเมตร                
2. ถุงกระดาษแบบเจาะรูสำหรับรอยเปนหูหิ้ว ขนาด กวาง 32 เซนติเมตร สูง 29 เซนติเมตร ลึก 9 เซนติเมตร โดยที่ ปายแท็ก
กระดาษนั้นจะนำไปใชสำหรับสินคาทกุ ๆ ช้ินเพื่อใหทราบวาเปนสินคาของกลุมแปรรูปผาทอมือ บานหวายหลึม สวนบรรจุภัณฑ
ถุงกระดาษนั้นใชในกรณีท่ี ผูบรโิภคซื้อสินคาหลายชิ้น โดยที่การกำหนดขนาดนั้น เปนขนาดที่สามารถใชไดกับสินคาทุกประเภท
ของกลุมแปรรูปผาทอมือ บานหวายหลึม ดานของการออกแบบกราฟกบนบรรจุภัณฑ ประกอบดวย ตราสัญลักษณ สโลแกนของ
กลุมแปรรูปผาทอมือบานหวายหลึม ที่อยูสำหรับติดตอไปยังกลุม ตราสัญลักษณขององคกรผูใหทุนสนับสนุน โดยที่ในบรรจุภัณฑ
ประเภท ปายแท็กกระดาษ ที่ออกแบบมาเพื่อใหสามารถใชไดกับสินคาทุกชิ้นนั้น ไดมีการใสรายละเอียดของ ราคา ประเภท 
ขนาด และวันที่ผลิต ไวเปนหัวขอและมีพื้นที่ใหผูผลิตกรอกขอมูลลงไป เพื่อใหใชกับสินคาไดทุกชิ้น และมีรายละเอียดของคำ
เตือนการใชงานท่ัวไปสำหรับสินคาประเภทผา เปนขอมูลที่อยูบนบรรจุภัณฑประเภท ปายแท็กกระดาษ 

 

ภาพ 7 แบบแสดงรายละเอียดบรรจุภณัฑสินคาแปรรูปจากผาทอมอื 
ปายแท็กกระดาษ ขนาด กวาง 5 เซนติเมตร ความยาว 12 เซนติเมตร 

ที่มา: เอกลักษณ แสงเดือนฉาย, 2565 
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ภาพ 8 แบบแสดงรายละเอียดบรรจุภณัฑสินคาแปรรูปจากผาทอมอื  
ถุงกระดาษแบบรอยหูหิ้ว ขนาด กวาง 32 เซนติเมตร สูง 29 เซนติเมตร ลึก 9 เซนติเมตร 

ที่มา : เอกลักษณ แสงเดือนฉาย, 2565 
 

 

ภาพ 9 บรรจุภณัฑตนแบบ สินคาแปรรปูจากผาทอมือ กลุมแปรรูปผาทอมือ  
ชุมชนบานหวายหลึม ตำบลพระเจา อำเภอเชียงขวัญ จังหวัดรอยเอ็ด 

ที่มา : เอกลักษณ แสงเดือนฉาย, 2565 

        3.ผลการความพึงพอใจของกลุมผูมีสวนไดสวนเสียที่มีตอบรรจุภัณฑสินคาแปรรูปจากผาทอมือ กลุมแปรรูปผาทอมือ 
ชุมชนบานหวายหลึม ตำบลพระเจา อำเภอเชียงขวัญ จังหวัดรอยเอ็ด โดยเครื่องมือแบบสอบความเพื่อประเมินความพึงพอใจ
ของกลุมผูมีสวนไดสวนเสีย จำนวน 100 คน 
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 ตารางที่ 1 ผลความพึงพอใจของกลุมผูมีสวนไดสวนเสยีตอบรรจุภณัฑที่ออกแบบขึ้น 
 
 รายการ n = 100 ระดับความพึงพอใจ 

𝑥̅ S.D. 
1 ดานรูปแบบของบรรจภุัณฑ    
 1.1 บรรจุภัณฑมีความสะดวกตอการใชงาน 4.67 0.71 มากที่สุด 

 1.2 บรรจุภัณฑมีความเหมาะสมตอรูปแบบสินคา 4.26 0.86 มาก 

 1.3 บรรจุภัณฑรูปทรงและขนาดที่เหมาะสมตอการใชงาน 4.14 0.80 มาก 

 1.4 บรรจุภัณฑมีคุณภาพที่ดีชวยปกปองสินคาได 4.27 0.76 มาก 

 ผมรวมดานรูปแบบของบรรจุภัณฑ 4.31 0.80 มาก 

2 ดานรายละเอียดบนบรรจุภัณฑ    
 2.1 บรรจุภัณฑมีการใหรายละเอียดที่ครบถวน 4.65 0.70 มากที่สุด 

 2.2 บรรจุภัณฑมีการใชแบบอักษรที่อานทำความเขาใจไดงาย 4.70 0.64 มากที่สุด 

 2.3 มีรูปแบบกราฟกบนบรรจุภัณฑที่แสดงถึงอัตลักษณชุมชน 4.15 0.83 มาก 

 2.4 มีรูปแบบกราฟกบนบรรจุภัณฑที่สวยงามเหมาะสมกับรูปแบบสินคา 4.25 0.78 มาก 

 ผลรวมดานรายละเอยีดบนบรรจุภัณฑ 4.44 0.74 มาก 

3 ดานการสื่อสารทางการตลาด    
 3.1 บรรจุภัณฑชวยสรางความประทับใจชวนใหซื้อ 4.26 0.81 มาก 

 3.2 บรรจุภัณฑมีสวนชวยสงเสริมมูลคาใหกับสินคา 4.13 0.77 มาก 

 3.3 บรรจุภัณฑสื่อสารถึงผลิตภัณฑสินคาไดชัดเจน 4.09 0.83 มาก 

 3.4 บรรจุภัณฑมีความเปนเอกลักษณจดจำงาย 4.29 0.74 มาก 

 ผลรวมดานการสื่อสารทางการตลาด 4.19 0.79 มาก 

 ผลรวม 4.31 0.78 มาก 

 
        จากตารางที่ 1 ผลความพึงพอใจของกลุมผูมีสวนไดสวนเสียตอบรรจุภัณฑท่ีออกแบบขึ้น ผลรวมความพึงพอใจอยูในระดับ 
มาก (xത = 4.31) สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D. = 0.78) ซึ่งสามารถแจกแจงโดยการเรียงลำดับ 3 ดาน ดังนี้  
        ดานรูปแบบของบรรจุภัณฑ มีความพึงพอใจอยูในระดับมาก (xത = 4.31) สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D. = 0.80) โดยมี
รายละเอียดประกอบดวย บรรจุภัณฑมีความสะดวกตอการใชงาน มีความพึงพอใจอยู ในระดับมากที ่สุด (xത = 4.67) สวน
เบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D. = 0.71) รองลงมา คือ บรรจุภัณฑมีคุณภาพที่ดชีวยปกปองสินคาได มีความพึงพอใจอยูในระดับมาก (xത 
= 4.27) สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D. = 0.76) บรรจุภัณฑมีความเหมาะสมตอรูปแบบสินคา มีความพึงพอใจอยูในระดับมาก (xത 
= 4.26) สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D. = 0.86) บรรจุภัณฑรูปทรงและขนาดที่เหมาะสมตอการใชงาน มีความพึงพอใจอยูใน
ระดับมาก (xത = 4.14) สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D. = 0.80) ตามลำดับ 
        ดานรายละเอียดบนบรรจุภัณฑ มีความพึงพอใจอยูในระดับมาก (xത = 4.44) สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D. = 0.74) โดย
มีรายละเอียดประกอบดวย บรรจุภัณฑมีการใชแบบอักษรที่อานทำความเขาใจไดงาย มีความพึงพอใจอยูในระดับมากท่ีสุด (xത = 
4.70) สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D. = 0.64) รองลงมา คือ บรรจุภัณฑมีการใหรายละเอียดที่ครบถวน มีความพึงพอใจอยูใน
ระดับมากที่สุด (xത = 4.65) สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D. = 0.70) มีรูปแบบกราฟกบนบรรจุภัณฑที่สวยงามเหมาะสมกับรูปแบบ
สินคา มีความพึงพอใจอยูในระดับมาก (xത = 4.25) สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D. = 0.78) มีรูปแบบกราฟกบนบรรจุภัณฑที่แสดง
ถึงอัตลักษณชุมชน มีความพึงพอใจอยูในระดับมาก (xത = 4.15) สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D. = 0.83) ตามลำดับ 
         ดานการสื่อสารทางการตลาด มีความพึงพอใจอยูในระดับมาก (xത = 4.19) สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D. = 0.79) โดยมี
รายละเอียดประกอบดวย บรรจุภัณฑมีความเปนเอกลักษณจดจำงาย มีความพึงพอใจอยูในระดับมาก (xത = 4.29) สวนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน (S.D. = 0.74) รองลงมา คือ บรรจุภัณฑชวยสรางความประทับใจชวนใหซื ้อ มีความพึงพอใจอยู ในระดับมาก           
(xത = 4.26) สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D. = 0.81) บรรจุภัณฑมีสวนชวยสงเสริมมูลคาใหกับสินคา มีความพึงพอใจอยูในระดับ
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มาก (xത = 4.13) สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D. = 0.77) บรรจุภัณฑสื่อสารถึงผลิตภัณฑสินคาไดชัดเจน มีความพึงพอใจอยูใน
ระดับมาก (xത = 4.09) สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D. = 0.83) ตามลำดับ  

 

สรุปและอภิปรายผลการวิจัย 
        ในการวิจัยคร้ังนี้ผูวิจัยไดศกึษาขอมูลทางภูมิศาสตรพื้นท่ีของชุมชน ปรากฏการณทางธรรมชาติ มนุษย สถาปตยกรรมและ
วัฒนธรรมชุมชนรวมกับกลุมคนในชุมชนและเจาหนาที่รัฐ เพื่อรวบรวมขอมูลของชุมชนในดานตาง ๆ มาทำการวิเคราะหเพื่อหา
ปจจัยสำคัญเพื่อใชในการออกแบบตราสัญลักษณและบรรจุภัณฑโดยการประยุกตใชหลักการออกแบบที่ชุมชนมีสวนรวมสำหรับ
สินคาผาทอมือแปรรูป กลุมแปรรูปผาทอมือ ชุมชนบานหวายหลึม อำเภอเชียงขวัญ จังหวัดรอยเอ็ด ใหสอดคลองตอความ
ตองการของกลุมแปรรูปผาทอมือ ชุมชนบานหวายหลึม ผานกระบวนการมีสวนรวมของคนในชุมชนซึ่งกระบวนการนี้จะเปน
วิธีการที่จะชวยลด การที่ผูออกแบบนั้นยึดการตัดสินใจของตนเองมากกวาความตองการของกลุมผูผลิต สงผลใหเกิดชองวาง
ระหวางนักออกแบบและผูใช (Gap) และวิธีการศึกษาวิจัยแบบมีสวน รวมกับชุมชนนั้นยังสอดคลองกับวิธีการเก็บขอมูลและการ
สังเคราะหเชิงลึกของ (สถาพร ถาวรอธิวาสน และคณะ, 2554) เพ่ือใหไดตราสัญลักษณและบรรจุภัณฑ ที่สวยงามเปนเอกลักษณ 
บงบอกถึงเรื่องราวและอัตลักษณความเปนชุมชนบานหวายหลึมได โดยผูวิจัยไดกำหนดทิศทางในการออกแบบตราสัญลักษณ
และบรรจุภัณฑ ตามหลักความรูทางดานศิลปะและการออกแบบ ทั้งในดาน รูปรางรูปทรง แบบตัวอักษร จิตวิทยาทางการใชสี 
ตามหลักการออกแบบตราสัญลักษณและบรรจุภัณฑที่ตองมีการศึกษา ความเปนเอกลักษณของชุมชนและสรุปแนวคิดของการ
ออกแบบ มีการจัดกลุ ม คัดกรองสวนที่เหมือน และตีความใหมใหเขาใจไดง ายขึ้นดวยภาษาภาพ และภาษาสัญลักษณ            
(วุฒิชัย วิถาทานัง, 2564) 
        ผลการออกแบบตราสัญลักษณและบรรจุภัณฑ ในการออกแบบตราสัญลักษณ ผูวิจัย ไดใชกระบวนการออกแบบที่ชุมชนมี
สวนรวมและวิเคราะหเพื่อหาปจจัยสำคัญทางการออกแบบตราสัญลักษณ สำหรับสินคาผาทอมือแปรรูป กลุมแปรรูปผาทอมือ 
ชุมชนบานหวายหลึม ใหไดตราสัญลักษณที่สามารถสื่อสารถึงอัตลักษณของ ชุมชนบานหวายหลึม อำเภอเชียงขวัญ จังหวัด
รอยเอ็ด ผูวิจัยไดนำเอา เรื่องเลาพ้ืนถิ่นและพิธีกรรมทางศาสนาของชุมชน บานหวายหลึม ซึ่งเปนความเช่ือเก่ียวกับพญานาค มา
ตีความและถายทอดออกมาเปนภาพตราสัญลักษณที่มีองคประกอบของพญานาคสองตนเปนตัวแทนเพศหญิงและเพศชายเปน
ฐาน และมีภาพวัดบังบด ซึ่งเปรียบเสมือนศูนยรวมจิตใจคนในชุมชนอยูดานบน  โดยที่มีคำวา “บานหวายหลึม” และ “เชียง
ขวัญ” ประกอบอยูบนตราสัญลักษณเพ่ือใหเกิดความเขาใจที่ถูกตองในดานพื้นที่ ซึ่งเปนเปนปญหาที่คนในชุมชนตองการใหมีการ
ระบุใหชัดเจนเพื่อปองกันความเขาใจผิดที่อาจเกิดขึ้นได ชุดสีที่เลือกใชเปนสีโทนรอนแสดงถึงพลังและความเคลื่อนไหว กระตุน
เราความรูสึกและความเปนมนุษย (วันวิสาข พรมจีน และอติเทพ แจดนาลาว, 2562) และในการออกแบบตราสัญลักษณนั้น
เลือกใช สีเพียง 3 สีเนื่องจากผูวิจัยไดมุงเนนไปที่ประโยชน ในการนำไปใชบนบรรจุภัณฑซึ่งการใชสีในจำนวนนอยก็จะทำให 
สะดวกตอการนำไปใชทั้งในดานการนำไปผลติแบบสื่อสิ่งพิมพ หรือการนำไปใชบนสื่อประเภทอื่น ๆ ซึ่งการมีตราสัญลักษณที่ดจีะ
ชวยสงเสริมภาพลักษณที่ดีใหกับสินคาและบริการ สอดคลองกับงานผลการวิจัย (นฤมล ญาณสมบัติ และ เจนวิชญ ทองออน, 
2564) ที่กลาววาตราสินคาคือ ภาพลักษณหรือความคาดหวังที่ผูบรโิภคมีตอ ผลิตภัณฑหรือบริการทั้งหมดขององคกร มิใชเพียง 
สัญลักษณทางการคาหรือโลโก แตเปนเรื่องของการสราง ประสบการณเฉพาะที่เปนเอกลักษณ นับวาเปนกลยุทธที่ มีความสำคัญ 
ในการออกแบบบรรจุภัณฑ ผูวิจัยยึดหลักของการออกแบบที่ยึดมนุษยเปนศูนยกลางในการออกแบบ ในการออกแบบบรรจุภัณฑ
ในครั้งนี้เพื่อใหเกิดความเขาใจในความตองการที่แทจริงของกลุมผูมีสวนไดสวนเสียทั้ง ผูผลิต ผูบริโภค และเจาหนาที่รัฐซึ่งทำ
หนาที่ในการพัฒนาและสงเสริมสินคาชุมชนซึ่งสอดคลองกับงานวิจัย (Llagas, Brian, 2018) ที่กลาวไววา กระบวนการออกแบบ
ที่ยึดมนุษยเปนศูนยกลาง ชวยพัฒนาความเขาใจอยางรวดเร็วในกระบวนการออกแบบบรรจุภัณฑ เพื่อใหเหมาะสำหรับสินคา
สวนใหญ บรรจุภัณฑมีความสะดวกในการเก็บรักษาและการใชงาน วัสดุของบรรจุภัณฑเหมาะกับรูปแบบสินคา งายตอการผลิต
ซ้ำ ตนทุนในการผลิตไมแพง ซึ่งสอดคลองตามหลักการของการออกแบบบรรจุภัณฑที่ดี ซึ่งผูวิจัยไดออกแบบ ตนแบบบรรจุภัณฑ
สำหรับสินคาแปรรูปผาทอมือ 2 รูปแบบ คือ 1. ปายแทก็กระดาษ ขนาด กวาง 5 เซนติเมตร ยาว 12 เซนติเมตร 2. ถุงกระดาษ
แบบเจาะรูสำหรับรอยเปนหูหิ ้ว ขนาด กวาง 32 เซนติเมตร สูง 29 เซนติเมตร ลึก 9 การออกแบบกราฟกบนบรรจุภัณฑ 
ประกอบดวย ตราสักลักษณ สโลแกน ที่อยูสำหรับติดตอ ตราสัญลักษณขององคกรผูใหทุนสนับสนุน เพื่อใหสามารถใชไดกับ
สินคาทุกชิ้น มีรายละเอียดขอมูลของ ราคา ประเภท ขนาด และวันที่ผลิต และพื้นที่สำหรับรายละเอียดอื่น ๆ ตามประเภทสินคา 
และรายละเอียดของคำเตือนการใชงานทั่วไปสำหรับสินคาประเภทผา อยูบนบรรจุภัณฑ เพื่อใหบรรจุภัณฑที่ออกแบบสามารถ
ทำหนาที่ สงเสริมสินคาใหดูนาซื้อยิ่งขึ้น สอดคลองกับ (เกศแกว ประดิษฐ, 2561) ที่กลาวถึงบรรจุภัณฑไววา บรรจุภัณฑน้ัน
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นอกจากจะมีหนาที่หลัก ในการปกปองและขนสงสินคาใหอยูในสภาพสมบูรณแลว บรรจุภัณฑยังมีบทบาทหนาที่ดานการสื่อสาร
การตลาดในการแนะนำใหขอมูล รวมถึงกระตุนจูงใจ ลูกคาใหตัดสินใจซื้อ 
        ผลการศึกษาความพึงพอใจของกลุมผูมีสวนไดสวนเสีย ที่มีตอบรรจุภัณฑตนแบบของสินคาแปรรูปจากผาทอมือ ของ
ชุมชนบานหวายหลึม จังหวัดรอยเอ็ด จากผลการประเมินพบวามีผลความพึงพอใจในภาพรวมอยูในระดับมาก โดยมีรายละเอียด 
3 ดานคือ 1. ดานรูปแบบของบรรจุภัณฑ ประกอบดวย ความสะดวกตอการใชงาน ความเหมาะสมตอรูปแบบสินคา รปูทรงและ
ขนาดที่เหมาะสมตอการใชงาน มีคุณภาพที่ดีชวยปกปองสินคาได สอดคลองกับ (องใบฏีกาณภัทร เพื๊อกหึ่ว และคณะ, 2564)     
ที่กลาวไววา บรรจุผลิตภัณฑที่ดีมีคุณภาพ จะตอง สะดวกตอการขนสง เคลื่อนยายจัดวาง ชวยปองกันสินคาในบรรจุภัณฑไมให
เกิดความเสียหาย 2. ดานรายละเอียดบนบรรจุภัณฑ ประกอบดวย การใหรายละเอียดที่ครบถวน การใชแบบอักษรที่อานทำ
ความเขาใจไดงาย มีรูปแบบกราฟกบนบรรจุภัณฑที่แสดงถึงอัตลักษณชุมชน มีรูปแบบกราฟกบนบรรจุภัณฑที่สวยงามเหมาะสม
กับรูปแบบสินคา สอดคลองกับ (เมธาวี จำเนียร, 2564) ที่กลาววา การคนหา “อัตลักษณ” ของผลิตภัณฑชุมชนมีความจำเปน
ตอ การสรางความนาสนใจแกผู บริโภค ใหมีความตองการในการซื ้อหาผลิตภัณฑเหลานั้นผ านการสื ่อสารอัตลักษณ 
ผูประกอบการจึงควร ใหความสำคัญกับการสรางและสื่อสารแบรนดผานการคำนึงถึงอัตลักษณของแบรนด ซึ่งประกอบไปดวย
หลายองคประกอบ เชน ตราสัญลักษณ บรรจุภัณฑ เรื่องราวสื่อโฆษณาและรูปแบบการขาย เปนตน 3. ดานการสื่อสารทาง
การตลาด ประกอบดวย การชวยสรางความประทับใจชวนใหซื้อ การมีสวนชวยสงเสริมมูลคาใหกับสินคา การสื่อสารถึง
ผลิตภัณฑสินคาไดชัดเจน ความเปนเอกลักษณจดจำงาย ซึ่งสอดคลองกับ (วินยาภรณ พราหมณโชติ, 2563) ซึ่งกลาวถึงวิธีการซึ่ง
ชวยในการยกระดับผลิตภัณฑ คือการมี บรรจุภัณฑที่เหมาะสม มีคุณภาพและการสรางตราสินคาที่นาสนใจ  
 

ขอเสนอแนะการวิจัย 
        1. รูปแบบการออกแบบที่ชุมชนมีสวนรวมท่ีผูวิจัยออกแบบนั้นสามารถนำไปประยุกตใชกับงานออกแบบประเภทอ่ืน ๆ ที่
เกี่ยวของกับพื้นที่หรือชุมชนตามหลักการออกแบบที่ยึดมนุษยเปนศูนยกลางในการออกแบบ ซึ่งจะทำใหไดงานออกแบบที่ตรง
ตามความตองการของชุมชนและสามารถดึงเอาอัตลักษณเรื่องราวของชุมชนนั้น ๆ ซึ่งชวยเอกลักษณและเสนหใหแกผลิตภัณฑ
ชุมชนสามารถ ถายทอดลงไปในงานออกแบบไดอยางมีประสิทธิภาพ 
        2. การงานวิจัยครั้งตอไปหากมีการเพ่ิมกลุมผูบริโภคลงไปเปนสวนหนึ่งของกระบวนการออกแบบ จะเปนสวนชวยใหผูวิจัย
สามารถเขาใจถึงความตองการของฝงผูบริโภคไดอยางลึกซึ้งมากข้ึน   
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