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บทคัดย่อ 
 
 การวิจัยครั้งนี ้มีวัตถุประสงค์เพื่อ 1)  ศึกษาข้อมูลพื้นฐานสินค้าของที่ระลึกจากวัสดุธรรมชาติ จ.พิษณุโลก 2)  เพื่อ
พัฒนาต้นแบบบรรจุภัณฑ์เชิงนิเวศเศรษฐกิจ 3)  เพื่อประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อบรรจุภัณฑ์เชิงนิเวศเศรษฐกิจ
 เพื่อพัฒนาต้นแบบบรรจุภัณฑ์เชิงนิเวศเศรษฐกิจส าหรับสินค้าของที่ระลึกจากวัสดุธรรมชาติ และเพื่อประเมินความ
พึงพอใจของกลุ่มตัวอย่างที่มีต่อการพัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑ์ กลุ่มตัวอย่าง คือ กลุ่มผู้บริโภคสินค้าและผู้ประกอบการของที่
ระลึกจากวัสดุธรรมชาติจากแหล่งจ าหน่ายสินค้าของที่ระลึกภายในวัดพระศรีรัตนมหาธาตุฯ อ.เมือง จ.พิษณุโลก จากสถิติกลุ่ม
ผู้บริโภคสินค้าของที่ระลึกจากวัสดุธรรมชาติ จ านวน 72 คน ภายในระยะเวลา  5 วัน  โดยใช้วิธีการสุ่มโดยบังเอิญ เครื่องมือที่ใช้
ในการวิจัย คือ แบบสอบถามความพึงพอใจของกลุ่มตัวอย่าง 

 การพัฒนาต้นแบบบรรจุภัณฑ์เชิงนิเวศเศรษฐกิจส าหรับสินค้าของ ที่ระลึกจากวัสดุธรรมชาติมีวิธีการด าเนินการวิจัย
ดังนี ้ขั้นตอนท่ี 1 ศึกษาข้อมูลเอกสารและงานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง เว็บไซต์ เพื่อให้ได้ความรู้และข้อมูลพื้นฐานสร้างแนวความคิดและ
ก าหนดกรอบการศึกษาข้อมูล สภาพทั่วไปของบรรจุภัณฑ์เชิงนิเวศเศรษฐกิจส าหรับสินค้าของที่ระลึกจากวัสดุธรรมชาติ ขั้นตอน
ที ่2 ลงพื้นที่เพ่ือเก็บข้อมูลภาคสนาม ภายใต้กรอบแนวความคิดจากการศึกษาเอกสารเว็บไซต์และสัมภาษณ์ผู้เช่ียวชาญ โดยเข้า
สู่พื้นที่แหล่งผลิตภัณฑ์ รวมไปถึงแหล่งการจัดจ าหน่าย ขั้นตอนที่ 3 วิเคราะห์ข้อมูลจากการศึกษาเอกสารเว็บไซต์ สัมภาษณ์
ผู้เชี่ยวชาญ และข้อมูลจากการลงพื้นที่ ผลจากแบบสอบถามของผู้เชี่ยวชาญ เพื่อก าหนดแนวความคิดในการออกแบบบรรจุภัณฑ์
เชิงนิเวศเศรษฐกิจส าหรับสินค้าของที่ระลึกจากวัสดุธรรมชาติ ขั้นตอนที่ 4 กระบวนการพัฒนาออกแบบและสร้างสรรค์ ภายใต้
กรอบแนวความคิดการออกแบบบรรจุภัณฑ์เชิงนิเวศเศรษฐกิจส าหรับสินค้าของที่ระลึกจากวัสดุธรรมชาติ จากการก าหนดใน
เบื้องต้น มาออกแบบและสร้างผลงานการออกแบบ ขั้นตอนที่ 5 สรุปประเมินผล อภิปราย น าเสนอผลงาน แนวทางการ
ออกแบบบรรจุภัณฑ์เชิงนิเวศเศรษฐกิจส าหรับสินค้าของที่ระลึกจากวัสดุธรรมชาติ 

 ผลการวิจัยสรุปว่ากลุ่มตัวอย่างมีความพึงพอใจต่อรูปแบบบรรจุภัณฑ์แบบใหม่มากกว่าแบบเดิมอย่างมีนัยส าคัญทาง
สถิติที่ระดับ 0.05 เมื่อพิจารณาความพึงพอใจเป็นรายด้าน พบว่ากลุ่มตัวอย่างมีความพึงพอใจโดยรวมต่อรูปแบบบรรจุภัณฑ์เดิม
อยู่ในระดับน้อย ส่วนรูปแบบบรรจุภัณฑ์ใหมอ่ยู่ในระดับมาก 
ค าส าคัญ : การออกแบบบรรจุภัณฑ์เชิงนิเวศเศรษฐกจิ, สินค้าของท่ีระลึก, คุณภาพเชิงนิเวศเศรษฐกิจ 
 

Abstract 
 

The purposes of this study were to: 1) learn the basics of natural products at Phitsanulok; 2) to 
develop the Eco-packaging; 3) the satisfaction of consumers with eco packaging. The development of 
prototype eco packaging for souvenirs made of natural material and to assess the quality of the samples 
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have developed a package. The sample group of consumers and entrepreneurs are a gift from natural 
materials of the gift shop inside the Wat Phra Sri Ratana Mahathat amphur muang Phitsanulok of Statistics 
Consumer goods were souvenirs made of natural material 72 people within 5 days by accidental sampling. 
Tools used in this study were satisfied with the sample. 
 The development of prototype eco packaging for souvenirs made of natural material is how to 
conduct research as a process of documentation and research on the web site to obtain the basic 
knowledge and concepts and the framework for the study. The general condition of eco packaging for 
souvenirs made of natural material step 2 into the area to collect field data. Under the concept of literature 
and expert interviews. Other products by visiting the area. Source distribution to analyze data from the 
Phase 3 study sites.Interviews with experts and from the area. The results of the expert. To define the 
concept of eco packaging for souvenirs made of natural material. Step 4 process development, design and 
creativity. Under the concept of eco packaging for souvenirs made of natural material. Of the primary. The 
design and construction of the design step 5 Summary of the discussion presented the prototype eco 
packaging for souvenirs made of natural material 
 The study revealed that the samples aresatisfactory in the form of new packaging 
thanconventional statistical significance level of 0.05was considered to be satisfactory. Sample were 
satisfied with the overall pattern in the original packaging and the new packaging is a high level. 
 

บทน า 

                
ในอดีตของที่ระลึกคอืการแลกเปลี่ยนแบ่งปันสิ่งของต่างๆ เริ่มแรกอาจเป็นการแลกเปลี่ยนสิ่งของที่จ าเป็นต่อการ

ด ารงชีพ เช่น อาหาร เครื่องนุ่งห่ม หรือเครื่องมือในการประกอบอาชีพ ของที่ระลึกจึงมีอิทธิพลต่อความรู้สึกของมนุษย์ สามารถ
ส่งผ่านความรู้สึกดีๆให้แก่กัน ต่อมาการขยายตัวของประชากรและการพัฒนาทางเศรษฐกิจ ท าให้ของที่ระลึกเป็นสินค้าเพื่อการ
จ าหน่าย โดยมีการพัฒนารูปแบบและคุณภาพของสินค้าเพิ่มขึ้นเรื่อยๆ ในขณะเดียวกันผลิตภัณฑ์เหล่านี้ ก็ต้องใช้
ทรัพยากรธรรมชาติเป็นฐานในการผลิตและการพัฒนา ส่งผลกระทบให้เกิดความเสื่อมโทรมของทรัพยากรธรรมชาติและ
สิ่งแวดล้อม อีกทั้งยังก่อให้เกิดปัญหาขยะจากบรรจุภัณฑ์ซึ่ง เป็นปัญหาที่ซับซ้อนยากที่จะแก้ไข จึงเริ่มมีการสนับสนุนด้านการ
พัฒนาสิ่งแวดล้อมขึ้นเพื่อแก้ไขสถานการณ์ปัญหาและลดปริมาณขยะจากบรรจุภัณฑ์  

ปัจจุบันโลกให้ความสนใจกับการออกแบบเชิงนิเวศเศรษฐกิจ ซึ่งเป็นแนวทางหนึ่งของการจัดการปัญหาสิ่งแวดล้อม
เชิงรุก โดยมุ่งเน้นการลดปริมาณกากของเสีย ยืดระยะเวลาการใช้งาน และเพิ่มปริมาณการน ากลับมาใช้ใหม่ ทั้งนี้เพื่อหลีกเลี่ยง
ผลเสียที่จะตามมาภายหลังตลอดช่วงชีวิตของผลิตภัณฑ์หรือบริการ รวมถึงการให้ความส าคัญทางเศรษฐกิจในแง่ของการค้าและ
การส่งออก แต่ตลอดช่วงเวลาหลายปีที่ผ่านมาบรรจุภัณฑ์ที่ใช้บรรจุสินค้ากลับไม่ได้ช่วยลดผลกระทบต่อสิ่งแวดล้อมได้เลย จึงเริ่ม
มีการสร้างบรรจุภัณฑ์ที่สอดคล้องกับแนวคิดเชิงนิเวศเศรษฐกิจ เพื่อเป็นแรงกระตุ้นให้เกิดการซื้อสินค้าโดยค านึงถึงผลกระทบต่อ
สิ่งแวดล้อม นอกจากน้ีการพัฒนาผลิตภัณฑ์ที่เป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อมยังช่วยลดต้นทุนในการผลิตโดยตรง บรรจุภัณฑ์เป็นต้นทุน
ทางตรงที่ส าคัญตัวหนึ่งในการผลิตสินค้ารองลงมาจากตัววัตถุดิบ ถ้าสามารถลดค่าใช้จ่ายบรรจุภัณฑ์ให้ต่ าลงได้ ก็จะท าให้ต้นทุน
สินค้าต่อหน่วยต่ าลงด้วย การตลาดเชิงนิเวศเศรษฐกิจจึง เป็นแนวคิดที่ยึดหลักการพิจารณาความจ าเป็น ความต้องการและความ
สนใจของตลาดเป้าหมาย โดยไม่สร้างปัญหาสิ่งแวดล้อมอันเป็นพิษ เพื่อความพึงพอใจของผู้บริโภคและสังคมในระยะยาว 

 
วัตถุประสงค์ของการวิจัย  
  1.  ศึกษาข้อมูลพื้นฐานสินค้าของที่ระลึกจากวัสดุธรรมชาติ จ.พิษณุโลก 

 2.  พัฒนาต้นแบบบรรจุภัณฑ์เชิงนิเวศเศรษฐกิจ 
 3.  ประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อบรรจุภัณฑ์เชิงนิเวศเศรษฐกิจ  
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สมมุติฐานการวจิัย 
 1.  ต้นแบบบรรจุภัณฑ์เชิงนิเวศเศรษฐกิจมีคุณภาพในด้านนิเวศเศรษฐกิจสูงกว่าบรรจุภัณฑ์แบบเดิม  
 2.  ผู้บริโภคมีความพึงพอใจต่อต้นแบบบรรจุภัณฑ์เชิงนิเวศเศรษฐกิจสูงกว่าบรรจุภัณฑ์แบบเดิม 
 

ประโยชน์ที่จะได้รับ 
  การศึกษาวิจัยครั้งนี้ ผู้วิจัยหวังว่าประโยชน์ที่จะได้รับจากการศึกษา การพัฒนาต้นแบบบรรจุภัณฑ์เชิง 
นิเวศเศรษฐกิจส าหรับสินค้าของที่ระลึกจากวัสดุธรรมชาติ 
  1.  ท าให้ทราบถึงข้อมูลพื้นฐานสนิค้าของที่ระลึกจากวัสดุธรรมชาต ิจ.พิษณุโลก 

   2.  ได้ต้นแบบบรรจภุัณฑ์เชิงนิเวศเศรษฐกิจ 
   3.  กลุ่มตัวอย่างมีความพึงพอใจ ตอ่บรรจภุัณฑ์เชิงนิเวศเศรษฐกิจ  
 

ขอบเขตการวิจัย  
การวิจัยครั้งนี้จะศึกษาข้อมูลทั่วไป และองค์ประกอบออกแบบบรรจุภัณฑ์ เชิงนิเวศเศรษฐกิจ เพื่อ

พัฒนาต้นแบบบรรจุภัณฑ์เชิงนิเวศเศรษฐกิจส าหรับสินค้าของที่ระลึกจากวัสดุธรรมชาติ  
 1.  ขอบเขตด้านพ้ืนท่ีในงานวิจัย หมายถึง สินค้าของที่ระลึกจากวัสดุธรรมชาติ จ.พิษณุโลก 

  1.1  ศึกษาข้อมูลทั่วไป และองค์ประกอบออกแบบบรรจุภัณฑ์เชิงนิเวศเศรษฐกิจส าหรับสินค้าของที่ระลึก
จากวัสดุธรรมชาติ จากแหล่งจ าหน่ายสินค้าของที่ระลึกภายในวัดพระศรีรัตนมหาธาตุฯ อ.เมือง จ.พิษณุโลก 
  1.2  พัฒนาต้นแบบบรรจุภัณฑ์เชิงนิเวศเศรษฐกิจส าหรับสินค้าของที่ระลึกจากวัสดุธรรมชาติโดยพิจารณา
แนวคิดบรรจุภัณฑ์เชิงนิเวศเศรษฐกิจ  
 2.  ขอบเขตด้านต้นแบบบรรจุภัณฑ์เชิงนิเวศเศรษฐกิจส าหรับสินค้าของที่ระลึกจากวัสดุธรรมชาติ จ.พิษณุโลก 
โดยผลิตภัณฑ์ที่ใช้ในการวิจัยมีการคัดเลือกโดยพิจารณาจากทางผู้ประกอบการที่ต้องการพัฒนาบรรจุภัณฑ์แบบเดิมที่ยังขาด
คุณภาพ  และผลิตภัณฑ์ที่เลือกที่ยังสามารถมีศักยภาพในการแข่งขันทางการตลาดรวมทั้งความใส่ใจต่อสิ่งแวดล้อมได้มากกว่าที่
เป็นอยูจ่ านวน 5 ช้ิน แบ่งเป็น 2 ประเภท คือ 
  2.1  ประเภทของใช้ 
 2.1.1  เกราะคุ้มภัย 90/1 หมู่ 1 ต.ดอนทอง จ.พิษณุโลก 
 2.1.2  ไม้นวดกดจุด ถ.พุทธบูชา ต.ในเมือง อ.เมือง จ.พิษณุโลก  
 2.2  ประเภทของตกแต่ง  
 2.2.1  รถสามล้อไม้ไผ่ ถ.พุทธบูชา ต.ในเมือง อ.เมือง จ.พิษณุโลก  
 2.2.2  กระปุกออมสินจากกะลามะพร้าว ต.ท่างาม อ.วัดโบสถ์ จ.พิษณุโลก  
 2.3.3  นกลูกหมาก ถ.พุทธบูชา ต.ในเมือง อ.เมือง จ.พิษณุโลก  
 
วิธีด าเนินงานวิจัย 
 ส าหรับงานวิจัยในครั้งนี้ เป็นงานวิจัยเชิงสร้างสรรค์เพื่องานออกแบบ โดยเริ่มจากการศึกษาค้นคว้า รวบรวมเพื่อให้
ได้มาซึ่งข้อมูลต่างๆอย่างเป็นระบบ แล้วน ามาวิเคราะห์เพื่อหาข้อสรุป ซึ่งมีข้ันตอนการด าเนินงาน ดังต่อไปนี้ 

 ขั้นตอนที่ 1 ศึกษาข้อมูลเอกสารและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง เว็บไซต์ เพื่อให้ได้ความรู้และข้อมูลพื้นฐานสร้าง
แนวความคิดและก าหนดกรอบการศึกษาข้อมูล สภาพทั่วไปของบรรจุภัณฑ์เชิงนิเวศเศรษฐกิจส าหรับสินค้าของที่ระลึกจากวัสดุ
ธรรมชาติ  

 ขั้นตอนที ่2 ลงพื้นที่เพ่ือเก็บข้อมูลภาคสนาม ภายใต้กรอบแนวความคิดจากการศึกษาเอกสารเว็บไซต์และสัมภาษณ์
ผู้เชี่ยวชาญ โดยเข้าสู่พื้นท่ีแหล่งผลิตภัณฑ์ รวมไปถึงแหล่งการจัดจ าหน่าย  

 ขั้นตอนที่ 3 วิเคราะห์ข้อมูลจากการศึกษาเอกสารเว็บไซต์ สัมภาษณ์ผู้เช่ียวชาญ และข้อมูลจากการลงพื้นที่ ผลจาก
แบบสอบถามของผู้เช่ียวชาญ เพื่อก าหนดแนวความคิดในการออกแบบบรรจุภัณฑ์เชิงนิเวศเศรษฐกิจส าหรับสินค้าของที่ระลึก
จากวัสดุธรรมชาติ 
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 ขั้นตอนที่ 4 กระบวนการพัฒนาออกแบบและสร้างสรรค์ ภายใต้กรอบแนวความคิดการออกแบบบรรจุภัณฑ์เชิง
นิเวศเศรษฐกิจส าหรับสินค้าของที่ระลึกจากวัสดุธรรมชาติ จากการก าหนดในเบื้องต้น มาออกแบบและสร้างผลงานการออกแบบ  

 ขั้นตอนที่ 5 สรุปประเมินผล อภิปราย น าเสนอผลงาน แนวทางการออกแบบบรรจุภัณฑ์เชิงนิเวศเศรษฐกิจส าหรับ
สินค้าของที่ระลึกจากวัสดุธรรมชาติ  

 
                สถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล ในการวิเคราะห์ข้อมูลของคุณภาพของต้นแบบบรรจุภัณฑ์เชิงนิเวศเศรษฐกิจ โดยใช้
สถิติเชิงพรรณนา ได้แก่ ค่าร้อยละ (Percent) ค่าเฉลี่ย (Mean) และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) การ
วิเคราะห์เปรียบเทียบคุณภาพของต้นแบบบรรจุภัณฑ์เชิงนิเวศเศรษฐกิจกับบรรจุภัณฑ์แบบเดิม โดยใช้ สถิติ t-test dependent 
samples 
 
เครื่องมือและการพัฒนาเครื่องมือ 
 การวิจัยเรื่องการพัฒนาต้นแบบบรรจุภัณฑ์เชิงนิเวศเศรษฐกิจส าหรับสินค้าของที่ระลึกจากธรรมชาติ ในการวิจัยครั้ง
นี้ ผู้วิจัยจะจ าแนกเครื่องมือในการวิจัยตามวัตถุประสงค์ของการวิจัย ดังน้ี 
 1.  เพื่อศึกษาข้อมูลทั่วไป และองค์ประกอบออกแบบบรรจุภัณฑ์เชิงนิเวศเศรษฐกิจ เครื่องมือในการวิจัย คือ แบบ
สัมภาษณ์ โดยแบบสัมภาษณ์มีโครงสร้างเกี่ยวกับข้อมูลเพื่อการออกแบบประกอบด้วย แนวคิดของผลิตภัณฑ์ รูปแบบผลิตภัณฑ์
และแนวคิดการออกแบบบรรจุภัณฑ์เชิงนิเวศเศรษฐกิจ 
 2.  เพื่อพัฒนาต้นแบบบรรจุภัณฑ์เชิงนิเวศเศรษฐกิจส าหรับสินค้าของที่ระลึกจากวัสดุธรรมชาติ ใช้การสอบถาม
ข้อมูลจากผู้เช่ียวชาญ เพื่อประเมินคุณภาพของบรรจุภัณฑ์ที่ท าการออกแบบ  
 3.  เพื่อประเมินบรรจุภัณฑ์การออกแบบต้นแบบบรรจุภัณฑ์เชิงนิเวศเศรษฐกิจของที่ระลึกจากวัสดุธรรมชาติ ซึ่ง
แบบสอบถามเกณฑ์การประเมินคุณภาพของบรรจุภัณฑ์เชิงนิเวศเศรษฐกิจ ทั้งนี้ผู้วิจัยได้ก าหนดค่าในการวัดคือ มาตรวัดแบบลิ
เคิร์ท (Likert-type Scale) ดังนี ้
 4.50 – 5.00 หมายถึง มีความพึงพอใจมากที่สุด 
 3.50 – 4.49 หมายถึง มีความพึงพอใจมาก 
 2.50 – 3.49 หมายถึง มีความพึงพอใจปานกลาง 
 1.50 – 2.49 หมายถึง มีความพึงพอใจน้อย 
 1.00 – 1.49 หมายถึง มีความพึงพอใจน้อยที่สุด 
 
ผลการวิจัย 
 การด าเนินการวิจัยเรื่อง การพัฒนาบรรจุภัณฑ์เชิงนิเวศเศรษฐกิจส าหรับสินค้าของที่ระลึกจากวัสดุธรรมชาติ  
สามารถสรุปผลการวิจัยได้ ดังนี ้
 1.  สภาพข้อมูลพื้นฐานสินค้าของที่ระลึกจากวัสดุธรรมชาติ จ.พิษณุโลก 
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ภาพ 1-5  ผลิตภัณฑ์นกลกูหมาก ผลิตภัณฑ์ไม้นวดกดจุด ผลิตภัณฑ์เกราะคุ้มภัย  

ผลิตภัณฑ์กระปุกออมสนิกะลามะพร้าว ผลิตภัณฑ์รถสามล้อไม้ไผ่ 
 

 กลุ่มผลิตภัณฑ์นกลูกหมากมีความคิดริเริ่มสร้างสรรค์น าลูกหมากมาประดิษฐ์เป็นตัวนก ซึ่งลูกหมากนั้นชาวล้านนาให้
ความส าคัญในด้านพิธีกรรม ความเชื่อ เป็นสื่อกลางการรับรู้เรื่องราวต่างๆ ของผู้คนชาวล้านนาในสมัยก่อน ส าหรับผลิตภัณฑ์นก
ลูกหมากจึงกลายเป็นของที่ระลึกเพื่อใช้ประดับตกแต่งและยังสามารถปัดเป่าสิ่งช่ัวร้ายให้กลายเป็นดีได้ตามความเช่ือของชาว
ล้านนาอีกด้วย 
 กลุ่มผลิตภัณฑ์ไม้นวดกดจุด การนวดกดจุดมีตั้งแต่ 3,000 ปีที่ประเทศจีน เพราะชาวจีนเช่ือว่าการนวดกดจุด 
สามารถใช้รักษาหรือร่วมกับการรักษาโรคในปัจจุบัน อย่างได้ผล โดยการนวดกดจุดสามารถช่วยปรับการท างานของอวัยวะให้สู่
สภาพสมดุลตามปกติ สามารถบ าบัดโรค และฟื้นฟูสุขภาพได้อีกทางหนึ่ง ดังนั้น จึงเกิดภูมิปัญญาคิดค้นไม้นวดกดจุดขึ้น เพื่อให้
เกิดความสะกวด และการใช้งานท่ีง่ายในการน าไปปฏิบัติใช้งานจริง โดยปัจจุบัน ผลิตภัณฑ์ไม้กดจุดมักกลายเป็นของที่ระลึกหรือ
ของฝาก ให้ส าหรับคนท่ีเราเป็นห่วงเป็นใย เพื่อให้ผู้รับได้มีการดูแลรักษาสุขภาพท่ีดีขึ้น 
 กลุ่มผลิตภัณฑ์เกราะคุ้มภัย ในสมัยโบราณ ชาวบ้านส่วนใหญ่จะประกอบอาชีพทางด้านการเกษตร จึงต้องมีสัตว์เลี้ยง
เป็นสิ่งที่ใช้ในการท างาน เช่น วัว ควาย ช้าง ม้า จึงท าเกราะผูกคอไว้เพื่อเป็นการสืบทอด และอนุรักษ์สิ่งที่มีค่าในสังคม เพื่อชน
รุ่นหลัง จะได้รู้จักรักษาภูมิปัญญาไว้ตลอดไป จึงได้ท าเกราะให้มีขนาดเล็กลง โดยใช้แขวนไว้ในทิศทางที่ลมพัดผ่าน เป็นโมบาย
ตกแต่งบ้าน เวลาลมพัดผ่านจะมีเสียงดังไพเราะ หรือใช้เป็นของฝาก ของที่ระลึกเพื่อคอยคุ้มภัยอันตรายต่างๆได้ตามความเช่ือ 
 กลุ่มผลิตภัณฑ์กระปุกออมสินกะลามะพร้าว คนไทยน ามะพร้าวมาผูกพันกับชีวิตประจ าวันหลายอย่าง เช่น น ามา
บริโภค ใช้ในงานพิธีต่าง ๆ ถ้าจะพูดถึงประโยชน์ของมะพร้าวโดยละเอียดเราจะพบว่าทุกส่วนของต้นมะพร้าวสามารถน ามาใช้
ประโยชน์ได้ทั้งสิ้น ลูกมะพร้าวจึงเป็นส่วนหนึ่งที่เป็นวัสดุเหลือใช้เป็นเศษวัสดุที่ไม่ค่อยมีราคาเท่าไร คนสมัยก่อนมักน าไปใช้ท า
เช้ือเพลิง หรือเอาไปท าเครื่องใช้ใน ต่อมาภูมิปัญญาไทยหลายคนหลายแหล่งทั่วทุกภาคของประเทศ ได้คิดประดิษฐ์เพิ่มคุณค่า
จากกะลาที่ไร้ค่ามาเป็นผลิตภัณฑ์รูปแบบใหม่ที่นอกจากจะท าเป็นเครื่องใช้ในครัวเรือนแล้ว ยังประดิษฐ์เป็นเครื่องตกแต่งบ้าน 
เครื่องประดับ เครื่องแต่งกายสุภาพสตรี ซึ่งผลิตภัณฑ์เหล่านี้เป็นที่นิยมของชาวไทย และชาวต่างชาติ สร้างรายได้เพิ่มพูนให้คน
ไทยได้เป็นอย่างดี 
 กลุ่มผลิตภัณฑ์รถสามล้อไม้ไผ่ รถสามล้อเป็นส่วนหนึ่งของวิถีชีวิตในสังคมไทยเป็นภาพลักษณ์ ของความ ภาคภูมิใจ 
ในความสามารถ แห่งการประดิษฐ์ของคนไทย ท่ีน าไปประยุกต์เข้ากับการประกอบอาชีพได้อย่างกลมกลืน พ.ศ. 2476 รถสามล้อ 
ถือก าเนิดเกิดขึ้น ในประเทศไทย เป็นครั้งแรกที่ จังหวัด นครราชสีมา โดย นาวาเอก เลื่อน พงษ์โสภณ น า "รถลาก" หรือ "รถ
เจ๊ก" มาดัดแปลงร่วมกับรถจักรยาน รถสามล้อ หัตถกรรมไม้ไผ่ที่ประดิษฐ์ได้เหมือนจริงล้อหมุนได้ สามล้อถีบเป็นสัญลักษณ์ของ
ไทยอย่างนึง จึงได้ถูกประดิษฐ์ด้วยฝีมือของชาวไทยที่สั่งสมประสบการณ์จากภูมิปัญญาของท้องถิ่น เริ่มจากการคัดสรรไม้ไผ่ การ
ใส่ใจในการประดิษฐ์ ทุกช้ินถูกขัด เหลาด้วยใจท่ีมุ่งมั่นจนเป็นของโชว์ที่สวยงามและมีเอกลักษณ์เฉพาะ 
  2. การพัฒนาต้นแบบบรรจุภัณฑ์เชิงนิเวศเศรษฐกิจ 
   2.1  ลักษณะกลุ่มสีในงานออกแบบบรรจุภัณฑ์เชิงนิเวศเศรษฐกิจ  จะใช้สี earth tone เป็นหลัก โดยมีการเลือกใช้
สีในการออกแบบ 1-3 สี เพราะถ้าใช้สีที่มากเกินไป จะท างานงานออกแบบดูเลอะเทอะ ไม่สะอาดตา อีกทั้งยังมีความสิ้นเปลือง
ในเรื่องต้นทุนอีกด้วยซึ่งไม่เหมาะสมส าหรับงานออกแบบเชิงนิเวศเศรษฐกิจ 
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ภาพ 6-7 สีแบบ earth tone ตัวอักษรรูปแบบ san serif 

 
 2.2  ลักษณะการใช้ตัวอักษรในงานออกแบบบรรจุภัณฑ์เชิงนิเวศเศรษฐกิจ  จะใช้ตัวอักษรรูปแบบ san serif ซึ่งมี
การพัฒนาจาก serif ให้มีการลดทอนตัดส่วน serif ออกจนดูทันสมัย เรียบง่าย ซึ่งท าให้สอดคล้องกับงานออกแบบเชิงนิเวศ
เศรษฐกิจท่ีมีรูปแบบการออกแบบที่เรียบง่าย 
 2.3  ลักษณะรูปแบบบรรจุภัณฑ์เชิงนิเวศเศรษฐกิจ  จะศึกษาปัจจัยทางด้านบรรจุภัณฑ์ที่มผีลต่อการตัดสินใจเลือก
ซื้อของผู้บริโภค และปัจจัยทางด้านบรรจุภัณฑ์ ท่ีมีผลต่อสิ่งแวดล้อม 
 2.4  รูปแบบพัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑ์เชิงนิเวศเศรษฐกิจ ผลิตภัณฑ์นกลูกหมาก ผลิตภัณฑ์เกราะคุ้มภัย ผลิตภัณฑ์
แบบจ าลองสามล้อ ผลิตภัณฑ์กระปุกออมสินกะลามะพร้าว และผลิตภัณฑ์ไม้นวดกดจุด ที่เสร็จสมบูรณ์ 
 

       
 

ภาพ 8-9 ขนาดบรรจุภัณฑ์เชิงนเิวศเศรษฐกิจผลิตภัณฑน์กลูกหมาก  

 

     ภาพ 10-11 ขนาดบรรจุภัณฑ์เชิงนิเวศเศรษฐกจิผลิตภัณฑ์ไม้นวดกดจุด 
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ภาพ 12-13 ขนาดบรรจุภัณฑ์เชงินิเวศเศรษฐกิจผลิตภัณฑ์เกราะคุ้มภัย 

 

  ภาพ 14-15 ขนาดบรรจุภัณฑ์เชิงนิเวศเศรษฐกิจผลิตภัณฑก์ระปุกออมสนิกะลามะพร้าว 

     

ภาพ 16-17 ขนาดบรรจุภัณฑ์เชงินิเวศเศรษฐกิจผลิตภัณฑ์รถสามล้อไม้ไผ่  

              
ภาพ 18-19 ต้นแบบบรรจุภัณฑ์เชิงนิเวศเศรษฐกิจผลิตภัณฑน์กลกูหมาก และผลิตภัณฑ์ไม้นวดกดจุด 
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ภาพ 20-21 ต้นแบบบรรจุภัณฑ์เชิงนิเวศเศรษฐกิจผลิตภัณฑ์เกราะคุ้มภัยและผลิตภัณฑก์ระปุกออมสินกะลามะพร้าว 

 

ภาพ 22 ต้นแบบบรรจุภัณฑ์เชิงนิเวศเศรษฐกิจผลิตภัณฑ์รถสามล้อไม้ไผ่ 

  3. ประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อบรรจุภัณฑ์เชิงนิเวศเศรษฐกิจ  
ตาราง 1 ข้อมูลพ้ืนฐานของผู้ตอบแบบสอบถาม 

ข้อมูลทั่วไป รายการ จ านวน (คน) ร้อยละ 
1. เพศ ชาย 34 47.2 

 หญิง 38 52.8 
 รวม 72 100 

2. อาย ุ 26-35 ปี 57 79.2 
 36-45 ปี 11 15.3 
 46-55 ปี 4 5.6 
 รวม 72 100 

3. การศึกษา มัธยมศึกษาตอนต้น 6 8.3   
 มัธยมศึกษาตอนปลาย 26 36.1 
 ปริญญาตร ี 40 55.6 
 รวม 72 100 

4. อาชีพ นักเรียน นักศึกษา 5 6.9 
 พนักงานเอกชน 34 47.2 
 พนักงานของรัฐ 29 40.3 
 อาชีพธุรกิจส่วนตัว 4 5.6 
 รวม 72 100 
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จากตารางที่ 1 พบว่ากลุ่มตัวอยา่งเป็นเพศหญิงมากกว่าเพศชาย อายุอยู่ระหว่าง 26-35 ปี ส่วนใหญ่จบการศึกษาระดับปรญิญา
ตรี ประกอบอาชีพพนักงานเอกชน 
 
ตาราง 2 สรุปค่าเฉลี่ยและค่าเบ่ียงเบนมาตรฐานด้านความพึงพอใจบรรจุภัณฑ์เชิงนิเวศเศรษฐกิจผลิตภัณฑ์นกลูกหมากรูป   
               แบบเดิมและรูปแบบใหม่ จ านวน 72 คน  (ผลงานการออกแบบแสดงตามภาพ 18) 

รายการประเมิน รูปแบบเดิม รูปแบบใหม ่

x̄  SD x̄  SD 

ปัจจัยด้านบรรจุภัณฑ์ที่มผีลต่อการเลือกซื้อของผู้บริโภค ประกอบด้วย 
1. การป้องกัน 

     1.1 บรรจุภัณฑ์มีความแข็งแรง ปกป้องผลิตภัณฑ์ภายในได้อย่างดี 2.01 0.66 3.61 0.68 
2. การน าเสนอ 
     2.1สีที่ใช้ในบรรจุภัณฑ์เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์วัสดุจากธรรมชาติ 1.63 0.56 3.59 0.79 

     2.2 ลวดลายที่ใช้ประกอบในบรรจุภัณฑ์มีความสวยงาม 1.45 0.52 3.59 0.79 

     2.3 มีรูปแบบและขนาดตัวอักษรที่มองเห็นได้ชัดเจน 1.27 0.45 3.84 0.52 

3. สัดส่วนของบรรจุภัณฑ์ 

     3.1 บรรจุภัณฑ์มีขนาดเหมาะสมตามผลิตภัณฑ์ภายใน 1.83 0.62 3.56 0.78 

4. การพกพาบรรจุภัณฑ์ 

     4.1 มีความสะดวกในการเคลื่อนย้าย  1.87 0.62 3.56 0.78 

5.การน าไปใช้งานจริง 

     5.1 บรรจุภัณฑ์สามารถน าไปใช้ประโยชน์อย่างอ่ืนได้  1.72 0.67 3.75 0.64 

6. ข้อก าหนดในบรรจุภัณฑ์ 

     6.1บรรจุภัณฑ์บอกรายละเอียดของผลิตภัณฑ์ภายในได้อย่างครบถ้วน 1.63 0.73 3.81 0.84 

7. การใช้งานบรรจุภัณฑ์ 

     7.1 บรรจุภัณฑ์ ง่ายต่อการหยิบจับใช้สอย  2.02 0.55 3.91 0.40 

     7.2 บรรจุภัณฑ์สามารถเปิดและปิดได้ง่าย 1.40 0.49 3.93 0.42 

8.การสนับสนุนการขาย 

     8.1 บรรจุภัณฑ์มีรูปแบบเฉพาะส่วนตัวโดดเด่น น่าสนใจ  2.36 0.65 3.62 0.70 

ปัจจัยด้านบรรจุภัณฑ์ ท่ีมีผลต่อสิ่งแวดล้อมประกอบด้วย 
1. การผลิต 

     1.1 มีการใช้สีในบรรจุภัณฑ์น้อย 2.93 0.65 3.63 0.48 

     1.2 บรรจุภัณฑ์มีรูปแบบท่ีเรียบง่าย ไม่ซับซ้อน 2.98 0.72 3.38 0.70 
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2. การน าไปใช้ 
     2.1 บรรจุภัณฑ์มีน้ าหนักเบา 3.30 0.72 3.86 0.45 

     2.2 รูปทรงของบรรจุภัณฑ์ สามารถขนส่งได้สะดวก 2.06 0.69 3.08 0.68 

3. การก าจัด 
     3.1 วัสดุในการผลิตบรรจุภัณฑ์ สามารถน ากลับมาใช้ใหม่ได้ง่าย 1.94 0.68 3.83 0.96 

     3.2 วัสดุที่ใช้ไม่เป็นพิษต่อสิ่งแวดล้อม 1.75 0.72 3.61 0.54 

รวม 2.00 0.62 3.65 0.65 

  
 จากตารางที่ 2 พบว่ารูปแบบบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์นกลูกหมากรูปแบบเดิมมีความพึงพอใจน้อย ( x̄ = 2.00) และ
รูปแบบใหม่มีความพึงพอใจมาก (x̄ = 3.65) เมื่อเทียบกับเกณฑ์การประเมินที่ได้ก าหนด 
 
ตาราง 3 สรุปผลการวิเคราะห์ความพึงพอใจบรรจุภัณฑ์เชิงนิเวศเศรษฐกิจผลิตภัณฑ์นกลูกหมากรูปแบบเดิมและ 
               รูปแบบใหม่ จ านวน 72 คน (ผลงานการออกแบบแสดงตามภาพ 18) 

รายการ รูปแบบเดิม รูปแบบใหม่  
t 

 
Sig. x̄  SD x̄  SD 

1.ปัจจัยด้านบรรจุภัณฑ์ที่มผีลต่อการเลือกซื้อขอผู้บริโภค 1.74 0.59 3.70 0.66 19.73* 0.00 
2.ปัจจัยด้านบรรจุภัณฑ์ที่มีผลต่อสิ่งแวดล้อม 2.49 0.69 3.56 0.63 9.37* 0.00 

รวม 2.00 0.62 3.65 0.65 16.07* 0.00 

สรุปเมื่อ P<0.05 แตกต่างอย่างนัยส าคญัทางสถิต 
  
 ดังนั้น จากผลการวิเคราะห์สรุปได้ว่า ผู้บริโภคมีความพึงพอใจ ในรูปแบบบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์นกลูกหมากรูปแบบ
ใหม ่ในกลุ่มตัวอย่าง ทั้ง 2 ปัจจัย คือ ปัจจัยทางด้านบรรจุภัณฑ์ที่มีผลต่อการตัดสินใจเลือกซื้อของผู้บริโภค และปัจจัยทางด้าน
บรรจุภัณฑ์ ท่ีมีผลต่อสิ่งแวดล้อม มากกว่ารูปแบบเดิม อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ ที ่0.05 
 
ตาราง 4 สรุปค่าเฉลี่ยและค่าเบ่ียงเบนมาตรฐานด้านความพึงพอใจบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ไม้นวดกดจุดรูปแบบใหม่และ 
               รูปแบบเดิม จ านวน 72 คน (ผลงานการออกแบบแสดงตามภาพ 19) 

รายการประเมิน 
 

รูปแบบเดิม รูปแบบใหม ่

x̄  SD x̄  SD 

ปัจจัยด้านบรรจุภัณฑ์ที่มผีลต่อการเลือกซื้อของผู้บริโภค ประกอบด้วย 
1. การป้องกัน 

     1.1 บรรจุภัณฑ์มีความแข็งแรง ปกป้องผลิตภัณฑ์ภายในได้อย่างดี 1.93 0.63 3.59 0.68 
2. การน าเสนอ 
     2.1สีที่ใช้ในบรรจุภัณฑ์เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์วัสดุจากธรรมชาติ 1.56 0.57 3.87 0.80 

     2.2 ลวดลายที่ใช้ประกอบในบรรจุภัณฑ์มีความสวยงาม 1.37 0.48 3.55 0.78 

     2.3 มีรูปแบบและขนาดตัวอักษรที่มองเห็นได้ชัดเจน 1.27 0.45 3.70 0.68 
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3. สัดส่วนของบรรจุภัณฑ์ 

     3.1 บรรจุภัณฑ์มีขนาดเหมาะสมตามผลิตภัณฑ์ภายใน 1.90 0.67 3.54 0.77 

4. การพกพาบรรจุภัณฑ์ 

     4.1 มีความสะดวกในการเคลื่อนย้าย  1.88 0.61 3.54 0.85 

5.การน าไปใช้งานจริง 

     5.1 บรรจุภัณฑ์สามารถน าไปใช้ประโยชน์อย่างอ่ืนได้  1.80 0.70 3.62 0.77 

6. ข้อก าหนดในบรรจุภัณฑ์ 

     6.1บรรจุภัณฑ์บอกรายละเอียดของผลิตภัณฑ์ภายในได้อย่างครบถ้วน 1.69 0.76 3.73 0.85 

7. การใช้งานบรรจุภัณฑ์ 

     7.1 บรรจุภัณฑ์ ง่ายต่อการหยิบจับใช้สอย  2.18 0.53 3.90 0.47 

     7.2 บรรจุภัณฑ์สามารถเปิดและปิดได้ง่าย 1.58 0.74 3.93 0.51 

8.การสนับสนุนการขาย 

     8.1 บรรจุภัณฑ์มีรูปแบบเฉพาะส่วนตัวโดดเด่น น่าสนใจ  2.08 0.68 3.44 0.80 

ปัจจัยด้านบรรจุภัณฑ์ ท่ีมีผลต่อสิ่งแวดล้อมประกอบด้วย 
1. การผลิต 

     1.1 มีการใช้สีในบรรจุภัณฑ์น้อย 2.91 0.66 3.59 0.62 

     1.2 บรรจุภัณฑ์มีรูปแบบท่ีเรียบง่าย ไม่ซับซ้อน 2.90 0.73 3.43 0.72 

2. การน าไปใช้ 
     2.1 บรรจุภัณฑ์มีน้ าหนักเบา 3.31 0.74 3.76 0.54 

     2.2 รูปทรงของบรรจุภัณฑ์ สามารถขนส่งได้สะดวก 2.00 0.67 3.05 0.72 

3. การก าจัด 
     3.1 วัสดุในการผลิตบรรจุภัณฑ์ สามารถน ากลับมาใช้ใหม่ได้ง่าย 2.01 0.75 3.80 0.94 

     3.2 วัสดุที่ใช้ไม่เป็นพิษต่อสิ่งแวดล้อม 1.91 0.86 3.50 0.62 

รวม 2.01 0.66 3.62 0.71 

  
 จากตารางผลการเปรียบเทียบนั้นของกลุ่มผู้บริโภคจ านวน 72 คน พบว่ารูปแบบบรรจุภัณฑ์ไม้นวดกดจุดรูปแบบเดิม
มีความพึงพอใจน้อย ( x̄ = 2.01) และรูปแบบใหม่มีความพึงพอใจมาก (x̄ = 3.62) เมื่อเทียบกับเกณฑ์การประเมินที่ได้ก าหนด 
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ตาราง 5 สรุปผลการวิเคราะห์ความพึงพอใจบรรจุภัณฑ์เชิงนิเวศเศรษฐกิจผลิตภัณฑ์ไม้นวดกดจุดรูปแบบเดิมและ 
             รูปแบบใหม่ จ านวน 72 คน (ผลงานการออกแบบแสดงตามภาพ 19) 

รายการ รูปแบบเดิม รูปแบบใหม่  
t 

 
Sig. x̄  SD x̄  SD 

1.ปัจจัยด้านบรรจุภัณฑ์ที่มผีลต่อการเลือกซื้อขอผู้บริโภค 1.74 0.62 3.67 0.72 12.86* 0.00 
2.ปัจจัยด้านบรรจุภัณฑ์ที่มีผลต่อสิ่งแวดล้อม 2.50 0.73 3.52 0.69 8.27* 0.00 

รวม 2.01 0.66 3.62 0.71 14.24* 0.00 

สรุปเมื่อ P<0.05 แตกต่างอย่างนัยส าคญัทางสถิต 
  
 ดังนั้น จากผลการวิเคราะห์สรุปได้ว่า ผู้บริโภคมีความพึงพอใจ ในรูปแบบบรรจุภัณฑ์ไม้นวดกดจุดรูปแบบใหม่ ใน
กลุ่มตัวอย่าง ทั้ง 2 ปัจจัย คือ ปัจจัยทางด้านบรรจุภัณฑ์ที่มีผลต่อการตัดสินใจเลือกซื้อของผู้บริโภค และปัจจัยทางด้านบรรจุ
ภัณฑ์ ท่ีมีผลต่อสิ่งแวดล้อม มากกว่ารูปแบบเดิม อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ ที ่0.05 
 
ตาราง 6 สรุปค่าเฉลี่ยและค่าเบ่ียงเบนมาตรฐานด้านความพึงพอใจบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์เกราะคุ้มภัยรูปแบบใหม่และ 
               รูปแบบเดิม จ านวน 72 คน (ผลงานการออกแบบแสดงตามภาพ 20) 
 

รายการประเมิน รูปแบบเดิม รูปแบบใหม ่

x̄  SD x̄  SD 

ปัจจัยด้านบรรจุภัณฑ์ที่มผีลต่อการเลือกซื้อของผู้บริโภค ประกอบด้วย 
1. การป้องกัน 

     1.1 บรรจุภัณฑ์มีความแข็งแรง ปกป้องผลิตภัณฑ์ภายในได้อย่างดี 1.93 0.58 3.52 0.73 
2. การน าเสนอ 
     2.1สีที่ใช้ในบรรจุภัณฑ์เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์วัสดุจากธรรมชาติ 1.48 0.53 3.63 0.81 

     2.2 ลวดลายที่ใช้ประกอบในบรรจุภัณฑ์มีความสวยงาม 1.94 0.66 3.79 0.76 

     2.3 มีรูปแบบและขนาดตัวอักษรที่มองเห็นได้ชัดเจน 1.27 0.45 3.70 0.68 

3. สัดส่วนของบรรจุภัณฑ์ 

     3.1 บรรจุภัณฑ์มีขนาดเหมาะสมตามผลิตภัณฑ์ภายใน 1.90 0.67 3.65 0.77 

4. การพกพาบรรจุภัณฑ์ 

     4.1 มีความสะดวกในการเคลื่อนย้าย  1.86 0.63 3.54 0.85 

5.การน าไปใช้งานจริง 

     5.1 บรรจุภัณฑ์สามารถน าไปใช้ประโยชน์อย่างอื่นได้  1.93 0.71 3.36 0.77 

6. ข้อก าหนดในบรรจุภัณฑ์ 

     6.1บรรจุภัณฑ์บอกรายละเอียดของผลิตภัณฑ์ภายในได้อย่างครบถ้วน 1.79 0.71 3.36 0.77 
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7. การใช้งานบรรจุภัณฑ์ 

     7.1 บรรจุภัณฑ์ ง่ายต่อการหยิบจับใช้สอย  2.31 0.76 3.69 0.59 

     7.2 บรรจุภัณฑ์สามารถเปิดและปิดได้ง่าย 1.58 0.74 3.93 0.51 

8.การสนับสนุนการขาย 

     8.1 บรรจุภัณฑ์มีรูปแบบเฉพาะส่วนตัวโดดเด่น น่าสนใจ  1.97 0.69 3.37 0.77 

ปัจจัยด้านบรรจุภัณฑ์ ท่ีมีผลต่อสิ่งแวดล้อมประกอบด้วย 
1. การผลิต 

     1.1 มีการใช้สีในบรรจุภัณฑ์น้อย 3.01 0.66 3.77 0.67 

     1.2 บรรจุภัณฑ์มีรูปแบบท่ีเรียบง่าย ไม่ซับซ้อน 3.04 0.77 3.51 0.80 

2. การน าไปใช้ 
     2.1 บรรจุภัณฑ์มีน้ าหนักเบา 3.33 0.82 3.62 0.59 

     2.2 รูปทรงของบรรจุภัณฑ์ สามารถขนส่งได้สะดวก 1.87 0.69 2.91 0.78 

3. การก าจัด 
     3.1 วัสดุในการผลิตบรรจุภัณฑ์ สามารถน ากลับมาใช้ใหม่ได้ง่าย 2.19 0.89 3.77 0.87 

     3.2 วัสดุที่ใช้ไม่เป็นพิษต่อสิ่งแวดล้อม 1.73 0.87 3.63 0.75 

รวม 2.06 0.69 3.57 0.73 

 
 จากตารางผลการเปรียบเทียบนั้นของกลุ่มผู้บริโภคจ านวน 72 คน พบว่ารูปแบบบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์เกราะคุ้มภัย
รูปแบบเดิมมีความพึงพอใจน้อย ( x̄ = 2.06) และรูปแบบใหม่มีความพึงพอใจมาก (x̄ = 3.57) เมื่อเทียบกับเกณฑ์การประเมินที่
ได้ก าหนด 
 
ตาราง 7 สรุปผลการวิเคราะห์ความพึงพอใจบรรจุภัณฑ์เชิงนิเวศเศรษฐกิจผลิตภัณฑ์เกราะคุ้มภัยรูปแบบเดิมและ 
               รูปแบบใหม่ จ านวน 72 คน (ผลงานการออกแบบแสดงตามภาพ 20) 

รายการ รูปแบบเดิม รูปแบบใหม่  
t 

 
Sig. x̄  SD x̄  SD 

1.ปัจจัยด้านบรรจุภัณฑ์ที่มผีลต่อการเลือกซื้อขอผู้บริโภค 1.81 0.64 3.59 0.72 15.54* 0.00 
2.ปัจจัยด้านบรรจุภัณฑ์ที่มีผลต่อสิ่งแวดล้อม 2.52 0.78 3.53 0.74 7.61* 0.00 

รวม 2.06 0.69 3.57 0.73 12.74* 0.00 

สรุปเมื่อ P<0.05 แตกต่างอย่างนัยส าคญัทางสถิต 
 
 ดังนั้น จากผลการวิเคราะห์สรุปได้ว่า ผู้บริโภคมีความพึงพอใจ ในรูปแบบบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์เกราะคุ้มภัยรูปแบบ
ใหม ่ในกลุ่มตัวอย่าง ทั้ง 2 ปัจจัย คือ ปัจจัยทางด้านบรรจุภัณฑ์ที่มีผลต่อการตัดสินใจเลือกซื้อของผู้บริโภค และปัจจัยทางด้าน
บรรจุภัณฑ์ ท่ีมีผลต่อสิ่งแวดล้อม มากกว่ารูปแบบเดิม อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ ที ่0.05 
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ตาราง 8 สรุปค่าเฉลี่ยและค่าเบ่ียงเบนมาตรฐานด้านความพึงพอใจบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์กระปุกออมสินกะลามะพร้าว 
               รูปแบบใหม่และรูปแบบเดิม จ านวน 72 คน (ผลงานการออกแบบแสดงตามภาพ 21) 

รายการประเมิน รูปแบบเดิม รูปแบบใหม ่

x̄  SD x̄  SD 

ปัจจัยด้านบรรจุภัณฑ์ที่มผีลต่อการเลือกซื้อของผู้บริโภค ประกอบด้วย 
1. การป้องกัน 

     1.1 บรรจุภัณฑ์มีความแข็งแรง ปกป้องผลิตภัณฑ์ภายในได้อย่างดี 1.81 0.71 3.43 0.72 
2. การน าเสนอ 
     2.1สีที่ใช้ในบรรจุภัณฑ์เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์วัสดุจากธรรมชาติ 1.59 0.59 3.47 0.82 

     2.2 ลวดลายที่ใช้ประกอบในบรรจุภัณฑ์มีความสวยงาม 1.75 0.70 3.45 0.85 

     2.3 มีรูปแบบและขนาดตัวอักษรที่มองเห็นได้ชัดเจน 1.25 0.43 3.59 0.74 

3. สัดส่วนของบรรจุภัณฑ์ 

     3.1 บรรจุภัณฑ์มีขนาดเหมาะสมตามผลิตภัณฑ์ภายใน 1.90 0.67 3.63 0.77 

4. การพกพาบรรจุภัณฑ์ 

     4.1 มีความสะดวกในการเคลื่อนย้าย  1.94 0.66 3.65 0.84 

5.การน าไปใช้งานจริง 

     5.1 บรรจุภัณฑ์สามารถน าไปใช้ประโยชน์อย่างอ่ืนได้  2.13 0.89 3.48 0.83 

6. ข้อก าหนดในบรรจุภัณฑ์ 

     6.1บรรจุภัณฑ์บอกรายละเอียดของผลิตภัณฑ์ภายในได้อย่างครบถ้วน 1.81 0.77 3.65 0.96 

7. การใช้งานบรรจุภัณฑ์ 

     7.1 บรรจุภัณฑ์ ง่ายต่อการหยิบจับใช้สอย  2.48 0.73 3.69 0.57 

     7.2 บรรจุภัณฑ์สามารถเปิดและปิดได้ง่าย 2.01 0.91 3.95 0.65 

8.การสนับสนุนการขาย 

     8.1 บรรจุภัณฑ์มีรูปแบบเฉพาะส่วนตัวโดดเด่น น่าสนใจ  1.69 0.68 3.27 0.79 

ปัจจัยด้านบรรจุภัณฑ์ ท่ีมีผลต่อสิ่งแวดล้อมประกอบด้วย 
1. การผลิต 

     1.1 มีการใช้สีในบรรจุภัณฑ์น้อย 2.36 0.86 3.51 0.75 

     1.2 บรรจุภัณฑ์มีรูปแบบท่ีเรียบง่าย ไม่ซับซ้อน 2.76 1.11 3.51 0.75 

2. การน าไปใช้ 
     2.1 บรรจุภัณฑ์มีน้ าหนักเบา 3.13 0.92 3.63 0.79 

     2.2 รูปทรงของบรรจุภัณฑ์ สามารถขนส่งได้สะดวก 1.90 0.80 3.00 0.90 
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3. การก าจัด 
     3.1 วัสดุในการผลิตบรรจุภัณฑ์ สามารถน ากลับมาใช้ใหม่ได้ง่าย 2.04 0.86 3.76 0.86 

     3.2 วัสดุที่ใช้ไม่เป็นพิษต่อสิ่งแวดล้อม 1.79 0.73 3.59 0.78 

รวม 2.02 0.76 3.54 0.78 

 
 
 จากตารางผลการเปรียบเทียบนั้นของกลุ่มผู้บริโภคจ านวน 72 คน พบว่ารูปแบบบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์กระปุกออมสิน
กะลามะพร้าวรูปแบบเดิมมีความพึงพอใจน้อย ( x̄ = 2.02) และรูปแบบใหม่มีความพึงพอใจมาก (x̄ =3.54) เมื่อเทียบกับเกณฑ์
การประเมินที่ได้ก าหนด 
 
ตาราง 9 สรุปผลการวิเคราะห์ความพึงพอใจบรรจุภัณฑ์เชิงนิเวศเศรษฐกิจผลิตภัณฑ์กระปุกออมสินกะลามะพร้าว 
               รูปแบบเดิมและรูปแบบใหม่ จ านวน 72 คน (ผลงานการออกแบบแสดงตามภาพ 21) 
 

รายการ รูปแบบเดิม รูปแบบใหม่  
t 

 
Sig. x̄  SD x̄  SD 

1.ปัจจัยด้านบรรจุภัณฑ์ที่มผีลต่อการเลือกซื้อขอผู้บริโภค 1.85 0.70 3.56 0.77 13.94* 0.00 
2.ปัจจัยด้านบรรจุภัณฑ์ที่มีผลต่อสิ่งแวดล้อม 2.33 0.88 3.50 0.80 8.55* 0.00 

รวม 2.02 0.76 3.54 0.78 12.04* 0.00 

สรุปเมื่อ P<0.05 แตกต่างอย่างนัยส าคญัทางสถิต 
  
 ดังนั้น จากผลการวิเคราะห์สรุปได้ว่า ผู้บริโภคมีความพึงพอใจ ในรูปแบบบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์กระปุกออมสิน
กะลามะพร้าวรูปแบบใหม ่ในกลุ่มตัวอย่าง ทั้ง 2 ปัจจัย คือ ปัจจัยทางด้านบรรจุภัณฑ์ที่มผีลต่อการตัดสินใจเลือกซื้อของผู้บริโภค 
และปัจจัยทางด้านบรรจุภัณฑ์ ท่ีมีผลต่อสิ่งแวดล้อม มากกว่ารูปแบบเดิม อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ ที ่0.05 
 
ตาราง 10 สรุปค่าเฉลี่ยและค่าเบ่ียงเบนมาตรฐานด้านความพึงพอใจบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์รถสามล้อไม้ไผ่รูปแบบใหม่และ 
                  รูปแบบเดิม จ านวน 72 คน (ผลงานการออกแบบแสดงตามภาพ 22) 
 

รายการประเมิน รูปแบบเดิม รูปแบบใหม ่

x̄  SD x̄  SD 

ปัจจัยด้านบรรจุภัณฑ์ที่มผีลต่อการเลือกซื้อของผู้บริโภค ประกอบด้วย 
1. การป้องกัน 

     1.1 บรรจุภัณฑ์มีความแข็งแรง ปกป้องผลิตภัณฑ์ภายในได้อย่างดี 1.93 0.56 3.59 0.78 
2. การน าเสนอ 
     2.1สีที่ใช้ในบรรจุภัณฑ์เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์วัสดุจากธรรมชาติ 1.58 0.66 3.69 0.89 

     2.2 ลวดลายที่ใช้ประกอบในบรรจุภัณฑ์มีความสวยงาม 1.75 0.70 3.45 0.85 

     2.3 มีรูปแบบและขนาดตัวอักษรที่มองเห็นได้ชัดเจน 1.36 0.48 3.76 0.83 
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3. สัดส่วนของบรรจุภัณฑ์ 

     3.1 บรรจุภัณฑ์มีขนาดเหมาะสมตามผลิตภัณฑ์ภายใน 2.09 0.79 3.80 0.86 

4. การพกพาบรรจุภัณฑ์ 

     4.1 มีความสะดวกในการเคลื่อนย้าย  2.27 0.79 3.77 0.84 

5.การน าไปใช้งานจริง 

     5.1 บรรจุภัณฑ์สามารถน าไปใช้ประโยชน์อย่างอ่ืนได้  2.26 0.88 3.26 0.91 

6. ข้อก าหนดในบรรจุภัณฑ์ 

     6.1บรรจุภัณฑ์บอกรายละเอียดของผลิตภัณฑ์ภายในได้อย่างครบถ้วน 1.81 0.69 3.70 0.94 

7. การใช้งานบรรจุภัณฑ์ 

     7.1 บรรจุภัณฑ์ ง่ายต่อการหยิบจับใช้สอย  2.58 0.76 3.73 0.55 

     7.2 บรรจุภัณฑ์สามารถเปิดและปิดได้ง่าย 2.37 1.02 3.81 0.75 

8.การสนับสนุนการขาย 

     8.1 บรรจุภัณฑ์มีรูปแบบเฉพาะส่วนตัวโดดเด่น น่าสนใจ  1.61 0.66 3.15 0.76 

ปัจจัยด้านบรรจุภัณฑ์ ท่ีมีผลต่อสิ่งแวดล้อมประกอบด้วย 
1. การผลิต 

     1.1 มีการใช้สีในบรรจุภัณฑ์น้อย 3.05 0.66 3.79 0.73 

     1.2 บรรจุภัณฑ์มีรูปแบบท่ีเรียบง่าย ไม่ซับซ้อน 3.85 0.86 3.76 0.79 

2. การน าไปใช้ 
     2.1 บรรจุภัณฑ์มีน้ าหนักเบา 3.26 0.91 3.77 0.82 

     2.2 รูปทรงของบรรจุภัณฑ์ สามารถขนส่งได้สะดวก 1.83 0.85 2.83 0.78 

3. การก าจัด 
     3.1 วัสดุในการผลิตบรรจุภัณฑ์ สามารถน ากลับมาใช้ใหม่ได้ง่าย 1.70 0.89 3.66 0.83 

     3.2 วัสดุที่ใช้ไม่เป็นพิษต่อสิ่งแวดล้อม 1.73 0.71 3.52 0.76 

รวม 2.17 0.75 3.59 0.80 

 
 จากตารางผลการเปรียบเทียบนั้นของกลุ่มผู้บริโภคจ านวน 72 คน พบว่ารูปแบบบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์รถสามล้อไม้ไผ่
รูปแบบเดิมมีความพึงพอใจน้อย ( x̄ = 2.17) และรูปแบบใหม่มีความพึงพอใจมาก (x̄ =3.59) เมื่อเทียบกับเกณฑ์การประเมินที่
ได้ก าหนด 
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ตาราง 11 สรุปผลการวิเคราะห์ความพึงพอใจบรรจุภัณฑ์เชิงนิเวศเศรษฐกิจผลิตภัณฑ์รถสามล้อไม้ไผ่รูปแบบเดิมและ 
                 รูปแบบใหม่ จ านวน 72 คน (ผลงานการออกแบบแสดงตามภาพ 22) 

รายการ รูปแบบเดิม รูปแบบใหม่  
t 

 
Sig. x̄  SD x̄  SD 

1.ปัจจัยด้านบรรจุภัณฑ์ที่มผีลต่อการเลือกซื้อขอผู้บริโภค 1.96 0.72 3.60 0.81 12.86* 0.00 
2.ปัจจัยด้านบรรจุภัณฑ์ที่มีผลต่อสิ่งแวดล้อม 2.57 0.81 3.55 0.78 8.27* 0.00 

รวม 2.17 0.75 3.59 0.80 14.24* 0.00 

สรุปเมื่อ P<0.05 แตกต่างอย่างนยัส าคญัทางสถิต 
 
 ดังนั้น จากผลการวิเคราะหส์รุปไดว้่า ผู้บริโภคมีความพึงพอใจ ในรูปแบบบรรจภุัณฑ์ผลิตภณัฑร์ถสามล้อไมไ้ผ่
รูปแบบใหม ่ในกลุ่มตัวอย่าง ทั้ง 2 ปัจจัย คือ ปัจจัยทางด้านบรรจุภณัฑ์ที่มผีลต่อการตดัสินใจเลือกซื้อของผู้บริโภค และปัจจัย
ทางด้านบรรจภุัณฑ์ ที่มีผลต่อสิ่งแวดล้อม มากกว่ารูปแบบเดิมอย่างมีนัยส าคญัทางสถิติที ่0.05 
 
อภิปรายผลการวิจัย 
               ผลการวิเคราะห์การพัฒนาต้นแบบบรรจุภัณฑ์เชิงนิเวศเศรษฐกิจส าหรับสินค้าของที่ระลึกจากวัสดุธรรมชาติจากการ
รวบรวมข้อมูลทั้งเอกสารและการลงพื้นที่ภาคสนาม มีดังนี ้
 ความเป็นมาของของที่ระลึก มิได้มีหลักฐานใด ๆ กล่าวไว้โดยตรง แต่อาศัยพฤติกรรมของมนุษย์ ที่มีการแลกเปลี่ยน 
แบ่งปัน สิ่งของต่าง ๆ   แก่กันและกันสืบเนื่องมาเป็นเวลายาวนาน ของที่ระลึกคือสิ่งที่ท าให้เกิดความนึกถึงและคิดถึง เพื่อเป็น
เกียรติในวาระและโอกาสต่าง ๆ ซึ่งสอดคล้องกับ ประเสริฐ ศีลรัตนา (2531) ที่กล่าวว่าของที่ระลึก คือ สิ่งที่น ามาใช้เป็นแรงจูงใจ 
ความคิดถึง นึกถึงเรื่องราวท่ีผ่านมาในอดีต รวมถึงแทนบุคคล เหตุการณ์ เรื่องราวต่าง ๆ  ที่เกิดขึ้นในอาจมีช่ือเรียกที่แตกต่างกัน
ไป ตามแต่โอกาสนั้น ๆ ในปัจจุบันไปของที่ระลึกได้กลายมาเป็นการผลิตสินค้าท่ีระลึกเพื่อการจ าหน่าย  มีการพัฒนารูปแบบและ
คุณภาพของสินค้าเพิ่มขึ้นเรื่อยๆ เพื่อให้สอดคล้องกับความต้องการของผู้บริโภค  
 ประชิด ทิณบุตร (2531) กล่าวว่าในการออกแบบของที่ระลึก ของขวัญ ของก านัล ของใช้เฉพาะทางนั้นนักออกแบบ
ได้อาศัยการตั้งแนวคิด วิธีคดิ หรือจะเรียกว่าเป็นหลักคดิเพื่อเปน็หลักยึด หรือเป็นแนวทางการแตกแขนงทางความคิดออกไป
หลากหลายทิศทาง โดยน าแนวคดิหลักไปสู่การสร้างผลงานออกมาอย่างมีเอกลักษณ์ วิธีคดิง่ายๆของการท างานตามแนวทางนี้ก็
คือ การคิดหาหลักหรือสญัลักษณแ์ทนความคิดของเรา ซึ่งอาจจะเริม่ต้นหาค าส าคญั การก าหนดความคิดดังกลา่วจะท าให้เราได้
แนวทางการผลติชิ้นงานหรือไดเ้อกลักษณ์ทางความคดิออกมา เพื่อใช้เป็นแนวการเขียนเอกสารอื่นๆ ที่จะเกี่ยวข้องตามมา 
นับตั้งแต่การตั้งช่ือความคดิ เพื่อน าไปสู่การสื่อสาร การผลติเป็นผลงานอ่ืนๆตามมาอีกมากมาย ซึ่งหากไม่ก าหนดแนวความคดิ
หลักหรือไม่มหีลักยดึแล้วอาจจะหลงทาง ซึ่งเมื่อสร้างงานออกมาแล้ว ตัวผลงานจะสะท้อนความคดิที่เป็นเอกลักษณ์หรือระดับ
สติปัญญาของนักออกแบบน่ันเองซึ่งประเภทของสินคา้ที่ระลึก (ประเสริฐ ศิลรัตนา 2531) สามารถจ าแนกประเภทตาม
จดุประสงค์ของการน าไปใช้ ได้ดังนี้   
           1.  ประเภทอาหาร สิง่ของประเภทน้ี มีการแบ่งปันกันมาตั้งแต่อดตี เนื่องจากไม่สามารถเก็บไว้ได้นาน และบรโิภค
ในช่วงระยะเวลาสั้น ๆ จึงไม่ค่อยยอมรับว่าเป็นของที่ระลึก ต่อมาในภายหลัง สินค้าประเภทของกินได้พัฒนารูปแบบ คณุภาพ 
การเก็บรักษาและบรรจภุัณฑ์ให้มคีวามเหมาะสม สวยงาม น่าสนใจ จนสินค้าที่ระลึกประเภทนี้ ไดร้ับความนิยมและความสนใจ
จากผู้ซื้อจ านวนมาก  
 2.  ประเภทของใช้ เช่นเครื่องมือเครื่องใช้ในชีวิตประจ าวัน ปัจจุบันกลายเป็นสินค้าที่ระลึก ที่ได้รับความนิยมมาก
เช่นกัน เครื่องใช้บางชนิดมีการประดิษฐ์ ตกแต่งให้งดงามเป็นพิเศษ จึงมักถูกน าไปใช้เป็นของที่ระลึกมากกว่าการน าไปใช้
ประโยชน์   
 3.  ประเภทตกแต่ง ประเภทน้ีสร้างขึ้นเพื่อตอบสนองต่อจิตใจเป็นส่วนใหญ่ เช่นการตกแต่งร่างกาย ได้แก่เครื่องประดับ
ต่าง ๆ หรือส าหรับใช้ในการตกแต่งอาคารสถานที่ หรือใช้ในพิธีการต่าง ๆ ดังนั้นสินค้าที่ระลึกประเภทนี้ ต้องมีการออกแบบที่ดี 
มีสีและรูปทรงส่วนประกอบต่าง ๆ ประณีต สวยงาม ดึงดูดล่อใจผู้ซื้อ 
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 ประเสริฐ ศีลรัตนา (2531:65) การออกแบบสินค้าของที่ระลึกที่ดีต้องศึกษาข้อมูลพื้นฐานของผลิตภัณฑ์ที่ต้องการ
ออกแบบ และต้องศึกษากลุ่มผู้เป้าหมาย เพื่อให้การออกแบบที่พัฒนาขึ้นตรงกับความต้องการของกลุ่มเป้าหมายเป็นหลัก  ซึ่ง
สอดคล้องกับ วิรุณ ตั้งเจริญ (2544) ที่กล่าวว่า การออกแบบของที่ระลึก เป็นการศึกษาเกี่ยวกับแนวทางความนึกคิด เพื่อให้การ
ออกแบบสอดคล้องกับความเป็นจริง หรืออาจให้ใกล้เคียงกับความเป็นจริงไม่มากก็น้อย  งานออกแบบสินค้าของที่ระลึกจึงต้อง
ใช้หลักทางจิตวิทยาในทางช้ีชวน หรือการออกแบบทางทัศนศิลป์ที่ต้องสร้างความรู้สึกส านึกคิดอย่างใดอย่างหนึ่งให้เกิดขึ้นต่อ
ผู้ชม การศึกษาเฉพาะด้านจึงจ าเป็นต้องศึกษาแนวคิดทางจิตวิทยานั้นด้วยเช่นกัน การออกแบบของที่ระลึก เป็นงานศิลปะใน
แบบประยุกต์ศิลป์ เนื่องเพราะเป็นการผสมผสานโดยการสร้างสรรค์รูปแบบให้เกิดประโยชน์ทั้งในด้านความงาม และประโยชน์
ใช้สอย โดยค านึงถึงความต้องการของผู้บริโภคเป็นหลัก 
 จากการศึกษาการพัฒนาต้นแบบบรรจุภัณฑ์เชิงนิเวศเศรษฐกิจส าหรับสินค้าของที่ระลึกจากวัสดุธรรมชาติ ผู้วิจัยได้ท า
การรวบรมข้อมูลเพื่อใช้วิเคราะห์ด้านต่างๆ ซึ่งถือเป็นแนวทางในการศึกษารูปแบบในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ที่เป็นมิตรต่อ
สิ่งแวดล้อมและสามารถเพิ่มมูลค่าทางการตลาดได้ 
 
ข้อเสนอแนะ 

1.  เนื่องจากผลิตภัณฑ์สินค้าของที่ระลึกจากวัสดุธรรมชาติเป็นสินค้าที่ใช้มือท า ท าให้ขนาดของตัวผลิตภัณฑ์มีความ
แตกต่างกนับ้างเล็กน้อย ท าให้การออกแบบตัวบรรจุภัณฑ์ต้องเผื่อขนาดไว้บ้าง เพื่อป้องกันการใส่ผลิตภัณฑ์ไม่ได้ แต่ก็ส่งผลให้
ผลิตภัณฑ์บางส่วนจะไม่พอดีกับบรรจุภัณฑ์พอดี 

2.  การพัฒนารูปแบบบรรจุภัณฑ์ของที่ระลึกแต่ละประเภทมีความหลากหลายกันมาก ท าให้ทิศทางในการพัฒนา
ค่อนข้างล าบาก ในการท าให้ลักษณะของบรรจุภัณฑ์มีทิศทางการออกแบบเดียวกัน  

3.  การพัฒนาบรรจุภัณฑ์มีการใช้การพิมพ์ซิลล์สกรีนเพราะมีต้นทุนที่ต่ ามากแต่ต้องอาศัยความช านาญโดยเฉพาะ 
ท าให้กลุ่มผู้ผลิตบางรายอาจจะท าได้ไม่ช านาญนัก ท าให้บรรจุภัณฑ์ออกมาไม่ดีเท่าที่ควร ซึ่งอาจแก้ปัญหาด้วยการใช้เครื่องปริ้น
เลเซอร์ที่ใช้หมึกที่ผลิตจากถั่วเหลืองในการพิมพ์บรรจุภัณฑ์ เพราะใช้งานง่าย มีความสะดวกรวดเร็ว ได้ภาพที่คมชัด และราคา
ต้นทุนในการปริ้นเลเซอร์สูงกว่าการพิมพ์ซิลล์สกรีนเพียงเล็กน้อยเท่านั้น 
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