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บทคัดย่อ 
 

การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อ 1. ศึกษาและออกแบบลายผ้าเพื่อน ามาใช้ในการผลิตเสื้อส าเร็จรูปชายวัยท างาน      
2. ศึกษาการรับรู้ของผู้บริโภคแบบลายผ้าที่เหมาะสมกับเสื้อส าเร็จรูปชายวัยท างาน 3. เสนอแนะการออกแบบลายผ้าที่เหมาะสม
กับเสื้อส าเร็จรูปชายวัยท างาน ผู้วิจัยศึกษาและออกแบบแบบลายผ้าแนวโน้มของแบบลายผ้าปี 2556 คอลเลคช่ันฤดูร้อน      
กลุ่มตัวอย่างคือ ลายผ้าตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบัน ด้วยแบบบันทึก พบว่า ลายผ้าที่มีอยู่ในท้องตลาดมี 2 ประเภท คือ ลายผ้า
พื้นฐาน และลายแนวโน้มของแบบลายผ้าปี 2556 ผู้วิจัยประเมินความต้องการลายผ้าที่เหมาะสมกับเสื้อส าเร็จรูปชายวัยท างาน 
พบว่า ผู้บริโภคส่วนใหญ่ อายุ 26 – 30 ปี ระดับการศึกษาที่ปริญญาตรี และมีรายได้ 20,001 – 30,000 บาท มีความต้องการ
สวมใส่เสื้อขนาด 38 นิ้ว (M) ปัจจัยที่ต้องการเลือกซื้อคือคุณภาพของเสื้อส าเร็จรูป เสื้อส าเร็จรูปส าหรับใส่ท างานที่มีลายริ้ว สีฟ้า 
เนื้อผ้าฝ้าย 100% รูปแบบเรียบง่าย ธรรมดา  รูปทรงเข้ารูปเป็นเสื้อแขนยาว ที่มีขอบแขนธรรมดา ปกธรรมดาและส่วนบน
ด้านหน้าตกแต่งด้วยกระเป๋า และเสื้อส าเร็จรูปส าหรับใส่ล าลองที่มีลาย Virtual Trip สีฟ้า เนื้อผ้าฝ้าย 100% และมีรายละเอียด
ของแบบตามกระแสนิยม เสื้อส าเร็จรูปทรงเข้ารูป เป็นเสื้อแขนยาว ที่มีขอบแขนธรรมดา ปกธรรมดา และตกแต่ง ด้านหน้า
ข้างบนด้วยกระเป๋า ตัดต่อ และอื่นๆ เช่น การปักหรือการพิมพ์ ผู้วิจัยศึกษาลายผ้าที่เหมาะสมกับเสื้อส าเร็จรูปชายวัยท างาน
ส าหรับใส่ท างานและลายผ้าที่เหมาะสมกับเสื้อส าเร็จรูปชายวัยท างานส าหรับใส่ล าลอง ด้วยการสอบถามจากผู้เช่ียวชาญจ านวน 
7 ท่าน พบว่า ลายผ้าที่เหมาะสม กับเสื้อส าเร็จรูปชายวัยท างาน ส าหรับใส่ท างาน คือลายผ้าพื้นฐาน รูปแบบลายริ้วแบบที่ 1    
ที่จังหวะลายผ้าเท่ากัน มีความกลมกลืนของแบบลายผ้ากับเสื้อส าเร็จรูปชายวัยท างาน และลายผ้าที่เหมาะสมกับเสื้อส าเร็จรูป
ชายวัยท างาน ส าหรับใส่ล าลอง คือลายแนวโน้มของแบบลายผ้าปี 2556 รูปแบบลาย Virtual Trip ที่มีจังหวะลายที่ไม่เท่ากัน 
ลักษณะของลายมีจุดเด่น น่าสนใจ ผู้วิจัยสอบถามการรับรู้ของผู้บริโภคชายวัยท างานบริษัทเอกชนจ านวน 105 คน ต่อลายผ้าที่
เหมาะสมทั้ง 2 รูปแบบ 6 ด้าน คือ ความงามในการจัดองค์ประกอบ ความงามอย่างเหมาะสมกับประเภทของงาน ความมี
คุณค่า-ราคา ความมีเอกลักษณ์น่าสนใจ สี และความทันสมัย วิเคราะห์ข้อมูลด้วยค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ย ค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน  
ผลการวิจัยพบว่า กลุ่มตัวอย่างมีการรับรู้ลายผ้าที่เหมาะสมกับเสื้อส าเร็จรูปชายวัยท างานส าหรับใส่ท างานโดยภาพรวมในระดับ
มาก ด้านความเหมาะสมของลายผ้าของเสื้อเช้ิตชายวัยท างานมากท่ีสุด และรับรู้ลายผ้าที่เหมาะสมกับเสื้อส าเร็จรูปชายวัยท างาน
ส าหรับใส่ล าลองโดยภาพรวมอยู่ในระดับมาก ด้านรูปแบบลายผ้ามีจุดเด่น เป็นที่น่าสนใจมากที่สุด  
ค าส าคัญ : ลายผ้า เสื้อส าเร็จรูปชายวัยท างาน 
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Abstract  
This research aims to 1. Study and design for the cloth patterns that will apply in the production of 

working men ready-to-wear cloth 2. Study the perception of consumers on the cloth patterns that suit to 
the working men ready-to-wear cloth 3. Suggest for the design of cloth patterns that suit to the working 
men ready-to-wear cloth, The researcher studies and designs the cloth patterns, cloth patterns designing 
trend of 2013, summer collection. The sample group is the cloth patterns from the past until present. By 
using the recording form, and found that the cloth patterns presence in the market are in two types,   basic 
patterns and  trendy patterns of 2013. The researcher evaluates the needs of cloth patterns that suit for the 
working men ready-to-wear cloth and found that the majority consumers are those with age between 26 – 
30 years old with the educational level of Bachelor degree and income range between 20,001 – 30,000 baht 
need to wear the cloth in size 38 inches (M) and the factor in selection to buy is the quality of ready-to-
wear cloth. The ready-to-wear cloth for work with the stripe in blue color in 100% cotton skin with the 
simple form, normal, cut in shape and long sleeves with the normal sleeves edge and neck, while the front 
top decorate with pocket. And the ready-to-wear casual wear with the Virtual Trip in blue color in 100% 
cotton and the details of fashion, cut in shape and long sleeves with the normal sleeves edge and neck, 
while the front top decorate with attaching of pocket piece, and others such as embroidery or printing. 

The researcher studies the cloth patterns and form two set of questionnaires, the cloth patterns 
that suit to make the working men ready-to-wear cloth and the patterns that suit to make the  working men 
ready-to-wear casual cloth. In the cloth patterns design, the information providing group is seven 
professionals that use the questionnaire of mixing cloth patterns that relates to four sides of ready-to-wear 
cloth which are form and pattern, shape and figure, position and shape dimension and domination. It was 
found that the suitable cloth patterns to produce the working men ready-to-wear cloth for work wear is the 
cloth patterns the stripe pattern in form 1 with the equal cloth pattern with the well blending of cloth 
patterns for working men ready-to-wear cloth and for their casual wear in cloth patterns designing trend of 
2013, summer collection in Virtual Trip pattern that has unequal patterns which is the dominant one and 
interesting. Then bringing the stripe pattern 1 and Virtual Trip of pattern 2 to evaluate in the questionnaire 
on the consumer perception in six dimensions, which are the wonderful composition organizing, the 
suitable for work type, valuable and cost, uniqueness, color, and fashionable. The sample group is the men 
in working age from the private company for 105 people, which is the former group. The research tool is the 
questionnaire on individual factors and the consumer perceptions toward the suitable cloth pattern for the 
working mean wear. The statistics employed here are percentage, average, and SD. It can be concluded that 
in the overall picture, the  sample group perceived on the suitable cloth patterns for working mean ready-
to-wear cloth in the high level. For the suitable side of shirt pattern for working men is the highest and 
perceived on the cloth pattern that suit for the working men ready-to-wear casual wear is in high level, for 
the dominant of cloth pattern is the most interesting one  
Keywords: cloth pattern, working men ready-to-wear cloth 
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บทน า 
เนื่องจากปัจจุบันสังคมมีการเปลี่ยนแปลงในโลกยุคโลกาวิวัฒน์ ความก้าวหน้าทางด้านเทคโนโลยีมีผลท าให้การ

ติดต่อสื่อสารส่งผลให้ผู้บริโภคได้รับรู้ข่าวสารต่างๆ ได้อย่างรวดเร็วทั่วโลก  ผู้บริโภคจึงทราบความเคลื่อนไหวการเปลี่ยนแปลง
ของแฟช่ันในรูปแบบต่างๆ ตลอดเวลา ท าให้ผู้ประกอบธุรกิจเสื้อผ้าส าเร็จรูปต้องติดตามความเคลื่อนไหวของการเปลี่ยนแปลง 
ค่านิยมของผู้บริโภค เพื่อวิเคราะห์และพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้สอดคล้องกับความต้องการของผู้บริโภคในช่วงนั้น ธุรกิจเสื้อผ้า
ส าเร็จรูปท่ีประสบความส าเร็จส่วนหน่ึงมาจากการศึกษาพฤติกรรมความต้องการของผู้บริโภค 
 อุตสาหกรรมเสื้อผ้าส าเร็จรูปถือว่าเป็นอุตสาหกรรมหนึ่งที่มีการแข่งขันสูงในตลาดโลก มีความส าคัญต่อเศรษฐกิจ
โดยรวมและเป็นสินค้าที่จ าเป็นในชีวิตโลกปัจจุบัน จากการส ารวจทัศนคติ ความคิดเห็นผู้บริโภค ในเรื่องความงามแฟช่ันและ
เสื้อผ้า Patricia M. Mulridic แห่งภาควิชาคหกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยนิวยอร์คที่เป็นผู้สอนวิชา Business  Merchandising 
และเป็นผู้เชี่ยวชาญด้านจิตวิทยาสังคมด้านแฟช่ัน สรุปว่า โดยทั่วไปเสื้อผ้าที่สวมใส่แบ่งเป็น 2 ประเภทใหญ่ คือเสื้อผ้าสั่งตัด และ
เสื้อผ้าส าเร็จรูป เสื้อผ้าสั่งตัดเป็นเสื้อผ้าที่มีความประณีต ข้อดีคือรูปแบบที่ออกแบบมีความเป็นเอกลักษณ์ สามารถก าหนดขนาด
ได้โดยเฉพาะ ผู้สวมใส่สามารถเลือกเนื้อผ้าและสีได้ตามต้องการ แต่ข้อเสียคือใช้ระยะเวลาการนานในการสั่งตัด และมีราคา
ค่อนข้างสูง ส่วนเสื้อผ้าส าเร็จรูปเป็นเสื้อผ้าที่ผลิตตามสมัยนิยม มีการแข่งขันทางด้านรูปแบบมาก ข้อดีคือสามารถเลือกซื้อได้ง่าย 
สะดวกและรวดเร็ว ราคาไม่สูงมาก ข้อเสียคือมีรูปแบบที่ซ้ ากันในการจ าหน่าย  ขนาดจะไม่พอดีตามสรีระของผู้บริโภค            
แต่อย่างไรก็ดีผู้บริโภคส่วนใหญ่ก็มีความนิยมที่จะบริโภคเสื้อผ้าส าเร็จรูปมากกว่าเพราะสะดวกในการซื้อและราคาไม่สูงมาก   
(ศรีกาญจนา  พลอาสา. 2540:1) 

การท าธุรกิจเสื้อผ้าส าเร็จรูปในปัจจุบันส่วนใหญ่มีการแบ่งประเภทกลุ่มสินค้าตามลักษณะของอายุกลุ่มคน เช่น เสื้อผ้า
ส าหรับวัยเด็ก เสื้อผ้าส าหรับวัยรุ่น เสื้อผ้าส าหรับวัยท างานและเสื้อผ้าส าหรับวัยชรา เป็นต้น ตลาดเสื้อผ้าส าหรับวัยรุ่นและวัย
ท างานเป็นตลาดที่ใหญ่ และท้าทายความสามารถของผู้ประกอบการที่เข้ามาแข่งขัน เนื่องด้วยกลุ่มผู้บริโภคนี้เป็นกลุ่มที่มี
พฤติกรรมการบริโภคและความต้องการที่จะบริโภคสินค้าเพื่อเปลี่ยนแปลงตัวเองจากวัยรุ่นสู่วัยท างาน รวมทั้งการเปลี่ยนแปลงที่
รวดเร็วของแฟช่ัน ท าให้เสื้อผ้าส าเร็จรูปส าหรับวัยรุ่นและวัยท างานมีหลายแบบ หลายสไตล์ หลายเนื้อผ้า และหลายลายผ้า      
เพื่อตอบสนองความพึงพอใจในการเลือกซื้อ ซึ่งท าให้แต่ละผู้ประกอบการพยายามคิดค้นหากลยุทธ์ต่างๆ ทั้งด้านการออกแบบ 
ด้านการตลาด ด้านการผลิตเพื่อตอบสนองความต้องการของผู้บริโภคได้อย่างถูกต้อง แต่ก็ยังต้องยึดเอกลักษณ์หรือ
ลักษณะเฉพาะของตัวเอง (ศูนย์ข้อมูลเชิงลึก สถาบันพัฒนาอุตสาหกรรมสิ่งทอ. 2554) 

จากข้อมูลข้างต้นท าให้ผู้วิจัยมีแรงจูงใจศึกษาลายผ้าที่เหมาะสมกับรูปลักษณ์เสื้อส าเร็จรูปชายวัยท างาน เนื่องจากลาย
ผ้ามีผลต่อรูปแบบเสื้อส าเร็จรูปชายวัยท างาน และมีอิทธิพลต่อการเลือกซื้อเสื้อส าเร็จรูปชายวัยท างาน จากการสอบถามข้อมูล
เบื้องต้นจากผู้บริโภค เกี่ยวกับปัจจัยแบบลายที่เหมาะสมกับรูปลักษณ์เสื้อส าเร็จชายวัยท างาน ที่ส่งผลต่อการรับรู้และการ
ตัดสินใจซื้อ พบว่าแบบลายมีผลต่อเสื้อส าเร็จรูปวัยรุ่นชายวัยท างานมากกว่าหญิงวัยท างาน เนื่องจากว่าเสื้อผ้าส าเร็จรูปวัยรุ่นเพศ
ชายมีรูปแบบเสื้อผ้าที่เดิมๆ เพศชายจึงตัดสินใจเลือกซื้อเสื้อส าเร็จรูปชายวัยท างานจากลายผ้ามากกว่ารูปลักษณ์เสื้อส าเร็จรูป     
ซึ่งต่างกับเพศหญิงมีรูปแบบของเรื่องผ้าที่หลากหลายจึงมีผลต่อการรับรู้และการตัดสินใจซื้อที่ขึ้นอยู่กับเวลา และค่านิยม      
และความต้องการในเวลานั้นๆ   

 
วัตถุประสงค์ของการวิจัย 

1. ออกแบบแบบลายผ้าเพื่อน ามาใช้ในการผลิตเสื้อส าเรจ็รูปชายวัยท างาน 
2. ศึกษาการรับรู้ของผู้บริโภคที่มตี่อแบบลายผ้าที่เหมาะสมกับเสื้อส าเรจ็รูปชายวัยท างาน 
3. เสนอแนะการออกแบบลายผ้าที่เหมาะสมกับเสื้อส าเร็จรูปชายวยัท างาน  

 
ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ 

รูปแบบลายผ้าที่เหมาะสมต่อการน ามาใช้ในการผลิตเสื้อผ้าส าเร็จรูปวัยท างานในอดีตและปัจจุบัน และแนวโน้มการ
ออกแบบลายผ้าปี 2556 คอลเลคช่ันฤดูร้อน ตลอดจนปัจจัยทางด้านลายผ้าที่เหมาะสมกับเสื้อส าเร็จรูปชายวัยท างาน ด้าน
หลักการออกแบบลายผ้าและการผสมผสานลายผ้ากับรูปแบบเสื้อส าเร็จรูปชายวัยท างานที่มีผลต่อการเลือกซื้อ และน าไปสู่การ
เสนอแนะเกณฑ์การออกแบบลายผ้าที่เหมาะสมกับเสื้อผ้าส าเร็จรูปชายวัยท างาน 
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กรอบแนวคิดในการวิจัย  
การวิจัยนี้มผีู้วิจัยใช้แนวคิดและทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง ดังต่อไปนี ้

1. แนวคิดเกี่ยวกับแบบลายผ้าที่น ามาใช้ในการผลติเสื้อส าเร็จรูปชายวัยท างาน เป็นการศึกษาความเปน็มาของการ
ออกแบบลายผ้าตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบันโดยเฉพาะแนวโนม้และทิศทางของแบบลายผ้าในปี 2556 คอลเลคช่ันฤดรู้อน 
(Collection Summer 2013)  

2. แนวคิดเกี่ยวกับการออกแบบลายผ้า ประกอบด้วยหลักใหญ่ๆ  2 ด้าน ดังน้ี   
    2.1 หลักการออกแบบลายผ้า ประกอบด้วย ดา้นการสร้างรูปแบบมาตรฐานต้นแบบหรือการสร้างแม่ลาย ดา้นการ

ใช้จังหวะ  และการใช้หลักการต่อลวดลาย  
    2.2 การผสมผสานแบบลายผา้ที่สัมพันธ์กับเสื้อส าเร็จรูป 4 ด้าน คือ รูปแบบและลวดลาย  รูปร่างและรูปทรง 

ต าแหน่งและสัดส่วน และจุดเด่นหรือจุดเน้น  
3. การรับรู้แบบลายที่เหมาะสมกบัเสื้อส าเร็จรูป  ผู้วิจัยใช้แนวคิดเรือ่งเกณฑ์การประเมินผลการ ทั้งหมด 6 ด้าน คือ

ความงามในการจดัองค์ประกอบ  ความงามอย่างเหมาะสมกับประเภทของงาน  ความมีคณุค่า-ราคา ความมีเอกลักษณ์น่าสนใจ  
ความงามของสีและความทันสมัย  
 
ขอบเขตการวิจัย 

1. การศึกษาและออกแบบลายผ้าที่จะน าไปใช้ในการผลิตเสื้อส าเร็จรูปชายวัยท างาน 
 ประชากรและกลุ่มตัวอย่างท่ีใช้ศึกษา คือ แบบลายผ้าต่างๆ ตั้งแต่อดีตถึงปัจจุบันและโดยเฉพาะแนวโน้มและ

ทิศทางของแบบลายผ้าแนวโน้มและทิศทางของแบบลายผ้าในปี 2556 คอลเลคช่ันฤดูร้อน  
 ตัวแปรต้น คือ แบบลายผ้าตามกระแสนิยม 
 ตัวแปรตาม คือ ลายผ้าแนวโน้มและทิศทางของแบบลายผ้าในปี 2556 คอลเลคช่ันฤดูร้อน  
2. การศกึษาการรับรู้แบบลายผ้าที่เหมาะสมกับเสื้อส าเร็จรูปชายวัยท างาน 

  ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง ผู้วิจัยก าหนดประชากรที่จะใช้ในการศึกษาเป็นพนักงานจากบริษัทเอกชนจ านวน 
3 แห่ง อายุตั้งแต่ 26-35 ปี (รายงานผลการส ารวจทัศนคติและพฤติกรรมการบริโภคต่อเสื้อผ้าชุดท างาน. 2550) และได้กลุ่ม
ตัวอย่างจากจ านวนประชากรที่ใช้ของ Yamane 1973 ที่ความเช่ือมั่นเป็น 95% จ านวน 105 คน 
  ตัวแปรต้น คือ รูปแบบเสื้อผ้าจากการน าเสนอลายผ้าที่ออกแบบมาผสมผสานกับรูปแบบเสื้อส าเร็จรูปชาย  
วัยท างาน  
  ตัวแปรตาม คือ การรับรู้ของผู้บริโภคจากการน าเสนอลายผ้าที่ออกแบบมาผสมผสานกับรูปแบบเสื้อ
ส าเร็จรูปชายวัยท างาน  
  ระดับความเหมาะสมจากการน าเสนอลายผ้าที่ออกแบบมาผสมผสานกับรูปแบบเสื้อส าเร็จรูปชายวัยท างาน คือ  

4.51 – 5.00  หมายถึง  เหมาะสมมากที่สุด  
3.51 – 4.50  หมายถึง  เหมาะสมมาก  
2.51 – 3.50  หมายถึง  เหมาะสมปานกลาง  
1.51 – 2.50  หมายถึง  เหมาะสมน้อย  
1.00 – 1.50  หมายถึง  เหมาะสมน้อยที่สุด 

 
นิยามศัพทท์ี่ใช้ในการวิจัย 

1.5.1 แบบลายผ้าที่เหมาะสม หมายถึง เส้นท่ีท าให้เกิดลวดลายที่เหมาะสมกับเสื้อส าเร็จรูปชายวัยท างานท่ีใช้ใส่ท างาน
และใส่ล าลอง 

1.5.2 รูปลักษณ์ หมายถึง รูปทรงของเสื้อส าเร็จรูปมี 2 ลักษณะได้แก่ รูปทรงธรรมดาและรูปทรงเข้ารูป 
1.5.3 รูปทรงธรรมดา หมายถึง รูปทรงเสื้อเช้ิตที่มีขนาดพอดีไม่หลวมหรือคับตัวจนเกินไป 
1.5.4 รูปทรงเข้ารูป หมายถึง รูปทรงเสื้อเช้ิตทีม่ีขนาดพอดีเน้นเข้ารูปแนบกระชับกับรูปร่าง 
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1.5.5 เสื้อส าเร็จรูป หมายถึง ผลิตภัณฑ์เสื้อเช้ิตที่ได้รับการตัดเย็บเป็นที่เรียบร้อยแล้วพร้อมใส่ จ าหน่ายตามขนาด
มาตรฐานมีขนาดบอกเป็นเลขคู่ตั้งแต่ 32-48  

 
1.5.6 ชายวัยท างาน หมายถึง ชายไทยอายุตั้งแต่ 26-35 ปี ท่ีเลือกซื้อเสื้อส าเร็จรูปชายวัยท างานและใส่ล าลอง  
1.5.7 เสื้อใส่ท างาน หมายถึง เสื้อเช้ิตที่เป็นทางการ เรียบง่าย สุภาพ ส าหรับใส่ไปท างานในกลุ่มอาชีพด้านธุรกิจ  
1.5.8 เสื้อใส่ล าลอง หมายถึง เสื้อเชิ้ตที่ใช้ใส่ในบางโอกาส ใส่วันหยุดพักผ่อน ใส่ตามสบาย 
 

วิธีด าเนินการวิจัย 
การวิจัยครั้งนี้เป็นการวิจัยประยุกต์ (Applied Research) และการวิจัยพัฒนา (Develop Research) ซึ่งเป็นการวิจัย

ที่ศึกษาความเปลี่ยนแปลงตั้งแต่อดีตจนถึงปันจุบันเพื่อหาข้อสรุปหรือแนวโน้มในอนาคต เรื่องออกแบบลวดลายกับรูปลักษณ์ของ
ผลิตภัณฑ์ : ศึกษาเฉพาะรูปแบบลายผ้าที่เหมาะสมกับรูปลักษณ์เสื้อส าเร็จรูปชายวัยท างาน ซึ่งผู้วิจัยด าเนินตามขั้นตอนดังน้ี 

ขั้นตอนที่ 1 คือ ศึกษาและออกแบบแบบลายผ้าที่จะน ามาใช้ในการผลิตเสื้อส าเร็จรูปชายวัยท างาน โดยเริ่มจาก
การศึกษาข้อมูล ด้านลายผ้าที่มีอยู่ในท้องตลาดตั้งแต่อดีตถึงปัจจุบัน โดยเฉพาะแนวโน้มของแบบลายผ้าปี 2556 คอลเลคช่ันฤดูร้อน  

ขั้นตอนที่ 2 คือ และการประเมินแบบสอบถามความต้องการลายผา้ที่เหมาะสมกับเสื้อส าเร็จรูปชายวยัท างาน เพื่อน า
ผลที่ได้ไปเป็นแนวทางออกแบบลายผ้า  

ขั้นตอนที่ 3 คือ ออกแบบลายผ้าที่เหมาะสมกับเสื้อส าเร็จรูปชายวัยท างาน ผู้วิจัยออกแบบจ านวน 2 ชุด คือ ลายผ้าที่
เหมาะสมกับเสื้อส าเร็จรูปชายวัยท างานส าหรับใส่ท างานและลายผ้าที่เหมาะสมกับเสื้อส าเร็จรูปชายวัยท างานส าหรับใส่ล าลอง  

ขั้นตอนที่ 4 คือ ประเมินรูปแบบลายผา้โดยผู้เชี่ยวชาญ 7 ท่าน ด้านการผสมผสานแบบลายผ้าที่สมัพันธ์กับเสื้อ
ส าเรจ็รูป 4 ด้าน คือ  รูปแบบและลวดลาย รูปร่างและรูปทรง ต าแหน่งและสดัส่วน และจุดเด่นหรือจดุเน้น  

ขั้นตอนที่ 5 คือ ประเมินแบบสอบถามความพึงพอใจผู้บริโภคทั้งหมด 6 ด้านคือ ความงามในการจัดองค์ประกอบ 
ความงามอย่างเหมาะสมกับประเภทของงาน ความมีคุณค่า-ราคา ความมีเอกลักษณ์น่าสนใจ สี และความทันสมัย  

ขั้นตอนที่ 6 คือ วิเคราะห์ สรุปและอภิปรายผล เพื่อเสนอแนะการออกแบบลายผ้าที่เหมาะสมกับเสื้อส าเร็จรูปชายวัย
ท างาน 
 
ผลการวิจัย 

ในการวิจัยเรื่อง ออกแบบลวดลายกับรูปลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ : ศึกษาเฉพาะรูปแบบลายผ้าที่เหมาะสมกับรูปลักษณ์
เสื้อส าเร็จรูปชายวัยท างาน สามารถสรุปผลการวิจัยได้ดังนี้ 

1. ลายผ้าที่มีอยู่ในท้องตลาดที่น ามาใช้ในการผลิตเสื้อส าเร็จรูปชายวัยท างานตั้งแต่อดีตถึงปัจจุบันแบ่งออกเป็น 2  
ประเภทคือ ลายพื้นฐาน และลายตามแนวโน้มของแบบลายผ้าปี 2556 ดังนี ้
 
 
 

ภาพที่ 1-2 ลายผ้าพื้นฐาน ลายตารางและลายริ้ว 
 
 
 

 
 

              Vritual Trip             White Normad           Color Time           Over The Canyon                                         
ภาพที่ 3-4 ลายผ้าตามกระแสนยิม  

 



วารสารวิชาการ ศิลปะสถาปัตยกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยนเรศวร     ปีที่ 3 ฉบับที่ 1 เมษายน – กันยายน 2555 
__________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________________

  

86 
 

 

2.  ผลสรุปความต้องการของผู้บรโิภคเสื้อส าเร็จรูปชายวัยท างานส าหรับใส่ท างาน พบว่าลายผ้าที่เลือกเป็นลายริ้ว สีฟ้า 
เนื้อผ้าฝา้ย 100% และมีรายละเอยีดของแบบเป็นแบบธรรมดา เสื้อส าเรจ็รูปทรงเข้ารูป แขนยาว ขอบแขนธรรมดา ปกธรรมดา 
และตกแต่งด้านหน้าข้างบนด้วยกระเป๋า เสื้อมีขนาด 38 นิ้ว (M) 

ผลสรุปความต้องการของผู้บริโภคเสื้อส าเร็จรูปชายวัยท างานส าหรับใส่ล าลอง พบว่าลายผ้าที่เลือกเป็นลาย  Virtual 
Trip สีฟ้า เนื้อผ้าฝ้าย 100% และมีรายละเอียดของแบบตามกระแสนิยม เสื้อส าเร็จรูปทรงเข้ารูป แขนยาว ขอบแขนธรรมดา 
ปกธรรมดา และตกแต่งด้านหน้าข้างบนด้วยกระเป๋า ตัดต่อ และอื่นๆ เสื้อมีขนาด 38 นิ้ว (M)  

3. ผลการออกแบบลายผ้าที่น ามาใช้ในการผลิตเสื้อส าเร็จรูปชายวัยท างาน 
จากผลการวิเคราะห์แบบสอบถามความต้องการของผู้บริโภคเสื้อผ้าส าเร็จรูปชายวัยท างานผู้วิจัยได้น าผลสรุปการ

วิเคราะห์และทฤษฎีที่ศึกษามาใช้ในการออกแบบร่างแบบลายผ้าดังนี ้
     3.1 ออกแบบร่างลายผ้าโดยใช้หลักการออกแบบคือ การใช้จังหวะที่เท่ากันตามภาพที่ 1, 5 การใช้จังหวะที่ไม่เท่ากัน
ตามภาพท่ี 2, 6  การต่อลายแนวตั้งตามภาพท่ี 3, 7  และการต่อลายแนวนอนตามภาพท่ี 4, 8  ทั้งหมด 2 ชุด ดังนี้  

ชุดที1่ แบบร่างลายผ้ากับเสื้อส าเร็จรูปชายวัยท างานส าหรับใส่ท างาน ผู้วิจัยได้ออกแบบ 4 รูปแบบ ดังนี ้
 
 
 
 
 
 

ภาพที ่5-6 แบบร่างลายผ้ากับเสือ้ส าเร็จรูปชายวัยท างานส าหรับใส่ท างาน แบบท่ี 1, แบบท่ี 2 
 

 
 
 
 
 
 

ภาพที ่7-8 แบบร่างลายผ้ากับเสือ้ส าเร็จรูปชายวัยท างานส าหรับใส่ท างาน แบบท่ี 3, แบบท่ี 4 
 

ชุดที2่ แบบร่างลายผ้ากับเสื้อส าเรจ็รูปชายวัยท างานส าหรับใส่ล าลอง ผู้วิจัยได้ออกแบบ 4 รูปแบบ ดังนี ้
 

 
 

 
 

 
ภาพที ่9-10 แบบร่างลายผ้ากับเสื้อส าเร็จรูปชายวัยท างานส าหรับใส่ล าลอง แบบท่ี 1, แบบท่ี 2 
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ภาพที ่11-12 แบบร่างลายผา้กับเสื้อส าเร็จรูปชายวัยท างานส าหรับใส่ล าลอง แบบท่ี 3, แบบท่ี 4 

ที่มา : เรือนขวัญ หรุ่นเริงใจ (2555) 
3.2 จากแบบร่างลายผ้ากับเสื้อส าเร็จรูปชายวัยท างานส าหรับใส่ท างานและส าหรับใส่ล าลอง ประเมินโดยผู้เช่ียวชาญ 

ทั้งหมด 4 ด้าน คือ รูปแบบและลวดลาย รูปร่างและรูปทรง ต าแหน่งและสัดส่วน และจุดเด่นหรือจุดเน้น โดยได้ผลการวิเคราะห์ 
ดังนี ้

จากผลการวิเคราะห์แบบสอบถามการออกแบบร่างลายผ้า โดยผู้เชี่ยวชาญ สรุปผลการวิเคราะห์ ดังนี้  
การออกแบบลายผ้าที่เหมาะสมกับรูปลักษณ์เสื้อส าเร็จรูปชายวัยท างาน ส าหรับใส่ท างานพบว่า ด้านความกลมกลืน

ของลายผ้า และความสัมพันธ์ของลายผ้ากับเสื้อ ลายริ้วที่มีขนาดลาย และขนาดพื้นเท่ากัน มีความเหมาะสมกับรูปลักษณ์เสื้อ
มากที่สุด จังหวะการวางลายที่เท่ากันและการต่อลายแนวตั้งมีความเหมาะสมด้านระยะจังหวะการจัดวางลายผ้า การต่อลายผ้าที่
สอดคล้องกับรูปแบบเสื้อมากที่สุด และการต่อลายแนวนอน จังหวะไม่เท่ากันของสี เป็นการเพิ่มความน่าสนใจของการวางแบบ
ลายกับเสื้อเพื่อสร้างจุดเด่นมากที่สุด  

การออกแบบลายผ้าที่เหมาะสมกับรูปลักษณ์เสื้อส าเร็จรูปชายวัยท างาน ส าหรับใส่ล าลองพบว่า ด้านความกลมกลืน
ของลายผ้า ลายที่มีขนาดของลายเท่ากัน มีความเหมาะสมกับรูปลักษณ์เสื้อมากที่สุด ลายที่มีขนาดเท่ากัน และลายที่ต่อลาย
แนวตั้ง มีขนาดไม่เท่ากัน มีความเหมาะสม ด้านความสัมพันธ์ของลายผ้ากับเสื้อมากที่สุด ด้านระยะจังหวะการจัดวางลายผ้า    
การต่อลายผ้าที่สอดคล้องกับรูปแบบเสื้อ และด้านการเพิ่มความน่าสนใจของการวางแบบลายกับเสื้อเพื่อสร้างจุดเด่นจังหวะการ
ต่อลายไม่เท่ากันมีความเหมาะสมกับรูปลักษณ์เสื้อส าเร็จรูปชายวัยท างานมากท่ีสุด  

 
 
 

   
 
 
 
ภาพที่ 13-14 ผลลายผ้าที่เหมาะสมกับเสื้อเช้ิตส าหรับใส่ท างาน คือ แบบท่ี 1และผลลายผ้าที่เหมาะสมกับเสื้อเช้ิตส าหรับ 

ใส่ล าลอง คือ แบบท่ี 2 
 

 4. ผู้วิจัยสรุปแบบลายผ้าที่เหมาะสมกับเสื้อส าเร็จรูปชายวัยท างานส าหรับใส่ท างานและใส่ล าลอง และได้น าลายผ้าไป
พิมพ์ลงบนผ้าเพื่อไปผลิตเป็นเสื้อส าเรจ็รูป แล้วน าไปประเมินความพึงพอใจผู้บริโภคชายวัยท างานเปน็พนักงานจากบริษัทเอกชน
จ านวน 3 แห่ง จ านวน 105 คน ได้ผลการวิเคราะห์ ดังนี้ 
 
ตารางที ่4 แสดงจ านวนและค่าร้อยละสถานภาพผู้ตอบแบบสอบถาม 

ข้อมูลทั่วไป รายละเอียด จ านวน ร้อยละ 

1. อาย ุ
 

26 ปี – 30 ปี 
   31 ปี – 35 ปี 

68 
37 

64.76 
35.24 

 รวม 105 100 
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ตารางที ่4 (ต่อ) 

 
  จากตาราง 4.8 พบว่าอายุ 26 – 30 ปี จ านวน 68 คน คิดเป็นร้อยละ 64.76  และรองลงมาอายุ 31 – 35 ปี จ านวน 
37 คน คิดเป็นร้อยละ 35.24 ระดับส่วนใหญ่ระดับปริญญาตรี จ านวน 75 คน คิดเป็นร้อยละ 71.43 รองลงมาระดับปริญญาโท 
จ านวน 27 คน คิดเป็นร้อยละ 25.72 ระดับสูงกว่าปริญญาโทและปวส. หรือเทียบเท่า จ านวน 3 คน คิดเป็นร้อยละ 2.85 ส่วน
ใหญ่รายได้ 20,001 - 30,000 บาท จ านวน 40 คน คิดเป็นร้อยละ 38.10 รองลงมารายได้ 40,001 บาทขึ้นไป จ านวน 23 คน 
คิดเป็นร้อยละ 21.90 และส่วนน้อยรายได้ 30,001 - 40,000 บาท จ านวน 21 คน คิดเป็นร้อยละ 20.00 ตามล าดับ ขนาดเสื้อที่
สวมใส่ส่วนใหญ่ ขนาด 38 นิ้ว (M) จ านวน 51 คน คิดเป็นร้อยละ 48.57 รองลงมาขนาด 40 นิ้ว (L) จ านวน 23 คน คิดเป็นร้อย
ละ 21.90 และส่วนน้อยขนาด 36 นิ้ว (S) จ านวน 19 คน คิดเป็นร้อยละ 18.10  
 
 
 
 

2. ระดับการศึกษา ปวส. หรือเทียบเท่า 
ปริญญาตร ี
ปริญญาโท 

สูงกว่าปริญญาโท 
อื่นๆ 

1 
75 
27 
2 
0 

0.95 
71.43 
25.72 
1.90 

0 

 รวม 105 100 

 
 

ข้อมูลทั่วไป รายละเอียด จ านวน ร้อยละ 

3. รายได ้
 

10,000  - 15,000 บาท               
15,001 – 20,000 บาท 
20,001 – 30,000 บาท 
30,001 – 40,000 บาท 

40,001 ขึ้นไป 

2 
19 
40 
21 
23 

1.90 
18.10 
38.10 
20.00 
21.90 

 รวม 105 100 
4. ขนาดเสื้อท่ีสวมใส ่
 

32 นิ้ว (XXS)                                                   
34 นิ้ว (XS) 
36 นิ้ว (S)                                                       
38 นิ้ว (M) 
40 นิ้ว (L)                                                       
42 นิ้ว (XL) 
44 นิ้ว (XXL)                                                   
46 นิ้ว (XXXL) 

0 
3 
19 
51 
23 
9 
0 
0 

0 
2.86 
18.10 
48.57 
21.90 
8.57 

0 
 0 

 รวม 105 100 
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ตารางที ่5 แสดงผลประเมินการรับรู้ ลายผ้าที่เหมาะสมกับเสื้อส าเร็จรูปชายวัยท างานส าหรับใส่ท างาน เป็นค่าความถี่ ค่าร้อยละ 
ค่าเฉลี่ย และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 

 
 
ตารางที่ 5 แสดงผลประเมินการรับรู้ ลายผ้าที่เหมาะสมกับเสื้อส าเร็จรูปชายวัยท างานส าหรับใส่ท างาน เป็นค่าความถี่           
ค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ย และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (ต่อ) 

 
 จากตาราง 5 การรับรู้ลายผ้าที่เหมาะสมกับเสื้อส าเร็จรูปโดยภาพรวมมีความเหมาะสมมาก ค่าเฉลี่ย X =4.03 และ
เมื่อพิจารณารายด้าน พบว่าความเหมาะสมของลายผ้ากับเสื้ออยู่ในระดับมาก ค่าเฉลี่ย X =4.38 รองลงมาคือ ความสัมพันธ์
ของขนาดลายเส้นสีฟ้าและพื้นสีขาวอยู่ในระดับมากค่าเฉลี่ย X =4.08 และด้านที่มีความเหมาะสมต่ าที่สุด คือลายผ้าทันสมัย
เป็นที่นิยม ค่าเฉลี่ย X =3.79 
 
ตารางที่ 6 แสดงผลประเมินการรับรู้ ลายผ้าที่เหมาะสมกับเสื้อส าเร็จรูปชายวัยท างานส าหรับใส่ล าลอง เป็นค่าความถี่           
ค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ย และส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 

ข้อก าหนดการรับรู้ลายผ้าท่ีเหมาะสมกับ
เสื้อส าเร็จรูปส าหรับใส่ท างาน 

5 4 3 2 1 

คว
าม

ถี่ร
วม

  
X  

 
S.D 

คว
าม

ถี่ 

ร้อ
ยล

ะ 

คว
าม

ถี่ 

ร้อ
ยล

ะ 

คว
าม

ถี่ 

ร้อ
ยล

ะ 

คว
าม

ถี่ 

ร้อ
ยล

ะ 

คว
าม

ถี่ 

ร้อ
ยล

ะ 

1. ความสัมพันธ์ของขนาดลายเสน้สีฟ้า
และพื้นสีขาว 

26 26 62 62 17 17 0 0 0 0 105 4.08 0.63 

2. ความเหมาะสมของลายผ้ากับเสื้อ 40 40 65 65 0 0 0 0 0 0 105 4.38 0.49 

ข้อก าหนดการรับรู้ลายผ้าท่ีเหมาะสมกับ
เสื้อส าเร็จรูปส าหรับใส่ท างาน 

5 4 3 2 1 

คว
าม

ถี่ร
วม

  
X  

 
S.D 

คว
าม

ถี่ 

ร้อ
ยล

ะ 

คว
าม

ถี่ 

ร้อ
ยล

ะ 

คว
าม

ถี่ 

ร้อ
ยล

ะ 

คว
าม

ถี่ 

ร้อ
ยล

ะ 

คว
าม

ถี่ 

ร้อ
ยล

ะ 

3. ลายผ้าสร้างให้เกดิมลูค่าราคาของเสื้อ 35 35 43 43 27 27 0 0 0 0 105 4.07 0.78 

4. รูปแบบลายผ้ามีจดุเด่น เป็นที่น่าสนใจ 33 33 30 30 35 35 7 7 0 0 105 3.85 0.95 

5. ลายผ้าทันสมัยเป็นที่นิยม 25 25 40 40 33 33 7 7 0 0 105 3.79 0.88 
 

 ค่าเฉลี่ยรวม 4.03 0.23 

ข้อก าหนดการรับรู้ลายผ้าท่ีเหมาะสมกับ
เสื้อส าเร็จรูปส าหรับใส่ล าลอง 

5 4 3 2 1 

คว
าม

ถี่ร
วม

  
X  

 
S.D 

คว
าม

ถี่ 

ร้อ
ยล

ะ 

คว
าม

ถี่ 

ร้อ
ยล

ะ 

คว
าม

ถี่ 

ร้อ
ยล

ะ 

คว
าม

ถี่ 

ร้อ
ยล

ะ 

คว
าม

ถี่ 

ร้อ
ยล

ะ 

1. ความสัมพันธ์ของขนาดลายเสน้สีฟ้า
และพื้นสีขาว 

19 19 48 48 37 37 1 1 0 0 105 3.84 0.74 

2. ความเหมาะสมของลายผ้ากับเสื้อ 14 14 62 62 27 27 2 2 0 0 105 3.84 0.67 
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 จากตาราง 6 การรับรู้ลายผ้าที่เหมาะสมกับเสื้อส าเร็จรูปโดยภาพรวมมีความเหมาะสมมาก ค่าเฉลี่ย X =3.87 และ
เมื่อพิจารณารายด้าน พบว่าลายผ้ามีจุดเด่น เป็นที่น่าสนใจอยู่ในระดับมาก ค่าเฉลี่ย X =4.02 รองลงมาคือลายผ้าสร้างให้เกิด
มูลค่าราคาของเสื้ออยู่ในระดับมาก ค่าเฉลี่ย X =3.94 และด้านที่มีความเหมาะสมต่ าที่สุด คือลายผ้าทันสมัยเป็นท่ีนิยม ค่าเฉลี่ย 
X =3.70 
สรุปและอภิปรายผลการวิจัย 

ลายผ้าที่ใช้ในอดีตและปัจจุบันพบว่า ลายผ้าที่มีอยู่ในท้องตลาดมี 2 ประเภท คือ ลายผ้าพื้นฐาน และลายแนวโน้มของ
แบบลายผ้าปี 2556 ผู้บริโภคชายวัยท างานส่วนใหญ่ อายุ 26 – 30 ปี มีระดับการศึกษาที่ปริญญาตรี ส่วนใหญ่มีรายได้           
20,001 – 30,000 บาท และต้องการสวมใส่เสื้อขนาด 38 นิ้ว (M) ปัจจัยที่ต้องการเลือกซื้อคือคุณภาพของเสื้อส าเร็จรูป เสื้อ
ส าเร็จรูปส าหรับใส่ท างานท่ีมีลายริ้ว สีฟ้า เนื้อผ้าฝ้าย 100% รูปแบบเรียบง่าย ธรรมดา  รูปทรงเข้ารูป เป็นเสื้อแขนยาว ท่ีมีขอบ
แขนธรรมดา ปกธรรมดาและส่วนบนด้านหน้าตกแต่งด้วยกระเป๋า และเสื้อส าเร็จรูปส าหรับใส่ล าลองที่มีลาย Virtual Trip สีฟ้า 
เนื้อผ้าฝ้าย 100% และมีรายละเอียดของแบบตามกระแสนิยม เสื้อส าเร็จรูปทรงเข้ารูป เป็นเสื้อแขนยาว ที่มีขอบแขนธรรมดา 
ปกธรรมดา และตกแต่งด้านหน้าข้างบนด้วยกระเป๋า  ช้ินปะ และอื่นๆ  

ผลการออกแบบลายผ้า ลายผ้าที่เหมาะสมกับเสื้อส าเร็จรูปชายวัยท างาน ส าหรับใส่ท างาน คือ ลายริ้วแบบที่ 1 ที่
จังหวะลายผ้าเท่ากันและมีความกลมกลืนของแบบลายผ้ากับเสื้อส าเร็จรูปชายวัยท างาน เนื่องจากในภาพรวมของเสื้อใส่ท างาน
นั้น การวางลายที่เป็นแฟช่ันมากเกินไปจะท าให้ยากท่ีจะเลือกที่น ามาสวมใส่ เช่น ลายผ้าขวาง จะไม่เหมาะกับรูปร่างซึ่งจะท าให้ดู
อ้วนและลายผ้าที่เหมาะสมกับเสื้อส าเร็จรูปชายวัยท างานส าหรับใส่ล าลอง คือลาย Virtual Trip แบบที่ 2 ที่มีจังหวะลายที่ไม่
เท่ากัน เป็นลายที่มีจุดเด่น น่าสนใจ สามารถใส่ได้กับทุกรูปร่าง และลายตามกระแสนิยมที่ไม่ต้องต่อลายผ้าในตัวเสื้อ จะมีต่อ
ต้นทนุในการผลิต ท าให้ต้นทุนในการผลิตลดลง 
 ผลการประเมินการรับรู้ของผู้บริโภคทีมีต่อแบบลายผ้า ผู้วิจัยใช้ลายริ้วแบบที่  1 และลาย Virtual Trip แบบที่ 2 การ
รับรู้ของผู้บริโภคส าหรับเสื้อใส่ท างาน โดยภาพรวมการรับรู้ลายผ้าที่เหมาะสมกับเสื้อส าเร็จรูปชายส าหรับใส่ท างานมีคว าม
เหมาะสมมาก ส่วนใหญ่รับรู้ด้านความเหมาะสมของลายผ้ากับเสื้อ และการรับรู้โดยภาพรวมของผู้บริโภคส าหรับเสื้อส าเร็จรูป     
ใส่ล าลองมีความเหมาะสมมาก และส่วนใหญ่รับรู้ด้านลายผ้ามีจุดเด่น เป็นที่น่าสนใจ 

ปัจจัยที่ต้องการเลือกซื้อคือคุณภาพของเสื้อส าเร็จรูปเสื้อส าเร็จรูปส าหรับใส่ท างานที่มีลายริ้ว สีฟ้า เนื้อผ้าฝ้าย 100% 
รูปแบบเรียบง่าย ธรรมดา  รูปทรงเข้ารูป เป็นเสื้อแขนยาว ที่มีขอบแขนธรรมดา ปกธรรมดาและส่วนบนด้านหน้าตกแต่งด้วย
กระเป๋าและเสื้อส าเร็จรูปส าหรับใส่ล าลองที่มีลาย Virtual Trip สีฟ้า เนื้อผ้าฝ้าย 100% และมีรายละเอียดของแบบตามกระแส
นิยม เสื้อส าเร็จรูปทรงเข้ารูป เป็นเสื้อแขนยาว ที่มีขอบแขนธรรมดา ปกธรรมดา และตกแต่งด้านหน้าข้างบนด้วยกระเป๋า  ช้ินปะ 
และอื่นๆ ซึ่งสอดคล้องกับงานวิจัยของณัฏฐริกา รัตทา (2548) ศึกษาเรื่อง ทัศนคติที่มีผลต่อพฤติกรรมการซื้อเสื้อผ้าบุรุษ 
Jockey Casual ของผู้บริโภคชายในเขตกรุงเทพมหานคร มีจุดมุ่งหมายเพื่อศึกษาทัศนคติและพฤติกรรมของผู้บริโภคชายใน
กรุงเทพมหานครที่มีต่อเสื้อผ้าบุรุษ พบว่า ผู้บริโภคชายมีทัศนคติต่อส่วนประสมทางการตลาดในด้านผลิตภัณฑ์  ด้านราคา ด้าน
สถานท่ีและช่องทางการจัดจ าหน่ายอยู่ในระดับปานกลาง และมีแรงจูงใจในการซื้อเสื้อผ้า คือ เหมาะสมกับบุคลิกภาพของตนเอง
และปัจจัยที่มีอิทธิพลมากที่สุดคือ คุณภาพของสินค้าตรงกับความต้องการที่น าไปใช้งาน  

จากผลข้างต้นผู้วิจัยมีความคิดเห็นว่านักออกแบบควรค านึงถึงความต้องการของผู้บริโภค น าไปเป็นแนวทางในการ
ออกแบบที่ตอบรับถึงความต้องของผู้บริโภคและลดการออกแบบที่ไม่สื่อถึงความต้องการของผู้บริโภค ซึ่งมีผลต่อการลดต้นทุน 
และมีผลต่อการประมาณการสั่งวัตถุดิบที่จะน ามาใช้ในการผลิตที่เกินกว่าความต้องการ  

3. ลายผ้าสร้างให้เกดิมลูค่าราคาของเสื้อ 21 21 56 56 28 28 0 0 0 0 105 3.94 0.69 

4. รูปแบบลายผ้ามีจดุเด่น เป็นที่น่าสนใจ 17 17 74 74 13 13 1 1 0 0 105 4.02 0.57 

5. ลายผ้าทันสมัยเป็นที่นิยม 17 17 39 39 47 47 2 2 0 0 105 3.70 0.77 
 

 ค่าเฉลี่ยรวม  3.87 0.12 
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ลายผ้าที่เหมาะสมกับเสื้อส าเร็จรูปชายวัยท างานส าหรับใส่ท างาน คือลายริ้วแบบท่ี 1 ที่จังหวะลายผ้าเท่ากัน ที่มีความ
กลมกลืนของแบบลายผ้ากับเสื้อส าเร็จรูปชายวัยท างาน เนื่องจากในภาพรวมของเสื้อใส่ท างานนั้น การวางลายที่เป็นแฟช่ันมาก
เกินไปจะท าให้ยากท่ีจะเลือกที่น ามาสวมใส่ เช่น ลายผ้าขวางจะไม่เหมาะกับรูปร่างซึ่งจะท าให้ดูอ้วน ซึ่งสอดคล้องกับ ศูนย์ข้อมูล
เชิงลึก สถาบันพัฒนาอุตสาหกรรมสิ่งทอ (2550) ศึกษาการส ารวจทัศนคติและพฤติกรรมการบริโภคเสื้อผ้าชุดท างาน โดยจ าแนก
ตามลักษณะตลาดของการบริโภคภายในประเทศ ในเขตกรุงเทพมหานครและปริมณฑล พบว่า ในภาพรวมทัศนคติของผู้บริโภค
ชุดท างานทางด้านภาพลักษณ์ของลักษณะทางผลิตภัณฑ์  มีผลต่อการตัดสินใจของผู้บริโภคที่เลือกซื้อชุดท างาน โดยเฉพาะ
ลักษณะของผลิตภัณฑ์ จากความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญได้ให้ความเหมาะสมเรื่องลวดลายพื้นฐานของคนวัยท างานจะเน้นที่ ลาย
ริ้ว ลายเรียบๆ ซึ่งเป็นลายที่สุภาพ เรียบร้อย 

ลายผ้าที่เหมาะสมกับเสื้อส าเร็จรูปชายวัยท างานส าหรับใส่ล าลอง คือลาย Virtual Trip แบบที่ 2 ที่มีจังหวะลายที่ไม่
เท่ากัน เป็นลายที่มีจุดเด่น น่าสนใจ สามารถใส่ได้กับทุกรูปร่างและลายตามกระแสนิยมที่ไม่ต้องต่อลายผ้าในตัวเสื้อจะมีต่อต้นทุน
ในการผลิต ท าให้ต้นทุนในการผลิตลดลง ซึ่งสอดคล้องกับศูนย์ข้อมูลเชิงลึกของสถาบันพัฒนาอุตสาหกรรมสิ่งทอ (2550) ทีศ่ึกษา
การส ารวจทัศนคติและพฤติกรรมการบริโภคเสื้อผ้าแฟช่ัน โดยจ าแนกตามลักษณะตลาดของการบริโภคภายในประเทศ ในเขต
กรุงเทพมหานครและปริมณฑล พบว่า ทัศนคติของผู้บริโภคที่มีต่อเสื้อผ้าแฟช่ัน เป็นไปตามความเหมาะสมของตลาด รูปแบบ
ความทันสมัยของเสื้อผ้า ราคา มีเหตุผลของการเลือกซื้อที่โดยส่วนใหญ่จะซื้อเมื่อชอบทางด้านความสวยงาม รูปแบบ ความ
ทันสมัยของสินค้า ที่เป็นท่ีน่าสนใจ ในการออกแบบลายผ้าที่เหมาะสมกับเสื้อส าเร็จรูปชายวัยท างานส าหรับใส่ล าลองว่าลายผ้า
จะต้องมีจุดเด่น น่าสนใจ ดังนั้นการผสมผสานลายผ้ากับรูปแบบเสื้อส าเร็จรูปชายวัยท างาน จะต้องค านึงถึงการความเหมาะสม
ของลายผ้ากับรูปลักษณ์เสื้อส าเร็จรูป เพื่อเป็นแนวทางในการเลือกลายผ้ามาใช้กับรูปลักษณ์เสื้อส าเร็จรูปชายวัยท างาน ได้อย่าง
ลงตัว 
 การรับรู้ของผู้บริโภคส าหรับเสื้อใส่ท างาน โดยภาพรวมการรับรู้ลายผ้าที่เหมาะสมกับเสื้อส าเร็จรูปชายส าหรับใสท่ างาน
มีความเหมาะสมมาก ส่วนใหญ่รับรู้ด้านความเหมาะสมของลายผ้ากับเสื้อและการรับรู้โดยภาพรวมของผู้บริโภคส าหรับเสื้อ
ส าเร็จรูปใส่ล าลองมีความเหมาะสมมาก และส่วนใหญ่รับรู้ด้านลายผ้ามีจุดเด่น เป็นที่น่าสนใจ สอดคล้ องกับศูนย์ข้อมูลเชิงลึก 
สถาบันพัฒนาอุตสาหกรรมสิ่งทอ (2554) ศึกษาการส ารวจการบริโภคเครื่องนุ่งห่มของไทยปี 2553/2554 โดยมีจุดมุ่งหมายเพื่อ
ศึกษาพฤติกรรมและทัศนคติในการเลือกซื้อเครื่องนุ่งห่มของผู้บริโภค พบว่า ในด้านปัจจัยทางการตลาดที่มีผลต่อการเลือกซื้อ
เครื่องนุ่งห่ม  ปัจจัยที่มีความส าคัญต่อการเลือกซื้อเสื้อผ้า คือ รูปแบบที่สวยงาม ความจ าเป็นในการใช้งาน ดังนั้นนักออกแบบ
ควรค านึงถึงการรับรู้ของผู้บริโภค และน ามาออกแบบที่สื่อถึงความต้องการของผู้บริโภค เพื่อเพ่ิมจุดขายของสินค้า 
 
ข้อเสนอแนะการออกแบบลายผ้าท่ีเหมาะสมกับเสื้อส าเร็จรูปชายวัยท างาน 

1. รูปแบบลายผ้าที่น ามาใช้ในการผลิตเสื้อผ้าส าเร็จรูปชายวัยท างานในอดีตจนถึงปัจจุบัน  ลายผ้าเรียบ พื้นฐาน
เหมาะสมกับเสื้อเช้ิตชายส าหรับใส่ท างาน ซึ่งเป็นลายผ้าที่สามารถน าไปผลิตเสื้อส าเร็จรูปชายวัยท างานส าหรับใส่ท างานได้ใน    
ทุกปี ทุกคอลเลคช่ัน  

2. รูปแบบลายผ้าแนวโนม้การออกแบบลายผ้าปี 2556 คอลเลคช่ันฤดูร้อน เหมาะสมกับเสื้อเชิ้ตชายส าหรับใส่ล าลอง 
และต้องมีการพัฒนารูปแบบลายผา้เพื่อให้ตรงกับความต้องการของผู้บริโภค  

3. ขนาดของตัวเสื้อมีผลต่อผู้ประกอบการในการค านวณการสั่งวัตถุดิบให้เหมาะสมกับความต้องการของผู้บริโภค    
เพื่อลดต้นทุนในการเก็บวัตถุดิบ 

4. รูปแบบเสื้อส าเร็จรูปชายวัยท างานที่เรียบ ธรรมดาและการตกแต่ง สื่อให้เห็นถึงความต้องการของผู้บริโภค ซึ่ง
ผู้ประกอบการสามารถน าไปใช้ในการออกแบบเสื้อส าเร็จรูปชายวัยท างานได้ ในด้านการตัดองค์ประกอบของตัวเสื้อที่ไม่จ าเป็น
ออก ส่งผลต่อการลดต้นทุนการผลิต เช่น เสื้อส าเร็จรูปชายวัยท างานส าหรับใส่ท างาน ผ้าลายริ้ว ตกแต่งกระเป๋า ปริมาณการใช้
ผ้าคือ หน้าผ้า 40 – 45 นิ้ว ใช้ 1.5 เมตร ต่อ 1 ตัว และ หน้าผ้า 58 – 60 นิ้ว ใช้ 1.3 เมตร ต่อ 1 ตัว ส่วนเสื้อส าเร็จรูปชายวัย
ท างานส าหรับใส่ล าลอง ผ้าลาย Virtual Trip ตกแต่งช้ินปะบ่า กระเป๋า ตัดต่อกลางหลังปริมาณการใช้ผ้าคือ หน้าผ้า 40 – 45 
นิ้ว ใช้ 1.8 เมตร ต่อ 1 ตัว และ หน้าผ้า 58 – 60 นิ้ว ใช้ 1.6เมตร ต่อ 1 ตัว  
ข้อเสนอแนะในการท าวิจัยต่อไป 

1. ในการประเมินการรับรู้ลายผ้าที่เหมาะสมกับเสื้อส าเร็จรูปชายวัยท างานส าหรับใส่ท างานและส าหรับใส่ล าลองที่
ผู้วิจัยได้ท าการประเมินจากกลุ่มตัวอย่างผู้บริโภคชายวัยท างาน อายุ 26-35 ปี เป็นพนักงานจากบริษัทเอกชนจ านวน 3 แห่ง 
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จ านวน 105 คน ถือว่าผลที่ได้ยังไม่สมบูรณ์ เนื่องจากการประเมินได้ความเหมาะสมของลายผ้ากับเสื้ อส าเร็จรูปชายวัยท างาน
เท่านั้น แต่ผลประเมินควรจะต้องมีการประเมินการตัดสินใจซื้อของผู้บริโภค และผู้ผลิตในด้าน วัตถุดิบ ขั้นตอน และต้นทุนการ
ผลิต จะท าให้ผลการประเมินการรับรู้ที่ได้สมบูรณ์ยิ่งข้ึน 

2. ในการวิจัยครั้งนี้เป็นการวจิัยการรับรูเ้รื่องแนวทางการออกแบบเพียงอย่างเดียว แต่ผู้วิจยัยังขาดการศึกษาปัจจัยการ
ผลิตเสื้อส าเร็จรูปชายวัยท างาน ได้แก่ กลุ่มผู้บริโภค แนวทางการออกแบบ วัตถุดิบ ข้ันตอนการผลิต ต้นทุน เป็นต้น  
รูปแบบแบบตัดเสื้อส าเร็จรูปชายวัยท างานส าหรับใส่ท างาน 
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