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บทคัดยอ 
 

        การวิจัยครั้งนี้มีวัตถุประสงคเพื่อพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑเห็ดแปรรูปพรอมบริโภค เพื่อออกแบบตนแบบบรรจุภัณฑเห็ด
แปรรูปพรอมบริโภค และเพ่ือศกึษาแนวทางการจัดจำหนายผลิตภัณฑเห็ดแปรรูปพรอมบริโภค เครื่องมือที่ใช คือ แบบสัมภาษณ
และแบบสอบถามท่ีมีคาความเช่ือถือ เทากับ 0.97 วิเคราะหขอมูลโดยคารอยละ คาเฉลี่ย สวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และวิเคราะห
ความถดถอยเชิงพหุคูณ สมมุติฐานที่ระดับนัยสำคัญ 0.5 กลุ มตัวอยาง จำนวน 246 คน ผลการวิจัย พบวา การวิเคราะห
ผลิตภัณฑเห็ด แปรรูปเดิมควรพัฒนากระบวนการทอดใหสะเด็ดน้ำมันมากขึ้นเพ่ือยืดอายุผลิตภัณฑ และพัฒนาสูตรเห็ดแปรรูป 
จำนวน 1 สูตร ทดลองวิธีการไลน้ำมัน เพื่อยืดอายุการเก็บรักษาใหนานข้ึน ตนแบบบรรจุภัณฑเห็ดแปรรปูพรอมบรโิภคภายใตแบ
รนด คนบานทุง สื่อถึงวิถีชีวิตของคนบานนอก มีวิถีชีวิตเกษตรแบบพอเพียง และปลอดภัย รูปแบบกราฟกคลี่คลายจากเห็ด ใชสี
โทนรอน ตัวอักษรเปนแบบเลียนแบบลายมือ การรับรูดานคุณภาพผลิตภัณฑ โดยบรรจุภัณฑสะอาดปลอดภัย และมีรายละเอียด
เก่ียวกับผลิตภัณฑ สงผลตอการตัดสินใจซื้อมากที่สุด เมื่อเทียบกับการรับรูดานรูปลักษณผลิตภัณฑและดานสีที่ดึงดูดความสนใจ  
ผลการวิเคราะหผลิตภัณฑใหม คือ ผลิตภัณฑเห็ดแปรรูปพรอมบริโภคสตูรดั้งเดิม สำหรับทุกเพศ ทุกวัย เนนกลุมรักสุขภาพ ปรับ
ขนาดบรรจุใหเหมาะสม แนวทางการขยายธุรกิจ โดยการเจาะตลาด ดวยวิธีการเลือกผลิตภณัฑท่ีมีอยูแลว มาทำใหกลุมเปาหมาย
รูจักมากข้ึน 
 
คำสำคัญ:  การเพ่ิมมูลคา รูปลักษณ ผลติภัณฑเห็ดแปรรูป การตัดสินใจซื้อ บรรจภุัณฑ 

 

ABSTRACT 
 

        The purpose of this research was to develop the quality of ready-to-eat processed mushroom products. 
To design a prototype of ready-to-eat processed mushroom packaging and to study the distribution of ready-
to-eat processed mushrooms. The tools used were interview forms and questionnaires with a reliability of 
0.97. Data were analyzed by percentage, mean, standard deviation, multiple regression analysis. Hypothesis 
at the significance level, 0.5 sample group total 246 people. The results of the research show that : Analysis 
of the original processed mushroom product should be developed to deep fry the oil for prolong the product 
life, and develop 1 formula of processed mushrooms. Experiment with oil removal methods. to prolong the 
shelf-life Prototype of ready-to-eat processed mushroom packaging under the Khon Ban Thung brand, 
reflecting the way of life of rural people have a sustainable and safe agricultural lifestyle. The graphic design 
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is evocative of mushrooms, using warm tones, and the font imitates handwriting. Product Quality Awareness 
by clean and safe packaging and have details about the product affect the purchase decision the most. 
compared to Product appearance perception and the color that attracts attention The results of the new 
product analysis are the traditional ready-to-eat processed mushroom products for all genders and ages, and 
focusing on the health-conscious group. Adjust the packing size accordingly. business expansion guidelines by 
market penetration with an existing product selection method to make the target audience more known. 
 
Keywords: Add value, Appearance, Processed mushroom, products Purchase decision, Packaging 

 
บทนำ  
        จากโมเดลการขับเคลื่อนประเทศสูความมัน่คง มั่งคั่ง ยั่งยืน ซึ่งกลาวถึงการพัฒนาเศรษฐกิจดวยการบมเพาะผูประกอบการ
และพัฒนาเครือขายวิสาหกิจดวยนวัตกรรมการเปลี่ยนโครงสรางเศรษฐกิจแบบเพิ่มมูลคาเปนการสรางมูลคาและระบบการ
ขับเคลื่อนดวยนวัตกรรม และแผนพัฒนาจังหวัดนครสวรรค พ.ศ. 2561-2564 ยุทธศาสตรที่ 1 เรื่องของการสรางมูลคาเพ่ิมทาง
การเกษตรการคาและอุตสาหกรรมการเกษตรที่สมดุลวาดวยการสงเสริมผลิตภัณฑชุมชนและทองถิ่น และสงเสริมกลุมและ
วิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอม (สำนักงานจังหวัดนครสวรรค, 2561) และยังสอดคลองกับพันธกิจของมหาวิทยาลัยราชภัฏ
นครสวรรค ในดานการวิจัยและบริการวิชาการทองถิ่นและภูมิภาค และบริการทางวิชาการแกสังคม ปรับปรุง ถายทอด และ
พัฒนาเทคโนโลยี ทั้งนี้การพัฒนาวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดยอมใหเปนที่ยอมรับตอผูบริโภคที ่ตลาดในประเทศและ
ตางประเทศ โดยการพัฒนาขีดความสามารถในการผลิต การบรรจุภัณฑ และการสงเสริมการจำหนาย จะเปนชองทางของการ
สงเสริมการสรางรากฐานของอาชีพใหกับคนในชุมชนสืบตอไป 
        การพัฒนาผลิตภัณฑเปนสิ่งจำเปนและสำคญัอยางย่ิง เนื่องจากปจจุบันสภาพตลาดมีการแขงขันสูงและความ กาวหนาของ
เทคโนโลยีเปนไปอยางรวดเร็วทำใหมีผลิตภัณฑใหมในตลาดจำนวนมาก สงผลใหวงจรชีวิตของผลิตภัณฑสั้นลง ผลิตภัณฑใหมท่ี
จะอยูรอดไดในตลาดจึงจำเปนตองมีการพัฒนาผลิตภัณฑใหมีความแตกตาง และมีความสอดคลองตรงกับลักษณะความตองการ
ของผูบริโภคอยูเสมอพรอมทั้งพัฒนารูปลักษณบรรจุภัณฑใหสามารถสื่อสาร และสรางผลกระทบทางจิตวิทยาตอผูบริโภค โดยใช
ความรูทางศิลปะเขามาสรางคุณลักษณะของการบรรจุภัณฑใหดึงดูดความสนใจของผูอุปโภคตลอดจนใหเขาใจถึงความหมาย 
และคุณประโยชนของผลิตภัณฑ บรรจุภัณฑจึงเปนกลวิธีทางการตลาดที่ทำใหสามารถขายผลิตภัณฑไดเพ่ิมมากขึ้น 
        กลุมวิสาหกิจชุมชนคนบานนอก ทำตามพอ ต.วังมา อ.ลาดยาว จ.นครสวรรค กลุมผูผลิตกอนเห็ดนางฟาภูฐาน นางรมเทา 
เห็ดขอน โดยการตอยอดจากโครงการการบูรณาการพันธกิจสัมพันธเพื่อแกปญหาความยากจนของประชาชนในทองถิ่นในพื้นท่ี       
อ.ลาดยาว จ.นครสวรรค โดยมีวัตถุประสงคเพื่อแกไขปญหาความยากจนของครัวเรือนในทองถิ่นโดยยึดแนวทางตามปรัชญา
เศรษฐกิจพอพียง  และในปจจุบันกลุมวิสาหกิจชุมชนคนบานนอก ทำตามพอ มีการแปรรูปผลิตภัณฑ เนื่องจากผลผลิตของเห็ด
ลนตลาด ทำใหราคาจำหนายเห็ดสดลดลงจากเดิม ดังนั้นเพื่อเปนการลดการแขงขันทางการตลาดของเห็ดสด ผูวิจัยจึงเล็งเห็น
ความสำคัญของการพัฒนาคุณภาพของผลิตภัณฑเห็ดแปรรูปพรอมบริโภคของกลุมใหไดมาตรฐาน และพัฒนารูปลักษณของ
บรรจุภัณฑผลิตภัณฑเห็ดแปรรูปพรอมบริโภค เพ่ือปกปองสินคาใหคงสภาพเดิมใหนานขึ้น พรอมทั้งสรางความนาสนใจ โดยการ
มีสวนรวมของกลุมวิสาหกิจชุมชนคนบานนอก ทำตามพอ ต.วังมา อ.ลาดยาว จ.นครสวรรค 
 
วัตถุประสงค 
        1. เพ่ือพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑเห็ดแปรรูปพรอมบริโภค 
        2. เพ่ือออกแบบตนแบบบรรจุภัณฑเห็ดแปรรูปพรอมบริโภค 
        3. เพ่ือศกึษาแนวทางการจัดจำหนายผลิตภัณฑเห็ดแปรรูปพรอมบริโภค 
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สมมุติฐาน 
        สมมติฐานที่ 1 การรับรูคุณภาพผลิตภัณฑสงผลตอการตัดสินใจซื้อ 
        ตัวแปรตาม คือ การตัดสินใจซื้อ   ตัวแปรอิสระ คือ การรับรูคณุภาพผลิตภัณฑ 
        สมมติฐานที่ 2 การรับรูรูปลักษณผลิตภัณฑ สงผลตอการตัดสินใจซื้อ 
        ตัวแปรตาม คือ การตัดสินใจซื้อ  ตัวแปรอิสระ คือ การรับรูรูปลักษณผลิตภัณฑ 

ขอบเขตของงานวิจัย 
       ในการศึกษาวิจัยครั้งน้ี ผูวิจัยไดกำหนดขอบเขตของงานวิจัยไวดังนี้ 
        1. ขอบเขตการพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑเห็ดแปรรูปพรอมบริโภค จำนวน 1 สูตร 
        2. ขอบเขตดานตนแบบบรรจุภัณฑเห็ดแปรรูปพรอมบริโภคโดยเนนนรูปลักษณดานกราฟก จำนวน 1 แบบ 
        3. ขอบเขตดานความสัมพันธระหวางการรับรูคุณภาพกับการตัดสินใจ และรูปลักษณกับการตัดสินใจ 
        4. ขอบเขตพ้ืนที่ กลุมวิสาหกิจชุมชนคนบานนอกทำตามพอ ต.วังมา อ.ลาดยาว จ.นครสวรรค 
        5. ขอบเขตดานเนื้อหา คุณสมบัติของเห็ดแปรรูปพรอมบรโิภคดานการแปรรูป และดานบรรจุภัณฑ การรับรูคุณภาพสินคา
และรูปลักษณบรรจุภัณฑสงผลตอการตัดสินใจซื้อ 

 
วิธีดำเนินการวิจัย 
        ขั้นตอนการดำเนินงานวิจัย เรื่องการพัฒนาคุณภาพสินคาและรูปลักษณบรรจุภัณฑเพื่อสรางมูลคาผลิตภัณฑเหด็แปรรูป
พรอมบริโภค แบบมีสวนรวม โดยผูวิจัยไดดำเนินงานวิจัยดังน้ี 
         1. ข้ันตอนการพัฒนาคุณภาพเห็ดแปรรูปพรอมบริโภค 
        1.1 ศึกษาและเก็บรวมรวมขอมูลคุณสมบัติของเห็ดแปรรูปพรอมบริโภค ดานการแปรรูป และดานบรรจุภัณฑ และพัฒนา
คุณภาพผลิตภัณฑใหไดมาตรฐาน 
         1.2 การพัฒนาสูตรผลิตภัณฑเห็ดแปรรูปพรอมบริโภค ดังนี้ 
  1. การวิเคราะหผลิตภัณฑเห็ดแปรรูปพรอมบริโภคเดิม ของกลุมวิสาหกิจชุมชนคนบานนอกทำตามพอ ต.วังมา อ.
ลาดยาว จ.นครสวรรค 
  2. ทดลองผลิตผลิตภัณฑเห็ดแปรรูปพรอมบริโภค 
  3. ตรวจคุณภาพผลิตภัณฑดวยกระบวนการทางวิทยาศาสตร ไดแก วิเคราะหคุณคาทางโภชนาการ และวิเคราะห
คุณภาพอาหารทางเคมีและจุลินทรีย  
         2. ขั้นตอนการออกแบบตนแบบบรรจุภัณฑเห็ดแปรรูปพรอมบริโภค 
   2.1 ศึกษาทฤษฎีของการออกแบบกราฟกบนบรรจุภัณฑ และรวบรวมตัวอยางบรรจุภัณฑ โดยศึกษาขอมูลจากหนังสือ 
เอกสารและงานวิจัยที่เก่ียวของเพ่ือนำมาใช เปนแนวทางในการออกแบบ และรวบรวมตัวอยางบรรจุภัณฑท่ีเปนบรรจุภัณฑ ที่มี
ขายอยูทั่วไปในทองตลาด โดยศกึษาจากบรรจุภัณฑประเภทอาหารทั่วไป 
  2.2 กำหนดแนวทางการกำหนดรปูลักษณผลิตภัณฑ โดยระดมความคิดเห็นในการสรางตราสินคาที่เปนเอกลักษณของ
ทองถิ่น และรวมกันแสดงความคิดเห็นจากนั้นปรับปรุงขอมูล คัดเลือกตราสินคาและรูปแบบบรรจุภัณฑ 
  2.3 วิเคราะหการรับรูคณุภาพสินคาและรปูลักษณบรรจุภัณฑสงผลตอการตัดสินใจซื้อ 
  1. ทบทวนวัตถุประสงคของการศึกษา และตัวแปรที่ศกึษา 
  2. สรางแบบสอบถาม  
  3. การตรวจสอบความเชื่อมั่น ผูวิจัยพิจารณาจากคาสัมประสิทธ์ิครอนแบ็ช อัลฟา (Cronbach’s Alpha Coefficient) 
นำแบบสอบถามไปทดลองกับตัวอยางจำนวน 30 ราย 
  4. กลุมตัวอยาง อายุ 18 ปขึ้นไป จำนวน 246 คน โดยผูวิจัยใชสูตรการคำนวณหาขนาดของกลุมตัวอยางของ W.G. 
Cochran โดยกำหนดความเช่ือมั่นท่ีรอยละ 95 สัดสวนของประชากรที่ผูวิจัยตองการสุม 0.20 ไดจำนวน  กลุมตัวอยาง 246 คน  
  2.4 สถิติที่ใชในการวิเคราะห 
      1. สถิติเชิงพรรณนา ตัวแปรดานคุณสมบัติของตัวอยาง ไดแก เพศ อายุ อาชีพ ระดับรายไดและ ระดับการศึกษา 
โดยใช คาความถี่ และคารอยละ ตัวแปรดานระดับความคิดเห็น ไดแก การรับรูคุณภาพของผลิตภัณฑ การรับรูปลักษณ และการ
ตัดสินใจซื้อ โดยใชคาเฉลี่ย และคาสวนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (กัลยา วานิชยบัญชา, 2554) 
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    2. สถิติเชิงอางอิง คือ การวิเคราะหเพื่อทดสอบความสัมพันธในลักษณะของการสงผลตอกันระหวาง ตัวแปรอิสระ
หลายตัวโดยใชการวิเคราะหถดถอยเชิงพหุคูณ (Multiple Regression) (กัลยา วานิชยบัญชา: 2554) 
        3. ขั้นตอนการศึกษาแนวทางการจัดจำหนายเห็ดแปรรูปพรอมบริโภค  
        โดยจัดประชุมกลุมเพื่อวิเคราะหผลิตภัณฑใหมดวยกลยุทธการขยายธุรกิจดวย Ansoff Matrix โดยนักวิจัยและกลุม
วิสาหกิจชุมชนคนบานนอกทำตามพอ ต.วังมา อ.ลาดยาว จ.นครสวรรค เครื่องมือที่ในการดำเนินกิจกรรม คือ ตารางกลยุทธการ
ขยายธุรกิจ 4 อยางของ Ansoff Matrix (กรมพัฒนาธุรกิจการคา กระทรวงพาณิชย , 2561) 

ผลการวิจัย 
        จากขั้นตอนการดำเนินงานวิจัย แบงออกแบบ 3 ขั้นตอนหลักคือ ขั้นตอนการพัฒนาคุณภาพเห็ดแปรรูปพรอมบริโภค  
ขั้นตอนออกแบบตนแบบบรรจุภัณฑเห็ดแปรรูปพรอมบริโภค และขั้นตอนการศึกษาแนวทางการจัดจำหนายเห็ดแปรรูปพรอม
บริโภค ซึ่งไดผลสรุปการวิจัยดังนี้ 
        1. ผลการพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑเห็ดแปรรูปพรอมบริโภค 
         การวิเคราะหผลิตภัณฑเห็ดแปรรูปพรอมบริโภค ลักษณะทั่วไป และสี เปนไปตามเกณฑ กลิ่นรส ยังตองพัฒนากระบวน
ทอดใหสะเด็ดน้ำมันมากขึ้น ลักษณะเนื้อผลิตภัณฑ เมื่อเก็บไวนานจะมีกลิ่นหืนความกรอบลดลง บรรจุเดิมเปนพลาสติกใส ฝาปด
ผนึกมีการแลกเปลี่ยนอากาศภายนอกภายในไดเครื่องหมายและฉลาก ขอมูลบนบรรจุภัณฑยังไมครบถวน และไมนาสนใจ  
         การพัฒนาสูตรเห็ดแปรรูปพรอมบริโภค โดยความรวมมือขอกลุมวิสาหกิจชุมชนคนบานนอกทำตามพอ ต.วังมา อ.
ลาดยาว จ.นครสวรรค ไดทดลองผลิตเห็ดแปรรูป 1 สูตร และทดลองวิธีการไลน้ำมัน โดย หลังจากการทอดแลวนำมาอบดวยเตา
อบ ที่อุณหภูมิ60 -80 องศาเซลเซียส ประมาณ 10 นาที วางภาชนะใหเอียงเพื่อใหน้ำมันไหลออกมาได ทำใหผลิตภัณฑมีความ
กรอบมากขึ้น  
         ผลการตรวจโภชนาการอาหาร พบวา ในหนึ่งหนวยบริโภค ใหพลังงานทั้งหมด 360 กิโลแคลรี่ น้ำตาล 18 กรัม ไขมัน 22 
กรัม และ โซเดียม 320 มิลลิกรัม ผลการทดสอบทางเคมีและจุลินทรีย พบวา รายการตรวจวิเคราะห จำนวนจุลินทรียทั้งหมด  มี
ผลการทดสอบ 55,000 CFU/g ซึ่งมากกวาคามาตรฐานกำหนด ดังน้ันจึงตองควบคุมกระบวนการผลิตใหสะอาดมากข้ึน 
        2.  ผลการออกแบบตนแบบบรรจุภัณฑเห็ดแปรรูปพรอมบริโภค 
 แนวคิดการออกแบบตราสินคาของกลุมวิสาหกิจชุมชนคนบานนอทำตามพอ ต.วังมา อ.ลาดยาว จ.นครสวรรค ดังนี้ 
        2.1 การสรางแบรนด ภายใตแนวคิด วิถีชีวิตของคนบานนอก เกษตรแบบพอเพียง และปลอดภัย 
        วิธีการไดมาซึ่งชื่อของตราสินคา หรือ แบรนด (Brand) ใชการศึกษาดวยการจัดเวทีประชาคมกลุมเพื่อระดมความคิดเห็น
เกี่ยวกับ การเสนอชื่อ เพื่อตั้งชื่อตราสินคาหรือแบรนดของผลิตภัณฑ ณ กลุมวิสาหกิจชุมชนคนบานนอทำตามพอ ต.วังมา  อ.
ลาดยาว จ.นครสวรรค ผูเขารวมไดแก สมาชิกกลุมวิสาหกิจชุมชนคนบานนอทำตามพอ นักวิชาการ นักศึกษา และนักออกแบบ  
โดยเวทีประชาคมไดเสนอ หลากหลายชื่อเพ่ือคัดเลอืก จำนวน  14 ชื่อ ระดมความคิด คัดเลือกใหเหลือ 3 ช่ือ ไดแก ดอกลำโพง 
กะโดนใจ และ คนบานทุง แลวนำไปออกแบบตราสินคา 
 

  

ภาพ 1 แสดงกิจกรรม ระดมความคิดเห็นในการสรางตราสินคา ณ กลุมวิสาหกิจชุมชนคนบานนอทำตามพอ 

ที่มา : การประชุมกลุมวิสาหกิจชมุชนคนบานนอกทำตามพอ 
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ผลการศึกษาที่มาและการกำหนดช่ือตราสินคากลุมวิสาหกิจชมุชนคนบานนอทำตามพอ ไดมาจากประชุมมีมติคัดเลือกดวยเสียง
เอกฉันท สำหรับการตั้งชื่อตราสินคา หรือ แบรนด เหลือเพียง 1 ชื่อ คือ คนบานทุง ซึ่งคำวา คนบานทุง มีความสัมพันธกับ
ตำแหนงผลิตภัณฑในทองตลาด เพราะผลิตภัณฑเปนผลิตผลทางการเกษตร มีภูมิประเทศท่ีมีเทือกเขาหลวง มีวิถีชีวิตของคนบาน
นอก เกษตรแบบพอเพียง และปลอดภัย จึงสรางความสัมพันธระหวางชื่อ และตราสินคาได ทั้งน้ียังชวยใหผูบริโภคไดจดจำไดงาย
ข้ึน 
 

  

ภาพ 2 แนวคิดการออกแบบตราสนิคา 

ที่มา : เพ็ญนภา  มณีอุด 

         1.รูปแบบกราฟก ที่จะใชเปนสัญลักษณหรือสื่อที่เปนตัวแทน มีเอกลักษณที่แสดงลักษณะของผลิตภัณฑของกลุมเปน
กราฟกที่คลี่คลายจากเห็ด ซึ่งเปนผลิตภัณฑหลักของกลุมฯ มาคลี่คลาย รวมกับสัญลักษณอินฟนิตี้ (Infinity, ∞) ที่มีลักษณะ
เหมือนวงแหวน 2 วง วางติดกัน ที่มีความหมายถึงการเปนผูให และผูรับที่ไมมีขอบเขต เปนอนันต  
        2. ความหมายของสี 
         สีขาว สื่อ ถึงความสมบูรณ ของทรพัยากรทองถ่ิน   
         สีแดง สื่อถึงพลังงานที่ชวยกระตุนการเจริญอาหาร กระตุนใหคนตัดสินใจไดอยางรวดเร็ว   
         สีสม สื่อถึง การมองโลกในแงดี สุขภาพที่ดี ความบริบูรณ และที่สำคัญมีผลตอจิตวิทยาชวยกระตุนความหิว 
         สีเหลือง สื่อถึง พลังของสีเหลืองเปนสีที่ชวยกระตุนสมองและความจำ ชวยในเรื่องของการเจริญอาหาร 
         สีดำ สื่อถึง ความมีอำนาจ ความสงางาม  
         3. ตัวอักษร  ใชรูปแบบ อักษรแบบเลียนแบบลายมือ แสดงถึงความคิดสรางสรรค แรงบันดาลใจ  ใหความรูสึกไมเปน
ทางการแตนาหลงใหล 
         2.2 การออกแบบบรรจุภัณฑ  
           1. การศึกษาขอมูลบรรจุภัณฑกลุมวิสาหกิจชุมชนคนบานนอกทำตามพอ ครอบคลุม 3 ดาน ไดแก ดานตัวบรรจุภัณฑ  
ดานตราสินคา ดานการแสดงขอมูลบนฉลาก ดังน้ี 
  ดานตัวบรรจุภัณฑ  กระปองพลาสติก PET ฝาดึงอลูมิเนียม ขนาดบรรจุ 70 กรัม พรอมสติ๊กเกอร  ติดกระปอง  70 
กรัม เนื้อสติกเกอร PP ขาวเงา พิมพ 4 สี  
         ดานตราสินคา ใชชื่อแบรนด คนบานทุง  ภายใตแนวคิด วิถีชีวิตของคนบานนอก มีวิถีชีวิตเกษตรแบบพอเพียง และ
ปลอดภัย เปนกราฟกที่คลี่คลายจากเห็ด ซึ่งเปนผลิตภัณฑหลักของกลุมฯ มาคลี่คลาย รวมกับสัญลักษณอินฟนิตี้ (Infinity, ∞) ที่
มีลักษณะเหมือนวงแหวน 2 วง วางติดกัน  
         ดานการแสดงขอมูลบนฉลาก สวนประกอบคุณคาทางโภชนาการ กำหนดสัดสวนของสวนประกอบ อยูในรูปของ
เปอรเซน็ต ราคา ควรเวนพื้นที่ไว เน่ืองจากราคามีความแตกตางไปตามระยะทางที่ขนสง สงผลใหการกำหนดราคาแตละพื้นท่ีไม
เทากัน วันผลิต/วันหมดอายุ ควรกำาหนดวันผลิตและวันหมดอายุ ในลักษณะเวนพื้นที่ใหสามารถเพิ่มเติมไดภายหลัง ระบุ
น้ำหนักสุทธิ 70 กรัม ชื่อ/ที่อยูผู ผลิต โดยระบุชื่อกลุมผูผลิต ที่อยู พรอมหมายเลขโทรศัพท เพื่อความสะดวกในการติดตอ 
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เครื่องหมายมาตรฐานผลิตภัณฑชุมชนและตราสัญลักษณหนึ่งตำบลหนึ่งผลิตภัณฑ ตำนานหรือที่มาของผลิตภัณฑ ควรระบุ
ประวัติขาวและคุณคาสารอาหารที่ไดรับ การระบุชนิดของสินคา  คือ เห็ดแปรรูปพรอมบริโภค  ระบุคำโฆษณา คำเชิญชวน 
ไดแก เห็ดดีวิถีธรรมชาต ิ
  2. ออกแบบและพัฒนาบรรจุภัณฑ นำผลจากการสัมภาษณเชิงลึกและแบบสอบถามความคิดเห็นที่มีตอบรรจุภัณฑ

แบบเดิม ออกแบบบรรจุภัณฑไดทั้งหมด 2 แบบ และคัดเลือกแบบ โดยการจัดเวทีประชาคมกลุมเพื่อระดม ความคิดเห็นที่ 
ประชุมมีมติคัดเลือกบรรจุภัณฑรูปแบบที่ 2 และนำไปวิเคราะหการรับรูคุณภาพสินคาและรูปลักษณบรรจุภัณฑสงผลตอการ
ตัดสินใจซื้อตอไป 
 

 

 
 
 
 
 
 

รูปแบบที่ 1 รูปแบบที่ 2 

            

ภาพ 3 แนวทางการออกแบบบรรจุภัณฑ 

ที่มา : เพ็ญนภา  มณีอุด 

 

ภาพ 4 สินคาภายใตแบรนดคนบานทุง 

ที่มา : เพ็ญนภา  มณีอุด 
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รูปแบบบรรจุภัณฑเดิม รูปแบบบรรจุภณัฑใหม 

         

 

ภาพ 5 การพัฒนารูปแบบบรรจุภณัฑ 

ที่มา : เพ็ญนภา  มณีอุด 

 
         3. ผลการรับรูคุณภาพสินคาและรูปลักษณบรรจุภัณฑสงผลตอการตัดสินใจซื้อ 

        3.1 ดานการรับรูคุณภาพจากบรรจุภัณฑเห็ดแปรรูป พบวาผูตอบแบบสอบถามมีระดับการรับรูในระดับมาก (𝑥̅= 3.98 ) 
การรับรูคุณภาพประเภทผลิตภัณฑ ในดาน เห็ดแปรรูปพรอมบริโภคมีบรรจุภัณฑที่มีมาตรฐาน ปกปองสินคาไดดี มีระดับการ

รับรูในระดับมาก (𝑥̅= 4.21 ) ผลิตภัณฑเห็ดแปรรูป ใชวัตถุดิบในทองถิ่นที่มีคุณภาพมีระดับการรับรูในระดับมาก (𝑥̅= 4.18 ) 

ผลิตภัณฑเห็ดแปรรูป มีความสะอาดและปลอดภัยมีระดับการรับรูในระดบัมาก (𝑥̅= 4.15 ) เลือกรบัประทานเห็ดแปรรูป เพราะ

มีรายละเอียดคุณคาทางโภชนาการครบถวนมีระดับการรับรูในระดับมาก (𝑥̅= 4.06 ) ภาพรวมของผลิตภัณฑสื่อถึงรสชาติไดมี

ระดับการรับรูในระดับมาก (𝑥̅= 4.02 ) เลือกรับประทานเห็ดแปรรูป เพราะไมใชสารปรุงแตงที่เปนอันตรายตอรางกายมีระดับ

การรับรูในระดับมาก (𝑥̅= 3.98 ) เลือกรับประทาน เห็ดแปรรูป เพราะทำใหรางกายแข็งแรง มีระดับการรับรูในระดับมาก (𝑥̅= 

3.85 ) ประโยชนของเห็ดแปรรูปพรอมบริโภคจากบรรจุภัณฑ มีระดับการรับรูในระดับมาก (𝑥̅= 3.75) เลือกรับประทาน       

เห็ดแปรรูป เพราะมีความรูสึกวาปลอดภัยตอสุขภาพมีระดับการรับรูในระดับปานกลาง (𝑥̅= 3.50 )    

         3.2 ผลการรับรูรูปลักษณผลิตภัณฑ พบวา ผูตอบแบบสอบถามมีระดับการรับรูมาก (xത= 4.09 ) ดานการรับรูรูปลักษณ

ผลิตภัณฑ ในดานสีที่ใช ดึงดูดความสนใจไดดี มีระดับการรับรูในระดับมาก (xത= 4.19 ) ภาพรวมบรรจุภัณฑเห็ดแปรรูปพรอม

บริโภคมีความนาสนใจ เหมาะสมกับผลิตภัณฑ มีระดับการรับรูในระดับมาก (xത= 4.18 ) ชื่อแบรนด คนบานนอก จดจำไดงาย    

มีระดับการรับรูในระดับมาก (xത= 4.14 ) ภาพรวมบรรจุภัณฑเห็ดแปรรูปพรอมบริโภคมีเอกลักษณบงบอกถึงผูผลิตไดมีระดับการ

รับรูในระดับมาก (xത= 4.11 ) ภาพรวมบรรจุภัณฑสื่อถึงผลิตภัณฑชุมชนไดมีระดับการรับรูในระดับมาก (xത= 4.11 ) ตราสินคา

ของเห็ดแปรรูปพรอมบริโภค สื่อถึงวัตถุดิบผลิตภัณฑไดมีระดับการรับรูในระดับมาก (xത= 4.10) ชื่อแบรนด คนบานนอก สื่อถึง

ชุมชนผูผลิตไดมีระดับการรับรูในระดับมาก (xത= 4.09 ) ชื่อแบรนดคนบานนอก สื่อวัตถุดิบในการผลิตได มีระดับการรับรูใน

ระดับมาก (xത= 4.09 ) สีที่ใช สื่อถึงผลิตภัณฑเห็ดแปรรูปพรอมบริโภคไดมีระดับการรับรูในระดับมาก (xത= 4.08) การจัดวาง     

สื่อผลิตภัณฑเห็ดแปรรูปได มีระดับการรับรูในระดับมาก (xത= 4.05 ) รูปแบบตัวอักษร สื่อถึงชุมชนผูผลิตได มีระดับการรับรูใน

ระดับมาก (xത= 4.05 )  รูปแบบตัวอักษร สื่อวัตถุดิบในการผลิตได มีระดับการรับรูในระดับปานกลาง (xത= 3.50 )    
         3.3 ขอมูลการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเห็ดแปรรูป  พบวา ผูตอบแบบสอบถามมีระดับการการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเห็ด

แปรรูปอยูในระดับมาก (𝑥̅= 4.11 ) ดานการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเห็ดแปรรูปพรอมบริโภคเพราะบรรจุภัณฑสะอาดปลอดภัย 

และมีรายละเอียดเก่ียวกับผลติภัณฑ อยูในระดับมาก (𝑥̅= 4.22 ) ตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเห็ดแปรรูปพรอมบรโิภคชวยเหลือชุมชน

อยูในระดับมาก (𝑥̅= 4.22) ตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเห็ดแปรรูปพรอมบริโภคเพราะเปนของฝากของที่ระลึก อยูในระดับมาก      
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(𝑥̅= 4.15 ) ตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเห็ดแปรรูปพรอมบริโภค เพราะคุณประโยชน อยูในระดับมาก (𝑥̅= 4.13 ) ตัดสินใจซื้อ

ผลิตภัณฑเห็ดแปรรูปพรอมบริโภค เพราะมีรายการโภชนาการอาหารที่ชัดเจน อยูในระดับมาก (𝑥̅= 4.12 ) ตัดสินใจซื้อ

ผลิตภัณฑเห็ดแปรรูปพรอมบริโภคเพราะความแปลกใหม อยูในระดับมาก (𝑥̅= 4.12 )  ตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเห็ดแปรรูปพรอม

บริโภคเพราะมั่นใจวาปลอดภัย อยูในระดับมาก (𝑥̅= 4.10 ) ตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเห็ดแปรรปูพรอมบรโิภคเพราะราคาเหมาะสม 

อยูในระดับมาก (𝑥̅= 4.10 )  ตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเห็ดแปรรูปพรอมบริโภคเพราะรับประทานเปนอาหารเสริม อยูในระดับมาก 

(𝑥̅= 4.01)  ตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเห็ดแปรรูปพรอมบริโภคเพราะหาซื้องายอยูในระดับมาก (𝑥̅= 3.98) 
         3.4  สรุปผลการทดสอบสมมุติฐาน 
 สมมติฐานที่ 1 การรับรูคุณภาพผลิตภัณฑสงผลตอการตัดสินใจซื้อ โดยผูวิจัยใชสถิติในการวิเคราะหแบบถดถอยพหุคูณปกติ 
(Multiple regression analysis) เพื่อมาวิเคราะหปจจัยที่สงผลระหวางตัวแปรอิสระตั้งแต 2 ตัวขึ้นไป เปรียบเทียบกับตัวแปร
ตาม 1 ตัว ผลการวิเคราะหโดยละเอียดดังแสดงตอไปนี้ 
 

ตาราง 1 ผลการทดสอบความสมัพันธของการรับรูคุณภาพผลิตภัณฑกับการตดัสินใจซื้อโดยวิธีการ Enter 

การตัดสินใจซื้อ B 

 

Std. 

Error 

𝛽 t Sig. 

คาคงที่ (constant) 1.136 0.128  8.853 0.000 

การรับรูคุณภาพผลิตภัณฑ (X1) 0.749 0.032 0.833 23.560 0.000 

R = 0.833 R2 = 0.695 Adjusted R2 = 0.693 SEE = 0.330 F = 555.089 Sig =0.000  

Durbin-Watson = 1.871 

* มีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

         จากการทดสอบสมมุติฐานการรับรูคุณภาพผลิตภัณฑสงผลตอการตัดสินใจซื้อ พบวา การรับรูคุณภาพผลิตภัณฑสงผลตอ
การตัดสินใจซื้ออยางมีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 โดยมีคาสัมประสิทธิ์สหสัมพันธพหุคูณในระดับมาก (R2 = 0.833) มี
อำนาจการพยากรณรอยละ 69.3 (Adj. R2 =0.693) มีคาความคลาดเคลื่อนเทากับ 0.330 (SEE = 0.330) เงื่อนไขขอหนึ่งในการ
วิเคราะหความถดถอยเชิงพหุ กำหนดวาคาความคลาดเคลื่อนแตละคาตองเปนอิสระกัน ซึ่งวิธีการตรวจสอบผูวิจัยจะพิจารณา
จากคาสถิติ Durbin-Watson โดยถาคา Durbin-Watson มีคาเขาใกล 2 จะสามารถสรุปไดวาคาความคลาดเคลื่อนมีความเปน
อิสระกัน โดยจากการวิเคราะหขอมูลพบวาคา Durbin-Watson 1.871 จึงไมเกิดปญหาความสัมพันธระหวางตัวแปร 
(Multicollinearity) โดยการรับรูคุณภาพผลิตภัณฑมีผลตอการตัดสินใจซื้อโดยมีคาสัมประสิทธ์ิถดถอยในแบบคะแนนมาตรฐาน

เทากับ 0.749 (𝛽 =0.749)  
        สมมติฐานที่ 2 การรับรูรูปลักษณผลติภณัฑ สงผลตอการตัดสินใจซื้อ โดยผูวิจัยใชสถิติในการวิเคราะหแบบถดถอยพหุคณู
ปกติ (Multiple regression analysis) เพ่ือมาวิเคราะหปจจัยท่ีสงผลระหวางตัวแปรอิสระตั้งแต 2 ตวัขึ้นไป เปรียบเทียบกับตัว
แปรตาม 1 ตัว ผลการวิเคราะหโดยละเอียดดังแสดงตอไปนี้ 
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ตาราง 2 ผลการทดสอบความสมัพันธของการรับรูรูปลักษณผลติภัณฑกับการตัดสินใจซื้อโดยวิธีการ Enter 
 

การตัดสินใจซื้อ B 

 

Std. 

Error 

𝛽 t Sig. 

คาคงที่ (constant) 1.313 .156  8.422 .000 

การรับรูรูปลักษณ

ผลิตภัณฑ (X1) 

.684 .038 .759 18.224 .000 

R = 0.759 R2 = 0.576 Adjusted R2 = 0.575 SEE = 0.388 F = 332.096 Sig =0.000  

Durbin-Watson = 1.808 

* มีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 

        จากการทดสอบสมมุติฐานการรับรูรปูลักษณผลิตภัณฑสงผลตอการตดัสินใจซื้อ พบวา การรับรูรูปลักษณผลิตภัณฑสงผล
ตอการตดัสินใจซื้ออยางมีนัยสำคญัทางสถิติท่ีระดับ 0.05 โดยมีคาสัมประสิทธิส์หสมัพันธพหุคูณในระดับมาก (R2 = 0.759) มี
อำนาจการพยากรณรอยละ 57.5 (Adj. R2 =0.575) มีคาความคลาดเคลื่อนเทากับ 0.388 (SEE = 0.388) เงื่อนไขขอหนึ่งในการ
วิเคราะหความถดถอยเชิงพหุ กำหนดวาคาความคลาดเคล่ือนแตละคาตองเปนอิสระกัน ซึ่งวิธีการตรวจสอบผูวิจัยจะพิจารณา
จากคาสถิติ Durbin-Watson โดยถาคา Durbin-Watson มีคาเขาใกล 2 จะสามารถสรุปไดวาคาความคลาดเคลื่อนมีความเปน
อิสระกัน โดยจากการวิเคราะหขอมูลพบวาคา Durbin-Watson 1.808 จึงไมเกิดปญหาความสัมพันธระหวางตัวแปร 
(Multicollinearity) โดยการรับรูรปูลักษณผลิตภณัฑมีผลตอการตดัสินใจซื้อโดยมีคาสัมประสิทธ์ิถดถอยในแบบคะแนน

มาตรฐานเทากับ 0.684 (𝛽 =0.684) 

ตางราง 3 สรุปผลการทดสอบสมมุติฐาน 

 

สมมติฐาน ผลการทดสอบ สมมติฐาน 

1. การรับรูคุณภาพผลิตภัณฑสงผลตอการตัดสินใจซื้อ สอดคลอง 

2. การรับรูรปูลักษณผลิตภัณฑ สงผลตอการตัดสินใจซื้อ สอดคลอง 

   
        ผลการทดสอบสมมุติฐานตามตาราง สรุปไดวา ผลการศึกษาที่สอดคลองกับสมมุติฐาน คือ การรับรูคุณภาพผลิตภัณฑ 
และ การรับรูรูปลักษณผลิตภัณฑ สงผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเห็ดแปรรูป 
 
        3. สรุปผลการวิเคราะหผลิตภัณฑใหมดวยกลยุทธการขยายธุรกิจดวย Ansoff Matrix 
        โดยความรวมมือของนักวิจัย กลุมวิสาหกิจชุมชนคนบานนอกทำตามพอ ต.วังมา อ.ลาดยาว จ.นครสวรรค  โดยการจัดการ
ประชุมกลุมและรวมกันวิเคราะหขอมูล สรุปแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ คือ พัฒนาผลิตภัณฑเห็ดแปรรูปพรอมบริโภค แบบ
สูตรดั้งเดิม เพิ่มสูตรเจ และสูตรสมนุไพร ใหสามารถรับประทานไดทุกเพศ ทุกวัย เนนกลุมรักสุขภาพ ปรับขนาดบรรจุที่เหมาะสม 
นาสนใจ เพิ่มชองทางการจำหนายตลาดออนไลนและรานของฝากดานการเจาะตลาด มีแนวทางในการเลือกผลิตภัณฑที่มีอยูแลว 
คือ เห็นแปรรูปพรอมบริโภค มาทำใหกลุมเปาหมายรูจักมากขึ้น เพิ่มชองทางการจัดจำหนาย จัดโปรแกรมสงเสรมิการจำหนาย 
รวมท้ังปรับปรุงผลิตภัณฑใหมีคุณภาพมากกวาเดิม  และสอดคลองกับผลวิเคราะหการรับรู และทดสอบสมมุติฐาน ดานคุณภาพ
สินคาและรูปลักษณบรรจุภัณฑ สงผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑเห็ดแปรรูปพรอมบริโภค 
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ภาพ 6 การวิเคราะหผลิตภัณฑใหมดวยกลยุทธการขยายธุรกิจดวย Ansoff Matrix 

ที่มา : กิจกรรมการวิเคราะหผลติภัณฑกลุมวิสาหกิจชุมชนคนบานนอกทำตามพอ 

  

ภาพ 7 ผลวิเคราะหผลติภณัฑใหมดวยกลยุทธการขยายธุรกจิดวย  Ansoff Matrix 

ที่มา : ผลวิเคราะหผลิตภณัฑใหมดวยกลยุทธการขยายธุรกจิดวย Ansoff Matrix 
 

        ดังนั้นจึงสรุปไดวา การพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑเห็ดแปรรูปพรอมบริโภค ตองมีการควบคุมกระบวนการผลิตใหสะอาดมาก
ขึ้น ตั้งแตกระบวนการเตรียมวัตถุดิบ การแปรรูป รวมถึงการบรรจุ และสงตรวจดวยกระบวนทางวิทยาศาสตรเพื่อใหทราบถึง
ปริมาณจุลินทรยี เพื่อเปนขอมูลยืนยันถึงความปลอดภัย และขอมูลโภชนาการอาหาร ใหผูบริโภคไดทราบขอมูลเพื่อประกอบการ
ตัดสินใจซื้อดานการออกแบบตนแบบบรรจุภัณฑเห็ดแปรรูปพรอมบริโภค สรุปจากการทดสอบสมมติฐานการรับรูรูปลักษณ
ผลิตภัณฑ และการรับดานคุณภาพผานกราฟกบนบรรจุภัณฑ สงผลตอการตัดสินใจซื้อผลิตภัณฑ แนวทางการจัดจำหนาย
ผลิตภัณฑเห็ดแปรรูปพรอมบริโภค พัฒนาผลิตภัณฑเห็ดแปรรูปพรอมบริโภค แบบสูตรดั้งเดิม เพิ่มสูตรเจ และสูตรสมุนไพร ให
สามารถรับประทานไดทุกเพศ ทุกวัย เนนกลุมรักสุขภาพ ปรับขนาดบรรจุที่เหมาะสม นาสนใจ เพิ่มชองทางการจำหนายตลาด
ออนไลนและรานของฝาก  ดานการเจาะตลาด มาทำใหกลุมเปาหมายรูจักมากขึ้น เพิ่มชองทางการจัดจำหนายจัดโปรแกรม
สงเสริมการจำหนาย รวมทั้งปรับปรุงผลิตภัณฑใหมีคุณภาพมากกวาเดิม 
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กิตติกรรมประกาศ 
         งานวิจัยฉบับนี้ ผูวิจัยขอขอบคุณ มหาวิทยาลัยราชภัฏนครสวรรค  ที่ไดสนับสนุนทนุการวิจัยครั้งน้ี 
 

ขอเสนอแนะ 
        ขอเสนอแนะสำหรับการวิจัยคร้ังตอไป 

1.1 ศึกษากับตัวแปรแรงจูงใจหรือความตองการ หรือทัศนคติที่สงผลตอภาพลักษณวาความคิดของผูบริโภคคิดอยางไรหรือ 
มีความคิดเห็นอยางไรกับผลิตภัณฑหรือมองถึงภาพรวมเปนอยางไรในอนาคต เพื่อที่จะนำผลการวิจัยมาพัฒนาคุณภาพสินคาใหมี
คุณภาพมากยิ่งข้ึน 

1.2 ศึกษาพฤติกรรมผูบริโภค รูปแบบบรรจุภัณฑเพ่ือการขนสง และรูปแบบการขยายชองการจัดจำหนาย 
  
        ขอเสนอแนะสำหรับการนำผลงานวิจัยไปใช 
 นำผลจากการพยากรณการรับรูท่ีสงผลตอการตัดสินใจซื้อใชเปนแนวทางการออกแบบพัฒนาบรรจุภัณฑใหกับผลิตภัณฑได   
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