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บทคัดย่อ 
 
      การศึกษาและออกแบบผลิตภัณฑ์ของท่ีระลึกต้นแบบและบรรจุภัณฑ์สําหรับสถานที่ท่องเที่ยวเชิงสถาปัตยกรรม พระราชวัง
สนามจันทร์ จังหวัดนครปฐม มีวัตถุประสงค์เพ่ือ 1) ศึกษาและรวบรวมข้อมูลสถาปัตยกรรมพระราชวังสนามจันทร์ จังหวัดนครปฐม 
2) ออกแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกและบรรจุภัณฑ์สําหรับสถานที่ท่องเที่ยวเชิงสถาปัตยกรรมพระราชวังสนามจันทร์ จังหวัดนครปฐม 
3) ประเมินความพึงพอใจผู้ที่สนใจผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกและบรรจุภัณฑ์สําหรับสถานที่ท่องเที่ยวเชิงสถาปัตยกรรมพระราชวังสนาม
จันทร์ จังหวัดนครปฐม โดยมีลําดับขั้นตอนการศึกษา ตามวัตถุประสงค์ดังน้ี 1) เก็บข้อมูลโดยใช้แบบสอบถามปลายเปิดสอบถาม
เจ้าหน้าที่ปฏิบัติ งานในพระราชวังสนามจันทร์ และเก็บข้อมูลความต้องการของนักท่องเที่ยว มีผู้ตอบแบบสอบถามจํานวน 50 ท่าน 
โดยใช้วิธีการ สุ่มอย่างง่าย(Simple ramdom sampling) เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย ได้แก่แบบสอบถามแบบตรวจสอบรายการ 
(Check list) แบบมาตรประมาณค่า(Rating Scale) 2) สอบถามความคิดเห็นและข้อเสนอแนะ จากผู้เช่ียวชาญจํานวน 9 ท่าน  กลุ่ม
ที่ 1 เจ้าหน้าปฏิบัติงานภายในพระราชวังสนามจันทร์จํานวน 3 ท่าน กลุ่มที่ 2 ผู้เช่ียวชาญด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์และด้าน
สถาปัตยกรรมจํานวน 3 ท่าน  กลุ่มที่ 3 ผู้เช่ียวชาญด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์จํานวน 3 ท่าน ใช้วิธีการสุ่มเฉพาะเจาะจง
(Purposive Sampling) เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย ได้แก่ แบบสอบถามมาตรประมาณค่า 3) สอบถามความพึงพอใจของกลุ่ม
นักท่องเที่ยวจํานวน 100 ท่าน โดยใช้วิธีการสุ่มเฉพาะเจาะจง(Purposive Sampling) เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย ได้แก่ แบบสอบถาม
แบบมาตรประมาณค่า การวิเคราะห์ข้อมูล ค่าความถ่ี ค่าร้อยละ ค่าเฉล่ียผลการวิจัยในครั้งนี้พบว่า กลุ่มนักท่องเที่ยวมีความพึงพอใจ
ในสถาปัตยกรรมในพระราชวังสนามจันทร์ จังหวัดนครปฐม คือ พระตําหนักชาลีมงคลอาสน์และนํามาร่วมออกแบบเป็นผลิตภัณฑ์
ของที่ระลึก จํานวน 5 ผลิตภัณฑ์ ผลิตภัณฑ์ละ 1 แบบ  โดยผลจากการสอบถามความคิดเห็นของผู้เช่ียวชาญด้านการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์และด้านสถาปัตยกรรม  ผู้เช่ียวชาญด้านบรรจุภัณฑ์  เจ้าหน้าที่ปฏิบัติงานภายในพระราชวังสนามจันทร์  ปรากฏว่า 
ประเภทกล่องดนตรีมีความเหมาะสมมากสุดด้วยค่าเฉลี่ย( X= 4.21)  ประเภทกล่องใส่ของมีค่าเฉล่ีย( X= 3.70)  ประเภทนาฬิกามี
ค่าเฉล่ีย ( X= 3.58)  ประเภทโมเดล จําลองมีค่าเฉล่ีย ( X= 3.48)   ประเภทจานโชว์มีค่าเฉล่ีย ( X= 2.89)  ประเภทกล่องดนตรีมี
ค่าเฉล่ียสูงสุด ผู้วิจัยจึงนํามาผลิตเป็นต้นแบบจําลอง  เพ่ือประเมินความพึงพอใจกลุ่มเป้าหมาย ผลที่ได้คือผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกและ
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บรรจุภัณฑ์สําหรับสถานที่ท่องเที่ยงเชิงสถาปัตยกรรมพระราชวังสนามจันทร์จังหวัดนครปฐม  ประเภทกล่องดนตรีและบรรจุภัณฑ์
ได้รับความพึงพอใจอยู่ในระดับมากด้วยค่าเฉล่ีย ( X= 4.11)  

คําสําคัญ: การออกแบบของที่ระลึก  พระราชวังสนามจันทร์  เชิงสถาปัตยกรรม 
 

ABSTRACT 
The objectives of the study and design of prototype model and packaging for architectural tourist 

attraction at Sanamchan palace Nakornpratom province are to 1) study and collect architectural data of 
Sanamchan palace Nakornpratom province 2) design souvenir product and packaging for architectural tourist 
attraction at Sanamchan palace Nakornpratom province 3) evaluate satisfactory of people who are interested in 
souvenir product and packaging for architectural tourist attraction at Sanamchan palace Nakornpratom province. 
The steps of the study by the objectives are 1) data collection by open end questionnaire of officers who work 
in Sanamchan palace and data collection of tourists. There are 50 samples by simple random sampling. The 
research tools are check list and rating scale 2) questionnaire for opinions and recommendations of 9 experts. 
The first group is 3 officers who work in Sanamchan palace. The second group is 3 experts in product design and 
architecture. The third group is 3 experts in packaging design. The sampling method is purposive sampling. The 
research tools are rating scale questionnaire, data analysis, frequency, percentage and mean. The finding of the 
research is that tourist architectural satisfactory of Sanamchan palace Nakornprotom province is Pra Tam Nak 
Chali Mongkol Art, which is designed to be 5 souvenir products, one piece for each product. The result of 
questionnaire for opinions of experts in product design and architecture, experts in product packaging and 
officers who work in Sanamchan palace shows that the music box has the highest mean ( X= 4.21). The 
collecting box has mean ( X= 3.70). The clock has mean ( X= 3.58). The model has mean ( X= 3.48). The 
display disc has mean ( X= 3.70). The music box has the highest mean. Therefore, the researcher produces a 
prototype of the music box to evaluate the satisfactory of target group. The result is that the music box 
souvenir product and packaging for architectural tourist attraction at Sanamchan palace Nakornpratom has the 
high satisfactory level with mean ( X= 4.11).                                                   
Keyword : Souvenir design  Sanamchan palace Architectural                                                                    

บทนํา 

“ของที่ระลึก” เป็นหนึ่งในผลิตภัณฑ์ทางวัฒนธรรมและศิลปะ เพราะเป็นส่ิงที่แสดงถึงผลรวมของลักษณะเฉพาะของ 
ท้องถิ่น  ซึ่งทําให้ส่ิงน้ันเป็นที่รู้จักจดจําได้  เป็นการใช้ความคิดสร้างสรรค์เพ่ือเพ่ิมมูลค่าสินค้าและบริการตามแนวทางของ เศรษฐกิจ
สร้างสรรค์(Creative Economy)  จากร่างกรอบทิศทางของแผนพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ฉบับที่  11  ซึ่งจะนํามาใช้ในปี 
พ .ศ . 2555-2559(สํานักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ ,2553) จังหวัดนครปฐมเป็นจังหวัดที่
เปรียบเสมือนประตูสู่ภาคตะวันตกและภาคใต้  ดังน้ัน นักท่องเที่ยว ที่จะเดินทางไปยัง ภาคตะวันตกและภาคใต้จะแวะเที่ยวจังหวัด
นครปฐมด้วย นอกจากน้ี จังหวัดนครปฐมยังเป็นจังหวัดที่อยู่ใกล้กรุงเทพมหานคร  การเดินทางไปมาสะดวก มีสาธารณูปโภคสมบูรณ์  
มีนักท่องเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างประเทศให้ความสนใจมา เที่ยวชมแหล่งท่องเที่ยวที่สําคัญๆ  ในจังหวัดนครปฐมอยู่เสมอ
(มหาวิทยาลัยศิลปากร.พระตําหนักชาลีมงคลอาสน์และพระราชวังสนามจันทร์.2539) อีกทั้ง ยังมีแหล่งมรดกทางวัฒนธรรม 
ท่องเที่ยวที่ทรงคุณค่า  มีเรื่องราวทางประวัติศาสตร์ที่น่าสนใจ  และมีแหล่งธรรมชาติที่มีศักยภาพเหมาะสําหรับท่องเที่ยว อยู่มาก
พอสมควร  ซ่ึงแหล่งมรดกทางวัฒนธรรมที่สําคัญ  มีศักยภาพ  และทรงคุณค่า  อันแสดงให้เห็น ถึงพระมหากรุณาธิคุณของ
พระมหากษัตริย์แห่งราชวงศ์จักรี และถือเป็นแหล่งประวัติศาสตร์ ที่อยู่คู่กับชาวจังหวัดนครปฐมน้ัน  คือ  พระราชวังสนามจันทร์ 
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ปัจจุบัน  พระราชวังสนามจันทร์เป็นส่วนราชการของสํานักพระราชวัง  ซ่ึงเปิดโอกาสให้นักท่องเที่ยว  ได้เข้าชมความงด 
งามทางสถาปัตยกรรมที่ยังคงรักษารูปแบบเดิม และศิลปวัตถุทรงคุณค่า  พร้อมทั้งเรื่องราวที่มีคุณค่าทางประวัติศาสตร์ ในสมัย
สมเด็จพระมงกุฎเกล้าเจ้าอยู่หัว รัชกาลที่ 6 ในพระราชวังสนามจันทร์ มีร้านจําหน่ายของที่ระลึกอาทิ องค์พระพิฆเนศ  ผ้าพันคอ  
หนังสือเฉลิมฉลอง 100  ปีพระราชวังสนามจันทร์ ผู้วิจัยได้เข้าไปสํารวจและสอบถามเจ้าหน้าที่เกี่ยวกับการจําหน่ายทําให้ทราบว่า
ต้องการจะมีผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกที่ทําให้ระลึกถึงพระราชวังสนามจันทร์เมื่อนักท่องเที่ยวซื้อกลับไป 

ดังนั้น  ผู้วิจัยจึงมีความสนใจที่จะศึกษาแนวทางการออกแบบผลิตภัณฑ์ของท่ีระลึกต้นแบบและบรรจุภัณฑ์เพ่ือ จําหน่ายใน
ร้านจําหน่ายสินค้าของที่ระลึกในพระราชวังสนามจันทร์  ซ่ึงจะมีส่วนช่วยให้เห็นคุณค่าในสถาปัตยกรรมที่เป็นมรดกตกทอดอันมี
คุณค่าและเพ่ือเป็นการส่งเสริมการท่องเที่ยวอีกทางหนึ่งที่จะสร้างความประทับใจ  น่าจดจําของสถาปัตยกรรม พระราชวังสนาม
จันทร์นอกเหนือ จากการเย่ียมชมเพียงเพื่อดูความเก่าแก่ของตัวโบราณสถานเท่าน้ัน 

 
วัตถุประสงค์ของการวิจัย 

1.เพ่ือศึกษาและรวบรวมข้อมูลสถาปัตยกรรมพระราชวังสนามจันทร์ จังหวัดนครปฐม  
 2.เพ่ือออกแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก และบรรจุภัณฑ์สําหรับสถานท่ีท่องเที่ยวสถาปัตยกรรมพระราชวังสนามจันทร์ จังหวัด
นครปฐม 

3.เพ่ือประเมินความพึงพอใจผู้ที่สนใจผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกและบรรจุภัณฑ์สําหรับสถานที่ท่องเที่ยวสถาปัตยกรรม 
พระราชวังสนามจันทร์ จังหวัดนครปฐม 

 
กรอบแนวคิดในการวิจัย 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพ 1 แสดงกรอบแนวความคดิในการวิจัย 
 
 
 
 

1. รูปทรงและรูปแบบทางสถาปัตยกรรม 
2. องค์ประกอบทางสถาปัตยกรรม 
3. โครงสร้างทางสถาปัตยกรรม(วิวฒัน์  เตมีพันธ์.2545:17) 

1.ด้านคุณค่าทางสถาปัตยกรรม 
2.ด้านคุณค่าทางศิลปกรรม 
3.ด้านคุณค่าทางประวัติศาสตร ์(ป่ินรัชฎ์ กาญจนัษฐิติ.2553) 

1.ด้านความสวยงาม 
2.ด้านวัสด(ุอัญชลี  โสดี.2552,124-125) 

1. การออกแบบลักษณะโครงสร้าง                             
2. การออกแบบกราฟิก(สุมาลี ทองรุ่งโรจน์.2543 : 65-71) 

1.เป็นสินค้าที่เป็นเอกลักษณ ์
2.มีความดึงดูดใจ 
3.ขนาด รูปทรง และน้ําหนักไม่เป็น อุปสรรคต่อการขนส่ง (ชยาภรณ์  ชื่นรุ่งโรจน์.2537) 

1. การป้องกันคุ้มครองสินค้า 
2. การให้ข้อมูลเกี่ยวกับสินค้า 
3. ดึงดูดให้ลูกค้าเกิดความสนใจอยากซ้ือ(ดวงฤทัย ธํารงโชติ.2550:10-11)

ศึกษาและรวบรวมข้อมูลสถาปัตยกรรม
พระราชวังสนามจันทร์จังหวัดนครปฐม 

ออกแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกและ
บรรจุภัณฑ์สําหรับสถานที่ท่องเที่ยว
สถาปัตยกรรม พระราชวังสนามจันทร์
จังหวัดนครปฐม 

ประเมินความพึงพอใจผู้ที่สนใจของ
ผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกและบรรจุภัณฑ์
สําหรับสถานที่ท่องเที่ยวสถาปัตยกรรม
พระราชวังสนามจันทร์จังหวัดนครปฐม 

ผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกและ  
บรรจุภัณฑ์สําหรับสถานที่ 
ท่องเที่ยวเชิงสถาปัตยกรรม 
พระราชวังสนามจันทร์ 
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ขอบเขตการวิจัย 
 1.ศึกษาและรวบรวมข้อมูลสถาปัตยกรรมพระราชวังสนามจันทร์ จังหวัดนครปฐม ศึกษารวบรวมเอกสาร  ตํารา  และ การ
ลงพ้ืนที่สัมภาษณ์เจ้าหน้าที่ปฏิบัติงานภายในพระราชวังสนามจันทร์ 
 2.ออกแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกและบรรจุภัณฑ์สําหรับสถานที่ท่องเที่ยวสถาปัตยกรรมพระราชวังสนามจันทร์ จังหวัด
นครปฐมศึกษารวบรวมเอกสาร  ตํารา  และการลงพ้ืนที่ สัมภาษณ์เจ้าหน้าที่ปฏิบัติงานภายในพระราชวังสนามจันทร์  และ
กลุ่มเป้าหมาย เพ่ือออกแบบร่างผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกและบรรจุภัณฑ์  ให้สอดคล้องกับข้อมูลที่ได้ศึกษามา จากนั้นประเมินหา 
รูปแบบจากผู้เช่ียวชาญทั้ง 3 ด้าน  จํานวน 9 ท่าน ผู้เช่ียวชาญด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์และด้านสถาปัตยกรรม  ผู้เช่ียวชาญ ด้าน
บรรจุภัณฑ์และเจ้าหน้าปฏิบัติงานภายในพระราชวังสนามจันทร์ 
 3.ประเมินความพึงพอใจของผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกและบรรจุภัณฑ์ สําหรับสถานที่ท่องเที่ยวเชิงสถาปัตยกรรม พระราชวัง
สนามจันทร์ จังหวัดนครปฐม 
 ประเมินความพึงพอใจนักท่องเที่ยว จํานวน 100 ท่าน ซ่ึงไปเที่ยวพระราชวังสนามจันทร์  โดยการผลิตแบบจําลอง ซึ่งให้
ใกล้เคียงกับต้นแบบให้มากที่สุด 
 
วิธีการดําเนินวิจัย 

วิธีการดําเนินวิจัย“การศึกษาและออกแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกต้นแบบและบรรจุภัณฑ์สําหรับสถานที่ท่องเที่ยวเชิง 
สถาปัตยกรรมพระราชวังสนามจันทร์ จังหวัดนครปฐม” ครั้งน้ีผู้วิจัยได้ทําการ ค้นคว้า และรวบรวมเอกสารข้อมูลที่เกี่ยวข้อง กับ
พระราชวังสนามจันทร์ ตลอดจนได้ศึกษาแนวทางการ ออกแบบของที่ระลึก และการออกแบบบรรจุภัณฑ์ เพ่ือนําข้อมูล มาสรุปก่อน
ทําการออกแบบผลิตภัณฑ์ต้นแบบของที่ระลึกและบรรจุภัณฑ์ให้สอดคล้องกับความพึงพอใจของเจ้าหน้า พระราชวังสนามจันทร์ 
ผู้เช่ียวชาญด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์และด้านบรรจุภัณฑ์  ผู้เช่ียวชาญด้านสถาปัตยกรรม และนักท่องเที่ยว ทั้งนี้ผู้วิจัยได้กําหนด
ขั้นตอนการดําเนินการเพ่ือให้สอดคล้องกับ วัตถุประสงค์ของการวิจัยในครั้งน้ี โดยมีรายละเอียดดังต่อไปน้ี 
 ข้ันตอนที่ 1 ศึกษาและรวบรวมข้อมูลทางสถาปัตยกรรมพระราชวังสนามจันทร์ จังหวัดนครปฐม จากเอกสาร งานวิจัย  
ที่เกี่ยวข้อง พร้อมทั้งสอบถามความคิดเห็นจากเจ้าหน้าที่ปฏิบัติงานภายใน พระราชวังสนามจันทร์ ผู้เช่ียวชาญด้านการออกแบบ  
ผู้เช่ียวชาญด้านบรรจุภัณฑ์  ผู้เช่ียวชาญด้านสถาปัตยกรรม นักท่องเที่ยว ด้วยแบบสอบถามข้อมูลเบื้องต้น คําถามปลายเปิด และการ
สัมภาษณ์ เพ่ือคัดเลือกประเภทผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกที่จะนํามาออกแบบและพัฒนา พร้อมนําข้อมูลดังกล่าวมาใช้เป็น แนวทางในการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกสําหรับสถานที่ท่องเที่ยวสถาปัตยกรรม พระราชวังสนามจันทร์ 5 ประเภท และบรรจุภัณฑ์ 
 ข้ันตอนที่ 2 ออกแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก และบรรจุภัณฑ์ ที่ได้แนวทางจากการ ศึกษา ค้นคว้า และแบบสอบถาม แนว
ทางการออกแบบในขั้นตอนที่ 1 โดยวิธีการทําแบบร่าง (Sketch Design) ด้วยคอมพิวเตอร์ 
 ข้ันตอนที่ 3 สอบถามความพึงพอใจ และความคิดเห็นจากเจ้าหน้าที่ปฏิบัติงานภายในพระราชวังสนามจันทร์ ผู้เช่ียวชาญ
ด้านการออกแบบ  ผู้เช่ียวชาญด้านบรรจุภัณฑ์  ผู้เช่ียวชาญด้านสถาปัตยกรรม ด้วยแบบสอบถาม แบบมาตราประมาณค่า โดยมี
ลักษณะ คําถามเป็นแบบเรียงลําดับ เพ่ือคัดเลือกให้เหลือรูปแบบของที่ระลึก 1 รูปแบบ พร้อมใช้คําถามแบบเปิด เพ่ือนําข้อเสนอแนะ
ไปพัฒนาปรับปรุงเพิ่มเติม 
 ข้ันตอนที่ 4 ปรับปรุง และพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก ตามข้อเสนอแนะของผู้เช่ียวชาญ 
 ข้ันตอนที่ 5 ผลิตแบบจําลองผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกและบรรจุภัณฑ์ เพ่ือเป็นต้นแบบของที่ระลึกสําหรับสถานที่ ท่องเที่ยว
พระราชวังจันทร์ 
 ข้ันตอนที่ 6 ประเมินความพึงพอใจ ซ่ึงได้แก่ นักท่องเที่ยวที่มาเที่ยวพระราชวังสนามจันทร์ ที่มีต่อผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก 
และบรรจุภัณฑ์ที่ได้รับการพัฒนาข้ึนเพ่ือเป็นต้นแบบของที่ระลึกสําหรับสถานที่ท่องเที่ยว พระราชวังสนามจันทร์ โดยใช้ 
แบบสอบถามแบบมาตรประมาณค่า ด้วยคําถามเรียงลําดับ (Rank Question) ประกอบแบบจําลองเป็นเครื่องมือในการเก็บ รวบรวม
ข้อมูล 
 ข้ันตอนที่ 7 สรุป และอภิปรายผล 
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สถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล 
 สถิติที่ใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูล ได้แก่ ค่าความถี่ ร้อยละ ค่าเฉลี่ย และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
ผลการวิจัย 
 การวิจัยครั้งน้ีผู้วิจัยนําข้อมูลมาวิเคราะห์  โดยแบ่งตามวัตถุประสงค์  3 ข้ันตอนดังนี้ 
 ข้ันตอนที่ 1 การศึกษาและรวบรวมข้อมูลทางสถาปัตยกรรมพระราชวังสนามจันทร์จังหวัดนครปฐม 
 1.ศึกษาและค้นคว้าข้อมูล ด้านประวัติศาสตร์ของพระราชวังสนามจันทร์  ด้านสถาปัตยกรรมในพระราชวังสนามจันทร์ 
รวมถึงเอกสารและงานวิจัยที่เก่ียวข้อง 
 
ตาราง 1 ลักษณะสถาปัตยกรรมของพระราชวังสนามจันทร์ 
 
      สถาปัตยกรรมในพระราชวังสนามจันทร์                                           รูปทรงของอาคาร 
                                         

1.พระที่น่ังพิมานปฐม เป็นพระที่นั่งองค์แรกที่สร้างขึ้น ลักษณะ 
 สถาปัตยกรรมของพระที่น่ังพิมานปฐมตัวอาคาร 2 ช้ัน สร้างแบบตะวันตก
 พระที่น่ังองค์น้ีได้รับการดัดแปลงให้เหมาะสมกับสภาพอากาศเมืองร้อน 

ด้วยการทําช่องระบายลมและมีการทํามุขกระสันเป็นทางเดินยาวมลัีกษณะ 
โปร่งด้วยลวดลายฉลุไม้แบบขนมปังขิง(Ginger Bread)  พระที่น่ังองค์น้ีได้

 มุขหรือระเบียงยื่นออกไปบริเวณด้านหน้าของพระที่น่ังด้วย บริเวณพื้นของ
 พระที่น่ังปดู้วยกระเบื้องซ่ึงมีลวดลายที่งดงาม ส่วนทางเข้าสู่พระที่น่ังพิมาน

                                                       ปฐมช้ันล่างเป็นบันไดทําด้วยหินอ่อน บันไดสู่พระที่น่ังขึ้นบนเป็นบันไดไม ้
      และมีการแกะสลักบันได้ด้วยศิลปะแบบอาร์ตนูโว(Art Nouveau) 

2.พระที่น่ังอภิรมย์ฤดี เป็นพระที่นั่งที่สร้างเช่ือต่อกับพระที่น่ังพิมานปฐม
 ทางด้านใต้มีลักษณะเป็นตึกสองช้ัน ขนาดย่อมและตกแต่งด้วยไม้ฉลุลาย
 แบบขนมปังขิง(Ginger Bread) เช่นเดียวกับที่นั่งพิมานปฐม  
    
 
 

 
     3.พระที่น่ังสามัคคีมุขมาตย์ เป็นพระที่นั่งทีม่ีความงดงามตามลักษณะทาง 

สถาปัตยกรรมสถาปัตยกรรมไทย มีหลังคาทรงไทยอย่างเห็นได้ 
ชัดเจน  พระที่น่ังองค์นี้สร้างให้เช่ือมต่อกับพระที่นัง่วัชรีรมยาหน้าบนัของ 
พระที่น่ังสามัคคีมาตย์อยู่ทางทศิเหนือ พ้ืนหน้าบันประกอบด้วยกระเบื้อง 
สีเงิน  ประดับลวดลายกระหนกสีทอง ตรงกลางหน้าบันจําหลักเป็น 
รูปท้าวอัมรินทราธิราชประทานพร พระหัตถ์ขวาทรงวชิระ ประทับอยู่ใน 

            พิมานแวดล้อมด้วยบริวารอันประกอบด้วยเทวดาและมนุษย์ 5 หมู่  
     พระที่น่ังองค์นี้เป็นพระที่น่ังโถงใหญ่ ช้ันเดียวยกพ้ืนสองช้ัน มีเสานางจรัล 
     แปดเหล่ียมซ่ึงทําส่วนหัวเสาเป็นลายกลีบบัว ส่วนบริเวณเสา ลงรักปิดทอง 
     เป็นส่วนที่แบ่งเขตท้องพระโรงกับพ้ืนที่ที่เป็นส่วนลด  โดยส่วนที ่

                     ยกพ้ืนมีความสูง 20 เซนติเมตร  
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           4.พระที่น่ังวัชรีรมยา เป็นพระที่นั่งที่มีลักษณะสถาปัตยกรรมแบบไทยคือ  
            เป็นอาคารสองช้ัน  หลังคาลดสองช้ัน มุงด้วยกระเบื้องเคลือบ มีช่อฟ้า 
            ใบระกา นาคสะดุ้ง และหางหงส์อย่างงดงาม หน้าบันทางทิศใต้และทิศ 

ตะวันตก สันนิษฐานว่า จําหลักเป็นเครื่องหมายวชิราวุธ มีคมสองด้าน  
ประดิษฐานในแนวนอน อยู่ในวงรัศมีซึ่งมีกรอบรอบล้อมภายในประดับ 
กระจกสีนํ้าเงิน  ต่อมาได้มีการสันนิษฐานว่า ลวดลายที่จําหลักน่ันมี 
ลักษณะคล้ายสลักบรรจุพระราชสาสน์ โดยวางแนวนอน ปลายทั้งสองข้าง 

      แกะเป็นรูปบัวตูม และมีสายโยงปลายทั้งสองข้างเป็นแนวโค้งอยู่ในวงรัศมี 
          ซึ่งกรอบล้อม ส่วนล่างของหน้าบันทําเป็นสาหร่ายรวมผึงอย่างวิจิตร  

      งดงาม  และห้อยลงมาระหว่างเสา   อย่างได้สัดส่วน หน้าบันด้านทิศ 
ตะวันออก  พ้ืนประดับด้วยกระจก  มีลวดลายกระหนกลงรักปิดทอง     
จําหลักตรงกลางเป็นรูปช้างเอราวัณสามเศียร มีสัปคับแบบช้างทรงกษัตริย์มี
เครื่องหมายวชิราวุธประดิษฐานในแนวดังอยู่บนสัปคับน่ัน พระทวารและ
บัญชรมีลักษณะเป็นซุ้มเรือนแก้ว ที่บันแถลงทํายอดเป็นเคร่ืองหมายวชิราวุธ 
ภายในมีเลขหกไทยอยู่ภายใต้มหามงกุฎซึ่งมีรัศมีและลายกระหนกลงรักปิด
ทองอยู่บนพ้ืนประดับกระจกสีนํ้าเงินเพดานช้ันบนทาสีแดงชาดประดับดอก
ดวงน้อยใหญ่ ซ่ึงทําด้วยไม้แกะสลักปิดทอง เสาพระท่ีนั่งลงรักปิดทองเป็น
ลวดลายไทยมีลายบัวหงายประดับอยู่ที่หัวเสา 
 

 
5.พระตําหนักชาลีมงคลอาสน์ มีรูปทรงคล้ายปราสาทขนาดเล็ก เป็น

 สถาปัตยกรรมโรแมนติก(Romantic) ในลักษณะผสมผสานระหว่างอิทธิพล
 ของปราสาทแบบเรอเนสซองส์(Renaissance) ของฝร่ังเศสกับอาคารแบบ
 ฮาล์ทิมเบอร์(Half timbered) ของอังกฤษ แต่ดัดแปลงให้ให้เหมาะสม
 กับสภาพภูมิอากาศ  เป็นตําหนักสองช้ัน ทาสีไข่ไก่ หลังคามุงกระเบื้องสี
 แดง ด้านทิศใต้มีประตูเปิดไปสู่ฉนวนที่เป็นสะพานยาวทอดข้ามคูนํ้าเช่ือต่อ 

ช้ันบนของพระตําหนักมารีราชบังลังก์ 
 

6. พระตําหนักมารีราชรัตบัลลังก์ ซึ่งอยู่ทางทิศเหนือ ฉนวนเป็นสะพาน 
 ไม้สัก ผนังสองด้าน มีหน้าต่างซ่ึงกรุด้วยกระจกฝ้าและมีหลังคาตลอด 

แนวสะพาน เฉพาะตรงกลางสะพานทําหลังคาเป็นทรงแปดเหล่ียม ใน 
ด้านลักษณะทางสถาปัตยกรรม เป็นตําหนักสองช้ันสร้างด้วยไม้สักทอง 
ทาสีแดง หลังคาทรงปั้นหยามุงด้วยกระเบื้องว่าว เปิดหน้าจ่ัวเสาอาคาร 
ส่วนหน้า มีลักษณะเป็นเสาทรงกลมตกแต่งลวดลายที่ฐานและหัวเสาด้วย 
ไม้แกะสลักมีการทําซุ้มโค้งเหนือประตูหน้าจ่ัว หลังคาประดับไม้แกะสลัก 

                                                   เป็นลวดลายอย่างงดงาม ลักษณะทางสถาปัตยกรรมเป็นแบบนีโอคลาสิก 
      ของประเทศตะวันตก แต่สร้างด้วยไม้ 
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7.พระตําหนักทับขวัญ เป็นเรือนไทยที่สมบูรณ์แบบ  ทับขวัญสร้างคู่กับ  
ทับแก้ว  มีชานกลางเรือนเช่ือมเรือนเหล่าน้ีให้ติดต่อกัน  มีต้นจันใหญ่ 
ขึ้นกลางนอกชานตามลักษณะของเรือนไทย  ทับขวัญเป็นเรือนไม้ฝา 
กระดาน  หลังคามุงจากหลบหลังคาด้วยกระเบื้องดินเผาภายหลังเปล่ียน 
มุงด้วยกระเบื้องดินเผาตัวเรือนทุกหลังรวมทั้งพ้ืนที่นอกชานทําด้วยไม้สัก 
ล้วน  ใช้วิธีเข้าไม้ตามแบบบ้านไทยโบราณ  ฝาเรือนเป็นฝาประกน   
กรอบลูกฟัก  ฝีมือประณีต  เชิงชายไม้คํ้ายันสลักเสลาสวยงาม 

 
 
8.พระตําหนักทับแก้ว เป็นตึกสองช้ันขนาดเล็กกระทัดรัด อยู่ที่เชิง 
สะพานสุนทรถวาย  ทาสีเขียวอ่อนภายในมีเตาผิงหลังคามีปล่องไฟตาม     
ลักษณะของบ้านชาวตะวันตก  ห้องช้ันบนมีหินอ่อนสีขาวอยู่ 
บนผนังเหนือเตาผิง 
 
 
 

 
 
2.สอบถามข้อมูลเบื้องต้น  และสัมภาษณ์ด้วยคําถามแบบเปิด  เพ่ือทําการคัดเลือกชนิดของผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก ที่จะ

นํามาออกแบบและพัฒนา ประกอบด้วยเจ้าหน้าที่ปฏิบัติงานในพระราชวังสนามจันทร์ 3 ท่าน ผู้เช่ียวชาญด้านการออกแบบ 
ผลิตภัณฑ์  ด้านสถาปัตยกรรม  ด้านบรรจุภัณฑ์  6 ท่าน  และนักท่องเที่ยว จํานวน 41 ท่าน ได้ผลวิจัยดังนี้  

 

 
 

ภาพ 2 ผลการวิเคราะหข์้อมูลเบื้องต้นแสดงลักษณะทั่วไป 
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ประเภทของผลิตภัณฑ์รวมท้ังสถาปัตยกรรมท่ีกลุ่มเป้าหมายต้องการให้นํามาร่วมออกแบบ 
พบว่ามีเพศหญิงมากว่าเพศชาย  ที่สัดส่วนร้อยละ  76 ต่อ 24 โดยส่วนใหญ่มีอายุระหว่าง  21-30 ปี ร้อยละ  34.00  ช่วง

อายุน้อยกว่า 20 ปี  ร้อยละ 32.00  ช่วงอายุ 31-40 ปี  ร้อยละ 22.00  ช่วงอายุมากกว่า 51 ปี ร้อยละ 8.00  และช่วงอายุ 41-50 ปี  
มีสัดส่วนร้อยละ 4.00   

ส่วนใหญ่มีการศึกษาอยู่ในระดับปริญญาตรี ร้อยละ 40.00 และร้อยละ 32.00  มีการศึกษามัธยมศึกษา 6 หรือต่ํากว่า และ
ร้อยละ 28.00  มีการศึกษาอยู่ในระดับที่สูงกว่า ปริญญาตรี  ส่วนใหญ่ประกอบอาชีพ ราชการและรัฐวิสาหกิจ ร้อยละ 58.00  
รองลงมาเป็นนักเรียนและนักศึกษา ร้อยละ 32.00 และพนักงานบริษัทเอกชนร้อยละ 10.00 มีรายได้อยู่ ในเกณฑ์ที่ต่ํากว่า 15,000 
บาทต่อเดือน ร้อยละ 32.00  และรายได้มากกว่า 30,000 บาทต่อเดือน ร้อยละ28.00  ส่วนกลุ่มรายได้ 15,001-20,000 บาทต่อ
เดือน และกลุ่มเป้าหมายที่มีรายได้ 20,001-30,000 บาทต่อเดือน ร้อยละ 20.00   

ผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกที่กลุ่มเป้าหมายเลือก ได้แก่ กล่องดนตรีมากสุด ร้อยละ 12.50  และรองลงมาคือ นาฬิกา มีร้อยละ 
11.50  อันดับต่อมาคือกล่องใส่ของและแบบจําลองตั้งโชว์ ซึ่งมีสัดส่วนร้อยละ 11.00  และจานโชว์มีสัดส่วนร้อยละ 10.00   โดย
ผลิตภัณฑ์อ่ืนๆ ที่กลุ่มเป้าหมายได้ให้ ข้อเสนอแนะเพ่ิมเติมได้แก่ อุปกรณ์เครื่องเขียน อุปกรณ์ไอที   
 สําหรับความต้องการเก่ียวกับการนําสถาปัตยกรรมที่เป็นเอกลักษณ์ของพระราชวังสนามจันทร์ เพ่ือนํามาร่วม ออกแบบกับ
ผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกที่กลุ่มเป้าหมายได้เลือกไว้ โดยสถาปัตยกรรมที่เป็นเอกลักษณ์ ของพระราชวังสนามจันทร์ที่ กลุ่มเป้าหมาย ได้
เลือกไว้ซ่ึงได้แก่ พระตําหนักชาลีมงคล์อาสน์  ร้อยละ 37.30 ซ่ึงมีค่าสูงสุด  และรองลงมาคือ พระตําหนัก มารีราชบังลังก์ ร้อยละ 
19.00 และความต้องการให้สามารถส่ือถึงสถานที่ท่องเที่ยวสนามจันทร์ ร้อยละ 21.60  มี ประสิทธิภาพ ปกป้องสินค้า ร้อยละ 21.00 
รูปแบบที่สวยงามโดดเด่น สะดุดตา ร้อยละ 19.50  มองเห็นสินค้าภายใน ร้อยละ 19.00 ขนาดของบรรจุภัณฑ์มีความเหมาะสมกับตัว
ผลิตภัณฑ์ ร้อยละ 11.5  และมีการนําเสนอข้อมูลครบถ้วย ร้อยละ 7.40   

ดังน้ัน  ผู้วิจัยจึงเลือกที่จะออกแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกทั้งหมด 5 ประเภท  คือ กล่องดนตรี นาฬิกา  กล่องใส่ของ 
แบบจําลอง และจานโชว์   

 

 

ภาพ 3 แสดงต้นแบบผลิตภัณฑ์ของท่ีระลึกทั้ง 5 ประเภท 

 

 

 

ภาพ 4 แสดงต้นแบบบรรจุภัณฑ์ 

บรรจุภัณฑ์แบบ 1 บรรจุภัณฑ์แบบ 2 บรรจุภัณฑ์แบบ 3 บรรจุภัณฑ์แบบ 4 

แบบที ่1 แบบที ่2 แบบที ่3 แบบที ่4 แบบที ่5 

บรรจุภัณฑ์แบบ 5 
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ตาราง 2 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลในด้านการออกแบบต้นแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกและบรรจุภัณฑ์ของผู้เช่ียวชาญทั้ง 9 ท่าน 

ข้อคําถามต้นแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกและบรรจุภัณฑ์ 
ผลการประเมิน (N=9) 

X  S.D ระดับ 

ต้นแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก ประเภทจานโชว์ 
บรรจุภัณฑ์ 

3.10 
2.81 

0.72 
0.51 

ปานกลาง 
ปานกลาง 

ต้นแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก ประเภทโมเดลจําลอง 
บรรจุภัณฑ์ 

3.48 
3.43 

0.59 
0.49 

ปานกลาง 
ปานกลาง 

ต้นแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก ประเภทกล่องใส่ของ 
บรรจุภัณฑ์ 

3.70 
3.72 

0.76 
0.60 

มาก 
มาก 

ต้นแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก ประเภทนาฬิกา 
บรรจุภัณฑ์ 

3.58 
3.31 

0.64 
0.72 

มาก 
ปานกลาง 

ต้นแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก ประเภทกล่องดนตรี 
บรรจุภัณฑ์ 

4.21 
4.04 

0.67 
0.67 

มาก 
มาก 

 
ผลการประเมินต้นแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกทั้ง 5 ประเภท  จากผู้เช่ียวชาญด้านออกแบบผลิตภัณฑ์และด้าน 

สถาปัตยกรรม 3 ท่าน  ด้านบรรจุภัณฑ์ 3 ท่าน  และเจ้าหน้าที่ปฏิบัติงานภายในพระราชวังสนามจันทร์ 3 ท่าน  พบว่าผลิตภัณฑ์มี 
ความเหมาะสมมาก คือ กล่องดนตรี ( X= 4.21,S.D=0.67) และแบบบรรจุภัณฑ์มีความเหมาะสมระดับมาก( X= 4.04,S.D=0.67) 
รองลงมาคือประเภทกล่องใส่ของ ( X= 3.70,S.D=0.76) มีระดับความเหมาะสมระดับมากและแบบบรรจุภัณฑ์มี ความเหมาะสม
ระดับมาก( X= 3.72,S.D=0.60) ประเภทนาฬิกา ( X= 3.58,S.D=0.64) มีระดับความเหมาะสมระดับมากและ แบบบรรจุภัณฑ์มี
ความเหมาะสมระดับมาก ( X=3.31,S.D=0.72)  ประเภทโมเดลจําลอง ( X=3.48,S.D=0.59) มีระดับความ เหมาะสมระดับปาน
กลางและแบบบรรจุภัณฑ์ มีความเหมาะสระดับปานกลาง( X= 3.43,S.D=0.49)  ประเภทจานโชว์ ( X= 3.10,S.D=0.72)มีระดับ
ความเหมาะสมระดับปานกลางและแบบบรรจุภัณฑ์มีความเหมาะสมระดับปานกลาง( X= 2.81,S.D=0.51)   

 การประเมินผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกมีระดับมาก  อยู่ 3 แบบ ดังน้ันผู้วิจัยจึงเลือกผลิตภัณฑ์ของที่ระลึก ประเภทกล่องดนตรี 
ซึ่งมีค่าเฉล่ียสูงสุด ( X= 4.21,S.D=0.67) และนํามาปรับปรุงตามคําแนะนําของผู้เช่ียวชาญ (ภาพที่ 4) 

 

 

 

 

 

 

ภาพ 5 ผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกกล่องดนตรีต้นแบบ และบรรจุภัณฑ์ที่พัฒนาตามข้อเสนอแนะของผู้เช่ียวชาญ 
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อภิปรายผล 
 จากผลประเมินรูปแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกและบรรจุภัณฑ์สําหรับสถานที่ท่องเที่ยวพระราชวังสนามจันทร์ และผลการ
ประเมินความพึงพอใจผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกและบรรจุภัณฑ์ที่ได้รับการออกแบบเพ่ือเป็นต้นแบบ พบว่า ผู้เช่ียวชาญ ด้านการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์และผู้เช่ียวชาญด้านสถาปัตยกรรม  ผู้เช่ียวชาญด้านบรรจุภัณฑ์  และเจ้าหน้าที่ปฏิบัติงาน ภายในพระราชวัง
สนามจันทร์  รวม 9 ท่าน  และกลุ่มเป้าหมาย 100 ท่าน  ซ่ึงประกอบด้วยนักท่องเที่ยวที่เย่ียมชม พระราชวัง สนามจันทร์ มีความ
คิดเห็นว่า  ผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกและบรรจุภัณฑ์สําหรับสถานที่ท่องเที่ยวพระราชวังสนามจันทร์  ที่ได้รับ การออกแบบขึ้นเพ่ือเป็น
ต้นแบบ  เป็นกล่องดนตรี  ซ่ึงมีระดับความพึงพอใจระดับมาก  โดยเป็นผลิตภัณฑ์ที่มีเอกลักษณ์  มีความดึงดูดใจ  เมื่อพบเห็นแล้วทํา
ให้ระลึกถึงพระราชวังสนามจันทร์  ซึ่งสอดคล้องกับ แนวความคิดของ ชยาภรณ์ ช่ืนรุ่งโรจน์.2537 ซึ่งกล่าวไว้ว่า เป็นสินค้าที่มี
เอกลักษณ์ของท้องถิ่น  เมื่อผู้คนกล่าวถึงของที่ระลึก ประเภทนี้แล้วต้องรู้จักแหล่ง ที่มาของส่ิงน่ันได้ ซ่ึงถือว่า เป็นเอกลักษณ์ที่เกิดมา
จากประวัติความเป็นมาน่ันๆ    
 
ข้อเสนอแนะ 
การศึกษาและออกแบบผลิตภัณฑ์ของที่ระลึกสําหรับสถานที่ท่องเที่ยวสถาปัตยกรรมพระราชวังสนามจันทร์  ซ่ึงเป็นต้นแบบ น่ันได้รับ
ความพึงพอใจในระดับมากจากกลุ่มเป้าหมาย  แต่ในการวิจัยก็ยังพบข้อจํากัดซ่ึง  ผู้วิจัยจึงขอเสนอแนะ ส่ิงที่ต้องคํานึงถึง เพื่อการวิจัย
ในครั้งต่อไป  ดังน้ี 

1.ผลงานการวิจัยครั้งน้ีเป็นต้นแบบ ซึ่งสามารถนําไปพัฒนาเพ่ือเป็นของที่ระลึกรูปแบบอื่นๆ ได้อีก 
2.นักท่องเที่ยวแต่ละสถานที่ก็มีคุณสมบัติแตกต่างกันออกไป ดังน้ันผลที่ได้รับจากการวิจัยจึงไม่สามารถนํามาเป็นข้อสรุป 

เพ่ือผลิตของที่ระลึกสําหรับสถานที่อื่นๆ  ได้  แต่สามารถนําวิจัยครั้งนี้ไปเป็นแนวทางในการวิจัยอ่ืนๆ ต่อไปได้ 
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