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บทคัดย่อ 
 

           การวิจัยคร้ังนี้ มีจุดประสงค์เพ่ือออกแบบผลิตภัณฑ์ตกแต่งภายในท่ีอยู่อาศัยเพ่ือสะท้อนถึงอัตลักษณ์ของโนรา 
ศิลปะการแสดงของภาคใต้ โดยเป็นการศึกษาองค์ประกอบของโนราในด้านต่างๆ เพื่อนําเอกลักษณ์ที่โดดเด่นมาประยุกต์ใช้
ในการออกแบบและเป็นการถ่ายทอดอัตลักษณ์มรดกทางวัฒนธรรมในงานออกแบบผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้าน การดําเนินการวิจัย
เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) และเชิงปริมาณ (Quantitative Research) ควบคู่กันไปโดยใช้เคร่ืองมือแบบ
สัมภาษณ์และแบบสอบถาม กลุ่มตัวอย่างตัวแทนของคณะโนราในด้านเอกลักษณ์ท่ีสะท้อนความเป็นโนรา และกลุ่มเป้าหมาย
เกี่ยวกับการใช้ผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้าน ประเมินรูปแบบผลิตภัณฑ์โดยผู้เชี่ยวชาญและทดสอบความพึงพอใจจากกลุ่มผู้บริโภคซึ่ง
วิเคราะห์ข้อมูลโดยใช้ค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และทดสอบค่า (T-test) จากการดําเนินการวิจัยพบว่า
เอกลักษณ์ท่ีสามารถรับรู้ได้ชัดเจนท่ีสุดคือด้านเคร่ืองแต่งกายของโนรา และออกแบบผลิตภัณฑ์สําหรับตกแต่งห้องรับแขกตาม
ความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย จึงนํามาสู่แนวคิดในการออกแบบผลิตภัณฑ์เพ่ือสร้างบรรยากาศให้ห้องรับแขกประกอบด้วยชุด
โคมไฟ สตูล และหมอนอิง โดยให้ชุดผลิตภัณฑ์รู้สึกน่าศรัทธา มีความสง่างาม ม่ันคง ตามอารมณ์ความรู้สึกของโนรา ผลความพึง
พอใจของผู้บริโภคต่อผลิตภัณฑ์รูปแบบท่ี 1 ในระดับความพึงพอใจระดับมาก ค่าเฉลี่ย 4.10 (S.D.=0.51) และความพึงพอใจต่อ
ผลิตภัณฑ์รูปแบบท่ี 2 ในระดับความพึงพอใจระดับมาก ค่าเฉลี่ย 4.19 (S.D.=0.50)  จากการทดสอบ t-test พบว่าเกณฑ์การ
ประเมินคุณค่าและรูปแบบของผลิตภัณฑ์ของผลิตภัณฑ์รูปแบบท่ี 1 และรูปแบบท่ี 2 มีความแตกต่างกันอย่างมีนัยสําคัญ ท่ีระดับ
นัยสําคัญ 0.05 โดยรูปแบบท่ี 2 มีคะแนนมากกว่ารูปแบบท่ี 1 ซ่ึงรูปแบบท่ี 2 สามารถสะท้อนถึงอัตลักษณ์ของโนราได้ชัดเจน 
คําสําคัญ: ผลิตภัณฑ์ตกแต่งภายในท่ีอยู่อาศัยโนรา 
 

ABSTRACT 
 
 This research had objectives of designing home furnishing design that reflects Nora 
identity, a southern performance art. This was a study of Nora’s elements in various aspects in 
order to apply prominent characteristics in the design, and to pass on identity of cultural 
heritage to home furnishing design product. The research was conduct as both qualitative 
research and quantitative research in parallel using questionnaire and interview questions for a 
group of specialists/experts in Nora. Target group is relating to home furnishing application. 
Product design was evaluated by specialists. Satisfaction of a group of consumers was tested 
by analyzing data using percentage, average, standard deviation, and T-test. The research 
showed the identity that was the most perceptive was Nora’s costume. Therefore, home 
furnishing product in the living room based on target group’s requirement led to a concept of 
designing product to create atmosphere in the living room that consists of a set of lamp, stool 
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and cushion by making the set of product looks sublime, dignified, and firm according to 
Nora’s temperament. Consumer’s satisfaction towards product design #1 was high with the 
average of 4.10 (S.D.=0.51). And, consumer’s satisfaction towards product design #2 was high 
with the average of 4.19 (S.D.=0.50). T-test showed criteria for evaluation and product design 
#1 and #2 were significantly different at the 0.05 significant level. Design #2 had higher score 
than design #1, which the design #2 clearly reflected Nora’s identity. 
KEY WORDS:  HOME FURNISHING DESIGN     NORA 
 
ที่มาและความสําคัญของโครงการ 
        การแสดงมโนราห์ หรือ โนราเป็นการแสดงท่ีได้รับความนิยมและเป็นท่ีรู้จักอย่างแพร่หลายมาก เป็นการละเล่นพ้ืนเมือง
ของชาวไทยในภาคใต้ท่ีมีการสืบทอดต่อกันมายาวนาน การละเล่นมีท้ังการร้อง การรําท่ีมีเอกลักษณ์แข็งแรงแต่แฝงด้วยความ
อ่อนช้อยงดงาม การแต่งกายท่ีเป็นเอกลักษณ์ โดดเด่น สีสันฉูดฉาดด้วยลวดลายเฉพาะของเครื่องประดับ และความพลิ้วไหวของ
ชายลูกปัดท่ีเกิดจากท่วงท่าการร่ายรํา สอดคล้องกับจังหวะดนตรีท่ีสนุกสนาน เร้าใจ ต่ืนเต้น คําร้องท่ีกระชับรวบรัด ทําให้เป็นท่ี
ประทับใจแก่ผู้ชมเสมอ การแสดงมโนราห์มีวัตถุประสงค์เพ่ือความบันเทิง นิยมจัดในโอกาสพิเศษ เช่น การเฉลิมฉลอง งานสําคัญ
ทางประเพณีทางภาคใต้ งานประจําจังหวัด พิธีไหว้ครูของมโนราห์ หรือเกี่ยวข้องในพิธีกรรมคติความเชื่อ เป็นต้น แต่ในปัจจุบัน
สภาวะสังคมท่ีเปลี่ยนแปลงไป  มีการแสดงดนตรี ภาพยนตร์ สื่อต่าง ๆ ทําให้การแสดงนี้ได้รับความสนใจน้อยลง และรูปแบบ
การดําเนินชีวิตของคนในท้องถ่ินท่ีเปลี่ยนแปลงไปแม้แต่การแสดงพ้ืนเมืองก็เร่ิมถูกลืมเลือนหาชมได้ยากข้ึนทุกวัน หรือแค่โอกาส
สําคัญ ๆ เท่านั้น 
 

 
 

ภาพ 1 ศิลปะการแสดงมโนราห์ 
ท่ีมา : สุธิวงศ์ 2550  

 
 ในการออกแบบสร้างสรรค์ท่ีเน้นเอกลักษณ์และคุณค่าทางวัฒนธรรมคือจุดสร้างความแตกต่าง การใส่จุดเด่นของ
วัฒนธรรมประจําชาติในงานออกแบบผลิตภัณฑ์ นอกจากจะทําให้เกิดเอกลักษณ์ทางรูปลักษณ์ท่ีแตกต่างแล้ว ยังเพ่ิมมิติคุณค่า
ทางวัฒนธรรมและความหมายให้กับผลงานทําให้ผู้บริโภคเกิดความรู้สึกทางความคิดท่ีมีต่อสินค้านั้น ๆ แตกต่างกันออกไป 
(วัชรินทร์, 2548: 104) การนําทุนท้องถ่ินทางศิลปวัฒนธรรม เช่น ศิลปะการแสดง ประเพณี สถาปัตยกรรม จิตรกรรม เป็นต้น 
มาออกแบบสร้างสรรค์ให้เกิดประโยชน์ ในการประยุกต์ใช้ต้นทุนความคิดเหล่านี้สามารถสร้างสรรค์เป็นผลิตภัณฑ์ท่ีมีความ     
โดดเด่นเป็นอัตลักษณ์แต่ละท้องถ่ิน 
 ผลิตภัณฑ์ตกแต่งภายในท่ีอยู่อาศัยมีอิทธิพลต่อท่ีอยู่อาศัย ไม่ว่าจะเป็นบ้าน คอนโดมิเนียม ทาวน์เฮ้าส์ อพาร์ตเม้นต์ 
ซ่ึงการตกแต่งบ้านมีผลท้ังทางด้านร่างกายและจิตใจของมนุษย์ โดยท่ัว ๆ ไปการตกแต่งจะคํานึงถึงวัตถุประสงค์หลัก สอง
ประการคือเพ่ือตอบสนองทางร่างกายในด้านความสะดวกสบายต่อสรีระของมนุษย์และประโยชน์การใช้สอยและเพ่ือตอบสนอง
ทางด้านจิตใจเพ่ือให้เกิดความรู้สึกผ่อนคลายและความสวยงาม (วรพงศ์, 2535: 65 ) และในปัจจุบันตลาดของสินค้าดังกล่าวต่าง
ก็ได้รับความนิยมและความต้องการเป็นจํานวนมากตลาดสินค้าของแต่งบ้านเติบโตอย่างต่อเนื่องจากตลาดอสังหาริมทรัพย์ท่ีโต
ก้าวกระโดดท้ังในตลาดกรุงเทพฯ ต่างจังหวัดและต่างประเทศ  กําลังซ้ือของประชาชนเพ่ิมสูงข้ึน มีความต้องการสินค้าเพ่ือ
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ตอบสนองไลฟ์สไตล์ของตนเองมากข้ึน โดยให้ความสําคัญทางด้านคุณค่าของสินค้าเพ่ิมข้ึนด้วย ประกอบกับในปี 2558 กลุ่ม
ประเทศอาเซียนจะก้าวเข้าสู่การเป็นประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน (AEC) ซ่ึงจะช่วยให้สินค้าของไทยมีศักยภาพและโอกาสในการ
ขยายตลาดไปยังกลุ่มประเทศอาเซียนเพิ่มสูงข้ึน  ผลิตภัณฑ์ของตกแต่งบ้านจากทุกภาคของไทย เป็นท่ีนิยมค่อนข้างสูงในกลุ่ม
ชาวต่างประเทศท่ีเข้ามาท่องเท่ียวในเมืองไทย นอกจากน้ียังมีการส่งออกไปจําหน่ายต่างประเทศโดยมีสหรัฐอเมริกา สหภาพ
ยุโรป และญี่ปุ่น เป็นตลาดส่งออกหลักคิดเป็นสัดส่วนเกือบร้อยละ 70 โดยอาศัยจุดเด่นท่ีสําคัญคือ การเป็นสินค้าท่ีมีเอกลักษณ์
แสดงภูมิปัญญาของแต่ละท้องถ่ินของประเทศ รวมถึงชิ้นงานท่ีผลิตออกมาก็มีความประณีตสวยงาม (ศูนย์วิจัยกสิกรไทย, 2555) 
 ดังนั้นผู้วิจัยจึงเล็งเห็นการนําเอกลักษณ์ของศิลปะการแสดงโนราท่ีแสดงความเป็นอัตลักษณ์ของศิลปวัฒนธรรม
ภาคใต้ นํามาเป็นแนวคิดในการออกแบบผลิตภัณฑ์ ให้มีความร่วมสมัยและเหมาะสมกับการตกแต่งท่ีพักอาศัยและความต้องการ
ของกลุ่มคนรุ่นใหม่ในยุคปัจจุบัน เนื่องจากในปัจจุบันตลาดของสินค้าดังกล่าวต่างก็ได้รับความนิยมและความต้องการเป็นจํานวน
มาก ผลิตภัณฑ์ตกแต่งท่ีอยู่อาศัยเป็นสิ่งท่ีทุกคนต้องใช้ในชีวิตประจําวัน ผู้วิจัยต้องการถ่ายทอด อัตลักษณ์มรดกทางวัฒนธรรมใน
งานออกแบบผลิตภัณฑ์ตกแต่งท่ีอยู่อาศัยเพ่ือเพ่ิมมิติคุณค่าทางวัฒนธรรมแก่ผู้บริโภคและเพื่อเป็นส่งเสริมศิลปวัฒนธรรมของ
ภาคใต้ท่ีงดงามและทรงคุณค่าให้คงอยู่ต่อไป  
 
วัตถุประสงค์ของงานวิจัย 
 เพ่ือออกแบบผลิตภัณฑ์ตกแต่งภายในสําหรับท่ีอยู่อาศัยท่ีสะท้อนถึงอัตลักษณ์ของศิลปะการแสดงโนรา 
 
ขอบเขตงานวิจัย  
 การวิจัยคร้ังนี้ผู้วิจัยศึกษาศิลปะการแสดงโนราเพื่อเป็นแนวทางในการออกแบบผลิตภัณฑ์ โดยศึกษาองค์ประกอบ
ของโนราได้แก่ เคร่ืองแต่งกาย ท่ารํา จังหวะทํานอง และพิธีกรรมความเชื่อ เพ่ือการออกแบบผลิตภัณฑ์ตกแต่งท่ีอยู่อาศัย มี
ขอบเขตการศึกษาวิจัยดังนี้  
 1. เนื้อหาของการศึกษา 
  1.1 ข้อมูลปฐมภูมิ 
   ประชากร  
   1. ตัวแทนของคณะโนรา ในพ้ืนท่ี จ.สุราษฏร์ธานี 
   2. กลุ่มประชากรท่ีสนใจผลิตภัณฑ์ตกแต่งบา้นใน กรุงเทพมหานคร  
   กลุ่มประชากรตัวอย่าง 
   1. ตัวแทนของคณะโนราจํานวน 30 คน ในพ้ืนท่ี อ.ไชยา จ.สุราษฏร์ธานี 
   2. ผู้ท่ีสนใจผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านภายในคริสตัล ดีไซน์ เซ็นเตอร์ (CRYSTAL DESIGN CENTER) เขตบาง
กะปิ กรุงเทพมหานคร จํานวน 100 คน  
  1.2 ข้อมูลทุติยภูมิ 
  ได้แก่ หนังสือ เอกสาร บทความ สิ่งพิมพ์ และงานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง เร่ืองท่ีศกึษา ได้แก่องค์ประกอบของโนรา 
การแต่งกาย ท่ารํา จังหวะทํานอง และพิธีกรรมความเชื่อ เพ่ือนําข้อมูลมาประยุกต์ใช้ในการออกแบบ และศึกษาเร่ืองผลิตภัณฑ์
ตกแต่งท่ีอยู่อาศัยและผลิตภัณฑ์ตกแต่งท่ีอยู่อาศัยท่ีมีแนวคิดเชิงวัฒนธรรม 
 2. ด้านการออกแบบ 
  ออกแบบผลิตภัณฑ์ของตกแต่งท่ีอยู่อาศัยท่ีสะท้อนถึงศิลปะการแสดงโนรา จํานวน 1 ชุด 
ขั้นตอนการศึกษา 
 1. ข้ันตอนการรวบรวมข้อมูล ผู้วิจัยได้ทําการเก็บรวบรวมข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่างด้วยตนเอง ซ่ึงเก็บรวบรวมข้อมูล
โดยใช้เคร่ืองมือแบบสอบถามและแบบสัมภาษณ์ เป็นเคร่ืองมือในเก็บรวบรวมข้อมูลเพ่ือการศึกษาในครั้งนี้  
  1.1 ตัวแทนของคณะโนราจํานวน 30 คน ในพ้ืนท่ี อ.ไชยา จ.สุราษฏร์ธานี 
  1.2 ผู้ท่ีสนใจผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านภายในคริสตัล ดีไซน์ เซ็นเตอร์ (CRYSTAL DESIGN CENTER) เขตบางกะปิ 
กรุงเทพมหานคร จํานวน 100 คน และเพ่ือตอบแบบสอบถาม 
  1.3  ผู้เชี่ยวชาญ ผู้ทรงคุณวุฒิ/ผู้มีประสบการณ์ ในด้านต่าง ๆ  
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 2. ข้ันตอนการวิเคราะห์ข้อมูล  
  2.1 การวิเคราะห์ข้อมูลจากเอกสารและการสัมภาษณ์ 
  2.2 การวิเคราะห์ข้อมูลจากแบบสอบถามโดยใช้ค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และทดสอบค่า  
                           T-test  
 3. ข้ันตอนการอออกแบบ ประเมินผล 
 4. ข้ันตอนการสรุปผล 
วิธีการดําเนินงานวิจัย 
 1. กําหนดขอบเขตในการออกแบบ 
 2. ศึกษารวบรวมข้อมูลท่ีเกี่ยวข้องจากแหล่งข้อมูลเอกสาร 
 3. ศึกษารวบรวมข้อมูลท่ีเกี่ยวข้องจากการเก็บรวบรวมข้อมูลจากเคร่ืองมือวิจัย 
 4. วิเคราะห์ข้อมูลเพ่ือนํามาใช้ในการออกแบบ 
 5. ข้ันตอนการออกแบบชุดผลิตภัณฑ์ ในรูปแบบ 2 มิติ และ 3 มิติ 
 6. วิเคราะห์ข้อมูลการผลการออกแบบจากผู้เชี่ยวชาญ พัฒนาแบบ 
 7. ประเมินผลความพึงพอใจของกลุ่มผู้บริโภค 
 8. สรุปและชี้แจงข้อเสนอแนะ 
นิยามศพัทเ์ฉพาะ 
 โนรา, โนราห์, มโนห์รา, มโนรา หรือ มโนราห์  คือ การละเล่นพ้ืนเมืองท่ีสืบทอดกันมานานและนิยมกันอย่าง
แพร่หลายในภาคใต้ เป็นการละเล่นท่ีมีท้ังการร้อง การรํา บางส่วนเล่นเป็นเรื่องและบางโอกาสมีบางส่วนแสดงตามคติความเชื่อท่ี
เป็นพิธีกรรม 
ผลการศึกษาการวิเคราะหข์้อมูลและการออกแบบ 
 การวิเคราะห์ข้อมูลการออกแบบผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านท่ีสะท้อนถึงอัตลักษณ์การแสดงโนรา มีการดําเนินการและ
กรอบแนวทางในการวิจัยตามข้ันตอนดังนี้  
 1. การวิเคราะห์ข้อมูล 
  การวิเคราะห์ข้อมูลศิลปะการแสดงโนรา การวิเคราะห์ข้อมูลผลิตภัณฑ์ตกแต่งท่ีอยู่อาศัย 
 2. การวิเคราะห์ข้อมูลแบบสอบถามก่อนการออกแบบ 
  โดยการสัมภาษณ์ / แบบสอบถามตัวแทนของคณะโนราใน อ.ไชยา จ.สุราษฏร์ธานีจํานวน 30 คน 
  การเก็บข้อมูลแบบสอบถามจากกลุ่มตัวอย่างผู้บริโภคท่ีสนใจผลิตภัณฑ์ตกแต่งท่ีอยู่อาศัย เพ่ือเป็นแนวทางใน
การออกแบบและผลิตภัณฑ์ตกแต่งท่ีอยู่อาศัย จํานวน 100 คน  
 3. การออกแบบผลิตภัณฑ์ตกแต่งท่ีอยู่อาศัยท่ีสะท้อนถึงอัตลักษณ์การแสดงโนรา 
  3.1 ออกแบบตามแนวทางท่ีได้ศึกษาค้นคว้าและวิเคราะห์ข้อมูลจากแบบสอบถาม โดยแบบร่าง 2 มิติ และ 
 3 มิติ 
 4. การสรุปผลการวิเคราะห์ข้อมูลจากผู้เชี่ยวชาญ 
  4.1 สอบถามความคิดเห็นจากผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์และการตกแต่งท่ีอยู่อาศัย และสอบถาม
ความพึงพอใจในการเลือกรูปแบบผลิตภัณฑ์ 
 5. พัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ 
 6. ประเมินผลความพึงพอใจของกลุ่มผู้บริโภคท่ีมีต่อการออกแบบผลิตภัณฑ์ตกแต่งท่ีอยู่อาศัยท่ีสะท้อนถึง        
อัตลักษณ์ของศิลปะการแสดงโนรา  
 7. ผลิตผลิตภัณฑ์ต้นแบบ 
 8. การสรุปผลการออกแบบผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านสําหรับห้องรับแขกท่ีสะท้อนถึงอัตลักษณ์การแสดงโนรา 
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ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเพื่อการออกแบบ 
จากการเก็บข้อมูลโดยแบบสอบถามพบว่ากลุ่มเป้าหมายส่วนใหญ่กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่มีสัดส่วนเพศหญิงและเพศชาย

ในสัดส่วนท่ีใกล้เคียงกัน มีอายุ ระหว่าง 40-50 ปี ซ่ึงเป็นวัยท่ีมีกําลังซ้ือ มีรายได้หน้าท่ีการงานท่ีม่ันคงและมีอํานาจในการ
จับจ่ายใช้สอย ส่วนใหญมี่รายได้ 40,001 ข้ึนไป อาชีพทําธุรกิจส่วนตัว ลักษณะของท่ีพักอาศัยเป็นบ้านเดี่ยวซ่ึงเป็นวัยท่ีสร้าง 

ครอบครัว หรือมีครอบครัวแล้ว พ้ืนท่ีในบ้านส่วนท่ีได้รับการตกแต่งมากท่ีสุดคือ ห้องรับแขกหรือห้องนั่งเล่น ส่วนใหญ่
เลือกซ้ือผลิตภัณฑ์ประเภทให้แสงสว่าง (โคมไฟ) ซ่ึงกลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่เลือกซ้ือสิ้นค้าเป็นชิ้นซ่ึงสามารถนําข้อมูลนี้มาใช้ในการ
ออกแบบเพื่อออกแบบผลิตภัณฑ์ให้สามารถขายโดยแยกประเภทผลิตภัณฑ์ อันได้แก่ โคมไฟ สตูล หมอนอิง หรือขายท้ังชุด 
สําหรับด้านเอกลักษณ์ของศิลปะการแสดงโนรา กลุ่มเป้าหมายให้ความเห็นว่า ด้านเคร่ืองแต่งกายสามารถแสดงความเป็น
เอกลักษณ์ของโนราได้ชัดเจนท่ีสุด รองลงมาคือด้านพิธีกรรมความเชื่อ วิถีชาวบ้าน ด้านท่ารํา และด้านจังหวะทํานอง ตามลําดับ 
เคร่ืองแต่งกายของโนราประกอบด้วยชุดลูกปัด (ปิ้งคอ บ่าพานอก ชายครุย) และเครื่องประดับ ( เทริด ผ้านุ่ง ผ้าห้อย หน้าผ้า 
หางหงส์หรือเขาควาย กําไล เล็บ)  การใช้สีของชุดเน้นสีท่ีจัดจ้าน เช่น ส้ม แดง เหลือง เขียว น้ําเงิน  ส่วนใหญ่เป็นสีโทนร้อนและ
ใช้สีโทนเย็นเล็กน้อย ให้ความรู้สึกต่ืนเต้นเร้าใจ สนุกสนาน และลวดลายของชุดลูกปัดก็มีความโดดเด่นเช่นกัน ลวดลายจะเป็น
ลักษณะของรูปทรงเลขาคณิตประกอบด้วย รูปทรงสี่เหลี่ยมข้าวหลามตัด สามเหลี่ยม เส้นฟันปลา เรียงร้อยวางสลับไปมาตาม
ความสวยงาม และมีการเรียงลูกปัดเป็นเส้นๆ เป็นลักษณะของชายครุยทําให้เกิดความพร้ิวไหวขณะแสดง  
 
ตาราง 1 แสดงการวิเคราะห์เคร่ืองแต่งกาย 

ประเภท องค์ประกอบ รูปร่าง วัสดุ สี 

เคร่ืองประดับ เทริด 

 

 

โลหะ 

 
ทองเหลือง 

 กําไล 

 

โลหะ 

 ทองเหลือง 

 เล็บ  

 

โลหะ, ลูกปัด 

ทองเหลือง 

 เขาควาย, หาง
หงส์ 

 

 

 

 

เขาควาย, 
ลูกปัด 

 

 

 

 

 

 

 

    ดํา, สีสด 
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สําหรับในส่วนของผลิตภัณฑ์ตกแต่งภายในท่ีอยู่อาศัยท้ังเฟอร์นิเจอร์และประเภทประดับตกแต่งอ่ืนๆ ประกอบด้วยวัสดุหลาย
ประเภทด้วยกัน ซ่ึงวัสดุข้ึนอยู่กับความเหมาะสม และการใช้งานของผลิตภัณฑ์นั้นๆ ด้วย วัสดุของผลิตภัณฑ์ตกแต่งท่ีอยู่อาศัย
สามารถแบ่งเป็นหลายประเภท ได้แก่ โลหะ ไม้ พลาสติก ผ้า เซรามิค เป็นต้น 
 จากตารางเครื่องแต่งกายพบว่าวัสดุท่ีเป็นองค์ประกอบหลักของเครื่องแต่งกายได้แก่ ไม้ โลหะ ผ้า พลาสติก ซ่ึง
สามารถนําไปพิจารณาเพ่ือเป็นแนวทางในการผลิต โดยผู้วิจัยได้พิจารณาในเรื่องของความสอดคล้องกับแนวคิดของโนรา ให้มี
ความเหมาะสมกับการใช้งาน, ความเหมาะสมกับสภาพแวดล้อมภายในบ้าน, ความแข็งแรงคงทนของวัสดุ, ราคา, ความสามารถ
ในการผลิต การขนส่ง, ดูแลรักษา, ซ่อมแซม ให้ลงตัวกับรูปแบบผลิตภัณฑ์ด้วยอีกเชน่กัน โดยพิจารณาให้ความสําคัญในเร่ืองของ
วัสดุท่ีมีความสอดคล้องกับแนวคดิของโนรามากท่ีสุด 

ประเภท องค์ประกอบ รูปร่าง วัสดุ สี 

เคร่ืองประดับ ผ้านุ่ง, หน้าผ้า, 
ผ้าห้อย 
 
 

 
 

ผ้า, เลื่อม 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 

ดํา, เงิน, ทอง 
สีสด 

ชุดลูกปัด ปิ้งคอ 
บ่า 
พานอก 
ชายครุย 

 

 
ลวดลาย 

 

ลูกปัดร้อย 
(พลาสติก) 

 
 
 
 
 
 

ขาว, ดํา, สีสด 
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 ด้านความสอดคล้องกับแนวคิดของโนรา เห็นว่าโลหะและผ้าสามารถสะท้อนถึงความเป็นโนราได้มากท่ีสุดมากกว่า
ไม้และพลาสติก เพราะวัสดุโลหะเป็นส่วนประกอบของเคร่ืองประดับ, เทริด ซ่ึงเป็นองค์ประกอบท่ีโดดเด่นของเคร่ืองแต่งกาย  
 ด้านความเหมาะสมในการใช้งานและความเหมาะสมกับสภาพแวดล้อมภายในบ้าน ผู้วิจัยเห็นว่าวัสดุท้ัง 4 ประเภท 
มีความเหมาะสมที่ใกล้เคียงกัน เพราะเป็นวัสดุหลักท่ีนิยมในการผลิตผลิตภัณฑ์สําหรับตกแต่งบ้าน และมีความเหมาะสมกับ
สภาพแวดล้อมภายในบ้าน 
 ด้านความแข็งแรงคงทนของวัสดุ วัสดุประเภทไม้, โลหะ ,พลาสติก มีคุณสมบัติทนต่อแรงกระแทกทุกประเภท และ
มีความหลากหลายในการขึ้นรูป วัสดุประเภทผ้าทนต่อแรงดึงได้สูง สามารถข้ึนรูปได้อิสระโดยประกอบกับวัสดุประเภทอ่ืนด้วย 
 ด้านราคา, ความสามารถในการผลิตการขนส่ง, ดูแลรักษา,ซ่อมแซม วัสดุท้ัง 4 ประเภทมีความเหมาะสมท่ีใกล้เคียง
กัน ข้ึนอยู่กับรูปแบบของผลิตภัณฑ์นั้นๆด้วย 
 
ตาราง 2 แสดงการพิจารณาวัสดุผลิตภัณฑ์ตกแต่งท่ีอยู่อาศัยท่ีสะท้อนถึงอัตลักษณ์ของโนรา 
  

ปัจจัยในการพิจารณา ค่าน้ําหนัก 
ความสําคัญ 

ประเภทวัสดุ 

ไม้ โลหะ ผ้า พลาสติก 

ความสอดคล้องกับแนวคิดของโนรา 2.5 2 5 5 2 

ความเหมาะสมในการใช้งาน 1.5 3 4 5 3 

ความเหมาะสมกับสภาพแวดล้อม, 
สถานท่ีภายในบ้าน 

1.5 5 5 5 5 

ความแข็งแรงคงทนของวัสดุ 1.5 4 5 3 3 

ราคา 1 3 3 4 4 

ความสามารถในการผลิต 1 4 3 5 3 

การขนส่ง, ดูแลรักษา,ซ่อมแซม 1 4 3 3 3 

รวม 10 34 41 44 31.5 

 
ลําดับคะแนนการพิจารณา 
5 มากท่ีสุด  4 ค่อนข้างมาก  3 ปานกลาง  2 น้อย  1 น้อยท่ีสุด 

       วัสดุท้ัง 4 ประเภทเป็นวัสดุจากเคร่ืองแต่งกายโนรา จากการวิเคราะห์วัสดุผลิตภัณฑ์ตกแต่งท่ีอยู่อาศัยท่ีสะท้อน
ถึงอัตลักษณ์ของโนราร่วมกับผู้เชี่ยวชาญ  ผู้วิจัยวิเคราะห์ข้อมูลและเห็นว่าวัสดุประเภทผ้าและโลหะสามารถสะท้อนความเป็น
โนราได้ชัดเจนท่ีสุด ในส่วนของวัสดุประเภทโลหะจากเทริดและเครื่องประดับซ่ึงเป็นองค์ประกอบท่ีโดดเด่นของเคร่ืองแต่งกาย
ของโนรา มีความเหมาะสมในการนําไปผลิต ผลิตภัณฑ์ประเภทโคมไฟและสตูล ซ่ึงมีความเหมาะสมและสอดคล้องกับแนวคิด  
เหมาะสมกับการใช้งานเพราะวัสดุมีความคงทนแข็งแรง เหมาะสมกับสภาพแวดล้อมภายในบ้าน  
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 ข้ันตอนการออกแบบผลิตภัณฑ์ 
 ตามแนวทางท่ีได้ศึกษาค้นคว้าและวิเคราะห์ข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่าง  และการวิเคราะห์ข้อมูลจากการศึกษาโดยได้
สร้างสรรค์ผลงานการออกแบบผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านสําหรับห้องรับแขกท่ีสะท้อนถึงอัตลักษณ์การแสดงโนรา  สรุปผลท่ีนํามาใช้
ในการออกแบบดังนี้  
 ด้านเคร่ืองแต่งกายสะท้อนความเป็นโนราได้ชัดเจนท่ีสุด และให้อารมณ์ความรู้สึกด้านความรู้สึกในด้าน ความน่า
ศรัทธา และอารมณ์ความรู้สึกโดยรวมของโนราให้ความรู้สึกน่าศรัทธาเช่นกัน 
 โดยกลุ่มตัวอย่างเห็นว่าลักษณะเส้นจากลายชุดลูกปัดสามารถแสดงออกถึงเอกลักษณ์ของโนราได้ชัดเจนท่ีสุด 
รองลงมาคือชายครุยซ่ึงมีลักษณะท้ิงตัวพลิ้วไหว  
 ในส่วนของห้องท่ีได้รับการตกแต่งมากท่ีสุดคือห้องรับแขกและผลิตภัณฑ์ประเภทตกแต่งบ้านท่ีกลุ่มตัวอย่างสนใจ
ได้แก่ประเภทให้แสงสว่าง (โคมไฟ) รองลงมาคือประเภทเฟอร์นิเจอร์ จากการวิเคราะห์ข้อมูลสําหรับห้องรับแขกเป็นห้อง
ศูนย์กลางของครอบครัว ใช้ในการทํากิจกรรมต่างๆ เพ่ือความบันเทิงและการผ่อนคลาย และมีหน้าท่ีสําหรับต้อนรับแขกท่ีมาเยือน
เป็นหน้าเป็นตาให้กับบ้านนั้น ๆ ซ่ึงการจัดวางหรือการประดับตกแต่งก็ต้องให้ความรู้สึกถึงบรรยากาศผ่อนคลาย ซ่ึงชุดผลิตภัณฑ์
ประกอบด้วยโคมไฟซ่ึงเป็นผลิตภัณฑ์หลักและเฟอร์นิเจอร์ประเภทสตูลเป็นผลิตภัณฑ์รองเพ่ือเสริมให้เกิดบรรยากาศในห้องรับแขก
ให้ความรู้สึกเสมือนนั่งดูการแสดง  
 แนวทางการออกแบบผลิตภัณฑ์ตกแต่งบ้านสําหรับห้องรับแขกท่ีสะท้อนถึงอัตลักษณ์การแสดงโนรา ดังแผนผัง
แสดงแนวคิดในการออกแบบ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพ 2 แผนผังแนวคิดการออกแบบ 
แนวคิดของการออกแบบ  
 จากการศึกษาผู้วิจัยเห็นว่า “เทริด” เป็นเครื่องสวมศีรษะของโนราซ่ึงเป็นส่วนสําคัญของเครื่องแต่งกาย และเป็น
เอกลักษณ์ท่ีโดดเด่นของการรําโนรา มีรูปทรงท่ีโดดเด่น วิจิตร สง่างาม ศักด์ิสิทธ์ิและน่าศรัทธา ซ่ึงผู้วิจัยได้นํามาใช้เป็นแนวคิดหลัก
ในการออกแบบโคมไฟสําหรับห้องรับแขก เป็นลักษณะโคมไฟห้อยเพดาน เพราะเทริดเป็นของสูง ไม่ขัดแย้งกับความเชื่อความ
ศรัทธาท่ีมีต่อโนรา และได้ผสมผสานระหว่างรูปทรงสี่เหลี่ยมข้าวหลามตัดซ่ึงเป็นเอกลักษณ์ท่ีโดดเด่นของชุดโนราและความเป็น
เหลี่ยมมุมท่ีแสดงออกถึงอารมณ์หนักแน่น แข็งแรงและความอ่อนช้อยจากลักษณะของชายครุย  ดังนั้นเพ่ือให้เกิดมิติและมุมมอง
ทางด้านองค์ประกอบศิลป์จากแสงไฟ การจัดวางโคมไฟจึงจัดวางเป็นกลุ่มเล็ก กลาง ใหญ่ เพ่ือให้ความรู้สึกอบอุ่น เป็นครอบครัว
ตามวิถีชีวิตของชาวใต้ และผสมผสานกับความรู้สึกจากท่ารํา จังหวะดนตรี และลักษณะวิถีคนใต้ 
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 จากผลการวิเคราะห์และสรุปผลการเลือกวัสดุท่ีสะท้อนถึงอัตลักษณ์ของโนรา (วัสดุจากเคร่ืองแต่งกายของโนรา ไม้
, โลหะ,ผ้า,พลาสติก ) เพ่ือใช้ในการออกแบบชุดผลิตภัณฑ์ คือ วัสดุประเภทโลหะ ซ่ึงวัสดุประเภทนี้ มีความแข็งแรง คงทนถาวร 
สามารถข้ึนรูปด้วยวิธีต่างๆ ได้ง่ายโดยไม่เสี่ยงต่อการแตกหัก ทนทานต่อการผุกร่อนได้ดีในสภาพอากาศท่ีใช้งานท่ัวไป ซ้ือหาง่าย
ในท้องตลาด และมีความเหมาะสมกับการผลิตภัณฑ์ท่ีจะผลิต และเห็นว่ามีความสอดคล้องกับแนวคิดของโนรา ซ่ึงวัสดุประเภทนี้
ให้อารมณ์ถึงความดุดัน แข็งแรง ดูหนักแน่น แต่อยู่ในรูปทรงท่ีประณีตอ่อนช้อย  เสมือนการแสดงโนราท่ีให้อารมณ์หนักแน่น ขึง
ขังแต่ยังแสดงออกถึงความงดงามอ่อนช้อย การสะท้อนกับแสงยังให้ความรู้สึกถึงการเคลื่อนไหวและการสะท้อนของเคร่ืองประดับ
ขณะแสดง และเพ่ือให้ผลิตภัณฑ์ออกมาในอารมณ์ความรู้สึกน่าศรัทธา และมีความสง่างาม 
 การทําต้นแบบและกรรมวิธีการผลิต 
 

    
 

ภาพ 3 อุปกรณ์ และเคร่ืองมือในการทําต้นแบบ ประกอบด้วย 
- กรรไกรสําหรับตัดแผ่นโลหะ 

- ค้อน, เหล็กแท่ง, ปากกาจับงาน สําหรับข้ึนรูปแผ่นโลหะ 
- เหล็กสกัดสําหรับตอกลาย 

 
 
     
 
 
       

 
   
 

ภาพ 4 เตรียมแผ่นโลหะ (สังกะสี, เหล็กฉาบ zinc)  ตัดแผ่นโลหะด้วยกรรไกรเป็นเส้นๆ ตามชิ้นส่วนผลิตภัณฑ์                              
จากนั้นฉลุลายด้วยเหล็กสกัด 
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ภาพ 5 นําแผ่นโลหะที่ตอกลายแล้วมาข้ึนรูปโดยวิธีการพับ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพ 6 ส่วนยอด ตัดแผ่นโลหะตามรูปแบบจากนั้นดัดแผ่นโลหะและประกอบเข้าด้วยกันโดยการเชื่อม 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพ 7 ส่วนระย้า ตัดแผ่นโลหะเป็นเส้นๆ และประกอบเข้าด้วยกันโดยการเชื่อม 
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ภาพ 8 นําส่วนของผลิตภัณฑ์ท้ัง 3 ส่วนมาประกอบเข้าด้วยกัน และใช้กรรไกรตัดแต่งในส่วนของระย้าให้ลงตัว จากนั้นทําสี
ชิ้นงานให้เรียบร้อย 

 
 

                           
 

ภาพ 9 ผลิตภัณฑ์ต้นแบบ 
 

สรุปผลการวิจัย  
 ตามแนวทางท่ีได้ศึกษาค้นคว้าและวิเคราะห์ข้อมูลจากกลุ่มตัวอย่างเห็นว่าด้านท่ีสะท้อนถึงเอกลักษณ์ของโนราได้
ชัดเจนท่ีสุด คือ ด้านเคร่ืองแต่งกาย รองลงมา คือ ด้านพิธีกรรมความเชื่อ วิถีชาวบ้าน ด้านท่ารํา และด้านจังหวะทํานอง อารมณ์
ความรู้สึกของโนราท่ีแสดงออกมา ได้แก่ ความรู้สึกน่าศรัทธา มีมนต์ขลัง อ่อนช้อย พลิ้วไหว, ม่ันคง ดุดัน หนักแน่น และ 
สนุกสนาน คึกคัก เร้าใจ ตามลําดับ และด้านเคร่ืองแต่งกายสามารถ แสดงอารมณ์ความรู้สึกน่าศรัทธา มีมนต์ขลัง ได้มากท่ีสุด 
และเห็นว่าการลวดลายของชุดลูกปัดสะท้อนความเป็นโนราได้ชัดเจนท่ีสุด 
 จากกลุ่มเป้าหมายความเป็นไปได้ของผลิตภัณฑ์คือ ประเภทโคมไฟและเฟอร์นิเจอร์สําหรับห้องรับแขก โดย
สร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์เป็นชุดเพ่ือทําให้เกิดบรรยากาศของอารมณ์ของโนราในห้องรับแขก ท่ีให้ความรู้สึกถึงอารมณ์ของโนราใน
แนวทางความน่าศรัทธา สง่างาม และมีความม่ันคงหนักแน่น เพ่ือแสดงถึงความภูมิฐานของเจ้าบ้าน และผลิตภัณฑ์เม่ือไม่ได้ใช้
งานยังสามารถทําหน้าท่ีเป็นงานศิลปะตกแต่งท่ีอยู่อาศัยได้อย่างลงตัว 
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ผลการประเมินแบบผลิตภัณฑ์ 
 รูปแบบของผลิตภัณฑ์ต้นแบบ สามารถสะท้อนอัตลักษณ์ของโนราได้มากท่ีสุด มีโอกาสทางการตลาดมากกว่า
รูปแบบอ่ืนๆ รูปทรงแปลกใหม่ มีเอกลักษณ์และรูปแบบของผลิตภัณฑ์มีคุณค่าและมีความสร้างสรรค์แตกต่างกับผลิตภัณฑ์ท่ัวไป
ในท้องตลาด ลักษณะงานมีความซับซ้อนและความเคล่ือนไหว แต่จังหวะการเคล่ือนไหวควรออกแบบให้สอดคล้องกับจังหวะของ
ท่ารํา ด้านการผลิตวัสดุโลหะค่อนข้างมีน้ําหนัก การใช้วัสดุเป็นแผ่นทึบทําให้ผลิตภัณฑ์ดูทึบตันและมีน้ําหนักมาก ควรนําเทคนิค
การฉลุลายมาใช้เพ่ือให้ตัวผลิตภัณฑ์มีน้ําหนักเบาลง และเป็นการเพ่ิมลายละเอียดให้กับผลิตภัณฑ์ ดูเร่ืองความเป็นชุดของ
ผลิตภัณฑ์ให้ไปในทิศทางเดียวกัน อาจจะเพิ่มลายละเอียดของผลิตภัณฑ์เพ่ือให้แสดงถึงอารมณ์ของโนรามากข้ึน  
 
อภิปรายผลการวิจัย 
 ปัจจุบันมีการนําเอาอัตลักษณ์ของแต่ละภูมิภาคมาใช้เป็นต้นแบบของแรงบันดาลใจในการออกแบบ ควรได้รับการ
ตระหนักถึงคุณค่าของงานออกแบบ โดยเฉพาะคุณค่าของการออกแบบผลิตภัณฑ์ นอกจากนี้แล้วความคาดหวังของผู้บริโภคเอง
ในการเสพงานออกแบบโดยเฉพาะการออกแบบผลิตภัณฑ์ ล้วนแล้วแต่คาดหวังการได้รับประสบการณ์ใหม่ๆ จากการใช้งาน
ผลิตภัณฑ์ท้ังในด้านของฟังก์ชั่นการใช้งาน อรรถประโยชน์ในการใช้สอยและความงดงามจากการออกแบบ อัตลักษณ์ไทยท่ี
นํามาใช้เป็นต้นตอแรงบันดาลใจในการออกแบบ เพ่ือสร้างคุณค่าให้กับงานออกแบบนั้น ได้มีการแบ่งออกเป็น 3 กลุ่มใหญ่ๆ 
ด้วยกัน คือ ภูมิปัญญาท้องถ่ิน  ศิลปวัฒนธรรม วิถีชุมชนสังคม การเลือกและนําเสนออัตลักษณ์ไทยในงานออกแบบควรคํานึงถึง 
ท้ังอัตลักษณ์ของภูมิภาคท่ีต้องการจะแสดงออกหรือสะท้อนออกมาในงานออกแบบผลิตภัณฑ์ และอัตลักษณ์ท่ีได้รับการยอมรับ
หรือความมีคุณค่าของอัตลักษณ์ท่ีเป็นความต้องการของผู้บริโภค ซ่ึงการนํามาใช้มีหลายรูปแบบด้วยกัน คือ การเป็นคุณค่าด้ังเดิม
พัฒนาข้ึนใหม่ นําภูมิปัญญามาสร้างสรรค์ใหม่ และการเรียบเรียงสร้างใหม่ ในการออกแบบสร้างสรรค์ท่ีเน้นเอกลักษณ์และคุณค่า
ทางวัฒนธรรมคือจุดสร้างความแตกต่าง (อาภาพรรณ ชนานิยม, 2555) 
 การออกแบบผลิตภัณฑ์ตกแต่งท่ีอยู่อาศัยท่ีสะท้อนถึงอัตลักษณ์ของโนรา เป็นการศึกษาในเร่ืองศิลปะการแสดง
โนรา เพ่ือเป็นการนําเอาเอกลักษณ์ท่ีสะท้อนถึงโนรามาออกแบบให้เกิดความร่วมสมัยเพ่ือเหมาะสมกับการตกแต่งท่ีพักอาศัย ซ่ึง
เป็นเอกลักษณ์ท่ีกลุ่มตัวอย่างและกลุ่มเป้าหมายสามารถรับรู้ได้ชัดเจนมาใช้เป็นแนวคิดในการออกแบบ โดยออกแบบผลิตภัณฑ์
สําหรับตกแต่งห้องรับแขกตามความต้องการของกลุ่มเป้าหมาย จึงนํามาสู่แนวคิดในการออกแบบผลิตภัณฑ์เพ่ือสร้างบรรยากาศ
ให้ห้องรับแขก โดยให้ผลิตภัณฑ์รู้สึกน่าศรัทธา มีความสง่างาม ม่ันคง เพ่ือให้เกิดความภูมิฐานแก่เจ้าบ้าน และความรู้สึกแก่แขกผู้
มาเยือน โดยผลิตภัณฑ์มีความเรียบง่ายแต่งแฝงด้วยรายละเอียดของการฉลุลายและความอ่อนช้อยตามอารมณ์ความรู้สึกของ
โนรา ลีลาการแสดงท่ีมีความเข้มแข็งและอ่อนช้อยในเวลาเดียวกัน ซ่ึงผลิตภัณฑ์สําหรับห้องรับแขกประกอบด้วย ชุดโคมไฟแขวน 
3 ขนาด สตูล และหมอนอิง เพ่ือต้องการให้เกิดอารมณ์ท่ีหลากหลายของโนรา และเกิดบรรยากาศเสมือนการนั่งชมการแสดง 
โดยชุดโคมไฟแขวนนํารูปทรงของเทริดโนราซ่ึงเป็นของสูง และมีเอกลักษณ์ท่ีโดดเด่น มาเป็นแนวคิดในการออกแบบซ่ึงมีความ
เหมาะสมไม่ขัดแย้งกับความเชื่อ สําหรับวัสดุท่ีใช้ในการออกแบบ โคมไฟและสตูลเป็นวัสดุประเภทโลหะซ่ึงมีความคงทนแข็งแรง 
สามารถผลิตได้ท้ังการใช้เทคโนโลยีสมัยใหม่ และในระบบหัตถอุตสาหกรรมในการผลิตและสร้างสรรค์ผลงานให้มีความร่วมสมัย 
และวัสดุยังให้อารมณ์ท่ีม่ันคง ดุดัน แข็งแรง ซ่ึงยังคงแสดงถึงความแข็งนอกอ่อนในของการแสดงที่แฝงด้วยความอ่อนช้อย ตัว
วัสดุมีสีเงินซ่ึงทําให้เกิดการสะท้อนเสมือนการสะท้อนของเคร่ืองประดับขณะแสดง ขณะใช้งานก็ให้การสะท้อนในอีกรูปแบบหนึ่ง 
และในขณะไม่ใช้งานยังทําหน้าท่ีเป็นงานศิลปะสําหรับตกแต่งบ้านอีกด้วย สําหรับรูปแบบผลิตภัณฑ์ยังสามารถเป็นแนวทางใน
การนําไปพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์ตกแต่งสําหรับโรงแรม หรือรีสอร์ททางภาคใต้ เพราะสามารถแสดงถึงอัตลักษณ์ของโนราและของ
ภาคใต้ได้เป็นอย่างดี และสามารถนําไปพัฒนาให้เป็นผลิตภัณฑ์สําหรับชุมชนเพ่ือสร้างรายได้และรูปแบบผลิตภัณฑ์ท่ีเป็น
เอกลักษณ์ให้กับชุมชนทางภาคใต้ หรือนําไปประยุกต์ใช้กับวัสดุในชุมชนนั้นๆได้ 
             ผู้วิจัยจึงต้องการถ่ายทอดอัตลักษณ์มรดกทางวัฒนธรรมในงานออกแบบผลิตภัณฑ์ตกแต่งท่ีอยู่อาศัยเพ่ือเพ่ิมมิติคุณค่า
ทางวัฒนธรรมแก่ผู้บริโภคและ เพ่ือเป็นส่งเสริมศิลปวัฒนธรรมของภาคใต้ท่ีงดงามและทรงคุณค่าให้คงอยู่ต่อไป  
 
กิตติกรรมประกาศ 
 งานวิจัยนี้ สําเร็จลุล่วงไปด้วยดีเนื่องจากได้รับความช่วยเหลือ ความอนุเคราะห์จาก อาจารย์ ดร.ชลฤทธ์ิ เหลืองจินดา 
ซ่ึงเป็นอาจารย์ท่ีปรึกษาวิทยานิพนธ์ในคร้ังนี้ท่ีให้ความช่วยเหลือและให้คําแนะนําเกี่ยวกับการวิจัยคร้ังนี้มาตลอด 
ขอขอบพระคุณผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.ลุ้ย กานต์สมเกียรติ ผู้ช่วยศาสตราจารย์  ดร.รัฐไท พรเจริญ ท่ีให้เกียรติเป็น
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 ขอกราบขอบพระคุณ คุณพ่อ - คุณแม่ ของข้าพเจ้าและคนในครอบครัวท่ีเป็นกําลังใจในการทํางานให้ข้าพเจ้าเสมอ
มา และคอยสนับสนุนทุกสิ่งอย่างจนทําให้ข้าพเจ้ามาถึงจุดนี ้
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