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บทคัดย่อ 
 

 การวิจัยในคร้ังนี้ มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาข้อมูลด้านภูมิปัญญาท้องถ่ิน และรูปแบบผลิตภัณฑ์ชุมชน พร้อมกับ
การศึกษาข้อมูลการส่งเสริมการท่องเท่ียว และการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนโดยใช้ภูมิปัญญาท้องถ่ินจังหวัดฉะเชิงเทรา โดยมี
วิธีการดําเนินการศึกษาข้อมูลจากเอกสาร การสํารวจ สังเกต ลงพ้ืนถ่ินในแต่ละชุมชน การศึกษาภูมิปัญญาท้องถ่ินของผลิตภัณฑ์
ด้ังเดิม และผลิตภัณฑ์ท่ีมีในปัจจุบันรวมถึงความเป็นเอกลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ชุมชน ทําการศึกษาใน 8 อําเภอ ผลการศึกษา ได้
ผลิตภัณฑ์ 5 กลุ่มได้แก่ ผลิตภัณฑ์ผ้าไหม ผลิตภัณฑ์จักสาน ผลิตภัณฑ์หมวกกุ้ยเล้ย ผลิตภัณฑ์เสื่อกก และผลิตภัณฑ์เขาสัตว์
แกะสลัก ซ่ึงเป็นผลิตภัณฑ์ท่ีมีเอกลักษณ์ประจําถ่ิน เป็นภูมิปัญญาท้องถ่ินด้ังเดิม และปัจจุบันยังคงมีการผลิตและจําหน่ายอยู่  
ผลการศึกษาจากกลุ่มผลิตภัณฑ์ท้ัง 5 กลุ่ม และความคิดเห็นของนักท่องเที่ยวจํานวน 98 ตัวอย่าง พบว่ากลุ่ม ผลิตภัณฑ์จักสาน 
มีผลการประเมินอยู่ในระดับมาก (Mean = 3.71) ผลิตภัณฑ์ท่ีได้จากกลุ่มผลิตภัณฑ์จักสานเป็นผลิตภัณฑ์ท่ีต้องประยุกต์และ
พัฒนานําเอาวิธีการผลิตของชุมชน โดยยึดแนวทางด้ังเดิมของชุมชน ผลิตภัณฑ์ต้องมีวัสดุภายในชุมชนและมีความต้องการของ
นักท่องเท่ียวหรือกลุ่มผู้บริโภค ในข้ันตอนผลการประยุกต์และพัฒนาผลิตภัณฑ์จักสาน จากการสัมภาษณ์ และสอบถาม 
ผู้เชี่ยวชาญ ปราชญ์พ้ืนถ่ิน นักวิชาการผลิตภัณฑ์ชุมชน ได้รูปแบบผลิตภัณฑ์จักสานเป็นของตกแต่งบ้าน ประเภทโคมไฟฟ้า มี
ผลิตภัณฑ์ต้นแบบจํานวน 5 ผลิตภัณฑ์ กระบวนการ วิธีการผลิตยังคงใช้แนวทางของภูมิปัญญาท้องถ่ิน ยังคงมีเอกลักษณ์ และ
ผลิตภัณฑ์ด้ังเดิม วัตถุดิบในชุมชน มีผลการประเมินผลิตภัณฑ์ต้นแบบอยู่ในระดับความเหมาะสมมาก (Mean = 4.21) 
คําสําคัญ : ภูมิปัญญาท้องถ่ิน  ผลิตภัณฑ์ชุมชน  ส่งเสริมการท่องเที่ยว 
 

ABSTRACT 
 

 The research in this the objective is to study the local wisdom. And form community products 
Information and education to promote tourism. And product development communities using local 
province. Here's how the study of documents, surveys, observations, individual floor residents in the 
community. The study of indigenous knowledge of traditional products. And products available today, 
including the identity of a product community study conducted in 8 districts had 5 product groups include 
silk products, Wickerwork product, Kui Loi Hat and carved of animals products. This is a unique product of 
the trip. The traditional wisdom and is still being produced and sold. The results from the 5 product groups 
and opinion of 98 samples showed that basketry. The evaluation results in high level (Mean = 3.71) 
produced of basketry are products that are applied to the means of production and development of the 
community. The traditional approach of community based products require materials within the community 
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and the needs of tourists or consumers. In the process the application and development of basketry. From 
interviews and expert sages vernacular. Academic community products not form a decorative basketry. Type 
of lamps there are 5 prototypes, products, processes, production methods, continue to use the traditional 
approach. Remains a unique and traditional products Ingredients in the community assessment results of 
the prototypes is very reasonable (Mean = 4.21). 
Keywords : local wisdom   Community products   Promote tourism 

บทนํา 
 ภูมิปัญญาท้องถ่ินเป็นรากฐานสําคัญในวิถีการดํารงชีวิตของสังคมไทยต้ังแต่อดีตจนถึงปัจจุบัน ภูมิปัญญาท้องถ่ินในแต่
ละชุมชน สังคม มีรูปแบบ มีเอกลักษณ์ท่ีแตกต่างกัน ซ่ึงสามารถสะท้อนให้เห็นถึงฐานะความเป็นอยู่ เศรษฐกิจ สังคมของท้องถ่ิน
น้ันๆเป็นอย่างดี การนําเอาภูมิปัญญาท้องถ่ินมาเป็นองค์ประกอบในการประกอบอาชีพ ซ่ึงมีความสําคัญกับคน วัสดุ กรรมวิธีการ 
ในท้องถ่ินนั้น การสืบทอดภูมิปัญญามาแต่คร้ังอดีตกาลเป็นความรู้ท่ีผ่านกระบวนการศึกษา สังเกต วิเคราะห์ ปฏิบัติ และสืบทอด
กันมาจนปัจจุบัน  
 จังหวัดฉะเชิงเทราเป็นจังหวัดท่ีมีประวัติศาสตร์ยาวนาน ปรากฏคร้ังแรกในรัชสมัยสมเด็จพระมหาธรรมราชา กรุงศรี
อยุธยา ภูมิปัญญาท้องถ่ินท่ีได้รับการถ่ายทอด สืบต่อกันมามากมาย อาทิ งานด้านศิลปกรรมและงานช่างท้องถ่ิน ได้แก่ 
สถาปัตยกรรมบ้านเรือนไทยหมู่บ้านไผ่ดํา งานจักสาน หมวกกุ้ยเล้ย งานหัตถกรรมทองเหลืองสาน ภูมิปัญญาท้องถ่ินด้าน
เกษตรกรรม การทํามาหากิน ได้แก่ การปลูกมะม่วง การต่อเรือสองตอน หัตถกรรมพ้ืนบ้านหัวสําโรง ผลิตภัณฑ์เคร่ืองประดับ
จากเขาและกระดูกสัตว์ เคร่ืองประดับจากไม้และเขาสัตว์ เป็นต้น (วัฒนธรรม พัฒนาการทางประวัติศาสตร์ เอกลักษณ์และภูมิ
ปัญญา จังหวัดฉะเชิงเทรา. 2542) โดยภูมิปัญญาท้องถ่ินต่างๆเหล่านี้ยังคงมีการสืบทอดกันมาและดํารงรักษาไว้ ในปัจจุบันจาก
ภูมิปัญญาต่างๆเหล่านี้มีการประยุกต์ พัฒนาเพ่ือนํามาสร้างรายได้สําหรับครัวเรือนและชุมชน ท่ีเรียกได้ว่าเป็นผลิตภัณฑ์ชุมชน 
ผลิตภัณฑ์ชุมชนท่ีมีการขึ้นทะเบียนกับพัฒนาชุมชนจังหวัดฉะเชิงเทราประจําปี 2555 จํานวน 295 ผู้ประกอบการ ในประเภท
ของใช้ ของตกแต่งบ้าน และของท่ีระลึก ท่ีมีลักษณะเด่นด้านเอกลักษณ์ภูมิปัญญาท้องถ่ิน อาทิ หัตถกรรมทองเหลืองสาน ของ
นางสร้อย ธรรมประทีป เจ้าของภูมิปัญญา เคร่ืองประดับจากไม้และเขาสัตว์ ของนายเงิน  บุญสร้าง เจ้าของภูมิปัญญา ตุ๊กตา
เคร่ืองละครไทย บ้านฝุ่นชอล์ก ผลิตภัณฑ์หัตถกรรม จักสานก้านมะพร้าวบ้านแหลมประดู่ หัตถกรรมจักสานแม่บ้านเกษตรวังน้ํา
เย็น ของนางมานพ  เมรสนัด เจ้าของภูมิปัญญา (สํานักงานพัฒนาชุมชน จังหวัดฉะเชิงเทรา. 2556) จากข้อมูลด้านผลิตภัณฑ์
ชุมชน ท่ีมีการนําภูมิปัญญาท้องถ่ินมาใช้เพ่ือผลิตพัฒนารูปแบบของผลิตภัณฑ์ จากประสบการณ์ในอดีตของบรรพบุรุษแล้วจึงทํา
การเปลี่ยนแปลงให้สัมพันธ์กับสภาพการใช้งาน สังคมและวัสดุในปัจจุบัน (สถาพร ดีบุญมี ณ ชุมแพ. 2550 : 59) จากภูมิปัญญา
ท้องถ่ินรวมกับวัสดุท่ีมี ประสบการณ์และความสมารถของช่างฝีมือ ก่อให้เกิดงานท่ีมีคุณค่าลักษณะเด่นให้แก่ชุมชนและสามารถ
สร้างรายได้กลับสู่ชุมชน  

ท้องถ่ิน ชุมชน มีลักษณ์เด่นในด้านผลิตภัณฑ์ชุมชนเพ่ือประกอบอาชีพ สามารถท่ีจะนําการท่องเท่ียว มาส่งเสริมเพ่ือ
เสริมสร้างรายได้กลับสู่ท้องถ่ิน ชุมชนน้ันๆ การท่องเท่ียวจังหวัดฉะเชิงเทรา ในแต่ละปีมีนักท่องเที่ยวชาวไทย เข้ามาปีละกว่า 3 
ล้านคน (แผนพัฒนาจังหวัดฉะเชิงเทราปี 2557-2560. 2556 : 18) โดยแหล่งท่องเที่ยวท่ีสําคัญของจังหวัดฉะเชิงเทรา อาทิ วัดโส
ธรวรรารามวรวิหาร เป็นสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีนักท่องเที่ยวจะมาของพรนมัสการองค์หลวงพ่อพุทธโสธร  วัดจีนประชาสโมสร 
(วัดเล่งฮกย่ี) วัดสมานรัตนาราม วัดโพธ์ิบางคล้า ตลาดบ้านใหม่ ตลาดน้ําบางคล้า ตลาดน้ํานครเนื่องเขต ตลาดน้ําคลองสวน 100 
ปี ศูนย์ศึกษาการพัฒนาเขาหินซ้อนอันเนื่องมาจากพระราชดําริ เป็นต้น การท่องเที่ยวของจังหวัดฉะเชิงเทรา จะเป็นการ
ท่องเที่ยวแบบตลอดท้ังปี และในช่วงวันหยุดประจําสัปดาห์ วันหยุดนักขัตฤกษ์ จะมีนักท่องเที่ยวเข้ามาขอพรและนมัสการองค์
หลวงพ่อพุทธโสธรมากเป็นพิเศษ โดยแหล่งท่ีนักท่องเที่ยวนิยมซ้ือของฝาก คือบริเวณตลาดวัดโสธรวรรารามวรวิหาร ตลาดบ้าน
ใหม่ และในตัวเมืองฉะเชิงเทรา (แผนปฏิบัติราชการประจําปีจังหวัดฉะเชิงเทราประจําปีงบประมาณ พ.ศ. 2556. 2555) จาก
การศึกษาข้อมูลเบื้องต้นด้านภูมิปัญญาท้องถ่ิน ผลิตภัณฑ์ชุมชน การท่องเท่ียวภายในจังหวัดฉะเชิงเทรา และการศึกษา
แผนพัฒนาจังหวัดฉะเชิงเทราปี 2557-2560 มีการประเมินสถานการณ์สภาพแวดล้อมภายนอกท่ีเกี่ยวข้อง (SWOT Analysis) 
พบว่าจุดแข็งของผลิตภัณฑ์ชุมชน คือมีฝีมือ มีความรู้ความสมารถเฉพาะตัวและประจําถ่ิน แต่มีจุดอ่อนในด้านการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ บางผลิตภัณฑ์มีความโดนเด่นแต่ยังไม่สามารถท่ีจะนําไปสู่การจําหน่ายได้ ในด้านโอกาสตลาดการท่องเที่ยวภายใน
จังหวัดเติบโต โดยสามารถขยายรวมกับตลาดการท่องเท่ียวได้ โดยมีอุปสรรค คือขาดแรงงานฝีมือ ค่าแรงและวัตถุดิบสูงข้ึนมาก 
ในแผนมีการกําหนดวิสัยทัศน์ เพ่ือกําหนดทิศทางการพัฒนา ไว้ดังนี้ (แผนพัฒนาจังหวัดฉะเชิงเทราปี 2557-2560. 2556 : 90)“
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ศูนย์กลางแห่งบูรภาวิถี สู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียน ฐานอุตสาหกรรม และพาณิชยกรรมโดนเด่นสินค้าเกษตรเป็นเลิศ 
ท่องเที่ยวย่ังยืน สังคมเป็นสุข” การกําหนดประเด็นยุทธศาสตร์ท่ี 3 พัฒนาการท่องเท่ียวเชิงนิเวศและวัฒนธรรมให้ได้
มาตรฐานสากล มีเป้าหมายยุทธ์ศาสตร์ คือ พัฒนาการท่องเที่ยวเชิงนิเวศวัฒนธรรมให้ได้มาตรฐาน มีการกําหนดกลยุทธ์ ได้แก่ 
ส่งเสริมการตลาดและการประชาสัมพันธ์การท่องเท่ียว และส่งเสริมการผลิตและการจําหน่ายสินค้าท่ีระลึกจากการท่องเท่ียว 
(แผนพัฒนาจังหวัดฉะเชิงเทราปี 2553-2556. 2553 : 41)  
 จากการศึกษาข้อมูลดังกล่าว ผู้วิจัยจึงเห็นความสําคัญในด้านภูมิปัญญาท้องถ่ิน ท่ียังสามารถท่ีจะดํารงรักษาไว้ มา
พัฒนาประยุกต์เป็นผลิตภัณฑ์ชุมชนสร้างรายได้กลับสู่ท้องถ่ิน และนําการท่องเที่ยวภายในจังหวัดฉะเชิงเทรา มาเพื่อเพ่ิมตลาด
ของผู้บริโภคผลิตภัณฑ์ชุมชนให้มากข้ึน  
 
วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
 1. เพ่ือศึกษาข้อมูลด้านภูมิปัญญาท้องถ่ิน และรูปแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนจังหวัดฉะเชิงเทรา 
 2. เพ่ือศึกษาข้อมูลด้านการส่งเสริมการท่องเที่ยวจังหวัดฉะเชิงเทรา 
 3. เพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนโดยใช้ภูมิปัญญาท้องถ่ิน 
 
กรอบแนวคิดในการวิจัย 
 ผู้วิจัยกําหนดกรอบแนวคิดในการดําเนินการวิจัยตามวัตถุประสงค์ จํานวน 3 ด้าน ได้แก่ด้านการศึกษาภูมิปัญญา
ท้องถ่ินและผลิตภัณฑ์ชุมชน เป็นผลิตภัณฑ์ท่ีสร้างเพื่อใช้ในชีวิตประจําวัน และมีลักษณะเฉพาะถิ่น ด้านแนวทางการส่งเสริมการ
ท่องเท่ียว เป็นผลิตภัณฑ์ท่ีมีเอกลักษณ์ของท้องถ่ิน มีความดึงดูดใจจากการออกแบบและวัสดุในท้องถ่ิน ส่วนด้านการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ชุมชน เป็นผลิตภัณฑ์ท่ีมีรากฐานความเป็นมาของสิ่งท่ีมีอยู่ในท้องถ่ิน มีวิวัฒนาการการคลี่คลายแบบอย่างผลิตภัณฑ์
เดิม และมีอิทธิพลดังเดิมเป็นแบบอย่างเฉพาะกลุ่ม มีรายละเอียดดังนี้    
 
 
 
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 

ภาพ  1 แสดงกรอบแนวคิดในการวิจัย 
 
 
 

ภูมิปัญญาท้องถ่ิน และผลิตภัณฑ์ชุมชน - ใช้ในชีวิตประจําวัน 
- มีลักษณะเฉพาะถิ่น 

การพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน 

การส่งเสริมการท่องเที่ยว 

- ศึกษาต้นกําเนิดหรือรากฐานความเป็นมาของสิ่ง 
  ท่ีมีอยู่ในท้องถ่ิน 
- การวิวัฒนาการการคลี่คลายแบบอย่างของ 
  ผลิตภัณฑ์เดิม 
 -อิทธิพลดังเดิมเป็นแบบเฉพาะของกลุ่มท่ีอยู่ใน 
  ท้องถ่ินนั้น 

- ผลิตภัณฑ์ท่ีมีเอกลักษณ์ของท้องถ่ินนั้น 
 - มีความดึงดูดใจจากการออกแบบผลิตภัณฑ์
และ 
   ความประณีตในการประดิษฐ์ 

ผลิตภัณฑ์ชุมชนผ่านการพัฒนา 
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ขอบเขตของการวิจัย 
 1. การศึกษาภูมิปัญญาท้องถ่ิน และผลิตภัณฑ์ชุมชน 
 ศึกษารวบรวมข้อมูลเอกสาร ตํารา และการลงพ้ืนท่ี สัมภาษณ์กลุ่มผู้ผลิต ผู้เชี่ยวชาญด้านภูมิปัญญาท้องถ่ิน และ
ปราชญ์ชาวบ้าน ซ่ึงเป็นผู้ท่ีมีความรู้ ความเข้าใจ ด้านภูมิปัญญาท้องถ่ินและผลิตภัณฑ์ชุมชน จํานวน 7 ท่าน 
 2. การศึกษาด้านการสง่เสริมการท่องเที่ยว 
 ศึกษารวบรวมข้อมูลจากเอกสาร ตํารา และลงพ้ืนท่ีสถานท่ีท่องเที่ยวต่างๆ และสอบถามกลุ่มนักท่องเที่ยวตามสถานท่ี
ท่องเที่ยวภายในจังหวัดฉะเชิงเทรา ด้านความสนใจและความต้องการด้านผลิตภัณฑ์ชุมชนต่อนักท่องเที่ยว  จํานวน 98 ตัวอย่าง  
 3. การพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน 
 ออกแบบร่างผลิตภัณฑ์ชุมชนที่ผ่านการศึกษาข้อมูลและคัดเลือกกลุ่มผลิตภัณฑ์ตัวอย่าง ให้สอดคล้องกับข้อมูลท่ีได้รับ 
และความสามารถ วัสดุ และกรรมวิธีของชุมชน ประเมินผลด้วยผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบ ปราชญ์พ้ืนบ้าน และนักวิชาการ
พัฒนาชุมชน จํานวน 7 ท่าน ผลิตตัวอย่างผลิตภัณฑ์ชุมชนที่ได้รับข้อมูลจากการประเมินในด้านแบบร่าง และประเมินความ
เหมาะสมของผลิตภัณฑ์ต้นแบบสําหรับการส่งเสริมการท่องเที่ยว โดยผู้เชี่ยวชาญด้านการท่องเที่ยว ด้านการออกแบบ ปราชญ์
พ้ืนบ้านและนักวิชาการพัฒนาชุมชน จํานวน 9 ท่าน สําหรับผู้เชี่ยวชาญในด้านการท่องเที่ยว เป็นผู้ท่ีมีความเข้าใจการท่องเที่ยว
ชุมชน และมีแนวคิดในการพัฒนาการท่องเที่ยวร่วมกับผลิตภัณฑ์ชุมชน และผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบ เป็นผู้ท่ีมีความรู้ ความ
เข้าใจการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนพ้ืนถ่ิน  
 
วิธีการดําเนินการวิจัย 
 ในการวิจัยคร้ังนี้ผู้วิจัยใช้ระเบียบ การวิจัยแบบผสมผสาน(Mixed Method Research) โดยมีการศึกษาและวิเคราะห์
ข้อมูลจากเอกสาร ตํารา ต่างๆ และเก็บข้อมูลในพ้ืนท่ี ภายในจังหวัดฉะเชิงเทราและบางส่วนของอําเภอพนัสนิคม จังหวัดชลบุรี 
ซ่ึงเป็นพ้ืนท่ีติดต่อกัน และสรุปผลการศึกษาใช้การอธิบายเชิงพรรณนาวิเคราะห์รูปแบบผลิตภัณฑ์ชุมชน ท่ีทําการศึกษาเพ่ือหา
แนวทางการพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์ต้นแบบสําหรับการส่งเสริมการท่องเที่ยว  
 ผู้วิจัยใช้วิธีการสังเกต สํารวจ ด้านการผลิต การจําหน่ายผลิตภัณฑ์ชุมชนภายในจังหวัดฉะเชิงเทรา และสัมภาษณ์
ผู้เชี่ยวชาญในด้านต่างๆที่เกี่ยวกับการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน โดยเลือกเป็นตัวแทนของกลุ่มตัวอย่าง จากการสุ่มแบบเจาะจง
(Purposive Sampling) รวมในทุกด้านจํานวน 20 ท่าน เพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชนต้นแบบ  
 ด้านการใช้ระเบียบวิจัยเชิงปริมาณ (Quantitative methods) ใช้ในการเก็บข้อมูลด้านความสนใจ และความต้องการ
ซ้ือ รวมถึงด้านการท่องเที่ยวภายในจังหวัดฉะเชิงเทรา ใช้วิธีการสุ่มโดยบังเอิญ (Accidental Sampling) จํานวน 98 คน เพ่ือนํา
ผลมาพิจารณาในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ร่วมกับข้อมูลเชิงคุณภาพจากผู้เชี่ยวชาญ  
 
ผลการวิจัย 
 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลการศึกษาภูมิปัญญาท้องถ่ิน และรูปแบบผลิตภัณฑ์ชุมชนจังหวัดฉะเชิงเทรา โดยการศึกษาข้อมูล
ท่ีมีลักษณะเกี่ยวกับภูมิปัญญาท้องถ่ินด้านเคร่ืองมือเคร่ืองใช้ในชีวิตประจําวัน และมีลักษณะเฉพาะถ่ินท่ีชัดเจน ท่ีใช้ประกอบ
อาชีพสร้างรายได้ในชุมชน ซ่ึงในบริบทของความหลากหลายทางวัฒนธรรมวิถีทางการดําเนินชีวิต และขนบธรรมเนียมประเพณี
อันเป็นลักษณะเฉพาะถิ่น ไม่ว่าจะเป็นความเชื่อ ศิลปกรรม หัตถกรรม และพิธีกรรมต่างๆ เป็นสิ่งมีคุณค่าย่ิงของจังหวัด
ฉะเชิงเทราและรวบรวมมาเป็นผลิตภัณฑ์ชุมชน ภูมิปัญญาท้องถ่ินจังหวัดฉะเชิงเทรา ผู้วิจัยได้ศึกษาข้อมูลและรวบรวมด้วยแผนท่ี
ความคิด (Mind map) จํานวน 30 ผลิตภัณฑ์ แสดงดังภาพท่ี 2  
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ภาพ  2 แสดงแผนท่ีความคิด (Mind map) ผลิตภัณฑ์ชุมชนภูมิปัญญาท้องถ่ิน จังหวัดฉะเชิงเทรา 
 

 ผลการศึกษาข้อมูลด้านภูมิปัญญาท้องถ่ิน และผลิตภัณฑ์ชุมชนในจังหวัดฉะเชิงเทรา ท่ีมีแนวทางการใช้ภูมิปัญญา
ท้องถ่ิน จากความเห็นผู้เชี่ยวชาญและการสังเกต และลงพ้ืนท่ี รวบรวมผลิตภัณฑ์ชุมชนได้จํานวน 30 ผลิตภัณฑ์ และคัดเลือก
จากผลการประเมินได้จํานวน 5 ผลิตภัณฑ์ ดังตาราง 1 
 
ตาราง  1 ผลวิเคราะห์การคัดเลือกผลิตภัณฑ์ชุมชนจากผู้เชี่ยวชาญด้านภูมิปัญญาท้องถ่ินและผลิตภัณฑ์ชุมชน 
 

ลําดับ ผลิตภัณฑ์ชุมชนตัวอย่าง 
ผลการประเมิน(N=7) 

Mean Std. ระดับความคิดเห็น 
1 จักสาน 4.29 .488 มาก 
2 ผ้าไหมอ่างเตย 4.14 1.069 มาก 
3 เสื่อกก 4.14 .690 มาก 
4 เขาสัตว์แกะสลัก 4.00 1.155 มาก 
5 หมวกกุ้ยเล้ย 3.86 1.069 มาก 

  
 จากตารางท่ี 1 ผลสรุปการประเมินจากแบบสอบถาม ด้านความเหมาะสมของผลิตภัณฑ์ชุมชนเพ่ือนําไปพัฒนาเป็น
ผลิตภัณฑ์ชุมชนส่งเสริมการท่องเท่ียวจังหวัดฉะเชิงเทรา โดยผลิตภัณฑ์จักสาน อ.แปลงยาว มีระดับความคิดเห็นรวม ในระดับ
มาก (Mean = 4.29, Std. = .488) และรองลงมาเป็นผลิตภัณฑ์ผ้าไหมอ่างเตย อ.ท่าตะเกียบ มีระดับความคิดเห็นรวม ในระดับ
มาก (Mean = 4.14, Std. = 1.069)   
 สรุปผลการคัดเลือก ผู้วิจัยได้สัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญด้านการท่องเท่ียว มีผลการสัมภาษณ์สอดคล้องกับแนวทางการ
พัฒนา เนื่องจากผลิตภัณฑ์จักสาน นั้นเป็นงานท่ีมีการจัดต้ังกลุ่มท่ีชัดเจน มีการผลิตในท้องถ่ินอย่างต่อเนื่อง และเป็นงานที่มี
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เอกลักษณ์ท่ีเด่นประจําท้องถ่ิน และผู้ซ้ือผลิตภัณฑ์ยังสามารถนําไปเป็นของใช้ในชีวิตประจําวันได้ และรวมถึงสามารถนําไปเป็น
ของฝากได้   
 ผลการศึกษาข้อมูลด้านแนวทางการส่งเสริมการท่องเที่ยวด้วยผลิตภัณฑ์ชุมชน ผู้เชี่ยวชาญด้านการท่องเที่ยวให้
ความเห็นในด้านการสื่อสารทางการตลาดของผลิตภัณฑ์ชุมชนนั้น โดยความมีการประชาสัมพันธ์ การจัดกลุ่มของผลิตภัณฑ์ให้มี
ความชัดเจน และมีความหลากหลายของผลิตภัณฑ์เหล่านั้น ยกตัวอย่างเช่น งานหัตถกรรมจักสาน อําเภอพนัสนิคม มีการจัด
พ้ืนท่ีจําหน่ายอย่างเด่นชัดเป็นศูนย์รวมของงานจักสาน และยังเป็นแหล่งเรียนรู้รวมไปถึงการท่องเที่ยวของชุมชนไปด้วยแสดงดัง
ภาพท่ี 4 และจากแบบสอบถามความคิดเห็นและผู้จําหน่ายผลิตภัณฑ์ จํานวน 98 คน เพ่ือคัดเลือกความเหมาะสมของผลิตภัณฑ์
ต้นแบบตามกรอบการวิจัย 3 ด้านได้แก่ ผลิตภัณฑ์ท่ีมีเอกลักษณ์ของท้องถ่ิน มีความดึงดูดใจจากการออกแบบผลิตภัณฑ์และ
ความประณีตในการประดิษฐ์ และผลิตภัณฑ์ท่ีใช้วัสดุในท้องถ่ินนั้นเป็นหลัก แสดงผลดังตาราง 2 
 
ตาราง  2 ผลสรุปการประเมินจากแบบสอบถามนักท่องเที่ยว และผู้จําหน่ายผลิตภัณฑ์ จํานวน 98 คน 
 

ลําดับ ผลิตภัณฑ์ชุมชนตัวอย่าง 
ผลการประเมิน(N=98) 

Mean Std. ระดับความคิดเห็น 
1 จักสาน 3.71 .503 มาก 
2 ผ้าไหมอ่างเตย 3.42 .634 ปานกลาง 
3 เสื่อกก 2.86 .427 ปานกลาง 
4 หมวกกุ้ยเล้ย 2.81 .408 ปานกลาง 
5 เขาสัตว์เกะสลัก 2.43 .458 น้อย 

  
จากตาราง 2 ผลสรุปการประเมินจากแบบสอบถาม ด้านความเหมาะสมของผลิตภัณฑ์ชุมชนเพื่อนําไปพัฒนาเป็น

ผลิตภัณฑ์ชุมชนส่งเสริมการท่องเท่ียวจังหวัดฉะเชิงเทรา โดยผลิตภัณฑ์จักสาน อ.แปลงยาว มีระดับความคิดเห็นรวม ในระดับ
มาก (Mean = 3.71, Std. = .503) และรองลงมาเป็นผลิตภัณฑ์ผ้าไหมอ่างเตย อ.ท่าตะเกียบ มีระดับความคิดเห็นรวม ในระดับ
ปานกลาง (Mean = 3.42, Std. = .634)   
 สรุปผลการคัดเลือก ผู้วิจัยได้สัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญด้านการท่องเท่ียว มีผลการสัมภาษณ์สอดคล้องกับแนวทางการ
พัฒนา เนื่องจากผลิตภัณฑ์จักสาน นั้นเป็นงานท่ีมีการจัดต้ังกลุ่มท่ีชัดเจน มีการผลิตในท้องถ่ินอย่างต่อเนื่อง และเป็นงานที่มี
เอกลักษณ์ท่ีเด่นประจําท้องถ่ิน และผู้ซ้ือผลิตภัณฑ์ยังสามารถนําไปเป็นของใช้ในชีวิตประจําวันได้  

 

   
 

ภาพ  3 วัดโสธรวรรารามวรวิหาร 
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ภาพ  4 วัดสมานรัตนาราม 

 

 
ภาพ 5 ตลาดคลองสวน 100 ปี 

 

 
ภาพ  6 ตลาดนครเนื่องเขต 

 
 ด้านการพัฒนาผู้เชี่ยวชาญด้านการท่องเท่ียวได้ให้ความเห็นเพ่ิมเติมควรท่ีผู้วิจัยควรจะต้องลงพ้ืนท่ีสํารวจ รูปแบบ 
วิธีการผลิต และขอข้อมูลแนวทางการพัฒนาจากผู้เชี่ยวชาญหรือมีความชํานาญในด้านงานจักสานในท้องถ่ิน เพ่ือให้ผู้วิจัยได้
ทราบถึงกระบวนการ รูปแบบของผลิตภัณฑ์ท่ีกลุ่มจักสานได้ผลิตในปัจจุบัน การพัฒนาผลิตภัณฑ์ควรเป็นไปตามแนวทางความ
เป็นพ้ืนถ่ินของชุมชนเป็นหลัก ในด้านผลิตภัณฑ์ผ้าไหมเป็นอีกผลิตภัณฑ์หนึ่งท่ีมีความเป็นมา และเอกลักษณ์ประจําถ่ินท่ีชัดเจน 
ผู้วิจัยควรศึกษาข้อมูลประกอบการพัฒนาด้วย ผู้วิจัยจะได้ผลิตภัณฑ์ท่ีรักษาความเป็นเอกลักษณ์และภูมิปัญญาท้องถ่ิน และสร้าง
การเชื่อมโยงการท่องเที่ยวชุมชนกับแหล่งท่องเที่ยวท่ีสําคัญของจังหวัดฉะเชิงเทรา แสดงดังตาราง 3  
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ภาพ 7 แหล่งท่องเที่ยว ศูนย์การเรียนรู้และจําหน่ายผลิตภัณฑ์จักสาน กลุ่มจักสานไม่ไผ่ย่อยท่ี 1 อ.พนัสนิคม จ.ชลบุรี 
 

     ตาราง 3 การวิเคราะห์แนวทางการส่งเสริมการท่องเที่ยว กับกลุ่มผลิตภัณฑ์จักสาน อําเภอแปลงยาว 
 

รายการ สภาพปัจจุบันและทรัพยากร สภาพปัญหาท่ีพบ แนวทางการส่งเสริม 
กลุ่มผลิตภัณฑ์จักสาน เป็นกลุ่มท่ีมีการผลิต

ผลิตภัณฑ์จักสาน หลากหลาย
รูปแบบ แหล่งท่องเที่ยว
ใกล้เคียง ได้แก่ มูราห์ฟาร์ม 
และมินิมูราห์ฟาร์ม การ
คมนาคมด้วยรถยนต์ส่วนตัว
เป็นหลัก  

การดําเนินการของ
หน่วยงานท่ีรับผิดชอบ 
หน่วยงานท้องถ่ิน กลุ่ม
เอกชน ยังขาดการ
เชื่อมโยงและดําเนินการใน
แนวทางเดียวกัน
สอดคล้องกัน และพึ่งพา
อาศัยกัน 

ส่งเสริมให้เกิดการเรียนรู้
การท่องเท่ียวชุมชน และ
ก า ร เ ชื่ อ ม โ ย ง กั บ ก า ร
ท่องเท่ียวหลักของจังหวัด 
เช่นการจัดโปรแกรมการ
ท่อง เ ท่ี ยว  ของจั งห วัด 
และการประชาสัมพันธ์ใน
ทุกรูปแบบ  

 

 
ภาพ  8 มินิมูร่าห์ฟารม์ ตําบลสิบเอ็ดศอก อําเภอบ้านโพธ์ิ จังหวัดฉะเชิงเทรา 
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ตาราง 4 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลด้านความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญและปราชญ์พ้ืนบ้าน ในการนําผลิตภัณฑ์จักสานมาประยุกต์
 และพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์ใหม่ 
 

ลําดับ รูปแบบการพัฒนาผลิตภัณฑ์จักสาน 
ผลการประเมิน(N=7) 

Mean Std. ระดับความเหมาะสม 
1 พัฒนารูปแบบเป็นเฟอร์นิเจอร์ 

   1. ชุดท่ีนั่งพักผ่อน(โต๊ะ+เก้าอ้ี) 
   2. ชั้นวางของภายในอาคาร 
   3. ตู้ขนาดเล็ก 

 
2.86 
2.71 
3.29 

 
1.069 
.488 
.756 

 
ปานกลาง 
ปานกลาง 
ปานกลาง 

2 พัฒนารูปแบบเป็นของตกแต่งบ้าน 
   1. กระถาง ใช้วางหรือแขวนสําหรับต้นไม้ 
   2. โคมไฟฟ้าภายในบ้าน 
   3. โมบายสําหรับประตู หน้าต่าง 

 
3.00 
3.43 
2.57 

 
.816 
.787 
.535 

 
ปานกลาง 
ปานกลาง 
ปานกลาง 

3 พัฒนารูปแบบเป็นผลิตภัณฑ์ใช้สอยในบ้าน 
   1. ตะกร้าใสเสื้อผ้า 
   2. ถังขยะ 
   3. ภาชนะใส่ของอ่ืนๆ เช่น กระจาด ตะแกรง ฉลอม 

 
2.57 
2.43 
2.43 

 
.535 
.535 
.787 

 
ปานกลาง 
ปานกลาง 
ปานกลาง 

4 พัฒนาเฉพาะส่วน 
  1. รูปทรงใหม่ 
  2. เฉพาะลวดลายจักสาน 
  3. รูปทรงและลวดลายเดิมแต่มีหลายขนาด 

 
2.57 
2.71 
3.00 

 
.535 
.951 
.816 

 
ปานกลาง 
ปานกลาง 
ปานกลาง 

 รวม 2.80 .185  
 
 
 
 

 
ภาพ 9 กลุ่มทอผ้าไหม บ้านอ่างเตย อําเภอท่าตะเกียบ จังหวัดฉะเชิงเทรา 
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ภาพ 10 กลุ่มจักสานบ้านวังเย็น อําเภอแปลงยาง จังหวัดฉะเชิงเทรา 
 

 

 
 

ภาพ 11 กลุ่มแกะสลักเขาสัตว์บางขวัญ อําเภอเมือง จังหวัดฉะเชิงเทรา 
 
 

 
 

ภาพท่ี 12 กลุ่มจักสานหมวกกุ้ยเล้ย อําเภอบางคล้า จังหวัดฉะเชิงเทรา 
 

 การวิเคราะห์ด้านความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบ และด้านงานหัตถกรรมจักสาน ปราชญ์พ้ืนบ้าน และ
การลงพ้ืนท่ีของผู้วิจัย สรุปผลการนําผลิตภัณฑ์จักสานมาประยุกต์และพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์ใหม่ ผู้วิจัยกําหนดประเด็นไว้ 4 ด้าน 
และแนวทางผลิตภัณฑ์ร่วมกันจํานวน 12 แนวทาง ผลการประเมินจากรูปแบบแนวทางผลิตภัณฑ์ใหม่ ผลจากการประเมินจาก
ผู้เชี่ยวชาญและปราชญ์พ้ืนบ้าน มีระดับการประเมินท่ีใกล้เคียงกัน แต่ในประเด็นด้านการนําผลิตภัณฑ์จักสานพัฒนารูปแบบเป็น
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ของตกแต่งบ้าน ซ่ึงมีค่าคะแนนสูงท่ีสุด ได้แก่โคมไฟฟ้าภายในอาคาร (Mean = 3.43, Std. = .787) ผู้วิจัยได้กําหนดแนวทางใน
การพัฒนาแบบโคมไฟฟ้าด้วยงานจักสาน จํานวน 5 แบบ  
 

 
 

ภาพ 13 ต้นแบบผลิตภัณฑ์ แบบท่ี 1  
 

 
 

ภาพ 14 ต้นแบบผลิตภัณฑ์ แบบท่ี 2 
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ภาพ 15 ต้นแบบผลิตภัณฑ์ แบบท่ี 3 
 

 
 

ภาพ 16 ต้นแบบผลิตภัณฑ์ แบบท่ี 4  
 

 
ภาพ 17 ต้นแบบผลิตภัณฑ์ แบบท่ี 5 
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ตาราง 5 ผลการประเมินผลิตภัณฑ์จักสานโคมไฟฟ้า แสดงค่าเฉลี่ย และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน จากความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญ
และปราชญ์พ้ืนบ้าน ท้ัง 5 แบบ  

ต้นแบบผลิตภัณฑ์จักสานโคมไฟ 
ผลการประเมิน(N=9) 

Mean Std. ระดับความเหมาะสม 
ต้นแบบผลิตภัณฑ์ แบบท่ี 1 
ต้นแบบผลิตภัณฑ์ แบบท่ี 2 
ต้นแบบผลิตภัณฑ์ แบบท่ี 3 
ต้นแบบผลิตภัณฑ์ แบบท่ี 4 
ต้นแบบผลิตภัณฑ์ แบบท่ี 5 

3.74 
3.62 
4.21 
3.89 
3.31 

.334 

.303 

.253 

.211 

.203 

มาก 
มาก 
มาก 
มาก 

ปานกลาง 
 
 ผลการประเมินผลิตภัณฑ์จักสานโคมไฟฟ้า ท้ัง 5 แบบ โดยผู้เชี่ยวชาญ ปราชญ์พ้ืนบ้าน และนักวิชาการด้านผลิตภัณฑ์
ชุมชน จํานวน 9 ท่าน ผลการประเมินระดับความเหมาะสมมาก คือ แบบท่ี 3 (Mean = 4.21, Std. = .253) รองลงมาคือแบบท่ี 
4 ผลการประเมินระดับความเหมาะสมมาก (Mean = 3.89, Std. = .211) แบบท่ี 1 ผลการประเมินระดับความเหมาะสมมาก 
(Mean = 3.74, Std. = .334) แบบท่ี 2 ผลการประเมินระดับความเหมาะสมมาก (Mean = 3.62, Std. = .303) ส่วนแบบท่ี 5 
ผลการประเมินอยู่ในระดับปานกลาง (Mean = 3.31, Std. = .203) 
 การประเมินผลิตภัณฑ์จักสานโคมไฟฟ้าท้ัง 5 แบบ มีระดับการประเมินในระดับมากเท่ากันใน 4 แบบ ดังนั้นผู้วิจัย
เลือกผลิตภัณฑ์จักสานโคมไฟ แบบท่ี 3 ซ่ึงมีค่าเฉลี่ยสูงท่ีสุดของผู้ประเมินท้ังหมด (Mean = 4.21) และมีข้อเสนอแนะในการ
ปรับปรุงดังตารางท่ี 6 และภาพท่ี 18 

 
ภาพ 18 ตําแหน่งควรแก้ไขตามข้อเสนอแนะผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบและปราชญ์พ้ืนบ้าน 

 
ตาราง 6 ตําแหน่งควรแก้ไขตามความข้อเสนอแนะผู้เชี่ยวชาญการออกแบบและปราชญ์พ้ืนบ้าน 
 

ตําแหน่งการแก้ไข แนวทางการแก้ไข 
ตําแหน่งท่ี 1 ใช้เข็มขัดสาน 3 เส้น ขนาดใหญ่ กลาง เล็ก หรือการเก็บ

ลายละเอียดให้ดูสมดุลกับตัวโคมมากข้ึน 
ตําแหน่งท่ี 2 แก้ไข้โดยการผูกหรือมัด ตามภูมิปัญญาการผูกหรือมัด

ตะกร้าสานทางมะพร้าว เพ่ือให้งานดูเรียบมากข้ึน 
ตําแหน่งท่ี 3 แก้ไขชุดโคมด้านบน ให้เหมือนกันท้ัง 3 โคม 
ตําแหน่งท่ี 4 ควรแก้ไขส่วนฐานให้มีความสมดุลกับตัวโคมไฟ 



วารสารวิชาการ ศิลปะสถาปัตยกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยนเรศวร  ปีท่ี 6 ฉบับท่ี 2  กรกฎาคม – ธันวาคม  2558 
_____________________________________________________________________________________________ 

146 
 

อภิปรายผล 
 การวิจัยในคร้ังนี้เป็นการศึกษาภูมิปัญญาท้องถ่ินท่ีมีเอกลักษณ์ของจังหวัดฉะเชิงเทรา เพ่ือนํามาพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์
ชุมชน ส่งเสริมการท่องเที่ยว ผู้วิจัยได้ศึกษาด้วยวิธีการลงพ้ืนท่ี จดแบบสังเกต สํารวจข้อมูลจริงในพ้ืนท่ี และสัมภาษณ์กลุ่มชุมชน 
ผู้ผลิต ผู้จําหน่ายผลิตภัณฑ์ชุมชน และนําผลที่ได้มาวิเคราะห์มาประกอบกับการศึกษาจากเอกสาร ตํารา ซ่ึงพบว่าภูมิปัญญากับ
เอกลักษณ์ของท้องถ่ินในด้านการประกอบอาชีพต้ังแต่ในอดีตจนถึงปัจจุบัน มีวิวัฒนาการทางด้านวัฒนธรรมการตั้งถ่ินฐานของ
ชุมชนในพ้ืนท่ีแตกต่างกัน จึงทําให้เกิดภูมิปัญญาท่ีเอกลักษณ์แตกต่างกัน เช่น ภูมิปัญญาด้านการทอผ้าไหมของชุมชนบ้านอ่าง
เตย อ.ท่าตะเกียบ ซ่ึงมีเอกลักษณ์ประจําถ่ินอย่างเด่นชัดในด้านวิธีการ การใช้สี และการทอเป็นต้น และภูมิปัญญาด้านหัตถกรรม
จักสาน ซ่ึงมีการประยุกต์พัฒนาท้ังทางด้านวิธีการและวัสดุ ซ่ึงก่อกําเนิดจากบ้านวังเย็น อ.แปลงยาว ซ่ึงเป็นการถ่ายทอดภูมิ
ปัญญาด้านการจักสานมาจากชุมชนชาวอําเภอพนัสนิคม และการจักสานหมวกกุ้ยเล้ย ในตําบลปากน้ํา อ.แปลงยาว ซ่ึงเป็นภูมิ
ปัญญาท่ีมีมาแต่อดีตของคนในท้องถ่ินและเป็นท้องถ่ินเดียวท่ีมีการจักสานหมวกดังกล่าว 
 ในด้านการท่องเที่ยว ผู้วิจัยได้ศึกษาแนวทางของการพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้มีเอกลักษณ์ในด้านวัสดุ วิธีการผลิตแบบพ้ืนถ่ิน 
โดยประยุกต์กับแนวทางด้านหัตถอุตสาหกรรม เพ่ือเพ่ิมมูลค่าของผลิตภัณฑ์ชุมชน แต่ผลิตภัณฑ์นั้นๆจําต้องมีส่วนร่วมของชุมชน
ในการผลิตเป็นหลัก ดังตัวอย่างของงานจักสาน อําเภอพนัสนิคม เป็นต้น ซ่ึงมีความสอดคล้องกับแนวคิดของ ชยาภรณ์ ชื่น
รุ่งโรจน์ (2537) ด้านผลิตภัณฑ์ชุมชนนั้นเป็นสินค้าท่ีมีเอกลักษณ์ของท้องถ่ิน ใช้แรงงานในท้องถ่ิน โดยการแปรรูปสินค้า ให้เกิด
มูลค่าเพ่ิมโดยใช้แรงงานในท้องถ่ินนั้นๆ และมีความดึงดูดใจในตัวของผลิตภัณฑ์ และหาแนวทางการสร้างการเชื่อมโยงการ
ท่องเที่ยวในรูปแบบการท่องเท่ียวชุมชน กับการแหล่งท่องเท่ียวหลักของจังหวัดฉะเชิงเทรา ผู้วิจัยพบว่าแนวทางในการ
ดําเนินการต้องมีการร่วมกันพัฒนาโครงสร้างพ้ืนฐานของการท่องเท่ียว โดยมีความร่วมมือกันระหว่าง หน่วยงานภาครัฐ 
ภาคเอกชน และชุมชน จึงจะทําให้เกิดรูปแบบการท่องเที่ยวชุมชน ท่ีชุมชนมีความพร้อม 
 ด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน จากการประเมินแนวทางการพัฒนาจากการศึกษาข้อมูลลงพ้ืนท่ี บันทึกการสังเกต 
สัมภาษณ์ ด้านความเป็นมาของผลิตภัณฑ์ในแต่ละแบบ การใช้วัสดุ กรรมวิธีการผลิต และนํามาประเมินผลได้เป็นผลิตภัณฑ์
ชุมชนของตกแต่งบ้าน ประเภทโคมไฟฟ้าจากงานหัตถกรรมจักสาน ซ่ึงสอดคล้องกับทฤษฏีของ สถาพร ดีบุญมี ณ ชุมแพ (2550) 
ด้านต้นกําเนิดหรือรากฐานของท้องถ่ิน วิวัฒนาการ และอิทธิพลดังเดิมของผลิตภัณฑ์ชุมชนด้านหัตถกรรมจักสาน จากผล
การศึกษาได้ผลิตภัณฑ์โคมไฟฟ้าจากงานหัตถกรรมจักสาน จํานวน 5 ผลิตภัณฑ์ จากจํานวนผลิตภัณฑ์ท่ีได้เข้าสู่กระบวนการ
ประเมินผลความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญด้านออกแบบ ด้านผลิตภัณฑ์ชุมชน และปราชญ์พ้ืนบ้าน เพ่ือคัดเลือกผลิตภัณฑ์ท่ี
เหมาะสมกับการเป็นผลิตภัณฑ์ชุมชนส่งเสริมการท่องเที่ยวจังหวัดฉะเชิงเทรา จํานวน 1 ผลิตภัณฑ์ ซ่ึงมีผลการประเมินอยู่ใน
ระดับมาก   
 
ข้อเสนอแนะ 
 การศึกษาภูมิปัญญาท้องถ่ินจังหวัดฉะเชิงเทรา ด้านหัตถกรรม เป็นแนวทางการประยุกต์ใช้เพ่ือพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์
ชุมชนส่งเสริมการท่องเท่ียว ซ่ึงแนวทางข้อเสนอแนะของผู้เชี่ยวชาญ ควรมีการพัฒนาใช้ภูมิปัญญา ผลิตภัณฑ์ชุมชน และการ
ท่องเที่ยวชุมชน โดยมีการประชาสัมพันธ์ ส่งเสริมด้านการตลาด และคัดเลือกกลุ่มชุมชนเป็นต้นแบบ ตัวอย่างเช่น งานหัตถกรรม
จักสานพนัสนิคม ซ่ึงเป็นการนําเอา ภูมิปัญญา ผลิตภัณฑ์ชุมชน และการท่องเท่ียวชุมชน มาจัดการร่วมกันจึงเกิดความแข็งแข็ง
ของชุมชน ส่วนในพ้ืนท่ีจังหวัดฉะเชิงเทรา พ้ืนท่ีท่ีควรมีการพัฒนาได้แก่ กลุ่มจักสานวังเย็น อ.แปลงยาว และกลุ่มทอผ้าไหมอ่าง
เตย อ.ท่าตะเกียบ  
 ด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์ชุมชน ข้อแนะนําจากผู้เชี่ยวชาญและปราชญ์พ้ืนบ้าน ควรมีการพัฒนาภายใต้บริบทของ
ชุมชนเป็นหลัก ถ้าในกรณีท่ีเป็นผลิตภัณฑ์ใหม่และมีความยากต่อการผลิต ต้องมีการฝึกอบรม หรือการสอนงาน แต่ต้องมีความ
ม่ันใจในด้านการตลาดของผลิตภัณฑ์เหล่านั้น ถึงจะมีผลิตภัณฑ์รูปแบบใหม่แต่ไม่มีการตลาดคอยสนับสนุนผู้ผลิตหรือกลุ่มชุมน 
จะไม่ให้ความสนใจในการผลิต  
 งานวิจัยในคร้ังนี้ ผู้วิจัยได้ศึกษาเพียงส่วนหนึ่งของภูมิปัญญาท้องถ่ิน ผลิตภัณฑ์ชุมชนและการท่องเท่ียวท่ีมีความ
สอดคล้องกัน เพ่ือแสวงหาแนวทางในการพัฒนาในอีกรูปแบบหนึ่ง ซ่ึงงานวิจัยชิ้นนี้เป็นของชุมชนเพ่ือการพัฒนาประยุกต์กับงาน
ชิ้นต่อๆไปท่ีเกี่ยวเนื่องกันได้  
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