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บทคัดย่อ 
 

 การวิจัยคร้ังนี้มีวัตถุประสงค์ ดังนี้ 1) เพ่ือศึกษาและวิเคราะห์อัตลักษณ์ของภาคอีสานตอนเหนือ ประจําหวัดกาฬสินธ์ุ  
จังหวัดขอนแก่น  จังหวัดหนองคายและจังหวัดอุดรธานี 2) เพ่ือออกแบบสต๊ิกเกอร์อิเล็กทรอนิกส์ท่ีแสดงถึงอัตลักษณ์ประจํา
จังหวัดและสามารถนําไปใช้เป็นสื่อประชาสัมพันธ์ุจังหวัดได้ 3)เพ่ือศึกษาความพึงพอใจของนักท่องเท่ียวท่ีมีต่อสต๊ิกเกอร์
อิเล็กทรอนิกส์ท่ีแสดงถึงอัตลักษณ์ประจําจังหวัด  ท่ีใช้ในการวิจัยได้แก่ การสุ่มแบบบังเอิญของกลุ่มนักท่องเท่ียวตามสถานท่ี
ท่องเที่ยวประจําจังหวัด จํานวน 80 คน เก็บรวบรวมข้อมูลโดยวิธีการนําเสนอผลงานแบบกลุ่มย่อยการวิเคราะห์ข้อมูลได้แก่ค่า
ร้อยละ ค่าเฉลี่ยและค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน ผลจาการวิจัยตามกระบวนการคิดสร้างสรรค์และวิธีดําเนินการวิจัยแบบมีส่วนร่วม ทํา
ให้ได้ชุดผลงานต้นแบบสติ๊กเกอร์อิเล็กทรอนิกส์ประจําหวัด จํานวน 4 แบบ ประกอบด้วย จังหวัดกาฬสินธ์ุ จังหวัดขอนแก่น  
จังหวัดหนองคายและจังหวัดอุดรธานี รวมท้ังสิ้น 28 แบบ โดยกลุ่มผู้เชี่ยวชาญท่ีได้ร่วมประเมินคุณภาพผลงานต้นแบบสต๊ิกเกอร์
อิเล็กทรอนิกส์ประจําหวัด  เห็นว่าภาพรวมด้านการออกแบบรูปร่างรูปทรง ด้านการออกแบบกราฟิกด้านความคิดสร้างสรรค์และ
ด้านอัตลักษณป์ระจําหวัดของภาคอีสานตอนเหนือ เป็นผลงานออกแบบท่ีมีคุณภาพและเป็นไปตามตามวัตถุประสงค์ อยู่ในเกณฑ์
ระดับมากท่ีสุด ผู้วิจัยได้สรุปรวบรวมไฟล์ต้นแบบดิจิตัลท่ีมีลิขสิทธ์ิถูกต้องขององค์ประกอบทางกราฟิกแสดงถึงอัตลักษณ์  บันทึก
ลงแผ่นดีวีดี  มอบให้แก่ผู้ท่ีสนใจเพื่อนําไปใช้ประโยชน์ต่อไป 
คําสําคัญ : อัตลักษณ์   สต๊ิกเกอร์อิเล็กทรอนกิส์   สัญลักษณ์ 
 

ABSTRACT 
 

 This study was conducted to 1) investigate and analyze the Northern Isan identity of Kalasin, Khon 
Kaen, Nong Khai, and Udonthani; 2) design an electronic sticker that represents promote the symbols of 
those four provinces and to be practically used for promoting the provinces; 3) examine the tourist’s 
satisfaction toward the electronic sticker. 80 participants were accidentally sampled from tourists at the 
famous tourist attractions in each of the four provinces. The data had been collected from the presentation 
of four different sicker sets before it was analyzed to find the percentage, mean, and standard deviation. 
The study utilized the creative thinking process and participatory research methodology and it was resulted 
as 4 sets of provincial electronic sticker including Kalasin, Khon Kaen, Nong Khai, and Udonthani. These sets 
totally consisted of 28 styles of the sticker. The experts agreed that the electronic sticker was a good 
quality medium that directly answered the objective of this study. That is, the highest score was rated to 
affirm the quality of the appearance and shapes, graphic design, creativity, and effectiveness in presenting 
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the northern Isan identity. Finally, the researcher purposively stored the digital files of the graphic elements 
into a DVD for the other people who share the same interest in this field of study. 
Keywords:  identity  electronic sticker  symbols.        
 
บทนํา  
 ในโลกนี้มีภาษาท่ีใช้ในการสื่อสารมากกว่า 100 ภาษา และท่ีเป็นภาษาถ่ินอีก5,000 ภาษา ความยุ่งยากในการสื่อสาร
ย่อมเกิดข้ึนดังนั้นข้อมูลข่าวสารที่จําเป็นมักจะสื่อสารกันด้วย “สัญลักษณ์” ท่ีสร้างความเข้าใจต่อคนท่ัวไป 
        โดยใช้สัญลักษณ์ตัวแทน “สัญลักษณ์ตัวแทนประจําจังหวัด” ซ่ึงเรามักจะพบเห็นสัญลักษณ์ท่ีใช้ในการโฆษณา
ผลิตภัณฑ์ขนมขบเคี้ยว ตัวการ์ตูนสนู้ปปี้ ฯลฯ และสัญลักษณ์อย่างเป็นทางการ ท่ีเป็นตรา หรือโลโก้ ของงานนั้น ๆ จึงจัดได้ว่า
สัญลักษณ์ตัวแทนประจําจังหวัด มีลักษณะท่ีบ่งบอกถึงความเป็นเอกลักษณ์ของจังหวัดนั้น ๆ ในภาคอีสานเหนือ กลุ่มท่ี 6 Spicy 
I-San : แดนอัศจรรย์อีสานเหนือ ประกอบด้วย 4 คือ จังหวัดกาฬสินธ์ุ จังหวัดขอนแก่น จังหวัดหนองคายและจังหวัดอุดรธานี 
       ประเพณีของภาคอีสานเหนือมีระยะเวลาอันยาวนานจากอดีตถึงปัจจุบันประชาชนในภูมิภาคนี้ ล้วนมีความผูกพันกับ
วัฒนธรรมประเพณีมาต้ังแต่แรกเกิดจนสิ้นชีวิต จึงเห็นได้ว่าสัญลักษณ์ตัวแทนประจําจังหวัด เป็นตัวกลางหนึ่งท่ีสามารถบ่งบอก
ถึงเอกลักษณ์ความเป็นอีสานได้เป็นอย่างดี ไม่ว่าจะเป็นด้านการประชาสัมพันธ์จังหวัด การส่งเสริมการขายสินค้าหนึ่งตําบลหนึ่ง
ผลิตภัณฑ์ และงานประเพณีต่างๆจึงดูเหมือนว่า “สัญลักษณ์ตัวแทนประจําจังหวัด”มีศักยภาพเป็นกลไกหนึ่งท่ีสามารถสร้าง
อาชีพ เสริมรายได้ให้กับผู้ท่ีนําไปใช้ 
        สัญลักษณ์ประจําจังหวัด เป็นสิ่งท่ีน่าสนใจและน่าจะนํามาทดลองใช้ เพราะเม่ือพบเห็นสัญลักษณ์แล้วจะทราบได้ว่ามา
จากท่ีไหนและจะเป็นท่ีรู้จักเนื่องจากนกัออกแบบต้องการสัญลักษณ์ประจําจังหวัดในรูปแบบใหม่ๆ เพ่ือนํามาใช้ประกอบกิจกรรม
เฉพาะกลุ่มท่ี 6 และอํานวยความสะดวกในการออกแบบสัญลักษณ์ประจําจังหวัดโดยจัดเป็นของส่วนรวมที่ทุกคนสามารถ
นําไปใช้ได้นอกเหนือไปจากการใช้คําขวัญประจําจังหวัดเพียงอย่างเดียวและจะเป็นทางเลือกหนึ่งให้กับประชาชน 
 ดังนั้นผู้วิจัยจึงต้องการออกแบบสติ๊กเกอร์อิเล็กทรอนิกส์ท่ีแสดงอัตลักษณ์ของภาคอีสานตอนเหนือ กรณีศึกษา
สัญลักษณ์ประจําจังหวัด 
 
วัตถุประสงค์ของการศึกษา   
 1. เพ่ือศึกษาและวิเคราะห์อัตลักษณ์ของภาคอีสานตอนเหนือประจําหวัดกาฬสินธ์ุ จังหวัดขอนแก่น  จังหวัดหนองคาย
และจังหวัดอุดรธานี 
 2. เพ่ือออกแบบสติ๊กเกอร์อิเล็กทรอนิกส์ท่ีแสดงถึงอัตลักษณ์ประจําจังหวัดและสามารถนําไปใช้เป็นสื่อประชาสัมพันธ์
จังหวัดได้ 
 3. เพ่ือศึกษาความพึงพอใจของนักท่องเที่ยวท่ีมีต่อสต๊ิกเกอร์อิเล็กทรอนิกส์ท่ีแสดงถึงอัตลักษณ์ประจําจังหวัด 
 
ขอบเขตงานวิจัย 
 การวิจัยคร้ังนี้จะเน้นการศึกษาปัจจัยทางด้านรูปร่างรูปทรง ด้านการออกแบบกราฟิก ด้านความคิดสร้างสรรค์และ
ด้านอัตลักษณ์ประจําหวัดของภาคอีสานตอนเหนือ  ท่ีส่งอิทธิพลต่อการการออกแบบสต๊ิกเกอร์อิเล็กทรอนิกส์และความพึงพอใจ
ท่ีมีต่อสต๊ิกเกอร์อิเล็กทรอนิกส์   
     1. ขอบเขตด้านพ้ืนท่ี 
  การวิจัยมีขอบเขตพ้ืนท่ีในการศึกษาปัจจัยท่ีมีผลในการออกแบบสต๊ิกเกอร์อิเล็กทรอนิกส์  สถานท่ีท่องเท่ียว
ท่ีมีชื่อเสียงประจําจังหวัดต่างๆ ในจังหวัดกาฬสินธ์ุ จังหวัดขอนแก่น จังหวัดหนองคายและจังหวัดอุดรธานี ท่ีผู้คนจากต่างสถานท่ี
เดินทางมาท่องเที่ยว  
     2. ขอบเขตด้านเนื้อหา ได้แก่ 
  กรอบแนวความคิดในการออกแบบสต๊ิกเกอร์อิเล็กทรอนิกส์  ตามหลักการออกแบบสื่อสื่อมฤมิตเบื้องต้น 
(สืบศิริ  แซ่ลี้ : 2552 : หน้า 20) กําหนดไว้ดังนี้ 
  หลักการออกแบบหรือการจัดองค์ประกอบศิลปะ คือ การนําเอา เส้น รูปทรง ค่าของน้ําหนัก สี และพ้ืนผิว 
มาจัดวางลงในท่ีว่าง ส่วนประกอบของการออกแบบได้มาปรากฏตัวอยู่ในท่ีว่าง ซ่ึงได้กล่าวมาแล้วในข้างต้นในเร่ืองของการสร้าง
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ภาพ 2 มิติ และ 3 มิติ ข้ึนในท่ีว่างของภาพ ซ่ึงเรียกว่าองค์ประกอบทางรูปธรรม และยังมีองค์ประกอบทางนามธรรม ซ่ึงหมายถึง
เนื้อหาสาระอีกส่วนหนึ่งด้วย และในท่ีนี้จะกล่าวถึงหลักการออกแบบ ซ่ึงเป็นพ้ืนฐานของการสร้างงานศิลปะ  
     3. ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
  3.1 ประชากร  ท่ีศึกษาได้แก่อัตลักษณ์ประจําจังหวัดและสถานท่ีท่องเที่ยวเชิงศิลปวัฒนธรรมอีสาน  
ดังต่อไปน้ี 
   3.1.1 ตราประจําจังหวัด 
   3.1.2 คําขวัญประจําจังหวัด     
   3.1.3 ต้นไม้ประจําจังหวัด 
   3.1.4 เชื้อชาติ 
   3.1.5 วิถีการดําเนินชีวิต 
   3.1.6 อาชีพ 
   3.1.7  ภูมิปัญญาชาวบ้าน 
   3.1.8  ศิลปะการแสดง 
   3.1.9  ประเพณี 
   3.1.10 วัฒนธรรม 
   3.1.11 เทศกาลต่างๆ 
   3.1.12 โบราณสถานโบราณวัตถุ 
   3.1.13 ของดีประจําอําเภอ    
            3.2 กลุ่มเป้าหมาย  ได้แก่ ได้จากกลุ่มประชากร 80 คน จากนั้นแทนค่าสูตรของ Yamane (1973)  แล้วจึงทํา
การสุ่มตัวอย่างโดยบังเอิญ (accidental sampling) ณ สถานท่ีท่องเที่ยวต่างๆ ในจังหวัดกาฬสินธ์ุ จังหวัดขอนแก่น จังหวัด
หนองคายและจังหวัดอุดรธานี  
          3.2.1 การพัฒนาและเก็บข้อมูล เป็นการเก็บข้อมูลเกี่ยวกับปัจจัยท่ีเกี่ยวข้องของการออกแบบ
สต๊ิกเกอร์อิเล็กทรอนิกส์ เพ่ือนําไปออกแบบลวดลายกราฟิก โดยศึกษาตัวแปรต้นและตัวแปรตาม ดังนี้ แบ่งเป็น 2 ตอน ได้แก่  
อัตลักษณ์ของภาคอีสานตอนเหนือและสัญลักษณ์ประจําจังหวัด   
          3.2.2 ตัวแปรต้น ได้แก่ อัตลักษณ์ของภาคอีสานตอนเหนือและสัญลักษณ์ประจําจังหวัด   
          3.2.3 ตัวแปรตาม คือ ด้านการออกแบบรูปร่างรูปทรง ด้านการออกแบบกราฟิก ด้านความคิด
สร้างสรรค์และด้านอัตลักษณ์ประจําหวัด  ท่ีมีผลต่อการออกแบบสต๊ิกเกอร์อิเล็กทรอนิกส์  
 
วิธีดําเนนิการวิจัย 
 การออกแบบสต๊ิกเกอร์อิเล็กทรอนิกส์ท่ีแสดงอัตลักษณ์ของภาคอีสานตอนเหนือ กรณีศึกษาสัญลักษณ์ประจําจังหวัด 
ผู้วิจัยดําเนินการวิจัยดังต่อไปน้ี 
      1. ศึกษาข้อมูลเบื้องต้นประกอบไปด้วย ศึกษาประวัติและศิลปวัฒนธรรมของภาคอีสานเหนือ ศึกษาอัตลักษณ์ของ
จังหวัดกาฬสินธ์ุ  จังหวัดขอนแก่น จังหวัดหนองคายและจังหวัดอุดรธานี และสถานท่ีท่องเท่ียวเชิงศิลปวัฒนธรรมอีสาน  ศึกษา
หลักการออกแบบสัญลักษณ์ ศึกษาเอกสาร บทความ งานวิจัย ศึกษาสื่อทางเว็บไซต์ท่ีเกี่ยวข้องกับการออกแบบบรรจุภัณฑ์ และ
วิเคราะห์ข้อมูลเพ่ือนําไปสู่กระบวนการออกแบบสต๊ิกเกอร์อิเล็กทรอนิกส์ท่ีแสดงสัญลักษณ์ประจําจังหวัดและท่ีเหมาะสม  
     2. ทําการออกแบบร่างสติ๊กเกอร์อิเล็กทรอนิกส์ท่ีแสดงอัตลักษณ์ของภาคอีสานตอนเหนือ กรณีศึกษาสัญลักษณ์
ประจําจังหวัด จํานวน 4 แบบ คือ จังหวัดกาฬสินธ์ุ จังหวัดขอนแก่น จังหวัดหนองคายและจังหวัดอุดรธานี รวมทั้งส้ิน 28 แบบ 
ผู้วิจัยนําผลการวิเคราะห์ข้อมูลจากแบบสอบถามความต้องการเบื้องต้นของผู้เชี่ยวชาญท่ีมีต่อสัญลักษณ์ประจําจังหวัด โดย
ออกแบบท่ีแสดงอัตลักษณ์ของภาคอีสานตอนเหนือ ประเภทสต๊ิกเกอร์อิเล็กทรอนิกส์ จํานวน 4 แบบ โดยกําหนดแนวทาง ดังนี้ 
ด้านการออกแบบรูปร่างรูปทรง ด้านการออกแบบกราฟิก ด้านความคิดสร้างสรรค์ และด้านอัตลักษณ์ประจําหวัดของภาคอีสาน
ตอนเหนือ   
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     3. ทําการประเมินแบบภาพร่างสต๊ิกเกอร์อิเล็กทรอนิกส์ท่ีแสดงอัตลักษณ์ของภาคอีสานตอนเหนือ กรณีศึกษา
สัญลักษณ์ประจําจังหวัด จํานวน 4 แบบ รวมทั้งสิ้น 28 แบบ โดยกลุ่มผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบกราฟิก จํานวน 3 ท่าน 
เคร่ืองมือท่ีใช้ในการวิจัยคร้ังนี้ ได้แก่  
           3.1 แบบสอบถามความตอ้งการเบื้องต้นของผู้เชี่ยวชาญท่ีมีต่อสต๊ิกเกอร์อิเล็กทรอนิกส์   
           3.2 แบบประเมินความพึงพอใจและความสนใจสติ๊กเกอร์อิเล็กทรอนิกส์ท่ีแสดงอัตลักษณ์ของภาคอีสานตอน
เหนือ กรณีศึกษาสัญลักษณ์ประจําจังหวัด 
     4. วิเคราะห์ข้อมูล ปรับปรุงแบบร่างสติ๊กเกอร์อิเล็กทรอนิกส์ท่ีแสดงอัตลักษณ์ของภาคอีสานตอนเหนือ กรณีศึกษา
สัญลักษณ์ประจําจังหวัด  ตามข้อเสนอแนะของผู้เชี่ยวชาญและสร้างต้นแบบสต๊ิกเกอร์อิเล็กทรอนิกส์ 
     5. ประเมินผลด้านความพึงพอใจท่ีมีผลต่อการออกแบบสติ๊กเกอร์อิเล็กทรอนิกส์ท่ีแสดงอัตลักษณ์ของภาคอีสาน
ตอนเหนือ กรณีศึกษาสัญลักษณ์ประจําจังหวัด ของนักท่องเที่ยวและบุคคลท่ัวไป ท่ีมีต่อสัญลักษณ์ประจําจังหวัด จํานวน 4 แบบ 
รวมท้ังสิ้น 28 แบบ ท่ีได้รับการพัฒนาข้ึนใหม่ ภายใต้สัญลักษณ์ประจําจังหวัดและสถานท่ีท่องเท่ียวเชิงศิลปวัฒนธรรมอีสาน   
ประชากรที่ใช้ในการประเมินความพึงพอใจท่ีมีผลต่อการออกแบบสต๊ิกเกอร์อิเล็กทรอนิกส์ของผู้จัย คือประชากรในจังหวัด
กาฬสินธ์ุ จังหวัดขอนแก่น จังหวัดหนองคายและจังหวัดอุดรธานี เนื่องจากมีสถานท่ีท่องเท่ียวท่ีมีชื่อเสียง ผู้คนจากต่างสถานท่ี
เดินทางมาท่องเท่ียวเป็นจํานวนมาก  วิธีการสุ่มแบบเจาะจงเพ่ือเลือก กลุ่มตัวอย่าง จํานวน 80 คน คือ การศึกษาสัญลักษณ์
ประจําจังหวัดและสถานท่ีท่องเที่ยวเชิงศิลปวัฒนธรรมอีสานและวิเคราะห์ข้อมูล 
     6. นําเสนอผลงานวิจัยและอภิปรายผล 
 
สรุปผลการวิจัย 
 การออกแบบสต๊ิกเกอร์อิเล็กทรอนิกส์ท่ีแสดงอัตลักษณ์ของภาคอีสานตอนเหนือ กรณีศึกษาสัญลักษณ์ประจําจังหวัด  
พัฒนาเสร็จสมบูรณ์แล้วสรุปได้ว่าสต๊ิกเกอร์อิเล็กทรอนิกส์  สะท้อนให้เห็นถึงอัตลักษณ์ของภาคอีสานตอนเหนือ กรณีศึกษา
สัญลักษณ์ประจําจังหวัดและกลุ่มตัวอย่าง คือ กลุ่มตัวแทนผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบกราฟิก จํานวน 3 ท่าน และปรับปรุง
แก้ไขเพื่อนําแนวทางการออกแบบสต๊ิกเกอร์อิเล็กทรอนิกส์  ไปศึกษาความพึงพอใจกับนักท่องเที่ยวและบุคคลท้ัวไป รวม 80 คน 
โดยสรุปผลการวิจัยแยกเป็น 2 ตอนดังนี้  
     1. การนําเสนอผลงานออกแบบ ได้แก่  แบบสัญลักษณ์สต๊ิกเกอร์อิเล็กทรอนิกส์ท่ีแสดงอัตลักษณ์ประจําจังจังหวัด
กาฬสินธ์ุ  จังหวัดขอนแก่น  จังหวัดหนองคายและจังหวัดอุดรธานี  และแบบสอบถามหรือการสัมภาษณ์โดยตรงกับผู้เชี่ยวชาญ 
จํานวน 3 ท่าน  
 
ตาราง 1 สรุปค่าเฉลี่ยและค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานโดยผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบ 3 ท่าน ท่ีประเมินแบบสต๊ิกเกอร์ 
            อิเล็กทรอนิกส์ท่ีแสดงอัตลักษณ์ประจําจังจังหวัดกาฬสินธ์ุ  จังหวัดขอนแก่น จังหวัดหนองคายและ จังหวัดอุดรธานี 
 

 
รายการประเมิน 

 

สัญลักษณ์ 
1)กาฬสินธ์ุ 

สัญลักษณ์ 
2)ขอนแก่น 

สัญลักษณ์ 
3)หนองคาย 

สัญลักษณ์ 
4)อุดรธานี 

 
X 

 
S.D. 

 
X 

 
S.D. 

 
X 

 
S.D. 

 
X 

 
S.D. 

1. ด้านการออกแบบรูปร่างรูปทรง 4.58 0.14 4.85 0.30 4.10 0.30 4.32 0.28 
2. ด้านการออกแบบกราฟิก 4.53 0.12 4.16 0.38 4.90 0.30 4.40 0.00 
3. ด้านความคิดสร้างสรรค ์ 4.50 0.25 4.18 0.57 3.86 0.36 4.68 0.28 
4. ด้านอัตลักษณ์ประจําหวัด 4.44 0.19 4.44 0.39 4.71 0.46 4.48 0.18 
5. ด้านความสวยงาม 4.44 0.25 4.33 0.31 4.43 0.51 4.38 0.13 
สรุปความคิดเห็นผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบมีค่าเฉลี่ย

รวมทุกด้านเท่ากับ 
4.52 0.25 4.39 0.39 4.40 0.39 4.45 0.41 
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 จากตารางท่ี 1 สรุปผลค่าเฉลี่ยและค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานใน 5 ด้าน ชุดสต๊ิกเกอร์อิเล็กทรอนิกส์ท่ีแสดงอัตลักษณ์
ประจําจังหวัดกาฬสินธ์ุ จังหวัดขอนแก่น จังหวัดหนองคายและจังหวัดอุดรธานีแบบสต๊ิกเกอร์อิเล็กทรอนิกส์ท่ีแสดงอัตลักษณ์
ประจําจังหวัดจํานวน 4 แบบ โดยผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบ 3 ท่าน ดังนี้ 

1) กาฬสินธ์ุ       มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ    4.52   อยู่ในระดับ  มีความเหมาะสมมากท่ีสุด 
2) ขอนแกน่       มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ    4.39   อยู่ในระดับ  มีความเหมาะสมมาก 
3) หนองคาย      มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ    4.40   อยู่ในระดับ  มีความเหมาะสมมาก 
4) อุดรธานี        มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ    4.45   อยู่ในระดับ  มีความเหมาะสมมาก 

 
 สรุปความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญท้ัง 3 ท่าน รูปแบบสต๊ิกเกอร์อิเล็กทรอนิกส์ท่ีแสดงอัตลักษณ์ประจําจังหวัด ท้ัง 4 แบบ 
ได้คะแนนรวมทุกด้านสูงท่ีสุด อยู่ในระดับ มีความเหมาะสมท่ีสุด ดังนั้นผู้วิจัยจึงนําแบบสต๊ิกเกอร์อิเล็กทรอนิกส์ท่ีแสดงอัตลักษณ์
ประจําจังจังหวัดกาฬสินธ์ุ จังหวัดขอนแก่น จังหวัดหนองคายและจังหวัดอุดรธานี นํามาปรับปรุงในแต่ละด้านให้ดีย่ิงข้ึน ตามผล
วิเคราะห์และข้อเสนอแนะของผู้เชี่ยวชาญ แล้วนํามาออกแบบสต๊ิกเกอร์อิเล็กทรอนิกส์ท่ีแสดงอัตลักษณ์ประจําจังหวัด เพ่ือนําไป
ออกแบบจริงและนําไปหาความพึงพอใจต่อผู้ท่ีสนใจ 
      2. การนําเสนอผลงานออกแบบ ได้แก่ แบบสต๊ิกเกอร์อิเล็กทรอนิกส์ท่ีแสดงอัตลักษณ์ประจําจังจังหวัดกาฬสินธ์ุ 
ขอนแก่น หนองคาย อุดรธานี และแบบสอบถามหรือการสัมภาษณ์โดยตรงกับนักท่องเที่ยวและบุคคลท่ัวไป จํานวน 80 คน   
   
ตาราง  2 ผลการวิเคราะห์ข้อมูลในด้านการประเมินความพึงพอใจของนักท่องเที่ยวและบุคคลท้ัวไป จํานวน 80 คน ท่ีประเมิน
แบบสต๊ิกเกอร์อิเล็กทรอนิกส์ท่ีแสดงอัตลักษณ์ประจําจังหวัดกาฬสนิธ์ุ  จังหวัดขอนแก่น  จังหวัดหนองคายและจังหวัดอุดรธานี 
 

รายการประเมิน  
X 

 
S.D. 

ระดับความพึงพอใจ 

1. ด้านการออกแบบรูปร่างรูปทรง 4.32 0.28 มาก 
2. ด้านการออกแบบกราฟิก 4.40 0.00 มาก 
3. ด้านความคิดสร้างสรรค ์ 4.68 0.28 มากท่ีสุด 
4. ด้านอัตลักษณ์ประจําหวัด 4.48 0.18 มาก 
5. ด้านความสวยงาม 4.38 0.13 มาก 

สรุปความพึงพอใจต่อผู้ท่ีสนใจ 
โดยรวมทุกด้านเท่ากับ 

4.45 0.41 มาก 

 
 จากตารางท่ี 2 สรุปผลค่าเฉลี่ยและค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานใน 5 ด้าน แบบสต๊ิกเกอร์อิเล็กทรอนิกส์ท่ีแสดงอัตลักษณ์
ประจําจังหวัดกาฬสินธ์ุ จังหวัดขอนแก่น จังหวัดหนองคายและจังหวัดอุดรธานี ได้แก่ 1) ด้านการออกแบบรูปร่างรูปทรงมี
ค่าเฉลี่ย 4.32 อยู่ในระดับมีความพึงพอใจมาก  2) ด้านการออกแบบกราฟิกมีค่าเฉลี่ย 4.40 อยู่ในระดับมีความพึงพอใจมาก     
3) ด้านความคิดสร้างสรรค์มีค่าเฉลี่ย 4.68 อยู่ในระดับมีความพึงพอใจมาก 4) ด้านอัตลักษณ์ประจําหวัดค่าเฉลี่ย 4.48 อยู่ใน
ระดับมีความพึงพอใจมาก 5) ด้านความสวยงามค่าเฉลี่ย 4.38 อยู่ในระดับมีความพึงพอใจมาก ค่าเฉลี่ยในทุกด้านเท่ากับ 4.45 
อยู่ในระดับมีความพึงพอใจมาก 
ผลการสังเคราะห์งานออกแบบ 
   1. ข้ันวางแผนการออกแบบ รวบรวมและวิเคราะห์ข้อมูล 
 2. ข้ันเตรียมการออกแบบ  นําข้อมูลท่ีรวบรวมมาดําเนินการหารูปแบบท่ีเหมาะสมด้วยการสร้างแบบร่าง และศึกษา
รายละเอียดของโปรแกรมคอมพิวเตอร์ชนิดต่าง ๆ ท่ีจะนํามาใช้ในการออกแบบ ข้ันการออกแบบ แบบร่างท่ีได้มาผลิตจริงด้วย
กระบวนการทางคอมพิวเตอร์ โดยโปรแกรมต่าง ๆ ด้านการออกแบบในเชิงสื่อสารท่ีเกี่ยวข้องกับการบันทึกข้อมูล รวมผลงาน 
เอกสารและบันทึก  จัดเก็บข้อมูลในรูปแบบดิจิตอลการวิจัยในคร้ังนี้ได้แบ่งเคร่ืองมือใช้ในการวิจัยออกได้ 2 ส่วน ดังนี้ 
  2.1 เคร่ืองมือเพ่ือใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูล  แบบสัมภาษณ์เป็นการรวบรวมข้อมูลเบื้องต้นเพ่ือเป็นแนวการ
ออกแบบสต๊ิกเกอร์อิเล็กทรอนิกส์ท่ีแสดงอัตลักษณ์ของภาคอีสานตอนเหนือ กรณีศึกษาสัญลักษณ์ประจําจังหวัด 
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  2.2 ผลงานออกแบบสต๊ิกเกอร์อิเล็กทรอนิกส์ท่ีแสดงอัตลักษณ์ของภาคอีสานตอนเหนือ กรณีศึกษาสัญลักษณ์
ประจําจังหวัดกาฬสินธ์ุ  จังหวัดขอนแก่น จังหวัดหนองคายและจังหวัดอุดรธานี จํานวน4 แบบ รวม 28 แบบ 
   โดยท้ังหมดมีความสวยงาม สอดคล้องกลมกลืนและสื่อความหมายเป็นท่ีง่ายแก่ผู้ใช้งาน 
แนวความคิดในการออกแบบ 
 แรงบันดาลใจในการออกแบบครั้งนี้และแนวคิดในการออกแบบสต๊ิกเกอร์อิเล็กทรอนิกส์ประจําจังหวัดกาฬสินธ์ุ  
จังหวัดขอนแก่น  จังหวัดหนองคายและจังหวัดอุดรธานี  โดยใชท้ฤษฎีความคิดสร้างสรรค์ของ สืบศิริ แซ่ลี้ (2554) ท่ีเกี่ยวข้องกับ
การออกแบบ  
   1. คิดแบบค้นพบ คือ การคิดท่ีได้ไอเดียใหม่ หรือทฤษฎีใหม่ เช่น การค้นพบทฤษฎีแรงดึงดูดของโลก ของเซอร์ไอ
แซก นิวตัน  
   2. คิดเชิงนวัตกรรม คือ การคิดประยุกต์ท่ีนําหลักการทางวิทยาศาสตร์มาผนวกให้เกิดคุณค่าในการแก้ปัญหาท่ีมีอยู่ใน
ปัจจุบัน เช่น การประดิษฐ์ทีวีข้ึนมา โดยนําหลักการเดินทางของคลื่นมาประยุกต์เป็นสิ่งประดิษฐ์ 
   3. คิดเชิงสังเคราะห์ใหม่ คือ ความคิดท่ีนําสิ่งท่ีมีอยู่เดิมมารวบรวมหรือยําให้เกิดความคิดและสร้างเป็นสิ่งใหม่ข้ึนมา 
   4. คิดแบบดัดแปลง คือ การนําปัญหาท่ีมีอยู่มาผนวกกับสิ่งท่ีมีอยู่ในปัจจุบัน แล้วเกิดการปรับเปลี่ยนคุณสมบัติของส่ิง
ท่ีมีอยู่ ไม่ว่าจะเป็นขนาด รูปร่าง รูปทรง 
 
 
 
 
 
 
  
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพ 1 ผลงานออกแบบสต๊ิกเกอร์อิเล็กทรอนิกส์ประจําจังหวัดกาฬสินธ์ุ ได้แก่ อนุสาวรีพระยาชัยสุนทร  
ท่ีมา : ผศ.ดร.สืบศิริ  แซ่ลี้  เม่ือวันท่ี 5 กันยายน 2557. 

 
 สรุปผลแนวทางการออกแบบสต๊ิกเกอร์อิเล็กทรอนิกส์ประจําจังหวัดกาฬสินธ์ุ  โดยศึกษาคําขวัญประจําจังหวัดกาฬสินธ์ุ
และความหมายต่างๆ เพ่ือเป็นแนวทางในการออกแบบสต๊ิกเกอร์อิเล็กทรอนิกส์ท่ีแสดงสัญลักษณ์ท่ีเหมาะสม  พบว่า จังหวัด
กาฬสินธ์ุ เป็นจังหวัดหนึ่งในภาคตะวันออกเฉียงเหนือของประเทศไทย  เป็นจังหวัดท่ีมีความอุดมสมบูรณ์จังหวัดหนึ่งในภาค
อีสาน จากหลักฐานทางโบราณคดีบ่งบอกว่าเคยเป็นท่ีอยู่อาศัยของเผ่าละว้า  ซ่ึงมีความเจริญทางด้านอารยธรรมประมาณ 1,600 
ปี   
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 แนวคิดในการออกแบบมาจาก อนุสาวรีย์พระยาชัยสุนทร (ท้าวโสมพะมิต) เจ้าเมืองกาฬสินธ์ุองค์แรก (พ.ศ. 2336)    
ซ่ึงเกิดราวปี พ.ศ. 2275  โดยได้นํากาน้ําสําริดทูลเกล้าฯ ข้ึนถวายต่อ พระบาทสมเด็จพระพุทธยอดฟ้าจุฬาโลกมหาราช ต่อมาจึง
ทรงพระกรุณาโปรดเกล้าฯ ให้ยกฐานะบ้านแก่งสําโรงข้ึนเป็นเมืองพระราชทานนามว่า กาฬสินธ์ุ  ต้ังแต่นั้นมาพร้อมท้ังมีพระบรม
ราชองการโปดเกล้าฯ ให้แต่งต้ังท้าวโสมพะมิต เป็นพระยาไชยสุนทร ครองเมืองกาฬสินธ์ุเป็นคนแรก ซ่ึงเป็นท่ีนิยมแก่นักท้อง
เท่ียวท่ีมาเย่ียมชมอนุสาวรีพระยาชัยสุนทรเป็นจํานวนมาก ผู้วิจัยจึงเลือกสัญลักษณ์ประจําหวังหวัดกาฬสินธ์ุ คือ พระยาชัยสุนทร 
(ท้าวโสมพะมิต)  เพ่ือนํามาออกแบบเป็นสต๊ิกเกอร์อิเล็กทรอนิกส์ประจําจังหวัดกาฬสินธ์ุ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพ  2 ผลงานออกแบบสต๊ิกเกอร์อิเล็กทรอนิกส์ประจําจังหวัดขอนแก่น ได้แก่ อุทยานไดโนเสาร์ศรีเวียง  
ท่ีมา : ผศ.ดร.สืบศิริ  แซ่ลี้  เม่ือวันท่ี 5 กันยายน 2557. 

 
 สรุปผล แนวทางการออกแบบสต๊ิกเกอร์อิเล็กทรอนิกส์ประจําจังหวัดขอนแก่น โดยศึกษาคําขวัญประจําจังหวัด
ขอนแก่นและความหมายต่างๆ  เพ่ือเป็นแนวทางในการออกแบบสต๊ิกเกอร์อิเล็กทรอนิกส์ท่ีแสดงสัญลักษณ์ท่ีเหมาะสม  พบว่า 
ท่ีมาของชื่อจังหวัดขอนแก่น เหตุท่ีเมืองนี้มีนามว่า เมืองขอนแก่นนั้นได้มีตํานานแต่โบราณเล่าขานสืบต่อกันมาว่า ก่อนท่ีเพ้ียเมือง
แพนจะอพยพไพร่พลมาต้ังบ้านต้ังเมืองข้ึนนั้น ปรากฏว่าบ้านขาม หรือตําบลบ้านขาม อําเภอน้ําพองปัจจุบัน ซ่ึงเป็นเขตแขวง
ร่วมการปกครองกับบ้านชีโล้น มีตอมะขามขนาดใหญ่ท่ีตายไปหลายปีแล้ว กลับมีใบงอกงามเกิดข้ึนใหม่อีก และหากผู้ใดไป
กระทํามิดีมิร้ายหรือดูถูกดูหม่ิน ไม่ให้ความเคารพยําเกรง ก็จะมีอันเป็นไปในทันทีทันใด เป็นท่ีน่าประหลาดและมหัศจรรย์ย่ิงนัก 
 แนวคิดในการออกแบบมาจาก อุทยานไดโดเสาร์ศรีเวียง การค้นพบกระดูกไดโนเสาร์เป็นคร้ังแรกเมื่อปี พ.ศ. 2519 
กรมทรัพยากรธรณี โดยโครงการความร่วมมือด้านบรรพชีวินวิทยา ไทย-ฝร่ังเศส ได้ทําการสํารวจไดโนเสาร์บนเทือกเขาภูเวียง
อย่างต่อเนื่อง มีการค้นพบกระดูก ฟัน และรอยตีนไดโนเสาร์จํานวนมาก โดยส่วนใหญ่พบอยู่ในหินทรายหมวดหินเสาขัวยุคครีเท
เชียสตอนต้น (ประมาณ 130 ล้านปีมาแล้ว) มีท้ังไดโนเสาร์ซอโรพอดและเทอร์โรพอด หลากหลายสายพันธ์ุ  ผู้วิจัยจึงเลือก
สัญลักษณ์ประจําจังหวัดขอนแก่น คือ อุทยานไดโดเสาร์ศรีเวียง เพ่ือนํามาออกแบบเป็นสต๊ิกเกอร์อิเล็กทรอนิกส์ประจําจังหวัด
ขอนแก่น 
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ภาพ 3 ผลงานออกแบบสต๊ิกเกอร์อิเล็กทรอนิกส์ประจําจังหวัดหนองคาย ได้แก่ ตํานานบั้งไฟพญานาค   

ท่ีมา : ผศ.ดร.สืบศิริ  แซ่ลี้  เม่ือวันท่ี 5 กันยายน 2557. 
 
 สรุปผลแนวทางการออกแบบสต๊ิกเกอร์อิเล็กทรอนิกส์ประจําจังหวัดหนองคายโดยศึกษาคําขวัญประจําจังหวัด
หนองคายและความหมายต่างๆ  เพ่ือเป็นแนวทางในการออกแบบสต๊ิกเกอร์อิเล็กทรอนิกส์ท่ีแสดงสัญลักษณ์ท่ีเหมาะสม  พบว่า 
จังหวัดหนองคาย เป็นจังหวัดในภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนบน เป็นจังหวัดชายแดนและเป็นจังหวัดท่ีเงียบสงบ น่าอยู่และน่า
ท่องเที่ยว มีพ้ืนท่ีส่วนใหญ่ติดฝั่งแม่น้ําโขง ตรงข้ามกับประเทศลาว มีพ้ืนท่ีแคบแต่ยาว มีชื่อเสียงด้านการท่องเที่ยว โดยเฉพาะ
การชมบั้งไฟพญานาคในวันออกพรรษา เมืองหนองคายบริเวณท่ีต้ังศูนย์กลางจังหวัดได้รับฉายาใหม่ว่า "พัทยาอีสานเหนือ" 
เพราะเมืองหนองคายเป็นเมืองท่าและมีการก่อสร้างอาคารบ้านเรือนเป็นแนวยาวขนานไปกับแม่น้ําโขง ซ่ึงมีความคล้ายคลึงกับ
เมืองพัทยาท่ีต้ังเมืองขนานไปกับหาด เพราะเหตุนี้เองท่ีหาดจอมมณีจังหวัดหนองคายได้มีชื่อเรียกอีกชื่อหนึ่งว่า "หาดพัทยา
อีสาน" 
 แนวคิดในการออกแบบมาจาก ประเพณีลอยเรือไฟบูชาพญานาคและความเชื่อ บั้งไฟพญานาค ( หรือชื่อท่ีเรียกกันใน
ก่อนปี พ.ศ. 2529 ว่า บั้งไฟผ ี) เป็นปรากฏการณ์ท่ีเกิดข้ึนกลางแม่น้ําโขง เห็นได้จากท้ังฝั่งไทยและลาว ลักษณะเป็นลูกกลมเรือง
แสงลอยข้ึนจากน้ําข้ึนไปในอากาศ จํานวนลูกไฟมีรายงานระหว่างหลายสิบถึงหลายพันลูกต่อคืน บั้งไฟพญานาคเกิดช่วงวันออก
พรรษาของแต่ละปี ผู้วิจัยจึงเลือกสัญลักษณ์ประจําหวังหวัดหนองคาย คือ ประเพณีลอยเรือไฟบูชาพญานาคและความเชื่อ บั้งไฟ
พญานาค เพ่ือนํามาออกแบบเป็นสต๊ิกเกอร์อิเล็กทรอนิกส์ประจําจังหวัดหนองคาย 
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ภาพ 4 ผลงานออกแบบสต๊ิกเกอร์อิเล็กทรอนิกส์ประจําจังหวัดอุดรธานี ได้แก่ พิพิธภัณฑสถานแห่งชาติบ้านเชียง 
ท่ีมา : ผศ.ดร.สืบศิริ  แซ่ลี้  เม่ือวันท่ี 5 กันยายน 2557. 

 
 สรุปผลแนวทางการออกแบบสต๊ิกเกอร์อิเล็กทรอนิกส์ของจังหวัดหนองคายโดยศึกษาคําขวัญประจําจังหวัดหนองคาย
และความหมายต่างๆ  เพ่ือเป็นแนวทางในการออกแบบสติ๊กเกอร์อิเล็กทรอนิกส์ท่ีแสดงสัญลักษณ์ท่ีเหมาะสม  พบว่า จังหวัด
อุดรธานี เป็นจังหวัดในภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนบน ของประเทศไทย เดิมพ้ืนท่ีตรงน้ีเป็นบ้านเด่ือหมากแข้ง อุดรธานีได้รับ
การสถาปนาอย่างเป็นทางการในสมัยรัชกาลท่ี 4 ปี พ.ศ. 2436 โดยพลตรี พระเจ้าบวรวงศ์เธอ กรมหลวงประจักษ์ศิลปาคม เกิด
จากการรวมกันของหัวเมืองฝ่ายเหนือ คือ เมืองกุมภวาปี เมืองหนองหาน เมืองนครเข่ือนขันธ์กาบแก้วบัวบาน และบ้านเดื่อหมาก
แข้ง อุดรธานีเป็นศูนย์กลางเศรษฐกิจของอิสานตอนบน อยู่ห่างจากกรุงเทพมหานคร 564 กิโลเมตร มีเนื้อท่ีประมาณ 11,730 
ตารางกิโลเมตร (ประมาณ 7,331,438.75 ไร่)อันดับท่ี 4 ของภาคตะวันออกเฉียงเหนือ และยังมีแหล่งอารยธรรมท่ีเก่าแก่แห่ง
หนึ่งของประเทศและของโลก มีสภาพภูมิประเทศท่ีอุดมสมบูรณ์ จังหวัดอุดรธานีเคยเป็นท่ีต้ังของมณฑลอุดรในสมัยรัตนโกสินทร์ 
มีอาณาเขตปกครองกว้างใหญ่ ท่ีสุดในประเทศ  ปัจจุบันอุดรธานี เป็นศูนย์กลางการคมนาคมทางอากาศของภาค
ตะวันออกเฉียงเหนอืตอนบน รวมท้ังมีศูนย์ประชุมและวัฒนธรรมภาคตะวันออกเฉียงเหนือตอนบนด้วย 
 แนวคิดในการออกแบบมาจาก พิพิธภัณฑสถานแห่งชาติบ้านเชียง  เป็นแหล่งโบราณคดีสําคัญแห่งหนึ่ง อยู่ท่ีอําเภอ
หนองหาน จังหวัดอุดรธานี ท่ีทําให้รับรู้ถึงการดํารงชีวิตในสมัยก่อนประวัติศาสตร์ย้อนหลังไปกว่า 5,000 ปี ร่องรอยของมนุษย์
ในประเทศไทยสมัยดังกล่าว แสดงให้เห็นถึงวัฒนธรรมท่ีมีพัฒนาการแล้วในหลายๆ ด้าน โดยเฉพาะด้านความรู้ความสามารถหรือ
ภูมิปัญญา อันเป็นเคร่ืองมือสําหรับช่วยให้ผู้คนเหล่านั้นสามารถดํารงชีวิตและสร้างสังคม-วัฒนธรรมของมนุษย์ได้สืบเนื่องต่อกัน
มาเป็นระยะเวลายาวนาน วัฒนธรรมบ้านเชียงได้ครอบคลุมถึงแหล่งโบราณคดีในภาคตะวันออกเฉียงเหนืออีกกว่าร้อยแห่ง ซ่ึง
เป็นบริเวณพ้ืนท่ีท่ีมีมนุษย์อยู่อาศัยหนาแน่นมาต้ังแต่หลายพันปีแล้ว ด้วยเหตุนี้เององค์การยูเนสโกของสหประชาชาติจึงได้
ยอมรับข้ึนบัญชีแหล่งวัฒนธรรมบ้านเชียงไว้เป็นแห่งหนึ่งในบรรดามรดกโลก ซ่ึงเป็นท่ีนิยมแก่นักท้องเที่ยวเป็นจํานวนมาก ผู้วิจัย
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จึงเลือกสัญลักษณ์ประจําจังหวัดอุดรธานี คือ พิพิธภัณฑสถานแห่งชาติบ้านเชียง เพ่ือนํามาออกแบบเป็นสต๊ิกเกอร์อิเล็กทรอนิกส์
ประจําจังหวัดอุดรธานี 
 
อภิปรายผล 
 การออกแบบสต๊ิกเกอร์อิเล็กทรอนิกส์ท่ีแสดงอัตลักษณ์ของภาคอีสานตอนเหนือ กรณีศึกษาสัญลักษณ์ประจําจังหวัด 
ผลของการวิจัยสําเร็จไปตามวัตถุประสงค์ท่ีคาดไว้ คือ 
 1. เพ่ือศึกษาและวิเคราะห์อัตลักษณ์ของภาคอีสานตอนเหนือประจําหวัดกาฬสินธ์ุ  จังหวัดขอนแก่น  จังหวัด
หนองคายและจงัหวัดอุดรธานี 
 2. เพ่ือออกแบบสติ๊กเกอร์อิเล็กทรอนิกส์ท่ีแสดงถึงอัตลักษณ์ประจําจังหวัดและสามารถนําไปใช้เป็นสื่อประชาสัมพันธ์ุ
จังหวัดได้  
 3. เพ่ือศึกษาความพึงพอใจของนักท่องเที่ยวท่ีมีต่อสต๊ิกเกอร์อิเล็กทรอนิกส์ท่ีแสดงถึงอัตลักษณ์ประจําจังหวัด 
 จากการศึกษาข้อมูลเบื้องต้นและสัมภาษณ์สอบถามความต้องการของนักท่องเที่ยวท่ีมีต่อแบบสต๊ิกเกอร์อิเล็กทรอนิกส์
ท่ีแสดงถึงอัตลักษณ์ประจําจังหวัดนั้น สรุปผลได้ว่ามีความต้องการแบบสต๊ิกเกอร์อิเล็กทรอนิกส์ท่ีแสดงถึงอัตลักษณ์ประจําจังหวัด
และสามารถนําไปใช้เป็นสื่อประชาสัมพันธ์ุจังหวัดได้  โดยสรุปอัตลักษณ์ประจําจังหวัด ได้ดังนี้ 
     3.1 จังหวัดกาฬสินธ์ุ ได้แก่ อนุสาวรีย์พระยาชัยสุนทร (ท้าวโสมพะมิต) เจ้าเมืองกาฬสินธ์ุองค์แรก (พ.ศ. 2336) 
และเป็นสถานท่ีท่องเที่ยวท่ีข้ึนชื่อของจังหวัด 
     3.2 จังหวัดขอนแก่น ได้แก่  อุทยานไดโดเสาร์ศรีเวียง การค้นพบกระดูกไดโนเสาร์เป็นคร้ังแรกเมื่อปี พ.ศ. 2519 
กรมทรัพยากรธรณี โดยโครงการความร่วมมือด้านบรรพชีวินวิทยา ไทย-ฝร่ังเศส ได้ทําการสํารวจไดโนเสาร์บนเทือกเขาภูเวียง
และเป็นสถานท่ีท่องเที่ยวท่ีข้ึนชื่อของจังหวัด  
     3.3 จังหวัดหนองคาย ได้แก่ บั้งไฟพญานาค ( หรือชื่อท่ีเรียกกันในก่อนปี พ.ศ. 2529 ว่า บั้งไฟผี )เป็นปรากฏการณ์
ท่ีเกิดข้ึนกลางแม่น้ําโขง เห็นได้จากท้ังฝั่งไทยและลาวและเป็นสถานท่ีท่องเที่ยวท่ีข้ึนชื่อของจังหวัด  
     3.4 จังหวัดอุดรธานี ได้แก่ พิพิธภัณฑสถานแห่งชาติบ้านเชียงเป็นพ้ืนท่ีท่ีมีมนุษย์อยู่อาศัยหนาแน่นมาต้ังแต่หลาย
พันปีแล้ว ด้วยเหตุนี้เององค์การยูเนสโกของสหประชาชาติจึงได้ยอมรับข้ึนบัญชีแหล่งวัฒนธรรมบ้านเชียงไว้เป็นแห่งหนึ่งใน
บรรดามรดกโลก  และเป็นสถานท่ีท่องเที่ยวท่ีข้ึนชื่อของจังหวัด 
 ด้านกรอบแนวความคิดในการออกแบบสต๊ิกเกอร์อิเล็กทรอนิกส์ ตามหลักการออกแบบส่ือมฤมิตเบื้องต้น (สืบศิริ แซ่ลี้ : 
2552 : หน้า 45.) กําหนดหลักการออกแบบหรือการจัดองค์ประกอบศิลปะ คือ การนําเอา เส้น รูปทรง ค่าของน้ําหนัก สี และ
พ้ืนผิว มาจัดวางลงในท่ีว่าง ส่วนประกอบของการออกแบบได้มาปรากฏตัวอยู่ในท่ีว่าง ซ่ึงได้กล่าวมาแล้วในข้างต้นในเร่ืองของ
การสร้างภาพ 2 มิติ และ 3 มิติ ข้ึนในท่ีว่างของภาพ ซ่ึงเรียกว่าองค์ประกอบทางรูปธรรม และยังมีองค์ประกอบทางนามธรรม 
ซ่ึงหมายถึงเนื้อหาสาระอีกส่วนหนึ่งด้วย และในท่ีนี้จะกล่าวถึงหลักการออกแบบ ซ่ึงเป็นพ้ืนฐานของการสร้างงานศิลปะ โดย
ผู้วิจัยได้ทําการออกแบบ นําเสนอแบบร่าง สรุปความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญท้ัง 3 ท่าน และนํารูปแบบท่ีได้รับคะแนนรวมทุกด้าน
สูงท่ีสุด มีค่าเฉล่ียเท่ากับ 4.52 อยู่ในระดับ มีความเหมาะสมมากท่ีสุด แล้วมาพัฒนาปรับปรุงและสร้างตัวต้นแบบเพ่ือประเมิน
ความพึงพอใจต่อไป 
 สรุปผลด้านการประเมินพึงพอใจของนักท่องเท่ียวและบุคคลท่ัวไป จํานวน 80 คน ท่ีประเมินแบบสติ๊กเกอร์
อิเล็กทรอนิกส์ท่ีแสดงอัตลักษณ์ประจําจังจังหวัดกาฬสินธ์ุ  จังหวัดขอนแก่น  จังหวัดหนองคาย และจังหวัดอุดรธานี มีค่าเฉลี่ยใน
ทุกด้านเท่ากับ 4.45 อยู่ในระดับ มีความเหมาะสมมากที่สุด ซ่ึงสอดคล้องกับกรอบการออกแบบองค์ประกอบศิลป์ ของชลูด นิ่ม
เสมอ (2531) ซ่ึงใช้เกณฑ์การพิจารณาเดียวกันท้ัง ด้านการออกแบบรูปร่างรูปทรง ด้านการออกแบบกราฟิก ด้านความคิด
สร้างสรรค์ ด้านอัตลักษณ์ประจําหวัด ด้านความสวยงาม ท่ีมีผลวิจัยอยู่ในระดับพึงพอใจมาก 
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