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บทคัดย่อ 
 

การวิจัยคร้ังนี้มีวัตถุประสงค์ศึกษาอัตลักษณ์ผ้าปักอัตลักษณ์ชาติพันธ์ุม้ง เพ่ือออกแบบผลิตภัณฑ์จากผ้าปักอัตลักษณ์
ชาติพันธ์ุม้ง และเพ่ือประเมินความพึงพอใจของผู้สนใจ ท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์จากผ้าปักอัตลักษณ์ชาติพันธ์ุม้ง มีการเก็บรวบรวมข้อมูล
จากการสอบถามด้านอัตลักษณ์ของผ้าปักอัตลักษณ์ชาติพันธ์ุม้ง นําข้อมูลท่ีได้มาสรุปและวิเคราะห์ข้อมูล เพ่ือสร้างแบบจําลอง
ผลิตภัณฑ์ให้ผู้เชี่ยวชาญ 5 ท่าน ตรวจสอบและประเมินผลการออกแบบ จากนั้นนําข้อเสนอแนะมาพัฒนาสร้างต้นแบบผลิตภัณฑ์ 
สําหรับใช้ในการประเมินความพึงพอใจของกลุ่มผู้ผลิตจํานวน 32 คน และกลุ่มผู้ท่ีสนใจ จํานวน 214 คน โดยนําข้อมูลท่ีได้มา
วิเคราะห์ข้อมูลด้วยค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ยเลขคณิต และ ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน ผลการวิจัยพบว่า(1) ด้านอัตลักษณ์ของผ้าปักกลุ่ม
ชาติพันธ์ุม้งพบว่า สิ่งท่ีสามารถแสดงถึงอัตลักษณ์ของผ้าปักกลุ่มชาติพันธ์ุม้งได้แก่ เนื้อผ้าใยกัญชง การเขียนเทียน และลายปัก 
โดยท่ีกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง ได้ทอใช้กันเองในชุมชนและได้ถ่ายทอดสู่คนรุ่นหลังต่อไป(2)ด้านการออกแบบ พบว่า ความเหมาะสมของ
ผลิตภัณฑ์จากผ้าปักอัตลักษณ์ชาติพันธ์ุม้ง รูปแบบท่ี 3 ด้านประโยชน์ใช้สอย มีค่าเฉลี่ย 4.53 ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.53(3)
ด้านความพึงพอใจของกลุ่มผู้ผลิตผลิตภัณฑ์จากผ้าปักอัตลักษณ์ชาติพันธ์ม้งอยู่ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ย 3.76 ส่วนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน 0.74 ความพึงพอใจของผู้ท่ีสนใจ อยู่ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ย 3.87 ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.70 
คําสําคัญ: ผ้าปัก, อัตลักษณ์, ออกแบบ 
 

ABSTRACT 
 

This research aims to study the Mong identity embroidery in order to design the products that are 
made from the Mong identity and to evaluate the satisfactions of interested people toward those products.  
The questionnaire and interview about the identity of Mong embroidery were used as the instruments in 
this study.Then, the data were summarized and identified to create the product model for checking and 
evaluating the design by the five professionals.Those comments were used to develop for creating the 
product prototypes in order to evaluate satisfactionof 32 producers and 214 interested people.  Percentage, 
mean, and standard deviation were used to analyze the data.          
The findings were that: 

The identity aspect of the Mong identity embroidery, Cannabis sativa Fiber Cloth, Manual wax-resist 
dyeing technique and embroidery represent the Mong identity. The Mong weaves the cloth themselves and 
teaches it to the next generation. 
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The design aspect, the third design of the product that was made from the Mong identity 
embroidery was the most suitable in case of using at 4.53 of the mean and at 0.53 of the standard 
deviation.    

The satisfaction aspect, the satisfaction level of the producers and the interested people toward 
the Mong identity embroidery products was at high level: the mean was at 3.76 and the standard deviation 
was at 0.74.  The satisfaction level of the people that interested in the products was at high level: the 
mean was at 3.87 and the standard deviation was at 0.70.        
Key words: embroidery, identity, design 
 
ความเป็นมาและความสําคัญของปัญหา 
 จังหวัดเชียงใหม่นับเป็นเมืองใหญ่และมีความสําคัญท่ีสุดในภาคเหนือ มีศักยภาพทางการท่องเที่ยวท่ีหลากหลาย เช่น 
แหล่งท่องเท่ียวตามธรรมชาติ แหล่งท่องเท่ียงเชิงศิลปวัฒนธรรมและประเพณีอันงดงามและทรงคุณค่า อีกท้ังยังมีงาน
ศิลปหัตถกรรม เช่น ไม้แกะสลัก เคร่ืองเงินเคร่ืองเขิน การทําร่ม การทอผ้า และอาหารพ้ืนเมือง ประกอบกับลักษณะนิสัยท่ีโอบ
อ้อมอารีของคนเชียงใหม่ล้วนแล้วแต่เป็นสิ่งสําคัญท่ีทําให้จังหวัดเชียงใหม่ได้รับความนิยมจากนักท่องเท่ียวชาวไทยและชาว
ต่างประเทศ เดินทางเข้ามาท่องเที่ยว จึงทําให้จังหวัดเชียงใหม่มีรายได้มาจากการท่องเที่ยว และการจําหน่ายสินค้าและบริการ 
เป็นจํานวนมาก ส่งผลให้เศรษฐกิจของจังหวัดเชียงใหม่มีความเจริญเติบโต ซ่ึงสามารถพิจารณาได้จากผลิตภัณฑ์มวลรวมของ
จังหวัดภาคเหนือตอนบน ต้ังแต่ปี 2545-2550 (สํานักงานคณะกรรมการพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ สํานัก
นายกรัฐมนตรี: 2550) 

ม้ง (Hmong) หรือแต่เดิมเรียกกันว่า  แม้ว (Miao) ในประเทศไทยเป็นกลุ่มคนท่ีเดินทางย้ายถ่ินฐานมาจากประเทศลาว
และพม่าเส้นทางท่ีม้งเดินทางจากลาวเข้ามาไทยได้แก่ จังหวังเชียงรายเลย และพิษณุโลก ส่วนม้งจากพม่าเข้ามาทางจังหวัด
แม่ฮ่องสอนและเชียงใหม่ ในประเทศไทยปัจจุบันมีม้งต้ังถ่ินฐานกระจายท่ัวไปบนท่ีสูงเชิงเขา และท่ีราบตํ่าในจังหวัดทาง
ภาคเหนือ บริเวณภูเขาในภาคตะวันออกเฉียงเหนือ และบนพ้ืนท่ีสูงในจังหวัดทางภาคกลาง อพยพเข้าสู่ประเทศไทยเม่ือ
ประมาณ พ.ศ. 2400 (สมรักษ์ ชัยสิงห์กานนท์ และคณะ .2550 : 84-85)  
 การศึกษาหัตถกรรมผ้า "ม้ง" มีการทอผ้าทุกบ้านโดยใช้เคร่ืองทอแบบกี่เอวนั่งสูงใช้เส้นด้ายจากใยกัญชง หรือ ใยฝ้าย  
ลักษณะรูปแบบของหัตถกรรมผ้า การทอจะเป็นการทอพ้ืนธรรมดาไม่มีการทอลายการย้อมสีย้อมเม่ือทอเป็นผืนผ้าไม่ย้อม
เส้นด้าย โดยใช้สีจากต้นฮ่อม และคราม มีการเขียนเทียน การเย็บต่อผ้าการปักปะดับด้วยเงินต่าง ๆ และการปักลวดลาย
องค์ประกอบท่ีทําให้เกิดลวดลาย คือ การปัก การเย็บตัดต่อผ้า และการเขียนเทียน ลวดลายท่ีพบมากท่ีสุดคือลวดลายที่เกิดจาก
การปักไหม โดยลักษณะลวดลายหลักท่ีพบมาจากลายเรขาคณิต และลายดอกไม้ ส่วนการปักใช้ไหมและลูกเดือยปักให้เกิดลาย  
นิยมปักบนเสื้อ กระโปรง กระเป๋า ฯลฯ  ลวดลายท่ีพบคือลายแมงมุม  และลายเรขาคณิต  ท่ีพบเห็นได้ในท้องตลาด จะการลง
พ้ืนท่ีสํารวจข้อมูลด้านผลิตภัณฑ์จากผ้าปักอัตลักษณ์ชาติพันธ์ุม้งเบื้องต้นพบว่า ปัญหาในด้านรูปแบบของตัวผลิตภัณฑ์ผ้าปักอัต
ลักษณ์ชาติพันธ์ุม้งท่ีไม่มีความแปลกใหม่ เป็นผลิตภัณฑ์ท่ียังไม่ได้รับการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ ให้มีความหลากหลายและตรง
ตามความต้องการของท้องตลาด 
 ผู้วิจัยได้เล็งเห็นปัญหาสําคัญท่ีเกิดกับกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง จังหวัดเชียงใหม่ ดังนั้นการศึกษาและออกแบบผลิตภัณฑ์จากผ้า
ปักอัตลักษณ์ชาติพันธ์ุม้ง จังหวัดเชียงใหม่ จึงเป็นรูปแบบการศึกษาโดยวิเคราะห์ถึงวิธีการสร้างและออกแบบผลิตภัณฑ์จากผ้า
ปักอัตลักษณ์ชาติพันธ์ุม้ง เพ่ือเป็นการส่งเสริมให้กลุ่มชาติพันธ์ุม้ง ได้ใช้เป็นแนวทางในการสร้างผลิตภัณฑ์ของตนเองต่อไป 
 
วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
 1.  เพ่ือศึกษาอัตลักษณ์ผ้าปักชาติพันธ์ุม้ง  
 2.  เพ่ือออกแบบผลิตภัณฑ์จากผ้าปักอัตลักษณ์ชาติพันธ์ุม้ง  
 3.  เพ่ือประเมินความพึงพอใจของผู้สนใจ ท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์ผ้าปักอัตลักษณ์ชาติพันธ์ุม้ง  
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กรอบแนวความคิดที่ใช้ในการวิจัย 
 การศึกษาและออกแบบผลิตภัณฑ์จากผ้าปักอัตลักษณ์ชาติพันธ์ุม้ง อําเภอแม่ริม จังหวัดเชียงใหม่ ประกอบด้วย
หลักการต่างๆของการดําเนินงานวิจัย ดังนี้  
 
 1.3.1 ศึกษาอัตลักษณ์ผ้าปักอัตลักษณ์ชาติพันธ์ุม้ง อําเภอแม่ริม จังหวัดเชียงใหม่ 
 เป็นการศึกษาผลรวมของลักษณะเฉพาะของสิ่งใดสิ่งหนึ่ง ซ่ึงทําให้สิ่งนั้นเป็น ท่ีรู้จัก หรือจําได้อันได้แก่ อัตลักษณ์ทาง
กายภาพ เพ่ือนํามากําหนดโครงสีท่ีได้จากวัฒนธรรมท้องถ่ิน โดยการเก็บรวบรวมภาพในหลายๆแห่ง จนสามารถนํามาวิเคราะห์
สังเคราะห์ข้อมูลจนได้โครงสร้างของสี (สืบสกุล ชื่นชม : 2554) 
 1.3.2 ออกแบบผลิตภัณฑ์ผ้าจากผ้าปักอัตลกัษณ์ชาติพันธ์ุม้ง  
 ใช้ทฤษฎีการคิดแบบ Lateral Thinking (Lt) โดยอยู่ภายใต้หลักการออกแบบ 4 ประการ (มนตรี ยอดบางเตย : 2538) 
  1.3.2.1 ประโยชน์ใช้สอย 
  1.3.2.2 ความงามทางศิลปะ 
  1.3.2.3 คุณสมบัติทางวัสดุและเศรษฐกิจ 
  1.3.2.4 แบบอย่างและวัฒนธรรม 
 1.3.3 ประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภค 

ประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์จากผ้าปักอัตลักษณ์ชาติพันธ์ุม้ง 3 ประการ (สาคร คันธโชติ : 
2528) 
  1.3.3.1 ความสวยงามน่าใช้ 
  1.3.3.2 วัสดุ 
  1.3.3.3 ราคาพอสมควร 
1.4 ขอบเขตของการศึกษาข้อมูล 
 การศึกษาและออกแบบผลิตภัณฑ์จากผ้าปักอัตลักษณ์ชาติพันธ์ุม้ง อําเภอแม่ริม จังหวัดเชียงใหม่ ผู้วิจัยได้กําหนด
ขอบเขตของการวิจัย ดังนี้ 
 1.4.1 หลักการทฤษฎี แนวคิด และวิธีการ 
  1.4.1.1 หลักการทฤษฎีการดาํรงชีวิตกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง 
  1.4.1.2 แนวคิดความเชื่อกลุ่มชาติพันธ์ุม้งต่อการปักผ้า 
  1.4.1.3 วิธีการขั้นตอนการปักอัตลักษณ์ชาติพันธ์ุม้ง 
 1.4.2 ผลิตภัณฑ์ของกลุ่มชาติพันธ์ุม้ง 
  1.4.2.1 ผ้าปักอัตลักษณ์ชาติพันธ์ุม้ง อําเภอแม่ริม จังหวัดเชียงใหม่ 
 1.4.3 กลุ่มผู้ให้ข้อมูล 
  1.4.3.1 กลุ่มชาติพันธ์ุม้ง อําเภอแม่ริม จังหวัดเชียงใหม่ 
  1.4.3.2 ผู้จาํหน่ายผลิตภัณฑ์ผ้าปักอัตลักษณ์ชาติพันธ์ุม้ง 
  1.4.3.3 ผู้ซ้ือผลิตภัณฑ์ผ้าปักอัตลักษณ์ชาติพันธ์ุม้ง 
  1.4.3.4 ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ จํานวน 5 ท่าน 
  1.4.3.5 กลุ่มตัวอย่าง จํานวน 246 คน โดยผู้วิจัยใช้สูตรการคํานวณหาขนาดของกลุ่มตัวอย่างของ W.G. 
Cochran โดยกําหนดความเชื่อม่ันท่ีร้อยละ95 สัดส่วนของประชากรท่ีผู้วิจัยต้องการสุ่ม 0.05 ได้จํานวนกลุ่มตัวอย่าง 246 คน 
 1.4.4 ตัวแปรท่ีใช้ในการศึกษา 
  1.4.4.1 ตัวแปรอิสระ ได้แก่ ผลิตภัณฑ์จากผ้าปักอัตลักษณ์ชาติพันธ์ุม้ง อําเภอแม่ริม จังหวัดเชียงใหม่ 
  1.4.4.2 ตัวแปรตาม ได้แก่ ความพึงพอใจของผู้บริโภคท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์จากผ้าปักอัตลักษณ์ชาติพันธ์ุม้ง 
อําเภอแม่ริม จังหวัดเชียงใหม่ และผู้ทรงคุณวุฒิด้านการออกแบบ 
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1.5 ขั้นตอนการดําเนินงานวิจัย 
 ผู้วิจัยได้นําเสนอขั้นตอนในการดําเนินงานวิจัย เพ่ือเป็นแนวทางในการศึกษา ดังนี้ 
 1.5.1 ขั้นตอนศึกษาอัตลักษณ์ผ้าปักชาติพันธ์ุม้ง  
 ผู้วิจัยได้กําหนดประเด็นในการศึกษาให้ครอบคลุมวัตถุประสงค์ ดังนี้ 
 ข้ันท่ี 1 ศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับลักษณะของผ้าปักชาติพันธ์ุม้ง จังหวัดเชียงใหม่ 
 ข้ันท่ี 2 ศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับอัตลักษณ์ชาติพันธ์ุม้ง อําเภอแม่ริม จังหวัดเชียงใหม่ 
 ข้ันท่ี 3 ศึกษารูปแบบผลิตภัณฑ์จากผ้าปักอัตลักษณ์ชาติพันธ์ุม้ง ในท้องตลาด 

1.5.2 ขั้นตอนออกแบบผลิตภัณฑ์จากผ้าปักอัตลักษณ์ชาติพันธ์ุม้ง จังหวัดเชียงใหม่ 
 ผู้วิจัยได้กําหนดประเด็นในการออกแบบให้ครอบคลุมวัตถุประสงค์ ดังนี้ 
 ข้ันท่ี 1 ศึกษาข้อมูลเบื้องต้นเกี่ยวกับผ้าปักอัตลักษณ์ชาติพันธ์ุม้ง จังหวัดเชียงใหม่ 
 ข้ันท่ี 2 ทําการออกแบบผลิตภัณฑ์จากผ้าปักอัตลักษณ์ชาติพันธ์ุม้ง 
 ข้ันท่ี 3 ประเมินการออกแบบโดยผู้เชี่ยวชาญ จํานวน 5 ท่าน 
 1.5.3 ขั้นตอนการประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภค ท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์จากผ้าปักอัตลักษณ์ชาติพันธ์ุม้ง อําเภอแม่
ริม จังหวัดเชียงใหม่ 
 ข้ันท่ี 1 ประเมินความพึงพอใจของผู้ผลิต 
 ข้ันท่ี 2 ประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภค 
 
1.6 ประโยชน์ท่ีได้รับ 
 1.6.1 ศูนย์พัฒนาโครงการหลวงหนองหอย อําเภอแม่ริม จังหวัดเชียงใหม่ มีข้อด้านอัตลักษณ์ผ้าปักอัตลักษณ์ชาติพันธ์ุ
ม้ง ให้ศึกษาวิจัย 
 1.6.2 ศูนย์พัฒนาโครงการหลวงหนองหอย อําเภอแม่ริม จังหวัดเชียงใหม่ ได้รูปแบบผลิตภัณฑ์จากผ้าปักอัตลักษณ์
ชาติพันธ์ุม้งรูปแบบใหม่เพ่ือออกแบบพัฒนา  
 1.6.3 ทราบถึงความพึงพอใจของผู้บริโภค ท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์จากผ้าปักอัตลักษณ์ชาติพันธ์ุม้ง ท่ีศูนย์พัฒนาโครงการ
หลวงหนองหอย อําเภอแม่ริม จังหวัดเชียงใหม่ และสามารถนําไปพัฒนาเชิงพาณิชย์ได้ 

กลุ่มประชากร 
กลุ่มประชากรท่ีทําการศึกษาในการวิจัยคร้ังนี้ คือ กลุ่มผู้ผลิตและผู้บริโภคผลิตภัณฑ์ 

ผ้าป้กอัตลักษณ์ชาติพันธ์ุ ในเขตพ้ืนท่ี จังหวัดเชียงใหม่ 
กลุ่มตัวอย่าง 

กลุ่มตัวอย่างท่ีทําการศึกษาในการวิจัยคร้ังนี้ คือ ผู้บริโภคผลิตภัณฑ์ผ้าปักอัตลักษณ์ 
ชาติพันธ์ุ ในเขตพ้ืนท่ี จังหวัดเชียงใหม่ จํานวน 246 คน โดยแบ่งเป็น 

กลุ่มท่ี 1 การคัดเลือกกลุ่มผลิตผ้าปกัปักอัตลักษณ์ชาติพันธ์ุม้ง บริเวรดอยปุย และโครงการหลวงหนองหอย 
เนื่องจาก 2 กลุ่มนี้ เป็นกลุ่มท่ีได้รับการส่งเสริมจากโครงการหลวง เป็นกลุ่มท่ีมีความเข้มแข็ง จํานวนสมาชิกกลุ่มจํานวน 32คน 

กลุ่มท่ี 2 การคัดเลือกกลุ่มผู้สนใจ โดย การสุ่มแบบเจาะจง โดยเลือกสถานท่ีท่องเที่ยวของจังหวัดเชียงใหม่  
ท่ีมีร้านค้าจําหน่ายสินค้าของท่ีระลึก ซ่ึงได้แก่ ดอยปุย ดอยสุเทพ โครงการหลวงหนองหอย  จํานวน 214 คน 
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ขั้นตอนการวิจัยเพ่ือศึกษาและออกแบบผลิตภัณฑ์จากผ้าปักอัตลักษณ์ชาติพันธ์ุม้ง 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
ไม่ผ่าน 
 
 
 
ผ่าน 
 
 
 
 
 
ไม่ผ่าน 
 
 
ผ่าน 
 
 
 
 
 
 
 
สรุปผลการวิจัย 

การวิจัยคร้ังนี้ มีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาอัตลักษณ์ผ้าปักอัตลักษณ์ชาติพันธ์ุม้ง 
 เพ่ือออกแบบผลิตภัณฑ์จากผ้าปักอัตลักษณ์ชาติพันธ์ุม้ง และ เพ่ือประเมินความพึงพอใจของสนใจ ท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์

จากผ้าปักอัตลักษณ์ชาติพันธ์ุม้งสรุปผลได้ดังนี้ 
1. การศึกษาอัตลักษณ์ผ้าปักอัตลักษณ์ชาติพันธ์ุม้ง 
อัตลักษณ์ด้านการปักผ้า ของชาติพันธ์ุเป็นการจํากัดความ ตามนามธรรมในกลุ่มชาติพันธ์ุม้งเพศหญิงเท่านั้น คือ “หญิง

อาภัพ” เนื่องจากการดํารงชีวิตของหญิงสาวชาติพันธ์ุม้ง ผู้หญิงจะต้องเป็นคนท่ีทํางานในทุกๆด้าน ท้ังงานภายในบ้าน การทําไร่ 
และรวมไปถึงการดูแลครอบครัว โดยเฉพาะการทอผ้า ปักผ้า ซึงเป็นการแสดงออกหน้าตาทางสังคมชาติพันธ์ุม้งในงานเทศการปี
ใหม่อีกด้วย และการปักผ้าเป็นสิ่งท่ีบรรพบุรุษสร้างและคิดค้นข้ึน และสืบทอดกันมาจนถึงปัจจุบัน และนอกจากทอผ้าเพ่ือใช้เอง
ในครัวเรือนแล้ว ยังสามารถนํามาเป็นอาชีพเสริม การทอผ้าและปักผ้าเป็นการทอและปักท่ีช้ามาก เนื่องจาก 

ประเมินแนวความคิดการ 
ออกแบบโดยผู้เชี่ยวชาญ 

ตรวจสอบเคร่ืองมือโดย 
ผู้ทรงคุณวุฒิ 

ศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับลักษณะของผ้าปักชาติพันธ์ุม้ง

สร้างแบบสัมภาษณ์ แบบสอบถาม และตารางวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์ 

สรุปข้อมูลในการศึกษาลักษณะของผลิตภัณฑ์จากผ้าทอ 

แนวทางการออกแบบผลิตภัณฑ์จากผ้าทอ 

ต้นแบบแบบผลติภัณฑ์จากผ้าทอ 

สร้างแบบ/แบบสอบถาม 

ประเมินความความพึงพอใจ 

สรุปและอภิปรายผลการวิจัย 
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อุปกรณ์ท่ีใช้มีขนาดเล็ก อัตลักษณ์ผ้าปักอัตลักษณ์ชาติพันธ์ุม้ง  สามารถแบ่งได้เป็น 4 ด้าน ได้แก่ 
ด้านวัสดุ คือผ้าต้องทําจากใยกัญชง ท่ีใช้ส่วนเปลือกของลําต้นมาลอกออกและปั่นเป็นเส้นเพ่ือทอเป็นผืนผ้า 
 

 

   
 

   
 

 
ภาพ 1 แสดงข้อมูลด้านวัสดุท่ีใช้ทอผ้าอัตลักษณ์ผ้าปักอัตลักษณ์ชาติพันธ์ุม้ง 

ท่ีมา : นางสาวสธิุษา  ศรพรหม, 21 ตุลาคม 2555 
 

ด้านการเขียนลายเทียนข้ีผึ้ง คือมีการเขียนเทียนข้ีผึ้งลงบนพ้ืนผ้า ตามลวดลายดั้งเดิมแต่โบราณ โดยใช้มือเขียนมิใช่การ
ใช้แม่พิมพ์ 

 

   
 

   
 

 
ภาพ 2 แสดงข้อมูลด้านการเขียนลายเทียนข้ีผึ้งท่ีใช้ผลิตผ้าผ้าปักอัตลักษณ์ชาติพันธ์ุม้ง 

ท่ีมา : นางสาวสธิุษา  ศรพรหม, 20 ตุลาคม 2555 
 
ด้านสี คือการทําสีผ้าทอจะให้สีจากครามในการย้อมผ้า สีท่ีได้จะออกมาคือสีกรมท่า และสีดําส่วนสีเส้นได้ท่ีนํามาปัก

ลวดลาย นยิมใช้สี แดง เหลือง ส้ม ฯ 
 

   
 

ภาพ 3 แสดงข้อมูลด้านสีเนื้อผ้า และสีด้ายท่ีใช้ปักผ้า ผ้าปักอัตลักษณ์ชาติพันธ์ุม้ง 
ท่ีมา : นางสาวสธิุษา  ศรพรหม, 23 ตุลาคม 2555 
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ด้านลายปัก คือการปักลวดลายแบบนับช่องแล้วไขว่เส้นด้ายสลับไปมาตามรูปแบบลวดลายที่ต้องการปัก 
 

 

   
 

 
ภาพ 4 แสดงข้อมูลด้านวิธีปักลาย ผ้าปักอัตลักษณ์ชาติพันธ์ุม้ง 

ท่ีมา : เกศินี ศรีรัตน์, 2554 
 

2. ผลการประเมินจากผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์จากผ้าปักอัตลักษณ์ชาติพันธ์ุม้ง 
ผลการประเมินจากผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์จากผ้าปักอัตลักษณ์ชาติพันธ์ุม้งโดยแบ่ง

ออกเป็น 4 ด้าน คือ ด้านประโยชน์ใช้สอย ด้านความงามทางศิลปะ ด้านคุณสมบัติทางวัสดุและเศรษฐกิจ และด้านแบบอย่าง
และวัฒนธรรมสามารถสรุปได้ ดังนี้ 
  ดําเนินการออกแบบผลิตภัณฑ์จากผ้าปักอัตลักษณ์ชาติพันธ์ุม้งชุมชนหนองหอย ตําบลแม่แรม อําเภอแม่ริม จังหวัง
เชียงใหม่ ตามการวิเคราะห์ตลาด ได้แก่ จําหน่ายผลิตภัณฑ์ตามแหล่งท่องเที่ยวสําคัญๆจากนั้นประเมินความเหมาะสมโดย
ผู้เชี่ยวชาญ ด้านการออกแบบและการผลิต จํานวน 5 ท่าน 

รูปแบบท่ี 1 ชุดเบาะรองนั่งและหมอนอิงทรงกลม 
 กลุ่มผู้ใช้ : บุคคลท่ัวไป ใช้สําหรับรองนั่ง รองหลัง และวางแขน  ใช้ตกแต่งบ้านอาศัย ผลิตจากผ้าใยกัญชงเขียนลาย
เทียนแต่งสีด้วยไหมพรม  ต่อผ้าพ้ืนสีขาว  และตกแต่งลายปัก  ตัดเย็บแบบซิบรูดเก็บ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพ 5  รูปแบบการออกแบบท่ี 1 ชุดเบาะรองนั่งและหมอนอิงทรงกลม 
ท่ีมา : นางสาวสธิุษา ศรพรหม, 10 ตุลาคม 2556 
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รูปแบบท่ี 2 ชุดเบาะรองนั่งและหมอนอิงทรงดอกไม้ 
 กลุ่มผู้ใช้ : บุคคลท่ัวไป ใช้สําหรับรองนั่ง รองหลัง และวางแขน  ใช้ตกแต่งบ้านอาศยั ผลิตจากผ้าใยกัญชงเขียนลาย
เทียนแต่งสีด้วยไหมพรม ต่อผ้าพ้ืนสีดํา และตกแต่งลายปัก ตัดเย็บแบบซิบรูดเก็บ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

ภาพ 6 รูปแบบการออกแบบท่ี 2 ชุดเบาะรองนั่งและหมอนอิงทรงดอกไม้ 
ท่ีมา : นางสาวสธิุษา ศรพรหม, 10 ตุลาคม 2556 

 
 

รูปแบบท่ี 3 ชุดเบาะรองนั่งและหมอนอิงทรงเหลี่ยม 
 กลุ่มผู้ใช้ : บุคคลท่ัวไป ใช้สําหรับรองนั่ง รองหลัง และวางแขน  ใช้ตกแต่งบ้านอาศัย ผลิตจากผ้าใยกัญชงเขียนลาย
เทียนแต่งสีด้วยไหมพรม  ต่อผ้าพ้ืนสีกรม ตกแต่งลายปัก  และแต่งมุมด้วยภู่จากใยฝ้าย ตัดเย็บแบบซิบรูดเก็บ  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพ 7 รูปแบบการออกแบบท่ี 3 ชุดเบาะรองนั่งและหมอนอิงทรงเหลี่ยม 

ท่ีมา : นางสาวสธิุษา ศรพรหม, 10 ตุลาคม 2556 
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 ผลการประเมินจากผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์จากผ้าปักอัตลักษณ์ชาติพันธ์ุม้ง โดยแบ่ง

ออกเป็น 4 ด้าน คือ ด้านประโยชน์ใช้สอย ด้านความงามทางศิลปะ ด้านคุณสมบัติทางวัสดุและเศรษฐกิจ และด้านแบบอย่าง
และวัฒนธรรมสามารถสรุปได้ ดังนี้ 
 
ตาราง 1  แสดงค่าเฉลี่ย และคา่เบี่ยงเบนมาตรฐานของผลของการประเมินผลิตภัณฑ์จากผ้าปักอัตลักษณ์ชาติพันธ์ุม้ง  
             จํานวน 3 รูปแบบ ตามความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญ โดยพิจารณารูปแบบท่ีมีความเหมาะสม และข้อเสนอแนะ    
             เพ่ือนํามาพัฒนาสร้างต้นแบบผลิตภัณฑ์ 
 

รายการประเมินโดย 
ผู้เชี่ยวชาญ 

รูปแบบท่ี1 
(n=5) 

ระดับ
ความ 

เหมาะสม 

รูปแบบท่ี 2 
(n=5) 

ระดับ
ความ 

เหมาะสม 

รูปแบบท่ี3 
(n=5) 

ระดับ
ความ 

เหมาะสม x  S.D. x  S.D. x  S.D. 

1 ประโยชน์ใช้สอย         

1.1 ผลิตภัณฑ์มีประโยชน์
ใช้สอยเหมาะสมกับราคา 

3.80 0.84 มาก 3.60 0.55 มาก 4.60 0.55 มากท่ีสุด 

1.2 ผลิตภัณฑ์สามารถใช้
งานได้อย่างคุ้มค่า 

4.20 1.10 มาก 3.80 0.45 มาก 4.60 0.55 มากท่ีสุด 

1.3 ผลิตภัณฑ์มีประโยชน์
ใช้สอยท่ีเหมาะกับรูปร่าง 
ผลิตภัณฑ์ 

3.80 0.45 มาก 3.40 0.55 มาก 4.20 0.45 มากท่ีสุด 

รวม 3.93 0.79 มาก 3.60 0.51 มาก 4.47 0.51 มาก 

2 ความงามทางศิลปะ 

2.1 ผลิตภัณฑ์มีความงาม
ทางด้านโครงสร้าง 

3.80 0.45 มาก 3.40 0.55 มาก 4.80 0.45 มากท่ีสุด 

2.2 ผลิตภัณฑ์มีความงาม
ทางด้านรูปทรง 

4.00 0.71 มาก 4.00 0.71 มาก 4.60 0.55 มากท่ีสุด 

2.3 ผลิตภัณฑ์มีความงาน
ทางด้านสี 

3.80 0.45 มาก 3.80 0.45 มาก 4.60 0.55 มาก 

2.4 ผลิตภัณฑ์มีความงาน
ทางด้านลวดลายผ้า 

4.40 0.55 มาก 3.40 0.55 ปานกลาง 4.40 0.55 มาก 

รวม 4.00 0.54 มาก 3.65 0.56 มาก 4.60 0.52 มากท่ีสุด 

 
 
 
 
 
 



วารสารวิชาการ ศิลปะสถาปัตยกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยนเรศวร  ปีท่ี 7 ฉบับท่ี 2  กรกฎาคม – ธันวาคม 2559 
____________________________________________________________________________________________ 

120 

 

      ตาราง 1  (ต่อ) 
 

รายการประเมินโดย 
ผู้เชี่ยวชาญ 

รูปแบบท่ี 1 
(n=5) 

ร ะ ดั บ
ความ 
เหมาะสม 

รูปแบบท่ี 2 
(n=5) 

ร ะ ดั บ
ความ 
เหมาะสม 

รูปแบบท่ี 3 
(n=5) 

ร ะ ดั บ
ความ 
เหมาะสม x  S.D. x  S.D. x  S.D. 

3 คุณสมบั ติทาง วัสดุ
และเศรษฐกิจ 

         

3.1 มีคุณค่าในตัวเอง 4.20 0.45 มาก 3.80 0.45 มาก 4.60 0.55 มากท่ีสุด 
3.2 เหมาะสมกับการ
ผลิต 

3.60 0.55 มาก 4.00 0.71 มาก 4.60 0.55 มากท่ีสุด 

รวม 3.90 0.50 มาก 3.90 0.58 มาก 4.60 0.55 มากท่ีสุด 
4 แบบอย่างและวัฒนธรรม 
4.1 แสดงความเป็น 
อัตลักษณ์ชาติพันธ์ุม้ง 

3.60 0.55 มาก 3.60 0.55 มาก 4.40 0.55 มาก 

4.2 ออกแบบได้อย่าง
เหมาะสมกับภาพการณ์ 

4.20 0.45 มาก 4.40 0.55 มาก 4.40 0.55 มาก 

รวม 3.90 0.50 มาก 4.00 0.55 มาก 4.40 0.55 มาก 

รวม 3 ด้าน 3.95 0.59 มาก 3.75 0.55 มาก 4.53 0.53 มากท่ีสุด 

 
ด้านประโยชน์ใช้สอย ประเภทท่ี 3 มีค่าเฉลี่ย 4.47 ค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.51 มีความเหมาะสมมาก ด้านความ

งามทางศิลปะ ประเภทท่ี 3 มีค่าเฉลี่ย 4.60 ค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.52 มีความเหมาะสมมากท่ีสุด ด้านด้านคุณสมบัติทาง
วัสดุและเศรษฐกิจ ประเภทท่ี 3 มีค่าเฉล่ีย 4.60 ค่า ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.55 มีความเหมาะสมมากท่ีสุด และด้านแบบอย่าง
และวัฒนธรรม รูปแบบท่ี3 มีค่าเฉลี่ย 4.40 ค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.55 ดังตารางท่ี 1 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพ 8  ต้นแบบผลิตภัณฑ์จากผ้าปักอัตลักษณ์ชาติพันธ์ุ ชุดเบาะรองนั่งและหมอนอิง 
ท่ีมา : นางสาวสธิุษา ศรพรหม, 16 ตุลาคม 2556 
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3. ผลการประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์จากผ้าปักอัตลักษณ์ชาติพันธ์ุม้ง 
ผลการประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภค ท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์จากผ้าปักอัตลักษณ์ชาติพันธ์ุม้ง 

สรุปได้ ดังนี้ 
 
ตาราง 2 แสดงค่าเฉลี่ย และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานของผลของการประเมินความพึงพอใจของผู้ท่ีสนใจ ต่อผลิตภัณฑ์จากผ้า 

  ปักอัตลักษณ์ชาติพันธ์ุม้ง 
 
ท่ี 

 
รายข้อ 

x  S.D. ระดับ
ความพ่ึง
พอใจ 

x  S.D. ร ะ ดั บ
ความ พ่ึ ง
พอใจ 

n = 32 n = 214 

1. ความสวยงามน่าใช้  
1.1 ผลิตภัณฑ์มีความงามทางด้านโครงสร้าง 3.97  0.63 มาก 4.10  0.74 มาก 
1.2 ผลิตภัณฑ์มีความงามทางด้านรูปทรง 3.72 0.70 มาก 3.90 0.72 มาก 
1.3 ผลิตภัณฑ์มีความงานทางด้านสี 4.03 0.50 มาก 4.06 0.63 มาก 
1.4 ผลิตภัณฑ์มีความงามทางด้านลวดลายผ้า 3.86 0.74 มาก 3.92 0.71 มาก 
รวมด้านความสวยงามน่าใช้ 3.90 0.64 มาก 4.00 0.71 มาก 
2. วัสดุ 
2.1 ผลิตภัณฑ์ใช้ วัสดุท่ีมีคุณภาพของวัสดุท่ี
นํามาผลิต 

3.90 0.72 มาก 3.90 0.68 มาก 

2.2 ผ ลิตภัณฑ์ใช้วัสดุในท้องถ่ินได้อย่างคุ้มค่า 3.72 0.92 มาก 3.89 0.76 มาก 

2.3 ผลิตภัณฑ์แสดงถึงอัตลักษณ์ชาติพันธ์ุม้ง 3.66 0.86 มาก 3.81 0.75 มาก 

รวมด้านวัสดุ 3.76 0.83 มาก 3.87 0.73 มาก 

3. ราคาพอสมควร 

3.1 ผลิตภัณฑ์มีประโยชน์ใช้สอยเหมาะสมกับ
ราคา 

3.62 0.78 มาก 3.74 0.68 มาก 

3.2 ผลิตภัณฑ์สามารถใช้งานได้อย่างคุ้มค่า 3.76 0.91 มาก 3.80 0.75 มาก 
3.3 ผลิตภัณฑ์มีประโยชน์ใช้สอยท่ีเหมาะสมรูป 
ร่างผลิตภัณฑ์ 

3.48 0.51 ปานกลาง 3.67 0.60 มาก 

รวมด้านราคาพอสมควร 3.62 0.73 มาก 3.74 0.60 มาก 
รวมทั้ง 3 ด้าน 3.76 0.74 มาก 3.87 0.70 มาก 

 
จากตารางท่ี 2 แสดงค่าเฉลี่ย และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานของผลของการประเมินความพึงพอใจของผู้ท่ีสนใจ ต่อ

ผลิตภัณฑ์จากผ้าปักอัตลักษณ์ชาติพันธ์ุม้ง 
 กลุ่มท่ี 1 กลุ่มผลิตผ้าปักชาติพันธ์ุม้ง จํานวน 32 คน มีค่าเฉลี่ยรวมท่ีระดับของรายการประเมินได้ว่ามีความพึงพอใจ

อยู่ในระดับมาก ( x =3.76) ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.74 มีค่าเฉลี่ยรวมท่ีระดับของรายการประเมินได้ว่ามีความพึงพอใจอยู่ใน
ระดับมาก ซ่ึงแบ่งออกเป็น 3 ด้าน ได้เก่ ด้านความสวยงามน่าใช้ ด้านวัสดุ และด้านราคาพอสมควร สามารถอธิบายโดยแบ่งเป็น
รายด้าน ดังต่อไปน้ี 

 ด้านความสวยงามน่าใช้มีค่าเฉล่ียรวมท่ีระดับของรายการประเมินได้ว่ามีความพึงพอใจอยู่ในระดับมาก( x =3.90) 
และมีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน0.70เม่ือพิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า ผลิตภัณฑ์มีความงานทางด้านสี มีค่าเฉลี่ยมากท่ีสุด( x =4.03) 
ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.50รองลงมาคือผลิตภัณฑ์มีความงามทางด้านโครงสร้าง( x =3.97) ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.78 
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ด้านวัสดุ มีค่าเฉลี่ยรวมท่ีระดับของรายการประเมินได้ว่ามีความพึงพอใจอยู่ในระดับมาก( x =3.76) และมีค่าเบี่ยงเบน
มาตรฐาน 0.83 เม่ือพิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า ผลิตภัณฑ์ใช้วัสดุท่ีมีคุณภาพของวัสดุท่ีนํามาผลิต ( x =3.90) ค่าเบี่ยงเบน
มาตรฐาน 0.72 รองลงมาคือ ผลิตภัณฑ์ใช้วัสดุในท้องถ่ินได้อย่างคุ้มค่า ( x =3.76) ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.83 

ด้านราคาพอสมควร มีค่าเฉลี่ยรวมท่ีระดับของรายการประเมินได้ว่ามีความพึงพอใจอยู่ในระดับมาก ( x =3.62) และมี
ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.73 เม่ือพิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า ผลิตภัณฑ์สามารถใช้งานได้อย่างคุ้มค่า มีค่าเฉลี่ยมากท่ีสุด 
( x =3.76) ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.91 รองลงมาคือผลิตภัณฑ์มีประโยชน์ใช้สอยเหมาะสมกับราคา ( x =3.62) ค่าเบี่ยงเบน
มาตรฐาน 0.91 

กลุ่มท่ี 2 กลุ่มผู้สนใจ จํานวน 214 คน มีค่าเฉลี่ยรวมท่ีระดับของรายการประเมินได้ว่ามีความพึงพอใจอยู่ในระดับมาก 
( x =3.87) ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.70 มีค่าเฉลี่ยรวมท่ีระดับของรายการประเมินได้ว่ามีความพึงพอใจอยู่ในระดับมาก ซ่ึงแบ่ง
ออกเป็น 3 ด้าน ได้เก่ ด้านความสวยงามน่าใช้ ด้านวัสดุ และด้านราคาพอสมควร สามารถอธิบายโดยแบ่งเป็นรายด้าน 
ดังต่อไปน้ี 

ด้านความสวยงามน่าใช้ มีค่าเฉลี่ยรวมท่ีระดับของรายการประเมินได้ว่ามีความพึงพอใจอยู่ในระดับมาก ( x =3.90) 
และมีค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.70 เม่ือพิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า ความงามทางด้านโครงสร้างมีค่าเฉลี่ยมากท่ีสุด ( x =4.10) 
ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.74 รองลงมาคือ ความงามทางด้านสี ( x =4.06) ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.61 

ด้านวัสดุ มีค่าเฉลี่ยรวมท่ีระดับของรายการประเมินได้ว่า มีความพึงพอใจอยู่ในระดับมาก( x =3.87) และมีค่าเบี่ยงเบน
มาตรฐาน 0.73 เม่ือพิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า ผลิตภัณฑ์ใช้วัสดุท่ีมีคุณภาพของวัสดุท่ีนํามาผลิต ( x =3.90) ค่าเบี่ยงเบน
มาตรฐาน 0.68 รองลงมาคือ ผลิตภัณฑ์ใช้วัสดุในท้องถ่ินได้อย่างคุ้มค่า ( x =3.89) ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.76 

ด้านราคาพอสมควร มีค่าเฉลี่ยรวมท่ีระดับของรายการประเมินได้ว่ามีความพึงพอใจอยู่ในระดับมาก ( x =3.74) และมี
ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.60 เม่ือพิจารณาเป็นรายด้าน พบว่า ผลิตภัณฑ์สามารถใช้งานได้อย่างคุ้มค่า มีค่าเฉลี่ยมากท่ีสุด 
( x =3.80) ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.73 รองลงมาคือผลิตภัณฑ์มีประโยชน์ใช้สอยเหมาะสมกับราคา ( x =3.74) ค่าเบี่ยงเบน
มาตรฐาน 0.60 
 
อภิปรายผล 

 การศึกษาอัตลักษณ์ผ้าปักอัตลักษณ์ชาติพันธ์ุม้ง อัตลักษณ์ด้านการปักผ้า ของชาติพันธ์ุเป็นการจํากัดความ ตาม
นามธรรมในกลุ่มชาติพันธ์ุม้งเพศหญิงเท่านั้น คือ “หญิงอาภัพ” เนื่องจากการดํารงชีวิตของหญิงสาวชาติพันธ์ุม้ง ผู้หญิงจะต้อง
เป็นคนท่ีทํางานในทุกๆด้าน ท้ังงานภายในบ้าน การทําไร่ และรวมไปถึงการดูแลครอบครัว โดยเฉพาะการทอผ้า ปักผ้า ซึงเป็น
การแสดงออกหน้าตาทางสังคมของกลุ่มชาติพันธ์ุม้งในงานเทศการสําคัญ เช่นงานปีใหม่ม้ง อีกด้วย และการปักผ้าเป็นสิ่งท่ีบรรพ
บุรุษสร้างและคิดค้นข้ึน และสืบทอดกันมาจนถึงปัจจุบัน และนอกจากทอผ้าเพ่ือใช้เองในครัวเรือนแล้ว ยังสามารถนํามาเป็น
อาชีพเสริม การทอผ้าและปักผ้าเป็นการทอและปักท่ีช้ามาก เนื่องจากอุปกรณ์ท่ีใช้มีขนาดเล็กและข้ันตอนในการทําคือผ้าต้องทํา
จากใยกัญชง ท่ีใช้ส่วนเปลือกของลําต้นมาลอกออกและปั่นเป็นเส้นเพ่ือทอเป็นผืนผ้า การเขียนลายเทียนข้ีผึ้ง คือมีการเขียนเทียน
ข้ีผึ้งลงบนพ้ืนผ้า ตามลวดลายดั้งเดิมแต่โบราณ สีได้จากครามในการย้อมผ้า สีท่ีได้จะออกมาคือสีกรมท่า และสีดําส่วนสีเส้นได้ท่ี
นํามาปักลวดลาย นิยมใช้สี แดง เหลือง ส้ม ฯลวดลายปัก มาจาการสังเกตสิ่งรอบตัว แล้วนํามาประยุกต์ให้เกิดเป็นลวดลายอัต
ลักษณ์ผ้าปักอัตลักษณ์ชาติพันธ์ุม้ง  โดยการปักลวดลายแบบนับช่องแล้วไขว่เส้นด้ายสลับไปมาตามรูปแบบลวดลายที่ต้องการปัก 

 การประเมินความเหมาะสมของผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบ แบ่งเป็น 4 ด้าน คือ  
ด้านประโยชน์ใช้สอย  ด้านความงามทางศิลปะ ด้านคณุสมบัติทางวัสดุและเศรษฐกิจ และด้านแบบอย่างและวัฒนธรรม สามารถ
อภิปรายผลได้ว่า ผลิตภัณฑ์จากผ้าปักอัตลักษณ์ชาติพันธ์ุม้ง รูปแบบ ผู้เชี่ยวชาญได้ประเมิน 4 ด้าน คือ ด้านประโยชน์ใช้สอย 
ด้านความงามทางศิลปะ มีความเหมาะสมมากท่ีสุดเนื่องจาก ผลิตภัณฑ์มีประโยชน์ใช้สอยเหมาะสมกับราคา และสามารถใช้งาน
ได้อย่างคุ้มค่ามีความงามทางด้านโครงสร้าง และทางด้านรูปทรง มีคุณค่าในตัวเอง และเหมาะสมกับการผลิต และแสดงถึงความ
เป็นอัตลักษณ์ชาติพันธ์ุม้ง ซ่ึงสอดคล้องกับ มนตรี ยอดบางเตย (2538) และวิรุณ ต้ังเจริญ(2527) ในการประเมินการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ ด้านประโยชน์ใช้สอย ต้องพิจารณาจาก ผลิตภัณฑ์มีประโยชน์ใช้สอยเหมาะสมกับราคาและการใช้งาน ความประณีต
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ในการผลิตและสามารถตอบสนองความต้องการของผู้ใช้ได้อย่างมีประสิทธิภาพ ด้านความสวยงาม พิจารณาจาก ความสวยงาม
ทางด้านรูปทรง โครงสร้าง ด้านลวดลายผ้า และการเลือกใช้สี มีอัตลักษณ์น่าสนใจมีคุณค่าและมีความเหมาะสมตามลักษณะ
ประเภทของผลิตภัณฑ์ ซ่ึงสอดคล้องกับ แก่นจันทร์ มะลิซอ(2546) ด้านคุณสมบัติทางวัสดุและเศรษฐกิจ พิจารณาจาก การมี
คุณค่าในตัวเอง และเหมาะสมกับการผลิต ซ่ึงสอดคล้องกับ วิรุณ ต้ังเจริญ (2527) ท่ีกล่าวไว้ว่า ออกแบบแล้ว สามารถผลิตได้
สะดวกรวดเร็ว ประหยัดวัสดุ ค่าแรง และค่าใช้จ่ายอ่ืนๆ ด้านแบบอย่างและวัฒนธรรม พิจารณาจากแสดงความเป็นอัตลักษณ์
ชาติพันธ์ุม้ง  และออกแบบได้อย่างเหมาะสมกับสภาพการณ์ นอกจากการออกแบบเป็นผลิตภัณฑ์เพ่ือประโยชน์ใช้สอยแล้ว การ
ออกแบบให้มีความเป็น อัตลักษณ์ชาติพันธ์ุม้ง ซ่ึงสอดคล้องกับประไพ  ทองเชิญ (2549) 

 การประเมินความพึงพอใจของสนใจ ท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์จากผ้าปักอัตลักษณ์ชาติพันธ์ุม้ง 
 แบ่งเป็น 3 ด้าน คือ ด้านความสวยงามน่าใช้ มีมีความพึงพอใจอยู่ในระดับมาก ซ่ึงสอดคล้องกับ    สาธร คันธโชติ (2528) ท่ี
กล่าวไว้ว่า การออกแบบ ต้องออกแบบให้ผลิตภัณฑ์มีรูปร่างขนาด สีสัน สวยงามน่าใช้ ชวนซ้ือ ด้านวัสดุ มีความพึงพอใจอยู่ใน
ระดับมาก ซ่ึงสอดคล้องกับ ประไพ ทองเชิญ (2549) ท่ีกล่าวไว้ว่า ใช้เส้นใยธรรมชาติ ใช้สีธรรมชาติ ทอด้วยกี่พ้ืนบ้าน และใช้
เคร่ืองมือท่ีพัฒนาเป็นเคร่ืองทุ่นแรงแบบพ้ืนบ้าน ทําด้วยมือทุกข้ันตอน ผืนผ้ามีเร่ืองราว บอกลักษณะเฉพาะถ่ิน มีความเป็นกลุ่ม
เป็นผู้ผลิต กระบวนการผลิตมีความปลอดภัยต่อสุขภาพของผู้ผลิต ผู้บริโภค และสิ่งแวดล้อม ด้านราคาพอสมควร มีความพึง
พอใจอยู่ในระดับมาก สอดคล้องกับ สาธร คันธโชติ (2528)หากเรารู้จักเลือกใช้วัสดุท่ีดีแล้ว จะได้ผลิตภัณฑ์ท่ีมีราคาพอสมควร
ตามความต้องการของท้องตลาด 
 
ข้อเสนอแนะ 

จากการวิจัยเรื่อง การศึกษาและออกแบบผลิตภัณฑ์จากผ้าปักอัตลักษณ์ชาติพันธ์ุม้ง ผู้วิจัยมีข้อเสนอแนะ ดังนี้ 
ข้อเสนอแนะการนําไปใช้ 
สามารถใช้งานได้หลากลายสถานท่ี เช่น การนําไปใช้ร่วมกับเฟอร์นิเจอร์อ่ืนท่ีมีอยู่แล้วภายในบ้านพักอาศัย  

อาทิเช่น การนําเบาะรองนั่งไปวางบนเก้าอ้ีไม้ท่ีมีอยู่แล้วภายในบ้าน หรืออาจจะนําไปเป็นเบาะรองนั่งวางกับพ้ืนก็ได้ความ
ต้องการของผู้ใช้งานสามารถปรับเปลี่ยนลวดลาย ท่ีนํามาใช้ได้ 

ข้อเสนอแนะในการวิจัยครั้งต่อไป 
 ควรศึกษาเทรนด์แฟชั่น ต่างๆ เพ่ือให้ได้ผลิตภัณฑ์ท่ีมีความทันสมัย และเป็นท่ีต้องการของตลาดให้มากข้ึนควรศึกษา

ร่วมมือกันระหว่าง นักออกแบบ คนในชุมชน และภาครัฐ เพ่ือการพัฒนาท่ีย่ังยืนต่อไป 
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