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บทคัดยอ 
 

           การวิจัยน้ีมีวัตถุประสงค 1) เพ่ือวิเคราะหสัญญะท่ีปรากฏในทุนวัฒนธรรมเชิงสถาปตยกรรมของชุมชนกาดกองตา 
ของจังหวัดลําปาง 2) เพ่ือออกแบบอัตลักษณองคกรชุมชนกาดกองตาโดยใชทฤษฎีสัญศาสตรตอการรับรูทุนวัฒนธรรมชุมชนกาด
กองตา จังหวัดลําปาง 3) เพ่ือประเมินการรับรูผลการออกแบบอัตลักษณองคกรชุมชนกาดกองตาโดยใชทฤษฎีสัญศาสตรตอการ
รับรูทุนวัฒนธรรมชุมชนกาดกองตา จังหวัดลําปาง โดยเปนการวิจัยและพัฒนา ท่ีมุงศึกษาและวิเคราะหสัญญะท่ีปรากฏในทุน
วัฒนธรรมเชิงสถาปตยกรรมของชุมชนกาดกองตา จังหวัดลําปาง และนําขอคนพบท่ีไดมาทําการออกแบบอัตลักษณองคกรชุมชน
กาดกองตาฯ และนําผลงานออกแบบไปใหผูเช่ียวชาญ จํานวน 3 ทาน ประเมินความสอดคลองของผลงานออกแบบอัตลักษณ
องคกรชุมชนกาดกองตา จังหวัดลําปาง กับคูมือการใชออกแบบอัตลักษณองคกรชุมชนกาดกองตา จังหวัดลําปาง โดยไดผลการ
ประเมินความสอดคลองของเครื่องหมายในภาพรวมอยูในระดับใชได (0.66) และความสอดคลองของคูมือการใชอัตลักษณใน
ภาพรวมอยูในระดับใชได (0.66) หลังจากน้ันนําผลงานออกแบบอัตลักษณองคกรชุมชนกาดกองตา มาประเมินการรับรู โดย
กําหนดกลุมประชากรเปนนักทองเท่ียวชาวไทยท่ีมาเท่ียวในจังหวัดลําปาง โดยคํานวณขนาดของกลุมตัวอยางจากจํานวน
ประชากร 2,000 คนตอสัปดาห และจํานวน 95 คน และใชวิธีการคัดเลือกกลุมตัวอยางโดยวิธีการสุมกลุมตัวอยางแบบบังเอิญ
จากการวิจัยพบวาทุนวัฒนธรรมชุมชนกาดกองตา จังหวัดลําปาง ไดแสดงใหเห็นถึง นิจภาพ หรือ คุณลักษณะท่ีติดตัวมาของ 2 
ชาติพันธุใหญท่ีมีอิทธิพลมาก คือชาวยุโรปกับชาวจีน คุณลักษณะน้ีปรากฏในทุนวัฒนธรรมข้ันเปนรูปเปนราง ซึ่งในบริบทน้ีคือ 
งานสถาปตยกรรม ไดแก ถนน สะพาน บาน ลวดลาย ปายบอกทาง โดยถือเปนตัวแทนของอัตลักษณ เพ่ือใชในการออกแบบอัต
ลักษณองคกรของชุมชนกาดกองตา จังหวัดลําปาง จากทุนวัฒนธรรมดังกลาว จึงไดสัญญะจํานวน 3 ประเภท จากหลักการของ
ทฤษฎีสัญศาสตรเชิงภาพ ไดแก สัญญะเชิงคลายหรือเหมือน สัญญะเชิงสาเหตุ-ผลลัพธ และสัญญะเชิงขอตกลงรวม ไดผลงาน
ออกแบบอัตลักษณองคกร ชุมชนกาดกองตา จังหวัดลําปาง ประกอบดวย เครื่องหมาย ตัวอักษร สีอัตลักษณ และชุดคูมือการ
ใชอัตลักษณองคกร ประกอบดวย นามบัตร ปายสมาชิก เครื่องแบบ ปายธงทิว และ ปายสัญลักษณในอาคาร ผลการวิจัยพบวา 
ในสวนของขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถามจํานวน 95 คน มีเพศหญิงมากกวาเพศชายจํานวน 52 คน (รอยละ 43.2) มี
การศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 35 คน (รอยละ 36.8) สวนใหญ เปนนักทองเท่ียวชาวลําปาง จํานวน 83 คน รอยละ (87.4) 
จํานวนครั้งมากท่ีสุด 4 ครั้ง/เดือน จํานวน 27 คน คิดเปนรอยละ (28.4) ในดานของ 1) เครื่องหมาย พบวาในภาพรวมอยูใน
ระดับมาก มีคาเฉลี่ยรวมอยูท่ี 4.16 (S.D. = 1.08) ในดาน 2) ของตัวอักษร พบวาในภาพรวมอยูในระดับมาก มคีาเฉลี่ยรวมอยูท่ี 
4.24 (S.D. = 0.91) ในดานของ 3) สีอัตลักษณ พบวาในภาพรวมอยูในระดับมาก มีคาเฉลี่ยรวมอยูท่ี 4.26 (S.D. = 0.71) ผลการ
ประเมินการรับรูคูมือการใชอัตลักษณ 1) นามบัตร พบวาในภาพรวมอยูในระดับมากท่ีสุด โดยมีคาเฉลี่ยรวมอยูท่ี 4.26 (S.D. = 
0.87) 2) ปายสมาชิก พบวาในภาพรวมอยูในระดับมากท่ีสุด โดยมีคาเฉลี่ยรวมอยูท่ี 4.28 (S.D. = 0.88)  3) เครื่องแบบ พบวาใน
ภาพรวมอยูในระดับมากท่ีสุด โดยมีคาเฉลี่ยรวมอยูท่ี 4.18 (S.D. = 0.93) 4) ปายธงทิว พบวาในภาพรวมอยูในระดับมากท่ีสุด 
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โดยมีคาเฉลี่ยรวมอยูท่ี 4.26 (S.D. = 0.68) 5) ปายสัญลักษณในอาคาร พบวาในภาพรวมอยูในระดับมากท่ีสุด โดยมีคาเฉลี่ย
รวมอยูท่ี 4.25 (S.D. = 0.69) 
คําสําคัญ : อัตลักษณองคกร ทุนวัฒนธรรม ชุมชนกาดกองตา สัญศาสตร  

 
ABSTRACT 

 
            The objectives of the research are 1) to analyze the signs that appear in the architecture of 
Gardgongta community of Lampang province. 2) to design the corporate identity of Gardgongta community 
of Lampang province by using the theory of semiotics to recognize cultural capital of Gardgongta 
community Lampang province. 3) to evaluate the perception of the design of the corporate identity of 
Gardgongta community by using the theory of semiotics to recognize cultural capital of Gardgongta 
community Lampang province. The finding of the study which coined the term ‘Habitus’ means a set of 
durable values, practice and dispositions of two ethnics with a huge influence determine the look and style 
which apparently reside in the cultural capital of Gardgongta community Lampang province. The two 
ethnics were the European, the British with their rococo decorations as the representative in this context, 
and the Chinese. With their architectural feathers such as: the alley, the signs and the bridge, included as a 
symbol of prosperity of Gardgongta community Lampang province in the past. From these finding, there 
come three types of sign in terms of Semiotics were applied on this study. First is icon sign, second is 
indexical sign, and the last is symbolic sign. From the design processes, the corporate identity design of 
Gardgongta community Lampang province comprise of : 1) marks 2) typography and 3) color signature, 
where part of Identity manual comprise of : 1) business namecard 2) member card 3) uniforms 4) J-flag and 
5) Interior signage system.The outcome of the research are : most of the tourists were female : 52 persons 
(43.2%), the hightest for the eduction level : bachelor degree 35 persons (36.8%), most of the tourists were 
from Lampang province: 83 persons (87.4)%) and the most of the frequency on the visiting : 27 persons with 
4 times a week (28.4%). The results of the assessment to recognize corporate identity design for Gargongta 
community Lampang province found that the average total of the tourist perception on Mark was 4.02     
(S.D. = 0.08), in the field of typography the average total of the tourist’s perception was 4.17 (S.D. = 0.90) 
and in the field of color signature was 4.22 (S.D. = 0.75). While the results of the assessment to recognize 
Identity manual found that 1) the average total of the tourist perception on business card was 4.25         
(S.D. = 0.87) 2) the average total of the tourist perception on member card was 4.27 (S.D. = 0.88) 3) the 
average total of the tourist perception on uniforms was 4.14 (S.D. = 0.94) 4) the average total of the tourist 
perception on J-flag was 4.23 (S.D.= 0.68) and 5) the average total of the tourist perception on interior 
signage system was 4.24 (S.D. = 0.68).        
Key word : Corporate Identity, Cultural Capital, Gardgongta Community, Semiotics 
 
บทนํา 
            ความสําคัญของชุมชนกาดกองตา เริ่มข้ึนราวป พ.ศ. 2383 ซึ่งลําปางเปนศูนยกลางการทําไมสักของภาคเหนือ จึงทํา
ใหชุมชนกลายเปนศูนยกลางทางการคาท่ีสําคัญ เปนยานคาขายท่ีรุงเรืองและเปนชุมทางการขนสงสินคาทางเรือท่ีคึกคัก เปนทา
จอดเรือขนถายสินคาข้ึน-ลงและทาลองซุงไปยังปากนํ้าโพ จังหวัดนครสวรรค จึงประกอบดวยผูคนหลากหลายเช้ือชาติ โดย
เริ่มแรก ชุมชนกาดกองตาเรียกวาชุมชนตลาดจีนเกา เปนจุดยุทธศาสตรท่ีกระตุนความรุงเรืองทางเศรษฐกิจของลําปางใน
ระยะแรก และยังกอใหเกิดการผสมผสานทางสังคมและทางวัฒนธรรมอีกดวย ช่ือชุมชนตลาดจีนเกาเกิดจากการเขามาตั้งรกราก
ของชาวจีนรุนแรกๆ ชวงเวลาเดียวท่ีมีการลาอาณานิคมของชาวตะวันตก จึงทําใหชาวตะวันตกโดยเฉพาะอังกฤษเขามามีบทบาท
อยางสูงตอชุมชน จากการเขามาทําอุตสาหกรรมปาไมขนาดใหญ ในป พ.ศ.2382 ของบริษัทบอรเนียว จํากัด (Borneo 
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Company) และ บริษัทหลุยส ตี เลียว โนเวนส (Louis Thomas Cunnis Leonowens Company) ผูตั้งบริษัทหลุยส ตี. เลียว
โนเวนส ซึ่งเปนผูรับสัมปทานปาไม  นําชาวพมาและชาวขมุเขามาเปนแรงงาน มีสวนในการสรางอัตลักษณของชุมชนในยุค
เริ่มแรก รวมกับชาวไทยพ้ืนเมืองและชาวจีนอพยพ ดังน้ัน จึงนับไดวาชุมชนกาดกองตามีการประกอบสรางอัตลักษณข้ึนมาอยาง
นาสนใจ โดยเฉพาะ การผสมผสานกันระหวางวัฒนธรรมตะวันตกหรือยุโรป ซึ่งไดแกอังกฤษ กับวัฒนธรรมตะวันออก ซึ่งไดแก
ชาวจีนท่ีอพยพเขามาดังกลาว ใหเห็นอยางเดนชัด 
            ปจจุบัน ชุมชนกาดกองตาไดรับการฟนฟูข้ึนมาอีกครั้งหน่ึง ผานกิจกรรมถนนคนเดิน - กาดกองตา ดําเนินการทุกวัน
เสาร - อาทิตย โดยเมื่อวันท่ี 9 พฤศจิกายน 2548 ไดมีการเปดดําเนินการใหชุมชนกาดกองตาเปนถนนคนเดินเปนวันแรก ไดรับ
ความนิยมจากนักทองเท่ียวเปนจํานวนมากสืบมาถึงปจจุบันน้ี ผูวิจัยไดเล็งเห็นถึงคุณคาและความสําคัญของชุมชนกาดกองตา ใน
ฐานะสถานท่ีๆ มีความสําคัญ ท้ังในแงของท่ีมาทางประวัติศาสตร ทางเศรษฐกิจ และคุณลักษณะตาง ๆ ของทุนทางวัฒนธรรม 
(Cultural Capital) โดยเฉพาะงานสถาปตยกรรมท่ีมีการผสมผสานกันระหวางยุโรป – จีน (Sino-European) ถือเปนจุดเดนของ
ชุมชนท่ีดึงดูดใหคนมาเท่ียวชมท้ังชวงวันเวลาปกติและชวงท่ีมีกิจกรรมถนนคนเดิน งานวิจัยน้ี จึงเกิดจากปญหาในการวิจัย 3 ขอ
คือ 1. ชุมชนกาดกองตายังไมมอัีตลักษณองคกร ท่ีใชเปนตัวแทนในการประชาสัมพันธหรือสงเสริมภาพลักษณของชุมชน แมวามี
การดําเนินการมาครบ 1 ทศวรรษในป พ.ศ 2558 น้ี 2. ความประทับใจเปนสวนตัวของผูวิจัยท่ีมีตอทุนวัฒนธรรมของชุมชน 
ไดแก รูปแบบงานสถาปตยกรรมแบบยุโรปและจีน และ 3. การทํางานออกแบบอัตลักษณองคกรเปนงานท่ีผูวิจัยมีความถนัดและ
สนใจ  
            ท้ังน้ี ในงานวิจัยเพ่ือออกแบบอัตลักษณองคกรชุมชนกาดกองตา ไดอาศัยกรอบทฤษฎีสัญศาสตร (Semiotics) ในการ
วิเคราะห ทุนวัฒนธรรมของชุมชนกาดกองตาท่ีแสดงออกผานรูปแบบงานสถาปตยกรรม โดยกรอบทฤษฎี สัญศาสตร หมายถึง 
ภาพแทน (Representation) ของความความเช่ือ ความนิยม หรือคานิยมใดก็ตาม ท่ีมีการสงทอดตอกันมาเปนระยะ ผาน
ชวงเวลาหน่ึง โดยสิ่งท่ีทําหนาท่ีเปนภาพแทนน้ันเรียกวา สัญญะ (Sign) ซึ่งประกอบสรางข้ึนมาผานมิติทางสังคมและวัฒนธรรม 
สัญญะ ประกอบดวย 1. สิ่งท่ีจับตองได เชน สิ่งประดิษฐ เสียง ตัวอักษร สีหนา ทาทาง เรียกวา รูปสัญญะ (Signifier) และ 2. สิ่ง
ท่ีรูปสัญญะอางอิงถึง ไดแก แนวความคิด ความเช่ือ หรือภาพในความคิด เรียกวา ความหมายสัญญะ (Signified)  โดยสัญญะน้ี
เปนภาพสะทอนโครงสรางทางสังคมและวัฒนธรรมท่ีอยูในตัวมนุษย และแบงเปน 3 ชนิดตามแนวคิดของ ชารล แซนเดอร เพิรซ 
(Charles Sanders Peirce) ไดคือ 1) สัญญะเชิงคลายหรือเหมือน (Icon Sign) อางอิงกับความเปนจริง 2) สัญญะเชิงสาเหตุ-
ผลลัพธ (Indexical Sign) 3) สัญญะเชิงสัญลักษณซึ่งขอตกลงรวมกันในบริบททางสังคมน้ัน (Symbolic Sign) ไมเช่ือมโยงกับ
ความเปนจริง มีความเปนนามธรรมสูง (Sebeok, 2001) ดังน้ัน สัญญะจึงปรากฏอยูในทุนวัฒนธรรมตางๆ ซึ่งในบริบทของชุมชน
กาดกองตา หมายถึงสิ่งท่ีแสดงออกในรูปแบบของงานสถาปตยกรรมในบริเวณชุมชนกาดกองตา ตกทอดมาจากอดีตถึงปจจุบัน 
ผูวิจัยไดเลือกกลุมอาคารท่ีมีรูปแบบโดดเดน มีความนาสนใจ ดังน้ี คือ ตึกฟองหลี บานคมสัน ตึกหมองโหงยซิ่น บานบริบูรณ 
บานแมแดง ตึกแดง บานสินนานนท บานบริบูรณ อาคารเยียนซีไทลีกี กลุมอาคารบริเวณแยกสะพานวัดเกาะวาลุการาม และ
สะพานรัษฏา รวมท้ังลวดลายและสิ่งของประดับตัวสถาปตยกรรมท่ีแสดงนัยใหเห็นถึงความสําคัญ                  

 
วัตถุประสงคของการวิจัย                                                                                                                     
             1. เพ่ือวิเคราะหสัญญะท่ีปรากฏในทุนวัฒนธรรมเชิงสถาปตยกรรมของชุมชนกาดกองตา จังหวัดลําปาง                                                                                                                       
             2. เพ่ือออกแบบอัตลักษณองคกรชุมชนกาดกองตาโดยใชทฤษฎีสัญศาสตรตอการรับรูทุนวัฒนธรรมชุมชนกาดกองตา  
                 จังหวัดลําปาง                                                                                                              
             3. เพ่ือประเมินการรับรูผลการออกแบบอัตลักษณองคกรชุมชนกาดกองตา ท่ีนําทฤษฎีสัญศาสตรมาประยุกตใชตอการ 
                 รับรูทุนวัฒนธรรมชุมชนกาดกองตา จังหวัดลําปาง 
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ขอบเขตของงานวิจัย 
การวิจัยในครั้งน้ี เปนการวิจัยและพัฒนา (Research and Development) เปนการวิเคราะหการรับรูผานสัญญะ

ตางๆ (Sign) ท่ีมองเห็นได (Visual) และจับตองไดในเชิงประดิษฐกรรมทางวัฒนธรรม (Cultural Invention) ในฐานะภาพแทน
ของอัตลักษณชุมชนกาดกองตาจังหวัดลําปาง โดยการรวบรวมขอมูล แบงออกเปน 5 สวน คือ 
              1. ขอมูลเชิงประวัติศาสตร เพ่ือใหทราบถึงบริบททางประวัติศาสตรท่ียังคงปรากฏใหเปนท่ีประจักษอยูในปจจุบัน ใน   
ท่ีน้ีหมายถึง ประวัติศาสตรของชุมชนกาดกองตาจังหวัดลําปาง 
              2. ขอมูลเชิงวัฒนธรรมกับมิติทางสังคม หมายถึง นิจภาพ (Habitus) ซึ่งเปนคุณลักษณะท่ีไดรับการปลูกฝงท่ีติดตัว 
มาตามลักษณะของเช้ือชาติและวัฒนธรรม ไดแก ทาทาง เครื่องแตงกาย สิ่งของเครื่องใช ลักษณะของท่ีอยูอาศัยภาษา และความ
เช่ือ   
              3. ขอมูลเชิงสถาปตยกรรมอันหมายถึง ขอมูลไดจากการรวบรวมผานหลักฐานเชิงภาพถายของงานสถาปตยกรรมท่ี
ปรากฏอยูในพ้ืนท่ีของชุมชนกาดกองตาและบริเวณโดยรอบซึ่งไดรับอิทธิพลจากความเจริญรุงเรืองจนเกิดการขยายตัวของชุมชน
กาดกองตาในอดีตและยังปรากฏรองรอยหรือหลักฐานอยูในปจจุบันๆ ไดแก อาคารหมองโงยซิ่น คหบดีชาวพมาในกํากับของ
อังกฤษผูมีฐานะและเปนตนตระกูลสุวรรณอัฐ บานแมแดง คหบดีชาวไทยเช่ือสายจีนผูมีฐานะ เปนเจาของอาคารพานิชยหลังแรก
ในชุมชนตลาดจีนเกาและเปนตนตระกูลพานิชพันธุ อาคารกาญจนวงศ อาคารขนมปงขิงสองช้ันแบบวางเรือนขวาง วางผังแบบ
รานคาของชาวจีน โดดเดนดวยการประดับลายฉลุมองเพลิน  เดิมเปนของนางบัวผัด กาญจนวงศ ชาวพมา บานจันทรวิโรจน 
ของแมเลี้ยงเตา ภรรยาพอเลี้ยงตาอู หรือพนาสิทธ์ิ จันทรวิโรจน  คหบดีชาวพมาคาไมกับนายหางฝรั่ง บานจันทรวิโรจนไดกลิ่น
อายศิลปะแบบฝรั่ง พมาและจีน เปนปูนท้ังหลัง หลังคายังเปนกระเบ้ืองดินขอ เปนเรือนปนหยาซอนหลังคา สองเรือนแฝด 
อาคารฟองหลี หลังคาจั่วตัดทางขวางเปนการวางผังแบบรานคาของชาวจีน เสาไมรับระเบียงเรียงรายตรงทางเดินดานลางมาจาก
อิทธิพลตะวันตกท่ีแพรหลายในสมัยน้ัน บานประตูช้ันบนและลางเปนบานเฟยมลูกฟกไมสักแบบจีน สรางโดยเจาสัวฟองผูไดรับ
สัมปทานปาไม เปนเจาภาษีนายอากรฝนและสุราของเมืองลําปาง บานบริบูรณ เรือนครึ่งปูนครึ่งไม มีลวดลายฉลุท่ียังสมบูรณ
ไดรับอิทธิพลจากตะวันตก ลายฉลุชองลมท่ีตัวเรือนสวนลางของช้ันสองโดยรอบเพ่ือระบายอากาศ สวนใหญเปนลายพรรณ
พฤกษาและลายประดิษฐ เปนบานของหมองยี หรือนายใหญ บริบูรณ คหบดีชาวพมาท่ีกวางขวางทรงอิทธิพลคนหน่ึง สะพาน
รัษฎาภิเศก สรางเสร็จในป พ.ศ. 2436 ตรงกับรัชสมัยพระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกลาเจาอยูหัว ซึ่งพระองคทานก็ได
พระราชทานนาม แตสะพานรัษฎาภิเศกรุนท่ี 3 ทําดวยคอนกรีตสรางเสร็จในป พ.ศ.2460 เปนสัญลักษณของการเช่ือมตอทาง
การคา นํามาซึ่งความเจริญรุงเรืองทางเศรษฐกิจ และปาย ซอย ตึก ตลาด คืออัตลักษณท่ีชินตาอยางหน่ึงของชุมชนกาดกองตา
จังหวัดลําปาง สัญลักษณของการติดตอ บอกทิศทาง อํานวยความสะดวกและการคา 

4. ขอมูลเก่ียวกับงานออกแบบอัตลักษณท่ีมีท่ีมาจากทุนวัฒนธรรม โดยเฉพาะวัฒนธรรมลานนาและภาคเหนือ 
5. ขอมูลเก่ียวกับงานออกแบบอัตลักษณองคกรระดับชาติ ท่ีมีหลักการออกแบบและการใชงานอัตลักษณไดมี

ประสิทธิภาพ มีเปาหมายชัดเจนในการออกแบบ 

 
วิธีดําเนินการวิจัย 
ขั้นตอนท่ี 1 การวิเคราะหสัญญะท่ีปรากฏในทุนวัฒนธรรมเชิงสถาปตยกรรมของชุมชนกาดกองตา จังหวัดลําปาง 

เห็นไดจากภาพท่ี 1 ซึ่งมีผลตอการออกแบบอัตลักษณองคกร ชุมชนกาดกองตา จังหวัดลําปาง ในชวงระหวาง
การศึกษาภาคการศึกษาท่ี 1 ปการศึกษา 2557 คือ ระหวางสิงหาคม – พฤศจิกายน 2557 เปนการศึกษาบริบทและขอมูลดาน
ตางๆ เก่ียวกับทุนวัฒนธรรมและ วิเคราะหสัญญะในทุนวัฒนธรรมท่ีปรากฏอยูของชุมชนกาดกองตา จังหวัดลําปางผานภาพถาย 
ลายเสน กอนการถายภาพเพ่ือนําภาพจริงมาเปนตนแบบ เพ่ือจัดทําเปนลายเสนเวคเตอรชุดของสัญญะตามหลักของชารล แซน
เดอรส เพิรซ ซึ่งเปนกระบวนการข้ึนตนในการออกแบบตอไป ในการจัดทําภาพลายเสนน้ีคือการลงพ้ืนท่ีศึกษามุมมองและ
องคประกอบใหชัดเจนยิ่งข้ึน เปนข้ึนตอนหน่ึงของการคัดสรร รายละเอียดท่ีจะแสดงใหเห็นถึงอัตลักษณของชุมชนอยางชัดเจน  
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ภาพ 1 ลายเสนแสดงลักษณะสถาปตยกรรมในบริเวณชุมชนกาดกองตา จังหวัดลําปาง 

ท่ีมา :  ศักดิ์สิทธ์ิ คําหลวง, 2557 
 

 

 
ภาพ 2 ภาพถายแสดงลักษณะสถาปตยกรรมในบรเิวณชุมชนกาดกองตา จังหวัดลําปาง 

ท่ีมา :  ศักดิ์สิทธ์ิ คําหลวง, 2557 
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ภาพ 3 ภาพรวมลายเสนเวคเตอรของสถาปตยกรรมในบริเวณชุมชนกาดกองตา จังหวัดลําปาง (ดานซาย) 

จัดตาม ประเภทของสัญญะจากซายไปขวา คือ สญัญะเชิงคลาย, เชิงสาเหตุ-ผลลัพธ และเชิงสญัลักษณ 
ท่ีมา :  ศักดิ์สิทธ์ิ คําหลวง, 2557 

 
ขั้นตอนท่ี 2 การออกแบบอัตลักษณองคกรชุมชนกาดกองตา จังหวัดลําปาง โดยใชทฤษฎีสัญศาสตรท่ีมีผลตอการรับรูทุน
วัฒนธรรมชุมชนกาดกองตา จังหวัดลําปาง  

จากภาพท่ี 3 แสดงใหเห็นถึงชุดสัญญะท่ีไดจากทุนวัฒนธรรม ของชุมชนกาดกองตา จังหวัดลําปาง ซึ่งในการ
ดําเนินการน้ี ไดนําเอาชุดของสัญญะท่ีคัดสรรแลว มาปรึกษาผูเช่ียวชาญ ระหวาง ธันวาคม 2557 – มกราคม 2558 เพ่ือใหได
ผลงานออกแบบในข้ันแรกดังภาพท่ี 4 และเพ่ือเปนการหาคาความเท่ียงตรงของแบบสอบถามเพ่ือประเมินผลการรับรู การ
ออกแบบอัตลักษณองคกรชุมชนกาดกองตา จังหวัดลําปาง โดยใชทฤษฎีสัญศาสตร และเพ่ือศึกษาผลการรับรู การออกแบบอัต
ลักษณองคกรชุมชนกาดกองตา จังหวัดลําปางของนักทองเท่ียวท่ีมาเท่ียวชุมชนกาดกองตา จังหวัดลําปาง จากผูเช่ียวชาญ (IOC : 
Index of Item Objective Congruence) ไปพรอมกัน ผูเช่ียวชาญมี 3 ทานคือ 1. ผศ.อัครเดช อยูผาสุก ผูเช่ียวชาญประจํา
สาขาออกแบบหัตถอุตสาหกรรม คณะศิลปกรรมศาสตร มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร ศูนยลําปาง 2. ผศ. สมชาย เยี่ยงพฤกษวัลย 
อาจารยประจําสาขา ออกแบบประยุกตศิลป คณะมนุษยศาสตรและสังคมศาสตร มหาวิทยาลัยราชภัฏลําปาง 3. ผศ.วีระจักร 
สุเอียนทรเมธี อาจารยประจําสาขาออกแบบหัตถอุตสาหกรรม คณะศิลปกรรมศาสตร มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร ศูนยลําปาง 
แบบประเมิน ความสอดคลองผลงานการออกแบบอัตลักษณองคกรชุมชนกาดกองตาโดยใชทฤษฎีสัญศาสตรตอการรับรูทุน
วัฒนธรรมชุมชนกาดกองตา จังหวัดลําปาง ประกอบดวย ตอนท่ี 1 ตราสัญลักษณ มีวัตถุประสงคเพ่ือ 1. ประเมินผลสัมฤทธ์ิของ 
เครื่องหมายอาจเปนภาพท่ีเกิดจากองคประกอบกราฟก ท่ีสื่อถึงหนวยงาน องคกร บุคคล 2. ประเมินผลสัมฤทธ์ิของแบบ
ตัวอักษร ท่ีสื่อถึงหนวยงาน องคกร บุคคล ท่ีสามารถรวมเปนหน่ึงเดียวกับเครื่องหมาย สะทอนความเปนเอกภาพขององคกร     
1) ประเมินผลสัมฤทธ์ิของการสื่อความหมายขององคกร ของนามบัตรการใชงานท่ีมีความเหมาะสม เขาใจงาย รับรูไดเร็ว เกิด
การจดจํา 2) ประเมินผลสัมฤทธ์ิของการสื่อความหมายขององคกร ของปายสมาชิก การใชงานท่ีมีความเหมาะสม เขาใจงาย รับรู
ไดเร็ว เกิดการจดจํา 3) ประเมินผลสัมฤทธ์ิของการสื่อความหมายขององคกร ของเครื่องแบบการใชงานท่ีมีความเหมาะสม เขาใจ
งาย รับรูไดเร็ว เกิดการจดจํา 4) ประเมินผลสัมฤทธ์ิของการสื่อความหมายขององคกร ของปายธงทิว การใชงานท่ีมีความ
เหมาะสม เขาใจงาย รับรูไดเร็ว เกิดการจดจํา 5. ประเมินผลสัมฤทธ์ิของการสื่อความหมายขององคกร ของปายสัญลักษณใน
อาคารการใชงานท่ีมีความเหมาะสม เขาใจงาย รับรูไดเร็ว เกิดการจดจํา 
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โดยมีนํ้าหนักคะแนน ดังน้ี 
                1 = ทานเห็นดวยกับขอคําถามซึ่งตรงกับวัตถุประสงค/เน้ือหา 
                0 = ทานไมแนใจ 
               -1 = ทานไมเห็นดวย 
โดยมีผลการประเมินความสอดคลองตามวัตถุประสงคของการวิจัย ดังน้ี 
แสดงคาความสอดคลองของเครื่องหมาย พบวาในภาพรวม อยูในระดับ ใชได (0.66) และ แสดงคาความสอดคลอง

ของคูมือการใชอัตลักษณ พบวาในภาพรวม อยูในระดับ ใชได (0.66)   

 
 

ภาพ 4 ภาพสเกชต (Sketch) งานออกแบบของอัตลักษณชุมชนกาดกองตา จังหวัดลําปาง 4 แบบ 
ท่ีมา : ศักดิ์สิทธ์ิ คําหลวง ธันวาคม 2557 – มกราคม 2558 

 

 
ภาพ 5 งานออกแบบของอัตลักษณชุมชนกาดกองตา จังหวัดลําปาง 4 แบบ  
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คือ 1. ความเปนจีนผสมยโุรป 2. ความเปนจีนตัวอักษรเลยีนแบบพูกันกับลายเมฆไหล 3. ความเปนจนีตัวอักษรเลยีนแบบ 
พูกันกับลายเมฆไหลเนนความแข็งแรงแบบยุโรป 4. ความเปนยุโรปท่ีหนักแนนแข็งแรงแฝงความเปนจีน 

ท่ีมา : ศักดิ์สิทธ์ิ คําหลวง ธันวาคม 2557 – มกราคม 2558 
 

 
ภาพ 6 แสดงสวนของการใชงานของตัวอักษร หรือ  Logotype กับ ตราเครื่องหมาย (Mark), 

การใชงานขนาดเล็กสุด และชุดตัวอักษร (Font) 
ท่ีมา : ศักดิ์สิทธ์ิ คําหลวง ธันวาคม 2557 – มกราคม 2558 

 

 
ภาพ 7 1. นามบัตร 2. ปายสมาชิก 3. ปายธงทิว 4. ปายสัญลักษณในอาคาร และ 5. เครื่องแบบ 

ท่ีมา : ศักดิ์สิทธ์ิ คําหลวง ธันวาคม 2557 – มกราคม 2558 
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ขั้นตอนท่ี 3 การประเมินการรับรูผลงานออกแบบอัตลักษณองคกรชุมชนกาดกองตา จังหวัดลําปาง    
ระหวาง วันเสารท่ี 31 มกราคม 2558 กับอาทิตยท่ี 1 กุมภาพันธ 2558 ซึ่งมีถนนคนเดิน ในชวงเวลาระหวาง 17.00 

น. – 20.00 น. และเปนชวงฤดูการทองเท่ียว ลงพ้ืนท่ีแจกแบบสอบถามเพ่ือประเมินการรับรูจํานวน 2 ครั้ง โดยใชขอบเขต
ดังตอไปน้ี     
 
ขอบเขตดานประชากรและกลุมตัวอยาง 

ผูวิจัยไดดําเนินการประเมินการรับรูประเมินผลการรับรูอัตลักษณองคกรชุมชนกาดกองตา จังหวัดลําปางโดยใช
ทฤษฎีสัญศาสตร ซึ่งประชากรท่ีใชในการวิจัยสําหรับประเมินการรับรู ไดแก นักทองเท่ียวชาวไทยท่ีมาเท่ียวในจังหวัดลําปาง โดย
อางอิงสถิติของกรมการทองเท่ียวในป พ.ศ. 2555 ท่ีคํานวณจากจํานวนประชากร 2,000 คนตอสัปดาห โดยใชสูตรของทาโร ยา
มาเน ท่ีระดับความเช่ือมั่น 95 % และความคลาดเคลื่อน 10% จึงไดขนาดของกลุมตัวอยางท่ี จํานวน 95 คน จากจํานวน
นักทองเท่ียว 2,000 คนตอสัปดาห หรือ 1,000 คนตอวัน ใชวิธีการคัดเลือกโดยวิธีการสุมกลุมตัวอยางแบบบังเอิญ (Accidental 
Sampling) ระหวาง วันเสารท่ี 31 มกราคม 2558 กับอาทิตยท่ี 1 กุมภาพันธ 2558 ซึ่งมีถนนคนเดิน ในชวงเวลาระหวาง 17.00 
น. – 20.00 น. ซึ่งเปนชวงฤดูการทองเท่ียว  เปนเวลา 2 ครั้ง 

การเก็บขอมูลการรับรูท่ีมีตอการออกแบบอัตลักษณองคกรชุมชนกาดกองตา จังหวัดลําปาง โดยแบงออกเปน 2 สวน 
ดังตอไปน้ี 

สวนท่ี 1 ขอมูลท่ัวไปของ ผูตอบแบบสอบถาม ประกอบดวย  เพศ การศึกษา สถานะในการเปนนักทองเท่ียว และ
จํานวนครั้งตอสัปดาห 

สวนท่ี 2 คือเกณฑการประเมินตราสัญลักษณ และ เกณฑการประเมินคูมือการใชอัตลักษณ  ประกอบดวย 
1. เกณฑการประเมินตราสัญลักษณ (Logo) ไดแก 1. เครื่องหมาย (Marks) 1.1 การจดจํา (Remember) 1.2 ความ

เขาใจ (Understanding) 1.3 หลักการมองภาพรวม (The Whole) 2. ตัวอักษร (Typography) 2.1 ความชัดเจนในการมองเห็น 
(Visibility) 2.2 ความชัดเจนในการอาน (Legibility) 2.3  รูปแบบตัวอักษร (Typefaces) 3. สีอัตลักษณ (Color Signature)  
3.1 การมองเห็น (Visibility) 3.2 คุณคาในการสื่อความหมาย (Meaning) 3.3  การจดจํา (Remember) 

2. เกณฑการประเมินคูมือการใชอัตลักษณ (Guideline Identity Manual) ไดแก 1. นามบัตร (Business Name 
Card) 1.1 การมองเห็น (Visual Properties) 1.2 การออกแบบ (Aesthetic Value)  2. ปายสมาชิก (Member Card) 2.2 การ
ออกแบบ (Aesthetic Value) 2.1 การมองเห็น (Visual Properties)  3. เครื่องแบบ (Uniform) 3.1 การออกแบบ (Aesthetic 
Value) 3.2 การสื่อความหมาย (Meaning) 4. ปายธงทิว (J-flag) 4.1 การมองเห็น (Visual Properties) 4.2 การออกแบบ 
(Aesthetic Value) 5. ปายสัญลักษณในอาคาร (Interior Signage System) 5.1 การมองเห็นภาพ (Visual Properties) 5.2 
การออกแบบ (Aesthetic Value) 

 
เครื่องมือท่ีใชในการวิจัย 
ตาราง 1 แสดงขอมูลท่ัวไปเก่ียวกับผูตอบแบบสอบถาม 
 
ลําดับ รายละเอียด จํานวน (คน) รอยละ 

 1        เพศ ชาย 41 43.2 
 หญิง 52 54.7 
 ไมระบุ 2 2.1 

 รวม 95 100 

 2        การศึกษา ประถมศึกษา 2 2.1 
 มัธยมศึกษา 29 30.5 
 ปวช/ปวส. 23 24.2 
 ปริญญาตร ี 35 36.8 
 สูงกวาป.ตร ี 4 4.2 
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ตาราง 1 แสดงขอมูลท่ัวไปเก่ียวกับผูตอบแบบสอบถาม (ตอ) 
ลําดับ รายละเอียด จํานวน (คน) รอยละ 
 ไมระบุ  2 2.1 

 รวม 95 100 

 3      สถานะในการเปนนักทองเท่ียว      นักทองเท่ียวชาวลําปาง 83 87.4 
 นักทองเท่ียว ตจว. 10 10.5 
 ไมระบุ 2 2.1 

                 รวม 95 100 

 4      ทานมากาดกองตาก่ีครั้ง/เดือน 1ครั้ง/เดือน 13 13.7 
 2 ครั้ง/เดือน 22 23.2 
 3 ครั้ง/เดือน 16 16.8 
 4 ครั้ง/เดือน 27 28.4 
 มากกวา 17 17.9 

                   รวม 95 100 

              
              จากตารางท่ี 1 แสดงขอมูลท่ัวไปของผูตอบแบบสอบถามจํานวน 95 คน เพศหญิงมากกวาเพศชายจํานวน 52 คน 
(รอยละ 43.2) มีการศึกษาระดับปริญญาตรี จํานวน 35 คน (รอยละ 36.8) สวนใหญ เปนนักทองเท่ียวชาวลําปาง จํานวน 83 
คน รอยละ (87.4) จํานวนครั้งมากท่ีสุด 4 ครั้ง/เดือน จํานวน 27 คน คิดเปนรอยละ (28.4)  

 
ตาราง 2 แสดงความคิดเห็นดานการรับรูตราสัญลักษณ 
ลําดับ รายละเอียด ผลการประเมิน 
 การประเมินผลดานการรับรู    

1 เคร่ืองหมาย (Marks)    
 1.1   การจดจํา (Remember) x  S.D. แปรผล 

 1.1.1 ตราสัญลักษณชวยใหเขาใจความหมายของ  
         ชุมชนกาดกองตา 

4.02 0.91 มาก 

 1.1.2 ตราสัญลักษณชวยใหจดจําชุมชนกาดกองตา 
         ไดงาย 

3.97 0.88 มาก 

 1.1.3  ตราสัญลักษณชวยใหระลึกถึง วัฒนธรรมจีน-   
        ยุโรปในชุมชนกาดกองตา 

3.91 0.96 มาก 

 ผลรวม 3.96 0.91 มาก 

 1.2   ความเขาใจ (Understanding)       x  S.D. แปรผล 

 1.2.1 ตราสัญลักษณชวยเขาใจ/ตคีวาม ของ  
        วัฒนธรรมจีน-ยุโรปในชุมชนกาดกองตา 

4.05 0.92 มาก 

 1.2.2 ตราสัญลักษณชวยบงบอกประเภทขององคกรท่ี 
         ทําหนาท่ีเปนตัวแทนของชุมชนกาดกองตา 

3.93 0.93 มาก 

 1.2.3  ตราสัญลักษณชวยใหเขาใจความหมายของ 
         วัฒนธรรมจีน-ยุโรปในชุมชนกาดกองตา 

4.00 1.00 มาก 

 ผลรวม 3.99 0.95 มาก 
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ตาราง 2 แสดงความคิดเห็นดานการรับรูตราสัญลักษณ (ตอ) 
ลําดับ รายละเอียด ผลการประเมิน 
 1.3   หลักการมองภาพรวม (The Whole) x  S.D. แปรผล 

 1.3.1 การรวมเปนกลุมขององคประกอบตางๆ ในโลโก  
        มีผลตอการมองเห็นบนพ้ืนกับขนาด  
        ท่ีมีความแตกตางกัน    

4.05 0.92 มาก 

 1.3.2 โลโกมองเห็นชัดระหวางพ้ืนหนา-พ้ืนหลัง    4.13 0.85 มาก 

 1.3.3 ความสอดคลอง-ตอเน่ืองของโลโก    4.16 1.08 มาก 

 ผลรวม 4.11 0.95 มาก 

 รวมท้ังหมด    4.02  0.08    มาก 
2 ตัวอักษร (Typography)         

 2.1   ความชัดเจนในการมองเห็น x  S.D. แปรผล 

 2.1.1 สะดวกตอการมองเห็นตัวอักษร  
        บนพ้ืนท่ี-ท่ีแตกตาง 

4.15 0.89 มาก 

 2.1.2 มีความลงตัวขององคประกอบ  
        ไมมากหรือนอยเกินไป 

4.14 0.91 มาก 

 2.1.3 มีความเรียบงาย 4.24 0.91 มากท่ีสุด 

 ผลรวม 4.17 0.90 มาก 

 2.2   ความชัดเจนในการอาน (Legibility)       x  S.D. แปรผล 

 2.2.1 ตัวอักษรสื่อความ 4.17 0.71 มาก 

 2.2.2 ตัวอักษรงายตอการอาน  4.24 0.71 มากท่ีสุด 

 2.2.3 ตัวอักษรทําใหเขาใจความหมายไดรวดเร็ว 4.09 0.74 มาก 

 ผลรวม 4.16 0.72 มาก 

 2.3 รูปแบบตัวอักษร (Typeface) x  S.D แปรผล 

 2.3.1 แบบตัวอักษรสามารถสรางเอกลักษณชัดเจน  4.08 0.78 มาก 

 2.3.2 แบบตัวอักษรเหมาะสมกับองคกรในฐานะ   
         ตัวแทนของชุมชนกาดกองตา  

4.03 0.73 มาก 

 2.3.3 แบบตัวอักษรมีความโดดเดน-สะดุดตา  4.10 0.81 มาก 

 ผลรวม 4.07 0.77 มาก 

             รวมท้ังหมด                                                                         4.13 0.07 มาก 

3 สีอัตลักษณ (Color Signature)    

 3.1   การมองเห็น (Visibility) x  S.D. แปรผล 

 3.1.1 คุณคาทางความงาม 4.18 0.67 มาก 

 3.1.2 สีท่ีใชสรางเอกลักษณชุมชนกาดกองตา 
        มีความลงตัว–กลมกลืน–สอดคลอง 

4.26 0.71 มากท่ีสุด 

 3.1.3 มีความเรียบงาย 4.24 0.89 มากท่ีสุด 

 ผลรวม 4.22 0.75 มากท่ีสุด 
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ตาราง 2 แสดงความคดิเห็นดานการรับรูตราสัญลักษณ (ตอ) 

ลําดับ รายละเอียด ผลการประเมิน 

 3.2    คุณคาในการสื่อความหมาย (Meaning) x  S.D. แปรผล 

 3.2.1  สีท่ีใชสรางเอกลักษณชุมชนกาดกองตา 
         สามารถสรางเอกลักษณวัฒนธรรมจีน-ยโุรปได 

4.13 0.79 มาก 

 3.2.2   มีความเหมาะสมกับองคกร 4.09 0.92 มาก 

 3.2.3   ทําใหเขาใจความหมายไดรวดเร็ว 4.20 0.85 มาก 

 ผลรวม 4.14 0.85 มาก 

 3.3   การจดจํา (Remember) x  S.D. แปรผล 

 3.3.1 สีมีความโดดเดน  4.22 0.74 มากท่ีสุด 

 3.3.2 สีทําใหระลึกถึงได  4.06 0.69 มาก 

 3.3.3 สีทําใหงายตอการจดจํา 4.13 0.73 มาก 

 ผลรวม 4.13 0.72 มาก 

              รวมท้ังหมด                                                                 4.16       0.06 มาก         

             จากตารางท่ี 2 แสดงคาสถิติการรับรู ในดานของเครื่องหมาย พบวาในภาพรวมอยูในระดับมาก มีคาเฉลี่ยรวมอยูท่ี 
4.16 (S.D. = 1.08) ในดานของตัวอักษร พบวาในภาพรวม อยูในระดับมาก มีคาเฉลี่ยรวมอยูท่ี 4.24 (S.D. = 0.91) ในดานของ
สีอัตลักษณ พบวาในภาพรวม อยูในระดับมาก มีคาเฉลี่ยรวมอยูท่ี 4.26 (S.D. = 0.71)  

 
ตาราง 3 แสดงความคิดเห็นดานการรับรูคูมือการใชอัตลักษณ  
ลําดับ รายละเอียด ผลการประเมิน 

 การประเมินผลดานการรับรู    

1 นามบัตร    
 1.1   การมองเห็น   x  S.D. ความหมาย 

 1.1.1 ตัวอักษรตัดกับพ้ืนชัดเจนขนาดตัวอักษรอานงาย  4.26 0.87 มากท่ีสุด 
 1.1.2 จํานวนตัวอักษรเหมาะสมกับพ้ืนท่ี 4.26 0.85 มากท่ีสุด 
 1.1.3 สื่อความหมายองคกรชัดเจน 

ผลรวม 
4.25 
4.25 

0.91 
0.87 

มากท่ีสุด 
มากท่ีสุด 

 1.2   การออกแบบ x  S.D. ความหมาย 

 1.2.1 องคประกอบตัวอักษร ภาพสําคัญ                   
         และขนาด-ตําแหนงของโลโก 

4.28 0.87 มากท่ีสุด 

 1.2.2 ขอมูลครบถวน 4.09 0.87 มาก 
 1.2.3 การใชงานมีประสิทธิภาพ 

ผลรวม 
4.16 
4.17 

0.85 
0.86 

มาก 
มาก 

 รวมท้ังหมด 4..21 0.07 มากท่ีสุด 
2 ปายสมาชิก    

 2.1   การมองเห็น x  S.D. ความหมาย 

 2.1.1 ตัวอักษรตัดกับพ้ืนชัดเจน   4.16 0.90 มาก 
 2.1.2 ขนาดตัวอักษรอานงาย 4.16 0.93 มาก 
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ตาราง 3 แสดงความคิดเห็นดานการรับรูคูมือการใชอัตลักษณ (ตอ) 

ลําดับ รายละเอียด ผลการประเมิน 

 2.1.3 สื่อความหมายองคกรชัดเจน 
ผลรวม 

4.27 
4.19 

0.84 
0.89 

มากท่ีสุด 
มาก 

 2.2 การออกแบบ x  S.D. ความหมาย 

 2.2.1 องคประกอบ ตัวอักษร ภาพสําคัญ  
         และขนาด-ตําแหนงของโลโก 

4.28 0.87 มากท่ีสุด 

 2.2.2 ขอมูลครบถวน 4.27 0.89 มากท่ีสุด 
 2.2.3 การใชงานมีประสิทธิภาพ 

ผลรวม 
4.28 
4.27 

0.88 
0.88 

มากท่ีสุด 
มากท่ีสุด 

 รวมท้ังหมด 4.23 0.05 มากท่ีสุด 
3 เคร่ืองแบบ    
 3.1 การออกแบบ x  S.D. ความหมาย 

 3.1.1 องคประกอบ เสื้อยืดขาว/ส,ี กางเกงขากวย   
         (เตี่ยวสะดอ) 

4.12 0.95 มาก 

 3..1.2 สีแสดงเอกลักษณชุมชนฯ อยางโดดเดน 4.13 0.94 มาก 
 3.1.3 รูปแบบเหมาะสมกับการใชงานอัตลักษณ  

         ชุมชนกาดกองตา 
ผลรวม 

4.18 
 
4.14 

0.93 
 
0.94 

มาก 
 

มาก 
 3.2 การสื่อความหมาย x  S.D. ความหมาย 

 3.2.1 อัตลักษณวัฒนธรรมชุมชน  
       (จีน-ยุโรป) ชัดเจน   

4.11 0.75 มาก 

 3.2.2 สื่อถึงท่ีมา–ความหมายของชุมชนฯไดตรง 4.08 0.73 มาก 
 3.2.3 เชิดชูภาพลักษณของชุมชนฯไดชัดเจน 

ผลรวม 
4.10 
4.09 

0.80 
0.76 

มาก 
มาก 

 รวมท้ังหมด 4.12 0.03 มาก 
4 ปายธงทิว (J-Flag)    
 4.1 การมองเห็น x  S.D. ความหมาย 

 4.1.1 ตัวอักษรตัดกับพ้ืนชัดเจน 4.22 0.71 มากท่ีสุด 
 4.1.2 ขนาดตัวอักษรอานงาย 4.26 0.68 มากท่ีสุด 
 4.1.3 สื่อความหมายขององคกรในฐานะตัวแทน  

       ชุมชนกาดกองตาชัดเจน 
ผลรวม 

4.22 
 
4.23 

0.67 
 
0.68 

มากท่ีสุด 
 

มากท่ีสุด 
 4.2 การออกแบบ x  S.D. ความหมาย 

 4.2.1 องคประกอบตัวอักษร ภาพสําคัญ 
         และขนาด-ตําแหนงของโลโก 

4.20 0.76 มาก 

 4.2.2 ภาพสําคัญกาดกองตาสื่อสารความหมาย 
         ของชุมชนฯชัดเจน 

4.14 0.68 มาก 

 4.2.3 การใชงานมีประสิทธิภาพ 
ผลรวม 

4.18 
4.17 

0.67 
0.70 

มาก 
มาก 

 รวมท้ังหมด 4.20 0.04 มาก 
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ตาราง 3 แสดงความคิดเห็นดานการรับรูคูมือการใชอัตลักษณ (ตอ) 
ลําดับ รายละเอียด ผลการประเมิน 

5 ปายสัญลักษณในอาคาร                          
 5.1 การมองเห็นภาพ x  S.D. ความหมาย 

 5.1.1 ตัวอักษรตัดกับพ้ืนชัดเจน 4.22 0.71 มากท่ีสุด 
 5.1.2 ขนาดตัวอักษรอานงาย 4.25 0.66 มากท่ีสุด 
 5.1.3 สื่อความหมายขององคกรในฐานะตัวแทน    

       ชุมชนกาดกองตา ชัดเจน  
ผลรวม 

4.25 
 
4.24 

0.69 
 
0.68 

มากท่ีสุด 
 

มากท่ีสุด 
 5.2 การออกแบบ     x  S.D. ความหมาย 

 5.2.1 องคประกอบตัวอักษร ภาพสําคัญ  
        และขนาด-ตําแหนงของโลโก 

4.21 0.77 มากท่ีสุด 

 5.2.2 ภาพสําคัญกาดกองตาสื่อสารความหมาย  
        ของชุมชนฯ ชัดเจน 

4.22 0.68 มากท่ีสุด 

 5.2.3 การใชงานมีประสิทธิภาพ 
ผลรวม 

4.20 
4.21 

0.66 
0.70 

มาก 
มากท่ีสุด 

 รวมท้ังหมด 4.22 0.02 มากท่ีสุด 

            
             จากตารางท่ี 3 แสดงคาสถิติการรับรู พบวา 1) นามบัตร ในภาพรวมอยูในระดับมากท่ีสุด โดยมีคาเฉลี่ยรวมอยูท่ี 
4.26  (S.D.= 0.87) 2) ปายสมาชิก ในภาพรวมอยูในระดับมากท่ีสุด โดยมีคาเฉลี่ยรวมอยูท่ี 4.23 (S.D. = 0.88) 3) เครื่องแบบ 
ในภาพรวมอยูในระดับมากท่ีสุด โดยมีคาเฉลี่ยรวมอยูท่ี 4.14 (S.D. = 0.93) 4) ปายธงทิว ในภาพรวมอยูในระดับมากท่ีสุด โดยมี
คาเฉลี่ยรวมอยูท่ี 4.23 (S.D. = 0.68) 5) ปายสัญลักษณในอาคาร ในภาพรวมอยูในระดับมากท่ีสุด โดยมีคาเฉลี่ยรวมอยูท่ี 4.24 
(S.D. = 0.69) 

 
อภิปรายผล 
               วิเคราะหสัญญะท่ีปรากฏในทุนวัฒนธรรมเชิงสถาปตยกรรมของชุมชนกาดกองตา จังหวัดลําปางมีความสอดคลอง
กับงานวิจัยวิทยานิพนธการออกแบบเลขนศิลปสิ่งแวดลอมท่ีแสดงอัตลักษณของจังหวัดกาฬสินธุ ก็มีการตีความเพ่ือคนหาการ
ประกอบสรางความหมายกันตั้งแตระดับความหมายของคําและภาษา อันเปนรูปสัญญะท่ีจะผูกโยงไปถึงความหมายสัญญะ เชน 
“กาฬ” แปลวา “ดํา” “สินธุ” แปลวา “นํ้า” กาฬสินธุจึงแปลวา “นํ้าดํา” กอนท่ีจะไดช้ินงานออกแบบเรขศิลปท่ีแสดงอัตลักษณ
ของจังหวัดกาฬสินธุ (สืบศิริ แซลี้, 2558) เชนเดียวกับการใชภาพลักษณท่ีเปนเอกลักษณของนครราชสีมาในงานออกแบบของ
บรรจุภัณฑ สรางแรงจูงใจอยางมีประสิทธิภาพตอการรับรู จากกลุมตัวอยางท่ีเปนผูอาศัยอยูในจังหวัด มีความรู ความเขาใจ และ
จดจําเอกลักษณของจังหวัดไดเปนอยางดี (ทิพวรรณ มะโฮงคํา, 2555) ในขณะท่ีระดับการศึกษาก็มีสวนสําคัญ สวนใหญอยูใน
ระดับปริญญาตรี จึงมีนัยวาเพศหญิงใหความสนใจเรื่องการทองเท่ียว โดยเฉพาะท่ีเก่ียวของกับชุมชนท่ีมีท่ีมาหรือเรื่องราว
ประกอบเปนภูมิหลัง อีกท้ัง การท่ีมีการศึกษาสูงสุดระดับปริญญาตรี เช่ือมโยงไปถึงนักทองเท่ียวเพศหญิงท่ีใหความสนใจตอ
การศึกษามากกวา สงผลตอการรับรูเรื่องงานออกแบบอัตลักษณองคกร องคประกอบของการทองเท่ียว การทําแบรนด และการ
จับจายสินคาของท่ีระลึกของชุมชนเก่ียวโยงกับอัตลักษณของชุมชน ขณะท่ีความถ่ีในการมาเดินคอนขางมากจึงมีผลตอการรับรู
การออกแบบอัตลักษณองคกรของชุมชนกาดกองตา จังหวัดลําปาง งายข้ึน ในงานวิจัยการศึกษาอัตลักษณทองถ่ินประจํา
ภาคเหนือตอนลางเพ่ือการออกแบบเรขศิลปบนบรรจุภัณฑของท่ีระลึก เสนสายท่ีไดมาในงานออกแบบบรรจุภัณฑ มีความ
เช่ือมโยงกับ ความกระเพ่ือมไหวของสายนํ้าสะทอนถึงลักษณะทางกายภาพอันเปนอัตลักษณอันหน่ึงของพ้ืนท่ีในงานวิจัย คือ
ภาคเหนือตอนลางท่ีมีนํ้าทาอุดมสมบูรณ เปนตนกําเนิดของความเจริญเติบโต (ทินวงษ รักอิสสระกุล และ ธัญญธร อินทรทาฉา, 
2556) หรือ การศึกษาและพัฒนารูปแบบอัตลักษณลานนาเพ่ือใชในการออกแบบบรรจุภัณฑของผลิตภัณฑลานนา ก็มีการอางอิง
และสื่อถึงความหมายสัญญะประวัติศาสตร ประเพณี การแตงกาย ลวดลายของสิ่งประดับทางสถาปตยกรรมท่ีสะทอนถึงอัต
ลักษณของทางลานนา (ศรีชนา เจริญเนตร, 2554) รวมท้ัง งานวิจัย สัญวิทยา: การถอดรหัสและการประยุกตอัตลักษณไทยเพ่ือ
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เปนแนวทางการออกแบบ ท่ีเนนแนวทางการใชสัญวิทยาเชิงประวัติศาตร เปนสวนสําคัญในการอธิบาย การเกิดรูปสัญญะและ
ความหมายสัญญะ  ชวยในการคนหาและกําหนดทิศทางการใชรูปสัญญะ (สันต สุวัจฉราภินันท, ทวีศักดิ์ เกียรติวีระศักดิ์ และ 
รัฏฐา ฤทธิศร, 2555) ในกระบวนการออกแบบอัตลักษณองคกรชุมชนกาดกองตา จังหวัดลําปาง โดยอาศัยเทียบเคียงแนวคิด
ของการออกแบบอัตลักษณองคกรมหาวิทยาลัยราชภัฏจันทรเกษม เนนวา ภาพลักษณและอัตลักษณคือภาพรวมของบริบท
ท้ังหมด จึงมีความเปนนามธรรมสูงจึงตองใชภาพตัวแทนท่ีเปนรูปธรรมเพ่ือเกิดการรับรูทางลัดและเขาใจรวมกันเร็วข้ึน (ประชิด 
ทิณบุตร, 2556) ในงานวิจัยในหนังสือ อัตลักษณไทย ทุนความคิด ทุนสรางสรรค ระบุวาภาคเหนือเปนพ้ืนท่ีเต็มไปดวย ภูเขาและ
ท่ีราบสูง มีลํานํ้ามาก โดยเฉพาะท่ีจังหวัดแพรและจังหวัดลําปาง ภาคเหนือจึงนับวามีทุนทางธรรมชาติและวัฒนธรรมท่ีอุดมและ
หลากหลายและ ลักษณตองมีการสรางภาพตัวแทนเพ่ือบอกวาตัวเราคือใคร   
 

ขอเสนอแนะ 
           1. กรอบทฤษฎีในการออกแบบอัตลกัษณองคกรชุดน้ี แมวาจะไมไดเปนงานออกแบบท่ีอาศัยทฤษฎีสัญศาสตรเพียงช้ิน
เดียว มีงานวิจัยกอนหนาอีกหลายช้ินท่ีอาศัยทฤษฎีแบบเดียวกันหรือใกลเคียง การออกแบบอัตลักษณองคกรชุมชนกาดกองตา 
จังหวัดลําปางน้ี ไดลงรายละเอียดเพ่ิมเติมถึงท่ีมาของทุนวัฒนธรรม โดยเฉพาะ Habitus ซึ่งเปนทุนท่ีติดตัวมาแตกําเนิด เปนท่ีมา
ของสัญญะท่ีนักออกแบบสามารถนํามาใชเปนปจจัยสําคัญอีกอันหน่ึง ท่ีจะชวยเพ่ิมมุมมอง ในการสกัดเอาคุณคา ความหมายใน
มิติทางวัฒนธรรมมาตอยอดเปนงานในเชิงสรางสรรคอ่ืนๆ ไดอีก   
            2. ผลงานออกแบบท่ีไดมา คณะกรรมการและสมาชิกของชุมชนกาดกองตา จังหวัดลําปาง สามารถนําไปตอยอดในเชิง
สรางสรรคได เชน การผลิตสื่อประชาสัมพันธ รวมท้ังการนําไปใชในเชิงเศรษฐกิจของชุมชน ซึ่งอาจจะเปน สวนหน่ึงของสินคา 
ของท่ีระลึก ผลิตภัณฑตางๆ ผลิตและจําหนายโดยชุมชนตอนักทองเท่ียวผูมาเยือน เปนการตอบโจทยปญหาในการวิจัย จากการ
ท่ีชุมชนฯ ไดรับการฟนฟูใหกลับฟนคืนมามีชีวิตชีวาเปนสรางแบรนด อยางหน่ึง 
            3. งานวิจัยน้ี แมวาจะมีขอเสนอแนะจากนักทองเท่ียวคือ สีอัตลักษณท่ีเนนความเปนจีนไปบางน้ัน เปนเรื่องของการ
รับรูตามหลักของสัญญะในเชิงทัศนะซึ่งถือวาเปนความคิดเห็นในเชิงสากลท่ีผูคนหลากหลายจะมองเห็นแตกตางกันไป ท้ังการให
ความหมาย การใหคุณคา การตอรองความหมาย เพราะเพียงแคสีแตละสี แตละบริบทก็มีความหมายไมเหมือนกันแลว 
            4. จากการเปรียบเทียบกับการสรางอัตลักษณถนนคนเดินหลายแหงซึ่งมีทุนวัฒนธรรมแตกตางกัน พบวา เน่ืองจาก
จังหวัดพิษณุโลกเปนจังหวัดขนาดกลาง มีนักทองเท่ียวมาเยี่ยมชมเปนจํานวนมาก มีท้ังชาวไทยและชาวตางประเทศ โดย
เปรียบเทียบจากการรับรูของนักทองเท่ียวท่ีเคยไปเดินถนนคนเดินทาแพ จังหวัดเชียงใหม ถนนคนเดินเชียงราย ซึ่งเปนจังหวัด
ขนาดใหญในแงของความนิยมและกําลังซื้อ รวมท้ังตลาดนํ้าอัมพวาและตลาดสามชุกซึ่งตางก็มีอัตลักษณเปนฉากหลัง ช้ีวา พระ
พุทธชินราช เปนอัตลักษณท่ีโดดเดนเปนอันดับหน่ึงท่ีนักทองเท่ียวนึกถึง รองลงมาคือ พระราชกรณียกิจของสมเด็จพระนเรศวร
มหาราช อุทยานแหงชาติ นํ้าตก กลวยตาก และกวยเตี๋ยวหอยขา ช้ีวาขณะท่ี ถนนคนเดินเสนใหมของจังหวัดพิษณุโลกแมวามี
ความนารื่นรมย แตก็ยังขาดการเช่ือมโยงกับอัตลักษณของจังหวัด มิติทางวัฒนธรรม เชน การแสดงดนตรีมังคละ การแสดงของ
ชมรมไกชนพระนเรศวร ท้ังน้ี ฉากหลังซึ่งถือเปนอัตลักษณของถนนคนเดินมีผลตอการรับรูของนักทองเท่ียวในเชิงของความนิยม 
การใชสอย แมถนนคนเดินมีท้ังลักษณะคลายกับตลาดนัดหลายประการ แตความแตกตางคือถนนคนเดินผนวกและผสาน
กิจกรรมท่ีมีอัตลักษณของชุมชนและเมือง เชน ภูเก็ต และกาดกองตา ใชถนนอันเปนฉากเลาเรื่องเมืองในเชิงประวัติศาสตร
เศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรม การจัดการแสดงพ้ืนบาน การสงเสริมกิจกรรมสังคมผสมผสานแกคนหลากเพศ หลายกลุมหลาย
วัย ทําใหกิจกรรมของถนนคนเดินดําเนินไปไดเรื่อยๆ จํานวนวันปดเปดหรือจํานวนนักทองเท่ียวไมแกวงมาก โดยสรุปวา สิ่งท่ี
ถนนคนเดินสรางแกเมือง คืออัตลักษณของวิถีชีวิตเมืองท่ีสามารถขายเปนมูลคาเพ่ิมท้ังทางเศรษฐกิจสังคม และวัฒนธรรม 
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