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บทนำ 
 ดวยยุคสมัยที่มีการความกาวหนาดวยเทคโนโลยีที่ทันสมัย การเรียนรูไมไดเพียงแคการศึกษาจากตำรา หนังสือเพียง 
ดานเดียว การหาความรูจากประสบการณจากสถานท่ีจริง จากเรื่องเลา การถายทอดความรู การแลกเปลี่ยนลวนแลวแตเปนการ
เรียนรู การศึกษาและการเดินทางยังตางแดน ณ กรุงโตเกียว ประเทศญี่ปุน เปนมุมมองที่แตกตางดวยความหลากหลายทาง
วัฒนธรรม ขนมธรรมเนียม วิธีการดำเนินชีวิตท่ีมีความแตกตางกันอยางสิ้นเชิงกับสังคมไทย  การมองหารูปแบบความเปนตัวตน
ของการสรางสรรคงานศิลปะสามารถเกิดข้ึนไดท่ัวไป เพราะในทุกสถานท่ีสอดแทรกดวยอารมณความรูสึกท่ีจะสามารถถายทอด
เรื่องราวมาเปนงานสรางสรรคไดไมวาจะเปนภาษาภาพ ภาษาสัญลักษณ ภาษาในรูปแบบตัวอักษร สีสันท่ีถายทอดมาจากอารมณ 
จนเกิดเปนงานสรางสรรคในรูปแบบท่ีแตกตางกันไป เชนเดียวกับการสรางสรรคท่ีเรียกวางานออกแบบ เปนการสรางสรรคงานท่ี
ถายทอดจากจินตนาการ สำหรับนักออกแบบตองมีมุมมองในการออกแบบใหทันกับยุคสมัย เทคโนโลยี เทรนด หรือขานรับ
เชื่อมโยงกับแนวคิดที่จินตนาการแลวเห็นภาพ สิ่งสำคัญลำดับแรก คือการเขาใจความตองการของผูบริโภคเปนสำคัญ งาน
สรางสรรคการออกแบบในประเทศญี่ปุนมีหลากหลาย แตสิ่งหน่ึงท่ีนักทองเท่ียวมักพูดถึงคือสินคากับการเลือกซื้อสินคา ผูบริโภค
เลือกซื้อสินคาก็มีปจจัยหลายอยางดวยกันในการเลือกซื้อ การนำเสนอภาพลักษณของผลิตภัณฑจึงเปนหนาท่ีของนักออกแบบท่ี
ตองสรางสรรคงานออกแบบหรือตอบสนองความตองการของผูบริโภคอยางจริงจัง สืบเน่ืองในการศึกษาดูงานในครั้งน้ี การศึกษา
งานออกแบบที่เกี่ยวของกับการตัดสินใจซื้อ ซึ่งเปนดานแรกในการเลือกซื้อสินคาที่ไมสามารถมองขามไดคือ “บรรจุภัณฑ” 
(Packaging) ทำหนาท่ีในการสื่อสารขายสินคาเปนลำดับแรก 
 

ความเปนมาของผลิตภัณฑหนึ่งหมูบานหนึ่งผลิตภัณฑ One Village One Product (OVOP) 
ประเทศญี่ปุนผานสงคราม และกาวขามมาเปนเมืองแหงการพัฒนาเปนประเทศแหงการเกษตรกรรมมีการพัฒนา เพ่ือ

เปนการฟนฟูยกระดับความเปนอยูของชุมชน งานออกแบบญี่ปุนหลังสงครามโลกครั้งที่ 2 ในเบื้องตนพบวาการ รับรูงาน
ออกแบบญี่ปุนในสังคมปจจุบัน เปนการสืบทอดแนวความคิดท่ีมีผลจากอิทธิพลของมุมมองจากตะวันตก โดยอาจเปนผลสืบเน่ือง
จากความพยายามถายทอดภาพลักษณของญี่ปุนเองตอโลกภายนอก ตั้งแตยุคที่มีการแผขยายอาณานิคม ตะวันตกมายังกลุม
ประเทศเอเชีย (กุลธิดา เตชวรสินสกุล. 2004. หนา 1) จึงเปนท่ีมาของการศึกษาบริบทการออกแบบผานมุมมองของนักออกแบบ 
อาศัยการทบทวนวรรณกรรม การสืบคนจากสื่อสารสนเทศ และในการศึกษาดูงาน ณ กรุงโตเกียว ประเทศญี่ปุน ระหวางวันท่ี  
7-13 มิถุนายน 2560 ใหเกิดเปนแนวความคิดในการแบงประเภทขององคประกอบในการศึกษาเบื้องตน ของศึกษาหลักการ
ออกแบบบรรจุภัณฑที่เปนมุมมอง 2 สวน ไดแก มุมมองเรื่องการออกแบบโครงสราง และมุมมองดานการออกแบบเรขศิลป ใน
สวนของการออกแบบบรรจุภัณฑผลิตภัณฑ OVOP (The One Village One Product) และผลิตภัณฑในประเทศไทยที่ไดนำ
แนวคิดในการบริหารจัดการมาใชท่ีเรียกวา “หนึ่งตำบลหนึ่งผลิตภัณฑ (OTOP)” ที่สอดคลองกับแนวคิดดานเทคโนโลยี ผลที่ได
จากการศึกษาอัตลกัษณในงานออกแบบของประเทศญี่ปุนจะไดมุมมองทั้งสองดานที่กอใหเกิดองคความรู ความเขาใจในแงมุมท่ี
หลากหลาย และซับซอนขององคประกอบในความเปนญี่ปุ น สำหรับการออกแบบบรรจุภัณฑ (Packaging Design) ถือเปน
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เอกลักษณสรางความโดดเดนในดานการออกแบบที่ทั่วโลกใหการยอมรับ นักทองเที่ยวมักหลงใหลและสะดุดตากับความเปน
วัฒนธรรมดั้งเดิม ที่สื่อผานการสรางสรรคของงานออกแบบ เชน แบบบรรจุภัณฑของอาหาร  บรรจุภัณฑของสินคา หรือ 
บรรจุภัณฑประเภทตาง ๆ ของประเทศญี่ปุนจากการสรางแนวคิดงาน เพื่อใหตอบสนองกลุมเปาหมายที่มีความแตกตาง เชน  
เพศ การศึกษา อายุ พื้นฐานของการมีรายได  ดวยขอมูลพื้นฐานเหลานี้เปนตัวกำหนดทิศทางสำหรับงานออกแบบบรรจุภัณฑ 
สินคาประเภทของกินของใชในชีวิตประจำวัน ในประเทศญี่ปุนนับไดวาเปนสินคาที่มีการแขงขันที่สูงมาก ดังนั้นในการออกแบบ
บรรจุภัณฑใหมีเอกลักษณท่ีดูโดดเดน สิ่งสำคัญท่ีนักออกแบบชาวญี่ปุนมักจะคำนึงถึงเสมอ ซึ่งเมื่อวางสินคาแลวบนช้ันวางสินคา
แลวงานออกแบบบรรจุภัณฑของตนใหแตกตางจากบรรจุภัณฑคูแขงอยางไร สินคาตัวน้ันจะมีเอกลักษณมีความโดดเดนนาจดจำ
เพียงไร และกลุมเปาหมายคือใคร ดังน้ันนักออกแบบจึงตองสำรวจความตองการของสินคาน้ันใหชัดเจน อยางละเอียดถ่ีถวนเสมอ 
ในประเทศญี่ปุนการออกแบบบรรจุภัณฑที่ยังคงความดั้งเดิม และสะทอนความเปนอยูแบบชนบทที่สรางความประทับใจใหกับ
นักทองเท่ียวและผูท่ีมาเยือนไมนอย  

 

 
 

ภาพ 1 ภาพบรรยากาศหนาราน และลักษณะโครงสรางของบรรจภุณัฑ  
เมือง Taito-Asakusa Tokyo, Japan 

 
 

 
ภาพ 2  จุดเริ่มตนจากหมูบานโอยามะ จังหวัดโออิตะ  

ท่ีมา : Sakai, Takuji. JETRO’s experience of contributing to OTOP policy of Thailand. 
 

ผลิตภัณฑหนึ่งหมูบานหนึ่งผลิตภัณฑ One Village One Product (OVOP) มีจุดเริ่มตนจากหมูบานโอยามะ จังหวัด
โออ ิตะประเทศญี ่ป ุ น  โดยโครงการ OVOP ม ีเป าหมายสำค ัญในการพัฒนาทร ัพยากรมนุษย   (Human Resource 
Development) การพึ่งตนเอง  และคิดอยางสรางสรรค (Self-Reliance Creativity) เพื่อการพัฒนาจากภูมิปญญาทองถ่ิน 
สู ระดับสากล (Local Yet Global) จนในป พ.ศ. 2544 จำนวนสินคา OVOP ของโออิตะมีจำนวนทั ้งหมด 336 ชนิด  
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จากทั้ง 11 เมือง 47 เทศบาล รายไดเพิ่มมูลคาจาก 36 พันลานเยนเพิ่มขึ้นเปน 141 พันลานเยน ในป พ.ศ. 2548 ไดกอตั้ง 
OVOP International Exchange Promotion Committee เพื่อสรางเครือขาย OVOP กับนานาประเทศ ในป พ.ศ. 2550  
มีคนจำนวน 1,476 คน จาก 46 ประเทศ เขามาศึกษาเกี ่ยวกับกระบวนการ OVOP ที ่โออิตะ การสรางความรวมมือ 
จะทำใหเกิดการแลกเปลี่ยนองคความรูในการฟนฟูทองถิ่นระหวางกันและกัน (วทัญู ใจบริสุทธ์ิ, หนา 5 อางใน Hiramatsu, 
2008) โดยมีการใชแนวคิดพื้นฐาน หรือหลักปรัชญา OVOP มี 3 ระดับการพัฒนา คือ 1) คิดระดับโลก แตทำระดับทองถ่ิน  
หรือภูมิปญญาทองถิ ่นสู สากล (Local Yet Global) นั่นคือ ผลิตสินคาที ่คงกลิ่นสี และวัฒนธรรมทองถิ ่นที ่สามารถเขาถึง 
รสนิยมของผูบริโภคทั่วประเทศและทั่วโลก ยิ่งเปนสินคาที่มีเอกลักษณโดดเดนเฉพาะถิ่นมากเพียงไร ก็จะยิ่งมีชื่อกองโลกได 
เพียงนั้น 2) เปนอิสระ พึ่งพาตนเองและคิดอยางสรางสรรค (Self-reliance and Creativity) คือกิจกรรมตาง ๆ ตองมาจาก
ความตองการของคนในชุมชนโดยตรง  และ 3) การพัฒนาทรัพยากรมนุษย  (Human Resource Development) ซึ่งเปน
เปาหมายสูงสุด ของ OVOP แรงขับเคลื่อนที่แทจริงของการพัฒนาภูมิภาค คือ "มนุษย" ซึ่งจำเปนอยางยิ่งที่จะตองมีความกลา 
ทาทายและมีวิสัยทัศนกวางไกล จึงจะสามารถเปนผูนำกระบวนการพัฒนาในแตละชุมชนได อันจะทำใหเศรษฐกิจของภูมิภาค
พัฒนาไปไดอยางอัตโนมัติและเปนธรรมชาติ ดังนั ้นคำวา "ผลิตภัณฑ" หรือ Product มิไดหมายถึง "สินคา" หรือ Goods  
เทาน้ัน แตหมายถึงผลิตผลจากความสามารถของมนุษยท่ีสะทอนถึงการสรางทรัพยากรมนุษย (นัทธมน ธีระกุล, 2548. หนา 3) 

 
ภาพ 3  ภาพท่ีลักษณะโครงสรางของบรรจุภณัฑ เมือง Taito-Asakusa Tokyo, Japan 

 

 แนวคิดในการออกแบบบรรจุภัณฑของญี่ปุนท่ีเปนเอกลักษณบรรจุภัณฑของสินคา หรือผลิตภัณฑของญี่ปุนไดรับการ
ยอมรับและประสบความสำเร็จเปนอยางมากในดานการออกแบบ จนเปนที ่ยอมรับไปทั ่วโลกในเรื ่องของการออกแบบ 
ท่ีมีเอกลักษณ มีคุณภาพ มีความสรางสรรคและยังมีความสวยงาม ประเทศญี่ปุนมีบรรจุภัณฑท่ีแปลกใหมออกสูตลาดตลอดเวลา 
ทั้งนี้ก็เพื่อตอบสนองความตองการของตลาดและเพิ่มมูลคาใหกับสินคา ธุรกิจดานการออกแบบบรรจุภัณฑในญี่ปุนจึงเปน 
ธุรกิจที ่มีมูลคามหาศาลและทำรายไดมากพอ ๆ กับธุรกิจการผลิตเลยทีเดียว ทำใหชีวิตของคนญี่ปุ นมีความสะดวกสบาย 
และมีตัวเลือกใหแกผู บริโภคเปนจำนวนมาก แนวคิดการออกแบบบรรจุภัณฑของญี่ปุ นนั ้นมีที ่มาจากคำวา “Tsutsumu 
つつむ (การบรรจุ)” สื่อถึงการมอบใหอันบริสุทธ์ิและสะอาด ในสวนของบรรจุภัณฑ หมายถึงการใหของขวัญที่ไมใชเพียงการ

ใหของขวัญแบบธรรมดา แตยังลึกซึ้งไปถึงเรื่องราวของความรูสึกในการใหและการรับ การตีความบรรจุภัณฑของญี่ปุนจะ
หมายถึง เครื่องหอหุม หรือการหุมหอ สวนทางยุโรปจะตีความคำวาบรรจุภัณฑคือการปดก้ัน หรือการกักกัน  การออกแบบของ
ญี่ปุนสวนมากจะมีเอกลักษณมาจากการออกแบบแบบดั้งเดิม เรียกการออกแบบเชนนี้วา “Wa Style” คือการนำธรรมชาติ
รอบตัวมาผสมผสานในการออกแบบโดยจะใชโทนสีออนตามวัสดุธรรมชาติที่เลือกใช เพื่อบงบอกถึงความกลมกลืนกับธรรมชาติ 
ดังนั้นเราจึงไมคอยเห็นบรรจุภัณฑของญี่ปุนมีสีสันหรือรูปแบบที่ฉูดฉาดมากนัก สีที่จะใชสวนมากมักจะเปนสีในแนว  Earth 
tone, Natural  เชน สีครีม เบท น้ำตาล ดำ เขียว ครีม สวนใหญคงความคลาสสิคและเรียบงายอยางมีสไตล (กราฟก 
บุฟเฟต. 2017) [Online] ความเรียบงายที่สะทอนเอกลักษณนำไปสูหลักการในการสรางสรรคงานศิลปะเพื่อการออกแบบ 

บรรจุภัณฑ (ปฐวี อารยภานนท. การสัมมนาการออกแบบของญี่ปุนปรัชญา แหงเซน  (Zen) “วาบิ ซาบิ”) กลาววา จากศาสนา
ปรัชญาสูแนวคิดการออกแบบผลิตภัณฑ และการออกแบบบรรจุภัณฑตองมีการศึกษาความเปนเอกลักษณ (Uniqueness)  
ของชุมชนเพื่อการสรางสรรคงานศิลปะ โดยใชหลักการออกแบบหลักปรัชญาในเรื่องของ 1) เวลา (Time) ศึกษาลักษณะการ
ออกแบบที่สามารถอยูในระยะเวลานานสอดคลองกับประโยชนการใชงาน และสามารถถายทอดเรื่องราวของชุมชนในรูปแบบ
แนวคิด และกระบวนการ 2) มนุษย  (Human) ศึกษาระเบียบแบบแผนของชุมชน 3) ส ิ ่งแวดล อม (Environment)  
ศึกษาชวงระยะของฤดู (Season) แนวโนมการออกแบบ (Trend) ของชวงอายุของผลิตภัณฑ ลำดับตอมาตองศึกษา 
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ขอสรุปแนวคิดในการออกแบบการวิเคราะห (Analyze) ศึกษาแนวคิดและหลักการ ทิศทางการออกแบบอยางชัดเจน  
การผสมผสานของการใชหลักองคประกอบศิลป โดยการศึกษาเรื ่องการจัดกลุม (Categorize) การคัดกรองสวนที่เหมือน 
(Normalize) และการตีความใหมใหเขาใจงาย (Finalize) ศึกษาการจัดการโครงสรางในการใชภาษาภาพ ภาษาสัญลักษณ 
อารมณของการสื่อดวยสี การใชคู สีเพื ่อใหสอดคลองกับผลิตภัณฑ การออกแบบบรรจุภัณฑในประเทศญี ่ปุ นมีแนวโนม 
ในการออกแบบเก่ียวกับเรื่องเปนมิตรกับสิ่งแวดลอมโดยผสมผสานเอกลักษณของการออกแบบของญี่ปุนจะเปนท่ีนิยมอยางมาก 
ดังเชนลักษณะของผลิตภัณฑที่ทันสมัยมีขนาดเล็กและลักษณะของโครงสรางที่บาง ยากสำหรับลูกคาที่จะมีการสังเกตเห็นถึง
ลักษณะการเปลี่ยนแปลงที่เกิดขึ้นในบรรจุภัณฑน้ำหนัก ความหนา และขนาด หรือความแตกตางของวัสดุที่ใช อยางไรก็ตาม
เมื่อไรปริมาณการขายและการผลิตของผลิตภัณฑมีจำนวนมากขึ้น การพัฒนาในเรื่องของผลิตภัณฑที่เปนมิตรตอสิ่งแวดลอม 
จึงมีผลใหเกิดประโยชนตอสิ ่งแวดลอมเปนอยางมาก ผู บริโภคในประเทศญี ่ปุ นในปจจุบันตองการซื ้อผลิตภัณฑท่ีเปน 
มิตรตอสิ ่งแวดลอม ดังนั ้น Ajinomoto Group จึงไดแนะนำผลิตภัณฑที ่เปนมิตรเอกลักษณ "Aji-na-Eco" 1 เครื ่องหมาย 
ในฤดูใบไมรวง 2010 เพื่อแสดงกระบวนการผลิตของชุดผลิตภัณฑของบริษัท ที ่แสดงเครื ่องหมายระบุคุณลักษณะ เชน  
รีไซเคิล (Recycle) ได (Ajinomoto Group. 2012) ดังภาพที ่ 4  ใชกระดาษรีไซเคิลในการผลิตกลองของผลิตภ ัณฑ  
และดวยแนวทางของการออกแบบเชนน้ีสงผลใหสินคาไดเปรียบคูแขงในการแขงขันมากกวาการออกแบบที่ไดแรงบันดาลใจ 
เพียงจากความสะดวกในการใชงานเพียงอยางเดียว ขอบงช้ีทางสัญลักษณ เรื่องราว หรือเจตนารมณท่ีแสดงออกผานบรรจุภัณฑ  
เปนแนวทางหน่ึงท่ีเปนจุดขายสำหรับสินคาได ตามลักษณะของภาพประกอบ ภาพท่ี 5 ท่ีมีการออกแบบเนนแสดงความโดดเดน
ของผลิตภัณฑ การใชวิธีการผูกเชือกบนฝาครอบขวดมีฉลากสินคาเปนรูปทรงใบไมใหความรูสึกที่แปลกใหมกวาฉลากรูปทรง
สี่เหลี่ยมธรรมดา รวมถึงโครงสรางรูปแบบขวดท่ีใชเปนทรงกลม สีผลิตภัณฑเปนสีเหลืองสม เสมือนกับผลสมหน่ึงลูกท่ีนาสนใจ 
 

 
 

ภาพ 4  ตัวอยางผลิตภัณฑท่ีเปนมติรตอสิ่งแวดลอมในกลุม Ajinomoto Group 
ท่ีมา : www.ajinomoto.com 

 

 
 

ภาพ 5  บรรจุภณัฑจากเมือง Taito-Asakusa Tokyo, Japan  
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 การออกแบบบรรจุภัณฑ แบงประเภทลักษณะการออกแบบได 2 ประเภทคือ 1) การออกแบบลักษณะโครงสราง  
2) การออกแบบเรขศิลป การออกแบบลักษณะโครงสราง คือการกำหนดรูปลักษณะโครงสราง วัสดุที่ใชตลอดจนกรรมวิธีการ
ผลิต การบรรจุ การขนสง เก็บรักษาผลิตภัณฑและบรรจุภัณฑ นับตั้งแตจุดผลิตจนถึงมือผูบริโภค การออกแบบเรขศิลป 

หมายถึง การสรางสรรค ลักษณะสวนประกอบภายนอกของโครงสรางบรรจุภัณฑ ใหสามารถสื่อสาร สื่อความหมาย สื่อความ
เขาใจ (To Communicate) ในอันที่จะใหผลทางดานจิตวิทยา (Psychological Effects) ตอผูบริโภค และอาศัยหลักศิลปะการ
จัดภาพใหเกิดความประสานกลมกลืนกันอยางสวยงาม ตามวัตถุประสงคที่ไดวางไว (ปุน คงเจริญเกียรติ และสมพร คงเจริญ
เกียรติ, 2542. หนา 71-83)  

 
ลักษณะของโครงสรางและประโยชนใชสอยของบรรจุภัณฑ 

ลักษณะโครงสรางที่จะตอบโจทยในสวนของประโยชนใชสอยเปนสำคัญ ขึ้นอยูกับประเภทของสินคา เปนอาหาร  
เปนเของที่ระลึก เปนตน และหรือความตองการของลูกคาในเรื่องการตนทุนในการผลิต การเลือกใชวัสดุท่ีเหมาะสมกับประเภท
ของสินคาโดยแบงประเภทพ้ืนฐานเปน 4 ประเภทใหญ คือ 1) เซรามิกซหรือแกว 2) กระดาษ 3) โลหะ 4) พลาสติก บรรจุภัณฑ
ในประเทศญี ่ปุ นจะมีการออกแบบโครงสรางในเรื ่องของประโยชนใชสอยตามคุณสมบัติของการผลิตภัณฑ หรือจะเนน 
ในเรื่องใด ๆ เปนหลัก ยกตัวอยางเชน ลักษณะของการออกแบบที่เนนในเรื่องของการอนุรักษสิ่งแวดลอมการออกแบบเชิงนเิวศ
เศรษฐกิจ (Eco-Design) เปนวิธีการออกแบบอยางครบวงจร เพื่อคำนึงถึงผลกระทบที่จะทำลายสิ่งแวดลอมอาจกลาวไดวาเปน
กระบวนการออกแบบ และพัฒนาผลิตภัณฑที่เปนมิตรตอสิ ่งแวดลอมแบบบูรณาการ ซึ่งมีความหมายรวมถึงการวิเคราะห
สมรรถนะทางดานสิ่งแวดลอมของผลิตภัณฑ การจัดการผลิตภัณฑที่หมดอายุ การลดผลกระทบตอสิ่งแวดลอมในทุกชวงของ
วงจรชีวิตของผลิตภัณฑ ควบคูกับการวิเคราะหปจจัยดานอ่ืน เชน ตนทุน การควบคุมกระบวนการผลิต การควบคุมคุณภาพและ
การตลาด เปนตน (อรรคเจตต อภิขจรศิลป, 2552)[Online]  ดังนั้นในภาพที่ 6  1) บรรจุภัณฑจึงลักษณะโครงสรางที่แตกตาง
ข้ึนอยูกับประเภทของวัสดุท่ีใชกับผลิตภัณฑน้ัน ๆ และ 2) การออกแบบโครงสรางของบรรจุภัณฑในประเทศญี่ปุนจะเนนในเรื่อง
ของประโยชนใชสอย ลักษณะการจับ การเปด-ปด การบรรจเุพ่ือบรรจุรวมหนวย หรือเปนการเนนในเรื่องบรรจุภัณฑเพ่ือสิ่งลอม 
การออกแบบบรรจุภัณฑในลักษณะ ECO Design ที่ตองคำนึงถึงระบบวัฏจักรของผลติภัณฑตั้งแตเริ่มตนจนถึงข้ันตอนสุดทายท่ี
บรรจุภัณฑจะอยูตรงไหน 
 

  
 

ภาพ 6  ลักษณะโครงสรางของบรรจุภณัฑท่ีเหมาะสมกับผลิตภัณฑจากเมือง Taito-Asakusa Tokyo, Japan 
 นักออกแบบจะออกแบบโดยคำนึงถึงเรื่องของการเลือกใชวัสดุ การประหยัดตนทุน ประหยัดในเรื่องของการขนสง 
ขั้นตอนในการผลิตในกระบวนการพิมพตลอดจนวางแผนกระบวนของการตลาด ในประเทศญี่ปุนก็ยังคงนิยมใชวัสดุทองถ่ิน 
ที่เปนงานหัตถกรรมประเภทเครื่องจักสาน การทอ การถัก ดังภาพที่ 7 สำหรับบรรจุภัณฑเพื่อสงเสริมการขายใหเกิดความ
แตกตางในการวางสินคาบนช้ันจำหนายสินคาในซุปเปอรมารเก็ตใจกลางเมืองโตเกียว คลายคลึงกับงานหัตถกรรมในประเทศไทย
ที่ใชวัตถุดิบทางธรรมชาติ เชน ไผ กก กระจูด มาใชสรางสรรคเปนงานหัตถกรรมบรรจุภัณฑที่สามารถสะทอนความเปนตน
กำเนิดของผลิตภัณฑนั ้น ๆ โดยเฉพาะการออกแบบจนถึงขั ้นตอนการเปด-ปดของบรรจุภัณฑ การใชงานในรูปแบบตาง ๆ 
จนกระทั่งหยิบจับผลิตภัณฑดานในออกแลวในสวนของบรรจุภัณฑนั้นยังสามารถนำไปใชในลักษณะอ่ืนได และสอดคลองกับ 



วารสารวิชาการ ศิลปะสถาปตยกรรมศาสตร มหาวิทยาลัยนเรศวร  ปท่ี 10 ฉบับท่ี  2  กรกฎาคม - ธันวาคม  2562 
____________________________________________________________________________________ 

215 
 

การออกแบบใหเกิดความคุมคาที่เราเรียกวา ประโยชนใชสอย (Functional) แนวคิดสำหรับการออกแบบนี้จะเปนผลปจจัย 
ในการเลือกซื้อสินคาไดมาก รวมถึงความสะดวกสบายในการใชงานของผลิตภัณฑในภาพที่ 8 ที่มีการใชงานของการเปดซอส 
ปรุงรสสองชนิดดวยวิธีการหักตามรอยปรุตรงกลางแลวบีบซอสปรุงรสอยางใดอยางหนึ่ง โดยที่ไมทำใหหกเลอะสะดวก 
ตอการใชงาน 
 

 
 

ภาพ 7  ลักษณะโครงสรางของบรรจุภณัฑจากวัสดุธรรมชาติในซุปเปอรมารเก็ต เมือง Taito-Asakusa Tokyo, Japan 
 

 
 

ภาพ 8  Functional ของการใชงานของบรรจุภณัฑรานสะดวกซื้อ Airport Narita Tokyo, Japan 
 

 ผลิตภัณฑหนึ่งหมูบานหนึ่งผลิตภัณฑ (OVOP) จากจังหวัดโออิตะ วางจำหนายในกรุงโตเกียว เลือกใชวัสดุโครงสรางท่ี
เปนพลาสติกโพลิเอทิลิน LDPE เปนพลาสติกที่ปองกันความชื้นไดดี เหมาะสมกับอาหารและมีรูปแบบที่ปดผนึก ดังภาพที่ 9 
ผลิตภัณฑชื ่อ Saitama Handmade Karin's เปนขนมท่ีมีสวนประกอบของไข น้ำมันงา ลักษณะของขนมจะมีความช้ืน  
มีสวนประกอบของน้ำมัน น้ำตาล ซึ่งนักออกแบบก็ตองคำนึงถึงเรื่องการเลือกใชวัสดุโครงสราง และประโยชนของการใชงานท่ี
เหมาะสม ตองสอดคลองกับอายุของผลิตภัณฑที่จะหมดอายุ ปริมาณขนาดบรรจุ เพื่อความคุมคาในเรื่องตนทุนการผลิต ดังน้ัน
การออกแบบบรรจุภัณฑของญี่ปุน จึงมีทั้งความงาม มีความทันสมัยและมีฝมือสูง รวมทั้งชาวญี่ปุนน้ันยังมีแนวคิดที่สอดแทรก
ปรัชญา วัฒนธรรม สื่อในเรื่องของการออกแบบไดเปนอยางดี อีกทั้งยังมีการประยุกตใชวัสดุธรรมชาติรอบตัว เพื่อนำมาใช 
ในการออกแบบแลวยังมีความคิดและความสามารถที่จะนำเทคโนโลยีและการออกแบบ มาผสมผสานใหเขาใกลธรรมชาติดวย
ฝมือ ทักษะความชำนาญแนวคิดความเปนนามธรรม และความคิดสรางสรรคไดอยางนาอัศจรรย รูปแบบโครงสรางในแตละพ้ืนท่ี
ก็จะแตกตางกันขึ้นอยูกับตนทุนทางวัฒนธรรมของเรื่องราวในพื้นที่นั้น ๆ บรรจุภัณฑผลิตภัณฑ OVOP จากจังหวัดโออิตะ  
ในแตละสวนของการออกแบบโครงสรางและประโยชนใชสอยโดยรวมจะยดึหลักชนิดประเภทวัสดุของบรรจุภัณฑ คุณสมบัติของ
ผลิตภัณฑเชนเดียวกับหลักการออกแบบบรรจุภัณฑพ้ืนฐานท่ัวไป  
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ภาพ 9  ลักษณะโครงสรางและผลติภัณฑบรรจุภณัฑ OVOP จากจังหวัดโออิตะ (Oita)  
วางจำหนายในโตเกียว (Tokyo, Japan : Ginza Zone) 

 

ลักษณะของการออกแบบเรขศลิป 
 การออกแบบบรรจุภัณฑของญี่ปุนเปนรูปแบบศิลปะที่ใชการออกแบบที่ทันสมัยไรกาลเวลา มีความเรียบงาย และ 
การใชวัตถุดิบที่สะทอนถึงการดำรงชีวิตประจำวัน สื่อใหเห็นถึงแนวคิดของ "ความซับซอนที่เรียบงาย" ไมวาจะเปนออกแบบ 
บรรจุภัณฑ (Packaging) การออกแบบอาหารตัวอยาง (Replica Food) การสื่อความหมายดวยลักษณะของการใชลายเสน  

ภาพ หรือแมแตรูปแบบตัวอักษร ที่เรียกวา “เรขศิลป หรือกราฟก (Graphic)” หนาท่ี ของนักออกแบบเรขศิลปที่ตองตีโจทย
และศึกษาคนควาขอมูลพื้นฐาน โดยปาพจน หนุนภักดี, 2555 กลาววามี 1] การกำหนดเปาหมายและวัตถุประสงค (Goal & 
Objective) 2] การตีความโจทย (Interpretation) 3] การกำหนดเนื้อหา (Content) 4] การกำหนดแนวความคิด (Concept)  
5] การนำเสนอ (Presentation) 6] บริบทของขอความ (Context) 7] กระบวนการออกแบบ (Design Process)  
 

 
 

ภาพ 10  ลักษณะเรขศิลปของผลติภัณฑบรรจุภณัฑในโตเกียว (Tokyo, Japan) 
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 จากมุมมองของการศึกษาการใชเรขศิลปบนบรรจุภัณฑของประเทศญี่ปุน เปนการสื่อสารโดยการใชเรขศิลปที่เปน
ลายเสน ภาพการตูน ที ่ตองใชการสื ่อสารดวยภาษาภาพ และภาษารูปแบบของตัวอักษร รูปแบบเรขศิลปบนบรรจุภัณฑ 
เปนเสมือนประตูดานแรกทางดานการตลาด เปนการออกแบบที่ตองเชื่อมโยง คำบรรยาย + สัญลักษณ + ภาพพจน (Design = 
Words + Symbols + Image) หรือการถายทอดความรูสึกของอารมณผานรูปแบบตัวอักษร ดังภาพท่ี 9 เพ่ือใหผูเลือกซื้อสินคา
ไดหยิบจับและซื้อไปในที่สุด เพียงแคเวลาที่ใชสายตาสัมผัสบนชั้นวางสินคาแคเวลา 7-15 วินาที (ชัยรัตน อัศวางกูร, 2548) 
สำหรับการตัดสินใจซื้อ ดังภาพที่ 10 ที่ตองมีการออกแบบเพื่อลำดับความสำคัญของสมองที่จะจดจำภาพ รูปราง รูปทรง  
หรือรูปรางหนาตา กอนการออกแบบจัดวางเนื้อหาเพื่อใหผูซื ้อสะดุดตา จดจำไดงาย ดังนั้นเรขศิลปเปนปจจัยสำคัญในการ
ออกแบบที่สามารถเพิ่มมูลคา และคุณคาใหกับผลิตภัณฑเปนแรงจูงใจในการเลือกซื้อสินคาได การออกแบบเรขศิลปของญี่ปุน 
จึงเปนการสื่อสารโดยใชภาษารูปแบบตัวอักษรเปนสำคัญ เปนสวนของชื่อสินคาที่มีเอกลักษณโดดเดนมีขนาดใหญเห็นไดอยาง
ชัดเจน และมีการแบงลำดับความสำคัญของการใชขนาดของตัวอักษร เชน ลำดับแรกคือตราสินคา รองลงมาคือสโลแกนของ
สินคา ขอบงชี้ทางการตลาด สวนประกอบขอมูลการใชงานที่แตกตางกันออกไปตามลำดับ และเปนที่นาสังเกตคือภาษาที่ใชบน
บรรจุภัณฑญี่ปุนจะมีเพียงภาษาญี่ปุนเพียงภาษาเดียว ซึ่งแตกตางจากบรรจุภัณฑในประเทศไทยที่มีการใชภาษาถิ่น และภาษา 
ที่เปนทางการสำหรับนักทองเที่ยว แตประเทศญี่ปุนเปนประเทศที่อนุรักษนิยม  โดยสวนมากใชภาษาญี่ปุนในการสื่อสาร เชน 
หนังสือ สื ่อประชาสัมพันธตางที ่เปนภาษาอังกฤษก็จะถูกแปลเปนภาษาญี่ปุ น การใชรูปแบบตัวอักษรของการออกแบบ 
จะมีลักษณะท่ีกระจาย มีชองวาง เพราะถูกบังคับดวยโครงสรางของรูปแบบตัวอักษร  และจะถูกวางในตำแหนงบนภาพประกอบ 
หรือองคประกอบ จนบางครั้งใหความรูสึกวาขอมูลอานยาก แตยังคงมีความชัดเจน รูปแบบตัวหนังสือที่มีลักษณะที่หลากหลาย
สไตล หลากหลายความรูสึก ความพลิ้วไหวของรูปแบบตัวอักษร เปนปจจัยหนึ่งของการใหเกิดแรงจูงใจในการซื้อ เชนเดียวกับ
การใชสีที่ตัดกันชวยใหมีความโดดเดนของพื้นที่นั้น ลักษณะของการใชสี ความหมายของสีในประเทศญี่ปุน เชน สีดำ คือ 
ความปลอดภัย สีแดงความหมายคือความสำเร็จโดยรวมก็จะสื่อความหมายที่เปนตัวตนของผลิตภัณฑ เชน บรรจุภัณฑอาหาร 
ที่ตองใชสีสันชวนใหนารับประทาน สรางความรู สึกชักจูงใหผู ซ ื ้อตองการซื ้อ การใชสีที ่นักออกแบบใชควรศึกษาขอมูล 
ของผลิตภัณฑเทียบเคียงความรูสึกผานการใชสี ใหผูซื้อหรือผูบริโภคเกิดความสนใจเลือกซื้อสินคาน้ันเอง 
 

 
 

ภาพ 11 การลำดับความสำคัญของสมองจะจดจำภาพ รูปราง รูปทรง หรือรูปรางหนาตา กอนเน้ือหา  
ท่ีมา : อัศวางกูร ชัยรัตน, 2548 

 
 เรขศิลปบนบรรจุภัณฑของผลิตภัณฑหน่ึงหมูบานหน่ึงผลิตภัณฑ (OVOP) จาก Oita Tokyo, Japan ยังคงเนนรูปแบบ
ของการใชสัญลักษณภาพเปนรูปแบบตัวอักษร เนนขอความที่ชัดเจน สะดุดตา การใหความสำคัญของการใชขนาดของรูปแบบ
ตัวอักษรท่ีใหญ ลดขนาดรองลงมาตามความสำคัญของเน้ือหาสวนรูปลักษณท่ีเปนภาพประกอบจะเปนลักษณะของภาพลายเสน 
การสรางเรื่องราว (Story) ที่นำเสนอความเปนมาของผลิตภัณฑ หรือผูกอตั้ง สถานท่ีทองเที่ยว เอกลักษณ และวัฒนธรรมของ
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ชุมชนน้ัน ๆ รวมถึงการใชลายเสนจะสื่อในเรื่องของอารมณพลิว้ไหว หรือการถายทอดความรูสึกแลว ยังมีข้ันตอนในการออกแบบ 
หรือการผลิตท่ีงายและประหยัดตนทุนในข้ันตอนของขบวนการพิมพ เชนภาพท่ี 12 ลักษณะสีสันยังคงเนนสีเบท เหลือง น้ำตาล 
สีท่ีสะทอนถึงอารมณ ความรูสึก ความสะอาด หรือการใชพ้ืนท่ีวางในการจัดองคประกอบของงานท่ีใหความรูสึกโปรงสบาย และ
ในภาพที่ 12 ลักษณะการออกแบบยังคงใชสีดำ น้ำเงิน สีแดง เปนหลัก ภาพลักษณโดยรวมในสวนที่เปนภาพถายจะแสดงถึง
วัตถุประสงค คุณสมบัติของการใชผลิตภณัฑท่ีบางครั้งผูซื้อแทบไมตองอานขอความบนฉลากหรอืบรรจภุัณฑเลย ความเรียบงายท่ี
เนนในเรื่องของการประหยัดตนทุนในการผลิต ผลิตภัณฑบางชิ้นเปนเพียงสติกเกอรฉลากสินคาที่แสดงเพียงรายละเอียดสินคา
เทาน้ัน โดยใชกระบวนผลิตในระบบการพิมพเพียงสีเดยีวเทาน้ัน แตจะออกแบบใหมีความนาสนใจในรูปแบบของการบรรจุหอหุม 
(Pack) ในประเทศญี่ปุนมีความนาทึ่งและนาสนใจมากเพราะเปนตนแบบของการบรรจุหอหุมที่สืบทอดกันมา การใชสัญลักษณ 
เอกลักษณท่ีสื่อถึงวัฒนธรรมไดอยางคุมคาและลงตัวท่ีสุด 

 
 

ภาพ 12  ลักษณะเรขศิลปของผลติภัณฑบรรจุภณัฑ OVOP จากจังหวัดโออิตะ (Oita)  
วางจำหนายในโตเกียว (Tokyo, Japan : Ginza Zone) 

 

 
 

ภาพ 13  ลักษณะเรขศิลปของผลติภัณฑบรรจุภณัฑ OVOP จากจังหวัดโออิตะ (Oita)  
วางจำหนายในโตเกียว (Tokyo, Japan : Ginza Zone) 
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สรุป 
กระบวนการหน่ึงหมูบานหน่ึงผลิตภณัฑ (OVOP) บนพ้ืนฐานการพ่ึงพาตนเองของชุมชนเกษตร ในจังหวัดโออิตะ (Oita) 

ประเทศญี่ปุน ซึ่งไดพัฒนาสืบเนื่องมาจนปจจุบันและเปนตนแบบสำหรับประเทศอื่น ๆ รวมถึงประเทศไทย คือสินคาหนึ่งตำบล
หนึ่งผลิตภัณฑ (One Tambon One Product: OTOP) ของไทย (นัทธมน ธีระกุล, 2548) โดยยึดหลักใหชุมชนพ่ึงพาตนเอง 
ใหริเริ่มสรางสรรคและคำนึงถึงสิ่งแวดลอม เปนนโยบายที่มุงพัฒนาทรัพยากรมนุษยใหพึ่งตนเองไดเปนสำคัญ กิจกรรมตาง ๆ 
ตองมาจากความตองการของคนในชุมชนโดยตรง ประชาชนในทองถิ่นเปนผูตัดสินใจวาจะพัฒนาสินคาใดเขารวมโครงการ 
(สามารถเลือกไดมากกวา 1 ชนิด) หนวยงานรัฐมีหนาท่ีในการสนับสนุนเทคโนโลยีและการตลาดเทาน้ัน ในสวนของการออกแบบ
เปนสวนที่สามารถชวยสงเสริมใหผลิตภัณฑมีคุณภาพมากขึ้น และเกิดการเพิ่มมูลคาของผลติภัณฑ ดังนั้นการออกแบบเรขศิลป
บนบรรจุภัณฑ จึงเปนปจจัยลำดับแรกสำหรับการเลือกซื้อสินคา มีความจำเปนในการสื่อสารภาพลักษณ อัตลักษณของ 
ผลิตภัณฑโนมนาวใหผู บริโภคเลือกซื้อสินคาได ดังภาพที ่ 13 ผลสำรวจความพึงพอใจของการศึกษาการออกแบบและ 
พัฒนาบรรจุภัณฑสำหรับกลุมผลิตภัณฑแปรรูปนมขาวยาคูสูการสงเสริมการเพิ่มมูลคาสำหรับการทองเที่ยวเชิงนิเวศ จังหวัด
พระนครศรีอยุธยา จากการสำรวจสรุปผลวา (1)  วัสดุที่ใชนิยมวัสดุพลาสติกจากคุณสมบัติของพลาสติก ที่มีความเหมาะสม 
กับการเลือกใหเปนวัสดุที ่ใชผลิตบรรจุภัณฑผลิตภัณฑแปรรูปนมขาวยาคู (2) ลักษณะภาพประกอบที่ใชในการนำเสนอ 
ใหเห็นถึงภาพลักษณ เปนลักษณะการออกแบบที่เรียบงาย มีสวนประกอบของชือ่สินคาที่ชัดเจน อานงายเปนสีพื้นเพื่อสามารถ
บอกถึงที่มาของผลติภัณฑเขาใจไดงาย (3)  โครงสรางบรรจุภัณฑผลิตภัณฑแปรรูปนมขาวยาคูแบบทรงกลม (4)  ภาพประกอบ
บนบรรจุภัณฑบรรจุภัณฑผลิตภัณฑแปรรูปนมขาวยาคู ควรจะเปนลักษณะที่มีกราฟกและรายละเอียดไมมากนัก สื่อถึงตัว
ผลิตภัณฑ คุณสมบัติตาง ๆ สื่อถึงความเปนไทย (5)  สีท่ีใชท่ีใชควรสื่อถึงความเปนธรรมชาติ  (6) ลักษณะตัวอักษรบนบรรจภุณัฑ 
อานงายและขนาดของตัวอักษรบนบรรจุภัณฑบรรจุภัณฑกระดาษ ฉลากสติกเกอรพรอมโครงสรางผลิตภัณฑแปรรูปนมขาวยาคู
จะตองเหมาะสมขนาดของผลิตภัณฑ (สุรภา วงศสุวรรณ และธานี สุคนธะชาติ.2560 หนา 93) ซึ่งการศึกษาเปนแนวทางหน่ึง
สำหรับการพัฒนาตนแบบสำหรับผลิตภัณฑที่มีขอจำกัดในสวนของตนทุนในระบบของกระบวนการพิมพสามารถประหยัด
คาใชจายในข้ันตอนของการพิมพท่ีใชสีสองสีในการพิมพ แตรายละเอียดยังคงครบตามความตองการของเจาของผลิตภัณฑ และ
การเลือกหาวัตถุดิบในการพัฒนาตอยอดเพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑได 
 

 
 

ภาพ 14  ผลสำรวจของการศึกษาการออกแบบและพัฒนาบรรจภุัณฑสำหรับกลุมผลิตภณัฑแปรรูปนมขาวยาค ู
สูการสงเสริมการเพ่ิมมลูคาสำหรบัการทองเท่ียวเชิงนิเวศ จังหวัดพระนครศรีอยุธยา 
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ภาพ 15  ลักษณะเรขศิลปของผลติภัณฑบรรจุภณัฑสินคาหน่ึงตำบลหน่ึงผลิตภณัฑ  
(One Tambon One Product: OTOP 

 
ดวยพื้นฐานทางวัฒนธรรมที่สินคาหนึ่งหมูบานหนึ่งผลิตภัณฑ (OVOP) มีแนวทางในการจัดตั้งที่ชัดเจน มุงเนนสราง

ทรัพยากรมนุษย เพื่อยกระดับความเปนอยูของชุมชนโดยมีรัฐบาลเปนหนวยงานที่ชวยสงเสริม มิใชเปนแนวหนาตามแบบฉบับ
ของประเทศไทย เพราะเมื่อชุมชนเขมแข็งแลวทุกคนรวมมือกันแกไขปญหาอุปสรรคตาง ๆ ก็งายขึ้น สำหรับแนวทางที่ประเทศ
ไทยใชเปนแบบอยางในการสรางหนึ่งตำบลหนึ่งผลิตภัณฑ OTOP สำหรับการพัฒนาเพื่อใหกลุมระดับรากหญาใหมีรายไดเพ่ิม
จากการทำอาชีพหลักนั้น รัฐบาลมีการสงเสริมทุมงบลงทุนเพื่อสรางผลิตภัณฑใหม แตลืมมองปจจัยพื้นฐานในหลายดาน เชน 
การพัฒนาผลิตภัณฑใหไดมาตราฐาน การมองหาตลาดที่ชัดเจน รวมไปถึงความสอดคลองกับการใชหลักเกณฑที่ขัดแยงบน
พื้นฐานความจริง ที่ยังคงเปนปญหาที่ยังตองมีการชวยกันแกไข การพัฒนาผลิตภัณฑ OTOP ของประเทศไทยเมื่อเปรียบเทียบ
กับการผลิตภัณฑ OVOP ของประเทศญี่ปุ นมีความแตกตางกัน ในเรื ่องของการออกแบบที ่ชัดเจน เชน เรื ่องของโทนสี 
ท่ีมีความหมายท่ีแตกตางกัน เรื่องของการใชสีดำกับบรรจุภัณฑอาหาร สีดำในแบบฉบับของญี่ปุนคือความสำเร็จ แตประเทศไทย
บางครั้งควรจะตองหลีกเลี่ยง ในภาพท่ี 15 สินคา OTOP สื่อสารโดยใชภาพถายจริง สีสันใชสีโทนรอนฉูดฉาด พรอมดวยสีตัดกัน
ที่ดึงดูดความสนใจไดอยางชัดเจน แตหลกัการออกแบบก็ตางตองคำนึงถึงผลิตภัณฑที่จะจำหนายเปนหลัก นักออกแบบเรขศลิป
บนบรรจุภัณฑจะตองคำนึง หลักการท่ีสำคัญเหลาน้ี เพ่ือพัฒนาผลิภัณฑ และตอบโจทยความตองการของกลุมเปาหมาย ปจจัย
รองในสวนของข้ันตอนการผลิตก็มีความสำคัญไมนอยไปกวากัน ตองคำนึงถึงหลักการเลือกใชวัสดุท่ีเหมาะสม รวมไปถึงข้ันตอน
ของการลงทุน การหาชองทางการจัดจำหนายที่เขามามีบทบาทมากขึ้นในสังคมโลกดิจิตอล การตลาดที่กาวทันโลกเทคโนโลยมีี
การสื่อสารเขามาเกี่ยวของในโลกออนไลน เพื่อการพัฒนาที่กาวหนา และทันสมัยของงานเรขศิลปบนบรรจุภัณฑในมุมมองของ
การออกแบบท่ีหลากหลายไดอยางยั่งยืนตอไป 
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