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รองศาสตราจารย์ ดร.นิรัช     สุดสังข์  มหาวิทยาลัยนเรศวร 
 
 
2.2 กองบรรณาธิการจากผู้ทรงคุณวุฒิภายนอก 

ศาสตราจารย์กิตติคุณวัฒนะ   จูฑะวิภาต    จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย 
รองศาสตราจารย์ ดร.ธิติ  เฮงรัศมี   มหาวิทยาลัยขอนแก่น 
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รองศาสตราจารย์ ดร.รัฐไท  พรเจริญ   มหาวิทยาลัยศิลปากร                                    
รองศาสตราจารย์ ดร.จตุรงค์  เลาหะเพ็ญแสง     สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 
รองศาสตราจารย์อวิรุทธ์ิ    ศรีสุธาพรรณ  มหาวิทยาลัยธรรมศาสตร์ 
ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.ปฐวี   อารยภานนท์  มหาวิทยาลัยศิลปากร 
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2.5 รายชื่อผู้ทรงคุณวุฒิท่ีพิจารณาบทความในวารสารวิชาการ ศิลปะสถาปัตยกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยนเรศวร 
 ศาสตราจารย์เดชา     วราชุน  สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 
            ศาสตราจารย์วิโชค    มุกดามณี             มหาวิทยาลัยศิลปากร 

รองศาสตราจารย์ ดร.รจนา   ชื่นศิริกุลชัย  มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลล้านนา 
รองศาสตราจารย์ ดร.นิรัช    สุดสังข์  มหาวิทยาลัยนเรศวร 
รองศาสตราจารย์ ดร.ดิเรก   ธีระภูธร  มหาวิทยาลัยนเรศวร 
รองศาสตราจารย์ ดร.นิยม    วงศ์พงษ์คํา   มหาวิทยาลัยขอนแก่น  
รองศาสตราจารย์ ดร.ไพฑูรย์  ทองทรัพย์ มหาวิทยาลัยราชภัฎนครสวรรค์   
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รองศาสตราจารย์อุดมศักด์ิ    สาริบุตร  สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 
ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.อภิสักก์ สินธุภัค  สถาบันเทคโนโลยีพระจอมเกล้าเจ้าคุณทหารลาดกระบัง 
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ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.อัษฎา  โปราณานนท์ มหาวิทยาลัยเชียงใหม่ 
ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.ปฐวี   อารยภานนท์ มหาวิทยาลัยศิลปากร 
ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.ศักด์ิชาย    สิกขา    มหาวิทยาลัยมหาสารคาม  
ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.นิวัตร  พัฒนะ  มหาวิทยาลัยราชภัฏพิบูลสงคราม 
ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร.กนิษฐา           เรืองวรรณศักด์ิ     มหาวิทยาลัยราชภัฎอุดรธาน ี
ดร.เจนยุทธ     ศรีหิรัญ  มหาวิทยาลัยนเรศวร 
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            ดร.ภาณุพงศ์      จงชานสิทโธ         มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลล้านนา   
            ดร.อังกาบ      บุญสูง                มหาวิทยาลัยราชภัฏอุตรดิตถ์  
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 สาขาวิชาท่ีเปดิรับบทความ : สาขาสถาปัตยกรรม , สาขาศิลปะ , สาขาเทคโนโลยี , สาขาสหวิทยาการด้าน 
    วิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี , สาขาสหวิทยาการด้านมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์ 
 บทความวิชาการและวิจัยทุกเร่ืองได้รับการพิจารณากลั่นกรองโดยผู้ทรงคุณวุฒิ (Peer review) จากภายนอก 
    มหาวิทยาลัย    
 บทความ ข้อความ ภาพประกอบ และตาราง  ท่ีลงตีพิมพ์ในวารสารเป็นความคิดเห็นส่วนตัวของผู้เขียน                    
    กองบรรณาธิการไม่จําเป็นต้องเห็นด้วยเสมอไป และไม่มีส่วนรับผิดชอบใดๆ ถือเป็นความรับผิดชอบของผู้เขียน 
    แต่เพียงผู้เดียว 
 บทความใดท่ีผู้อ่านเห็นว่าได้มีการลอกเลียนหรือแอบอ้าง  โดยปราศจากการอ้างอิงหรือทําให้เข้าใจผิดว่าเป็นผลงาน 
    ของผู้เขียน กรุณาแจ้งให้ทางคณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยนเรศวรทราบ จะเป็นพระคุณย่ิง 



 
 
 

บทบรรณาธิการ 
 

  วารสารวิชาการ ศิลปะสถาปัตยกรรมศาสตร์  มหาวิทยาลัยนเรศวร ได้รับความสนใจจากคณาจารย์ 
นักวิชาการ นักวิจัย นิสิตระดับมหาบัณฑิตและดุษฎีบัณฑิต ส่งบทความเพ่ือตีพิมพ์ในวารสารฯเป็นอย่างดีมาโดยตลอด ทําให้
วารสารวิชาการศิลปะสถาปัตยกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยนเรศวร อยู่ในฐานข้อมูล TCI (Thai journal Citation Index 
Centre) กลุ่ม 1 มีค่า impact factors 0.022 นับว่าเป็นการพัฒนาวารสารวิชาการอย่างต่อเนื่อง วารสารฉบับนี้ได้ดําเนินการ
เข้าสู่ปีท่ี 8 ของการจัดทําวารสารและมีช่วงเวลาการตีพิมพ์เผยแพร่ ฉบับท่ี 1 เดือนมกราคม - เดือนมิถุนายน และฉบับท่ี 2 
เดือนกรกฎาคม - เดือนธันวาคม โดยเปิดรับบทความวิชาการและบทความวิจัยตลอดปี ในวารสารออนไลน์ Thai Journals 
Online (ThaiJO) ท่ี http://www.tci-thaijo.org ผู้อ่านสามารถดาวน์โหลดอ่านบทความท้ังเล่มหรือเลือกตามบทความฉบับสี
ได้ตามความสนใจ วารสารฉบับใหม่นี้มีบทความวิจัยท่ีน่าสนใจหลายบทความ อาทิ เช่น การออกแบบกราฟิกสําหรับผลิตภัณฑ์
เคร่ืองใช้ไฟฟ้า : กรณีศึกษาหม้อหุงข้าวไฟฟ้า , ผลการพัฒนาผลิตภัณฑ์และฉลากบนบรรจุภัณฑ์ข้าวแต๋น ของกลุ่มเกษตร
อําเภอแม่วงก์ จังหวัดนครสวรรค์ , แนวทางการพัฒนาตัวบอกใบ้การใช้งานบนแหวนกลจังหวัดจันทบุรี, การศึกษาความ
คิดเห็นเกี่ยวกับรูปแบบพิพิธภัณฑ์เสมือนท่ีมีอยู่ในอินเทอร์เน็ต เป็นต้น โดยทุกบทความได้ผ่านข้ันตอน กระบวนการพิจารณา
จากคณะกรรมการผู้ทรงคุณวุฒิประเมินผลและพิจารณาบทความแล้วส่งกลับไปยังผู้เขียนเพ่ือปรับปรุงแก้ไขให้สมบูรณ์ และ
หวังว่าผู้อ่านจะได้นําบทความในวารสารไปใช้อ้างอิงในการอ้างอิงในโอกาสต่อไป  

ในนามกองบรรณาธิการ  ใคร่ขอขอบคุณผู้เขียนบทความทุกท่านท่ีให้เกียรติในการส่งบทความ ขอบคุณ 
ผู้ทรงคุณวุฒิท่ีกรุณาสละเวลาในการพิจารณาตรวจสอบและกลั่นกรองบทความให้มีคุณภาพมาตรฐานเป็นท่ียอมรับ 
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บทคัดย่อ   
 

การวิจัยคร้ังนี้ มีวัตถุประสงค์เพ่ือออกแบบผลิตภัณฑ์กระเป๋าผ้าทอเกาะยอโดยใช้เทคนิคควิลท์ และศึกษาความพึง
พอใจผลิตภัณฑ์กระเป๋าผ้าทอเกาะยอโดยใช้เทคนิคควิลท์ ข้ันตอนดําเนินการวิจัยประกอบด้วยข้ันตอนแรก คือ การศึกษาข้อมูล
พ้ืนฐานที่เกี่ยวข้อง ข้ันตอนที่สอง คือ การวิเคราะห์ข้อมูลเพ่ือใช้ในการออกแบบ ข้ันตอนที่สาม คือ การออกแบบ โดยเร่ิมจาก
การออกแบบลวดลายก่อนแล้วจึงออกแบบร่างผลิตภัณฑ์กระเป๋าผ้าทอเกาะยอ จํานวน 10  แบบ ข้ันตอนที่ส่ี คือ การคัดเลือก
แบบ โดยกลุ่มผ้าทอร่มไทรคัดเลือก จํานวน 3 แบบ ข้ันตอนที่ห้า คือ การพัฒนาผลิตภัณฑ์ และข้ันตอนสุดท้าย คือ การ
ประเมินผล โดยนําผลิตภัณฑ์ต้นแบบ มาศึกษาความพึงพอใจจากกลุ่มทอผ้าร่มไทร จํานวน 5 คน และผู้บริโภค จํานวน 100 คน 
เคร่ืองมือที่ใช้ในการวิจัย คือ แบบสัมภาษณ์ และแบบสอบถามความพึงพอใจผลิตภัณฑ์กระเป๋าผ้าทอเกาะยอโดยใช้เทคนิคควิลท์ 
วิเคราะห์ข้อมูล โดยการหาค่าเฉล่ีย (Mean) และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) ผลการวิจัย พบว่า ได้ผลิตภัณฑ์
กระเป๋าผ้าทอเกาะยอโดยใช้เทคนิคควิลท์ จํานวน 3 รูปแบบ ที่เหมาะสมกับกลุ่มสตรีวัยทํางาน ผู้สนใจผลิตภัณฑ์ ส่วนใหญ่มี
ความพึงพอใจผลิตภัณฑ์กระเป๋าผ้าทอเกาะยอโดยใช้เทคนิคควิลท์ รูปแบบที่ 3 โดยรวมอยู่ในระดับมาก เป็นลําดับที่ 1  โดยมี
ค่าเฉล่ียรวมเท่ากับ  4.47  กล่าวคือ ด้านรูปทรง มีความเป็นเอกลักษณ์และยังคงคุณค่าของผ้าทอเกาะยอ มีความคงทนแข็งแรง 
ด้านประโยชน์ใช้สอย มีความสะดวกในการหยิบหรือใส่ส่ิงของ และกลุ่มทอผ้าร่มไทร ส่วนใหญ่มีความพึงพอใจผลิตภัณฑ์กระเป๋า
ผ้าทอเกาะยอโดยใช้เทคนิคควิลท์ รูปแบบที่ 1 โดยรวมอยู่ในระดับมาก เป็นลําดับที่ 1  โดยมีค่าเฉล่ียรวมเท่ากับ 4.28 กล่าวคือ 
ด้านรูปทรง มีความเป็นเอกลักษณ์และยังคงคุณค่าของผ้าทอเกาะยอ มีความประณีตสวยงาม ด้านประโยชน์ใช้สอย มีความ
สะดวกในการหยิบหรือใส่ส่ิงของ ป้องกันการเกิดความเสียหายของส่ิงของได้ และใส่ส่ิงของได้ปริมาณมาก  
คําสําคัญ :  การออกแบบผลิตภัณฑ์กระเป๋า  ผ้าทอเกาะยอ  เทคนิคควิลท์ 

 
ABSTRACT 

 

The objective of the research is for design product of Ko-yo hand woven bag by using quilt 
Technique and satisfied product of Ko-yo hand woven bag by using quilt Technique. First of all we research 
from basic then the second we analysis the detail for design. Thirdly, we will design following  from theory 
of development , which we have to start from design draft idea what we want before production 
processing,the design be the products from 10 types. The Forth step, we choose the design 3 types as what 
we want. The Fifth we develop the product and the last is analysis all of the information from 3 types to 
research and study how they satisfied products from 5 Volunteer people and other 100 people which 
interested our product. The measurement tool that we used in this time is close interview and asks to 
consumers directly to calculate which is finding from MEAN and Standard Deviation. From the result we 
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found that most of consumer’s satisfied product of Ko-yo hand woven bag by using quilt Technique in the 
3 Types which is highest satisfaction. The first has mean at 4.47 which is the Shape of image and still has a 
great value for product of Ko-yo hand woven bag, it also has a good quality and easy to use for any 
convenience. Which everyone is satisfied in the product (Type 1). Overall, the first has mean at 4.28 that is 
Shape of image still the same as we said before and the beauty of design and other which is very 
convenience for using in life style so they are going to produce for women who love this style. 

Keyword :  Bag design, Ko-yo hand woven, Quilt  technique 
 
บทนํา   

ผ้าทอเกาะยอ เป็นภูมิปัญญาท้องถ่ิน ของตําบลเกาะยอ ซ่ึงสืบสานภูมิปัญญามาแต่บรรพบุรุษ เป็นผ้าพ้ืนเมืองที่มี
ช่ือเสียงของจังหวัดสงขลา มีความประณีตและสีสันที่สวยงาม มีการทอยกดอกที่มีลวดลายนุ่มนวลถือเป็นสัญลักษณ์หัตถกรรม
พ้ืนบ้านของภาคใต้และยังเป็นสุดยอดผลิตภัณฑ์ หนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ ปี พ.ศ. 2549 ในจังหวัดสงขลามีกลุ่มทอผ้าอยู่หลาย
อําเภอ แต่ที่มีช่ือเสียงส่วนใหญ่อยู่ที่ ตําบลเกาะยอ อําเภอเมือง จังหวัดสงขลา เป็นภูมิปัญญาชาวบ้านที่มีมานานจากรุ่นสู่รุ่น ถือ
ได้ว่าเป็นเอกลักษณ์ของชาวเกาะยอ กลุ่มวิสาหกิจชุมชนต่าง ๆ ส่วนใหญ่เกิดจากการรวมตัวของชาวบ้านเพื่ออนุรักษ์การทอผ้า
ทอเกาะยอ โดยเส้นด้ายที่นํามาใช้ทอมี 3 ชนิด คือ ฝ้าย ไหมแท้ และไหมเทียม จุดเด่นของผ้าทอเกาะยอ คือ ลายผ้าที่มีความ
ประณีตสวยงาม  
 ผ้าทอเกาะยอมีประวัติความเป็นมายาวนานและเป็นที่รู้จักกันอย่างกว้างขวางโดยเฉพาะลวดลาย สีสันที่มีความสวยงาม
ที่เกิดจากความประณีตในการทอ จากการที่ผู้วิจัยได้สํารวจข้ันต้นพบว่าในส่วนของการแปรรูปผลิตภัณฑ์จากผ้าทอเกาะยอนั้น มี
กลุ่มทอผ้าร่มไทรเพียงกลุ่มเดียวที่มีการนําผ้าทอเกาะยอมาแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ต่าง ๆ เช่น กระเป๋า สมุดบันทึก กล่องนามบัตร 
กล่องกระดาษทิชชู เป็นต้น กลุ่มทอผ้าร่มไทรนอกจากจะทอผ้าเป็นผืนแล้วยังมีการแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ต่าง ๆ และมีแนวคิดที่
จะพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้มีความหลากหลายและมีเอกลักษณ์แตกต่างจากที่มีอยู่ทั่วไป จากการศึกษารูปแบบผลิตภัณฑ์จากกลุ่มทอ
ผ้าร่มไทรในข้ันต้น พบว่ามีกระเป๋าสตรีจากผ้าทอเกาะยอที่น่าสนใจ แต่รูปแบบก็เหมือนท้องตลาดทั่วไป กระเป๋าสตรีทางกลุ่ม
ไม่ได้ออกแบบเองเพียงแต่หาแบบมาแล้วผลิตตามแบบที่มีอยู่  

ผู้วิจัยจึงเกิดแนวคิดที่จะพัฒนากระเป๋าผ้าทอเกาะยอรูปแบบใหม่ที่สวยงาม ทันสมัย และมีเอกลักษณ์ ซ่ึงนอกจากจะใช้
ผ้าทอเกาะยอที่มีลวดลาย สีสัน สวยงามเป็นเอกลักษณ์อยู่แล้ว ผู้วิจัยมีความสนใจเทคนิคการตัดเย็บที่ใช้เอกลักษณ์เฉพาะอย่าง
งาน ควิลท์ (Quilt) โดยหลักการของงานควิลท์ ต้องมี 3 ช้ิน ติดกันเสมอ ช้ินแรก คือ แผ่นตกแต่ง (Decorative top) เป็นช้ินที่
ออกแบบให้มีสีสันและลวดลาย  ช้ินที่สอง คือ ช้ันให้ความอบอุ่น (Padding) มาจากเส้นใย ทําเป็นแผ่นเพ่ือให้ความอบอุ่น ช้ินที่
สาม คือ แผ่นรองหลัง (Backing) เป็นช้ินที่ประกบปิดทับด้านหลัง การทํางานควิลท์ ต้องมีส่วนประกอบด้วยแพทเวิร์ค 
(Patchwork) คือ การตัดผ้าแล้วนํามาเย็บต่อกันเป็นลวดลาย และแอปปลิเคย์ (Applique) คือ การปะผ้า โดยการตัดผ้าเป็น
ลวดลายแล้วนําไปเย็บติดลงบนผ้า จะนําส่วนต่าง ๆ เหล่านี้มารวมกันเป็นงานควิลท์ และคิดว่าหากนําเทคนิคดังกล่าวมาใช้ในการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์กระเป๋าผ้าทอเกาะยอจะทําให้ได้ผลิตภัณฑ์ที่มีเอกลักษณ์ แตกต่างจากผลิตภัณฑ์กระเป๋าผ้าทอเกาะยอที่มีอยู่
เดิมทั้งในด้านรูปแบบ สีสันและลวดลาย นอกจากนี้ในอนาคตทางกลุ่มทอผ้าร่มไทรยังสามารถนําเศษผ้าทอที่เหลือจากการแปร
รูปผลิตภัณฑ์อ่ืน ๆ มาใช้ในการออกแบบลวดลายบนผลิตภัณฑ์โดยใช้เทคนิคการตัดต่อผ้าได้ซ่ึงเป็นการใช้ผ้าทอให้เกิดประโยชน์
สูงสุดและเพ่ิมมูลค่า 

ปัจจุบันในประเทศไทยมีการนําศิลปะการต่อผ้ามาประยุกต์ใช้หลากหลายรูปแบบและมีการสร้างสรรค์ช้ินงานเป็น
ผลิตภัณฑ์ประเภทต่าง ๆ มากขึ้นที่เป็นส่ิงของเคร่ืองใช้ในชีวิตประจําวัน เช่น เคร่ืองนอน ผ้าปูโต๊ะ เส้ือผ้า กระเป๋า เป็นต้น การ
ทํางานควิลท์ในประเทศไทยกําลังได้รับความนิยมมากขึ้น เพราะเป็นงานอดิเรกที่ช่วยส่งเสริมความคิดสร้างสรรค์ และสามารถทํา
เป็นอาชีพสร้างรายได้อีกด้วย ในอนาคตงานประเภทนี้จะกลายเป็นที่รู้จักและมีแนวโน้มการเติบโตของตลาดที่กว้างข้ึน จาก
เอกลักษณ์ที่โดดเด่นด้วยกรรมวิธีการตัดเย็บ ผู้วิจัยจึงได้นํามาเป็นแนวทางในการออกแบบกระเป๋าผ้าทอเกาะยอที่เป็นเอกลักษณ์ 
สวยงาม และทันสมัย เป็นประโยชน์ในการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ให้กับกลุ่มทอผ้าร่มไทร มีรูปแบบของผลิตภัณฑ์ที่แตกต่าง แต่
ยังคงคุณค่าเอกลักษณ์ของผ้าทอเกาะยออยู่เกิดมูลค่าและความงามรวมไปถึงการส่งเสริมและพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ ๆ ให้กับชุมชน 
ส่งผลให้เกิดสร้างรายได้เพ่ิมข้ึนและเป็นพ้ืนฐานในการพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนซ่ึงนําไปสู่การอนรัุกษ์ภูมิปัญญาไทยอย่างย่ังยืน 
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วัตถุประสงค์ของโครงการวิจัย 
 1. เพ่ือออกแบบผลิตภัณฑ์กระเป๋าผ้าทอเกาะยอโดยใช้เทคนิคควิลท์ 

2. เพ่ือศึกษาความพึงพอใจผลิตภัณฑ์กระเป๋าผ้าทอเกาะยอโดยใช้เทคนิคควิลท์ 
 

นิยามศพัทเ์ฉพาะ 
 1.  การออกแบบผลิตภัณฑ์  หมายถึง  กระบวนการค้นคว้า การออกแบบ การแก้ไขและปรับปรุง เพ่ือให้ไดม้าซ่ึง
ผลิตภัณฑ์จากผ้าทอเกาะยอที่สวยงาม ทันสมัย และมีเอกลักษณ์ 

2.  เทคนิคควิลท์ หมายถึง เทคนิคที่ใช้ทํางานควิลท์ และในการออกแบบผลิตภัณฑ์กระเป๋าผ้าทอเกาะยอครั้งนี้ ผู้วิจัย
ได้นําเทคนิคแพทเวิร์ค คือ การตัดต่อผ้ารูปเรขาคณิตให้เกิดเป็นลวดลายในแผ่นตกแต่งโดยนําผ้ารูปร่างสามเหล่ียมมาต่อกันให้
เกิดเป็นลวดลายของผลิตภัณฑ์กระเป๋า ซ่ึงหลักการของงานควิลท์ ต้องมี 3 ช้ิน ติดกันเสมอ ช้ินแรก คือ แผ่นตกแต่ง เป็นส่วนที่
ได้รับการออกแบบให้มีสีสันและลวดลายสวยงาม ช้ินที่สอง คือ ช้ันให้ความอบอุ่น อยู่ส่วนกลาง ช้ินที่สาม คือ แผ่นรองหลัง คือ 
ช้ินที่ประกบปิดทับด้านหลัง และนําทั้ง 3 ส่วนงานนี้มาเย็บรวมกัน ตรึงด้วยด้ายเป็นลวดลายสวยงาม และเพ่ือให้มีความคงทน
ของช้ินงาน 

3.  ผลิตภัณฑ์กระเป๋า หมายถึง ผลิตภัณฑ์กระเป๋าจากผ้าทอเกาะยอที่ออกแบบและตดัเย็บโดยใช้เทคนิคควิลท ์
4. ผ้าทอเกาะยอ หมายถึง  ผ้าทอพ้ืนเมืองที่มีช่ือเสียงของจังหวัดสงขลา มีลวดลายประณีตสวยงามเป็นภูมิปัญญา

ชาวบ้านที่มีมานานจากรุ่นสู่รุ่น ถือได้ว่าเป็นเอกลักษณ์ของชาวเกาะยอ โดยเส้นด้ายที่นํามาใช้ทอผ้า มี 3 ชนิด คือ ฝ้าย ไหมแท้ 
และไหมเทียม จุดเด่นของผ้าทอเกาะยอ คือ ลายผ้า และในการวิจัยครั้งนี้ผ้าทอเกาะยอ คือ ผ้าทอยกดอกกลุ่มทอผ้าร่มไทร 
ตําบลเกาะยอ อําเภอเมือง จังหวัดสงขลา 
 
ประโยชน์ท่ีคาดว่าจะได้รับ 
 1. ได้ผลิตภัณฑก์ระเป๋าผ้าทอเกาะยอโดยใช้เทคนิคควิลท์ 
 2. เป็นประโยชน์ในการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์จากผ้าทอเกาะยอสําหรับกลุ่มทอผ้าร่มไทรในการนําไปประยุกต์ใช้
พัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ต่อไป 
 3. เป็นการส่งเสริม สนับสนุนผลิตภัณฑ์ในชุมชนโดยการนํามาเพ่ิมมูลค่า แปรรูปและพัฒนาผลิตภัณฑ์ สร้างรายได้
ให้กับชุมชนเพ่ือเป็นพ้ืนฐานในการพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนอย่างย่ังยืน 
 
ขอบเขตของโครงการวิจัย 

1. ขอบเขตด้านพ้ืนที่ 
ผู้วิจัยได้กําหนดโดยการเลือกแบบเจาะจง (Purposive Area) โดยเลือกศึกษาจากกลุ่มทอผ้าร่มไทร ที่ตั้งเลขที่ 53/1 

หมู่ที่ 5 บ้านท่าไทร ตําบลเกาะยอ อําเภอเมือง จังหวัดสงขลา ซ่ึงเป็นกลุ่มเดียวที่มีการนําผ้าทอเกาะยอมาแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์
ต่าง ๆ เช่น กระเป๋า สมุดโน๊ต กล่องนามบัตร กล่องกระดาษทิชชู เป็นต้น และมีแนวคิดที่ต้องการแปรรูปผลิตภัณฑ์จากผ้าทอ
เกาะยอให้เป็นเอกลักษณ์ 

2. ขอบเขตด้านประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
กลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการศึกษาความพึงพอใจ แบ่งออกเป็น 2 กลุ่ม คือ กลุ่มที่ 1 กลุ่มทอผ้าร่มไทร จํานวน 5 คน กลุ่มที่ 

2  ผู้บริโภค บริเวณอําเภอเมือง จังหวัดสงขลา จํานวน 100 คน ใช้วิธีการสุ่มตัวอย่างแบบบังเอิญ (Accidental Sampling) 
 
วิธีดําเนินการวิจัย 

ขั้นท่ี 1  การศึกษาข้อมูลพ้ืนฐาน ข้ันตอนการศึกษาข้อมูลพ้ืนฐาน มีจุดประสงค์เพ่ือศึกษาข้อมูลที่เกี่ยวข้องกับข้อมูล
ทั่วไปและรูปแบบผลิตภัณฑ์ผ้าทอเกาะยอ ข้อมูลทั่วไปการทําผ้าควิลท์ แนวความคิดและกระบวนการในการออกแบบผลิตภัณฑ์ 

ขั้นท่ี 2  การวิเคราะห์ข้อมูลเพ่ือใช้ในการออกแบบ หลังจากที่ได้ศึกษาข้อมูลพ้ืนฐานแล้ว ผู้วิจัยก็ได้วิเคราะห์ข้อมูล 
เพ่ือกําหนดแนวคิดและขอบเขตในการออกแบบผลิตภัณฑ์ ซ่ึงในการออกแบบผลิตภัณฑ์กระเป๋าผ้าทอเกาะยอ ในคร้ังนี้กําหนด
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แนวคิดและขอบเขตในการออกแบบผลิตภัณฑ์ คือ ออกแบบกระเป๋าผ้าทอเกาะยอที่มีความทันสมัย สวยงาม และมีเอกลักษณ์ 
จากการที่ได้สอบถามความต้องการด้านรูปแบบผลิตภัณฑ์กระเป๋าผ้าทอเกาะยอจากกลุ่มทอผ้าร่มไทร พบว่า สมาชิกกลุ่มต้องการ
ผลิตภัณฑ์ที่เป็นเอกลักษณ์ สวยงาม และทันสมัย มีรูปแบบของผลิตภัณฑ์ที่แตกต่าง แต่ยังคงคุณค่าเอกลักษณ์ของผ้าทอเกาะยอ
อยู่ ผู้วิจัยจึงนํารูปร่างเรขาคณิตมาใช้ ใช้องค์ประกอบที่น้อย ลวดลายเกิดจากการนําผ้ารูปร่างสามเหล่ียมมาต่อให้เกิดลวดลายที่
สวยงาม ซ่ึงเรียกว่าเทคนิคแพทเวิร์ค (Patchwork) และเป็นผลิตภัณฑ์กระเป๋าผ้าทอเกาะยอที่เหมาะสมกับกลุ่มสตรีวัยทํางาน 

ขั้นท่ี 3  การออกแบบ หลังจากที่ได้ข้อสรุปเพ่ือการออกแบบผลิตภัณฑ์กระเป๋าผ้าทอเกาะยอโดยใช้เทคนิคควิลท์แล้ว 
ผู้วิจัยได้ใช้ความคิดสร้างสรรค์และประมวลความคิดจากข้อมูลที่รวบรวมออกแบบและร่างแบบตามแนวคิดในการออกผลิตภัณฑ์ 
จํานวน 10 แบบ โดยเร่ิมจากการออกแบบลวดลาย ซ่ึงนําผ้ารูปร่างสามเหล่ียมมาต่อกันเป็นลวดลาย หลังจากนั้นให้สมาชิกกลุ่ม
ทอผ้าร่มไทรคัดเลือกลวดลาย กําหนดโครงสีและเพ่ือให้สอดคล้องกับสีของผ้าทอเกาะยอที่มีอยู่ 

ขั้นท่ี 4  การคัดเลือกแบบ หลังจากที่ได้ออกแบบร่างผลิตภัณฑ์กระเป๋าผ้าทอเกาะยอตามแนวคิดในการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ จํานวน 10 แบบ แล้วผู้วิจัยได้นําแบบร่างผลิตภัณฑ์กระเป๋าผ้าทอเกาะยอไปให้สมาชิกกลุ่มทอผ้าร่มไทรคัดเลือก
รูปแบบผลิตภัณฑ์ที่เหมาะสมและสามารถผลิตได้จริง โดยวิธีการสัมภาษณ์ จํานวน 6 คน 

 

   
 

 

 

 

 

 

ภาพ 1 ลงพ้ืนที่เพ่ือคัดเลือกแบบร่างผลิตภัณฑ์ 

 

 
ภาพ  2 แบบร่างกระเป๋า จํานวน 3 แบบ ที่กลุ่มผ้าทอร่มไทรคดัเลือก 

 

ขั้นท่ี 5  การพัฒนาแบบ หลังจากได้แบบผลิตภัณฑ์กระเป๋าผ้าทอเกาะยอที่คัดเลือก จํานวน  3 แบบ แล้ว ผู้วิจัยได้นํา
แบบมาปรับปรุงแก้ไขให้มีความสมบูรณ์เพ่ือนําไปสู่กระบวนการสร้างต้นแบบผลิตภัณฑ์ 
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ขั้นท่ี 6  การประเมินผล หลังจากที่ได้ออกแบบผลิตภัณฑ์กระเป๋าผ้าทอเกาะยอโดยใช้เทคนิคควิลท์แล้ว ผู้วิจัยได้นํามา
ศึกษาความพึงพอใจ จากกลุ่มทอผ้าร่มไทร จํานวน 5 คน และผู้บริโภค จํานวน 100 คน 

 
   

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

ภาพ 3 ลงพ้ืนที่เพ่ือให้สมาชิกประเมินผลิตภัณฑ์ต้นแบบ 
 

เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
 1.  แบบสัมภาษณ์เกี่ยวกับการทําผลิตภัณฑ์ผ้าทอเกาะยอ 

2.  แบบสอบถามความพึงพอใจผลิตภัณฑ์กระเป๋าผ้าทอเกาะยอโดยใช้เทคนิคควิลท์  
 
ผลการวิจัย 

1.  ผลการออกแบบผลิตภัณฑ์กระเป๋าผ้าทอเกาะยอโดยใช้เทคนิคควิลท์ 
ในการออกแบบผลิตภัณฑ์กระเป๋าผ้าทอเกาะยอ ในคร้ังนี้กําหนดแนวคิดและขอบเขตในการออกผลิตภัณฑ์ คือ 

ออกแบบกระเป๋าผ้าทอเกาะยอที่มีความทันสมัย สวยงาม และมีเอกลักษณ์ โครงสร้างของกระเป๋าใช้ผ้าทอเกาะยอเป็นหลักและมี
วัสดุอ่ืนประกอบ เช่น หนัง เป็นต้น ตัดเย็บโดยใช้เทคนิคควิลท์ ซ่ึงหลักการของควิลท์ คือ ต้องมี 3 ช้ิน ติดกันเสมอ ช้ินแรก คือ 
แผ่นตกแต่ง เป็นส่วนที่ออกแบบให้มีสีสันและลวดลายสวยงาม ช้ินที่สอง คือ ช้ันให้ความอบอุ่นทําเป็นแผ่นเพ่ือให้ความอบอุ่นอยู่
ส่วนกลาง ช้ินที่สาม คือ แผ่นรองหลัง คือ ช้ินที่ประกบปิดทับด้านหลัง และนําทั้ง 3 ส่วนนี้มาเย็บรวมกัน ตรึงด้วยด้ายเป็น
ลวดลายสวยงาม และเพ่ือให้มีความคงทนของช้ินงาน และเทคนิคควิลท์ที่นํามาใช้คือ แพทเวิร์ค (Patchwork) คือ การต่อผ้ารูป
เรขาคณิตให้เกิดเป็นลวดลายในแผ่นตกแต่ง ในการออกแบบผลิตภัณฑ์กระเป๋าผ้าทอเกาะยอคร้ังนี้ ผู้วิจัยนําผ้ารูปร่างสามเหล่ียม
มาต่อกันให้เกิดเป็นลวดลายที่สวยงาม เป็นผลิตภัณฑ์กระเป๋าผ้าทอเกาะยอที่เหมาะสมกับกลุ่มสตรีวัยทํางาน จํานวน 3 รูปแบบ 
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ตาราง 1 รูปแบบผลิตภัณฑ์กระเป๋าผ้าทอเกาะยอก่อนและหลังการดําเนินการออกแบบผลิตภัณฑ์ 
 

รูปแบบด้ังเดิม  รูปแบบใหม่ 

   

 
 

ตาราง  2 ตารางเปรียบเทียบผลิตภัณฑ์กระเป๋าผ้าทอเกาะยอก่อนและหลังการดําเนินการออกแบบ 

ประเด็นปัญหา ก่อนการดําเนินการออกแบบ หลังการดําเนินการออกแบบ 

1. ปัญหา ต้องการผลิตภัณฑ์ที่มี เอกลักษณ์ และมี
ความแตกต่างจากที่มีอยู่เดิม 

ปัญหาดา้นความเป็นเอกลักษณ์ 

2. การแก้ไขปัญหา - ใช้เทคนิคการตัดเย็บที่มีเอกลักษณ์เฉพาะ
อย่างงานควิลท์ มาใช้ในการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์กระเป๋าผ้าทอเกาะยอจะทําให้ได้
ผลิตภัณฑ์ที่มีเอกลักษณ์ แตกต่างจาก
ผลิตภัณฑ์ที่มีอยู่เดิมทัง้ในด้านรูปแบบ สีสัน
และลวดลาย  

3. รูปแบบผลงาน ยังไม่มีเอกลักษณ์ ไม่ได้แตกต่างจากที่มีอยู่
ทั่วไป 

มีเอกลักษณ์ แตกต่างจากผลิตภัณฑ์ที่มีอยู่เดิม
ทั้งในดา้นรูปแบบ สีสันและลวดลาย 

4. การประเมินผลงาน
โดยภาพรวม 

- มีความพึงพอใจมาก 

5. การตดิตามผล กลุ่มทอผ้าร่มไทรยังคงทอผ้าทอเกาะยอและ
นํามาแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ เพราะเป็นภูมิ
ปัญญาท้องถ่ินที่เป็นเอกลักษณ์ของชุมชน 
และเป็นอาชีพสร้างรายได้ 

กลุ่มทอผ้าร่มไทรได้นําผลิตภัณฑ์ต้นแบบจัด
แสดงไว้ที่กลุ่มและนําไปจัดแสดงในงานต่าง ๆ 
เช่น งานสินค้า โอท็อป เพ่ือดูแนวโน้มด้าน
การตลาดก่อนที่จะนําไปผลิตในอนาคต และ
ได้รับความสนใจมากจากผู้บริโภค ซ่ึงตอนนี้
ทางกลุ่มก็เปิดรับออร์เดอร์จากลูกค้าที่สนใจ 
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2.  ผลการศึกษาความพึงพอใจผลิตภัณฑ์กระเป๋าผ้าทอเกาะยอโดยใช้เทคนิคควิลท์ 

ผลการวิเคราะห์ข้อมูลความพึงพอใจผลิตภัณฑ์กระเป๋าผ้าทอเกาะยอโดยใช้เทคนิคควิลท์จากกลุ่มผู้บริโภค จํานวน 100 
คน พบว่า กลุ่มผู้บริโภคส่วนใหญ่มีความพึงพอใจผลิตภัณฑ์กระเป๋าผ้าทอเกาะยอโดยใช้เทคนิคควิลท์ รูปแบบที่ 3 โดยรวมอยู่ใน
ระดับมาก เป็นลําดับที่ 1 โดยมีค่าเฉล่ียรวมเท่ากับ 4.47 กล่าวคือ ด้านรูปทรง มีความเป็นเอกลักษณ์และยังคงคุณค่าของผ้าทอ
เกาะยอ มีความคงทนแข็งแรง ด้านประโยชน์ใช้สอย มีความสะดวกในการหยิบหรือใส่ส่ิงของ และด้านกลุ่มเป้าหมายทาง
การตลาด มีความเป็นไปได้ในการผลิตจริง และสมาชิกกลุ่มผ้าทอร่มไทร จํานวน 5 คน ส่วนใหญ่มีความพึงพอใจผลิตภัณฑ์
กระเป๋าผ้าทอเกาะยอโดยใช้เทคนิคควิลท์ รูปแบบที่ 1 โดยรวมอยู่ในระดับมาก เป็นลําดับที่ 1 โดยมีค่าเฉล่ียรวมเท่ากับ 4.28  
กล่าวคือ ด้านรูปทรง มีความเป็นเอกลักษณ์และยังคงคุณค่าของผ้าทอเกาะยอ มีความประณีตสวยงาม ด้านประโยชน์ใช้สอย มี
ความสะดวกในการหยิบหรือใส่ส่ิงของ ป้องกันการเกิดความเสียหายของส่ิงของได้ ใส่ส่ิงของได้ปริมาณมาก และด้าน
กลุ่มเป้าหมายทางการตลาด มีความเป็นไปได้ในการผลิตจริง และมีความเหมาะสมกับรสนิยมของกลุ่มสตรีวัยทํางาน 
 
สรุปและอภิปรายผลการวิจัย    

ผลการออกแบบผลิตภัณฑ์กระเป๋าผ้าทอเกาะยอโดยใช้เทคนิคควิลท์ ในคร้ังนี้กําหนดแนวคิดและขอบเขตในการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์ คือ ออกแบบกระเป๋าผ้าทอเกาะยอที่มีความทันสมัย สวยงาม และมีเอกลักษณ์ โครงสร้างของกระเป๋าใช้ผ้า
ทอเกาะยอเป็นหลักและมีวัสดุอ่ืนประกอบ ตัดเย็บโดยใช้เทคนิค ควิลท์ คือ แพทเวิร์ค เป็นการตัดต่อผ้ารูปเรขาคณิตให้เกิดเป็น
ลวดลาย ซ่ึงผู้วิจัยนําผ้ารูปร่างสามเหล่ียมมาต่อกันให้เกิดเป็นลวดลายของผลิตภัณฑ์กระเป๋าผ้าทอเกาะยอ ได้ผลิตภัณฑ์กระเป๋า
ผ้าทอเกาะยอที่เหมาะสมกับกลุ่มสตรีวัยทํางาน จํานวน 3 รูปแบบ  

และจากผลการวิเคราะห์ข้อมูลความพึงพอใจผลิตภัณฑ์กระเป๋าผ้าทอเกาะยอโดยใช้เทคนิคควิลท์จากกลุ่มผู้บริโภค 
พบว่า ผู้บริโภคส่วนใหญ่มีความพึงพอใจผลิตภัณฑ์กระเป๋าผ้าทอเกาะยอโดยใช้เทคนิคควิลท์ รูปแบบที่ 3 มากที่สุด โดยพึงพอใจ
ด้านประโยชน์ใช้สอย เร่ืองความสะดวกในการหยิบหรือใส่ส่ิงของ อยู่ในระดับมากที่สุด โดยมีรูปแบบเป็นกระเป๋าสําหรับถือและ
คล้องสะพายไหล่ ใช้ซิปสําหรับเปิด-ปิด ทําให้สะดวกในการหยิบหรือใส่ส่ิงของ  โครงสร้างส่ีเหล่ียมผืนผ้า ใส่ส่ิงของได้ปริมาณมาก  
หูหิ้ว และก้นกระเป๋าใช้หนังสีน้ําตาลเป็นส่วนประกอบเพ่ือให้เกิดความแข็งแรง ซ่ึงสอดคล้องกับผลการวิจัยของ ชโรธรณ์ ทิพย์
อุปถัมภ์ และนิรัช สุดสังข์ (2555) ที่ศึกษาวิจัยเพ่ือศึกษาอัตลักษณ์ของการทําผ้าควิลท์ เพ่ือนําไปสู่กระบวนการพัฒนารูปแบบ
กระเป๋าผ้าควิลท์สําหรับสตรียุคใหม่ ที่สัมพันธ์กับสายการผลิตของกลุ่มหัตถกรรมผ้าด้นมือท่าทองควิลท์ จังหวัดพิษณุโลก พบว่า 
กลุ่มตัวอย่างมีความพึงพอใจต่อทางด้านรูปทรงกระเป๋าผ้าควิลท์ ในรูปแบบที่ 2 มากที่สุด คือ มีโครงสร้างส่ีเหล่ียมผืนผ้า มุมทั้ง 4 
เป็นมุมเหล่ียม ไม่มีฝา ใช้ซิปสําหรับเปิด-ปิด มีหูหิ้ว 2 เส้น ไม่มีสายล็อค พร้อมมีสายคล้องสะพายไหล่ โดยกลุ่มตัวอย่างมีความ
พึงพอใจด้านประโยชน์ใช้สอย ใส่ส่ิงของได้ปริมาณมากและหลากหลาย และสะดวกในการหยิบหรือใส่ส่ิงของเช่นเดียวกัน และ
สอดคล้องกับผลการวิจัยของอ้อยทิพย์ ผู้พัฒน์ และมาลา ฤทธ์ิน่ิม (2555) ที่ศึกษาวิจัยเพ่ือศึกษาองค์ความรู้จากภูมิปัญญา
เกี่ยวกับศิลปะงานตัดต่อผ้าและการปักตกแต่งลวดลายเพ่ือนํามาออกแบบเส้ือสําเร็จรูปสตรี ผลการวิจัยพบว่า ความเหมาะสม
ของแบบเส้ือสําเร็จรูปสตรีด้วยงานตัดต่อผ้าและการปักตกแต่งลวดลาย รูปแบบที่ 3 มีความเหมาะสมมากที่สุด เนื่องจากมี
รูปแบบเหมาะสมกับประโยชน์ใช้สอย ขนาดมีความเหมาะสมกับการสวมใส่ และวัสดุที่เลือกใช้มีความเหมาะสม ด้านความ
สวยงาม มีลวดลายและรูปแบบแสดงลักษณะเฉพาะมีการใช้วัสดุและการประดับตกแต่งสีสัน ลวดลายมีความสวยงาม 

กระเป๋าผ้าทอเกาะยอโดยใช้เทคนิคควิลท์ ถึงแม้ว่าจะมีส่วนประกอบอ่ืนมาเป็นส่วนประกอบบ้าง แต่ก็ไม่ได้ลดความ
เป็นเอกลักษณ์และยังคงคุณค่าของผ้าทอเกาะยออยู่ กลับเพ่ิมมูลค่าให้กับผ้าทอเกาะยอ เช่นเดียวกับผลการวิจัยของสุจินต์ 
เพ่ิมพูล (2551) ที่ได้ศึกษาวิจัยเพ่ือพัฒนาและสร้างรูปแบบผลิตภัณฑ์เคร่ืองปั้นดินเผาบ้านทุ่งหลวง อําเภอคีรีมาศ จังหวัดสุโขทัย 
ผลการวิจัยพบว่า ผู้ผลิต และผู้สนใจผลิตภัณฑ์ ส่วนใหญ่พอใจลักษณะรูปทรงและรูปแบบผลิตภัณฑ์ โดยให้ความสนใจผลิตภัณฑ์
กระถาง และยังเห็นว่ารูปแบบผลิตภัณฑ์ยังคงความเป็นเอกลักษณ์เคร่ืองปั้นดินเผาบ้านทุ่งหลวง ด้วยมีการผสมผสานเทคนิคการ
ตกแต่งผลิตภัณฑ์ให้โดดเด่นโดยเฉพาะ ส่วนผลการวิเคราะห์ข้อมูลความพึงพอใจผลิตภัณฑ์กระเป๋าผ้าทอเกาะยอโดยใช้เทคนิค 
ควิลท์จากกลุ่มผ้าทอผ้าร่มไทร ส่วนใหญ่มีความพึงพอใจผลิตภัณฑ์กระเป๋าผ้าทอเกาะยอโดยใช้เทคนิคควิลท์ รูปแบบที่ 1 มาก
ที่สุด โดยพึงพอใจด้านประโยชน์ใช้สอย เรื่องความสะดวกในการหยิบหรือใส่ส่ิงของ ป้องกันการเกิดความเสียงหายของส่ิงของ
ได้ และใส่ส่ิงของได้ปริมาณมาก ซ่ึงมีรูปแบบเป็นกระเป๋าสําหรับถือ มีหูหิ้ว 2 เส้น ใช้ซิปสําหรับเปิด-ปิด ทั้ง 2 ด้าน ทําให้สะดวก
ในการหยิบหรือใส่ส่ิงของ โครงสร้างส่ีเหล่ียมผืนผ้า หูหิ้ว ตัวล็อค เปิด-ปิด และมุมล่างก้นกระเป๋าใช้หนังสีน้ําตาลเป็น
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ส่วนประกอบเพื่อให้เกิดความแข็งแรง ป้องกันการเกิดความเสียหายของส่ิงของได้ สีพ้ืนกระเป๋าใช้สีน้ําตาลเข้ม ซ่ึงเหมาะสมกับ
อายุและตรงกับความต้องการของผู้ตอบแบบสอบถาม  
 จากผลการวิเคราะห์ข้อมูลความพึงพอใจผลิตภัณฑ์กระเป๋าผ้าทอเกาะยอโดยใช้เทคนิคควิลท์ จากกลุ่มผู้บริโภคและ
สมาชิกกลุ่มทอผ้าร่มไทร จะเห็นว่าเมื่อจัดลําดับความพึงพอใจผลิตภัณฑ์กระเป๋าผ้าทอเกาะยอ มีความแตกต่างกัน อาจ
เนื่องมาจากอายุของผู้ตอบแบบสอบถามท่ีต่างกัน ส่งผลให้มีความพึงพอใจผลิตภัณฑ์ในรูปแบบที่ต่างกัน แต่ถึงอย่างไรความพึง
พอใจก็ยังอยู่ในระดับมากเช่นเดียวกัน และผลการวิจัยก็ถือว่าเป็นประโยชน์กับกลุ่มทอผ้าร่มไทรในการนําไปใช้เป็นข้อมูลในการ
พัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ให้ตรงกับความต้องการของผู้บริโภคมากข้ึน ซ่ึงผลิตภัณฑ์ที่ดีนั้นต้องมีความแปลกใหม่ เหมาะสมกับ
สภาพความต้องการของผู้บริโภค เป็นผลิตภัณฑ์ที่มีประวัติ มีที่มา เป็นผลิตภัณฑ์ที่มีราคาขายเหมาะสมกับกําลังซ้ือของผู้บริโภค
ในตลาดนั้น โดยอาศัยการศึกษาวิจัยกลุ่มผู้บริโภคให้ได้ข้อมูลก่อนทําการออกแบบและผลิต ซ่ึงนอกจากผลการวิจัยนี้เป็น
ประโยชน์ในการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์จากผ้าทอเกาะยอสําหรับกลุ่มทอผ้าร่มไทรในการนําไปประยุกต์ใช้พัฒนารูปแบบ
ผลิตภัณฑ์ต่อไปแล้ว ยังเป็นการส่งเสริม และพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ ๆ ข้ึน ในชุมชน ซ่ึงสอดคล้องกับผลการวิจัยของเจษฎา พัตรา
นนท์ (2553) ที่ได้ศึกษาวิจัยเพ่ือพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานท้องถ่ินภายใต้บริบทชุมชน กลุ่มจักสานใบกะพ้อ 
ตําบลทุ่งโพธ์ิ อําเภอจุฬาภรณ์ จังหวัดนครศรีธรรมราช ผลการวิจัยพบว่า ได้ต้นแบบผลิตภัณฑ์ที่หลากหลาย ได้แกนนําในการ
พัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานท้องถ่ิน ผลิตภัณฑ์ที่ได้รับการพัฒนาสามารถนําไปจําหน่ายตลอดจนถ่ายทอดความรู้
ให้กับเยาวชนในท้องถ่ิน ผลการวิจัยเป็นประโยชน์ต่อชุมชนในการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรมจักสานท้องถ่ินอย่างเป็น
รูปธรรม 

การวิจัยในคร้ังนี้ทําให้สมาชิกกลุ่มทอผ้าร่มไทร มีความรู้เกี่ยวกับเทคนิคควิลท์ ซ่ึงเป็นเทคนิคที่สามารถนํามาใช้ในการ
ตัดเย็บผลิตภัณฑ์ผ้าทอเกาะยอของกลุ่มได้ จากที่ไม่รู้จักและไม่คิดว่าจะนํามาใช้กับผ้าทอเกาะยอแล้วสร้างมูลค่าให้กับผ้าทอ
เพ่ิมข้ึน และจากการท่ีได้เห็นผลิตภัณฑ์ต้นแบบก็สามารถที่จะมองเห็นแนวทางในการที่จะนําไปปรับใช้กับการพัฒนาผลิตภัณฑ์
ของกลุ่มต่อไปในอนาคต และทางกลุ่มยังสามารถนําเศษผ้าทอที่เหลือจากการแปรรูปผลิตภัณฑ์อ่ืน ๆ มาใช้ในการออกแบบ
ลวดลายบนผลิตภัณฑ์โดยใช้เทคนิคการตัดต่อผ้าได้ ซ่ึงเป็นการใช้ผ้าทอให้เกิดประโยชน์สูงสุดและเพ่ิมมูลค่า นอกจากนี้ยังเกิด
ความภาคภูมิใจว่าผ้าทอที่ตนเองทอขึ้นมาสามารถที่จะนํามาเพ่ิมมูลค่าให้มีราคาสูงข้ึนมากกว่าการขายผ้าแบบผืน เพราะ
ผลิตภัณฑ์กระเป๋าผ้าทอเกาะยอโดยใช้เทคนิค ควิลท์ในการวิจัยนี้ ได้นําผ้าทอเกาะยอของกลุ่มทอผ้าร่มไทรในส่วนที่ขายได้น้อย 
หรือขายไม่ได้ มาแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์นําไปจําหน่าย ปัจจุบันกลุ่มทอผ้าร่มไทรได้นําผลิตภัณฑ์ต้นแบบจัดแสดงไว้ที่กลุ่มและ
นําไปจัดแสดงในงานต่าง ๆ เช่น งานสินค้าโอท็อป เพ่ือดูแนวโน้มด้านการตลาดก่อนที่จะนําไปผลิตในอนาคต และได้รับความ
สนใจมากจากผู้บริโภค ซ่ึงตอนนี้ทางกลุ่มก็เปิดรับออร์เดอร์จากลูกค้าที่สนใจ ส่งผลดีในด้านเศรษฐกิจ เป็นการส่งเสริมและพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ใหม่ ๆ สร้างคุณค่าหรือแปรรูปผลิตภัณฑ์ในชุมชนให้มีราคาสูงข้ึนมากกว่าการขายดิบ ๆ เพราะใช้ผ้าทอเกาะยอซ่ึงถือ
ว่าเป็นวัตถุดิบที่หาง่าย และมีคุณภาพดี ไม่ต้องเสียค่าใช้จ่ายในการขนส่งจากทางไกล ส่งเสริมอาชีพสร้างรายได้ให้กับคนในชุมชน 
เพ่ือเป็นพ้ืนฐานในการพัฒนาเศรษฐกิจชุมชนอย่างย่ังยืน ส่วนด้านสังคมและวัฒนธรรม ส่งผลให้เกิดการอนุรักษ์ และสืบทอดภูมิ
ปัญญาการทอผ้าที่มีมาตั้งแต่บรรพบุรุษ เกิดการถ่ายทอดความรู้ในชุมชน ทําให้ภูมิปัญญาการทอผ้ายังคงอยู่สร้างอาชีพ สร้าง
รายได้ให้กับคนในชุมชนต่อไป  
 
กิตติกรรมประกาศ 

งานวิจัยนี้สําเร็จลุล่วงด้วยดีเพราะได้รับความกรุณาจากกลุ่มผ้าทอร่มไทร ตําบลเกาะยอ อําเภอเมือง จังหวัดสงขลา    
ที่ให้ความอนุเคราะห์และอํานวยความสะดวกในการเก็บรวบรวมข้อมูลในการทํางานวิจัย ตลอดจนให้คําแนะนํา แนวคิดและ
ข้อสังเกตอันเป็นประโยชน์อย่างย่ิง ขอขอบพระคุณคณาจารย์หลักสูตรการออกแบบทุกท่าน ที่ให้คําแนะนําในการทําวิจัย และ
ขอกราบขอบพระคุณ พ่อ แม่ พ่ีและเพ่ือน ๆ ทุกคน ที่คอยให้กําลังใจช่วยเหลือตลอดระยะเวลาที่ทํางานวิจัย ท้ายที่สุดขอบคุณ
มหาวิทยาลัยราชภัฏสงขลาที่ให้ทุนอุดหนุนการวิจัยในคร้ังนี้ 
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บทคัดย่อ 
 

การวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือสร้างเอกลักษณ์ เพ่ือออกแบบบรรจุภัณฑ์ให้กับผลิตภัณฑ์เคร่ืองสําอางของศูนย์นวัตกรรม
ไหม และเพ่ือศึกษาความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมายต่อรูปแบบผลิตภัณฑ์เคร่ืองสําอางของศูนย์นวัตกรรมไหม มหาวิทยาลัย
มหาสารคาม โดยมุ่งศึกษาปัจจัยความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมายท่ีมีต่อรูปแบบผลิตภัณฑ์เคร่ืองสําอางของศูนย์นวัตกรรมไหม 
มหาวิทยาลัยมหาสารคาม 15 รูปแบบผลิตภัณฑ์ โดยใช้หลักการออกแบบบรรจุภัณฑ์เชื่อมโยงกับการรับรู้ของกลุ่มเป้าหมายที่มี
ต่อรูปแบบผลิตภัณฑ์เคร่ืองสําอางของศูนย์นวัตกรรมไหม เพ่ือส่งเสริมการขายให้กับผลิตภัณฑ์เคร่ืองสําอางของศูนย์นวัตกรรม
ไหม มหาวิทยาลัยมหาสารคาม โดยออกแบบบรรจุภัณฑ์เคร่ืองสําอาง 15 รูปแบบผลิตภัณฑ์ และสอบถามความพึงพอใจของ
กลุ่มเป้าหมายจํานวน 100 คน ในประเด็นของการรับรู้ประกอบด้วย สีท่ีใช้มีความเหมาะสม ตัวอักษรท่ีใช้มีความเหมาะสม 
รูปทรงบรรจุภัณฑ์มีความเหมาะสม ลวดลายบนบรรจุภัณฑ์มีความเหมาะสม (นวลน้อย บุญวงษ์. 2542) บรรจุภัณฑ์มีความ
น่าสนใจ บรรจุภัณฑ์สื่อถึงเอกลักษณ์เคร่ืองสําอางจากโปรตีนไหม และประเด็น บรรจุภัณฑ์สามารถส่งเสริมเอกลักษณ์ศูนย์
นวัตกรรมไหม มหาวิทยาลัยมหาสารคาม โดยเคร่ืองมือท่ีใช้ในการวิจัยได้แก่รูปแบบบรรจุภัณฑ์ 15 รูปแบบ และบรรจุภัณฑ์
ภาพรวมกับแบบสอบถามความพึงพอใจท่ีมีต่อการออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ จํานวน 1 ชุด ได้แก่ แบบสอบถามความพึง
พอใจของกลุ่มเป้าหมายที่มีต่อรูปแบบบรรจุภัณฑ์เคร่ืองสําอาง 15 รูปแบบ และบรรจุภัณฑ์ภาพรวม (ปริญ ลักษิตานนท์. 2544) 

สรุปผลการวิจัยการรับรู้ความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมายท่ีรูปแบบบรรจุภัณฑ์ภาพรวมพบว่า กลุ่มเป้าหมายมีความพึง
พอใจประเด็นสีท่ีใช้บนบรรจุภัณฑ์มีความเหมาะสมเป็นอันดับแรก ̅=4.39 S.D.=0.58) ประเด็นตัวอักษรที่ใช้บนบรรจุภัณฑ์มี
ความเหมาะสมเป็นอันดับท่ี 2 ( ̅=4.35 S.D.=0.55) ประเด็นรูปทรงบรรจุภัณฑ์มีความเหมาะสมเป็นอันดับท่ี 3 ( ̅=4.33 
S.D.=0.56) ประเด็นลวดลายบนบรรจุภัณฑ์มีความเหมาะสมเป็นอันดับท่ี 4 ( ̅=4.33 S.D.=0.60) ประเด็นบรรจุภัณฑ์มีความ
น่าสนใจเป็นอันดับท่ี 5  ( ̅=4.27 S.D.=0.60) ประเด็นบรรจุภัณฑ์สื่อถึงเอกลักษณ์เคร่ืองสําอางจากโปรตีนไหมเป็นอันดับท่ี 6 
( ̅=4.21 S.D.=0.65) และประเด็นบรรจุภัณฑ์สามารถส่งเสริมเอกลักษณ์ศูนย์นวัตกรรมไหมมหาวิทยาลัยมหาสารคามเป็นอันดับ
ท่ี 7 ( ̅=4.08 S.D.=0.60) ตามลําดับ 
 

ABSTRACT 
 

The main objectives of this study was to create identity and create graphic designs on cosmetic 
package of Silk Innovation Centre (SIC), Mahasarakham University and to study the satisfaction of the target 
group. This research aimed to study factors affecting the target sample’s satisfaction on fifteen packaging 
models of cosmetic products of Silk Innovation Centre (SIC), Mahasarakham University, Mahasarakham 
province, Thailand. The research used questionnaires as a research tool which was designed by using the 
association between the principle of packaging design and the target group’s satisfaction on cosmetic 
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products in order to promote the sale strategy of SIC. The main features of the questionnaires were focused 
on the colors, font characters, forms, graphic, and attraction of packaging products. Including, the product 
identity of cosmetics that were made from silk protein and the product identity to promote the SIC to be 
well-known. 100 people were selected as target participants in this study. 
   The results of this research revealed that the most satisfaction of the target participants on the 
packages were the colors with the first rank ( ̅=4.39 S.D.=0.58), followed by the font characters ( ̅=4.35 
S.D.=0.55), the packaging forms ( ̅=4.33 S.D.=0.56), the graphic of packaging products ( ̅=4.33 S.D.=0.60), the 
attraction of the packages ( ̅=4.27 S.D.=0.60), the product identity of silk protein ( ̅=4.21 S.D.=0.65) and the 
product identity of SIC Mahasarakham University ( ̅=4.08 S.D.=0.60), in respectively.   
 
 

บทนํา 
ที่มาและความสําคญัของปญัหา 

ศูนย์นวัตกรรมไหมมีการดําเนินงานด้านหม่อนและไหมท่ีหลากหลายต้ังแต่การปรับปรุงพันธ์ุไหม การวิจัยเพ่ือสร้างองค์
ความรู้ใหม่และเพ่ือให้เกิดนวัตกรรมจากหม่อนและไหมรวมถึงเป็นแหล่งผลิตเคร่ืองสําอางท่ีเป็นผลิตภัณฑ์หม่อนและไหมของ
หน่วยงาน ได้แก่ ผลิตภัณฑ์เคร่ืองสําอางจากโปรตีนไหม ซ่ึงเป็นผลมาจากงานวิจัยและได้รับการจดอนุสิทธิบัตรได้รับการทดสอบ
จากกรมวิทยาศาสตร์ การแพทย์และองค์การอาหารและยา (อย.) และอาจนับได้ว่าเป็นผลิตภัณฑ์ท่ีเป็นเอกลักษณ์ของ
มหาวิทยาลัยอย่างหนึ่ง การส่งเสริมภาพลักษณ์ขององค์กรศูนย์นวัตกรรมไหมรวมไปถึงผลิตภัณฑ์เคร่ืองสําอางให้เป็นผลิตภัณฑ์ท่ี
สามารถดึงดูดความสนใจของกลุ่มผู้บริโภคนับเป็นส่วนหนึ่งท่ีมีความสําคัญในการผลักดันผลิตภัณฑ์ให้เป็นท่ีรู้จัก โดยการ
ออกแบบบรรจุภัณฑ์เพ่ือเสริมสร้างอัตลักษณ์ของศูนย์นวัตกรรมไหม มหาวิทยาลัยมหาสารคาม 

การออกแบบบรรจุภัณฑ์เป็นส่วนสําคัญท่ีทําให้ผู้บริโภคทราบว่าสินค้าเป็นของใคร การสร้างเอกลักษณ์ให้กับองค์กร 
(Corporate Identity) (Lee.T.L., 1992) ศูนย์นวัตกรรมไหมสามารถช่วยให้ผลิตภัณฑ์เคร่ืองสําอางจากโปรตีนไหม ซ่ึงประกอบ
ไปด้วย เสปรย์น้ําโปรตีนไหม สบู่ก้อนโปรตีนไหม สบู่เหลวโปรตีนไหม ครีมบํารุงผิวหน้าโปรตีนไหมผสมอะโวกาโด ขนาด 30 กรัม 
ครีมบํารุงผิวหน้าโปรตีนไหมผสมอะโวกาโด ขนาด 15 กรัม เจลรอบดวงตา เจลล้างหน้า โลชั่นบํารุงผิวโปรตีนไหม สูตรลูกหม่อน 
โลชั่นบํารุงผิวโปรตีนไหม สูตรทานาคา แชมพูโปรตีนไหม ครีมนวดผมโปรตีนไหมของศูนย์นวัตกรรมไหม มหาวิทยาลัย
มหาสารคามมีความชัดเจนและมีความเป็นเอกลักษณ์มากย่ิงข้ึน งานออกแบบเรขศิลป์ นิเทศศิลป์ (Graphic Design) ถือได้ว่า
เป็นปัจจัยพ้ืนฐานหลักในการพัฒนาเอกลักษณ์ให้กับองค์กร การออกแบบบรรจุภัณฑ์เปรียบเสมือนกับสัญลักษณ์ภาพและ
ตัวอักษรท่ีใช้แทนชื่อสินค้าหรือชื่อองค์กร ดังนั้นการออกแบบบรรจุภัณฑ์จึงไม่ได้ทําหน้าท่ีเพียงแค่บอกข้อมูลเบื้องต้นว่าสินค้า
นั้นๆ มีลักษณะแบบไหน แต่บรรจุภัณฑ์ยังทําหน้าท่ีหลักในการสร้างความผูกพันและความทรงจํากับผู้บริโภคด้วยความโดดเด่นมี
เอกลักษณ์เฉพาะตัวท่ีไม่เหมือนใครของผลิตภัณฑ์ถือเป็นสิ่งเร้าอันดับแรกท่ีทําให้ผู้บริโภคจดจําสินค้าได้เป็นอย่างดีและสร้าง
โอกาสให้แบรนด์ติดตลาด (ชัยรัตน์ อัศวางกูร.2548) รวมไปถึงการทําบรรจุภัณฑ์ท่ีมีเอกลักษณ์สามารถจดจําได้ง่าย ก็นับว่าเป็น
สิ่งสําคัญ เพ่ือเป็นการเพิ่มช่องทางของการสร้างรายได้ให้กับองค์กร เพราะผลิตภัณฑ์ตามท้องตลาดมักคล้ายคลึงกันไปหมด หาก
ศูนย์นวัตกรรมไหมสามารถฉีกแนวและสร้างเอกลักษณ์เฉพาะตัวให้กับผลิตภัณฑ์ได้ จะช่วยดึงความสนใจมาจากผู้บริโภคได้ทันที
และเพ่ิมโอกาสในการขายได้อีกด้วย 

ด้วยเหตุนี้ผู้วิจัยจึงเล็งเห็นความสําคัญของการออกแบบเรขศิลป์ นิเทศศิลป์ (Graphic Design) (ประชิด ทิณบุตร. 
2531) ให้กับศูนย์นวัตกรรมไหม มหาวิทยาลัยมหาสารคาม เพ่ือเป็นการยกระดับผลิตภัณฑ์เคร่ืองสําอางท่ีทรงคุณค่าจาก
ธรรมชาติจากหม่อนและไหมให้ออกสู่ท้องตลาดท่ีกว้างข้ึน (Olga Ampuero and Natalia Vila. 2006) และเพ่ือเป็นการส่งเสริม
ภาพลักษณ์ขององค์กรศูนย์นวัตกรรมไหม มหาวิทยาลัยมหาสารคามรวมไปถึงการส่งเสริมการขาย (ประดิษฐ์ จุมพลเสถียร.
2547) รวมไปถึงเพ่ือเป็นการส่งเสริมอาชีพปลูกหม่อนเล้ียงไหมให้กับเกษตรกรเพ่ือเป็นการกระจายรายได้ออกสู่ชุมชนและสิ่ง
สําคัญย่ิงเพ่ือเป็นการอนุรักษ์ภูมิปัญญาพ้ืนบ้านในเรื่องของการปลูกหม่อนเลี้ยงไหมให้ยังคงอยู่ร่วมสมัยกับยุคปัจจุบัน 
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วัตถุประสงค ์
การวิจัยมีวัตถุประสงค์ 3 ประการ คือ  
1. เพ่ือสร้างเอกลักษณ์ให้กับผลิตภัณฑ์เคร่ืองสําอางของศูนย์นวัตกรรมไหม มหาวิทยาลัยมหาสารคาม  
2. เพ่ือออกแบบบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์เคร่ืองสําอางของศูนย์นวัตกรรมไหม มหาวิทยาลัยมหาสารคาม  
3. เพ่ือศึกษาความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมายต่อรูปแบบผลิตภัณฑ์เคร่ืองสําอางของศูนย์นวัตกรรมไหม มหาวิทยาลัย

มหาสารคาม  
สมมติฐาน 

การออกแบบกราฟิกสามารถสร้างภาพลักษณ์และสร้างความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมายที่มีต่อผลิตภัณฑ์เคร่ืองสําอาง
ของศูนย์นวัตกรรมไหม มหาวิทยาลัยมหาสารคาม  

 

วรรณกรรมท่ีเก่ียวข้องและกรอบการวิจัย 
 การศึกษางานวิจัยนี้ใช้ทฤษฎีพ้ืนฐานของการศึกษางานวิจัย 2 แนวคิด คือหนึ่งแนวคิดทฤษฎีของเกสตัลท์ (Gestalt 
Theory) ในประเด็นของเรื่องการรับรู้ (Visual Perception) (Bloom et al., 1956) และการรับรู้องค์ประกอบของการออกแบบ 
(Principle of Design) และสองแนวคิดด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์เพ่ือนําไปสู่แนวทางการออกแบบบรรจุภัณฑ์ (Teng L.S., 
1987) ให้กับผลิตภัณฑ์เคร่ืองสําอางของศูนย์นวัตกรรมไหม มหาวิทยาลัยมหาสารคาม 

ประเด็นการรับรู้องค์ประกอบของการออกแบบ ศึกษาในขอบเขตของการออกแบบกราฟิกให้กับผลิตภัณฑ์
เคร่ืองสําอางของศูนย์นวัตกรรมไหม มหาวิทยาลัยมหาสารคาม ประกอบด้วย 

1. ศึกษาแนวคิดด้านการออกแบบตราสัญลักษณ์  (Logo Design) 
2. ศึกษาแนวคิดด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ (Packaging Design) 
3. ศกึษาแนวคิดด้านพฤติกรรมของผู้บริโภค  (Customer Behavior) 
จากการศึกษาทฤษฎีการรับรู้ข้างต้นนําไปสู่การเชื่อมโยงกรอบและกระบวนการวิจัยดังนี้ 

 
กรอบการวิจัย 

 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพ 1 การเชื่อมโยงกรอบของการวิจัย 

2. ศึกษาแนวคิดและทฤษฎีการรับรู้ 
(Visual Perception) 

ทฤษฎีเกสตัลท์ (Gestalt Theory) 
 

1. ศึกษาแนวคิดดา้นรูปลักษณ์บรรจุภัณฑ์ 
โครงสร้าง ขนาด รูปร่าง วัสดุ การบอกข้อมูล ฯลฯ 
การออกแบบตราสินค้า (Logo Design) 
การออกแบบบรรจุภัณฑ์ (Packaging Design) 
พฤติกรรมของผู้บริโภค (Customer Behavior) 

 

ปัจจัยการออกแบบ  
(Principle of Design) 

 

3. ศึกษาการเช่ือมโยงแนวคิดทฤษฎีกับกรอบการวิจัย 

เรื่องสี (Color) ในประเด็นสีที่ใช้บนบรรจุภัณฑ์มีความ
เหมาะสม 

เรื่องตัวอักษร (Font) ในประเด็นตัวอักษรที่ใช้บน 
บรรจภัณฑ์มีความเหมาะสม 

เรื่องรูปทรงบรรจุภณัฑ์ (Form) ในประเด็นรูปทรง 
บรรจุภัณฑ์มีความเหมาะสม 

เรื่องลวดลายบรรจุภัณฑ์ (Graphic) ในประเด็น
ลวดลายบรรจุภัณฑ์มีความเหมาะสมบรรจุภัณฑ์มีความ
น่าสนใจ บรรจุภัณฑ์ส่ือถึงเอกลักษณ์เคร่ืองสําอางจาก
โปรตีนไหม และบรรจุภัณฑ์สามารถส่งเสริมเอกลักษณ์
ศูนย์นวัตกรรมไหมมหาวิทยาลัยมหาสารคาม 
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กระบวนการวิจัย 

 

ภาพ 2 แผนผังกระบวนการวิจัย 
 

ประชากรและกลุ่มตัวอย่างในการวิจัย 
 โดยผู้วิจัยได้เลือกกลุ่มตัวอย่างโดยทําการสุ่มแบบอย่างง่าย (Simple random sampling) (พวงรัตน์  ทวีรัตน์. 2540) 
โดยสอบถามบุคคลท่ัวไปท่ีมีความคิดเห็นต่อผลิตภัณฑ์เคร่ืองสําอางของศูนย์นวัตกรรมไหม มหาวิทยาลัยมหาสารคาม จํานวน 15 
ผลิตภัณฑ์ จํานวน  100 คน 
 
นิยามศพัท ์
 1. ทฤษฎีเกสตัลส์ (Gestalt Theory) เป็นทฤษฎีท่ีเน้นการศึกษากระบวนการรับรู้ เน้นความสําคัญท่ีความสัมพันธ์
ระหว่างองค์ประกอบต่างๆ ท้ังหมดในการรับรู้ 

2. ผลิตภัณฑ์เคร่ืองสําอางจากโปรตีนไหม คือผลิตภัณฑ์เคร่ืองสําอางของศูนย์นวัตกรรมไหม มหาวิทยาลัยมหาสารคาม
ซ่ึงเป็นผลมาจากงานวิจัยและได้รับการจดอนุสิทธิบัตรได้รับการทดสอบจากกรมวิทยาศาสตร์ การแพทย์และองค์การอาหารและ
ยา (อย.) และอาจนับได้ว่าเป็นผลิตภัณฑ์ท่ีเป็นเอกลักษณ์ของมหาวิทยาลัยมหาสารคามอย่างหนึ่ง  
 
ผลทีค่าดวา่จะได้รับ 
              การวิจัยนี้มุ่งศึกษาเพ่ือออกแบบบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์เคร่ืองสําอางของศูนย์นวัตกรรมไหม มหาวิทยาลัยมหาสารคาม 
ซ่ึงเป็นส่วนสําคัญท่ีทําให้ผู้บริโภคทราบว่าสินค้าเป็นของใคร การสร้างเอกลักษณ์ให้กับองค์กร (Corporate Identity) (พงษ์ศักด์ิ 
ไชยทิพย์. 2549) ศูนย์นวัตกรรมไหม มหาวิทยาลัยมหาสารคาม เป็นส่วนหน่ึงในการผลักดันผลิตภัณฑ์ให้เป็นท่ีรู้จักมากข้ึน 
ผลงานวิจัยยังมีส่วนช่วยในการสํารวจความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมายท่ีมีต่อรูปแบบบรรจุภัณฑ์ของผลิตภัณฑ์เคร่ืองสําอาง
โปรตีนไหมเพ่ือใช้เป็นแนวทางให้ศูนย์นวัตกรรมไหม มหาวิทยาลัยมหาสารคามท่ีสอดคล้องกับตลาดเป้าหมายเพ่ือเชื่อมโยง
ระหว่างผู้ผลิตและผู้บริโภค ซ่ึงส่งผลไปถึงกระบวนการส่งเสริมการขายทางการตลาด (Marketing) หรือเรียกได้ว่าสามารถใช้เป็น

 

2. ศึกษาการออกแบบกราฟิกให้กับผลิตภัณฑ์
เคร่ืองสําอางของศูนย์นวัตกรรมไหม มหาวิทยาลัย

มหาสารคามได้แก่ 
1. เสปรย์น้ําโปรตีนไหม (สูตรด้ังเดิม) 
2. เสปรย์น้ําโปรตีนไหม (สูตร Free Color)  
3. ครีมบํารุงผิวหน้าสําหรับกลางวัน 15 กรัม 
4. ครีมบํารุงผิวหน้าผสมอะโวกาโด 30 กรัม 
5. ครีมบํารุงผิวหน้าผสมอะโวกาโด 15 กรัม 
6. สบู่ก้อนโปรตีนไหม  
7. สบู่เหลวโปรตีนไหม 
8. เจลรอบดวงตา  
9. เจลล้างหน้า  
10. โลชั่นบํารุงผิวโปรตีนไหม สูตรลูกหม่อน  
11. โลชั่นบํารุงผิวโปรตีนไหม สูตรทานาคา  
12. แชมพูโปรตีนไหม ขนาด 240 มิลลิลิตร 
13. ครีมนวดผมโปรตีนไหมขนาด 240 มิลลิลิตร 
14. แชมพูโปรตีนไหม ขนาด 120 มิลลิลิตร 
15. ครีมนวดผมโปรตีนไหมขนาด 120 มิลลิลิตร 

1. ศึกษาประวัติความเป็นมาของศูนยน์วัตกรรมไหม 
มหาวิทยาลัยมหาสารคาม 

3. ศึกษาปัจจัยการรับรู้ (Visual 
Perception) ที่มีต่อรูปแบบบรรจุภัณฑ์ 

เรื่องสี (Color) ในประเด็นสีที่ใช้บนบรรจุภัณฑ์มี
ความเหมาะสม 
เรื่องตัวอักษร (Font) ในประเด็นตัวอักษรที่ใช้บน
บรรจุภัณฑ์มีความเหมาะสม 
เรื่องรูปทรงบรรจุภัณฑ์ (Form) ในประเด็นรูปทรง
บรรจุภัณฑ์มีความเหมาะสม 
เรื่องลวดลายบรรจุภัณฑ์ (Graphic) ในประเด็น
ลวดลายบรรจุภัณฑ์มีความเหมาะสมบรรจุภัณฑ์มี
ความ น่าสนใจ  บรรจุภัณ ฑ์ ส่ือถึ ง เ อก ลักษณ์
เคร่ืองสําอางจากโปรตีนไหม และบรรจุภัณฑ์
สามารถส่งเสริมเอกลักษณ์ศูนย์นวัตกรรมไหม
มหาวิทยาลัยมหาสารคาม 

4. ประเมินปัจจัยการรับรู้ด้านความพึงพอใจที่มีต่อ
รูปแบบบรรจุภัณฑ์ 
โดยใช้แบบสอบถาม 

5. สรุปและเสนอแนะผลการวิจัย 
(Conclusions and suggestions) 
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กลยุทธ์ทางการตลาด เพ่ือเพ่ิมยอดขายให้กับผลิตภัณฑ์เคร่ืองสําอางโปรตีนไหมของศูนย์นวัตกรรมไหม มหาวิทยาลัย
มหาสารคาม 
 

วิธีการดําเนนิการวิจัย 
ผู้วิจัยได้ทําการศึกษาตามข้ันตอนการดําเนินงานวิจัยดังนี้ 
ข้ันตอนท่ี 1 ศึกษาประวัติความเป็นมาของศูนย์นวัตกรรมไหม มหาวิทยาลัยมหาสารคามและลงพ้ืนท่ีศูนย์นวัตกรรม

ไหมเพ่ือหาข้อมูลในการทําการวิจัย 
ข้ันตอนท่ี 2 ศึกษาการออกแบบกราฟิกให้กับผลิตภัณฑ์เคร่ืองสําอางของศูนย์นวัตกรรมไหม มหาวิทยาลัยมหาสารคาม

จํานวน 15 ผลิตภัณฑ์ ซ่ึงเปน็ขอบเขตของการวิจัย ได้แก่  
1. สเปรย์น้ําโปรตีนไหม (สูตรด้ังเดิม)     9. เจลล้างหน้า  
2. สเปรย์น้ําโปรตีนไหม (สูตร Free Color)    10. โลชั่นบํารุงผิวโปรตีนไหม สูตรลูกหม่อน  
3. ครีมบํารุงผิวหน้าสําหรับกลางวัน 15 กรัม    11. โลชั่นบํารุงผิวโปรตีนไหม สูตรทานาคา  
4. ครีมบํารุงผิวหน้าผสมอะโวกาโด 30 กรัม   12. แชมพูโปรตีนไหม ขนาด 240 มิลลิลิตร 
5. ครีมบํารุงผิวหน้าผสมอะโวกาโด 15 กรัม   13. ครีมนวดผมโปรตีนไหมขนาด 240 มิลลิลิตร 
6. สบู่ก้อนโปรตีนไหม      14. แชมพูโปรตีนไหม ขนาด 120 มิลลิลิตร 
7. สบู่เหลวโปรตีนไหม      15. ครีมนวดผมโปรตีนไหมขนาด 120 มิลลิลิตร 
8. เจลรอบดวงตา  
โดยศึกษาการออกแบบกราฟิกให้กับผลิตภัณฑ์เคร่ืองสําอางของศูนย์นวัตกรรมไหม มหาวิทยาลัยมหาสารคาม ซ่ึง

ประกอบด้วยประเด็นต่างๆ ตาม element of packaging design ดังนี้ 
เรื่องสี (Color) ในประเด็นสท่ีีใช้บนบรรจุภัณฑ์มีความเหมาะสม 
เรื่องตัวอักษร (Font) ในประเด็นตัวอักษรท่ีใช้บนบรรจุภัณฑ์มีความเหมาะสม 
เรื่องรูปทรงบรรจุภัณฑ์ (Form) ในประเด็นรูปทรงบรรจุภัณฑ์มีความเหมาะสม 
เรื่องลวดลายบรรจุภัณฑ์ (Graphic) ในประเด็นลวดลายบรรจุภัณฑ์มีความเหมาะสมบรรจุภัณฑ์มีความน่าสนใจ บรรจุ

ภัณฑ์สื่อถึงเอกลักษณ์เคร่ืองสําอางจากโปรตีนไหม และบรรจุภัณฑ์สามารถส่งเสริมเอกลักษณ์ศูนย์นวัตกรรมไหมมหาวิทยาลัย
มหาสารคามเพ่ือนําไปสร้างเคร่ืองมือในการวิจัย ประกอบด้วยผลิตภัณฑ์เคร่ืองสําอางของศูนย์นวัตกรรมไหม มหาวิทยาลัย
มหาสารคาม จํานวน 15 รูปแบบผลิตภัณฑ์  

โดยได้นํารูปแบบบรรจุภัณฑ์หลากหลายรูปแบบท่ีได้ออกแบบตามหลัก element of packaging design ไปทํา focus 
group กับกลุ่มเป้าหมายประกอบด้วยผู้ผลิต ผู้บริโภค และผู้เชี่ยวชาญทางด้านการออกแบบ สรุปได้รูปแบบบรรจุภัณฑ์ 1 แบบ
เพ่ือนําไปศึกษาความพึงพอใจของผู้บริโภคด้วยรูปภาพประกอบกับแบบสอบถาม และนําผลท่ีได้มาวิเคราะห์ข้อมูลเพ่ือหาความ
พึงพอใจจากกลุ่มตัวอย่างเพ่ือนําผลสรุปไปใช้ในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ให้กับผลิตภัณฑ์เคร่ืองสําอางของศูนย์นวัตกรรมไหม 
มหาวิทยาลัยมหาสารคาม  
 
เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 

เคร่ืองมือท่ีใช้ในการวิจัยประกอบไปด้วยแบบสอบถาม 1 ชุด ประกอบด้วย 
- แบบสอบถามความความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมายที่มีต่อรูปแบบบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์เคร่ืองสําอางของศูนย์

นวัตกรรมไหม มหาวิทยาลัยมหาสารคาม จํานวน 15 ผลิตภัณฑ์ 
ลักษณะแบบสอบถามความความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมายท่ีมีต่อรูปแบบบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์เคร่ืองสําอางของศูนย์

นวัตกรรมไหม มหาวิทยาลัยมหาสารคาม จํานวน 15 ผลิตภัณฑ์ ในประเด็น  
เรื่องสี (Color) ในประเด็นสีท่ีใช้มีความเหมาะสม 
เรื่องตัวอักษร (Font) ในประเด็นตัวอักษรท่ีใช้มีความเหมาะสม 
เรื่องรูปทรงบรรจุภัณฑ์ (Form) ในประเด็นรูปทรงบรรจุภัณฑ์มีความเหมาะสม 
เรื่องลวดลายบรรจุภัณฑ์ (Graphic) ในประเด็นลวดลายบรรจุภัณฑ์มีความเหมาะสมบรรจุภัณฑ์มีความน่าสนใจบรรจุ

ภัณฑ์สื่อถึงเอกลักษณ์เคร่ืองสําอางจากโปรตีนไหม และบรรจุภัณฑ์สามารถส่งเสริมเอกลักษณ์ศูนย์นวัตกรรมไหมมหาวิทยาลัย
มหาสารคาม  (ดังตารางท่ี 1) 
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ตาราง 1 แสดงสเกลระดับความพึงพอใจท่ีใช้ประกอบแบบสอบถามที่มีต่อรูปแบบบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์เคร่ืองสําอางของศูนย์ 
           นวัตกรรมไหม มหาวิทยาลัยมหาสารคาม จํานวน 15 ผลิตภัณฑ์ 
 

 
การเก็บข้อมูลและวิเคราะห์ข้อมูล   

งานวิจัยนี้ใช้กลุ่มตัวอย่าง คือกลุ่มบุคคลทั่วไปท่ีมีความคิดเห็นต่อผลิตภัณฑ์เคร่ืองสําอางของศูนย์นวัตกรรมไหม 
มหาวิทยาลัยมหาสารคาม จํานวน 15 รูปแบบผลิตภัณฑ์ จํานวน  100 คน 

ข้ันตอนการเก็บรวบรวมข้อมูลโดยนําแบบสอบถามกับภาพประกอบรูปแบบบรรจุภัณฑ์ของผลิตภัณฑ์เคร่ืองสําอางของ
ศูนย์นวัตกรรมไหม มหาวิทยาลัยมหาสารคาม ไปสอบถามการรับรู้ความพึงพอใจท่ีมีต่อรูปแบบบรรจุภัณฑ์ท้ัง 15 รูปแบบ
ผลิตภัณฑ์โดยถามการรับรู้เร่ืองกราฟิกในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ ประเด็น สีท่ีใช้บนบรรจุภัณฑ์มีความเหมาะสม ตัวอักษรท่ีใช้
บนบรรจุภัณฑ์มีความเหมาะสม รูปทรงบรรจุภัณฑ์มีความเหมาะสม ลวดลายบนบรรจุภัณฑ์มีความเหมาะสม บรรจุภัณฑ์มีความ
น่าสนใจ บรรจุภัณฑ์สื่อถึงเอกลักษณ์เคร่ืองสําอางจากโปรตีนไหม และบรรจุภัณฑ์สามารถส่งเสริมเอกลักษณ์ศูนย์นวัตกรรมไหม
มหาวิทยาลัยมหาสารคาม  

สรุปตัวแปรและความสัมพันธ์ของตัวแปรในการวิจัย 
 จากกรอบการวิจัยและการเชื่อมโยงตัวแปรในการวิจัยมุ่งเน้นศึกษาเก่ียวกับปัจจัยทางด้านความพึงพอใจของ
กลุ่มเป้าหมายที่มีต่อผลิตภัณฑ์เคร่ืองสําอางของศูนย์นวัตกรรมไหม มหาวิทยาลัยมหาสารคาม จํานวน 15 รูปแบบผลิตภัณฑ์ ซ่ึง
ในการวิจัยมีตัวแปร 2 ประเภทคือ 

1. ตัวแปรอิสระ (Independent Variables) คือรูปแบบผลิตภัณฑ์เคร่ืองสําอางของศูนย์นวัตกรรมไหม มหาวิทยาลัย
มหาสารคาม จํานวน 15 รูปแบบผลิตภัณฑ์ 

2. ตัวแปรตาม (Dependent Variables) คือความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมายที่มีต่อผลิตภัณฑ์เคร่ืองสําอางของศูนย์
นวัตกรรมไหม มหาวิทยาลัยมหาสารคาม จํานวน 15 รูปแบบผลิตภัณฑ์ 

การวิเคราะห์ข้อมูล 
รวมรวมข้อมูลท่ีได้จากแบบสอบถามมาวิเคราะห์หาค่าเฉลี่ยทางสถิติ (Mean) ด้วยโปรแกรมสําเร็จรูปทางคอมพิวเตอร์ 

เพ่ือนําไปสู่ข้ันตอนสรุปการออกแบบบรรจุภัณฑ์ท่ีสามารถส่งเสริมเอกลักษณ์ศูนย์นวัตกรรมไหมมหาวิทยาลัยมหาสารคาม 
 
สรุปผลการวิจัย 

สรุปความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมายท่ีมีต่อ 15 รูปแบบบรรจุภัณฑ์ของผลิตภัณฑ์เคร่ืองสําอางโปรตีนไหมภาพรวม
พบว่า กลุ่มเป้าหมายมีความพึงพอใจประเด็นสีท่ีใช้บนบรรจุภัณฑ์มีความเหมาะสมเป็นอันดับแรก ( ̅=4.39 S.D.=0.58) ประเด็น
ตัวอักษรที่ใช้บนบรรจุภัณฑ์มีความเหมาะสมเป็นอันดับท่ี 2 ( ̅=4.35 S.D.=0.55) ประเด็นรูปทรงบรรจุภัณฑ์มีความเหมาะสม
เป็นอันดับท่ี 3 ( ̅=4.33 S.D.=0.56) ประเด็นลวดลายบนบรรจุภัณฑ์มีความเหมาะสมเป็นอันดับท่ี 4  ( ̅=4.33 S.D.=0.60) 

สเปรย์น้ําโปรตีนไหม  
(สูตรด้ังเดิม) 

ประเด็นคุณสมบัติ  
 

ระดับคะแนน 

5     
มาก
ที่สุด 

4 
มาก 

3 
ปาน
กลาง 

2 
น้อย 

1 
น้อย
ที่สุด 

 

 

สีที่ใช้บนบรรจุภัณฑ์มีความเหมาะสม      
ตัวอักษรที่ใช้บนบรรจุภัณฑ์มีความเหมาะสม      
รูปทรงบรรจุภัณฑ์มีความเหมาะสม      
ลวดลายบนบรรจุภัณฑ์มีความเหมาะสม      
บรรจุภัณฑ์มีความน่าสนใจ      
บรรจุภัณฑ์ส่ือถึงเอกลักษณ์เคร่ืองสําอางจากโปรตีนไหม      
บรรจุภัณฑ์สามารถส่งเสริมเอกลักษณ์ศูนย์นวัตกรรมไหม
มหาวิทยาลัยมหาสารคาม 

     



วารสารวิชาการ ศิลปะสถาปัตยกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยนเรศวร  ปีท่ี 8 ฉบับท่ี 2 กรกฎาคม – ธันวาคม 2560  
_____________________________________________________________________________________________ 

16 
 

ประเด็นบรรจุภัณฑ์มีความน่าสนใจเป็นอันดับท่ี 5  ( ̅=4.27 S.D.=0.60) ประเด็นบรรจุภัณฑ์สื่อถึงเอกลักษณ์เคร่ืองสําอางจาก
โปรตีนไหมเป็นอันดับท่ี 6 ( ̅=4.21 S.D.=0.65) และประเด็นบรรจุภัณฑ์สามารถส่งเสริมเอกลักษณ์ศูนย์นวัตกรรมไหม
มหาวิทยาลัยมหาสารคามเป็นอันดับท่ี 7 ( ̅=4.08 S.D.=0.60) ตามลําดับ ดังแสดงในตารางท่ี 2  

 
ตาราง 2 การรับรู้ด้านความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมายท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์เคร่ืองสําอางของศูนย์นวัตกรรมไหม มหาวิทยาลัย 
            มหาสารคาม จํานวน 15 รูปแบบผลิตภัณฑ์  

 
 
 
 
 
 
 

รูปแบบบรรจุภัณฑ์  ประเด็นคุณสมบัติ ระดับคะแนน 
5     

มาก
ที่สุด 

4 
มาก 

3 
ปาน
กลาง 

2 
น้อย 

1 
น้อย
ที่สุด 

1. สเปรย์นํ้าโปรตนีไหม (สตูรดัง้เดิม) 
 

 

สีท่ีใช้บนบรรจุภัณฑ์มีความเหมาะสม ( ̅=4.28 S.D. 0.62) 
ตัวอักษรท่ีใช้บนบรรจุภัณฑ์มีความเหมาะสม ( ̅=4.26S.D. 0.61) 
รูปทรงบรรจุภัณฑ์มีความเหมาะสม ( ̅=4.22S.D. 0.64) 
ลวดลายบนบรรจภัุณฑ์มีความเหมาะสม ( ̅=4.13S.D. 0.70) 
บรรจุภัณฑ์มีความน่าสนใจ ( ̅=4.10S.D. 0.67) 
บรรจุภัณฑ์สื่อถึงเอกลักษณ์เครื่องสาํอางจากโปรตีน
ไหม 

( ̅=4.03S.D. 0.67) 

บรรจุภัณฑ์สามารถส่งเสริมเอกลักษณ์ศูนย์นวัตกรรม
ไหมมหาวิทยาลัยมหาสารคาม 

( ̅=3.98 S.D. 0.69) 

2. สเปรย์นํ้าโปรตนีไหม  
    (สูตร Free Color) 

 

สีท่ีใช้บนบรรจุภัณฑ์มีความเหมาะสม ( ̅=4.28 S.D. 0.60) 
ตัวอักษรท่ีใช้บนบรรจุภัณฑ์มีความเหมาะสม ( ̅=4.24S.D. 0.60) 
รูปทรงบรรจุภัณฑ์มีความเหมาะสม ( ̅=4.15S.D. 0.62) 
ลวดลายบนบรรจภัุณฑ์มีความเหมาะสม ( ̅=4.12S.D. 0.67) 
บรรจุภัณฑ์มีความน่าสนใจ  ( ̅=4.12S.D. 0.71) 
บรรจุภัณฑ์สื่อถึงเอกลักษณ์เครื่องสาํอางจากโปรตีน
ไหม 

( ̅=4.10S.D. 0.64) 

บรรจุภัณฑ์สามารถส่งเสริมเอกลักษณ์ศูนย์นวัตกรรม
ไหมมหาวิทยาลัยมหาสารคาม 

( ̅=4.00S.D. 0.66) 

3. ครีมบาํรุงผิวหน้าสาํหรบักลางวนั 15 
กรัม 
 

 

สีท่ีใช้บนบรรจุภัณฑ์มีความเหมาะสม            ( ̅=4.31S.D. 0.61) 
ตัวอักษรท่ีใช้บนบรรจุภัณฑ์มีความเหมาะสม ( ̅=4.28S.D. 0.58) 
รูปทรงบรรจุภัณฑ์มีความเหมาะสม ( ̅=4.27S.D. 0.58) 
ลวดลายบนบรรจภัุณฑ์มีความเหมาะสม ( ̅=4.20S.D. 0.61) 
บรรจุภัณฑ์มีความน่าสนใจ  ( ̅=4.19S.D. 0.63) 
บรรจุภัณฑ์สื่อถึงเอกลักษณ์เครื่องสาํอางจากโปรตีน
ไหม 

( ̅=4.11S.D. 0.64) 

บรรจุภัณฑ์สามารถส่งเสริมเอกลักษณ์ศูนย์นวัตกรรม
ไหมมหาวิทยาลัยมหาสารคาม 

( ̅=4.03S.D. 0.68) 
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ตาราง 2 การรับรู้ด้านความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมายท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์เคร่ืองสําอางของศูนย์นวัตกรรมไหม มหาวิทยาลัย 
            มหาสารคาม จํานวน 15 รูปแบบผลิตภัณฑ์ (ต่อ) 

 
 
 
 
 

รูปแบบบรรจุภัณฑ์  ประเด็นคุณสมบัติ ระดับคะแนน 
5     

มาก
ที่สุด 

4 
มาก 

3 
ปาน
กลาง 

2 
น้อย 

1 
น้อย
ที่สุด 

4. ครีมบํารุงผิวหน้าผสมอะโวกาโด 30 
กรัม 
 

 

สีท่ีใช้บนบรรจุภัณฑ์มีความเหมาะสม ( ̅=4.29 S.D. 0.60) 
ตัวอักษรท่ีใช้บนบรรจุภัณฑ์มีความเหมาะสม ( ̅=4.29 S.D. 0.64) 
รูปทรงบรรจุภัณฑ์มีความเหมาะสม ( ̅=4.24 S.D. 0.62) 
ลวดลายบนบรรจภัุณฑ์มีความเหมาะสม ( ̅=4.21 S.D. 0.59) 
บรรจุภัณฑ์มีความน่าสนใจ  ( ̅=4.19 S.D. 0.63) 
บรรจุภัณฑ์สื่อถึงเอกลักษณ์เครื่องสาํอางจากโปรตีนไหม ( ̅=4.10 S.D. 0.64) 
บรรจุภัณฑ์สามารถส่งเสริมเอกลักษณ์ศูนย์นวัตกรรม
ไหมมหาวิทยาลัยมหาสารคาม 

( ̅=4.06 S.D. 0.67) 

5. ครีมบาํรุงผิวหน้าผสมอะโวกาโด 15 
กรัม 
 

 

สีท่ีใช้บนบรรจุภัณฑ์มีความเหมาะสม ( ̅=4.25 S.D. 0.60) 
ตัวอักษรท่ีใช้บนบรรจุภัณฑ์มีความเหมาะสม ( ̅=4.25 S.D. 0.64) 
รูปทรงบรรจุภัณฑ์มีความเหมาะสม ( ̅=4.21 S.D. 0.60) 
ลวดลายบนบรรจภัุณฑ์มีความเหมาะสม ( ̅=4.19 S.D. 0.58) 
บรรจุภัณฑ์มีความน่าสนใจ  ( ̅=4.19 S.D. 0.61) 
บรรจุภัณฑ์สื่อถึงเอกลักษณ์เครื่องสาํอางจากโปรตีนไหม ( ̅=4.17 S.D. 0.60) 
บรรจุภัณฑ์สามารถส่งเสริมเอกลักษณ์ศูนย์นวัตกรรม
ไหมมหาวิทยาลัยมหาสารคาม 

( ̅=4.11 S.D. 0.64) 

6. สบู่ก้อนโปรตีนไหม 
 

 
 

สีท่ีใช้บนบรรจุภัณฑ์มีความเหมาะสม ( ̅=4.28 S.D. 0.62) 
ตัวอักษรท่ีใช้บนบรรจุภัณฑ์มีความเหมาะสม ( ̅=4.25 S.D. 0.64) 
รูปทรงบรรจุภัณฑ์มีความเหมาะสม ( ̅=4.23 S.D. 0.61) 
ลวดลายบนบรรจภัุณฑ์มีความเหมาะสม ( ̅=4.22 S.D. 0.61) 
บรรจุภัณฑ์มีความน่าสนใจ  ( ̅=4.19 S.D. 0.64) 
บรรจุภัณฑ์สื่อถึงเอกลักษณ์เครื่องสาํอางจากโปรตีนไหม ( ̅=4.18 S.D. 0.64) 
บรรจุภัณฑ์สามารถส่งเสริมเอกลักษณ์ศูนย์นวัตกรรม
ไหมมหาวิทยาลัยมหาสารคาม 

( ̅=4.06 S.D. 0.66) 

7. สบู่เหลวโปรตีนไหม 
 

 

สีท่ีใช้บนบรรจุภัณฑ์มีความเหมาะสม           ( ̅=4.32 S.D. 0.61)  
ตัวอักษรท่ีใช้บนบรรจุภัณฑ์มีความเหมาะสม ( ̅=4.24 S.D. 0.60) 
รูปทรงบรรจุภัณฑ์มีความเหมาะสม ( ̅=4.21 S.D. 0.59) 
ลวดลายบนบรรจภัุณฑ์มีความเหมาะสม ( ̅=4.20 S.D. 0.56) 
บรรจุภัณฑ์มีความน่าสนใจ  ( ̅=4.18 S.D. 0.62) 
บรรจุภัณฑ์สื่อถึงเอกลักษณ์เครื่องสาํอางจากโปรตีนไหม ( ̅=4.12 S.D. 0.65) 
บรรจุภัณฑ์สามารถส่งเสริมเอกลักษณ์ศูนย์นวัตกรรม
ไหมมหาวิทยาลัยมหาสารคาม 

( ̅=4.06 S.D. 0.66) 
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ตาราง 2 การรับรู้ด้านความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมายท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์เคร่ืองสําอางของศูนย์นวัตกรรมไหม มหาวิทยาลัย 
           มหาสารคาม จํานวน 15 รูปแบบผลิตภัณฑ์ (ต่อ) 

 
 
 
 
 

รูปแบบบรรจุภัณฑ์  ประเด็นคุณสมบัติ ระดับคะแนน 
5     

มาก
ที่สุด 

4 
มาก 

3 
ปาน
กลาง 

2 
น้อย 

1 
น้อย
ที่สุด 

8. เจลรอบดวงตา 
 

 

สีท่ีใช้บนบรรจุภัณฑ์มีความเหมาะสม           ( ̅=4.33 S.D. 0.62)  
ตัวอักษรท่ีใช้บนบรรจุภัณฑ์มีความเหมาะสม ̅  (=4.23 S.D. 0.63) 
รูปทรงบรรจุภัณฑ์มีความเหมาะสม ( ̅=4.21 S.D. 0.59) 
ลวดลายบนบรรจภัุณฑ์มีความเหมาะสม ( ̅=4.17 S.D. 0.65) 
บรรจุภัณฑ์มีความน่าสนใจ  ( ̅=4.16 S.D. 0.59) 
บรรจุภัณฑ์สื่อถึงเอกลักษณ์เครื่องสาํอางจากโปรตีนไหม ( ̅=4.13 S.D. 0.61) 
บรรจุภัณฑ์สามารถส่งเสริมเอกลักษณ์ศูนย์นวัตกรรม
ไหมมหาวิทยาลัยมหาสารคาม 

( ̅=4.03 S.D. 0.67) 

9. เจลล้างหน้า 
 

 

สีท่ีใช้บนบรรจุภัณฑ์มีความเหมาะสม ( ̅=4.29 S.D. 0.64) 
ตัวอักษรท่ีใช้บนบรรจุภัณฑ์มีความเหมาะสม ( ̅=4.26 S.D. 0.59) 
รูปทรงบรรจุภัณฑ์มีความเหมาะสม ( ̅=4.25 S.D. 0.62) 
ลวดลายบนบรรจภัุณฑ์มีความเหมาะสม ( ̅=4.23 S.D. 0.60) 
บรรจุภัณฑ์มีความน่าสนใจ  ( ̅=4.23 S.D. 0.63) 
บรรจุภัณฑ์สื่อถึงเอกลักษณ์เครื่องสาํอางจากโปรตีนไหม ( ̅=4.18 S.D. 0.64) 
บรรจุภัณฑ์สามารถส่งเสริมเอกลักษณ์ศูนย์นวัตกรรม
ไหมมหาวิทยาลัยมหาสารคาม 

( ̅=4.06 S.D. 0.69) 

10. โลช่ันบํารุงผิวโปรตีนไหม สูตรลกู
หม่อน 

 

สีท่ีใช้บนบรรจุภัณฑ์มีความเหมาะสม ( ̅=4.24 S.D. 0.62) 
ตัวอักษรท่ีใช้บนบรรจุภัณฑ์มีความเหมาะสม ( ̅=4.17 S.D. 0.60) 
รูปทรงบรรจุภัณฑ์มีความเหมาะสม ( ̅=4.15 S.D. 0.68) 
ลวดลายบนบรรจภัุณฑ์มีความเหมาะสม ( ̅=4.10 S.D. 0.65) 
บรรจุภัณฑ์มีความน่าสนใจ  ( ̅=4.09 S.D. 0.68) 
บรรจุภัณฑ์สื่อถึงเอกลักษณ์เครื่องสาํอางจากโปรตีนไหม ( ̅=4.08 S.D. 0.66) 
บรรจุภัณฑ์สามารถส่งเสริมเอกลักษณ์ศูนย์นวัตกรรม
ไหมมหาวิทยาลัยมหาสารคาม 

( ̅=4.03 S.D. 0.68) 

11. โลช่ันบํารุงผิวโปรตีนไหม สูตร
ทานาคา 

 

สีท่ีใช้บนบรรจุภัณฑ์มีความเหมาะสม ( ̅=4.26 S.D. 0.61) 
ตัวอักษรท่ีใช้บนบรรจุภัณฑ์มีความเหมาะสม ( ̅=4.18 S.D. 0.60) 
รูปทรงบรรจุภัณฑ์มีความเหมาะสม ( ̅=4.17 S.D. 0.68) 
ลวดลายบนบรรจภัุณฑ์มีความเหมาะสม ( ̅=4.10 S.D. 0.67) 
บรรจุภัณฑ์มีความน่าสนใจ  ( ̅=4.06 S.D. 0.66) 
บรรจุภัณฑ์สื่อถึงเอกลักษณ์เครื่องสาํอางจากโปรตีนไหม ( ̅=4.06 S.D. 0.67) 
บรรจุภัณฑ์สามารถส่งเสริมเอกลักษณ์ศูนย์นวัตกรรม
ไหมมหาวิทยาลัยมหาสารคาม 

( ̅=4.05 S.D. 0.65) 
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ตาราง 2 การรับรู้ด้านความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมายท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์เคร่ืองสําอางของศูนย์นวัตกรรมไหม มหาวิทยาลัย   
            มหาสารคาม จํานวน 15 รูปแบบผลิตภัณฑ์ (ต่อ) 
 

 
สรุปความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมายที่มีต่อรูปแบบบรรจุภัณฑ์ภาพรวมของผลิตภัณฑ์เคร่ืองสําอางโปรตีนไหม 
สรุปผลการวิจัยโดยเรียงลําดับความพึงพอใจจากมากไปหาน้อยพบว่า กลุ่มเป้าหมายมีความพึงพอใจประเด็นสีท่ีใช้บน 

บรรจุภัณฑ์มีความเหมาะสมเป็นอันดับแรก ( ̅=4.39 S.D.=0.58) ประเด็นตัวอักษรท่ีใช้บนบรรจุภัณฑ์มีความเหมาะสมเป็น

รูปแบบบรรจุภัณฑ์  ประเด็นคุณสมบัติ ระดับคะแนน 
5     

มาก
ที่สุด 

4 
มาก 

3 
ปาน
กลาง 

2 
น้อย 

1 
น้อย
ที่สุด 

12. แชมพูโปรตีนไหม ขนาด 240 ml 
 

 

สีท่ีใช้บนบรรจุภัณฑ์มีความเหมาะสม ( ̅=4.26 S.D. 0.57) 
ตัวอักษรท่ีใช้บนบรรจุภัณฑ์มีความเหมาะสม ( ̅=4.18 S.D. 0.57) 
รูปทรงบรรจุภัณฑ์มีความเหมาะสม ( ̅=4.17 S.D. 0.63) 
ลวดลายบนบรรจภัุณฑ์มีความเหมาะสม ( ̅=4.16 S.D. 0.58) 
บรรจุภัณฑ์มีความน่าสนใจ  ( ̅=4.16 S.D. 0.59) 
บรรจุภัณฑ์สื่อถึงเอกลักษณ์เครื่องสาํอางจากโปรตีนไหม ( ̅=4.08 S.D. 0.64) 
บรรจุภัณฑ์สามารถส่งเสริมเอกลักษณ์ศูนย์นวัตกรรม
ไหมมหาวิทยาลัยมหาสารคาม 

( ̅=4.05 S.D. 0.68) 

13. ครีมนวดผมโปรตีนไหมขนาด     
     240 ml 

 

สีท่ีใช้บนบรรจุภัณฑ์มีความเหมาะสม ( ̅=4.26 S.D. 0.57) 
ตัวอักษรท่ีใช้บนบรรจุภัณฑ์มีความเหมาะสม ( ̅=4.17 S.D. 0.55) 
รูปทรงบรรจุภัณฑ์มีความเหมาะสม ( ̅=4.16 S.D. 0.66) 
ลวดลายบนบรรจภัุณฑ์มีความเหมาะสม ( ̅=4.14 S.D. 0.63) 
บรรจุภัณฑ์มีความน่าสนใจ  ( ̅=4.13 S.D. 0.63) 
บรรจุภัณฑ์สื่อถึงเอกลักษณ์เครื่องสาํอางจากโปรตีนไหม ( ̅=4.12 S.D. 0.62) 
บรรจุภัณฑ์สามารถส่งเสริมเอกลักษณ์ศูนย์นวัตกรรม
ไหมมหาวิทยาลัยมหาสารคาม 

( ̅=4.06 S.D. 0.67) 

14. แชมพูโปรตีนไหม ขนาด 120 ml 
 

 

สีท่ีใช้บนบรรจุภัณฑ์มีความเหมาะสม ( ̅=4.25 S.D. 0.60) 
ตัวอักษรท่ีใช้บนบรรจุภัณฑ์มีความเหมาะสม ( ̅=4.21 S.D. 0.59) 
รูปทรงบรรจุภัณฑ์มีความเหมาะสม ( ̅=4.17 S.D. 0.63) 
ลวดลายบนบรรจภัุณฑ์มีความเหมาะสม ( ̅=4.12 S.D. 0.60) 
บรรจุภัณฑ์มีความน่าสนใจ  ( ̅=4.12 S.D. 0.65) 
บรรจุภัณฑ์สื่อถึงเอกลักษณ์เครื่องสาํอางจากโปรตีนไหม ( ̅=4.10 S.D. 0.65) 
บรรจุภัณฑ์สามารถส่งเสริมเอกลักษณ์ศูนย์นวัตกรรม
ไหมมหาวิทยาลัยมหาสารคาม 

( ̅=4.03 S.D. 0.65) 

15. ครีมนวดผมโปรตีนไหมขนาด  
     120 ml 

 

สีท่ีใช้บนบรรจุภัณฑ์มีความเหมาะสม ( ̅=4.29 S.D. 0.57) 
ตัวอักษรท่ีใช้บนบรรจุภัณฑ์มีความเหมาะสม ( ̅=4.21 S.D. 0.57) 
รูปทรงบรรจุภัณฑ์มีความเหมาะสม ( ̅=4.19 S.D. 0.67) 
ลวดลายบนบรรจภัุณฑ์มีความเหมาะสม ( ̅=4.17 S.D. 0.63) 
บรรจุภัณฑ์มีความน่าสนใจ  ( ̅=4.16 S.D. 0.61) 
บรรจุภัณฑ์สื่อถึงเอกลักษณ์เครื่องสาํอางจากโปรตีนไหม ( ̅=4.16 S.D. 0.64) 
บรรจุภัณฑ์สามารถส่งเสริมเอกลักษณ์ศูนย์นวัตกรรม
ไหมมหาวิทยาลัยมหาสารคาม 

( ̅=4.08 S.D. 0.67) 
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อันดับท่ี 2 ( ̅=4.35 S.D.=0.55) ประเด็นรูปทรงบรรจุภัณฑ์มีความเหมาะสมเป็นอันดับท่ี 3 ( ̅=4.33 S.D.=0.56) ประเด็น
ลวดลายบนบรรจุภัณฑ์มีความเหมาะสมเป็นอันดับท่ี 4  ( ̅=4.33 S.D.=0.60) ประเด็นบรรจุภัณฑ์มีความน่าสนใจเป็นอันดับท่ี 5  
( ̅=4.27 S.D.=0.60) ประเด็นบรรจุภัณฑ์สื่อถึงเอกลักษณ์เครื่องสําอางจากโปรตีนไหมเป็นอันดับท่ี 6 ( ̅=4.21 S.D.=0.65) และ
ประเด็นบรรจุภัณฑ์สามารถส่งเสริมเอกลักษณ์ศูนย์นวัตกรรมไหมมหาวิทยาลัยมหาสารคามเป็นอันดับท่ี 7 ( ̅=4.08 S.D.=0.60) 
ตามลําดับ ดังแสดงในตารางท่ี 3 

 
ตาราง 3 การรับรู้ด้านความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมายท่ีมีต่อภาพรวมผลิตภัณฑ์เครื่องสําอางของศนูย์นวัตกรรมไหม มหาวิทยาลัย 
           มหาสารคาม  

 

อภิปรายผลการวิจัย 

วัตถุประสงค์ของการวิจัยเพ่ือสร้างเอกลักษณ์ เพ่ือออกแบบบรรจุภัณฑ์ให้กับผลิตภัณฑ์เครื่องสําอางของศูนย์นวัตกรรม
ไหม และเพ่ือศึกษาความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมายต่อรูปแบบผลิตภัณฑ์เคร่ืองสําอางของศูนย์นวัตกรรมไหม มหาวิทยาลัย
มหาสารคาม โดยมุ่งศึกษาปัจจัยความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมายท่ีมีต่อรูปแบบผลิตภัณฑ์เครื่องสําอางของศูนย์นวัตกรรมไหม 
มหาวิทยาลัยมหาสารคาม 15 รูปแบบผลิตภัณฑ์ ในส่วนนี้ผู้วิจัยจะอภิปรายผลในประเด็นความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมายที่มีต่อ
รูปแบบผลิตภัณฑ์เครื่องสําอางของศูนย์นวัตกรรมไหม มหาวิทยาลัยมหาสารคาม 15 รูปแบบผลิตภัณฑ์ และรูปแบบบรรจุภัณฑ์
ภาพรวมโดยสามารถอภิปรายผลตามการรบัรู้ของกลุ่มเป้าหมายได้ดังนี้ 
 อภิปรายผลการรับรู้ของกลุ่มเป้าหมายที่มีต่อรูปแบบผลิตภัณฑ์เครื่องสําอางของศูนย์นวัตกรรมไหม มหาวิทยาลัย
มหาสารคาม 15 รูปแบบผลิตภัณฑ์ และรูปแบบบรรจุภัณฑ์ภาพรวม 

กลุ่มเป้าหมายมีการรับรู้ความพึงพอใจเร่ืองบรรจุภัณฑ์สามารถส่งเสริมเอกลักษณ์ศูนย์นวัตกรรมไหมมหาวิทยาลัย
มหาสารคามในรูปแบบบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ครีมบํารุงผิวหน้าสําหรับกลางวัน 15 กรัม ครีมบํารุงผิวหน้าผสมอะโวกาโด 30 กรัม 
ครีมบํารุงผิวหน้าผสมอะโวกาโด 15 กรัม สบู่ก้อนโปรตีนไหม สบู่เหลวโปรตีนไหมเจลรอบดวงตา เจลล้างหน้า โลชั่นบํารุงผิว
โปรตีนไหม สูตรลูกหม่อน โลชั่นบํารุงผิวโปรตีนไหม สูตรทานาคา แชมพูโปรตีนไหม ขนาด 240 มิลลิลิตร ครีมนวดผมโปรตีน
ไหมขนาด 240 มิลลิลิตร แชมพูโปรตีนไหม ขนาด 120 มิลลิลิตร ครีมนวดผมโปรตีนไหมขนาด 120 มิลลิลิตร และรูปแบบบรรจุ
ภัณฑ์ภาพรวมเป็นอันดับแรก โดยสามารถอภิปรายผลได้การรับรู้ความพึงพอใจได้ดังนี้ เนื่องจากการออกแบบใช้ตราสัญลักษณ์
ของมหาวิทยาลัยมหาสารคามเพ่ือให้ผู้บริโภครับรู้ได้ว่าเป็นผลิตภัณฑ์ของใคร จะผลิตจากท่ีไหน อีกท้ังการบ่งบอกชื่อของ
ผลิตภัณฑ์แต่ละประเภทใช้แถบสีเทา-เหลืองซ่ึงเป็นสีประจําของมหาวิทยาลัยมหาสารคาม และสามารถส่งเสริมเอกลักษณ์ศูนย์
นวัตกรรมไหมมหาวิทยาลัยมหาสารคาม 

กลุ่มเป้าหมายมีการรับรู้ความพึงพอใจเร่ืองรูปทรงบรรจุภัณฑ์มีความเหมาะสมในรูปแบบบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์สเปรย์
น้ําโปรตีนไหม (สูตรด้ังเดิม) และสเปรย์น้ําโปรตีนไหม (สูตร Free Color) เป็นอันดับแรก โดยสามารถอภิปรายผลได้การรับรู้

รูปแบบบรรจุภัณฑ์  ประเด็นคุณสมบัติ ระดับคะแนน 
5     

มาก
ที่สุด 

4 
มาก 

3 
ปาน
กลาง 

2 
น้อย 

1 
น้อย
ที่สุด 

ภาพรวมผลิตภัณฑ์เครื่องสําอางของศูนย์นวัตกรรม
ไหม มหาวิทยาลัยมหาสารคาม 

 

สีท่ีใช้บนบรรจุภัณฑ์มีความเหมาะสม ( ̅=4.39S.D. 0.58) 
ตัวอักษรท่ีใช้บนบรรจุภัณฑม์ีความเหมาะสม ( ̅=4.35S.D. 0.55) 
รูปทรงบรรจุภัณฑม์ีความเหมาะสม ( ̅=4.33S.D. 0.56) 
ลวดลายบนบรรจภัุณฑ์มีความเหมาะสม ( ̅=4.33S.D. 0.60) 
บรรจุภัณฑ์มีความน่าสนใจ  ( ̅=4.27S.D. 0.60) 
บรรจุภัณฑ์สื่อถงึเอกลักษณ์เครื่องสาํอางจาก
โปรตีนไหม 

( ̅=4.21S.D. 0.65) 

บรรจุภัณฑ์สามารถส่งเสริมเอกลักษณ์ศูนย์
นวัตกรรมไหมมหาวิทยาลัยมหาสารคาม 

( ̅=4.20S.D. 0.60) 
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ความพึงพอใจได้ดังนี้ ในการออกแบบบรรจุภัณฑ์เฉพาะหน่วยหรือบรรจุภัณฑ์ท่ีสัมผัสกับผลิตภัณฑ์ชั้นแรกใช้ขวดแก้วเพ่ือลดการ
ทําปฏิกิริยาระหว่างตัวผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ สําหรับบรรจุภัณฑ์ชั้นท่ี 2 Secondary Package คือชั้นถัดมาใช้รูปทรง
สี่เหลี่ยมทรงสูงเพ่ือสอดคล้องกับตัวขวดของผลิตภัณฑ์ มีขนาดท่ีเหมาะสม 

กลุ่มเป้าหมายมีการรับรู้ความพึงพอใจเร่ืองรูปทรงบรรจุภัณฑ์มีความเหมาะสมในรูปแบบบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ครีม
บํารุงผิวหน้าสําหรับกลางวัน 15 กรัม ครีมบํารุงผิวหน้าผสมอะโวกาโด 30 กรัม ครีมบํารุงผิวหน้าผสมอะโวกาโด 15 กรัม สบู่
ก้อนโปรตีนไหมและสบู่เหลวโปรตีนไหมเป็นอันดับท่ี 2 โดยสามารถอภิปรายผลได้การรับรู้ความพึงพอใจได้ดังนี้ การออกแบบ
บรรจุภัณฑ์เคร่ืองสําอางโปรตีนไหมใช้รูปทรงสี่เหลี่ยมเพ่ือสะดวกต่อการจัดวางและจัดจําหน่าย และออกแบบให้มีการวาง
ต่อเนื่องได้เพ่ือความสวยงามและสามารถส่งเสริมการขายได้ 

กลุ่มเป้าหมายมีการรับรู้ความพึงพอใจเร่ืองบรรจุภัณฑ์สื่อถึงเอกลักษณ์เคร่ืองสําอางจากโปรตีนไหมในรูปแบบบรรจุ
ภัณฑ์ผลิตภัณฑ์เจลรอบดวงตา โลชั่นบํารุงผิวโปรตีนไหม สูตรลูกหม่อน โลชั่นบํารุงผิวโปรตีนไหม สูตรทานาคา แชมพูโปรตีนไหม 
ขนาด 240 มิลลิลิตร ครีมนวดผมโปรตีนไหมขนาด 240 มิลลิลิตร แชมพูโปรตีนไหม ขนาด 120 มิลลิลิตร และครีมนวดผม
โปรตีนไหมขนาด 120 มิลลิลิตร เป็นอันดับท่ี 2 โดยสามารถอภิปรายผลได้การรับรู้ความพึงพอใจได้ดังนี้ การออกแบบใช้
ภาพประกอบคือรังไหมและ ใบหม่อนซ่ึงเป็นส่วนประกอบหลักในการผลิตเพ่ือสื่อถึงเอกลักษณ์ผลิตภัณฑ์เคร่ืองสําอางจากโปรตีน
ไหม  

กลุ่มเป้าหมายมีการรับรู้ความพึงพอใจเร่ืองตัวอักษรที่ใช้มีความเหมาะสมในรูปแบบบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์สเปรย์น้ํา
โปรตีนไหม (สูตรด้ังเดิม) สเปรย์น้ําโปรตีนไหม (สูตร Free Color) ครีมบํารุงผิวหน้าสําหรับกลางวัน 15 กรัม ครีมบํารุงผิวหน้า
ผสมอะโวกาโด 30 กรัม ครีมบํารุงผิวหน้าผสมอะโวกาโด 15 กรัม สบู่ก้อนโปรตีนไหม สบู่เหลวโปรตีนไหม เจลรอบดวงตา เจ
ลล้างหน้า โลชั่นบํารุงผิวโปรตีนไหม สูตรลูกหม่อน โลชั่นบํารุงผิวโปรตีนไหม สูตรทานาคา แชมพูโปรตีนไหม ขนาด 240 
มิลลิลิตร ครีมนวดผมโปรตีนไหมขนาด 240 มิลลิลิตร แชมพูโปรตีนไหม ขนาด 120 มิลลิลิตร และครีมนวดผมโปรตีนไหมขนาด 
120 มิลลิลิตร เป็นอันดับสุดท้าย (ลําดับท่ี 7) โดยสามารถอภิปรายผลได้การรับรู้ความพึงพอใจได้ดังนี้ เนื่องจากรายละเอียดของ
ผลิตภัณฑ์ประเภทเคร่ืองสําอางมีข้อมูลรายละเอียดผลิตภัณฑ์ คุณสมบัติ ส่วนผสม วิธีการใช้ สถานท่ีผลิต จึงทําให้มีข้อมูลบน
บรรจุภัณฑ์มาก ตัวอักษรท่ีใช้จึงค่อนข้างมาก และดูเล็ก 

กลุ่มเป้าหมายมีความพึงพอใจเร่ืองสีท่ีใช้มีความเหมาะสมในรูปแบบบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์สเปรย์น้ําโปรตีนไหม (สูตร
ด้ังเดิม) ครีมบํารุงผิวหน้าสําหรับกลางวัน 15 กรัม ครีมบํารุงผิวหน้าผสมอะโวกาโด 30 กรัม ครีมบํารุงผิวหน้าผสมอะโวกาโด 15 
กรัม สบู่เหลวโปรตีนไหมเจลรอบดวงตา เจลล้างหน้า โลชั่นบํารุงผิวโปรตีนไหม สูตรทานาคา แชมพูโปรตีนไหม ขนาด 240 
มิลลิลิตร แชมพูโปรตีนไหม ขนาด 120 มิลลิลิตร ครีมนวดผมโปรตีนไหมขนาด 120 มิลลิลิตร เป็นอันดับท่ี 6 โดยสามารถ
อภิปรายผลได้การรับรู้ความพึงพอใจได้ดังนี้ การออกแบบใช้สีพ้ืนเป็นสีขาว และมีสีเหลืองของภาพผลิตภัณฑ์รังไหมและสีเขียว
ของใบหม่อน กลุ่มเป้าหมายเห็นว่าสีท่ีใช้ยังไม่โดดเด่นสะดุดตา (โกสุม สายใจ.2540) 

 
ข้อเสนอแนะในการออกแบบ 
 ผู้ วิจัยสรุปข้อเสนอแนะการออกแบบบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์เคร่ืองสําอางโปรตีนไหมของศูนย์นวัตกรรมไหม 
มหาวิทยาลัยมหาสารคามดังนี้ 

ข้อเสนอแนะแนวทางในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์เคร่ืองสําอางโปรตีนไหม ของศูนย์นวัตกรรมไหม 
มหาวิทยาลัยมหาสารคาม 

การออกแบบบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์เคร่ืองสําอางของศูนย์นวัตกรรมไหม มหาวิทยาลัยมหาสารคามสิ่งสําคัญคือต้อง
เข้าใจถึงตัวผลิตภัณฑ์เคร่ืองสําอางโปรตีนไหมของศูนย์นวัตกรรมไหมได้เป็นอย่างดีและจะนํามาซ่ึงการออกแบบสินค้าท่ีมีความ
เป็นเอกลักษณ์เฉพาะ และต้องสํารวจท้องตลาดเพื่อเปรียบเทียบผลิตภัณฑ์คู่แข่งเพ่ือหาจุดเด่นให้กับผลิตภัณฑ์เคร่ืองสําอาง
โปรตีนไหมและในการออกแบบผลิตภัณฑ์เคร่ืองสําอางท่ีมีผลโดยตรงกับผิวจําเป็นต้องบอกสรรพคุณ วิธีการใช้ รายละเอียดต่างๆ 
ให้ครอบคลุมและควรเลือกใช้ตัวอักษรท่ีอ่านง่าย สําหรับสีท่ีใช้ไม่ฉูดฉาดมากนักเลือกใช้พ้ืนสีขาวเนื่องจากต้องการให้ภาพรังไหม
และใบหม่อนโดดเด่น สะดุดตาสามารถทําให้กลุ่มเป้าหมายจดจําได้ 
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ภาพ 3 ตัวอย่างการออกแบบบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์เคร่ืองสําอางของศูนย์นวัตกรรมไหม 
 

ข้อเสนอแนะในการวิจัย 
งานวิจัยนี้นอกจากจะเป็นการออกแบบบรรจุภัณฑ์ (Packaging) ให้กับผลิตภัณฑ์เคร่ืองสําอางโปรตีนไหมของศูนย์

นวัตกรรมไหม มหาวิทยาลัยมหาสารคาม เพ่ือเป็นการส่งเสริมเอกลักษณ์และเพ่ือเพ่ิมยอดขาย  
ผลงานวิจัยยังมีส่วนช่วยในการสํารวจความพึงพอใจของกลุ่มเป้าหมายท่ีมีต่อรูปแบบบรรจุภัณฑ์ของผลิตภัณฑ์

เคร่ืองสําอางโปรตีนไหมเพ่ือใช้เป็นแนวทางให้ศูนย์นวัตกรรมไหม มหาวิทยาลัยมหาสารคามท่ีท่ีสอดคล้องกับตลาดเป้าหมายเพ่ือ
เชื่อมโยงระหว่างผู้ผลิตและผู้บริโภค ซ่ึงส่งผลไปถึงกระบวนการส่งเสริมการขายทางการตลาด (Marketing) หรือเรียกได้ว่า
สามารถใช้เป็นกลยุทธ์ทางการตลาด เพ่ือเพ่ิมยอดขายให้กับผลิตภัณฑ์เคร่ืองสําอางโปรตีนไหมของศูนย์นวัตกรรมไหม 
มหาวิทยาลัยมหาสารคาม 
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บทคัดย่อ 
 

การวิจัยเร่ือง การออกแบบกราฟิกสําหรับผลิตภัณฑ์เคร่ืองใช้ไฟฟ้า : กรณีศึกษาหม้อหุงข้าวไฟฟ้า มีวัตถุประสงค์ 1) 
เพ่ือ วิเคราะห์รูปแบบกราฟิกท่ีเหมาะสมสําหรับผลิตภัณฑ์เคร่ืองใช้ไฟฟ้า : กรณีศึกษาหม้อหุงข้าวไฟฟ้า 2) เพ่ือออกแบบกราฟิก
ท่ีเหมาะ สมสําหรับผลิตภัณฑ์เคร่ืองใช้ไฟฟ้าและ 3) เพ่ือประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคท่ีมีต่อรูปแบบกราฟิกสําหรับ
ผลิตภัณฑ์เคร่ืองใช้ ไฟฟ้า โดยผู้วิจัยได้ทําการศึกษาแนวคิด ทฤษฎี หลักการและกระบวนการออกแบบกราฟิกท่ีดําเนินการศึกษา
ด้านความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญทางด้านการออกแบบกราฟิกและด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ รวมถึงความพึงพอใจของกลุ่ม
ผู้บริโภค หรือบุคคลท่ีใช้ผลิตภัณฑ์หม้อหุงข้าวไฟฟ้า จํานวน 100 คน เคร่ืองมือท่ีใช้ คือ แบบสอบถาม แบบประเมินด้านความ
คิดเห็นและแบบประเมินด้านความพึงพอใจท่ีมีต่อการออกแบบกราฟิกสําหรับผลิตภัณฑ์เคร่ืองใช้ไฟฟ้า : กรณีศึกษาหม้อหุงข้าว
ไฟฟ้า โดยดําเนินการ 3 ระยะ คือ 1) สอบถามความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญทางด้านการออกแบบกราฟิกและการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ท่ีมีต่อรูปแบบกราฟิกท่ีเหมาะสมสําหรับผลิตภัณฑ์เคร่ืองใช้ไฟฟ้า : กรณีศึกษาหม้อหุงข้าวไฟฟ้า 2) สอบถามข้อมูล
ท่ัวไปรวมถึงข้อมูลเกี่ยวกับปัจจัยท่ีมีผลต่อการตัดสิน ใจซ้ือหม้อหุงข้าวไฟฟ้าของกลุ่มผู้บริโภค 3) ประเมินความพึงพอใจของ
ผู้บริโภคท่ีมีต่อการออกแบบกราฟิกสําหรับผลิตภัณฑ์เคร่ืองใช้ ไฟฟ้า ผลการวิจัยในการประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคท่ีมีต่อ
รูปแบบกราฟิกสําหรับผลิตภัณฑ์เคร่ืองใช้ไฟฟ้า : กรณีศึกษาหม้อหุงข้าวไฟฟ้า สรุปการแสดงค่าเฉลี่ยและค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน
ของการประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคท่ีมีต่อรูปแบบกราฟิกของหม้อหุงข้าวไฟฟ้าด้านความสวยงามและความน่าสนใจของ
ลวดลาย ลวดลายมีความร่วมสมัย ลวดลายมีความเหมาะสมกับหม้อหุงข้าว ลวดลายมีความเหมาะสมกับการนําไปใช้ ความพึง
พอใจในการนําไปใช้ โดยใช้ค่าเฉลี่ยและค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน ท้ังหมดจํานวน 100 คน สรุปผลรวมจากทุกด้านของลาย
กระบองเพชร ลายนกกระเรียน ลายอุปกรณ์ในครัว มีค่าเฉลี่ยโดยรวมในทุกด้าน พบว่า ลายนกกระเรียน เท่ากับ 3.73 อยู่ใน
ระดับมาก รองลงมา คือ ลายกระบองเพชรและลายอุปกรณ์ในครัว มีค่าเฉลี่ยเท่ากัน ท่ี 3.58 อยู่ในระดับมาก  
คําสําคัญ : การออกแบบกราฟิก หม้อหุงข้าวไฟฟ้า ความพึงพอใจ ลวดลายร่วมสมัย 
 

 ABSTRACT 
 
        The objectives of this research on Graphic Design for Electrical Appliances : A Case Study of Electric 
Rice Cooker are to 1) analyze the suitable graphic design for electrical appliances : a case study of electric 
rice cooker, 2) design suitable graphic for electrical appliances and 3) assess the satisfaction of consumers 
towards graphic design on electrical appliances. The researcher studied the concepts, theories, principles, 
and process of graphic design. The study was conducted according to opinions of graphic and product 
design experts and the satisfaction of the consumers. The participants are 100 people. The questionnaires 
and the assessments of opinions and satisfactions towards the graphic design on electrical appliances : a 
case study of electric rice cooker were used to collect the data. The research methods can be divided into 
3 phases, which are 1) surveying opinions of graphic and product design experts on the suitable graphic 



วารสารวิชาการ ศิลปะสถาปัตยกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยนเรศวร  ปีท่ี 8 ฉบับท่ี 2 กรกฎาคม – ธันวาคม 2560  

_____________________________________________________________________________________________ 

24 
 

design for electrical appliances, 2) questioning the general information about the factors that affect 
consumer buying decision process and 3) assessing the satisfactions of consumers towards graphic design on 
electrical appliances : a case study of electric rice cooker.The summary of the satisfaction of 100 consumers 
towards the final graphic design on electrical appliances : a case study of electric rice cooker was divided 
into different pattern categories as follow; beautiful and interesting, contemporary style, suitable for electric 
rice cooker, suitable for usage, and satisfied for consumers. The result showed that the flamingo pattern had 
the highest satisfaction scores with an average of 3.75 followed by cactus pattern and kitchen utensils 
pattern with the same average of 3.58, which was in excellent ranking.   
Keywords : Graphic design, Electric rice cooker, Satisfaction, Contemporary pattern 
 
บทนํา 
        เนื่องจากปัจจุบันสังคมมีการเปลี่ยนแปลงไปสู่ยุคโลกาภิวัตน์ นักเศรษฐศาสตร์หลายท่าน ต่างยอมรับกันว่า กระแสโลกาภิ
วัตน์มีอิทธิพลต่อภาวะเศรษฐกิจและสังคมของนานาประเทศ โดยเฉพาะประเทศไทยท่ีมีระบบเศรษฐกิจและสังคมที่เชื่อมโยงและ
พ่ึงพิงกับต่างประเทศสูง มีความก้าวหน้าทางเทคโนโลยี มีผลทําให้เกิดผลิตภัณฑ์ใหม่มากมาย การพัฒนาผลิตภัณฑ์เกิดข้ึนอย่าง
รวดเร็วสาเหตุเกิดจากการเปล่ียนแปลงในค่านิยมและพฤติกรรมของประชากรทําให้ตลาดเปลี่ยนแปลงเร็ว จําเป็นท่ีผู้ผลิตจะต้อง
มีความพร้อมรับกับการปรับเปลี่ยน โดยต้องพร้อมในการท่ีจะคิดค้นประดิษฐ์สิ่งใหม่ๆ (Innovation) และใช้ความรู้ท่ีเกิดจากการ
สั่งสมของประสบการณ์และภูมิปัญญามารองรับกับการเปลี่ยนแปลงท่ีเกิดข้ึนอย่างรวดเร็ว (อาคม สุวรรณกันธา, 2551 : 
ออนไลน์) 
        แม้ภาพรวมธุรกิจเคร่ืองใช้ไฟฟ้าในปี พ.ศ. 2558 จะเติบโตเพียง 2-3% ด้วยหลากหลายปัจจัยลบ จากท้ังสภาวะเศรษฐกิจ  
ซบเซา กําลังซ้ือหดหาย รวมไปถึงการเข้าสู่ช่วงเปลี่ยนผ่านของตลาดทีวี ท่ีทําให้ผู้บริโภคยังไม่ม่ันใจในการเลือกซ้ือเท่าไหร่นัก แต่
ดูเหมือนว่าแนวโน้มตลาดเครื่องใช้ไฟฟ้าในปี พ.ศ. 2559 จะดูสดใสข้ึน จากปัจจัยบวกต่างๆ ท่ีรัฐบาลพยายามอัดเม็ดเงินเข้าสู่
ระบบผ่านโครงการเมกะโปรเจ็กต์ต่างๆ เพ่ือกระจายรายได้และฟ้ืนเศรษฐกิจของประเทศ อันจะเกิดผลดีต่อกลุ่มสินค้า
เคร่ืองใช้ไฟฟ้า เนื่อง จากเป็นกลุ่มท่ีมีความต้องการ เพ่ือนํามาใช้ในชีวิตประจําวันสูง โดยเฉพาะในกลุ่มเคร่ืองใช้ไฟฟ้าในบ้าน
ขนาดเล็กไม่ว่าจะเป็น หม้อหุงข้าว กระติกน้ําร้อน ไมโครเวฟ เป็นต้น 
        ผลิตภัณฑ์เคร่ืองใช้ไฟฟ้าเป็นเคร่ืองใช้ประจําบ้านของทุกคน ท่ีจะอํานวยความสะดวกสบายในการดํารงชีวิต ในปัจจุบันจึง
มีความจําเป็นต้องให้ความสําคัญในการผลิต ผลิตภัณฑ์เคร่ืองใช้ไฟฟ้าท่ีมีมาตรฐาน คุณภาพและความงามของผลิตภัณฑ์เพราะ
ผู้บริโภคในปัจจุบันให้ความสําคัญ ในการเลือกซ้ือผลิตภัณฑ์เพ่ิมมากข้ึน หม้อหุงข้าวไฟฟ้าถือว่าเป็นเคร่ืองใช้ไฟฟ้าท่ีสําคัญและ
จําเป็นมากในชีวิตประจําวัน เนื่องจากหม้อหุงข้าวไฟฟ้ามีระบบการทํางานอย่างอัตโนมัติ จึงอํานวยความสะดวกและ
ประหยัดเวลาในการหุงต้ม ถึง แม้ว่าปัจจุบันนี้ จะมีบริษัทหม้อหุงข้าวเป็นจํานวนมากให้ผู้บริโภคได้เลือกใช้ แต่หลักการทํางาน
หม้อหุงข้าวไฟฟ้าของทุกบริษัทก็ยังคง มีหลักการทํางานท่ีคล้ายกันเช่นเดิม บริษัทผู้ผลิตหม้อหุงข้าวหลายรายต่างค่อนข้างจริงจัง
และทุ่มเทในการวิจัยและพัฒนาผลิตภัณฑ์ประเภทนี้ เพ่ือให้ได้มาซ่ึงหม้อหุงข้าวท่ีหุงข้าวออกมาได้ดีท่ีสุดท้ังในเร่ืองรสชาติและ
รูปลักษณ์ของข้าวท่ีผ่านการหุงจนสุก ความงามของหม้อหุงข้าวรวมถึงลวดลายกราฟิกนับเป็นหัวใจสําคัญของการออกแบบหม้อ
หุงข้าวอย่างย่ิง 
        งานออกแบบกราฟิกเป็นท่ีนิยมและรู้จักกันของคนท่ัวๆ ไปและมีอยู่มากมายในชีวิตประจําวันของมนุษย์โดยงานกราฟิกท่ี
ผู้วิจัยสนใจท่ีจะทําการศึกษาเป็นงานกราฟิกประเภทหนึ่งท่ีเรียกว่า กราฟิกบนผลิตภัณฑ์ (Graphic on Product) ซ่ึงงานกราฟิก
ประเภทนี้มีหน้าท่ีสื่อความหมาย สร้างเอกลักษณ์ เร่ืองราวและความพิเศษท่ีต้องการจะบอกไปยังผู้บริโภค การออกแบบกราฟิก 
หรือการออกแบบเลขนศิลป์ (Graphic Design) เป็นการสร้างสรรค์รูปแบบการนําเสนอข้อมูลท่ีต้องการส่ือไปยังผู้ชมท่ีเป็น
กลุ่มเป้าหมาย ให้รับรู้โดยผ่านประสาทสัมผัสการรับรู้ทางการมองเห็น เป็นการออกแบบสื่อเพ่ือให้รับรู้ทางสายตา (Visual 
Communication) ซ่ึงจะใช้ตัวอักษร หรือภาพมาเป็นส่วนประกอบในการออกแบบ ซ่ึงเป็นยุคท่ีมีการบริโภคข้อมูลข่าวสารได้ไม่
จํากัดและไร้พรมแดน มีการนํา ไปใช้อย่างกว้างขวางในวงการต่างๆ เช่น วงการธุรกิจ ข่าวสาร การท่องเที่ยว การศึกษาและการ
ค้นคว้าวิจัยส่วนหนึ่งเป็นผลมาจากความก้าวหน้าทางวิทยาศาสตร์ เทคโนโลยี การคมนาคม คอมพิวเตอร์และการสื่อสาร ทําให้
ข้อมูลท่ีต้องการจะนําเสนอต้องมีรูปแบบท่ีทําให้คนหลายๆ ชาติ ต่างเพศ ต่างวัยกัน สามารถเข้าใจได้ง่ายข้ึน (อินทิรา นาควัชระ, 
2553 หน้า 32) 
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        จากข้อมูลข้างต้นทําให้ผู้วิจัยมีความสนใจในการวิจัยเร่ือง การออกแบบกราฟิกสําหรับผลิตภัณฑ์เคร่ืองใช้ ไฟฟ้า : 
กรณีศึกษาหม้อหุงข้าวไฟฟ้า เนื่องจากผู้วิจัยเล็งเห็นถึงความสําคัญในการเรียนรู้เกี่ยวกับการออกแบบลวดลายกราฟิกสําหรับ
ผลิตภัณฑ์เคร่ืองใช้  
ไฟฟ้าเพ่ือนําความรู้ท่ีได้จากการทํางานวิจัยชิ้นนี้ ไปใช้ในการสอนแนะนําให้ความรู้แก่นิสิตและผู้ท่ีสนใจในอนาคต ในรายวิชาการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์ หรือการออกแบบกราฟิกท่ีผู้วิจัยได้ทําการสอนนั้น เน้นการสอนในเร่ืองของการออกแบบรูปร่าง รูปทรง สีสัน 
ลวดลายกราฟิกรวมถึงระบบกลไกและระบบไฟฟ้าของเคร่ืองใช้ไฟฟ้าต่างๆ ผู้วิจัยเล็งเห็นว่า ควรที่จะเพิ่มเติมในเร่ืองของการ
ออกแบบ สีสันและลวดลายกราฟิกสําหรับผลิตภัณฑ์เคร่ืองใช้ไฟฟ้าในเชิงลึกเพ่ิมเติมจากรูปร่าง รูปทรง ท่ีสวยงามแล้ว สามารถ
นําไปสอนให้ความรู้ว่า ในระบบอุตสาหกรรมจริงๆ นั้น เขามีวิธีการข้ึนรูป หรือผลิตลวดลายกราฟิกสําหรับผลิตภัณฑ์
เคร่ืองใช้ไฟฟ้าออกมาด้วยวิธีอย่างไรและมีข้อยกเว้นสําหรับการออกแบบอย่างไรท่ีทําได้จริง หรือทําไม่ได้ เนื่องจากในปัจจุบัน
ลวดลายกราฟิกบนผลิตภัณฑ์มีผลต่อการตัดสินใจเลือกซ้ือผลิตภัณฑ์ไม่น้อยไปกว่าประโยชน์ใช้สอยของตัวผลิตภัณฑ์ เป็นการต่อ
ยอดองค์ความรู้ไปสู่ผลิตภัณฑ์เคร่ืองใช้ ไฟฟ้าประเภทอ่ืนๆ  

 
วัตถุประสงค์ของโครงการวิจัย  
        1. เพ่ือวิเคราะห์รูปแบบกราฟิกท่ีเหมาะสมสําหรับผลิตภัณฑ์เคร่ืองใช้ไฟฟ้า : กรณีศึกษาหม้อหุงข้าวไฟฟ้า 
        2. เพ่ือออกแบบกราฟิกท่ีเหมาะสมสําหรับผลิตภัณฑ์เคร่ืองใช้ไฟฟ้า  
        3. เพ่ือประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคท่ีมีต่อรูปแบบกราฟิกสําหรับผลิตภัณฑ์เคร่ืองใช้ไฟฟ้า  

 
ขอบเขตการวิจัย  
        การวิจัยเรื่อง การออกแบบกราฟิกสําหรับผลิตภัณฑ์เคร่ืองใช้ไฟฟ้า : กรณีศึกษาหม้อหุงข้าวไฟฟ้า ผู้วิจัยจะศึกษาเฉพาะ
การออกแบบกราฟิกสําหรับผลิตภัณฑ์หม้อหุงข้าวไฟฟ้าเท่านั้น ท้ังนี้ เพ่ือให้เป็นแนวทางในการออกแบบกราฟิกสําหรับผลิตภัณฑ์
เคร่ืองใช้ ไฟฟ้า : กรณีศึกษาหม้อหุงข้าวไฟฟ้า โดยผู้วิจยัได้นําเสนอขอบเขตการวิจัยเพ่ือเป็นแนวทางในการทําการวิจัย ดังนี ้
        1. ด้านเนื้อหา 
        ผู้วิจัยได้ทําการศึกษาข้อมูลเกี่ยวกับการออกแบบกราฟิกสําหรับผลิตภัณฑ์เคร่ืองใช้ไฟฟ้า : กรณีศึกษาหม้อหุงข้าวไฟฟ้า 
ท้ังจากเอกสารท่ีเป็นบันทึก ตํารา หนังสือ วารสาร ฯลฯ เพ่ือให้ทราบถึงวิธีการเทคนิคในการท่ีจะศึกษา เพ่ือนําเสนอเป็นแนวทาง
ในการออกแบบกราฟิกสําหรับผลิตภัณฑ์เคร่ืองใชไ้ฟฟ้า : กรณีศึกษาหม้อหุงข้าวไฟฟ้าท่ีตรงตามความต้องการของผู้บริโภค 
        2. วิธีการวิจัย 
        วิธีการวิจัยเชิงคุณภาพเก็บรวบรวมข้อมูลภาคสนามจากการสอบถามจากกลุ่มตัวอย่างผู้ให้ข้อมูลสําคัญ คือ อาจารย์ด้าน
การออกแบบกราฟิกและการออกแบบผลิตภัณฑ์ เพ่ือนําข้อมูลท่ีได้จากการสอบถามนั้น มาใช้เป็นแนวทางในการออกแบบ
กราฟิกสําหรับผลิตภัณฑ์เคร่ืองใช้ไฟฟ้า : กรณีศึกษาหม้อหุงข้าวไฟฟ้าท่ีตรงตามความต้องการของผู้บริโภค เม่ือได้ข้อมูลแล้วจึง
ทําการพัฒนาการออกแบบกราฟิกสําหรับผลิตภัณฑ์หม้อหุงข้าวไฟฟ้า หลังจากนั้นจึงนํามาประเมินความพึงพอใจโดยกลุ่ม
ผู้บริโภค โดยใช้เกณฑ์ในการประเมินด้านความพึงพอใจของผู้บริโภคท่ีมีต่อรูปแบบกราฟิกสําหรับผลิตภัณฑ์เคร่ืองใช้ไฟฟ้า : 
กรณีศึกษาหม้อหุงข้าวไฟฟ้า 
        3. พ้ืนท่ีในการวิจัย จังหวัดพิษณุโลก 
        4. กลุ่มประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
        ประชากร คือ ผู้บริโภค หรือบุคคลท่ีมีความสนใจในรูปแบบกราฟิกของหม้อหุงข้าวไฟฟ้า เพ่ือสอบถามความพึงพอใจของ
ผู้ บริโภคท่ีมีต่อรูปแบบกราฟิกสําหรับผลิตภัณฑ์เคร่ืองใช้ไฟฟ้า : กรณีศึกษาหม้อหุงข้าวไฟฟ้า 
        กลุ่มตัวอย่าง คือ ผู้บริโภค หรือบุคคลท่ีมีความสนใจในรูปแบบกราฟิกของหม้อหุงข้าวไฟฟ้าท้ังชายและหญิงท่ีมีอายุ
ระหว่าง 12-60 ปี จํานวน 100 คน 
 
วิธีการดําเนนิการวิจัย 
        การวิจัยเร่ือง การออกแบบกราฟิกสําหรับผลิตภัณฑ์เคร่ืองใช้ไฟฟ้า : กรณีศึกษาหม้อหุงข้าวไฟฟ้า มีการดําเนินงานวิจัย
โดยการรวบรวมข้อมูลใช้วิธีวิเคราะห์ข้อมูลและนําผลของการวิจัยมาหาข้อสรุปท่ีเชื่อถือได้ โดยสถิติท่ีใช้ในการวิเคราะห์ข้อมูลใน
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คร้ังนี้ คือ ค่าเฉลี่ย (Mean : x ) และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation : S.D.) ซ่ึงผู้วิจัยได้แยกระเบียบวิธีวิจัย
ออกเป็นข้ันตอนตามวัตถุประสงค์ของการวิจัยเป็น ดังนี้ 
        ขั้นตอนท่ี 1 การวิเคราะห์รูปแบบกราฟิกท่ีเหมาะสมสําหรับผลิตภัณฑ์เคร่ืองใช้ไฟฟ้า : กรณีศึกษาหม้อหุงข้าวไฟฟ้า 
        ศึกษารวบรวมข้อมูลจากเอกสารและงานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง ทําการวิเคราะห์และสังเคราะห์โครงสร้างของเอกสารและ
งานวิจัยท่ีเกี่ยวข้องกับประเด็นหลักการออกแบบกราฟิกรวมถึงกระบวนการออกแบบกราฟิก หลังจากท่ีผู้วิจัยได้ทําการ
สังเคราะห์จะพบว่า มีหลายประเด็นท่ีเกิดความซํ้ากัน หรือนิยมนํามาใช้เป็นหลักเกณฑ์ในการออกแบบกราฟิกมากท่ีสุด นํามา
เป็นข้อมูลประกอบในการสร้างงานออกแบบกราฟิกสําหรับผลิตภัณฑ์เคร่ืองใช้ไฟฟ้า : กรณีศึกษาหม้อหุงข้าวไฟฟ้าและสร้าง
แบบสอบถามเพ่ือใช้ในการประเมินความเหมาะสมของผู้เชี่ยวชาญต่อไป 
        ขั้นตอนท่ี 2 การออกแบบกราฟิกท่ีเหมาะสมสําหรับผลิตภัณฑ์เคร่ืองใช้ไฟฟ้า  
        นําข้อมูลท่ีได้จากการวิเคราะห์ด้านการออกแบบกราฟิกทําการสรุปข้อมูลท่ีได้ มาทําการออกแบบกราฟิกท่ีเหมาะสม
สําหรับผลิตภัณฑ์เคร่ืองใช้ ไฟฟ้า เพ่ือให้ผู้เชี่ยวชาญทําการประเมินความคิดเห็นด้านความเหมาะสม โดยแยกออกเป็นประเด็น 
ด้านความงาม ความร่วมสมัย ความง่าย เอกภาพ ความสมดุล ความน่าสนใจ ความหมายดี เป็นประโยชน์  
        1. ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
        ประชากร คือ ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบกราฟิกและด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์  
        กลุ่มตัวอย่าง คือ ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบกราฟิกและด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ จํานวน 7 ท่าน  
        2. เครื่องมือท่ีใช้ในการวิจัย 
        แบบสอบถาม โดยผู้วิจัยทําการสอบถามโดยใช้แบบสอบถามแบบมีโครงสร้าง (Rating scale) 5 ระดับ  
        3. การเก็บรวบรวมข้อมูล 
        การเก็บรวบรวมข้อมูลการประเมินความคิดเห็นด้านความเหมาะสม ของผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบกราฟิกและด้านการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์ท่ีมีต่อรูปแบบกราฟิกสําหรับผลิตภัณฑ์เคร่ืองใช้ไฟฟ้า เพ่ือนํามาเป็นแนวทางในการออกแบบกราฟิกสําหรับ
ผลิตภัณฑ์หม้อหุงข้าวไฟฟ้า ผู้วิจัยได้ทําการเก็บรวบรวมข้อมูลจากแบบสอบถามแบบมีโครงสร้าง เก็บรวบรวมข้อมูลท่ีได้เพ่ือ
นําไปสู่ข้ันตอนการวิเคราะห์ข้อมูลในข้ันตอนต่อไป 
        4. การวิเคราะห์ข้อมูล 
        การวิเคราะห์ข้อมูล ผู้วิจัยนําข้อมูลท่ีได้จากแบบสอบถามมาวิเคราะห์และนําข้อมูลมาคํานวณหาค่าเฉลี่ย (Mean : x ) 
และค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation : S.D.) การหาค่าเฉลี่ยแบบสอบถาม Rating Scale การวิเคราะห์ข้อมูล
ได้ค่าเฉลี่ยเป็นค่าเลขคณิต (Mean : x ) เกณฑ์ในการแปลความหมายของค่าเฉลี่ย (ล้วน สายยศ และอังคณา สายยศ, 2548 
หน้า 248-249) 
        ขั้นตอนท่ี 3 การประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคท่ีมีต่อรูปแบบกราฟิกสําหรับผลิตภัณฑ์เคร่ืองใช้ไฟฟ้า  
        1. ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
        ประชากร คือ ผู้บริโภค หรือบุคคลท่ีมีความสนใจในรูปแบบกราฟิกของหม้อหุงข้าวไฟฟ้า เพ่ือสอบถามความพึงพอใจของ
ผู้บริโภคท่ีมีต่อรูปแบบกราฟิกสําหรับผลิตภัณฑ์เคร่ืองใช้ไฟฟ้า  
        กลุ่มตัวอย่าง คือ ผู้บริโภค หรือบุคคลที่มีความสนใจในรูปแบบกราฟิกของหม้อหุงข้าวไฟฟ้าท้ังชายและหญิงท่ีมีอายุ
ระหว่าง 12-60 ปี จํานวน 100 คน 
        2. เครื่องมือท่ีใช้ในการวิจัย 
        แบบสอบถาม โดยผู้วิจัยทําการสอบถามโดยใช้แบบสอบถามแบบมีโครงสร้าง (Rating scale) 5 ระดับ  
        3. การเก็บรวบรวมข้อมูล 
        การเก็บรวบรวมข้อมูลด้านความพึงพอใจของผู้บริโภคท่ีมีต่อรูปแบบกราฟิกสําหรับผลิตภัณฑ์เคร่ืองใช้ไฟฟ้า เพ่ือนํามาเป็น
แนวทางในการออกแบบกราฟิกสําหรับผลิตภัณฑ์เคร่ืองใช้ ไฟฟ้า ผู้วิจัยได้ทําการเก็บรวบรวมข้อมูลจากแบบสอบถามแบบมี
โครงสร้าง เก็บรวบรวมข้อมูลท่ีได้เพ่ือนําไปสู่ข้ันตอนการวิเคราะห์ข้อมูลในข้ันตอนต่อไป 
        4. การวิเคราะห์ข้อมูล 
        การวิเคราะห์ข้อมูล ผู้วิจัยนําข้อมูลท่ีได้จากแบบสอบถามมาวิเคราะห์และนําข้อมูลมาคํานวณหาค่าเฉล่ีย (Mean : x ) 
และค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation : S.D.) การหาค่าเฉลี่ยแบบสอบถาม Rating Scale การวิเคราะห์ข้อมูล
ได้ค่าเฉลี่ยเป็นค่าเลขคณิต (Mean : x ) เกณฑ์ในการแปลความหมายของค่าเฉลี่ย (ล้วน สายยศ และอังคณา สายยศ, 2548 
หน้า 248-249)   
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ผลการวิจัย 
        ผลการวิจัยเร่ือง การออกแบบกราฟิกสําหรับผลิตภัณฑ์เคร่ืองใช้ไฟฟ้า : กรณีศึกษาหม้อหุงข้าวไฟฟ้า ได้กําหนดแนวทาง
ของการสรุปเนื้อหางานวิจัย โดยให้มีความสอดคล้องและตรงกับวัตถุประสงค์ของงานวิจัย โดยดําเนินการ 3 ระยะ คือ  
        ระยะท่ี 1 ผลการวิจัยในการวิเคราะห์รูปแบบกราฟิกท่ีเหมาะสมสําหรับผลิตภัณฑ์เคร่ืองใช้ไฟฟ้า : กรณีศึกษาหม้อหุงข้าว
ไฟฟ้า  
ตาราง 1 ตารางแสดงผลการสังเคราะห์โครงสร้างของเอกสารท่ีเกี่ยวข้องกับประเด็นหลักการออกแบบกราฟิก 

หลักการออกแบบกราฟิก 
1. 

ศัก
ดิ์ชั

ย 
เกี

ยร
ติน

าค
ินท
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) 
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54
9)

 

รว
ม 

ลํา
ดับ

 

1 เอกภาพ           4 4 
2 สัดส่วน           2 9 
3 ความสมดุล           3 5 
4 ความขัดแย้ง หรือการตัดกัน           1 18 
5 จังหวะ ลีลาและการซํ้า           1 19 
6 ความกลมกลืน           2 10 

7 
การลดหลั่น หรือระดับ 
ความเปลี่ยนแปลง 

          2 11 

8 ความงาม           5 1 
9 ความน่าสนใจและรูปแบบ           3 6 
10 ท้องถ่ินและชนชาติ           1 20 
11 ร่วมสมัย           5 2 
12 ความง่าย           5 3 
13 ความหลากหลาย           1 21 
14 เอกลักษณ์           1 22 
15 ความหมายดี           3 7 
16 เป็นสากล           2 12 
17 ย่ังยืน           2 13 
18 เหมาะสม           2 14 
19 เป็นประโยชน์           3 8 

20 
การเน้นและการสร้าง 
ลําดับความสําคญั    

 
      

1 23 

21 การใช้สี           2 15 
22 เนื้อหา           2 16 

23 
กรรมวิธีและวัสดุง่ายต่อ 
การผลิตและราคาประหยัด       

 
  

 2 17 

24 ทิศทางและการเคลื่อนไหว           1 24 
ท่ีมา : วราภรณ์ มามี (2559) 
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        ผู้วิจัยได้ทําการสังเคราะห์โครงสร้างของเอกสารและงานวิจัยท่ีเกี่ยวข้องกับประเด็นหลักการออกแบบกราฟิก โดยศึกษา
เร่ือง หลักการออกแบบกราฟิก จากผู้เชี่ยวชาญทางด้านการออกแบบกราฟิก จํานวน 10 ท่าน ประกอบไปด้วย 1. ศักด์ิชัย 
เกียรตินาคินทร์ (2554) 2. ชัยรัตน์ อัศวางกูร (2548) 3. พรเทพ เลิศเทวศิริ (2545) 4. สุรศักด์ิ ปาเฮ (2537) 5. ปานพจน์ หนุน
ภักดี (2553) 6. พุทธิ เทพประทุม (2548) 7. วิรุณ ต้ังเจริญ (2545) 8. คูวายามะ (2516) 9. โสภาพรรณ นามวงศ์และเกื้อกูล 
คุปรัตน์ (2532) 10. ศิริพรณ์ ปีเตอร์ (2549) 
        โดยแต่ละท่านได้ให้แนวคิด (หลักเกณฑ์) เกี่ยวกับหลักการออกแบบกราฟิกไว้ ดังนี้ 
        1. เอกภาพ 2. สัดส่วน 3. ความสมดุล 4. ความขัดแย้ง หรือการตัดกัน 5. จังหวะ ลีลาและการซํ้า 6. ความกลมกลืน 7. 
การลดหลั่นหรือระดับความเปลี่ยนแปลง 8. ความงาม 9. ความน่าสนใจและรูปแบบ 10. ท้องถ่ินและชนชาติ 11. ร่วมสมัย 12. 
ความง่าย 13. ความหลากหลาย 14. เอกลักษณ์ 15. ความหมายดี 16. เป็นสากล 17. ย่ังยืน 18. เหมาะสม (ในการนําไปใช้) 19. 
เป็นประโยชน์ (ในการใช้งานและมอบให้แก่กัน) 20. การเน้นและการสร้างลําดับความสําคัญ 21. การใช้สี 22. เนื้อหา 23. 
กรรมวิธีและวัสดุง่ายต่อการผลิตและราคาประหยัด 24. ทิศทางและการเคลื่อนไหว 
        หลังจากท่ีผู้วิจัยได้ทําการสังเคราะห์จะพบว่า มีหลายประเด็นท่ีเกิดความซํ้ากัน หรือนิยมนํามาใช้เป็นหลัก เกณฑ์ในการ
ออกแบบกราฟิกมากท่ีสุด 8 ลําดับ ซ่ึงผู้วิจัยจะนํามาใช้เป็นเกณฑ์ในการออกแบบกราฟิกสําหรับผลิตภัณฑ์เคร่ืองใช้ไฟฟ้า : 
กรณีศึกษาหม้อหุงข้าวไฟฟ้า ดังนี้ 
        1. ความงาม 2. ร่วมสมัย 3. ความง่าย 4. เอกภาพ 5. ความสมดุล 6. ความน่าสนใจ 7. ความหมายดี 8. เป็นประโยชน์ 
นํามาใช้เป็นเกณฑ์ในการพิจารณาของผู้เชี่ยวชาญต่อไป 
        ผู้วิจัยได้ทําการออกแบบเบื้องต้นโดยศึกษาจากเอกสารและงานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง โดยมีกระบวนการในการออกแบบ ดังนี ้

 
 

ภาพ 1 ภาพแสดงผลการวิเคราะห์กระบวนการในการออกแบบ 
ท่ีมา : วราภรณ์ มามี (2559) 
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ภาพ 2 ภาพแสดงผลการวิเคราะห์กระบวนการในการออกแบบ 
ท่ีมา : วราภรณ์ มามี. 2559. 

 
        ระยะท่ี 2 ผลการวิจัยในการออกแบบกราฟิกท่ีเหมาะสมสําหรับผลิตภัณฑ์เคร่ืองใช้ไฟฟ้า  
        ผลการวิจัยในการออกแบบกราฟิกท่ีเหมาะสมสําหรับผลิตภัณฑ์เคร่ืองใช้ไฟฟ้า ผู้วิจัยนํา    รูปแบบลายกราฟิกหม้อหุงข้าว
ไฟฟ้า 3 ลาย ลายละ 9 รูปแบบ ให้ผู้เชี่ยวชาญ จํานวน 7 ท่าน ทําการประเมินความคิดเห็นด้านความเหมาะสม โดยแยก
ออกเป็นประเด็น ด้านความงาม ความร่วมสมัย ความง่าย เอกภาพ ความสมดุล ความน่าสนใจ ความหมายดี เป็นประโยชน์  
(ในการใช้งานและมอบให้แก่กัน) โดยผู้วิจัยได้ทําการสรุปความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบกราฟิกและการออกแบบ
ผลิตภัณฑ์ โดยแบ่งออกเป็น 3 ลาย ลายละ 3 รูปแบบ  
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ภาพ  3 ภาพแสดงรูปแบบกราฟิกท่ีให้ผู้เชี่ยวชาญประเมินจากซ้ายบนสู่ล่าง 
1. Cactus กระบองเพชร 2. Flamingo นกกระเรียน และ 3. Kitchen equipment อุปกรณ์ในครัว 

ท่ีมา : วราภรณ์ มามี (2559) 
 
ตาราง 2 ตารางแสดงผลการวิเคราะห์การประเมินจากผู้เชี่ยวชาญที่มีต่อลายหม้อหุงข้าว 
 

หม้อหุงข้าวรูปแบบ 
รวม 

ลําดับท่ี x  SD 
กระบองเพชร รูปแบบ 1 3.97 0.96 1 
กระบองเพชร รูปแบบ 2 3.88 0.63 2 
กระบองเพชร รูปแบบ 3 3.81 0.80 3 
นกกระเรียน รูปแบบ 1 4.31 0.73 1 
นกกระเรียน รูปแบบ 2 3.72 0.96 2 
นกกระเรียน รูปแบบ 3 3.49 0.91 3 
อุปกรณ์ในครัว รูปแบบ 1 4.01 0.81 2 
อุปกรณ์ในครัว รูปแบบ 2 4.13 0.81 1 
อุปกรณ์ในครัว รูปแบบ 3 3.40 0.72 3 
 
ท่ีมา : วราภรณ์ มามี.2559. 
 
        จากตาราง 2 แสดงลําดับรวมค่าเฉลี่ย ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน ด้านความเหมาะสม โดยแยกออกเป็นประเด็น ด้านความงาม 
ความร่วมสมัย ความง่าย เอกภาพ ความสมดุล ความน่าสนใจ ความหมายดี เป็นประโยชน์ ตามความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญ มี
ผลดังนี้ 
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        ลายกระบองเพชร รูปแบบท่ี 1 ด้านความงาม ความร่วมสมัย ความง่าย เอกภาพ ความสมดุล ความน่าสนใจ ความหมายดี 
เป็นประโยชน์ ค่าเฉลี่ยรวม ( x = 3.97) ความคิดเห็นอยู่ในลําดับมาก อยู่ใน อันดับท่ี 1 
        ลายกระบองเพชร รูปแบบท่ี 2 ด้านความงาม ความร่วมสมัย ความง่าย เอกภาพ ความสมดุล ความน่าสนใจ ความหมายดี 
เป็นประโยชน์ ค่าเฉลี่ยรวม ( x = 3.88) ความคิดเห็นอยู่ในลําดับมาก อยู่ใน อันดับท่ี 2 
        ลายกระบองเพชร รูปแบบท่ี 3 ด้านความงาม ความร่วมสมัย ความง่าย เอกภาพ ความสมดุล ความน่าสนใจ ความหมายดี 
เป็นประโยชน์ ค่าเฉลี่ยรวม ( x = 3.81) ความคิดเห็นอยู่ในลําดับมาก อยู่ใน อันดับท่ี 3 
        ลายนกกระเรียน รูปแบบท่ี 1 ด้านความงาม ความร่วมสมัย ความง่าย เอกภาพ ความสมดุล ความน่าสนใจ ความหมายดี 
เป็นประโยชน์ ค่าเฉลี่ยรวม ( x = 4.31) ความคิดเห็นอยู่ในลําดับมาก อยู่ใน อันดับท่ี 1 
        ลายนกกระเรียน รูปแบบท่ี 2 ด้านความงาม ความร่วมสมัย ความง่าย เอกภาพ ความสมดุล ความน่าสนใจ ความหมายดี 
เป็นประโยชน์ ค่าเฉลี่ยรวม ( x = 3.72) ความคิดเห็นอยู่ในลําดับมาก อยู่ใน อันดับท่ี 2 
        ลายนกกระเรียน รูปแบบท่ี 3 ด้านความงาม ความร่วมสมัย ความง่าย เอกภาพ ความสมดุล ความน่าสนใจ ความหมายดี 
เป็นประโยชน์ ค่าเฉลี่ยรวม ( x = 3.49) ความคิดเห็นอยู่ในลําดับปานกลาง อยู่ใน อันดับท่ี 3 
        ลายอุปกรณ์ในครัว รูปแบบท่ี 1 ด้านความงาม ความร่วมสมัย ความง่าย เอกภาพ ความสมดุล ความน่าสนใจ ความหมาย
ดี เป็นประโยชน์ ค่าเฉลี่ยรวม ( x = 4.01) ความคิดเห็นอยู่ในลําดับมาก อยู่ใน อันดับท่ี 2 
        ลายอุปกรณ์ในครัว รูปแบบท่ี 2 ด้านความงาม ความร่วมสมัย ความง่าย เอกภาพ ความสมดุล ความน่าสนใจ ความหมาย
ดี เป็นประโยชน์ ค่าเฉลี่ยรวม ( x = 4.13) ความคิดเห็นอยู่ในลําดับมาก อยู่ใน อันดับท่ี 1 
        ลายอุปกรณ์ในครัว รูปแบบท่ี 3 ด้านความงาม ความร่วมสมัย ความง่าย เอกภาพ ความสมดุล ความน่าสนใจ ความหมาย
ดี เป็นประโยชน์ ค่าเฉลี่ยรวม ( x = 3.40) ความคิดเห็นอยู่ในลําดับปานกลาง อยู่ใน อันดับท่ี 3 
        ระยะท่ี 3 ผลการวิจัยในการประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคท่ีมีต่อรูปแบบกราฟิกสําหรับผลิตภัณฑ์เคร่ืองใช้ไฟฟ้า แบ่ง
ออกเป็น 2 ส่วน ส่วนท่ี 1 ข้อมูลเกี่ยวกับปัจจัยท่ีมีผลต่อการตัดสินใจซ้ือหม้อหุงข้าวไฟฟ้าและส่วนท่ี 2 ผลการวิจัยในการประเมิน
ความพึงพอใจของผู้บริโภคท่ีมีต่อรูปแบบกราฟิกหม้อหุงข้าวไฟฟ้า 
 
ตาราง 3 ตารางแสดงข้อมูลเกี่ยวกบัปัจจัยท่ีมีผลต่อการตัดสินใจซ้ือหม้อหุงข้าวไฟฟ้า (n = 100) 
 

ผู้ตอบแบบสอบถาม ความถ่ี ร้อยละ 
1. คุณนิยมเลือกใช้หม้อ
หุงข้าวไฟฟ้าแบบใด 

หม้อหุงข้าวธรรมดา 
หม้อหุงข้าวอุ่นทิพย์ 
หม้อหุงข้าวดิจิตอล 

43 
27 
30 

43 
27 
30 

2. ลักษณะการเลือกซ้ือ
หม้อหุงข้าวไฟฟ้าของ
คุณเป็นอย่างไร 

เลือกซ้ือจากรูปแบบ ดีไซน์ 
เลือกซ้ือจากราคา คุณภาพ 
เลือกซ้ือจากโอกาสท่ีนําไปใช้ 
เลือกซ้ือจากย่ีห้อ แบรนด์ 
เลือกซ้ือจากประโยชน์ใช้สอยท่ีมากกว่า 

18 
50 
5 
21 
6 

18 
50 
5 
21 
6 

3. ลวดลายบนหม้อหุง
ข้าวไฟฟ้า ท่ีท่านสนใจ
เลือกใช้ มีลักษณะใด 

ไม่มีลาย 
ลายเหมือนจริง 
ลายกราฟิก 

31 
13 
56 

31 
13 
56 

4. ลายกราฟิก ท่ีท่าน
อยากให้มี บนหม้อหุง
ข้าวไฟฟ้า มีลักษณะใด 

ลายธรรมชาติ ต้นไม้ ดอกไม้ 
ลายสิ่งมีชีวิต คน สัตว์ 
ลายมั่งมีศรีสุข ท่ีเป็นมงคล 
ลายจากวัฒนธรรม ประเพณีไทย 
ลายทิวทัศน์ ท้องฟ้า ทะเล ภูเขา 
ลายเรขาคณิต สี่เหลี่ยม วงกลม ฯลฯ 
ลายนามธรรม อิสระ เคลื่อนไหว ไม่มีความหมายแท้จริง 

28 
28 
12 
11 
7 
9 
5 

28 
28 
12 
11 
7 
9 
5 
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ตารางท่ี 3 (ต่อ) 
5. โทนสีของหม้อหุงข้าว 
ท่ีท่านสนใจเลือกใช้ มี
ลักษณะใด 

แบบเรียบๆ สีขาว เทา ดํา 
โทนสีเย็น (สีเหลือง สีเขียวเหลือง สีเขียว สีเขียวน้ําเงิน สีน้ําเงิน สี
ม่วงน้ําเงินและสีม่วง) 
โทนสีร้อน (สีเหลือง สีส้มเหลือง สีส้ม สีส้มแดง สีม่วงแดงและสีม่วง) 
โทนสีแนวพาสเทล (สีท่ีนุ่ม อ่อนหวาน ดูสบายตา เย็นกาย เย็นใจ) 
โทนสีแนวเอิร์ธโทน (สีดิน สี ใบไม้ สีแบบรีไซเคิล สไตล์ธรรมชาติ) 

56 
7 
 
3 
29 
5 

56 
7 
 
3 
29 
5 

6. โทนสีของลายหม้อหุง
ข้าว ท่ีท่านสนใจ เป็นสี
ลักษณะใด 

แบบเรียบๆ สีขาว เทา ดํา 
โทนสีเย็น (สีเหลือง สีเขียวเหลือง สีเขียว สีเขียวน้ําเงิน สีน้ําเงิน สี
ม่วงน้ําเงินและสีม่วง) 
โทนสีร้อน (สีเหลือง สีส้มเหลือง สีส้ม สีส้มแดง สีม่วงแดงและสีม่วง) 
โทนสีแนวพาสเทล (สีท่ีนุ่ม อ่อนหวาน ดูสบายตา เย็นกาย เย็นใจ) 
โทนสีแนวเอิร์ธโทน (สีดิน สี ใบไม้ สีแบบรีไซเคิล สไตล์ธรรมชาติ) 

33 
5 
 
9 
38 
15 

33 
5 
 
9 
38 
15 
 

 
จากตาราง 3 แสดงให้เห็นข้อมูลเกี่ยวกับปัจจัยท่ีมีผลต่อการตัดสินใจซ้ือหม้อหุงข้าวไฟฟ้าของกลุ่มผู้บริโภค 100 คน พบว่า  

1. ผู้บริโภคนิยมเลือกใช้หม้อหุงข้าวไฟฟ้า ระดับสูงสุด คือ หม้อหุงข้าวธรรมดา (ร้อยละ 43) 
2. ลักษณะการเลือกซ้ือหม้อหุงข้าวไฟฟ้าของผู้บริโภค ระดับสูงสุด คือ เลือกซ้ือจากราคา คุณภาพ (ร้อยละ 50) 
3. ลวดลายบนหม้อหุงข้าวไฟฟ้าท่ีผู้บริโภคสนใจเลือกใช้ ระดับสูงสุด คือ ลายกราฟิก (ร้อยละ 56) 
4. ลายกราฟิกท่ีผู้บริโภคอยากให้มีบนหม้อหุงข้าวไฟฟ้า ระดับสูงสุด มีค่าเท่ากัน คือ ลายธรรมชาติ ต้นไม้ ดอกไม้ และ 

ลายสิ่งมีชีวิต คน สัตว์ (ร้อยละ 28) 
5. โทนสีของหม้อหุงข้าวท่ีผู้บริโภคเลือกใช้ ระดับสูงสุด คือ แบบเรียบๆ สีขาว เทา ดํา (ร้อยละ 56) 
6. โทนสีของลายหม้อหุงข้าวท่ีผู้บริโภคสนใจ ระดับสูงสุด คือ โทนสีแนวพาสเทล (สีท่ีนุ่ม อ่อนหวาน ดูสบายตา เย็น

กาย เย็นใจ)  (ร้อยละ 38) 
ผลการวิจัยในการประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคท่ีมีต่อรูปแบบกราฟิกสําหรับผลิตภัณฑ์เคร่ืองใช้ไฟฟ้า : 

กรณีศึกษาหม้อหุงข้าวไฟฟ้า เคร่ืองมือท่ีใช้ในการเก็บรวบรวมข้อมูล คือ แบบสอบถามประเมินความพึงพอใจรูปแบบลายกราฟิก
หม้อหุงข้าวไฟฟ้า 3 ลาย 3 รูปแบบ คือ ลายกระบองเพชร ลายนกกระเรียนและลายอุปกรณ์ในครัว จากกลุ่มเป้าหมาย จํานวน 
100 คน ดังนี้ 
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ภาพ 4 ภาพแสดงรูปแบบกราฟิกท่ีให้กลุ่มประชากรประเมินจากซ้ายบนสู่ล่าง 
1. Cactus กระบองเพชร 2. Flamingo นกกระเรียน และ 3. Kitchen equipment อุปกรณ์ในครัว 

ท่ีมา : วราภรณ์ มามี. 2559. 
 
ตาราง 4 ตารางแสดงผลประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคท่ีมีต่อลายหม้อหุงข้าวไฟฟ้าท่ีมีต่อลายกระบองเพชร โดยใช้ค่าเฉลี่ย
และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน ท้ังหมดจํานวน 100 คน 
 

รายละเอียดการประเมิน x  SD ความหมาย 
1. ความสวยงามและความน่าสนใจของลวดลาย 3.70 0.99 มาก 
2. ลวดลายมีความร่วมสมัย 3.56 0.98 มาก 
3. ลวดลายมีความเหมาะสมกับหม้อหุงข้าว 3.49 1.07 ปานกลาง 
4. ลวดลายมีความเหมาะสมกับการนําไปใช ้ 3.56 1.14 มาก 
5. ความพึงพอใจในการนําไปใช้ 3.62 1.07 มาก 

รวม 3.58 1.05 มาก 
         
        จากตาราง 4 แสดงค่าเฉลี่ย ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน ด้านความสวยงามและความน่าสนใจของลวดลาย ลวดลายมีความร่วม
สมัย ลวดลายมีความเหมาะสมกับหม้อหุงข้าว ลวดลายมีความเหมาะสมกับการนําไปใช้ ความพึงพอใจในการนําไปใช้ ตามความ
คิดเห็นของกลุ่มผู้บริโภคท่ีมีต่อลายกระบองเพชร มีผลดังนี้ 

1. ด้านความสวยงามและความน่าสนใจของลวดลาย ค่าเฉลี่ยรวม ( x = 3.70) ความคดิเห็นอยู่ในลําดับมาก 
2. ด้านลวดลายมีความร่วมสมัย ค่าเฉลี่ยรวม ( x = 3.56) ความคิดเห็นอยู่ในลําดับมาก 
3. ด้านลวดลายมีความเหมาะสมกับหม้อหุงข้าว ค่าเฉลี่ยรวม ( x = 3.49) ความคิดเห็นอยู่ในลําดับปานกลาง 
4. ด้านลวดลายมีความเหมาะสมกับการนําไปใช ้ค่าเฉลี่ยรวม ( x = 3.56) ความคิดเห็นอยู่ในลําดับมาก 
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5. ด้านความพึงพอใจในการนําไปใช้ ค่าเฉลี่ยรวม ( x = 3.62) ความคิดเห็นอยู่ในลําดับมาก 
 
ตาราง 5 ตารางแสดงผลประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคท่ีมีต่อลายหม้อหุงข้าวไฟฟ้าท่ีมีต่อลายนกกระเรียน โดยใช้ค่าเฉลี่ย
และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน ท้ังหมดจํานวน 100 คน 
 

รายละเอียดการประเมิน x  SD ความหมาย 
1. ความสวยงามและความน่าสนใจของลวดลาย 3.85 0.97 มาก 
2. ลวดลายมีความร่วมสมัย 3.64 1.07 มาก 
3. ลวดลายมีความเหมาะสมกับหม้อหุงข้าว 3.72 1.09 มาก 
4. ลวดลายมีความเหมาะสมกับการนําไปใช ้ 3.75 1.00 มาก 
5. ความพึงพอใจในการนําไปใช้ 3.71 1.13 มาก 

รวม  3.73 1.05 มาก 
 
        จากตาราง 5 แสดงค่าเฉลีย่ ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน ด้านความสวยงามและความน่าสนใจของลวดลาย ลวดลายมีความร่วม
สมัย ลวดลายมีความเหมาะสมกับหม้อหุงข้าว ลวดลายมีความเหมาะสมกับการนําไปใช้ ความพึงพอใจในการนําไปใช้ ตามความ
คิดเห็นของกลุ่มผู้บริโภคท่ีมีต่อลายนกกระเรียน มีผลดังนี้ 
1. ด้านความสวยงามและความน่าสนใจของลวดลาย ค่าเฉลี่ยรวม ( x = 3.85) ความคดิเห็นอยู่ในลําดับมาก 
2. ด้านลวดลายมีความร่วมสมัย ค่าเฉลี่ยรวม ( x = 3.64) ความคิดเห็นอยู่ในลําดับมาก 
3. ด้านลวดลายมีความเหมาะสมกับหม้อหุงข้าว ค่าเฉลี่ยรวม ( x = 3.72) ความคิดเห็นอยู่ในลําดับมาก 
4. ด้านลวดลายมีความเหมาะสมกับการนําไปใช ้ค่าเฉลี่ยรวม ( x = 3.75) ความคิดเห็นอยู่ในลําดับมาก 
5. ด้านความพึงพอใจในการนําไปใช้ ค่าเฉลี่ยรวม ( x = 3.71) ความคิดเห็นอยู่ในลําดับมาก 
 
ตาราง 6 ตารางแสดงผลประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคท่ีมีต่อลายหม้อหุงข้าวไฟฟ้าท่ีมีต่อลายอุปกรณ์ในครัว โดยใช้ค่าเฉลี่ย
และค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน ท้ังหมดจํานวน 100 คน 
 

รายละเอียดการประเมิน x  SD ความหมาย 
1. ความสวยงามและความน่าสนใจของลวดลาย 3.66 0.86 มาก 
2. ลวดลายมีความร่วมสมัย 3.61 0.93 มาก 
3. ลวดลายมีความเหมาะสมกับหม้อหุงข้าว 3.46 1.15 ปานกลาง 
4. ลวดลายมีความเหมาะสมกับการนําไปใช ้ 3.62 1.27 มาก 
5. ความพึงพอใจในการนําไปใช้ 3.55 1.39 มาก 

รวม 3.58 1.12 มาก 
 
        จากตาราง 6 แสดงค่าเฉลีย่ ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน ด้านความสวยงามและความน่าสนใจของลวดลาย ลวดลายมีความร่วม
สมัย ลวดลายมีความเหมาะสมกับหม้อหุงข้าว ลวดลายมีความเหมาะสมกับการนําไปใช้ ความพึงพอใจในการนําไปใช้ ตามความ
คิดเห็นของกลุ่มผู้บริโภคท่ีมีต่อลายอุปกรณ์เคร่ืองครัว มีผลดังนี้ 

1. ด้านความสวยงามและความน่าสนใจของลวดลาย ค่าเฉลี่ยรวม ( x = 3.66) ความคดิเห็นอยู่ในลําดับมาก 
2. ด้านลวดลายมีความร่วมสมัย ค่าเฉลี่ยรวม ( x = 3.61) ความคิดเห็นอยู่ในลําดับมาก 
3. ด้านลวดลายมีความเหมาะสมกับหม้อหุงข้าว ค่าเฉลี่ยรวม ( x = 3.46) ความคิดเห็นอยู่ในลําดับปานกลาง 
4. ด้านลวดลายมีความเหมาะสมกับการนําไปใช ้ค่าเฉลี่ยรวม ( x = 3.62) ความคิดเห็นอยู่ในลําดับมาก 
5. ด้านความพึงพอใจในการนําไปใช้ ค่าเฉลี่ยรวม ( x = 3.55) ความคิดเห็นอยู่ในลําดับมาก 

 
 



วารสารวิชาการ ศิลปะสถาปัตยกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยนเรศวร  ปีท่ี 8 ฉบับท่ี 2 กรกฎาคม – ธันวาคม 2560  

_____________________________________________________________________________________________ 

36 
 

สรุปผลการวิจัย 
        ผลการวิจัยเร่ือง การออกแบบกราฟิกสําหรับผลิตภัณฑ์เคร่ืองใช้ไฟฟ้า : กรณีศึกษาหม้อหุงข้าวไฟฟ้า ได้กําหนดแนวทาง
ของการสรุปเนื้อหางานวิจัย โดยให้มีสอดคล้องและตรงกับวัตถุประสงค์ของงานวิจัย โดยดําเนินการ 3 ระยะ คือ 
        1. ผลการวิจัยในการวิเคราะห์รูปแบบกราฟิกท่ีเหมาะสมสําหรับผลิตภัณฑ์เคร่ืองใช้ไฟฟ้า : กรณีศึกษาหม้อหุงข้าวไฟฟ้า 
ผู้วิจัยได้ทําการสังเคราะห์โครงสร้างของเอกสารท่ีเกี่ยวข้องกับประเด็นหลักการออกแบบกราฟิกรวมถึงกระบวนการออกแบบ
กราฟิก หลัง จากท่ีผู้วิจัยได้ทําการสังเคราะห์จะพบว่า มีหลายประเด็นท่ีเกิดความซํ้ากัน หรือนิยมนํามาใช้เป็นหลักเกณฑ์ในการ
ออกแบบกราฟิกมากท่ีสุด 8 ลําดับ ซ่ึงผู้วิจัยจะนํามาใช้เป็นเกณฑ์ในการออกแบบกราฟิกสําหรับผลิตภัณฑ์เคร่ืองใช้ไฟฟ้า : 
กรณีศึกษาหม้อหุงข้าวไฟฟ้า ดังนี้ 1) ความงาม 2) ร่วมสมัย 3) ความง่าย 4) เอกภาพ 5) ความสมดุล 6) ความน่าสนใจ 7) 
ความหมายดี 8) เป็นประโยชน์ ในการใช้งานและมอบให้แก่กัน 
        2. ผลการวิจัยในการออกแบบกราฟิกท่ีเหมาะสมสําหรับผลิตภัณฑ์เคร่ืองใช้ไฟฟ้า ผู้วิจัยนํารูปแบบลายกราฟิกหม้อหุงข้าว
ไฟฟ้า 3 ลาย 9 รูปแบบ ให้ผู้เชี่ยวชาญ จํานวน 7 ท่าน ทําการประเมินความคิดเห็นในความเหมาะสม โดยแยกเป็นประเด็น ด้าน
ความงาม ความร่วมสมัย ความง่าย เอกภาพ ความสมดุล ความน่าสนใจ ความหมายดี เป็นประโยชน์ โดยผู้วิจัยได้ทําการสรุป
ความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบกราฟิกและการออกแบบผลิตภัณฑ์ โดยแบ่งออกเป็น 3 ลาย ลายละ 3 รูปแบบ 
พบว่า ลายกระบองเพชร รูปแบบท่ี 1 มีค่าเฉลี่ยรวมทุกด้าน ( x = 3.97) อยู่ในอันดับท่ี 1 ลายนกกระเรียน รูปแบบท่ี 1 มี
ค่าเฉลี่ยรวมทุกด้าน ( x = 4.31) อยู่ในอันดับท่ี 1 ลายอุปกรณ์ในครัว รูปแบบท่ี 2 มีค่าเฉลี่ยรวมทุกด้าน ( x =4.13) อยู่ใน
อันดับท่ี 1 ผู้วิจัยจึงนํารูปแบบของลายที่อยู่ในลําดับท่ี 1 ของท้ัง 3 ลาย ไปพิจารณา ปรับปรุงให้มีความเหมาะสมในทุกด้านมาก
ข้ึน  
        3. ผลการวิจัยในการประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคท่ีมีต่อรูปแบบกราฟิกสําหรับผลิตภัณฑ์เคร่ืองใช้ไฟฟ้า สรุปการ
แสดงค่าเฉลี่ยและค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานของการประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคท่ีมีต่อรูปแบบกราฟิกของหม้อหุงข้าวไฟฟ้า 
โดยแยกเป็นประเด็น ด้านความสวยงามและความน่าสนใจของลวดลาย ลวดลายมีความร่วมสมัย ลวดลายมีความเหมาะสมกับ
หม้อหุงข้าว ลวดลายมีความเหมาะสมกับการนําไปใช้ ความพึงพอใจในการนําไปใช้ โดยใช้ค่าเฉลี่ยและค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
ท้ังหมดจํานวน 100 คน สรุปผลรวมจากทุกด้าน ของลายกระบองเพชร ลายนกกระเรียน ลายอุปกรณ์ในครัว มีค่าเฉลี่ยโดยรวม
ในทุกด้าน พบว่า ลายนกกระเรียน เท่ากับ 3.73 อยู่ในระดับมาก รองลงมา คือ ลายกระบองเพชรและลายอุปกรณ์ในครัว มี
ค่าเฉลี่ยเท่ากัน ท่ี 3.58 อยู่ในระดับมาก เป็นข้อมูลสรุปอธิบายผลการวิจัยให้มีความชัดเจนสอดคล้องต่อวัตถุประสงค์ของ
งานวิจัยมากย่ิงข้ึน 
 
อภิปรายผล 
        ผลการวิจัยเรื่อง การออกแบบกราฟิกท่ีเหมาะสมสําหรับผลิตภัณฑ์เคร่ืองใช้ไฟฟ้า : กรณีศึกษาหม้อหุงข้าวไฟฟ้า มีประเด็น
การอภิปรายผลดังนี้ 
        ปัจจัยท่ีมีผลต่อการตัดสินใจซ้ือหม้อหุงข้าวไฟฟ้าของกลุ่มผู้บริโภค 100 คน พบว่า ผู้บริโภคนิยมเลือกใช้หม้อหุงข้าว
ธรรมดามากท่ีสุดเนื่องจากผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่โสดอาศัยอยู่คนเดียว หรือกับเพ่ือน ซ่ึงมีความต้องการหม้อหุงข้าวขนาด
เล็ก รับประทานข้าวน้อยตามจํานวนผู้ใช้ ไม่เปลืองไฟ ใช้งานง่ายไม่ซับซ้อนยุ่งยาก ลักษณะการเลือกซ้ือหม้อหุงข้าวไฟฟ้าของ
ผู้บริโภค ผู้บริโภคส่วนใหญ่จะเลือกซ้ือจากราคา คุณภาพ ซ่ึงสอดคล้องกับการเลือกใช้หม้อหุงแบบข้าวธรรมดา ซ่ึงมีราคาไม่สูง
มากนัก แต่มีคุณภาพท่ีดี ทางด้านลวดลายบนหม้อหุงข้าวไฟฟ้าท่ีผู้บริโภคสนใจเลือกใช้ คือ ลวดลายกราฟิก เป็นลายประเภท 
ลายธรรมชาติ ต้นไม้ ดอกไม้และลายสิ่งมีชีวิต คน สัตว์ ตัดทอนให้ดูเรียบง่ายแบบแนวกราฟิก เพราะดูไม่เชย โทนสีของหม้อหุง
ข้าวท่ีผู้บริโภคเลือกใช้แบบเรียบๆ สีขาว เทา ดํา เพราะดูสะอาดตา ทําความสะอาดง่าย เป็นโทนสีกลาง ท่ีสามารถเข้ากับท่ีพัก
อาศัยได้หลากหลายสไตล์ โทนสีของลายหม้อหุงข้าวท่ีผู้บริโภคสนใจ คือ โทนสีแนวพาสเทล เป็นสีท่ีนุ่ม อ่อนหวาน ดูสบายตา 
เย็นกาย เย็นใจ เนื่องมากจากผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศหญิงมากกว่าผู้ชาย ชอบในความสวยงาม มีความอ่อนโยน จึง
ชอบสีแนวพาสเทล ลวดลายกราฟิกสําหรับผลิตภัณฑ์หม้อหุงข้าวไฟฟ้าท่ีผู้บริโภคชื่นชอบมากท่ีสุด คือ ลายนกกระเรียน อัน
เนื่องมาจากเป็นลายท่ีสวยงามและมีสีสันท่ีตรงตามความต้องการของผู้บริโภค มีความหมายดีท่ีเป็นมงคลต่อชีวิตเหมาะแก่การใช้
งาน หรือให้เป็นของขวัญแก่กัน  
        ในด้านของวัตถุประสงค์สามารถตอบและทบทวนกรอบการศึกษาได้ครบถ้วนในเรื่องของการวิเคราะห์รูปแบบกราฟิกท่ี
เหมาะสมสําหรับผลิตภัณฑ์เคร่ืองใช้ไฟฟ้า : กรณีศึกษาหม้อหุงข้าวไฟฟ้า การออกแบบกราฟิกท่ีเหมาะสมสําหรับผลิตภัณฑ์
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เคร่ืองใช้ไฟฟ้าและการประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคท่ีมีต่อรูปแบบกราฟิกสําหรับผลิตภัณฑ์เคร่ืองใช้ไฟฟ้า เพ่ือพัฒนา
ลวดลายกราฟิกให้มีความสวยงามน่าสนใจและตรงตามความต้องการของผู้บริโภคอย่างแท้จริง เนื่องจากในปัจจุบันลวดลาย
กราฟิกบนผลิตภัณฑ์มีผลต่อการตัดสินใจเลือกซ้ือผลิตภัณฑ์ไม่น้อยไปกว่าประโยชน์ใช้สอยของตัวผลิตภัณฑ์ เป็นการต่อยอดองค์
ความรู้ไปสู่ผลิตภัณฑ์เคร่ืองใช้ไฟฟ้าประเภทอื่นๆ และมีแนวโน้มว่า ตลาดในกลุ่มเคร่ืองใช้ไฟฟ้าจะเติบโตไปพร้อมกับอัตราการ
เติบโตของเศรษฐกิจในประเทศต่อไป 
 
ข้อเสนอแนะ 
        สําหรับการวิจัยในคร้ังต่อไป ด้านการออกแบบกราฟิกสําหรับผลิตภัณฑ์เคร่ืองใช้ไฟฟ้า : กรณีศึกษาหม้อหุงข้าวไฟฟ้า หรือ
เป็นผลิตภัณฑ์เคร่ืองใช้ไฟฟ้าประเภทอ่ืนๆ ควรศึกษาถึงแนวโน้มของการออกแบบ พฤติกรรมและความต้องการของกลุ่มผู้บริโภค
ท่ีเปลี่ยนแปลงไป รวมถึงศึกษาลงลึกไปจนถึงกระบวนการผลิตจริงในระบบอุตสาหกรรม เช่น เทคโนโลยีการพัฒนาด้านโปรแกรม
ซอฟแวร์ทางด้านการออกแบบกราฟิก การคํานวณพ้ืนท่ี ระยะของการพิมพ์ การจัดทําไฟล์งาน (Art Work) ส่งโรงพิมพ์ รวมถึง
ข้ันตอนการจัดจําหน่ายท่ีสําเร็จเสร็จออกมาเป็นชิ้นงานผลิตภัณฑ์ท่ีมีลวดลายท่ีสวยงาม เพ่ือให้สามารตอบสนองต่อความต้องการ
ของกลุ่มผู้บริโภคให้มากท่ีสุด 
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บทคัดย่อ 
 

การวิจัยคร้ังนี้มีวัตถุประสงค์เพ่ือการพัฒนาฉลากบนบรรจุภัณฑ์ข้าวแต๋น ของกลุ่มข้าวบ้านไร่ไทรทอง  หมู่ 5 ตําบลแม่
วงก์ อําเภอแม่วงก์ จังหวัดนครสวรรค์  วิธีการวิจัยโดยลงพ้ืนท่ีศึกษาข้อมูลกลุ่มบ้านไร่ไทรทอง เนื่องจากกลุ่มเป็นศูนย์การเรียนรู้
ชุมชน โดยวิธีเก็บรวบรวมข้อมูลจากการสัมภาษณ์ ฝึกปฏิบัติการทดลองทํา ข้าวแต๋นร่วมกัน กําหนดรูปแบบตราสัญลักษณ์เพ่ือ
นําไปสู่การออกแบบฉลากบนบรรจุภัณฑ์ข้าวแต๋นร่วมกัน และคัดเลือกรูปแบบโดยผู้เชี่ยวชาญ  ผลการวิจัยพบว่า  การออกแบบ
ฉลากบนบรรจุภัณฑ์ข้าวแต๋น รูปแบบท่ี 1 มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.83 มีความเหมาะสมมากท่ีสุด เนื่องจากรูปแบบของการออกแบบ
ฉลากบนบรรจุภัณฑ์ข้าวแต๋นตรงกับความต้องการของกลุ่มชุมชน ใช้เงินลงทุนน้อยท่ีสุด สะดวกในการจัดทําของสมาชิกภายใน
กลุ่ม 
คําสําคัญ :  การพัฒนาผลิตภัณฑ์ข้าว ,ฉลากบนบรรจภัุณฑ์ข้าวแต๋น 
 

ABSTRACT 
 

 The research, Development of product and packaging label for  Kao -Taen (rice cracker) of 
agricultural Mae Wong Nakhon Sawan. The objective is to transform rice from the fields of the farm Thong 
Moo 5 Tambon Mae Wong Mae Wong, Nakhon Sawan. Rice Cracker Products findings showed. Rice Cracker 
Products logo design pattern 1 with an average of 4.83 is the most appropriate. Since this form of packaging 
label design meets the needs of the community. Use minimal investment Ease of preparation 
Key words : Development of rice product, Development of rice packaging label. 
 
บทนํา 

กลุ่มเกษตรอําเภอแม่วงก์ จังหวัดนครสวรรค์ เป็นผู้สร้างผลิตภัณฑ์ข้าวชีวธรรมชาติ ข้าวสินเหล็กซ่ึงมีคุณสมบัติต้าน
โรคเบาหวาน ข้าวไรซ์เบอรี่ มีคุณสมบัติลดความดันโลหิตสูง ข้าวหอมนิล มีคุณสมบัติท่ฎเป็นสารต้านอนุมูลอิสระ กลุ่มฯ มี
แผนการพัฒนาผลิตภัณฑ์ตามความต้องการ โดยจะแปรรูปผลิตภัณฑ์ข้าวในลักษณะผลิตภัณฑ์อาหาร  เพ่ือขยายช่องทาง
การตลาดให้กว้างข้ึน ดังกล่าวสอดคล้องกับยุทธศาสตร์ความเข้มแข็งภาคเกษตรของแผนพัฒนาเศรษฐกิจแห่งชาติฉบับท่ี 11 
พ.ศ. 2555-2559 ได้กล่าวถึงยุทธศาสตร์ความเข้มแข็งภาคเกษตร ความม่ันคงของอาหารและพลังงาน มีวัตถุประสงค์เพ่ือให้ภาค
เกษตรเป็นฐานการผลิตท่ีมีความม่ันคงและมีการเติบโตอย่างมีประสิทธิภาพ สามารถผลิตสินค้าเกษตรอาหารและพลังงานท่ีมี
มูลค่าเพ่ิม คุณภาพมาตรฐานปลอดภัย เป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม และมีปริมาณเพียงพอกับความต้องการของตลาดในระดับราคาท่ี
เหมาะสมและเป็นธรรมโดยให้ความสําคัญกับความมั่นคงด้านอาหารเป็นลําดับแรก เพ่ือพัฒนาคุณภาพชีวิตและเสริมสร้างความ
ม่ันคงในอาชีพและรายได้ของเกษตรกรให้มีความเข้มแข็งและสามารถพ่ึงตนเองได้อย่างย่ังยืนด้วยระบบเกษตรย่ังยืน เพ่ือส่งเสริม
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ชุมชนและเกษตรให้มีส่วนร่วมและสนับสนุนความมั่นคงด้านอาหารและพลังงานรวมถึงสามารถพึ่งพาตนเองได้ ซ่ึงมีความสัมพันธ์
กับกรอบการวิจัย โดยสร้างองค์ความรู้และนวัตกรรมการแปรรูปเพ่ือเพ่ิมมูลค่าสินค้าข้าวตามกรอบการวิจัยการขยายตลาด
เฉพาะข้าวท่ีมีคุณสมบัติ ตลอดจนศึกษาและพัฒนาบรรจุภัณฑ์ท่ีเหมาะสมสําหรับข้าวคุณภาพสูงเพ่ือนําไปใช้เป็น ต้นแบบในการ
วิจัยและพัฒนาเทคโนโลยีการผลิตข้าวคุณภาพพิเศษ เน้นข้าวหอมและข้าวท่ีมีคุณค่าทางโภชนเภสัช และข้าวคุณภาพสูงท่ีมี
คุณลักษณะเฉพาะเพ่ือผลผลิต และวิธีการจัดการเพื่อนําไปสู่การผลิตข้าวท่ีมีคุณสมบัติเฉพาะหรือข้าวคุณภาพพิเศษ 
การวิจัยการพัฒนาผลิตภัณฑ์ตามแนวคิดของ พรสนอง วงศ์สิงห์ทอง (2550,หน้า10-11) กล่าวว่าการวิจัยการพัฒนาและการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์เม่ือกล่าวโดยรวมมีจุดมุ่งหมายคือ เพ่ือค้นหาและขยายขอบเขตขององค์ความรู้ พัฒนาสินค้าตัวใหม่ พัฒนา
กระบวนการผลิต ปรับปรุงผลิตภัณฑ์กระบวนการผลิตท่ีมีอยู่เดิม  หาแนวทางทําประโยชน์เสริมจากผลิตภัณฑ์ท่ีมีอยู่  หาข้อมูล
ทางเทคนิคให้หน่วยงานหลักในองค์กร เพ่ือวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์ ซ่ึงสอดคล้องกับแนวคิดของ อุดมศักด์ิ สาริบุตร (2549,หน้า37) 
กล่าวว่าการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ๆ นั้นมีปัจจัยสําคัญคือ ต้องเป็นผลิตภัณฑ์ท่ีดีกว่าผลิตภัณฑ์ของคู่แข่ง  การทําให้ผลิตภัณฑ์ได้รับ
ความนิยมท่ีดีข้ึน และมีหลักการสําคัญคือ ประการท่ี 1 ถ้าต้องการเน้นความสําเร็จในเกณฑ์หรือลักษณะเฉพาะของผลิตภัณฑ์
ใหม่จะต้องเน้นในเร่ืองของการกําหนดทิศทางของตลาด ประการท่ี 2 ถ้าสามารถทําให้ผลิตภัณฑ์ใหม่ประสบความสําเร็จเพียง
การทําให้มีความแตกต่างเล็กน้อย อาจดีกว่าท่ีจะทําลายตัวผลิตภัณฑ์เองในช่วงการพัฒนาผลิตภัณฑ์ นอกจากท่ีกล่าวข้างต้นยัง
สอดคล้องกับแนวคิดของ นิรัช สุดสังข์ (2548,หน้า45) ได้แบ่งเป็น 3 ข้ันตอน คือ ข้ันท่ี 1 การพัฒนาข้ันมูลฐาน ซ่ึงหน้าท่ีในข้ันนี้
เป็นหน้าท่ีของแผนวิจัยและพัฒนา ข้ันท่ี 2 การทดสอบหน้าท่ีของผลิตภัณฑ์ เพ่ือจะได้ทราบว่าผลิตภัณฑ์ปลอดภัย อาหารจะ
อร่อยสะอาดปลอดภัยผลิตภัณฑ์จะต้องผ่านการทดสอบจากห้องปฏิบัติการก่อนท่ี จะผ่านการยอมรับจากคณะกรรมการ
สาธารณสุข ข้ันท่ี 3 การทดสอบผู้บริโภคอาจทําได้เช่นการนําผู้บริโภคไปทดสอบในห้องปฏิบัติการใช้ตัวอย่างสินค้าหรือการแจก
ผลิตภัณฑ์ให้ทดลองใช้ ความสําคัญของบรรจุภัณฑ์ท่ีช่วยส่งเสริมให้ผลิตภัณฑ์ประสบความสําเร็จในการจําหน่ายโดยมีปัจจัยด้าน 
รูปแบบ ฉลากบนกล่องบรรจุภัณฑ์ท่ีสอดคล้องกับความต้องการของผู้บริโภค การลงทุนรูปทรงสีสันความสวยงามสามารถดึงดูด
สายตา ใช้งานง่ายมีความปลอดภัยเม่ือใช้งาน ง่ายต่อการจัดเก็บบํารุงรักษา ท่ีสําคัญการผลิตต้องลงทุนไม่สูง  สอดคล้องกับ
พฤติกรรมมนุษย์ท่ีมีต่อการใช้ผลิตภัณฑ์ เช่นการหยิบฉวบ จับ สัมผัสผลิตภัณฑ์ การออกแบบบรรจุภัณฑ์มีความสําคัญอย่างมาก
ในการแปรรูปผลิตภัณฑ์ข้าว ดังท่ีกล่าวมาข้างต้นในประเด็นแผนพัฒนาเศรษฐกิจแห่งชาติ และแนวคิดการพัฒนาผลิตภัณฑ์เพ่ือ
แก้ปัญหาและพัฒนากลุ่มเกษตร จากการศึกษาพบว่า ปัญหาของกลุ่มสามารถแบ่งประเด็นปัญหาสําคัญท่ีเป็นปัจจัยต่อการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ของกลุ่ม ซ่ึงปัจจุบันลักษณะเฉพาะตัวกลุ่มเกษตรยังคงขาดลักษณะเฉพาะตัว หรือเอกลักษณ์ของสินค้า  การพยายาม
ออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑ์มีข้อจํากัดด้านความเข้าใจในหลักเกณฑ์สําหรับประเมินคุณภาพ  และมาตรฐานในเชิงพาณิชย์ การ
พัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ท่ีสอดคล้องกับความต้องการของตลาด หรือผู้บริโภคกลุ่มต่างๆ ทําให้ไม่ประสบผลสําเร็จในด้านการ
จําหน่ายอย่างแท้จริง  ยังไม่มีศักยภาพทางด้านการตลาดท่ีจะนําไปสู่เชิงพาณิชย์  การผลิตท่ียังไม่มีการควบคุมคุณภาพและ
มาตรฐานอุตสาหกรรม และยังคงไม่มีการเพ่ิมศักยภาพการพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์ของกลุ่ม 
 
วัตถุประสงค์ของโครงการวิจัย 
เพ่ือพัฒนาผลิตภัณฑ์และฉลากบนบรรจุภัณฑ์ข้าว ของกลุ่มเกษตรอําเภอแม่วงก์ จังหวัดนครสวรรค์  
กรอบแนวคิดท่ีใช้ในการวิจัย 
 กรอบแนวคิดท่ีใช้ในการวิจัยคร้ังนี้ผู้วิจัยใช้หลักเกณฑ์การคัดสรรค์หนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ไทยประเภทอาหารก่ึง
สําเร็จรูป ประเภทขนมม คณะกรรมการอํานวยการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ์แห่งชาติ  )2555,หน้า 33   (โดยออกแบบควบคู่กัน 
ดังนี้ 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพ 1 แสดงข้ันตอนของกรอบแนวคิดท่ีใช้ในการวิจัย 
 

แปรรูปผลิตภัณฑ์ข้าว 

ฉลากบนบรรจุภัณฑ์ 

ผลิตภัณฑ์ข้าวแต๋น 
พร้อมบรรจุภัณฑ์ พัฒนาผลิตภัณฑ์ 
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ขอบเขตของการวิจัย 
การวิจัยพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ข้าว ของกลุ่มเกษตรอําเภอแม่วงก์ จังหวัดนครสวรรค์ แบ่งขอบเขตของการ

วิจัย ด้านประชากรและกลุ่มตัวอย่าง ดังนี้ 
 

ประชากร 
ประชากรท่ีใช่ในการการวิจัยพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ข้าว ได้แก่กลุ่มเกษตรอําเภอแม่วงก์ จังหวัดนครสวรรค์ 

โดยคัดเลือกแบบเจาะจงกลุ่มบ้านไร่ไทรทอง หมู่ 5 ตําบลแม่วงก์ อําเภอแม่วงก์ จังหวัดนครสวรรค์ เนื่องจากกลุ่มได้เกียรติบัติ
รองชนะเลิศอันดับท่ี 2 ศูนย์เรียนรู้ชุมชนดีเด่น ประจําปี 2558 มีสมาชิกภายในกลุ่ม ดังนี้ 
 1. นางบุญทรง ช่วยค้ําชู 
 2. นางสําเภา ไล่ผา 
 3. นางแปง้ล่ํา ทองเจริญ 
 4. นางจันทร์เพ็ญ ศรีสุพอ 
 5. นางบัว ศรีประเทือง 
 6. นางปราณ ีสุขจิต 
 7. นางจันทนา พุทธวงษ์วาลย์  
กลุ่มผู้เชี่ยวชาญคือ  
กลุ่มผู้เชี่ยวชาญในการประเมินผลการพัฒนาผลิตภัณฑ์และฉลากบนบรรจุภัณฑ์ข้าวโดยผู้เชี่ยวชาญ ด้านละ 1 คน คือ 
 1. ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบ 
 2. ผู้เชี่ยวชาญด้านอาหาร 
 3. ผู้เชี่ยวชาญด้านการแปรรูปอาหาร 
ขอบเขตด้านการพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ข้าว 
การพัฒนาพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ข้าวในการวิจัยคร้ังนี้ กําหนดขอบเขตการแปรรูปผลิตภัณฑ์ข้าวโดยใช้วัตถุดิบในชุมชน 
และความต้องการของกลุ่ม โดยกําหนดขอบเขตการพัฒนาผลิตภัณฑ์ข้าวแต๋น 
 
นิยามศัพท์เฉพาะที่ใช้ในการวิจยั  

1. การพัฒนาผลิตภัณฑ์ หมายถึง การใช้วัตถุดิบข้าวท่ีมีอยู่ในชุมชนมาแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ข้าวแต๋น 
2. บรรจุภัณฑ์ หมายถึง การออกแบบสัญลักษณ์แผ่นติดลงบนกล่องบรรจุภัณฑ์ผลิตภัณฑ์ข้าวแต๋น 
3. กลุ่มเกษตร หมายถึง กลุ่มเกษตรกรท่ีพ่ึงตนเองมีศูนย์การเรียนรู้เพ่ือถ่ายทอดวิธีการต่อประชาชนท่ัวไป ได้แก่    

ศูนย์การเรียนรู้ต้นแบบเศรษฐกิจพอเพียงผสมผสาน บ้านไร่ไทรทอง เภอแม่วงก์ จงัหวัดนครสวรรค์ 
 
เครื่องมือท่ีใช้ในการวิจัย 
 เคร่ืงมือท่ีใช้ในการวิจัยการวิจัยพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ข้าว ของกลุ่มเกษตรอําเภอแม่วงก์ จังหวัดนครสวรรค์ 
คือ เคร่ืองมือแบบสอบถามเพื่อประเมินรูปแบบผลิตภัณฑ์และฉลากบนบรรจุภัณฑ์โดยผู้เชี่ยวชาญ 
 
สรุปผลการวิจัย 

ผลการวิจัยพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ข้าว ของกลุ่มเกษตรอําเภอแม่วงก์ จังหวัดนครสวรรค์ การพัฒนา
ผลิตภัณฑ์แบ่งเป็นประเด็นสรุปผลการออกแบบผลิตภัณฑ์ข้าวแต๋น และ สรุปผลการออกแบบบรรจุภัณฑ์ โดยการลงพื้นท่ีศึกษา
ข้อมูลกลุ่มบ้านไร่ไทรทอง เนื่องจากกลุ่มเป็นศูนย์การเรียนรู้ชุมชนผลการออกแบบผลิตภัณฑ์ข้าวแต๋นโดยวิธีการฝึกปฏิบัติทดลอง
ทําข้าวแต๋นร่วมกัน ผลการวิจยัพบว่าขนาดท่ีเหมาะสมแบ่งเป็น  แบบพิมพ์ท่ี 1. ขนาดเส้นเส้นรัศมี  1.3 เซนติเมตร ความหนา 1.5 
เซนติเมตร แบบพิมพ์ท่ี 2.  ขนาดเส้นรัศมี 2 เซนติเมตร ความหนา 1.5 เซนติเมตรแบบพิมพ์ท่ี 3.  ขนาดเส้นรัศมี  2.5 เซนติเมตร 
ความหนา 1.5 เซนติเมตร  ดังท่ีกล่าวมาท้ัง 3 ขนาด  มีความเหมาะสมในการทําพิมพ์เน่ืองจากผู้บริโภคสามารถรับประทานได้
สะดวก ดังภาพตัวอย่างขาดพิมพ์ข้าวแต๋น 
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ภาพ 2 ขนาดพิมพ์ข้าวแต๋น 
 

คร้ังนี้ผู้วิจัยและกลุ่มชุมชนมีความต้องการนําข้าวท่ีมีมาแปรรูปเป็น  ”ผลิตภัณฑ์ข้าวแต๋น“เพ่ือการเพ่ิมช่องทางการจาํ
หนายสินค้าในชุมชน เป็นของฝากท่ีระลึกสําหรับผู้เข้ามาศึกษาดูงานภายในกลุ่ม ตลอดจนการจําหน่ายในร้านค้าชุมชนหมู่บ้าน 
ซ่ึงกลุ่มบ้านไร่ไทรทอง หมู่ 5 ตําบลแม่วงก์ อําเภอแม่วงก์ จังหวัดนครสวรรค์ไม่มีประสบการณ์การทําข้าวแต๋น จึงทําให้ผู้วิจัย
ดําเนินการอบรมปฏิบัติการเพ่ือให้ความรู้ในข้ันตอนการทํา ดังภาพ 

 
 

 



 
วารสารวิชาการ ศิลปะสถาปัตยกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยนเรศวร  ปีที่ – กรกฎาคม 2 ฉบับที่ 8 ธันวาคม  2560 
________________________________________________________________________________      

42 

 

    
 

ภาพ 3 กลุ่มบ้านไร่ไทรทอง ฝึกทําข้าวแต๋น 
 

ผลท่ีได้จากการฝึกปฏิบัติการทําข้าวแต๋นโดยผู้วิจัยกระตุ้นผลักดันให้เกิดการเรียนรู้ด้วยตนเอง โดยเร่ิมต้นจากการ
เรียนรู้ตามกระบวนการจากการฝึกอบรมเชิงปฏิบัติการก่อน หลังจากนั้นกระตุ้นให้กลุ่มชุมชนเกิดความต้องการจะทําผลิตภัณฑ์
ข้าวแต๋นโดยมีวิธีการของตนเอง โดยคํานึงถึงการนําทรัพยากรข้าวท่ีมีอยู่มาพัฒนาต่อยอด การท่ีพัฒนาวิธีการทําโดยกลุ่มของ
ตนเอง การขึ้นรูปทรงข้าวแต๋นโดยใช้พิมพ์เพ่ือกําหนดขนาดท่ีเหมาะสมในการรับประทานมากข้ึน การพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุ
ภัณฑ์ข้าว ของกลุ่มเกษตรอําเภอแม่วงก์ จังหวัดนครสวรรค์ คร้ังนี้ใช้ชื่อและตราสัญลักษณ์ของข้าวแต๋น คือ  เนื่องจาก   ”ลุงขุน “
เป็นชื่อท่ีสมาชิกในหมู่บ้าน และผู้อ่ืนคุ้นเคย คือการทํานาแบบปลอดสารพิษของกลุ่มเกษตรกรท่ีพ่ึงตนเอง มีศูนย์การเรียนรู้เพ่ือ
ถ่ายทอดวิธีการต่อประชาชนท่ัวไป ศูนย์การเรียนรู้ต้นแบบเศรษฐกิจพอเพียงผสมผสาน บ้านไร่ไทรทอง เภอแม่วงก์ จังหวัด
นครสวรรค์ ดังนั้นจึงใช้ชื่อผลิตภัณฑ์ข้าวแต๋นลุงขุน ควบคู่ไปกับการพัฒนาขั้นตอนของการทําข้าวแต๋น การพัฒนาบรรจุภัณฑ์
ผลิตภัณฑ์ข้าวแต๋นในการวิจัยคร้ังนี้ใช้กล่องพลาสติกชนิด  )MC001ซ่ึง   (มีจําหน่ายท่ัวไปราคาไม่สูงเหมาะกับสภาพการลงทุน โดย
เฉลี่ยล่องละ 2 บาท ฉลากบนบรรจุภัณฑ์ 2 บาท เฉลี่ยการลงทุนรวม 4 บาท ก่อกล่องซ่ึงการออกแบบดังกล่าวมีความเหมาะสม
กับกลุ่มเร่ิมต้นทําผลิตภัณฑ์ มีขนาดดังภาพตัวอย่าง 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
                                       ภาพ 4 ขนาดกล่องข้าวแต๋น 
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ภาพ 5 บรรจุภัณฑ์ข้าวแต๋นกล่องพลาสติกชนิด )MC001( 
 
  สรุปผลการพัฒนาผลิตภัณฑ์และฉลากบนบรรจุภัณฑ์ข้าวแต๋น ของกลุ่มเกษตรกรอําเภอแม่วงก์ จังหวัด
นครสวรรค์ ประเมินตราสัญลักษณ์โดยผู้เชี่ยวชาญ จาก 3 รูปแบบ โดยมีแนวท่ีสื่อถึงเกษตรกรทํานา ดังนี้ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
    
 
 
 
 
 
 

ภาพ 6 รูปแบบตราสัญลักษณ์ผลติภัณฑ์ข้าวแต๋น กลุ่มเกษตรกรอําเภอแม่วงก์ จังหวัดนครสวรรค์ แบบท่ี 1 
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ภาพ 7 รูปแบบตราสัญลักษณ์ผลติภัณฑ์ข้าวแต๋น กลุ่มเกษตรกรอําเภอแม่วงก์ จังหวัดนครสวรรค์ แบบท่ี 2 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพ 8 รูปแบบตราสัญลักษณ์ผลติภัณฑ์ข้าวแต๋น กลุ่มเกษตรกรอําเภอแม่วงก์ จังหวัดนครสวรรค์ แบบท่ี 3 
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ตาราง 1 ผลการประเมินการออกแบบตราสัญลักษณ์ )N=3( 
 

รูปแบบตราสัญลักษณ์  S.D. ความเหมาะสม 
แบบท่ี 1 4.83 0.30      มากท่ีสุด 
แบบท่ี 2 3.75 0.62 ปานกลาง 
แบบท่ี 3 3.67 0.89 ปานกลาง 
  

จากตารางท่ี 1 การวิเคราะห์การออกแบบตราสัญลักษณ์ผลิตภัณฑ์ข้าวแต๋น กลุ่มบ้านไร่ไทรทอง หมู่ 5 ตําบลแม่วงก์ 
อําเภอแม่วงก์ จังหวัดนครสวรรค์ พบว่าตราสัญลักษณ์รูปแบบท่ี 1 มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.83 มีความเหมาะสมมากท่ีสุด  

 
    
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพ 9  ผลิตภัณฑ์ข้าวแต๋น กลุ่มบ้านไร่ไทรทอง หมู่ 5 ตําบลแม่วงก์ อําเภอแม่วงก์ จังหวัดนครสวรรค์ 
 
 สรุปผลออกแบบผลิตภัณฑ์ข้าวแต๋น กลุ่มบ้านไร่ไทรทอง หมู่ 5 ตําบลแม่วงก์ อําเภอแม่วงก์ จังหวัดนครสวรรค์ ท่ีมี
ความสะดวก ลักษณะของการเลือกใช้วัสดุ รูปแบบ  การออกแบบฉลากบนบรรจุภัณฑ์ให้สวยงามข้ึนอยู่กับวัตถุประสงค์ของ
เจ้าของสินค้า ต้องใช้ระยะเวลาไม่มากในการลองผิดลองถูก ใช้เงินลงทุนน้อยท่ีสุด เพ่ิมช่องทางในการหารายได้ การออกแบบใน
คร้ังนี้เลือกให้ความสําคัญด้านประโยชน์ใช้สอย ความสะดวกในการหาวัตถุดิบและการลงทุนท่ีตํ่า 
 
อภิปรายผล 
 การพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ข้าว ของกลุ่มเกษตรกรอําเภอแม่วงก์ จังหวัดนครสวรรค์ การออกแบบตรา
สัญลักษณ์ผลิตภัณฑ์ข้าวแต๋น  ตราสัญลักษณ์มีรูปคนทํานาซ่ึงเป็นจุดเร่ิมต้นของแนวคิดการออกแบบ สอดคล้องกับแนวคิดของ 
Hudson )2011 ( ได้กล่าวว่ากระบวนการออกแบบผลิตภัณฑ์ท่ีได้รับความนิยม มีการเริ่มต้นจากแรงบันดาลใจ เพ่ือร่างภาพ
แนวคิด และผลิตงานท่ีสมบูรณ์  
 การพัฒนาผลิตภัณฑ์ได้รูปแบบข้าวแต๋นจํานวน 3 ขนาด โดยแบ่งเป็นแบบพิมพ์ท่ี 1. ขนาดเส้นเส้นรัศมี 1.3 เซนติเมตร 
ความหนา 1.5 เซนติเมตร แบบพิมพ์ท่ี 2. ขนาดเส้นเส้นรัศมี  2 เซนติเมตร ความหนา 1.5 เซนติเมตรแบบพิมพ์ท่ี 3. ขนาดเส้น
เส้นรัศมี 2.5 เซนติเมตร ความหนา 1.5 เซนติเมตร ดังท่ีกล่าวมาขนาดมีความเหมาะสมในการทําพิมพ์ข้าวแต๋นเนื่องจากผู้บริโภค
สามารถรับประทานได้สะดวก ได้จํานวนรสชาติข้าวแต๋นดังนี้ รสชาติข้าวแต๋นทอด รสชาติข้าวแต๋นโรยน้ําตาล รสชาติข้าวแต๋นห
น้าหมูหยอง รสชาติข้าวแต๋นหน้าน้ําพริกเผา รสชาติข้าวแต๋นผสมธัญพืช  และบรรจุภัณฑ์ข้าว กลุ่มเกษตรกร  อําเภอแม่วงก์ 
จังหวัดนครสวรรค์  มีความต้องการพัฒนาต่อยอดผลิตภัณฑ์ข้าวเป็น ผลิตภัณฑ์ข้าวแต๋น เนื่องจากทางกลุ่มมีความพร้อมในเรื่อง
วัตถุดิบ อุปกรณ์ระยะเวลาในการทําข้าวแต๋น โดยกลุ่มมีปัจจัยหรือเงื่อนไขในการในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ซ่ึงสามารถแบ่งได้ตาม
ปัจจัย ดังนี้ ต้องเสร็จสิ้นจากการทําอาชีพหลักก่อน ต้องใช้ระยะเวลาไม่มากในการลองผิดลองถูก ใช้เงินลงทุนน้อยท่ีสุด  เพ่ิมช่อง



 
วารสารวิชาการ ศิลปะสถาปัตยกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยนเรศวร  ปีที่ – กรกฎาคม 2 ฉบับที่ 8 ธันวาคม  2560 
________________________________________________________________________________      

46 

 

ทางการหารายได้ สมาชิกในกลุ่มต้องเห็นด้วย การพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ข้าวแต๋นจําเป็นต้องมีความเป็นไปได้สูงท่ีจะ
ทําให้ตัวผลิตภัณฑ์และ  บรรจุภัณฑ์ประสบความสําเร็จโดยมีปัจจัยด้านรสชาติของเข้าแต๋น รูปแบบ ฉลากบนกล่องบรรจุภัณฑ์ท่ี
สอดคล้องกับความต้องการของผู้บริโภค พร้อมท้ังการลงทุนตํ่าตามกําลังของชุมชน สอดคล้องกับแนวคิด ด้านการออกแบบของ 
ชลธิศ ดาราวงษ์  )2558 หน้า 40   (ได้กล่าวว่าคุณสมบัติของตัวผลิตภัณฑ์จําเป็นต้องมี รูปทรง สีสันความสวยงามที่ดึงดูดสายตา 
รู้สึกปลอดภัยเม่ือได้สัมผัสและใช้งาน เข้าใจการใช้งานได้ง่าย ง่ายต่อการติดต้ัง จัดการจัดเก็บบํารุงรักษาง่าย ประหยัดต่อการ
ผลิตและนําไปผลิตได้จริง ซ่ึงสอดคล้องกับแนวคิดของ พรสนอง วงศ์สิงทอง  )2550 หน้า 109พฤติกรรมมนุษย์ท่ีมี  ได้กล่าวว่า   (
การออกแ  สัมผัสผลิตภัณฑ์  จับ  เช่นการหยิบฉวบ  ต่อการใช้ผลิตภัณฑ์บบจะต้องให้เกิดความสัมพันธ์ระหว่างผู้ใช้กับผลิตภัณฑ์ 
การพัฒนาผลิตภัณฑ์ และ บรรจุภัณฑ์ข้าว ของกลุ่มเกษตรกรอําเภอแม่วงก์ จังหวัดนครสวรรค์ การออกแบบตราสัญลักษณ์
ผลิตภัณฑ์ข้าวแต๋น พบว่ากลุ่มมุ่งเน้นการออกแบบต้องมีความสะดวก ซ่ึงสอดคล้องกับแนวคิดของ นเร ขอจิตต์เมตต์ )2550 หน้า 
59   (ได้กล่าวว่าลักษณะของการเลือกใช้วัสดุ รูปแบบการออกแบบบรรจุภัณฑ์ให้สวยงามข้ึนอยู่กับวัตถุประสงค์ของเจ้าของสินค้า 
ต้องใช้ระยะเวลาไม่มากในการลองผิดลองถูก ใช้เงินลงทุนน้อย เพ่ิมช่องทางในการหารายได้ สอดคล้องกับแนวคิดของ David, A. 
and Pentak )2012 p.12( ได้กล่าวว่าการออกแบบในบางกรณีอาจต้องเลือกให้ความสําคัญด้านประโยชน์ใช้สอย แต่บางกรณีให้
ความสําคัญด้านความงาม ในการออกแบบคร้ังนี้ให้ความสําคัญในเร่ืองความสะดวกในการหาวัตถุดิบและการลงทุนตํ่า 
 
ข้อเสนอแนะ 
 1. การพัฒนาชุมชนควบคู่กับการพัฒนาผลิตภัณฑ์เป็นวิธีการท่ีจะช่วยขับเคลื่อนการพัฒนาชุมชนได้อย่างย่ังยืน
เนื่องจากเปน็กระบวนการแลกเปลี่ยนเรียนรู้โดยเกิดจากชุมชนแลกเปลี่ยนเรียนรู้ระหว่างกลุ่มชุมชนท่ีมีอาชีพ และ สิ่งท่ีต้องการ
เรียนรู้ในเรื่องเดียวกัน 
 2. ผลของการพัฒนาการแปรรูปผลิตภัณฑ์ข้าวแต๋นโดยใช้วัตถุดิบภายในชุมชนสามารถนําไปใช้ประโยชน์ได้จริงและ
สามารถนําไปประยุกต์ใช้กับกลุ่มชุมชนอ่ืนท่ีมีรูปแบบใกล้เคียงกัน 
 3. การออกฉลากบนบรรจุภัณฑ์ท่ีสอดคล้องกับสภาพของชุมชนภายใต้เงื่อนใขกลุ่มท่ีเร่ิมต้น แปรรูปผลิตภัณฑ์ใหม่ควร
ใช้วิธีการออกแบบฉลากท่ีใช้งบประมาณตํ่าเพ่ือช่วยลดการเสี่ยงต่อภาวะการขาดทุน 
 
ข้อเสนอแนะเพ่ือการวิจัยครั้งต่อไป 
 1. การวิจัยคร้ังต่อไปควรจะพัฒนาคุณภาพผลิตภัณฑ์ท่ีมีมาตรฐานสูงข้ึน เช่น ยกระดับคุณภาพดาว หรือ มาตรฐาน
คุณภาพอาหารควบคู่กับการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ 
 2. ผลของการวิจยัควรนําไปพัฒนาต่อยอดโดยเฉพาะการส่งเสริมด้านการตลาดสู่ผลิตภัณฑ์ชุมชนให้เกิดผลในวงกว้าง
ข้ึน 
 3. การวิจัยคร้ังต่อไปควรนําองค์ความรู้ท่ีได้ไปสร้างเป็นธุรกิจชุมชนเพ่ือสร้างความเข้มแข็งทางด้านผลติภัณฑ์ชุมชน 
 4. การวิจัยคร้ังต่อไปนอกเหนือจากเป้าหมายของวัตถุประสงค์ของการวิจัยท่ีเน้นเป็นตัวชิ้นงานสิ่งท่ีสําคัญเป็นอย่างย่ิง
คือเครือข่ายของชุมชนและความสัมพันธ์ท่ีดีระหว่างหน่วยงานท้ังภาครัฐและเอกชนท่ีมีต่อชุมชน 
 
เอกสารอ้างอิง 
คณะกรรมการอํานวยการหนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ์แห่งชาติ. (2555).แนวทางและหลักเกณฑ์การคัดสรรค์สุดยอดหน่ึงตําบล หนึ่ง 
          ผลิตภัณฑ์ไทย ปี พ.ศ.2555. กรุงเทพ ฯ : บีทีเอสเพรส จํากัด. 
ชลธิศ ดาราวงษ์. (2558). การจัดการผลิตภัณฑ์และการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่. กรุงเทพ ฯ : ธนาเพรส จํากัด. 
นเร ขอจิตต์เมตต์. (2550). Packaging & Design เสกสรรปั้นแต่งบรรจุภัณฑ์. กรุงเทพ ฯ : ฐานบุ๊คส.์ 
นิรัช สุดสังข์. (2548). ออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม. กรุงเทพ ฯ : โอเดียนสโตร์. 
พรสนอง วงศ์สิงห์ทอง. (2550). วิทยาการวิจัยการออกแบบผลิตภัณฑ์. พิมพ์คร้ังท่ี 2. กรุงเทพ ฯ :  
          สํานักพิมพ์แห่งจุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย.  
อุดมศักด์ิ สาริบุตร. (2549). เทคโนโลยีผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม. กรุงเทพ ฯ : โอเดียนสโตร์. 
David, A. and Pentak, S. (2012). Design basics. America : Wadsworth, Cengage Learning. 
Jennifer Hudson. (2010). 1000 New Design 2 and where to find them. China : Laurence king. 



การพัฒนาบล็อกปูพื้นลวดลายศิลปกรรมอีสาน 
อาคม  เสงี่ยมวิบูล1* 

 

The Development of Isarn Artistic-Designed Flooring Blocks1* 
Arkom Sangiamvibool1* 

 
1คณะศิลปกรรมศาสตร์  มหาวิทยาลัยมหาสารคาม จังหวัดมหาสารคาม 
1Faculty  of Fine  and  Applied  Arts ,  Mahasarakham  University, Mahasarakham 

*Corresponding author. E-mail address: arkomsang@gmail.com 
_____________________________________________________________________________________________ 
 

บทคัดย่อ 
  
บล็อกปูพ้ืนเป็นผลิตภัณฑ์ท่ีจําเป็นสําหรับคนอีสาน  แต่บล็อกปูพ้ืนท่ีผลิตข้ึนเน้นคุณค่าด้านประโยชน์ใช้สอยเป็นสําคัญ  

ยังขาดการให้คุณค่าด้านสุนทรียะ งานวิจัยนี้จึงมุ่งศึกษาเพ่ือพัฒนาลวดลายบล็อกปูพ้ืนจากศิลปกรรมในอีสาน  มีวัตถุประสงค์ใน
การวิจัย คือ เพ่ือพัฒนาและออกแบบบล็อกปูพ้ืนต้นแบบจากลวดลายศิลปกรรมเอกลักษณ์ภูมิปัญญาท้องถ่ินอีสาน  เพ่ือเพ่ิม
คุณค่าและมูลค่าผลิตภัณฑ์บล็อกปูพ้ืนให้สามารถตอบสนองต่อความพึงพอใจของผู้บริโภค  งานวิจัยจึงได้ออกแบบข้ันตอน
กระบวนศึกษาวิจัย มีข้ันตอนในการดําเนินการศึกษาข้อมูลจากหนังสือ  เอกสารข้อมูลจําเพาะของบล็อกปูพ้ืนเพ่ือประกอบการ
การออกแบบ ข้อมูลภาคสนามแหล่งศิลปกรรมท่ีเป็นแรงบันดาลใจในการออกแบบ ศึกษาความต้องการของผู้บริโภคต่อ
ผลิตภัณฑ์บล็อกปูพ้ืน การพัฒนาลวดลายบล็อกปูพ้ืนจากศิลปกรรมท้องถ่ินในอีสาน  การออกแบบผลิตภัณฑ์  การผลิต  และการ
ประเมินต้นแบบด้านคุณภาพและความพึงพอใจของผู้บริโภคต่อผลิตภัณฑ์บล็อกปูพ้ืนจากลวดลายศิลปกรรมในอีสาน  พบว่า  
คุณลักษณะของผลิตภัณฑ์บล็อกปูพ้ืนท่ีผู้บริโภคต้องการ  คือ  ความสวยงาม รูปร่างแปลกใหม่  เน้นภูมิปัญญาท้องถ่ิน  และใช้ใน
การทําทางเดินและตกแต่งสวน  ผลการพัฒนาลวดลายจากศิลปกรรมท้องถ่ินในอีสาน การออกแบบลวดลายและรูปทรงโดยยึด
ตามลวดลายดั้งเดิม  (Original Pattern)  เป็นต้นแบบสามารถแสดงให้เห็นถึงลักษณะเฉพาะของศิลปกรรมท้องถ่ินได้เป็นอย่างดี  
ลวดลายจากงานศิลปกรรมหมวดงานประติมากรรมและหมวดงานถัก ทอ ย้อม  เหมาะสมต่อการนําไปใช้เป็นลวดลายบนบล็อกปู
พ้ืนสามารถแสดงให้เห็นถึงลักษณะเฉพาะของท้องถ่ินอีสาน  การผลิตบล็อกปูพ้ืนลวดลายจากศิลปกรรมในอีสานด้วยการพัฒนา
แม่พิมพ์บล็อกปูพ้ืน (Moulds)  วัสดุท่ีเหมาะสมสําหรับการทําแม่พิมพ์ คือ โพลีเอสเตอร์เรซ่ิน (Polyester Resin) เหมาะสําหรับผู้
เร่ิมต้นและผู้ท่ีต้องการผลิตใช้งาน  สามารถพัฒนาต่อยอดวิธีการได้ง่ายและสามารถนําไปผลิตได้จริง การประเมินต้นแบบ
ผลิตภัณฑ์บล็อกปูพ้ืนจากลวดลายศิลปกรรมในอีสานโดยผู้เชี่ยวชาญ ต้นแบบบล็อกปูพ้ืนจากลวดลายผ้าลายก้ามปู  มีความ
เหมาะสมและมีคุณภาพมากท่ีสุด มีค่าเฉลี่ยรวมเท่ากับ 4.50 และผลการประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคต่อต้นแบบผลิตภัณฑ์
บล็อกปูพ้ืนจากลวดลายศิลปกรรมในอีสานมีความสอดคล้องกับผลการประเมินต้นแบบผลิตภัณฑ์บล็อกปูพ้ืนของผู้เชี่ยวชาญซ่ึง
ให้ค่าในระดับท่ีมากท่ีสุดเช่นกัน ผลิตภัณฑ์บล็อกปูพ้ืนจากลวดลายศิลปกรรมในอีสานสามารถต่อยอดเพื่อเพ่ิมรายได้ให้กับ
เศรษฐกิจตนเอง  ครอบครัว  และชุมชน และเป็นแนวทางในการพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์ในเชิงพาณิชย์ต่อไปในอนาคต 
คําสําคัญ:  ลวดลายศิลปกรรมอีสาน  บล็อกปูพ้ืน  การพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
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ABSTRACT 
 
Flooring blocks which are essential products for Isan people put emphasis on functionality only 

and, hence, lack of aesthetics. This research aimed to develop, design and manufacture a flooring block 
model from the aesthetic and artistic uniqueness of the local Isan’s wisdom to add values to the flooring 
block products in order to satisfy the customers’ needs. This research procedure followed this steps 
respectively. It started from documentary study on flooring block design specifications, was then followed 
by a field trip for data collection at the source of artistic inspiration for the design, and finally conducted a 
needs analysis of the potential consumer satisfaction towards the products. The results of the study 
revealed these findings. The consumers were satisfied with products of artistically and aesthetically refined 
designs, new shapes, local wisdom manifestation, and corridors and garden decorations. The designs and 
shapes of the products were developed from the original pattern of the prototype. This could demonstrate 
the unique characteristics of local art outstandingly. The art patterns of sculpture and knitting-weaving-
dyeing handicraft were appropriate for developing the flooring blocks design as they could demonstrate the 
uniqueness of the local art. The material that was most suitable for mold making was polyester resin and it 
was most suitable for beginners as well as for those who actually produce for usage. The results of the 
prototype evaluated by the experts revealed that the Kampuu (in Thai, a crab’s claws in English, the name 
may be derived from this) pattern in the local fabric was the most suitable and qualified for the prototype 
development with the total average score of 4.50 and this was consistent with the results of potential 
consumers’ satisfaction survey of product prototypes that the highest score went to the pattern. The 
implication of this artistic development and research indicated that the flooring blocks developed from Isan 
local arts could financially raise income of the local people and communities and could be economically 
developed for a commercial purpose in the future. 
Keywords: Isan art patterns, Flooring blocks, Product development 
 
บทนํา   
        บล็อกปูพ้ืนเป็นวัสดุก่อสร้างพ้ืนฐานในการตกแต่งบ้าน  ท่ีมีความแข็งแรง  ทนทาน  ตลอดจนมีอายุการใช้งานท่ียาวนาน  
มีประสิทธิภาพในการรับน้ําหนักได้ดี  ติดต้ังง่าย  สะดวกรวดเร็ว  ประหยัดเวลาและสามารถใช้งานได้ทันที ง่ายต่อการดูแลรักษา  
สามารถทําการซ่อมแซมได้ง่าย  และยังสามารถนํากลับมาใช้งานได้ใหม่อีกคร้ัง  จึงทําให้เหมาะกับทุกพ้ืนท่ีภายนอกอาคารและ
ภายในอาคาร ตกแต่งได้ทุกท่ีตามความต้องการ โดยเฉพาะกับชาวบ้านท่ีมีรายได้น้อย  มีงบประมาณจํากัด  เนื่องจากบล็อกปูพ้ืน
มีกระบวนการผลิตท่ีไม่ซับซ้อน ชาวบ้านสามารถผลิตไว้ใช้ได้เองภายในครัวเรือน  แต่การต่อยอดพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์ในเชิง
พาณิชย์เพ่ือเพ่ิมรายได้ให้กับเศรษฐกิจตนเอง  ครอบครัว  และชุมชนยังมีข้อจํากัดเนื่องจากบล็อกปูพ้ืนท่ีผลิตข้ึนในปัจจุบันมีเน้น
คุณค่าด้านประโยชน์ใช้สอยเป็นสําคัญ  ยังขาดการให้คุณค่าความสําคัญในเร่ืองสุนทรียศาสตร์  ความสวยงามและลักษณะเด่น
เฉพาะของผลิตภัณฑ์นับว่ามีความสําคัญไม่ย่ิงหย่อนไปกว่าประโยชน์ด้านหน้าท่ีใช้สอย  ทําให้ผู้บริโภคเลือกซ้ือเพราะเกิดความ
ประทับใจในความสวยงามของผลิตภัณฑ์ การศึกษาหาแนวทางเพ่ือพัฒนาและออกแบบเพ่ือเพ่ิมคุณค่าด้านศิลปะและความงาม
ให้กับผลิตภัณฑ์บล็อกปูพ้ืนจึงเป็นเร่ืองจําเป็น และแรงบันดาลใจสําคัญในการเพ่ิมคุณค่าด้านศิลปะและความงามในผลิตภัณฑ์บล็อก
ปูพ้ืน  คือ  ศิลปกรรมและวัฒนธรรมท้องถ่ินหลากหลายแขนงอันเป็นภูมิปัญญาท่ีทรงคุณค่าของท้องถ่ินอีสานท่ีสืบทอดอย่าง
ต่อเนื่องยาวนาน  คุณค่าท่ีสําคัญอีกประการคือ เอกลักษณ์และลักษณะเฉพาะถิ่น  ซ่ึงแสดงให้เห็นวิถีชีวิต ขนบประเพณี  และ
ความเชื่อของคนในท้องถ่ินท่ีสะท้อนให้เห็นค่านิยม  และการแสดงออกทางสุนทรียภาพของท้องถ่ิน  (วิบูลย์  ลี้สุวรรณ,  2546 : 
25)  การบูรณาการเอกลักษณ์ของศิลปกรรมท้องถ่ินลงในผลิตภัณฑ์บล็อกปูพ้ืนมีคุณค่าหลายด้าน  นอกจากจะเพ่ิมคุณค่าด้าน
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ศิลปะและความงามให้กับผลิตภัณฑ์บล็อกปูพ้ืนแล้ว  ยังช่วยให้มีเอกลักษณ์  แตกต่างจากผลิตภัณฑ์บล็อกปูพ้ืนท่ีมีอยู่ในปัจจุบัน  
การต่อยอดการพัฒนาลวดลายจากงานศิลปกรรมในแนวทางการผนวกองค์ความรู้ทางวัฒนธรรมกับหลักการออกแบบเพ่ือให้
ได้ผลงานสร้างสรรค์ท่ีร่วมสมัย  เป็นวิถีทางหนึ่งในการเผยแพร่ลวดลายในงานศิลปกรรมด้านต่าง ๆ  ท่ีทรงคุณค่าของชาติให้เป็น
ท่ีรู้จักมากข้ึน (วัลภา กาศวิเศษ, 2553 : 33) คุณค่าดังกล่าวเป็นผลงานเชิงอนุรักษ์  หรือปรับประยุกต์ให้สอดคล้องกับปัจจุบันแต่
ยังคงคุณค่าทางวัฒนธรรม  ทําให้ชุมชนมีเอกลักษณ์ของตน  ยังเป็นการเพิ่มมูลค่าซ่ึงจะช่วยเพ่ิมรายได้ให้กับตนเอง  ครอบครัว  
และชุมชน เป็นการต่อยอดเพ่ือพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์ในเชิงพาณิชย์  ซ่ึงจะเป็นประโยชน์โดยตรงต่อท้องถ่ินให้มีความเข้มแข็งท้ัง
ด้านเศรษฐกิจ และสังคม (ศักด์ิชัย  เกียรตินาคินทร์,  2546 : 229-230) ด้วยเหตุนี้ การศึกษาเพ่ือพัฒนาและออกแบบเพ่ิมคุณค่า
และมูลค่าผลิตภัณฑ์บล็อกปูพ้ืนให้สอดคล้องต่อความพึงพอใจของผู้บริโภค ได้กําหนดแนวทางในการออกแบบท่ีเน้นความเรียบ
ง่าย สอดคล้องกับกระบวนการผลิตของชุมชนท่ีสามารถผลิตได้ไม่ซับซ้อน ผู้ท่ีเร่ิมต้นและผู้ท่ีต้องการผลิตใช้งานสามารถผลิตได้
โดยไม่ยุ่งยาก  ไม่เกินความสามารถของชุมชน  และมองเห็นความเป็นไปได้ท่ีจะนําไปใช้หรือปฏิบัติได้จริง ซ่ึงจะเป็นประโยชน์
โดยตรงต่อท้องถ่ินท้ังในด้านเศรษฐกิจ สังคม และวัฒนธรรม  โดยกําหนดวัตถุประสงค์ในการวิจัยไว้ดังนี ้
 
วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
        เพ่ือพัฒนาและออกแบบบล็อกปูพ้ืนต้นแบบจากลวดลายศิลปกรรมภูมิปัญญาท้องถ่ินอีสาน เพ่ือเพ่ิมคุณค่าและมูลค่า
ผลิตภัณฑ์บล็อกปูพ้ืนให้สามารถตอบสนองต่อความพึงพอใจของผู้บริโภค    
 
ระเบียบวิธีวิจัย   
        เพ่ือให้บรรลุวัตถุประสงค์งานวิจัยข้างต้น งานวิจัยนี้ได้ออกแบบข้ันตอนของกระบวนศึกษาวิจัย ดังรายละเอียดต่อไปน้ี 
 1. วิธีดําเนินการวิจัย  มีข้ันตอนในการดําเนินการ  ดังนี้ 
  1.1 การศึกษาและรวบรวมข้อมูล  

1) ศึกษาทฤษฎี หนังสือเอกสาร งานวิจัย บทความ สิ่งพิมพ์ท่ีเกี่ยวข้องกับผลิตภัณฑ์บล็อกปูพ้ืน  ข้อมูล
จําเพาะของบล็อกปูพ้ืนเพ่ือประกอบการการออกแบบ และศิลปกรรมในอีสาน ในแหล่งข้อมูลตามสถานท่ีต่างๆ   

2) สํารวจข้อมูลภาคสนาม โดยการลงพ้ืนท่ีสํารวจข้อมูลและเก็บข้อมูลด้วยแบบสอบถามท่ีสร้างข้ึนใช้เป็น
เคร่ืองมือในการเก็บรวบรวมข้อมูล เพ่ือศึกษาความต้องการของผู้บริโภคต่อผลิตภัณฑ์บล็อกปูพ้ืน และคุณลักษณะของผลิตภัณฑ์
บลอ็กปูพ้ืนท่ีผู้บริโภคต้องการ พร้อมท้ังบันทึกภาพแหล่งศิลปกรรมท่ีเป็นแรงบันดาลใจในการออกแบบ 

3) วิเคราะห์ข้อมูลกําหนดแนวทางพัฒนาลวดลายและออกแบบบล็อกปูพ้ืนจากศิลปกรรมในอีสาน   
    1.2 การพัฒนาลวดลายบล็อกปูพ้ืนจากศิลปกรรมท้องถ่ินในอีสาน 
 1) จากต้นแบบศิลปกรรมในอีสานได้นํามาทดลองออกแบบรูปแบบลวดลาย จํานวน 135 ลาย แล้วนําเข้าสู่
การประเมินโดยผู้เชี่ยวชาญด้านศิลปะและวัฒนธรรมอีสาน เพ่ือศึกษาความเหมาะสมต่อการนําไปใช้เป็นลวดลายบนบล็อกปูพ้ืน
และลวดลายที่สามารถแสดงลักษณะเฉพาะของท้องถ่ินอีสาน 
 2) ลวดลายท่ีผ่านการประเมินได้ถูกนําเข้าสู่กระบวนการออกแบบแบบร่างต้นแบบบล็อกปูพ้ืนจากลวดลาย
ศิลปกรรมในอีสานจํานวน 26 แบบ ประเมินโดยผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์ ครอบคลุมเนื้อหา 4 ด้าน คือ  ด้าน
ลวดลาย ด้านรูปทรง ด้านรูปแบบ และด้านความสอดคล้องกับการผลิต เพ่ือวิเคราะห์และคัดเลือกแบบร่างบล็อกปูพ้ืนเข้าสู่การ
ออกแบบแบบร่างท่ีสมบูรณ์ (Final Design) 
 3) ออกแบบร่างบล็อกปูพ้ืนจากลวดลายศิลปกรรมอีสานที่ผ่านการประเมินด้านความเหมาะสม  เข้าสู่
ข้ันตอนการประเมินแบบร่างบล็อกปูพ้ืนท่ีเหมาะสมต่อการทําเป็นผลิตภัณฑ์ต้นแบบ 
 4) การผลิตต้นแบบบล็อกปูพ้ืนจากลวดลายศิลปกรรมในอีสาน การศึกษากระบวนการผลิตและแม่พิมพ์
บล็อกปูพ้ืน  (Moulds) ท่ีเหมาะสมต่อการผลิตบล็อกปูพ้ืนจากลวดลายศิลปกรรมในอีสาน ท่ีสอดคล้องกับกระบวนการผลิตใน
ชุมชน  เพ่ือให้คนในท้องถ่ินสามารถพัฒนาต่อยอดวิธีการได้ง่ายและสามารถนําไปผลิตได้จริง   
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 1.3 การประเมินต้นแบบบล็อกปูพ้ืนจากศิลปกรรมท้องถ่ินในอีสาน 
 1) ประเมินคุณภาพต้นแบบผลิตภัณฑ์บล็อกปู พ้ืนจากศิลปกรรมในอีสาน โดยผู้ เชี่ยวชาญ 5 ท่าน  
รายละเอียดในการประเมิน 4 ประเด็น คือ ด้านประโยชน์ใช้สอย ด้านความงาม ด้านความปลอดภัย การบํารุงรักษา และด้าน
วัสดุและการผลิต 
 2) ประเมินความพงึพอใจผู้บริโภคท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์บล็อกปูพ้ืนจากศิลปกรรมในอีสาน 
 2. เครื่องมือในการเก็บข้อมูล งานวิจัยนี้ใช้เคร่ืองมือการเก็บข้อมูลตามวัตถุประสงค์เฉพาะ  ดังนี้   
  2.1 แบบประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภค มีวัตถุประสงค์เพ่ือสํารวจความพึงพอใจของผู้บริโภคต่อผลิตภัณฑ์
บล็อกปูพ้ืนในตลาด  เพ่ือหาแนวทางการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์บล็อกปูพ้ืนให้สอดคล้องกับความต้องการของผู้บริโภค
มากท่ีสุด เนื้อหาประกอบด้วย 3 ส่วน  คือ ก. ข้อมูลท่ัวไป  ข. ข้อมูลสํารวจคุณลักษณะผลิตภัณฑ์บล็อกปูพ้ืนท่ีผู้บริโภคต้องการ 
และ ค. ข้อเสนอแนะเพิ่มเติม  

2.2 แบบประเมินความเหมาะสมของการออกแบบลวดลาย มีวัตถุประสงค์เพ่ือทราบความคิดเห็นของ
ผู้เชี่ยวชาญต่อความเหมาะสมของการออกแบบลวดลายจากศิลปกรรมท้องถ่ินอีสาน ด้านการส่ือความหมายและความเหมาะสม
เพ่ือใช้ทําบล็อกปูพ้ืน เนื้อหาประกอบด้วย 2 ส่วน คือ ก. ความเหมาะสมของการออกแบบลวดลายแยกตามหมดงานศิลปกรรม
จํานวนท้ังสิ้น 135 ลาย และ ข. ข้อเสนอแนะเพิ่มเติม  
  2.3 แบบประเมินแบบร่างผลิตภัณฑ์ มีวัตถุประสงค์เพ่ือทราบความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญท่ีมีต่อแบบร่าง
ผลิตภัณฑ์ใน  4  ด้าน  คือ  ก. ด้านประโยชน์ใช้สอย  ข. ด้านความงาม  ค. ด้านความปลอดภัยและการบํารุงรักษา  และ  ง. ด้าน
วัสดุและการผลิต 

 2.4 แบบประเมินผลิตภัณฑ์ต้นแบบ  มีวัตถุประสงค์เพ่ือทราบความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญ และผู้บริโภค  ท่ีมีต่อ
ผลิตภัณฑ์ต้นแบบ  ในด้านต่าง ๆ  อาทิ  ความสวยงามน่าสนใจ  ความแปลกใหม่ลวดลาย  สีสัน  เอกลักษณ์  ความทันสมัย  
และความเหมาะสมในการประดับตกแต่งบ้าน  
 3. การวิเคราะห์ข้อมูล 
  นําข้อมูลจากแบบประเมินมาวิเคราะห์ด้วยวิธีการทางสถิติ ได้แก่ ค่าเบี่ยงเบน ค่าเฉลี่ยร้อยละและส่วนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน  แล้วนําผลมาวิเคราะห์ร่วมกับปัจจัยท่ีมีความสําคัญต่อแนวคิดในการออกแบบและพัฒนาลวดลายผลิตภัณฑ์  แล้ว
สรุปผลงานวิจัย  
 
ผลการศึกษา 
จากการวิเคราะห์ข้อมูลสามารถประมวลผลการศึกษาโดยแบ่งเป็นด้านต่างๆ  ได้ดังนี้    
 1. ผลการศึกษาความต้องการของผู้บริโภคเพ่ือการออกแบบผลิตภัณฑ์บล็อกปูพ้ืน 
 การออกแบบผลิตภัณฑ์ต้องสอดคล้องกับความต้องการของผู้บริโภค  ท้ังในแง่ประโยชน์ใช้สอยผลิตภัณฑ์และในแง่ชีวิต
ความเป็นอยู่ เศรษฐกิจ สังคม วัฒนธรรม และรสนิยม  ดังนั้น งานวิจัยนี้จึงได้สํารวจความต้องการและความพึงพอใจของ
ผู้บริโภคผลิตภัณฑ์บล็อกปูพ้ืน  เพ่ือนําข้อมูลมาใช้ประกอบการออกแบบ  โดยใช้แบบสอบถาม 5 ระดับ เป็นเคร่ืองมือในการเก็บ
ข้อมูล  กลุ่มตัวอย่างโดยส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง จํานวน 50 คน (คิดเป็นร้อยละ  61.54)  มีอายุมากกว่า 45 ปี  และประกอบ
ธุรกิจส่วนตัว  พบว่า  1)  ปจัจัยท่ีผู้บริโภคพิจารณาในการซ้ือผลิตภัณฑ์บล็อกปูพ้ืน  อันดับแรก  คือ ความสวยงาม  (คิดเป็นร้อย
ละ 53.85)  รองลงมาคือ  ราคา  และน้อยท่ีสุดคือ ความปลอดภัย 2) ผลิตภัณฑ์บล็อกปูพ้ืนควรมีลักษณะท่ีสําคัญอย่างไร  
อันดับแรก  คือ  ลักษณะท่ีแปลกใหม่  (คิดเป็นร้อยละ  30.77) รองลงมาคือ  เน้นภูมิปัญญาท้องถ่ิน  และน้อยท่ีสุดคือ ใช้วัสดุ
จากธรรมชาติ 3) การเลือกซ้ือผลิตภัณฑ์บล็อกปูพ้ืนเพ่ือใช้งาน อันดับแรก  คือ ทําทางเดิน (คิดเป็นร้อยละ 49.82)  รองลงมาคือ  
ตกแต่งสวน  และน้อยท่ีสุดคือ  ทําท่ีจอดรถ 4)  ผลิตภัณฑ์บล็อกปูพ้ืนควรมีการปรับปรุงในเรื่องใด  อันดับแรก  คือ  รูปร่าง  (คิด
เป็นร้อยละ 39.31)  รองลงมาคือ สี  และน้อยท่ีสุดคือ ขนาด 5) ผู้บริโภคไม่พอใจต่อรูปแบบของผลิตภัณฑ์บล็อกปูพ้ืนท่ีมี
จําหน่าย  (คิดเป็นร้อยละ  64.62)  6)  ผู้บริโภคคิดว่าราคาของผลิตภัณฑ์บล็อกปูพ้ืนท่ีมีจําหน่ายท่ัวไปมีความเหมาะสม (คิดเป็น
ร้อยละ  67.34)  7)  ผู้บริโภคยอมจ่ายเงินเพ่ิมข้ึนเพ่ือซ้ือผลิตภัณฑ์บล็อกปูพ้ืนท่ีสวยงามมากขึ้น  (คิดเป็นร้อยละ  54.27)  8)  
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ผู้บริโภคเห็นว่าระดับราคาท่ีเหมาะสมของผลิตภัณฑ์บล็อกปูพ้ืนต่อหน่วย  คือ ราคา 4 - 7 บาท (คิดเป็นร้อยละ  50.49) สามารถ
สรุปได้ว่า  ผู้บริโภคมีความเห็นว่า คุณลักษณะของผลิตภัณฑ์บล็อกปูพ้ืนท่ีต้องการ คือ มีความสวยงาม  รูปร่างแปลกใหม่  เน้น
ภูมิปัญญาท้องถ่ิน  และใชใ้นการทําทางเดินและตกแต่งสวน  

2. ผลการศึกษาผลิตภัณฑ์บล็อกปูพ้ืนเพ่ือการออกแบบ 
ผลการศึกษาผลิตภัณฑ์บล็อกปูพ้ืนเพ่ือการออกแบบ  พบข้อมูลจําเพาะของบล็อกปูพ้ืนเพ่ือการออกแบบ  ประกอบด้วย  

รูปทรงของบล็อกปูพ้ืน  ความหนาของบล็อกปูพ้ืน  ขอบของบล็อกปูพ้ืน  รูปร่างของบล็อกปูพ้ืน  สีของบล็อกปูพ้ืน และพ้ืนผิว
ของบล็อกปูพ้ืน  ซ่ึงจําเป็นต้องเป็นไปตามข้อกําหนดของสํานักงานมาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมท่ีเกี่ยวข้องกับมาตรฐาน
ผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมคอนกรีตบล็อกปูพ้ืนสําหรับงานหนัก  (มอก.2035-2543)  มีรายละเอียดท่ีเกี่ยวข้องการออกแบบดังนี้  1)  
รูปทรงของบล็อกปูพ้ืน  ความกว้างและความยาว ต้องไม่เกิน  29.8  เซนติเมตร  2)  ความหนาของบล็อกปูพ้ืน  ความหนา 5  
เซนติเมตร  สําหรับ  ท่ีอยู่อาศัยและลาน ความหนา  6-6.5 เซนติเมตร สําหรับใช้เป็น  ทางเท้า  และ เส้นทางจราจร  ความหนา 
6-12 เซนติเมตร ข้ึนอยู่กับการใช้งานตาม  ความหนาอยู่ท่ี  8  10  12  14  เซนติเมตร (ยกเว้นปูพ้ืนลักษณะพิเศษ)  3)  ขอบ
ของบล็อกปูพ้ืน ลักษณะท่ีเรียบไม่มีขอบ เหมาะกับการใช้งานท่ีไม่ต้องการรอยต่อของบล็อก  และลักษณะมีขอบหรือการลบมุม  
(ตาม มอก.2035-2543  ระบุไว้ในมิติและเกณฑ์ความคาดเคล่ือน  ต้องไม่เกิน 7 มิลลิเมตร)  4) รูปร่างของบล็อกปูพ้ืนพบมาก
ท่ีสุดท้ัง 4 รูปร่าง  ดังนี้  สี่เหลี่ยม  วงกลม  สี่เหลี่ยมผืนผ้า  หกเหลี่ยม  และพบมีรูปร่างต่างๆมากมาย  5)  สีของบล็อกปูพ้ืน 
ลักษณะของสีเดียวตลอดท้ังก้อนและสีเฉพาะผิวหน้าด้านบน (ตาม  มอก.2035-2543  ระบุชั้นผิวหน้าเพ่ือการออกแบบและผลิต
ควรไม่ตํ่ากว่า 5  มิลลิเมตร)  6)  พ้ืนผิวของบล็อกปูพ้ืน  ประกอบด้วย พ้ืนผิวเรียบ พ้ืนผิวหยาบ  พ้ืนผิวหน้าธรรมชาติ  พ้ืนผิวมี
ลวดลาย 
 3 การพัฒนาลวดลายจากศิลปกรรมท้องถ่ินในอีสาน 
 3.1 ผลการออกแบบแบบลวดลายบล็อกปูพ้ืนจากต้นแบบศิลปกรรมในอีสาน  
               ศิลปกรรมในท้องถ่ินอีสานเกิดข้ึนจากความต้องการของชุมชนท่ีมีลักษณะทางวัฒนธรรมร่วมกันเป็นไปความความ
นิยม  ขนบประเพณีของชุมชนและท้องถ่ินท่ีสืบทอดกันมาแต่โบราณ  (วิบูลย์ ลี้สุวรรณ,  2546 : 19-20) ศิลปกรรมในท้องถ่ิน
อีสานส่วนใหญ่มีเอกลักษณ์และลักษณะร่วมเหมือนกัน  สามารถวิเคราะห์แยกเป็นหมวดจากการศึกษาเอกสาร  เป็นแนวทางการ
ออกแบบและพัฒนาใช้ลวดลายในงานวิจัยเร่ืองนี้  แบ่งเป็นหมวดหมู่ได้ดังนี้  1) หมวดงานจิตรกรรม (ฮูปแต้ม) 2) หมวดงาน
ประติมากรรม 3) หมวดงานสถาปัตยกรรม 4) หมวดงานเคร่ืองปั้นดินเผา 5) หมวดงานถัก ทอ  ย้อม  และ 6) หมวดเคร่ืองมือ
เคร่ืองใช้  เคร่ืองจักสาน  เคร่ืองประดับ  เคร่ืองดนตรี  (กระทรวงศึกษาธิการ, กระทรวงศึกษาธิการ และกรมศิลปากร, 2542)  
(ดูภาพ  1)  
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แนวทางการออกแบบลวดลายศิลปกรรมในอีสาน 

(หมวดงานศิลปกรรมในอีสาน) 
1. หมวดงานจิตรกรรม   
 

2. หมวดงานประติมากรรม   
 

3. หมวดงานสถาปัตยกรรม   
 

4. หมวดงานเคร่ืองปั้นดินเผา   
 

5. หมวดงานถัก  ทอ  ย้อม   
 

6. หมวดเครื่องมือเครื่องใช้   
   เคร่ืองจักสาน   
   เคร่ืองประดับ   
   เคร่ืองดนตรี   

 

 
ภาพ 1 แสดงแนวทางการออกแบบลวดลายจากศลิปกรรมในอีสาน 

 
 จากต้นแบบศิลปกรรมในอีสานได้นํามาออกแบบรูปแบบลวดลาย แบ่งลักษณะการออกแบบลวดลาย ได้ดังนี้ 1)  
ลวดลายต้นแบบ (Original Pattern) คือ ลักษณะลวดลายท่ียึดถือตามแบบอย่างต้นฉบับเดิมโดยไม่มีการปรับปรุง เปลี่ยนแปลง
รูปแบบลวดลายเดิม  และ  2) ลวดลายประยุกต์ (Applied Pattern)  คือ  ลักษณะลวดลายท่ีปรับปรุงเปลี่ยนแปลงไปจากต้น
แบบเดิม (ศักด์ิชัย เกียรตินาคินทร์,  2537 : 236-283)  ท้ังหมดจํานวน 135 ลาย โดยแบ่งออกเป็น 2 กลุ่ม คือ กลุ่มลวดลาย
ประยุกต์ (จํานวน 77 ลาย) และกลุ่มลวดลายต้นแบบ (จํานวน 58 ลาย) จากผลการประเมินกลุ่มลวดลายประยุกต์ของ
ผู้เชี่ยวชาญด้านศิลปะและวัฒนธรรมอีสาน 5 ท่าน พบว่า  ลวดลายจากงานศิลปกรรมหมวดงานประติมากรรมมีความเหมาะสม
ต่อการนําไปใช้เป็นลวดลายบนบล็อกปูพ้ืน  และลวดลายที่สามารถแสดงลักษณะเฉพาะของท้องถ่ินอีสานสูงสุด (คิดเป็นร้อยละ  
66.66)  และรองลงมา คือ หมวดงานถัก  ทอ  ย้อม (คิดเป็นร้อยละ 40.00)  ส่วนผลการประเมินกลุ่มลวดลายต้นแบบ พบว่า มี
ลวดลายท่ีผ่านการประเมินว่ามีความเหมาะสมมีจํานวน 34 ลวดลาย (จากจํานวน 58 ลวดลาย) ลวดลายท่ีมีความเหมาะสมต่อ
การนําไปใช้เป็นลวดลายบนบล็อกปูพ้ืนและง่ายต่อการออกแบบให้มีลักษณะเฉพาะของท้องถ่ินอีสานจากมากไปหาน้อย คือ  
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หมวดงานถัก ทอ ย้อม (คิดเป็นร้อยละ  91.66) หมวดงานประติมากรรม (คิดเป็นร้อยละ  66.66)  หมวดงานจิตรกรรม (คิดเป็น
ร้อยละ  55.00)  และหมวดเคร่ืองมือเคร่ืองใช้  (คิดเป็นร้อยละ  50.00) ตามลําดับ  (ดูภาพ  2) 
 

ลวดลายท่ีผ่านการประเมินด้านการส่ือความหมายที่นํามาใช้เป็นลวดลายบล็อกปูพ้ืน 

1. หมวดงานจิตรกรรม   
    

 

2. หมวดงานประติมากรรม   
 

3. หมวดงานสถาปัตยกรรม   
 

4. หมวดงานเคร่ืองปั้นดินเผา   
 

5. หมวดงานถัก  ทอ  ย้อม         
 

6. หมวดเครื่องมือเครื่องใช้   
   เคร่ืองจักสาน   
   เคร่ืองประดับ   
   เคร่ืองดนตรี   
 

 

 
ภาพ 2  ลวดลายท่ีผ่านการประเมินด้านการสื่อความหมายที่นํามาใช้เป็นลวดลายบล็อกปูพ้ืน 

 
   ผลจากการศึกษาแนวทางการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์บล็อกปูพ้ืน  พบว่า  ลวดลายจากงานศิลปกรรม
หมวดงานถัก  ทอ  ย้อม  และหมวดงานประติมากรรมเหมาะสมต่อการนําไปใช้เป็นลวดลายบนบล็อกปูพ้ืนให้มีลักษณะเฉพาะ
ของท้องถ่ินอีสาน ต้นแบบท่ีสร้างสรรค์ได้รับแรงบันดาลใจจากลวดลายผ้าผสานกับการใช้แนวคิด  (Idea)  ในการออกแบบ
ลวดลายและรูปทรงโดยยึดตามลวดลายดั้งเดิม  (Original  Pattern)  แต่มีการปรับปรุงเปลี่ยนแปลงให้เป็นลายเส้นท่ีดูง่าย  และ
ชัดเจนข้ึน  การใช้ลวดลายด้ังเดิมเป็นต้นแบบนี้สามารถแสดงให้เห็นถึงลักษณะเฉพาะของศิลปกรรมท้องถ่ินได้เป็นอย่างดี   
   4.3.2 ผลการประเมินการออกแบบแบบร่างต้นแบบบล็อกปูพ้ืนจากลวดลายศิลปกรรมในอีสาน 
    ลวดลายท่ีผ่านการประเมินได้ถูกนําเข้าสู่กระบวนการออกแบบแบบร่างต้นแบบบล็อกปูพ้ืนจากลวดลาย
ศิลปกรรมในอีสานจํานวน 26 แบบ  แบ่งออกเป็นหมวดได้ดังนี้  แบบร่างบล็อกปูพ้ืนจากงานจิตรกรรม  5  แบบ  แบบร่างบล็อก
ปูพ้ืนจากงานประติมากรรม 4แบบแบบร่างบล็อกปู พ้ืนจากงานสถาปัตยกรรม 3 แบบ แบบร่างบล็อกปูพ้ืนจากงาน
เคร่ืองปั้นดินเผา 3 แบบ แบบร่างบล็อกปูพ้ืนจากงานถักทอย้อม 6 แบบ แบบร่างบล็อกปูพ้ืนจากเครื่องมือ เคร่ืองใช้  
เคร่ืองประดับ และเคร่ืองดนตรี 5 แบบ จากนั้นจึงได้นําแบบร่างเข้าสู่ข้ันตอนการประเมินโดยผู้เชี่ยวชาญ 5 ท่าน ครอบคลุม
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เนื้อหาใน  4 ด้าน  คือ ด้านลวดลาย ด้านรูปทรง ด้านรูปแบบ  และด้านความสอดคล้องกับการผลิต  โดยแบ่งค่าเฉลี่ยในการแบ่ง
เกณฑ์การประเมิน  มีลายละเอียดการประเมินความเหมาะสมของแบบร่างมีจํานวน 12 ข้อ ประกอบด้วย 1) การออกแบบ
ลวดลายบนผลิตภัณฑ์มีความเหมาะสมกับหน้าท่ีใช้สอย 2) การออกแบบลวดลายสัมพันธ์กับรูปทรงบล็อกปูพ้ืน 3) การออกแบบ
ลวดลายสัมพันธ์กับพ้ืนผิวของวัสดุ  4) การออกแบบลวดลายและรูปทรงมีความน่าสนใจ  5) ออกแบบมีรูปแบบท่ีเหมาะสมต่อ
หน้าท่ีใช้สอย  6)  การออกแบบมีรูปแบบความทันสมัยไม่ล้าสมัย 7) การออกแบบมีความโดดเด่นเม่ือนําไปติดต้ัง  8) รูปแบบ
ของการออกแบบมีความแปลกใหม่มีเอกลักษณ์เฉพาะท้องถ่ิน 9) การออกแบบโดยรวมมีความเหมาะสมต่อการผลิต  10) การ
ออกแบบโดยรวมมีความสวยงามเป็นท่ีน่าสนใจ 11) การออกแบบสามารถนําไปผลิตในระดับชุมชนได้ 12) การออกแบบสามารถ
นําไปผลิตในเชิงธุรกิจได้  
  ผลการประเมินแบบร่างบล็อกปูพ้ืนท่ีเหมาะสมจากจํานวนแบบร่างท้ังหมด  26  แบบ  ผู้วิจัยได้เลือกแบบร่างท่ีมี
ค่าเฉลี่ยสูงท่ีสุดของแต่ละกลุ่มมาใช้เป็นแนวทางนําไปใช้ในการพัฒนาต้นแบบบล็อกปูพ้ืน  โดยแบบร่างนี้ได้แนวคิดจากลักษณะ
ของศิลปกรรมท้องถ่ินอีสานและผ่านกระบวนการประเมินลวดลายจนถึงการประเมินแบบร่างบล็อกปูพ้ืน  คัดเลือกแบบร่างบล็อก
ปูพ้ืนท่ีมีค่าเฉลี่ยสูงสุดของท้ัง  6  กลุ่ม  นํามาสร้างสรรค์เป็นแบบบล็อกปูพ้ืนในข้ันตอนสุดท้าย  (Final  Design)  แบบท่ีมีความ
เหมาะสมต่อการสู่ข้ันตอนการพัฒนาการผลิตท่ีมีความสมบูรณ์ท้ังขนาดและรูปทรง  มีจํานวนท้ังสิ้น  4  แบบ  ประกอบด้วย  
แบบ  B1 (ต้นแบบท่ี  1) จากลวดลายบนฐานพระไม้อีสาน ค่าเฉลี่ยรวม  4.67 แบบ D3 (ต้นแบบท่ี 2) จากรูปร่างของ
เครื่องปั้นดินเผา  ค่าเฉลี่ยรวม  4.68  แบบ  E1(ต้นแบบท่ี  3)  จากลวดลายผ้าลายก้ามปู  ค่าเฉลี่ยรวม 4.73  และแบบ  F1 
(ต้นแบบท่ี  4)  จากลวดลายเคร่ืองจักสานลายเฉลวหรือตาเหลว  ค่าเฉลี่ยรวม  4.72  (ดูภาพ  3) 
 

         
แบบร่างท่ีสมบูรณแ์บบ  B1  (ต้นแบบท่ี  1)                 แบบร่างท่ีสมบูรณ์  แบบ  D3  (ต้นแบบท่ี  2) 

 
ภาพ 3  แบบร่าง  (Final  Design)  ต้นแบบบล็อกปูพ้ืน   
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แบบร่างท่ีสมบูรณ์ แบบ  E1(ต้นแบบท่ี  3)                   แบบร่างท่ีสมบูรณ์ แบบ  F1(ต้นแบบท่ี  4) 

 
ภาพ 3  แบบร่าง  (Final  Design)  ต้นแบบบล็อกปูพ้ืน  (ต่อ) 

 
 4.4 การผลิตบล็อกปูพ้ืนลวดลายจากศิลปกรรมในอีสาน 
         จากการศึกษากระบวนการผลิตบล็อกปูพ้ืนจากลวดลายศิลปกรรมในอีสาน  มีปัจจัยท่ีควรคํานึงถึง  คือ  ความ
สอดคล้องกับกระบวนการผลิตในชุมชน  เพ่ือให้คนในท้องถ่ินสามารถพัฒนาต่อยอดวิธีการได้ง่ายและสามารถนําไปผลิตได้จริง  
ดังนั้น  การออกแบบแม่พิมพ์  (Moulds) ท่ีสอดคล้องกับลักษณะของลวดลายและลักษณะของรูปทรงบล็อกปูพ้ืนและสามารถทํา
การผลิตได้ง่าย  เหมาะสําหรับผู้เริ่มต้นและผู้ท่ีต้องการผลิตใช้งานในบ้าน  พบว่า  วัสดุท่ีเหมาะสมเพ่ือใช้ทําเป็นแม่พิมพ์บล็อกปู
พ้ืนจากลวดลายศิลปกรรมในอีสาน  คือ  โพลีเอสเตอร์เรซ่ินหรือเรซ่ิน (Polyester  Resin) เป็นวัสดุท่ีสามารถปรับเปลี่ยนและ
ประยุกต์ลักษณะของแม่พิมพ์ให้สามารถใช้ได้กับรูปแบบของลวดลายได้หลากหลายรูปแบบ  และง่ายต่อการทําแม่พิมพ์เพ่ิมเม่ือ
ต้องการผลิตบล็อกปูพ้ืนในจํานวนท่ีมากข้ึน  (ดูภาพ  4)  
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แม่พิมพ์ต้นแบบท่ี 1 บล็อกปูพ้ืนจากงานประติมากรรม (แบบ B1)      

 
แม่พิมพ์ต้นแบบท่ี 2 บล็อกปูพ้ืนจากงานเครื่องปั้นดินเผา (แบบ D3) 

 
แม่พิมพ์ต้นแบบท่ี 3 บล็อกปูพ้ืนจากงาน  ถัก ทอ ย้อม (แบบ E1) 

 
แม่พิมพ์ต้นแบบท่ี 4 บล็อกปูพ้ืนจากเครื่องจักสาน (แบบ F1) 

 
 

 
ภาพ 4  ภาพแม่พิมพ์สําหรับผลิตต้นแบบบล็อกปูพ้ืน  (Moulds  Design)  ท้ัง  4  แบบ 

 
4.5 ต้นแบบผลิตภัณฑ์บล็อกปูพ้ืนจากลวดลายศิลปกรรมในอีสาน  (Prototype)  
         จากการออกแบบร่างข้ันสุดท้าย  (Final Design)  และจากผลการวิเคราะห์แบบร่าง  3  มิติ  (Sketch  Model)  
ได้ต้นแบบบล็อกปูพ้ืนจากลวดลายอีสานท้ังหมด 4 ต้นแบบ  (ดูภาพ  5)  ดังนี้ 
    

        

ู้
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ต้นแบบที่ 1  ต้นแบบท่ีได้แรงบัลดาลใจจากลวดลายบนฐาน
พระพุทธรูป  (พระไม้อีสาน)  นํามาออกแบบรูปทรงใหม่ให้เกิด
ความสวยงามและให้เหมาะสมกับการใช้งานบล็อกปูพ้ืน  แยกก้อน
บล็อกเป็น  2  ลักษณะ  คือก้อนที่มีลวดลายและก้อนที่ไม่มี
ลวดลาย  รูปทรงของก้อนบล็อกทั้ง  2  ผสานกัน  สามารถช่วยใน
การผสานยึดแนวของบล็อกในแต่ละก้อนช่วยเพ่ิมความแข็งแรงใน
การใช้งาน 

 
ต้นแบบที่ 2  ต้นแบบที่ได้แรงบัลดาลใจจากรูปร่างของ
เคร่ืองปั้นดินเผา  เป็นการพัฒนาแบบโดยการลดละเอียดให้เป็น
รูปแบบของลายเส้น  แต่ยังคงลักษณะและสามารถเข้าใจที่มาของ
แรงบัลดาลใจได้บล็อกต้นแบบน้ีเป็นบล็อกก้อนเดียว  มีรูปทรง
ส่ีเหล่ียมที่เหมาะกับประดับการตกแต่งพ้ืนที่ที่ไม่ต้องการรับแรงกด
มาก 

 
ภาพ 5  ต้นแบบผลิตภัณฑ์  (Prototype) 
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ต้นแบบที่ 3  ต้นแบบท่ีได้แรงบัลดาลใจจากลวดลายผ้า  (ลาย
ก้ามปู)  การออกแบบลวดลายในลักษณะประยุกต์ลวดลายให้
เหมาะสมกับลักษณะของรูปทรงของบล็อก  รูปทรงก้อนบล็อก
ต้นแบบน้ีออกแบบให้เป็นรูปทรงหลักและรูปทรงก้อนส่ีเหล่ียมเล็ก
ผสานเช่ือมเข้าด้วยกัน  ช่วยเพ่ิมความแข็งแรงในการใช้งาน 

 
ต้นแบบที่ 4  ต้นแบบท่ีได้แรงบัลดาลใจจากลวดลายเคร่ืองจักสาน  
(เฉลวหรือตาเหลว)  นํามาจัดวางใหม่รูปแบบจึงมีการลดทอนและ
ปรับเปลี่ยนต้นแบบลวดลายในลักษณะพัฒนาแบบลายให้เกิดการ
ผสานลงตัวกับรูปทรงสามเหลี่ยมของก้อนบล็อก  บล็อกและลวดลาย
เป็นแบบท่ีเรียบง่ายเหมาะกับการประดับตกแต่งพ้ืนที่ที่ไม่ต้องการรับ
แรงกดมาก 
 

ภาพ 5  ต้นแบบผลิตภัณฑ์  (Prototype)   (ต่อ) 
 

  4.5.1 ผลการประเมินต้นแบบผลิตภัณฑ์บล็อกปูพ้ืนจากลวดลายศิลปกรรมในอีสานโดยผู้เชี่ยวชาญ 
         ผลการประเมินต้นแบบผลิตภัณฑ์บล็อกปูพ้ืนโดยผู้เชี่ยวชาญ 5 ท่าน ในด้านคุณภาพและประสิทธิภาพของ
ผลิตภัณฑ์ต้นแบบท้ัง 4 ประเด็น มีรายละเอียดในการประเมิน 1)  ด้านประโยชน์ใช้สอย ประกอบด้วย  ผลิตภัณฑ์มีลวดลายและ
โครงสร้างท่ีมีความเหมาะสมและสะดวกต่อการใช้งานผลิตภัณฑ์มีรูปแบบ/โครงสร้างท่ีไม่ก่อให้เกิดอันตรายในการใช้งาน  
ผลิตภัณฑ์มีรูปแบบและขนาดที่เหมาะสมต่อการใช้งานและสะดวกในการติดต้ัง  ผลิตภัณฑ์มีรูปแบบท่ีเหมาะสมต่อกับการ
ประดับตกแต่งท่ีอยู่อาศัยในปัจจุบัน  2)  ด้านความงาม  ประกอบด้วย  รูปแบบของผลิตภัณฑ์มีความสวยงามน่าใช้  รูปแบบของ
ผลิตภัณฑ์มีความแปลกใหม่มีเอกลักษณ์เฉพาะตัว  รูปแบบของผลิตภัณฑ์มีความทันสมัยไม่ล้าสมัย ผลิตภัณฑ์โดยรวมมีรูปทรง  
ลวดลาย  และสีสันท่ีสวยงามเป็นท่ีน่าสนใจแก่ผู้พบเห็น ผลิตภัณฑ์มีความโดดเด่นและสวยงามเม่ือทําการติดต้ัง  3) ด้านความ
ปลอดภัยและการบํารุงรักษา ประกอบด้วย รูปแบบของผลิตภัณฑ์ง่ายและสะดวกต่อการทําความสะอาด รูปแบบของผลิตภัณฑ์
ง่ายต่อการซ่อมแซม รูปแบบไม่ก่อให้เกิดอันตรายต่อการใช้งานและการขนย้าย  4) ด้านวัสดุและการผลิต ประกอบด้วย  
ผลิตภัณฑ์ใช้วัสดุท่ีมีความทนทานต่อการใช้งาน  รูปแบบและโครงสร้างผลิตภัณฑ์เหมาะสมกับการผลิต รูปแบบของผลิตภัณฑ์
สามารถผลิตเชิงธุรกิจในระดับชุมชนได้  
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         ผลการประเมินในแต่ละต้นแบบสามารถสรุปผลได้ดังตาราง 1 ผลการประเมินต้นแบบผลิตภัณฑ์  
(Prototype) โดยผู้เชี่ยวชาญ พบว่า  ต้นแบบท่ี  3 จากลวดลายผ้าลายก้ามปู  มีความเหมาะสมและมีคุณภาพมากที่สุด  มี
ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.50 ส่วนต้นแบบอ่ืนมีความเหมาะสมและมีคุณภาพในระดับมากเรียงตามลําดับ  ดังนี้  ต้นแบบท่ี  2 จากรูปร่าง
ของเคร่ืองปั้นดินเผา  มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.37 ต้นแบบท่ี 4 จากลวดลายเคร่ืองจักสานลายเฉลวหรือตาเหลว  มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 
4.26  และต้นแบบท่ี 1 จากลวดลายบนฐานพระไม้อีสาน มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 3.72 และผลิตภัณฑ์บล็อกปูพ้ืนสามารถเป็น
ผลิตภัณฑ์ท่ีช่วยในการเริ่มต้นธุรกิจของชุมชนท่ีได้ง่ายโดยไม่ต้องมีเงินทุนมาก อีกท้ังกระบวนการผลิตท่ีไม่ยุ่งยากและไม่ต้องใช้
แรงงานท่ีมีฝีมือ และสามารถพัฒนาผลิตภัณฑ์สู่ผลิตภัณฑ์อ่ืน ๆ ต่อไป 
 
ตาราง 1  แสดงผลการประเมินต้นแบบผลิตภัณฑ์บล็อกปูพ้ืนจากลวดลายศิลปกรรมในอีสานโดยผู้เชี่ยวชาญ 

 

ผลการประเมินต้นแบบผลิตภัณฑ์บล็อกปูพ้ืนจากลวดลายศิลปกรรมในอีสาน โดยผู้เชี่ยวชาญ/ค่าเฉลีย่ (SD) 

ประเด็นการประเมิน ต้นแบบท่ี 1 ต้นแบบท่ี 2 ต้นแบบท่ี 3 ต้นแบบท่ี 4 

1. ด้านประโยชน์ใช้สอย 3.73 (0.97) 4.51 (0.48) 4.53 (0.51) 4.47 (0.77) 
2. ด้านความงาม 3.83 (1.13) 3.83 (0.43) 4.57 (0.48) 3.71 (0.65) 
3. ด้านความปลอดภัย 
    และการบํารุงรักษา  

3.10 (1.07) 
 

4.45 (0.57) 
 

4.23 (0.31) 
 

4.35 (0.52) 
 

4. ด้านวัสดุและการผลิต 3.72 (0.97) 4.56 (0.52) 4.48 (0.54) 4.40 (0.62) 

                       รวม 3.72 (1.10) 4.37 (0.59) 4.50 (0.53) 4.26 (0.76) 
      ระดับความคิดเห็น มาก มาก มากท่ีสุด มาก 
 

  4.5.2 ผลการประเมินผลิตภัณฑ์บล็อกปูพ้ืนจากลวดลายศิลปกรรมในอีสานโดยผู้บริโภค 
          ผลการสํารวจความคิดเห็นผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์ต้นแบบบล็อกปูพ้ืนจากลวดลายศิลปกรรมในอีสานท้ัง  
4  ต้นแบบ โดยใช้แบบสอบถาม 5 ระดับความคิดเห็น  ประกอบด้วย  มากท่ีสุด  มาก  ปานกลาง  น้อย  และน้อยท่ีสุด โดยมี
ค่าเฉลี่ยในการแบ่งเกณฑ์การประเมิน ดังนี้ กลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง  อายุต้ังแต่ 30  ปีข้ึนไป จํานวน 30 คน เป็นผู้มี
บ้านและมีรายได้ของตนเอง มีการศึกษาในระดับปริญญาตรีและสูงกว่าระดับปริญญาตรี  จากการสํารวจความพึงพอใจของกลุ่ม
ตัวอย่างต่อผลิตภัณฑ์ต้นแบบบล็อกปูพ้ืน พบว่า กลุ่มตัวอย่างผู้บริโภคมีความพึงพอใจต่อผลิตภัณฑ์บล็อกปูพ้ืนทุกต้นแบบอยู่ใน
ระดับมากท่ีสุดและมีค่าเฉลี่ยสูงกว่า 4.50  ในทุกประเด็นคําถาม การประเมินต้นแบบผลิตภัณฑ์ท้ัง 4 ต้นแบบ  พบว่า  ผลิตภัณฑ์
บล็อกปูพ้ืนจากลวดลายศิลปกรรมในอีสานต้นแบบท่ี 3 จากลายผ้าก้ามปูเป็นแนวคิด (Idea) ในการออกแบบลวดลายและรูปทรง
มีค่าเฉลี่ยสูงสุดคือ 4.89 จากจํานวนต้นแบบท้ังหมด ซ่ึงผลการประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคต่อผลิตภัณฑ์มีความสอดคล้อง
กับผลการประเมินต้นแบบผลิตภัณฑ์บล็อกปูพ้ืนของผู้เชี่ยวชาญ ซ่ึงให้ค่าในระดับท่ีมากท่ีสุดเช่นกัน  ดังตาราง  2 
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ตาราง 2 แสดงผลการประเมินผลิตภัณฑ์บล็อกปูพ้ืนจากลวดลายศิลปกรรมในอีสานโดยผู้บริโภค 
 

ผลการประเมินผลิตภัณฑ์บล็อกปูพ้ืนจากลวดลายศิลปกรรมในอีสานโดยผู้บริโภค/ค่าเฉลี่ย (SD) 

รายละเอียดความพึงพอใจ 

ต้นแบบท่ี 1  
บล็อกปูพ้ืนลวดลาย  
จากส่วนประกอบ 
พระไม้อีสาน  

ต้นแบบท่ี 2  
บล็อกปูพ้ืน 
ลวดลาย  
จากรูปร่าง 
ภาชนะดินเผา 

ต้นแบบท่ี 3  
บล็อกปูพ้ืน
ลวดลาย  
จากลายผ้าก้ามป ู
 

ต้นแบบท่ี 4  
บล็อกปูพ้ืน
ลวดลาย  
เคร่ืองจักสาน 
(เฉลว) 

1) ความสวยงามน่าสนใจ 
2) รูปร่างแปลกใหม่ 
3) ลวดลายท่ีน่า สนใจ 
4) สีสันท่ีน่าสนใจ 
5) ราคาท่ีเหมาะสม 
6) เอกลักษณ์เฉพาะตัว 
7) ความทันสมัย 
8) การประดับตกแต่งบ้าน 

4.64 (0.57) 
4.84 (0.37) 
4.60 (0.58) 
4.76 (0.44) 
4.88 (0.33) 
4.84 (0.37) 
4.64 (0.64) 
4.92 (0.28) 

4.84 (0.37) 
4.76 (0.44) 
4.92 (0.28) 
4.76 (0.52) 
4.92 (0.28) 
4.84 (0.37) 
4.76 (0.44) 
4.84 (0.37) 

4.88 (0.37) 
4.92 (0.28) 
4.84 (0.37) 
4.76 (0.44) 
4.92 (0.28) 
5.00 (0.00) 
4.92 (0.28) 
4.92 (0.28) 

4.84 (0.37) 
4.88 (0.33) 
4.76 (0.44) 
4.56 (0.71) 
4.80 (0.41) 
4.76 (0.44) 
4.88 (0.33) 
4.92 (0.28) 

                 โดยรวม 4.77 (0.47) 4.85 (0.38) 4.89 (0.31) 4.8 (0.38) 

 
สรุปผลการวิจัย 
 ผลงานวิจัยนี้สามารถลงสรุปเป็นด้านต่างๆได้ดังนี้ 
         1. ผลการศึกษาความต้องการของผู้บริโภคเพ่ือการออกแบบผลิตภัณฑ์บล็อกปูพ้ืนคุณลักษณะของผลิตภัณฑ์บล็อก
ปูพ้ืนท่ีต้องการความสวยงาม  รูปร่างแปลกใหม่  เน้นภูมิปัญญาท้องถ่ิน ใช้ทําทางเดินและตกแต่งสวน  และผลิตภัณฑ์บล็อกปูพ้ืน
สามารถเป็นผลิตภัณฑ์ท่ีสามารถช่วยในการเร่ิมต้นธุรกิจของชุมชนท่ีได้ง่าย 

        2. ผลการศึกษาผลิตภัณฑ์บล็อกปูพ้ืนเพ่ือการออกแบบ ใช้ข้อมูลจําเพาะของบล็อกปูพ้ืนเพ่ือการออกแบบ  
ประกอบด้วย  รูปทรงของบล็อกปูพ้ืน  ความหนาของบล็อกปูพ้ืน ขอบของบล็อกปูพ้ืน รูปร่างของบล็อกปูพ้ืน  สีของบล็อกปูพ้ืน  
และพ้ืนผิวของบล็อกปู พ้ืน ตามข้อกําหนดของสํานักงานมาตรฐานผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมท่ีเกี่ยวข้องกับมาตรฐาน
ผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรมคอนกรีตบล็อกปูพ้ืนสําหรับงานหนัก  (มอก.2035-2543)  
         3. ผลการพัฒนาลวดลายจากศิลปกรรมท้องถ่ินในอีสาน  ลวดลายจากงานศิลปกรรมหมวดงานประติมากรรมและ
หมวดงานถัก ทอ ย้อม เหมาะสมต่อการนําไปใช้เป็นลวดลายบนบล็อกปูพ้ืนให้มีลักษณะเฉพาะของท้องถ่ินอีสาน  ต้นแบบท่ี
สร้างสรรค์ได้รับแรงบันดาลใจ ในการออกแบบลวดลายและรูปทรงโดยยึดตามลวดลายดั้งเดิม  (Original  Pattern)  เป็นต้นแบบ
สามารถแสดงให้เห็นถึงลักษณะเฉพาะของศิลปกรรมท้องถ่ินได้เป็นอย่างดี   
         4. ผลการประเมินการออกแบบแบบร่างต้นแบบบล็อกปูพ้ืนจากลวดลายศิลปกรรมในอีสาน แบบท่ีมีความ
เหมาะสมต่อการสู่ข้ันตอนการพัฒนาการผลิตท่ีมีความสมบูรณ์ท้ังขนาดและรูปทรง มีจํานวนท้ังสิ้น 4 แบบ ประกอบด้วย  
ต้นแบบท่ี 1 จากลวดลายบนฐานพระไม้อีสาน ค่าเฉลี่ยรวม 4.67 ต้นแบบท่ี 2 จากรูปร่างของเคร่ืองปั้นดินเผา ค่าเฉลี่ยรวม 4.68
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ต้นแบบท่ี 3 จากลวดลายผ้าลายก้ามปู ค่าเฉล่ียรวม  4.73  และต้นแบบท่ี  4 จากลวดลายเคร่ืองจักสานลายเฉลวหรือตาเหลว  
ค่าเฉลี่ยรวม  4.72    
         5. กระบวนการผลิตบล็อกปูพ้ืนลวดลายจากศิลปกรรมในอีสาน วัสดุท่ีเหมาะสมสําหรับการทําแม่พิมพ์  
(Moulds)  คือ  โพลีเอสเตอร์เรซ่ิน (Polyester Resin) เป็นวัสดุท่ีสามารถพัฒนาต่อยอดใช้กับลวดลายบล็อกปูพ้ืนได้หลากหลาย
รูปแบบ  และง่ายต่อการทําแม่พิมพ์เพ่ิมเม่ือต้องการผลิตในจํานวนท่ีมากข้ึน   
         6. ต้นแบบผลิตภัณฑ์บล็อกปูพ้ืนจากลวดลายศิลปกรรมในอีสาน (Prototype)  ท้ังหมด 4 ต้นแบบ ผลการ
ประเมินต้นแบบผลิตภัณฑ์บล็อกปูพ้ืนจากลวดลายศิลปกรรมในอีสานโดยผู้เชี่ยวชาญ ต้นแบบท่ี  3  จากลวดลายผ้าลายก้ามปู  มี
ความเหมาะสมและมีคุณภาพมากท่ีสุด  ค่าเฉลี่ยเท่ากับ  4.50  ส่วนต้นแบบอ่ืนมีความเหมาะสมและมีคุณภาพในระดับมากเรียง
ตามลําดับ  ดังนี้  ต้นแบบท่ี  2 จากรูปร่างของเคร่ืองปั้นดินเผา  ค่าเฉลี่ยเท่ากับ  4.37  ต้นแบบท่ี  4 จากลวดลายเคร่ืองจักสาน
ลายเฉลวหรือตาเหลว ค่าเฉลี่ยเท่ากับ  4.26  และต้นแบบท่ี 1 จากลวดลายบนฐานพระไม้อีสาน  ค่าเฉลี่ยเท่ากับ  3.72  และผล
การประเมินผลิตภัณฑ์บล็อกปูพ้ืนจากลวดลายศิลปกรรมในอีสานโดยผู้บริโภค  กลุ่มตัวอย่างผู้บริโภคมีความพึงพอใจต่อ
ผลิตภัณฑ์บล็อกปูพ้ืนทุกต้นแบบอยู่ในระดับมากท่ีสุดและมีค่าเฉล่ียสูงกว่า 4.50 ในทุกประเด็นคําถาม การประเมินต้นแบบ
ผลิตภัณฑ์บล็อกปูพ้ืนจากลวดลายศิลปกรรมในอีสาน ต้นแบบท่ี 3 จากลวดลายผ้าลายก้ามปู  มีค่าเฉล่ียสูงสุดคือ  4.89 จาก
จํานวนต้นแบบท้ังหมด ซ่ึงผลการประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภคต่อผลิตภัณฑ์มีความสอดคล้องกับผลการประเมินต้นแบบ
ผลิตภัณฑ์บล็อกปูพ้ืนของผู้เชี่ยวชาญ  ซ่ึงให้ค่าในระดับท่ีมากท่ีสุดเช่นกัน  และจากความคิดเห็นของผู้เชี่ยวชาญและกลุ่มตัวอย่าง
ผู้บริโภค  เห็นว่ารูปทรงก้อนบล็อกต้นแบบท่ีมีคุณภาพและมีความเหมาะสมสูงสุด มีลักษณะของรูปทรงของบล็อกปูพ้ืนท่ีผสาน
ยึดแนวของบล็อกในแต่ละก้อนสามารถช่วยเพ่ิมความแข็งแรงในการใช้งาน 
 
ข้อเสนอแนะ 
 1. การออกแบบและพัฒนาให้เหมะสมกับยุคสมัยท่ีเกี่ยวข้องกับศิลปวัฒนธรรม ความคํานึงถึงการเลือกใช้ให้ถูกต้อง
เหมาะสมกับเวลา โอกาส  และสถานที่  การเปลี่ยนแปลงปรับปรุงท่ีไม่ก่อให้เกิดผลกระทบต่อความเชื่อและกระทบคุณค่าของ
ศิลปวัฒนธรรม โดยเฉพาะศิลปวัฒนธรรมท่ีเกี่ยวข้องกับพุทธศาสนา ความเชื่อ ความศรัทธา ควรศึกษาข้อมูล ปัจจัยแวดล้อมท่ี
เกี่ยวข้องอย่างรอบด้าน  และเพียงพอในการออกแบบ  
  2. ควรทดลองนําแนวคิดทางการออกแบบอ่ืน ๆ  
มาใช้ในการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์เพ่ือสร้างความประทับใจ  เอกลักษณ์  และความสนใจให้แก่ผู้พบเห็น และคํานึงถึง
ประโยชน์ในการนําไปใช้ควบคู่กัน การออกแบบจําเป็นต้องพิจารณาธรรมชาติเฉพาะของผลิตภัณฑ์แต่ละชนิด และความต้องการ
ของผู้บริโภค 
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บทคัดย่อ 
 

  ภูมิปัญญา “ไม้ไผ่ขด” พัฒนามาจากการทําเคร่ืองเขินของช่างหัตถกรรมทางภาคเหนือของประเทศไทย ในปัจจุบัน
มักจะถูกนํามาทําเป็นเคร่ืองใช้หรือภาชนะต่างๆซ่ึงมีราคาท่ีถูกเช่น จาน ถาดรองผลไม้ แจกันเป็นต้น จากคุณสมบัติเบื้องต้นของ
ไม้ไผ่ขดท่ีมีความสามารถในการดูดซับเสียงและข้ึนรูปได้หลากหลายรูปทรง จึงเกิดแนวคิดในการนํามาพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์ใหม่
จากภูมิปัญญาไม้ไผ่ขดสําหรับผลิตเป็นอูคูเลเล่ โดยมีวัตถุประสงค์เพ่ือ 1. ศึกษาสมบัติทางกายภาพและกระบวนการทําไม้ไผ่ขดท่ี
เหมาะสมในการทําอูคูเลเล่ 2. การทดลองขึ้นรูปและโครงอูคูเลเล่โดยกระบวนการไม้ไผ่ขด 3.เพ่ือประเมินผลคุณภาพทางด้าน
รูปทรงและคุณภาพเสียงของอูคูเลเล่ท่ีผลิตจากไม้ไผ่ขด ข้ันตอนในการพัฒนาไม้ไผ่ขดเป็นการพัฒนาท่ีอาศัยวิธีการออกแบบและ
ผลิตร่วมกับช่างทําเครื่องดนตรีและผู้เชี่ยวชาญด้านการทําไม้ไผ่ขด พัฒนาให้เกิดผลิตภัณฑ์ใหม่ซ่ึงเป็นการเพ่ิมมูลค่าให้กับ
ผลิตภัณฑ์และเป็นการสร้างนวัตกรรมเข้าไปใช้กับตัวผลิตภัณฑ์ไม้ไผ่ขด โดยการนําองค์ความรู้จากกลุ่มไม้ไผ่ขดเองร่วมกับกลุ่ม
ผู้ผลิตเคร่ืองดนตรีได้แก่ช่างผู้ผลิตกีตาร์มาผลิตตัวอูคูเลเล่ โดยเร่ิมจากส่วนด้านหลังของลําตัวท่ีทําจากไม้ไผ่ขด สู่การประกอบ
ชิ้นส่วนรวมท้ังตัวจากนั้นนําไปทดสอบประสิทธิภาพของไม้ไผ่ขดท้ังด้านคุณภาพเสียงและด้านของความสวยงาม ผลการวิจัย
พบว่า สมบัติทางกายภาพและกระบวนการทําไม้ไผ่ขดมีความเหมาะสมในการสร้างอูคูเลเล่ ซ่ึงคุณสมบัติทางกายภาพของไม้ไผ่
ขดมีคุณสมบัติในการดูดซับเสียงดังเช่นไม้ไผ่ธรรมชาติ เพราะเม่ือการนํามาขดต่อกันจนมีขนาดความหนาพอสมควรแล้วความ
หนาแน่นจะทําให้ไม้ไผ่ขดเป็นตัวกลางในการลดอัตราความถี่ของเสียงและสามารถขึ้นรูปโครงได้สวยงามอย่างท่ีต้องการ ไม้ไผ่ขด
สามารถสร้างส่วนประกอบของเคร่ืองดนตรีอย่างอูคูเลเล่ให้มีการใช้งานได้ในระดับเดียวกับมาตรฐานของอูคูเลเล่ท่ีขายใน
ท้องตลาดท่ัวไป ผลการศึกษากระบวนการสร้างส่วนประกอบของอูคูเลเล่นี้สามารถการดึงเอาคุณสมบัติของไม้ไผ่ขดได้แก่การ
สร้างรูปทรง และการดัดรูปทรงท่ีสามารถทําได้อย่างหลากหลาย ความแข็งแรงท่ีเกิดจากการขดไม้ไผ่ทําให้เกิดผลิตภัณฑ์รูปแบบ
ใหม่ในท้องตลาดมากขึ้นและพบว่าจากกระบวนการผลิตอูคูเลเล่นี้ สามารถทําได้ ภายในระยะเวลาเพียง1-2วัน เนื่องจาก
กระบวนการขดไม้ไผ่นั้นสามารถทําได้โดยท่ีไม่ต้องอาศัยวัสดุอ่ืนหรือปัจจัยอ่ืนช่วย สามารถขดให้มีรูปแบบท่ีหลากหลายและจาก
การสืบค้นพบว่ายังไม่เคยมีการทดลองในการใช้ไม้ไผ่ขดมาทําเป็นเคร่ืองดนตรีหรืออูคูเลเล่มาก่อน จึงเป็นผลงานในการใช้ไม้ไผ่ขด
ในการผลิตอูคูเลเล่เป็นชิ้นแรกและได้นําไปจดอนุสิทธิบัตรในเรื่องกระบวนการผลิตอูคูเลเล่จากไม้ไผ่ขด ผลจากการทดลอง
ต้นแบบพบว่าอุคูเลเล่ท่ีได้จากกระบวนการนี้ มีคุณภาพเสียงในระดับปานกลางและรูปทรงความสวยงามท่ีอยู่ในระดับดี จึงมี
คุณภาพท่ีสามารถเป็นผลิตภัณฑ์ทางเลือกให้กับผู้บริโภคได้มากขึ้น รวมท้ังเป็นการเพ่ิมมูลค่าของผลิตภัณฑ์นําไปสู่การต่อยอด
พัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์อ่ืนๆได้ในอนาคต 
คําสําคัญ  :  ผลิตภัณฑ์ไม้ไผ่  การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์  หัตถกรรม  เคร่ืองดนตรีเคร่ืองสาย  อูคูเลเล่ เคร่ืองเขิน 
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ABSTRACT 
 

        The concept of “coiled bamboo” derived from handicraftsmen’s lacquering in northern region of 
Thailand. Currently, coiled bamboo is used for creating cheap wares such as plate, fruit tray, vase, etc. As 
the coiled bamboo can absorb sound and form different shapes, ukulele from the coiled bamboo has been 
created. The objectives of the study were (1) to learn about physical property and proper method of coiling 
bamboo in order to make ukulele; (2) to do the forming of ukulele with coiled bamboo; and (3) to assess 
the shape and quality of the ukulele made. Coiled bamboo development required the design and 
production by makers of music instrument and coiled bamboo experts. Creating a new product is the way 
to add more value and innovation to the coiled bamboo product. Knowledge of coiled bamboo community 
and guitar maker was used to make the ukulele. It started with the back of ukulele made from coiled 
bamboo, following by putting the instrument parts together to check performance test for both sound and 
feature. The results showed that physical property and procedure of coiling bamboo were appropriate for 
making ukulele. Coiled bamboo can be used to form beautifully as required. The material can be used to 
make a music instrument as ukulele in an effective way. Coiled bamboo ukulele met the standard of 
ukulele in the market. The process of making ukulele uses coiled bamboo characteristic such as shaping, 
bending in different ways, strength of coiling, and sound absorption of bamboo to create a new music 
instrument in the market. The production of coiled bamboo ukulele can be done within 1-2 days because 
coiling bamboos can be done, without other materials or factors, in different ways. From the studies, it was 
found that coiled bamboo has never been used to make any music instruments or ukulele before. 
Therefore, our ukulele is the first coiled bamboo music instrument that obtained innovation patent for the 
process of coiled bamboo ukulele production. For the model, it can be seen that the ukulele has moderate 
quality of sound, and a good quality of shape and feature. Moreover, this can increase alternative product 
for consumers. Product value can be increased more from local-product price to creative-product price. 
More importantly, it can be cumulative learning for different products in the future.  
Keyword : Bamboo product ,Product design and development ,Handicraft ,String instrument ,Ukulele. 
 
ความเป็นมาและความสาํคญั  
        ภูมิปัญญาการทําเคร่ืองจักสานไม้ไผ่ขด เป็นภูมิปัญญาท่ีได้รับการตกทอดมาจากบรรพบุรุษโดยนําวัสดุพ้ืนถ่ินทางล้านนาท่ี
เรียกว่า “ไม้ไผ่เฮี๊ยะ” มาขดให้เป็นภาชนะ รูปทรงต่าง ๆ เป็นผลิตภัณฑ์ท่ีอาศัยฝีมือ ความชํานาญและความปราณีตของช่างผู้
ชํานาญเพ่ือให้เกิดผลิตภัณฑ์ท่ีผนวกเข้ากับวิถีชีวิตและความเชื่อในท้องถ่ิน ไม้ไผ่ขดเป็นผลิตภัณฑ์ท่ีแต่เดิมเป็นหนึ่งใน
กระบวนการทําเคร่ืองเขิน ในปัจจุบันผลิตภัณฑ์ไม้ไผ่ขดมีฐานการผลิตในประเทศไทยอยู่ท่ีทางภาคเหนือซ่ึงช่างส่วนใหญ่ได้รับการ
สืบทอดมาจากบรรพบุรุษ ในอดีตเคร่ืองเขินเป็นภาชนะท่ีสามารถแสดงถึงฐานะของผู้เป็นเจ้าของ มีความสวยงามในการใช้งานใน
ชีวิตประจําวันมีรูปแบบหลากหลายแต่ในปัจจุบันกลายเป็นภาชนะเคร่ืองใช้ท่ีถูกนําไปใช้ในพิธีกรรมต่าง ๆ หรือใช้ในทางศาสนา 
ยกตัวอย่างเช่นการใช้เคร่ืองเขินโตกหรือพานในการจัดดอกไม้ธูปเทียน โตกหรือพานนี้จะมีการตกแต่งอย่างสมบูรณ์ด้วย
กระบวนการทําเคร่ืองเขิน ทําให้ภาชนะเหล่านี้มีข้อจํากัดในการใช้งานมากย่ิงข้ึน ในปัจจุบันเคร่ืองเขินได้เป็นของใช้ท่ีกลายเป็น
ของตกแต่งหรือของท่ีใช้ในพิธีงานสําคัญ ๆ ท้ังพิธีทางศาสนา พิธีกรรมต่าง ๆ ท้ังเป็นทางการและไม่ได้เป็นทางการท่ีอยู่ในท้องถ่ิน 
ในขณะเดียวกันนี้การเปล่ียนแปลงของการใช้งานเคร่ืองเขินมีแนวโน้มลดลง ประกอบกับผู้คนเริ่มมีตัวเลือกในการใช้ภาชนะใน
ชีวิตประจําวันมากข้ึน จากวัสดุท่ีหลากหลาย และราคาท่ีตํ่ากว่า ในระบบการผลิตแบบอุตสาหกรรม ท่ีทําให้สามารถผลิตได้อย่าง
รวดเร็วในปริมาณมาก หากเทียบราคาการขายของผลิตภัณฑ์ไม้ไผ่ขด อย่างจานชาม กับผลิตภัณฑ์ประเภทเดียวกันจากระบบ
อุตสาหกรรมอ่ืนๆแล้วนั้น ในด้านการใช้งาน ผลิตภัณฑ์ภาชนะจากระบบอุตสาหกรรมอ่ืน ๆจะได้รับความนิยมมากกว่าจากราคา
ท่ีตํ่า การดูแลรักษาท่ีง่ายกว่า รวมถึงแหล่งในการซ้ือขายไม้ไผ่ขดก็มีอย่างจํากัด และความนิยมในการใช้เคร่ืองเขินท่ีลดลงไปทําให้ 
ช่างผู้ผลิตส่วนใหญ่ หันไปทําอาชีพอย่างอ่ืน ช่างผู้ผลิตบางส่วนมีการปรับเปลี่ยนรูปแบบของผลิตภัณฑ์ให้มีความน่าสนใจมากข้ึน
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ในด้าน รูปแบบ รูปทรงและสีสัน โดยยังคงรูปแบบผลิตภัณฑ์ท่ีเป็นภาชนะ ทําให้งานหัตถกรรมจากภูมิปัญญาพ้ืนถ่ินอย่างไม้ไผ่ขด
ถูกเปลี่ยนแปลงไปตามกระแสการเปลี่ยนแปลงของสังคมและวัฒนธรรมใหม่อย่างเห็นได้ชัด ความต้องการของผู้บริโภคและ
สภาพแวดล้อมท่ีแตกต่างกันไปในแต่ละท้องถ่ินมีการขยายสู่ผู้บริโภคท่ีกว้างขวางในพ้ืนท่ีต่าง ๆ และด้วยไม้ไผ่ขดราคาสูงกว่า
ภาชนะทั่วไปทําให้ผู้คนในปัจจุบันเริ่มหันมามองในด้านการนํามาใช้เป็นของตกแต่งมากข้ึน รูปแบบของไม้ไผ่ขดจึงไม่ควรถูกจํากัด
อยู่ท่ีการทําเป็นภาชนะด้วยคุณสมบัติท่ีสามารถดัดแปลงรูปแบบให้มีความหลากหลาย แปลกใหม่ ความแข็งแรงคงทน ยังเป็น
วัสดุท่ีมีคุณสมบัติท่ีดีในการดูดซับเสียงเพราะเนื้อไม้ มีส่วนช่วยในการเป็นตัวกลางลดคลื่นความถี่ของเสียงอีกด้วยเห็นได้จากการ
นํามู่ลี่ไม้ไผ่ มาใช้กั้นระหว่างห้องและเส้นใยไผ่สามารถนําไปเป็นวัสดุท่ีใช้ในการดูดซับเสียงได้ดี เม่ือนําไปผลิตเป็นแผ่นคอมพอสิต 
สามารถช่วยดูดซับเสียงและยังสามารถกับความร้อนได้ในระดับดี มีประสิทธิภาพท่ีดีในการนําไปต่อยอดในเชิงพานิชย์ในอนาคต 
(สถาบันค้นคว้าและพัฒนาผลิตผลทางการเกษตรและอุตสาหกรรมเกษตร มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์,2557) พร้อมท้ังลวดลาย
ความสวยงามท่ีเป็นธรรมชาติของกระบวนการผลิตท่ีเกิดจากการขดไม้ไผ่  
        การผลิตเคร่ืองเขินท่ีน้อยลงส่งผลให้ความย่ังยืนในกลุ่มช่างหรือผู้ผลิตมีน้อยลงด้วย ซ่ึงเห็นได้จากการลดจํานวนลงของ
แหล่งผลิต จากเดิมในจังหวัดเชียงใหม่มีกลุ่มผลิตไม้ไผ่ขดอยู่ท่ัวไปในจังหวัดหรือในตัวเมืองแต่ในปัจจุบันกลุ่มผลิตไม้ไผ่ขด เหลือ
เพียงไม่กี่กลุ่มกระจายตัวอยู่รอบๆในต่างอําเภอส่วนตัวเมืองก็เห็นได้ว่าเหลือเพียงร้านจําหน่ายท่ีมีการปรับรูปแบบให้เป็นเพียง
ของท่ีระลึกเท่านั้น นอกจากปัญหาความนิยมท่ีน้อยลงแล้วนั้น ส่งผลกระทบไปถึง การสืบทอดทางด้านภูมิปัญญาให้กับรุ่น
ลูกหลานต่อไป ซ่ึงอาจจะทําให้ความรู้เหล่านี้เลือนหายไปเนื่องจากความคิดท่ีเกิดข้ึนว่าทําแล้วไม่คุ้มทุน หรือไม่สามารถนํามาใช้
ประกอบเป็นอาชีพหลักได้นั้นเอง กลุ่มหัตถกรรมท่ียังคงทําไม้ไผ่ขดอยู่นั้น เป็นกลุ่มผู้สูงอายุท่ีกระจายอยู่รอบๆตัวจังหวัดเชียงใหม่ 
บางกลุ่มมีจํานวนสมาชิกไม่ถึง 5 คน บางกลุ่มทําเพียงคนเดียว เนื่องจากกลุ่มผู้สูงอายุเหล่านี้ เป็นกลุ่มท่ีส่วนมากคือผู้สูงอายุท่ี
ไม่ได้ทํางานแล้ว หรือสมาชิกอ่ืน ๆ ท่ีมักจะใช้เวลาว่างจากการประกอบอาชีพหลักในการทําไม้ไผ่ขด ทําให้ผลิตภัณฑ์ไม้ไผ่ขดของ
กลุ่มไม่ได้มีความแปลกใหม่ และยังคงรูปแบบการทําภาชนะแบบเดิมๆไม่ได้มีรูปแบบใหม่ ๆ ในการผลิตหรือแนวคิดใหม่ๆในการ
ผลิตไม้ไผ่ขดเช่นกัน ดังนั้นรูปแบบของไม้ไผ่ขดจึงยังคงเป็นภาชนะ ท่ีได้รับการปรับมาจากการทําเคร่ืองเขินและมีมูลค่าในการ
ขายไม่คุ้มค่ากับตัวผลิตภัณฑ์ 
        ผลิตภัณฑ์ไม้ไผ่ขดมีวิธีการผลิต เร่ิมจากการจักตอกเป็นเส้นๆสําหรับใช้ในการข้ึนรูปภาชนะ ซ่ึงในแต่ละพ้ืนท่ีก็มีกรรมวิธีท่ี
ต่างกันออกไป ท้ังรูปแบบการสาน การขดหรือการผสมผสานกันท้ังสองรูปแบบ การพัฒนา ผลิตภัณฑ์ไม้ไผ่ขดนั้นนอกจากจะ
พัฒนาในด้านของรูปแบบของผลิตภัณฑ์แล้วยังสามารถพัฒนาในด้านต่างๆให้มีศักยภาพท่ีดีข้ึนได้อีกด้วย โดยสามารถคงรูปแบบ
กระบวนการผลิตแบบเดิมแต่ได้ผลิตภัณฑ์ท่ีมีความแตกต่างไปหรือการสร้างนวัตกรรมเพ่ือเพ่ิมมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์ไม้ไผ่ขด โดย
การสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์ท่ีตรงกับความต้องการของคนในยุคปัจจุบันมากข้ึน การพัฒนาผลิตภัณฑ์ไม้ไผ่ขดสู่เคร่ืองดนตรีประเภท
เคร่ืองสายโดยเฉพาะอูคูเลเล่จะเป็นการดึงเอาคุณสมบัติของท้ังตัววัสดุท่ีใช้สร้างไม้ไผ่ขดคือ ไม้ไผ่เฮียะ ในเรื่องการดูดซับเสียง
เพราะเนื้อไม้เป็นตัวกลางท่ีช่วยลดอัตราความเร็วของคลื่นเสียงและคุณสมบัติจากการขดไม้ไผ่อย่างเรื่องรูปแบบรูปทรง การ
ดัดแปลงได้ง่าย ซ่ึงสามารถพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้มีความแปลกใหม่มากข้ึนหรือเป็นผลิตภัณฑ์ท่ีสามารถสร้างรายได้จากกลุ่มลูกค้า
ใหม่ๆ โดยการผลิตเคร่ืองดนตรจากไม้ไผ่ขดหรือการใช้ไม้ไผ่ขดเป็นส่วนหนึ่งของเครื่องดนตรีอูคูเลเล่ ท่ีมีปัจจัยในการทดลองสร้าง
อย่าง กล่องเสียงท่ีจะทําให้เกิดเสียงสะท้อนและวัสดุท่ีจะทําให้เสียงแตกต่างนอกจากนี้รูปทรงของอูคูเลเล่ มีขนาดเล็กแต่มีความ
โค้งเว้าท่ีเหมาะกับการใช้ไม้ไผ่ขดในการดัดรูปทรงอีกด้วย จากการศึกษาค้นคว้าเคร่ืองดนตรีอูคูเลเล่ เป็นเคร่ืองดนตรีพ้ืนบ้านของ
ทางเกาะฮาวาย เป็นท่ีนิยมไปท่ัวโลกจากรูปแบบท่ีคล้ายกับกีตาร์แต่มีขนาดเล็กกว่ามีเสียงท่ีเป็นเอกลักษณ์ อูคูเลเล่ได้รับความ
นิยมจากท้ังในและนอกประเทศไทย เนื่องจากการนํามาเผยแพร่โดยศิลปินดังๆ มีการนําเสียงของอูคูเลเล่มาใช้ในการสร้างและ
เป็นจังหวะของเพลงเป็นต้น นอกจากนี้อูคูเลเล่เป็นท่ีนิยมจากรูปแบบและรูปทรงท่ีมีความสวยงามและความรู้สึกท่ีน่าใช้งาน ใน
ปัจจุบันมีการสร้างอูคูเลเล่หลากหลายรูปแบบ การตกแต่งอูคูเลเล่ให้มีความน่าสนใจและตรงกับความนิยมของแต่ละบุคคลมาก
ข้ึน การสร้างอูคูเลเล่จากกระบวนการไม้ไผ่ขดนอกจากจะสร้างความแปลกใหม่ให้กับผลิตภัณฑ์ไม้ไผ่ขดแล้วนั้น คุณสมบัติทาง
กายภาพของไม้ไผ่ขด ยังสามารถถูกพัฒนาให้สูงข้ึนด้วย ทําให้เกิดมูลค่าเพ่ิมทางด้านราคาจากการผลิตผลิตภัณฑ์อีกด้วยสูงข้ึนอีก
ด้วยซ่ึงผลิตภัณฑ์จะได้รับความสนใจจากผู้คนสมัยใหม่และได้ผลิตภัณฑ์ไม้ไผ่ขดท่ีแตกต่างจากท้องตลาดท่ัวไป ซ่ึงโครงการวิจัยใน
คร้ังนี้ ได้รับทุนอุดหนุนการวิจัยระดับบัณฑิตศึกษาจากสํานักงานคณะกรรมการวิจัยแห่งชาติ ประจําปี 2560  
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วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
 1. ศึกษาสมบัติทางกายภาพและกระบวนการทําไม้ไผ่ขดท่ีเหมาะสมในการทําเคร่ืองดนตรีอูคูเลเล่   
 2. การทดลองข้ึนรูปและโครงอูคูเลเล่โดยกระบวนการไม้ไผ่ขด  
 3. เพ่ือประเมินผลคุณภาพทางด้านรูปทรงและคุณภาพเสียงของอูคูเลเล่ท่ีผลิตจากไม้ไผ่ขด 
 
นิยามศพัท์ทีเ่ก่ียวข้อง 
 1. ผลิตภัณฑ์ไม้ไผ่ขด หมายถึง ผลิตภัณฑ์ท่ีมีกระบวนการทํา โดยการขดไม้ไผ่ โดยเร่ิมต้นกระบวนการจากการจักตอก
ไม้ไผ่แล้วนํามาขดให้เป็นรูปทรงต่าง ๆ เร่ิมจากการขดด้านนอกเข้าไปด้านในจนเต็ม จากนั้นดัดรูปทรงตามท่ีต้องการ ก่อนจะ
นําไปอัดใส่กาวลาเท็กผสมน้ําเพ่ือผลิตภัณฑ์อยู่ตัวและนําไปสู่ข้ันตอนสุดท้ายคือการนําข้ีเลื่อยผสมสีฝุ่นมาอัดในช่องว่างของไม้ไผ่
ขดก่อนจะขัดด้วยกระดาษทรายและทาเคลือบผิวด้วยยูริเทน ไม้ไผ่ขดมีความแข็งแรง คงทน และมีความสวยงามจากลวดลายท่ี
เป็นธรรมชาติจากการขดตอกไม้ไผ่ ซ่ึงเป็นภูมิปัญญาเก่าแก่ของทางภาคเหนือ ประเทศไทย 
 2. ผลิตภัณฑ์ใหม่ หมายถึง ผลิตภัณฑ์ท่ีมีแนวคิดใหม่หรือเป็นการเปลี่ยนแปลงบางอย่างในผลิตภัณฑ์ท่ีมีอยู่แล้วหรือ
เป็นผลิตภัณฑ์เดิมท่ีนําเสนอในตลาดใหม่ 

 
ขอบเขตการวิจัย  
พ้ืนท่ีในการวิจัย 
 1. พ้ืนท่ีบ้านดอนแก้ว อ.แม่ริม จ.เชียงใหม่ เพราะเป็นพ้ืนท่ีท่ีมี กลุ่มผู้ผลิตและเชี่ยวชาญด้านการทําไม้ไผ่ขดซ่ึงเป็นกลุ่ม
ท่ีมีผู้นํากลุ่มท่ีชัดเจน สถานท่ีรองรับในการจัดทําผลิตภัณฑ์และเป็นกลุ่มท่ียังคงมีการดําเนินการอยู่อย่างต่อเน่ืองภายใต้การ
ควบคุมของหัวหน้ากลุ่มเอง ท้ังยังมีศักยภาพในการจัดทําผลิตภัณฑ์ได้หลากหลายรูปแบบและมีความพร้อมในการทํางานใน
ปริมาณท่ีเยอะ ซ่ึงเป็นกลุ่มท่ีให้ท้ังข้อมูลในการนําไปวิจัยและเป็นกลุ่มท่ีเป็นผู้ผลิตต้นแบบจากไม้ไผ่ขด 
 2. กลุ่ม ช่างผู้ผลิตเคร่ืองดนตรีกีตาร์ อูคูเลเล่ และ พิณ จ.ขอนแก่น เป็นผู้ผลิตท่ีมีการทํางานอย่างต่อเนื่องโดยมีสถานท่ี
ทํางานท่ีชัดเจนและได้รับการยอมรับในหมู่นักดนตรีซ่ึงเป็นกลุ่มท่ีมีความรู้ความสามารถและประสบการณ์ในการพัฒนาผลิตภัณฑ์
อีกด้วย 
 
ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
 ประชากรคือ กลุ่มผู้ผลิตไม้ไผ่ขดในจังหวัดเชียงใหม่และช่างผู้ผลิตเคร่ืองดนตรีสากลเป็นกลุ่มผู้ท่ีให้ข้อมูลในการวิจัย ท้ัง
ด้านของความเป็นมาของผลิตภัณฑ์ กระบวนการทําผลติภัณฑ์ และผลิตต้นแบบงานวิจัย 
 กลุ่มเป้าหมาย คือ กลุ่มอรทัยไม้ไผ่ขด ผู้ผลิตไม้ไผ่ขดท่ีมีชื่อเสียงและมีศักยภาพในการต่อยอดผลิตภัณฑ์ กลุ่มช่างผู้ผลิต
เคร่ืองดนตรีสากลในจังหวัดขอนแก่น 
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กระบวนการทํางาน 

 
ภาพ 1 กรอบแนวคิดการวิจัย 

ท่ีมา : พิชญ์ระวี สุรอารีกุล.2559. 
 
 กระบวนการในการนําแนวคิดในการพัฒนาไม้ไผ่ขดสู่การสร้างอูคูเลเล่นั้น เป็นการส่งเสริมในด้านต่างๆ คือ ด้านสังคม
และวัฒนธรรม การพัฒนาภูมิปัญญาของกลุ่มชาวบ้านผู้ผลิตไม้ไผ่ขด เป็นกลุ่มท่ียังคงผลิตผลิตภัณฑ์ไม้ไผ่ขดส่งขายในท้องตลาด
โดยตัวผลิตภัณฑ์ยังคงมีลักษณะเป็นภาชนะอยู่ แนวคิดนี้ เป็นการเพ่ิมมูลค่าของผลิตภัณฑ์ไม้ไผ่ขดและสร้างแนวทางในการผลิต
เคร่ืองดนตรีอูคูเลเล่ใหม่ๆรวมถึงผลิตภัณฑ์ท่ีออกมาแปลกใหม่กับท้องตลาดท่ัวไป โดยในการจัดทําต้นแบบจะเป็นการพัฒนาโดย
ใช้ความรวมมือ ระหว่างกลุ่มช่างผู้ผลิตเคร่ืองดนตรี ผู้ผลิตไม้ไผ่ขดและผู้วิจัยเป็นผู้ทดลองสร้างผลิตภัณฑ์ข้ึนมา ก่อนจะมีการ
นํามาทดลองใช้งานร่วมกับผู้ใช้ผลิตภัณฑ์ พร้อมท้ังมีการนํามาปรับแก้พัฒนาให้ดีข้ึนจนกระท้ังต้นแบบเสร็จสมบูรณ์ 
 
วิธีการดําเนินวิจัย 

 
ภาพ 2 ข้ันตอนและวิธีการดําเนินงานวิจัย 

ท่ีมา : พิชญ์ระวี สุรอารีกุล.2559 
 
 1. การรวบรวมข้อมูลและการวิเคราะห์ทางด้านเอกสารและการลงพ้ืนท่ีเพ่ือใช้ในการพัฒนา ไม้ไผ่ขดสู่การผลิตอูคูเลเล่ 
ซ่ึงเป็นการศึกษาข้อมูลในทุกๆส่วนของไม้ไผ่ขดท้ังด้านรูปแบบและคุณสมบัติท่ีเกิดการกระบวนการผลิตและคุณสมบัติของวัสดุ
เอง 
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  1.1 การศึกษาและวิเคราะห์คุณสมบัติของไม้ไผ่ขด โดยการดึงเอาคุณสมบัติท่ีดีของผลิตภัณฑ์ไม้ไผ่ขด จาก
กระบวนการทํางานหรือการสร้างไม้ไผ่ขดท่ีสามารถนําไปใช้ในการพัฒนาและการผลิตส่วนประกอบของเคร่ืองดนตรีอย่างอูคูเลเล่ 
ดังนี้ 
   1.1.1 รูปทรงท่ีสามารถดัดและปรับเปลี่ยน ในการข้ึนรูปได้สามารถดัดงอ และปรับระดับรูปทรงให้
ได้ตรงกับความต้องการ และขึ้นรูปทรงได้อย่างอิสระ เพราะไม้ไผ่มีคุณสมบัติการหดหรือขยายตัว มีความยืดหยุ่นทําให้สามารถ
ผลิตออกมาได้หลากหลายรูปทรง  
   1.1.2 มีน้ําหนักท่ีเบาและสามารถขึ้นโครงตามพิมพ์ต้นแบบ เพ่ือให้ได้ขนาดท่ีตรงกับความต้องการ 
   1.1.3 ความแข็งแรงของไม้ไผ่ขด หลังจากการตัดข้ันตอนในการลงรักซ่ึงเป็นตัวช่วยในเร่ืองความ
แข็งแรงแล้ว มีการนําเอาข้ีเลื่อยผสมกาวอัดลงไปเพื่อเพ่ิมความแข็งแรงก่อนจะมีการลงยูรีเทนให้มีความสวยงามและแข็งแรง 
รวมถึงความสามารถในการคงรูปของไม้ไผขด 
 โดยสรุปของคุณสมบัติของไม้ไผ่ขดท่ีสามารถนําไปใช้ในการผลิตได้คือ การขึ้นรูปทรงของอูคูเลเล่ ท่ีมีลักษณะการโค้งงอ
ของไม้ท้ังด้านหลังและด้านข้าง ซ่ึงการข้ึนรูปจากกระบวนการไม้ไผ่ขดสามารถช่วยให้การขึ้นรูปทรงอูคูเลเล่เป็นไปได้ง่ายมากขึ้น 
จากเดิมต้องมีการใช้ความร้อนในการดัดไม้ซ่ึงใช้เวลานานรวมถึงแผ่นไม้มีราคาค่อนข้างสูงและการสร้างส่วนประกอบด้านหลังของ
อูคูเลเล่ ต้องอาศัยความแข็งแรงเพื่อเป็นแรงยึดให้กับการดีดสายหรือการตึงสายในการเล่น ส่วนประกอบด้านต่างๆของอูคูเลเล่จึง
มีความสําคัญอย่างมากในเร่ืองความแข็งแรง ซ่ึงอาจจะมีการวัสดุในการช่วยบางอย่างเช่นการลงยูรีเทนซ่ึงเม่ือมีการใช้งานจะทํา
ให้ ไม้ไผ่มีการคงตัวมากย่ิงข้ึนหรือการดามไม้ไผ่ด้านในจะช่วยให้ไม้ไผ่ขดมีความแข็งแรงเพิ่มข้ึน 
  1.2 การศึกษาและวิเคราะห์วัสดุท่ีใช้ในการผลิตไม้ไผ่ขด คือ ไม้ไผ่เฮี้ยะ ซ่ึงเป็นวัสดุด้ังเดิมพืชพ้ืนถ่ินของทาง
ภาคเหนือ ตรงกับแนวทางการพัฒนาท่ีต้องการใช้วัสดุธรรมชาติซ่ึงหาได้ในท้องถ่ิน ดังนั้นวัสดุท่ีจะนํามาใช้ในผลิตภัณฑ์ท่ีจะ
เกิดข้ึนใหม่ ต้องมีความสอดคล้องในการท่ีจะนํามาใช้ร่วมกับไม้ไผ่ขดและสร้างความแปลกใหม่ให้กับผลิตภัณฑ์ไม้ไผ่ขดคุณสมบัติ
ท่ีสําคัญอีกประการของไม้ไผค่ือ เป็นวัสดุท่ีมีคุณสมบัติท่ีดีในการดูดซับเสียง เนื้อไม้ มีคุณสมบัติเป็นตัวกลางในการลดคล่ืนความถี่
ของเสียง (สถาบันค้นคว้าและพัฒนาผลิตผลทางการเกษตรและอุตสาหกรรมเกษตร มหาวิทยาลัยเกษตรศาสตร์,2557 )  
ในการผลิตจะใช้ไม้ไผ่เฮียะ ซ่ึงคุณสมบัติเด่นคือ เป็นไม้ไผ่ท่ีมีลําปล้องยาวกว่าไม้ไผ่ท่ัวไปคือมีความยาวประมาณ 70 เซนติเมตร มี
ความยืดหยุ่นและความแข็งแรง ค่อนข้างสูง มีน้ําหนักท่ีเบา มีความเหนียว มีความบาง เบา หลังจากอายุ 2-3 ปีไปแล้วนั้นจะไม่มี
มอดหรือแมลงและเน่ืองจากกระบวนการในการทําไม้ไผ่ขดนั้น จะต้องมีการต่อข้อของเส้นตอก ดังนั้นการขดไม้ไผ่เหมาะกับการ
ใช้เส้นตอกท่ียาวเพ่ือความสะดวกในการต่อเส้นไม้ไผ่ 
  1.3 การศึกษาและวิเคราะห์กรรมวิธีการผลิตไม้ไผ่ขด ข้ันตอนการผลิตสามารถนําไปใช้ได้กับการผลิต
ผลิตภัณฑ์ชิ้นใหม่ โดยท่ีไม่จําเป็นต้องมีการสอนหรือการเรียนรู้ท่ีใหม่มากนัก สามารถทําได้ภายในระยะเวลาสั้นๆ ก่อให้เกิด
ผลิตภัณฑ์ใหม่ท่ีมีคุณภาพและมีความต้องการในด้านการตลาด โดยกระบวนการไม้ไผ่ขด มีข้ันตอนการทําดังนี้ 
   1.3.1 การเตรียมไม้ไผ่เพ่ือจะทําเป็นผลิตภัณฑ์นั้น เร่ิมจากคัดเลือกไม้ไผ่ ท่ีอายุประมาณ 2-3 ปีซ่ึง
เป็นช่วงอายุท่ีมอด แมลงจะไม่ทําลาย หากไม้ไผ่ท่ีแก่จนเกินไปจะทําให้ แข็งเกินไปเปราะหักได้ง่าย หลังจากที่ได้ไม้ไผ่แล้ว ให้
นํามาทําความสะอาดโดยการนําไปต้มกับน้ําร้อน 60-70 องศาเซลเซียสหรือการต้มน้ํากับกํามะถัน ประมาณ 30 นาที แล้วจึงใช้
ไม้ไผ่จุ่มลงไปประมาณ 30 นาทีค่อยเอามาผ่ึงให้แห้ง ซ่ึงวิธีการนี้จะช่วยรักษาเนื้อไม้ให้ทนต่อมอด แมลงได้ 
   1.3.2 กระบวนการข้ึนโครงไม้ไผ่ขด คือการขดไม้ไผ่ข้ึนรูปภาชนะ ซ่ึงหลังจากการเตรียมไม้ไผ่และ
ตอกแล้ว มีกรรมวิธีการผลิตดังนี้ 
 1) การจักเป็นตอกตามความยาวของข้อ โดยเอาเปลือกออก เพราะผิวเปลือกไผ่จะแข็งตอกจะยากต่อการข้ึนรูป 
 2) ขดเป็นรูปแบบตามต้องการส่วนใหญ่จะเริ่มจากฐานในส่วนต่างๆโดยจะขดจากด้านนอกเข้ามาด้านใน 
 3) หลังจากได้รูปแบบ รูปทรงท่ีต้องการแล้ว นํามาปรับให้รูปทรงอยู่ตัวด้วยการชุบกาวลาเท็กซ์ผสมน้ํา 
 4) ผึ่งไว้ให้แห้ง นําข้ีเลื้อยท่ีผสมกับดินสอพองและกาว ทาให้ท่ัวผลิตภัณฑ์ไม้ไผ่ท่ีข้ึนรูป ในข้ันตอนนี้สามารถผสมสี
 ฝุ่นลงไปด้วยเพ่ือเพ่ิมสีสันให้กับผลิตภัณฑ์ 
 5) ตากแดดอีก 1 คร้ัง ให้แห้งสนิทก่อนการนําไปขัดด้วยเคร่ืองขัดและขัดซํ้าด้วยมืออีกรอบ 
 6) เคลือบเงาด้วยแล็คเกอร์และตรวจความเรียบร้อยเพ่ือเก็บรายละเอียด หากยังมีการเก็บรายละเอียดยังไม่
 เรียบร้อยอาจจะต้องขัดซํ้า และสุดท้ายลงยูรีเทนหรือแล็คเกอร์ เพ่ือเพ่ิมความสวยงามและเรียบร้อยให้กับผลิตภัณฑ์ 
  1.4 การศึกษาและวิเคราะห์ อูคูเลเล่และกรรมวิธีการผลิต ส่วนประกอบท่ีสําคัญในการเกิดเสียงคือ ช่วงลําตัว
เปรียบเป็นกล่องเสียง เป็นตัวสะท้อนจากแรงในการดีดหรือการเล่นให้แปรสภาพเป็นเสียง โดยปกติแล้วอูคูเลเล่ ท่ีทําจากไม้ชนิด
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ต่างๆจะมีโทนเสียงท่ีต่างกันและกล่องเสียงมีขนาดเล็กตามขนาดของอูคูเลเล่ ซ่ึงมีข้ันตอนในการผลิตน้อยกว่าการผลิตกีตาร์ มี
ข้ันตอนการทําคล้ายๆกัน และใช้ระยะเวลาท่ีน้อยกว่า ซ่ึงเหมาะกับการใช้ไม้ไผ่ขดในการขดรูปทรงซ่ึงสามารถใช้เวลาในการทํา
เพียงวันเดียว และสามารถส่งต่อไปยังกระบวนการทําอูคูเลเล่ โดยปกติซ่ึงจะทําให้ใช้ระยะเวลาสั้นลง อย่างน้อย 2 วัน 
 2. การออกแบบผลิตภัณฑ์เคร่ืองดนตรีอูคูเลเล่ ให้มีความเป็นไปได้ในการผลิตของกลุ่มช่างผู้ผลิตไม้ไผ่ขดและช่างผู้ผลิต
เคร่ืองดนตรีท้ังนี้ในข้ันตอนนี้ควรจะสามารถบอกกระบวนการทํา ความเข้าใจเหตุผล ท่ีมาของผลิตภัณฑ์ และแนวคิดในการ
ออกแบบเพ่ือต่อยอดไปสู่การพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ ๆ ต่อไป  
 3. การประเมินคุณภาพท่ีได้จากการพัฒนาผลิตภัณฑ์ โดยการให้ผู้เชี่ยวชาญจํานวน 10 ท่าน ท่ีมีความเชี่ยวชาญในการ
เล่นเคร่ืองดนตรีอูคูเลเล่ เป็นผู้ประเมินท้ังทางด้านคุณภาพเสียงและทางด้านรูปแบบโดยการประเมินในด้านต่างๆตามมาตรฐาน
ในการประเมินเคร่ืองดนตรีอูคูเลเล่ โดยในด้านคุณภาพเสียงใช้สัดส่วนในการวัดด้านต่าง ๆ ท้ังหมด 3 ระดับด้วยกัน คือ ดี ปาน
กลาง และ น้อย ซ่ึงได้มีการจัดการประเมิน เพ่ือให้ได้ผลลัพธ์มาตรฐานมากย่ิงข้ึนโดยการประเมินคุณภาพโดยการนําไปทดสอบ
ความถ่ีของเสียงในสตูดิโอ 3 แห่ง เพ่ือทดสอบมาตรฐานของเสียงท่ีได้จากเคร่ืองอัดเสียง ท่ีสามารถแปลงเป็นความถี่ของเสียงผ่าน
จอแสดงผลได้อย่างชัดเจน 
 4. การจําหน่ายโดยปกติของกลุ่มผู้สร้างไม้ไผ่ขด คือการรับคําสั่งซ้ือจากผู้ท่ีต้องการผลิตภัณฑ์ ทางเว็ปไซน์ และการจัด
จําหน่ายตามพื้นท่ีท่ีทางส่วนราชการขอความร่วมมือในการจําหน่าย โดยปกติจะได้รับความสนใจจากผู้ท่ีเข้ามาในงานเนื่องจาก
เป็นผลิตภัณฑ์ท่ียังใหม่ในการพบเห็นแต่ราคาตํ่า ซ่ึงหากผลิตภัณฑ์อูคูเลเล่จากไม้ไผ่ขดนําไปจัดจําหน่ายสามารถเพิ่มมูลค่าการจัด
จําหน่ายได้ 
 การตลาดในการจัดจําหน่าย นอกจากตัวผลิตภัณฑ์จะสามารถสร้างความแตกต่างให้กับตลาดแล้วนั้น ยังต้องสามารถ
เพ่ิมมูลค่าในการขายได้อีกทางหนึ่งอีกด้วย จากเดิมผลิตภัณฑ์ท่ีกลุ่มเป้าหมายส่วนใหญ่นั้นเพ่ือใช้เป็นของตกแต่งซ่ึงมี ราคาอยู่ท่ี
ประมาณ 300-600 บาทต่อชิ้น แต่หากไม้ไผ่ขดถูกเพ่ิมมูลค่าโดยการนํามาผลิตเป็นเคร่ืองดนตรีท่ีมีคุณภาพและราคาในเกรด
ท้องตลาดท่ัวไปอย่าง อูคูเลเล่อาจจะสามารถขายได้ ในราคามากกว่า 1000 บาทโดยใช้ระยะเวลาในการทํางานเท่ากันหรือ
ต่างกันเพียงเล็กน้อย 
 
กระบวนการในการผลิตต้นแบบ 
 ในการผลิตต้นแบบเพ่ือการทดลองนั้น แบ่งออกเป็นสองส่วนด้วยกันคือต้นแบบจากกระบวนการไม้ไผ่ขดและส่วนของ
การประกอบต้นแบบอูคูเลเล่โดยใช้กรรมวิธีการผลิตเดิมเพ่ือประเมินคุณภาพของรูปแบบรูปทรงและเสียง โดยเร่ิมจากส่วนแรก
คือ การทําต้นแบบจากกระบวนการไม้ไผ่ขด โดยใช้กระบวนการข้ึนโครงไม้ไผ่ขดตามแบบท่ีกลุ่มผู้ผลิตชํานาญและพัฒนาการผลิต
ด้วย การสร้างบล็อคในการผลิตเพ่ือเพ่ิมคุณภาพในการผลิตและช่วยในเรื่องความรวดเร็วในการผลิตเพ่ิมข้ึน ดังภาพท่ี 3 ,4 และ
ภาพท่ี 5 

   
 

ภาพ 3-5 กระบวนการขึ้นโครงอูคูเลเล่ด้วยไม้ไผ่ขด 
ท่ีมา : พิชญ์ระวี สุรอารีกุล.2559. 
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 โดยมีข้ันตอนการทําต้นแบบจากกระบวนการไม้ไผ่ขดดังนี้ 
 1. การจัดทําพิมพ์ต้นแบบ เพ่ือใช้สําหรับการข้ึนรูปทรงของด้านหลังอูคูเลเล่ และทดลองข้ึนรูปทรงของอูคูเลเล่  
     โดยใช้บล็อคในการช่วยจัดรูปทรง ดังภาพท่ี 3 
 2. หลังจากขึ้นรูปทรงแล้ว นํามาอัดแช่กาวเพ่ือให้รูปทรงมีความอยู่ตัว ดังภาพท่ี 4 
 3. ขดต่อจนครบเต็มพิมพ์ต้นแบบ จากนั้นอัดด้วยกาวอีกคร้ัง เพ่ือความแข็งแรง ดังภาพท่ี 5 
  

   
 

ภาพ 6-8 กระบวนการขึ้นโครงอูคูเลเล่ด้วยไม้ไผ่ขด2 
ท่ีมา : พิชญ์ระวี สุรอารีกุล. 2559 

 
 4. การอุดรูตอกไม้ไผ่ จากขี้เลื่อย ดินสอพองและกาว อาจจะมีการผสมด้วยสีฝุ่น ดังภาพท่ี 6 
 5. หลังจาก แห้งแล้วขัดออกด้วยกระดาษทรายจนเรียบ ดังภาพท่ี 7 
 6. ขดส่วนด้านข้างของอูคูเลเล่ โดยใช้แผ่นท่ีขดเสร็จแล้วเป็นฐาน ในระหว่างนี้ต้องมีการอัดกาว 1-2 คร้ัง โดยการทา
กาวท้ังหมดในตัวผลิตภัณฑ์และรอจนกาวแห้ง ก่อนจะมีการทาซํ้าอีก 1 คร้ังจนกระทั้งกาวแห้งอีกคร้ังเพ่ือความอยู่ตัวของไม้ไผ่ขด 
จากนั้นจึงอัดข้ีเลื่อยซ่ึงมีการผสมข้ีเลื่อยท่ีบดละเอียดผสมกับดินสอพองและกาว เพ่ืออุดรู ตกแต่งให้เรียบร้อย ดังภาพท่ี 8 
 7. รอให้กาวและข้ีเลื่อยแห้งสนิท ก่อนจะนํามาขัดโดยใช้กระดาษทรายขัดท่ีตัวผลิตภัณฑ์ เพ่ือขัดเอาข้ีเลื้อยส่วนเกิน
ออกจากตัวไม้ไผ่ ให้ละเอียดครบทุกจุด ซ่ึงเป็นการเสร็จในข้ันตอนของกระบวนการไม้ไผ่ขด 
 หลังจากได้ส่วนด้านหลังของอูคูเลเล่แล้วจากนั้นนํามาประกอบเป็นอูคูเลเล่ โดยเร่ิมจากการเตรียมไม้ไผ่ให้เป็นแผ่นท่ีมี
ความหนา ประมาณ 2.8-3.8 มิลลิเมตร มีข้ันตอนในการประกอบอูคูเลเล่ดังนี้ 
 1. ประกอบไม้เป็นตัวเสริมความแข็งแรงไว้สําหรับการประกอบคอท่ีหลัง มีความหนาและตัดแต่งรูปทรงให้เข้ากับด้าน
ในส่วนบนของหลังอูคูเลเล่จากไม้ไผ่ขด 
 2. เสริมความแข็งแรงในการติดไม้หน้าอูคูเลเล่ ด้วยการติดกระดูกงูอาจจะสามารถติดได้โดยรอบหรือติดในเฉพาะจุดท่ี
มีความโค้งเว้าเพ่ือการยึดแน่นท่ีมากข้ึน 
 3. ขัดไม้ด้านในทุกๆจุดให้มีความระนาบเพ่ือเตรียมการใส่ไม้หน้า  
 4. วัดรูปทรงของไม้หน้าแล้วตัดตามทรง โดยมีเทคนิค ไม่ควรตัดใส่ได้ขนาดพอดี ควรตัดไว้ให้มีขนาดใหญ่กว่ารูปทรงท่ี
วัดเล็กน้อย ดังภาพท่ี 9 
 5. กําหนดเสียงของอูคูเลเล่ โดยใช้หลักการในการทํากีตาร์คือการใส่ไม้ท่อนเล็ก ๆ ไว้ติดกับแผ่นหน้าด้านในเรียกว่า 
Bracing โดยการใส่ท่อนไม้เล็ก ๆ นั้นจะถูกตัดแต่งให้มีการลาดเอียดของท้ังสองข้างของไม้ และ ช่วยในเรื่องความแข็งแรงของไม้
หน้าอีกด้วย ดังภาพท่ี 10-11 
 



วารสารวิชาการ ศิลปะสถาปัตยกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยนเรศวร  ปีท่ี 8 ฉบับท่ี 2 กรกฎาคม – ธันวาคม 2560  
_____________________________________________________________________________________________ 
 

71 
 

   
 

ภาพ 9 วัดรูปทรงไม้หน้าและวางโครงสําหรับการใส่ Bracing 
ภาพ 10-11 ขัดตกแต่ง Bracing ท้ังเพ่ือความแข็งแรงและกําหนดเสียง 

ท่ีมา : พิชญ์ระวี สุรอารีกุล. 2559. 
 
 6. เจาะช่องกลม สําหรับเสียงสะท้อนออกมา และขัดไม้ให้เรียบ 
 7. ติดไม้หน้าเข้ากับส่วนด้านหลังท่ีทําจากไม้ไผ่ขดยึดด้วยกาวและใช้อุปกรณ์ช่วยยึดตามท่ีสะดวกอย่าให้เคลื่อนท่ีและ
รอจนกว่ากาวจะแห้ง 
 8. ประกอบส่วนลําตัวของอูคูเลเล่ให้มีความเรียบเนียนและส่วนหน้ามีความระนาบดังภาพท่ี 12-13 
 

  
 

ภาพ 12-13 การประกอบไม้หน้าของอูคูเลเล่ และเก็บรายละเอียดให้สวยงาม 
ท่ีมา : พิชญ์ระวี สุรอารีกุล. 2559. 

 
 9. ใช้ไม้ท่อนเพื่อใช้ทําเป็นคอ ให้มีความหนาและความยาวตามท่ีกําหนดไว้ หากไม้มีความหนาไม่เพียงพออาจใช้วิธีการ
ต่อไม้และใช้กาวเสริมเพ่ือช่วยให้ไม้ยึดติดกันดีข้ึน ดังภาพท่ี 14 
 10. วางโครงของส่วนคอเพื่อให้ได้รูปทรงท่ีเหมาะสมกับการนําไปประกอบกับลําตัว ตัดแต่งให้สวยงาม 
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ภาพ 14-16 ใช้ไม้ท่อนในการวางโครงรูปทรงของคอและตัดแต่ง 
ท่ีมา : พิชญ์ระวี สุรอารีกุล. 2559. 

 
 11. ในการยึดความแข็งแรง หลังจากประกอบส่วนคอกับลําตัวอูคูเลเล่แล้วนั้น เจาะรู ให้ทะลุกับไม้ท่ีถูกประกอบไว้ด้าน
ในลําตัวต้ังแต่ต้น เพ่ือยึดด้วยไม้ชิ้นเล็กๆหรืออาจจะเป็นเหล็กเส้นเล็กๆสั้นๆอีกคร้ัง ดังภาพท่ี 15 
 12. เก็บรายละเอียด ขัด ตกแต่งให้มีความเรียบเนียนมากย่ิงข้ึนท้ังตัว ดังภาพท่ี 16 
 13. ทําไม้แผ่นหน้าของส่วนคอ(Finger Board) ให้มีความเหมาะสมและเรียบเนียน ดังภาพท่ี 17-18 
 14. ทายูรีเทน เพ่ือช่วยเก็บรายละเอียดอีกคร้ัง 
 15. หลังจากยูรีเทนแห้งแล้ว ใส่อุปกรณ์ส่วนประกอบต่าง ๆ ของอูคูเลเล่ 
 16. ตรวจสอบความแข็งแรงและความเรียบร้อยของอูคูเลเล่ 
 

  
 

ภาพ 17 ทําแผ่นหน้าของส่วนคอจากไม้อีกชิ้น โดยการเซาะร่องเพื่อใส่อุปกรณ์เพ่ิมเติม 
ภาพ 18  ยึดติดแผ่นฟิงเกอร์บอร์ดกับไม้คอ 

ท่ีมา : พิชญ์ระวี สุรอารีกุล. 2559. 
 

การประเมินคุณภาพ 
 ในการประเมินคุณภาพของอูคูเลเล่ท่ีผลิตด้วยไม้ไผ่ขดตามกระบวนการนี้ ใช้เคร่ืองมือในการประเมินผลร่วมกับ
ผู้เชี่ยวชาญและช่างผลิตเคร่ืองดนตรี คือช่างผลิตกีตาร์ คุณศราวุฒิ วิชัยดิษฐ และผู้เล่นอูคูเลเล่จํานวน 20 คนโดยคัดเลือกจากผู้
เล่นอูคูเลเล่ ท่ีเข้ามาซ้ือหรือสั่งทําท่ีร้านดนตรีและสตูดิโอ เป็นผู้เล่นท่ีเป็นนักดนตรีมีประสบการณ์เล่นมากกว่า 3 ปี (อาจจะไม่ได้
เล่นอูคูเลเล่เป็นตัวหลักแต่เล่นอูคูเลเล่ได้) โดยใช้แบบสอบถามในการประเมินผล มีเกณฑ์ในการวัดผลสองด้านคือ ด้านคุณภาพ
เสียงและด้านความสวยงามในเรื่องรูปแบบ รูปทรงและ ประเมินโดยการสรุปผลค่าเสียงท่ีจะได้จากการวัดโดยการอัดเสียงท่ี
สตูดิโอ ซ่ึงได้ผลของการประเมินดังนี้ 
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ด้านคุณภาพของเสียง 
 ประเมินโดยผู้เชี่ยวชาญ ช่างผู้ผลิตเคร่ืองดนตรีและผู้เล่นอูคูเลเล่จํานวน 20 คน โดยใช้สัดส่วนในการวัดคุณภาพเสียง
ด้านต่าง ๆ ท้ังหมด 3 ระดับด้วยกัน คือ ดี ปานกลาง และ น้อย ได้ข้อสรุปด้านคุณภาพเสียงของอูคูเลเล่ตัวนี้ว่า “ปานกลาง” 
โดยมีหลักการวัดในค่าของเสียงและความชอบในเสียงของอูคูเลเล่ รวมถึงผลจากการใช้เทคนิคในการเล่นอูคูเลเล่ ดังนี้ ข้อดีหรือ
คุณภาพจากอูคูเลเล่ท่ีอยู่ในเกณฑ์ท่ีดี คือ ความชัดเจนของเสียง ปราศจากเสียงรบกวนขณะปล่อยมือ เสียงจากการดีดสายเปล่า 
เสียงจากการเล่นเทคนิคการตบสาย เสียงมีความหนาและเสียงมีเอกลักษณ์ใหม่ท่ีเกิดข้ึน  
 ข้อท่ียังต้องพัฒนาและปรับปรุงแก้ไขต่อไป คือ เสียงมีความกังวาลท่ียังไม่เท่ากับอูคูเลเล่ท่ัวไป มีความใสน้อย มีค่าเสียง
ต่างๆ คือ เสียงยานแหลม ยานกลางและยานเบส ยังไม่ดีพอ เสียงท่ีเกิดจากการดีดบนเฟร็ต เทคนิคการกลอสาย เกี่ยวสาย 
รวมถึงการเล่นพร้อมกับวงดนตรีหรือหลากหลายแนวเพลงได้ยังไม่ดีพอ 
 นอกจากนี้ยังมีการเพ่ิมขอเสนอแนะว่า ให้ทดลองปรับพัฒนาต่อไปในอนาคตและต้นแบบตัวนี้ ยังมีรายละเอียดในการ
ผลิตข้ึนมาไม่ค่อยเรียบร้อยมาก ควรจะทดลองปรับเสียงท่ีเกิดจากไม้หน้าและทดลองในการใช้ไม้ไผ่ขดเป็นตัวสะท้อนเสียงในไม้
หน้าเช่นกัน คุณภาพของเสียงเท่ากับอูคูเลเล่ในท้องตลาด 
 
ตาราง 1 ตารางประเมินคุณภาพเสียง 
 

 
ข้อท่ี 

 
รายการประเมิน 

ระดับคะแนน 
คุณภาพดี คุณภาพปาน

กลาง 
ไม่มีคุณภาพ 

คุณภาพของเสียงท่ีเกิดจากผลิตภัณฑ์ 
1. ความกังวาน  /  
2. ความใส /   
3. ความชัดเจน /   
4. เสียงยานแหลม  /  
5. เสียงยานกลาง  /  
6. เสียงยานเบส  /  
7. เสียงจากการดีดสายเปล่า /   
8. เสียงจากการดีดบนเฟร็ตต่างๆ  /  
9. เสียงจากการเล่นเทคนิคกลอสาย  /  
10. เสียงจากการเล่นเทคนิคตบสาย /   
11. เสียงจากการเล่นเทคนิคเกี่ยวสาย  /  
12. เสียงมีเอกลักษณ์ใหม่เกิดข้ึน /   
13. การเล่นได้หลากหลายแนวเพลง  /  
14. การเล่นรวมวงกับเคร่ืองดนตรีอ่ืนๆ  /  

 
ด้านรูปแบบรูปทรงและความสวยงาม 
 ใช้สัดส่วนในการวัดด้านต่าง ๆ ท้ังหมด 3 ระดับด้วยกันคือ ดี ปานกลาง และน้อย ได้ข้อสรุปด้านรูปแบบรูปทรงและ
ความสวยงามในระดับ “ดี” โดยมีหลักเกณฑ์ในการวัดแบ่งออกเป็นในเร่ืองของรูปแบบรูปทรง และในเร่ืองของความสวยงามของ
อูคูเลเล่ ดังนี้ ข้อดีหรือคุณภาพจากอูคูเลเล่ท่ีอยู่ในเกณฑ์ท่ีดี คือ ส่วนประกอบต่างๆของอูคูเลเล่มีความเหมาะสมและสวยงาม มี
รูปแบบรูปทรงท่ีเหมาะแก่การสัมผัสหรือใช้งานผลิตภัณฑ์  ให้ความสะดวกและมีความสวยของตัวผลิตภัณฑ์จากไม้ไผ่ขด 
นอกจากนี้ในการใช้งานยังมีความเอื้ออํานวยต่อการวางระดับนิ้วและมือในรูปแบบต่าง ๆ ได้ดีท้ังการวางน้ิว การกดสาย ดีดสาย 
ด้วยมือท้ังสองข้าง รวมถึงการใช้เทคนิคต่างๆด้วย 
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 ข้อท่ียังต้องพัฒนาและปรับปรุงแก้ไขต่อไป คือ รูปแบบและรูปทรงของผลิตภัณฑ์ยังมีการผลิตท่ีไม่เรียบร้อยนัก ยังต้อง
มีการเก็บรายละเอียดให้สวยงามมากย่ิงข้ึนต่อไปในอนาคต มีขนาดท่ียังไม่ได้มาตราฐานและจากบางส่วนอย่างคอของอูคูเลเล่ตัวนี้
ยังมีน้ําหนักท่ียังไม่สมดุลมากนักกับลําตัวของอูคูเลเล่ 
 นอกจากนี้ยังมีข้อเสนอเพ่ิมเติมว่า ในการสร้างไม้ไผ่ขดนั้นสามารถเล่นรูปแบบรูปทรงได้เยอะ ควรจะนํามาพัฒนาต่อไป
ในอนาคตและอูคูเลเล่มีขนาดท่ียังไม่ได้มาตรฐานจากการผลิตในข้ันตอนแรกคือ จากไม้ไผ่ขด ควรวางแผนในข้ันตอนต่างๆเพ่ือให้
ได้ อูคูเลเล่ท่ีมีขนาดมาตรฐาน ชนิดใดชนิดนึงในท้องตลาด อูคูเลเล่มีความสวยงามและแปลกใหม่ หากจําหน่ายในราคาท่ีสูงกว่าอู
คูเลเล่ท่ัวไปก็จะซ้ือเพราะความสวยงามของลวดลายธรรมชาติท่ีเกิดจากไม้ แต่ไม่ควรขายในราคาท่ีสูงมากเกินไป รูปทรงของอู
คูเลเล่ส่งผลต่อการซ้ือขาย หากมีรูปทรงท่ีเหมาะสมกับจะช่วยในการตัดสินใจซ้ือมากข้ึน 
 
ตาราง  2  ตารางประเมินคุณภาพด้านรูปแบบรูปทรงและความสวยงาม 
 

 
ข้อ 

 
รายการประเมิน 

ระดับคะแนน 
คุณภาพดี คุณภาพ

ปานกลาง 
ไม่มี

คุณภาพ 
รูปลักษณ์ของผลิตภัณฑ์มีความสวยงามและความเหมาะสมในการใช้งาน 
1. รูปแบบ รูปทรงของผลิตภัณฑ์   /  
2. ส่วนประกอบต่างๆของผลิตภัณฑ์ /   
3. รูปทรงมีความเหมาะสมที่สามารถใช้งานผลิตภัณฑ์  /  
4. รูปแบบ รูปทรงส่งเสริมในการเล่น หรือ การสัมผัสใช้งาน

ผลิตภัณฑ์ 
/   

5. รูปแบบ รูปทรงส่งเสริมให้เกิดความลื่นไหลในการใช้งานผลิตภัณฑ์  /  
6. รูปแบบ รูปทรงให้ความสะดวกในการใช้งานผลิตภัณฑ์ /   
7. ความสวยงามของผลิตภัณฑ์ /   
รูปแบบรูปทรงเอื้ออํานวยในขณะการใช้งานของผลิตภัณฑ์ 
8. การวางนิ้ว /   
9. การกดสาย /   
10. การดีดสาย /   
11. การวางมือข้างขวา /   
12. การวางมือข้างซ้าย /   
13. การใช้เทคนิคการเล่นกีตาร์ (Picking)  /   
14. การใช้เทคนิคการตบสาย /   
15. การใช้เทคนิคการเกี่ยวสาย /   
16. ความสะดวกในการขยับมือท่ีใช้จับคอไปมา  /  

 
แนวทางการวางแผนตลาด 
 ในการวางแผนการตลาดของการจัดจําหน่าย อูคูเลเล่ท่ีผลิตจากไม้ไผ่ขดตามกระบวนการนี้ อ้างอิงแผนการตลาดจาก
ทฤษฎีส่วนประสมทางการตลาด คือการเพิ่มทางเลือกให้กับผลิตภัณฑ์ การมีสินค้าท่ีตอบสนองความต้องการของลูกค้า
กลุ่มเป้าหมายได้ ขายในราคาท่ีผู้บริโภคยอมรับได้ และผู้บริโภคยินดีจ่ายเพราะเห็นว่าคุ้ม รวมถึงมีการจัดจําหน่ายกระจายสินค้า
ให้สอดคล้องกับพฤติกรรมการซ้ือหาเพ่ือความสะดวกแก่ลูกค้า ด้วยความพยายามจูงใจให้เกิดความชอบในสินค้าและเกิด
พฤติกรรมอย่างถูกต้อง ซ่ึงได้มีการสอบถามความพึงพอใจต่อผู้ซ้ือและผู้ขายเคร่ืองดนตรีโดยใช้แบบสอบถามที่เกี่ยวกับความนิยม
และปัจจัยในการเลือกซ้ืออูคูเลเล่จํานวน 16 ข้อโดยมีวิธีการคัดเลือกกลุ่มตัวอย่างซ่ึงคัดเลือกจากผู้เล่นอูคูเลเล่ ท่ีเข้ามาซ้ือหรือสั่ง
ทําท่ีร้านดนตรีและสตูดิโอ เป็นผู้เล่นท่ีเป็นนักดนตรีมีประสบการณ์เล่นมากกว่า 3 ปี (อาจจะไม่ได้เล่นอูคูเลเล่เป็นตัวหลักแต่เล่น
อูคูเลเล่เป็น) จํานวน 20 คน และได้ข้อสรุปว่า คนในปัจจุบันแบ่งการซ้ือเคร่ืองดนตรีออกแบบ 2 กลุ่มคือกลุ่มนักดนตรีท่ีมีความ
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ต้องการด้านการเล่นดนตรีและคุณภาพเสียงท่ีสูงมากและกลุ่มของผู้ซ้ือท่ัวไปท่ีมีความคิดเห็น ความนิยมในการซ้ือท่ีแตกต่างกัน 
โดยสรุปได้จากแบบสอบถามเกี่ยวกับความนิยมและปัจจัยการเลือกซ้ืออูคูเลเล่ ดังนี้ 
 

 
 

ภาพ 19 สรุปจากแบบสอบถามความนิยมในการเลือกซ้ืออูคูเลเล่ 
ท่ีมา : พิชญ์ระวี สุรอารีกุล. 2559. 

 
 โดยจะแบ่งออกเป็นรูปลักษณ์ท่ีถูกใจ ความเหมาะสมในการเล่นกับอูคูเลเล่ตัวนั้น ราคาท่ีเหมาะสม และในบางคนจะใช้
แบรนด์เป็นตัวตัดสินใจด้วย อูคูเลเล่จากไม้ไผ่ขด เป็นความแปลกใหม่ ท่ีสามารถขยายตลาดให้กับกลุ่มลูกค้าท่ีกว้างข้ึนจากแต่เดิม
มีการจัดจําหน่ายกับกลุ่มลูกค้าท่ีซ้ือไปเพียงแค่การตกแต่งเท่านั้น ข้อสรุปความคิดเห็นด้านการตลาดที่ได้จากการสอบถามพบว่า 
อูคูเลเล่ไม้ไผ่ขดสามารถเพ่ิมมูลค่าทางด้านราคา ท่ีสามารถจําหน่ายได้ในราคาท่ีสูงข้ึนซ่ึงใช้ระยะเวลาในการทําเท่ากัน พร้อมท้ัง
เป็นการขยายกลุ่มผู้ซ้ือสินค้าให้กว้างข้ึนและสร้างนวัตกรรมความแปลกใหม่ให้กับผลิตภัณฑ์ไม้ไผ่ขดได้ และสมควรจะนําไปต่อ
ยอดในการออกแบบผลิตภัณฑ์ต่อไปในอนาคต  
 
แนวทางการพัฒนาการออกแบบ 
 เนื่องจากไม้ไผ่ขดเป็นผลิตภัณฑ์ท่ีมาจากการพัฒนาภูมิปัญญา ซ่ึงมีช่างผู้ชํานาญการเป็นผู้ผลิตและจําหน่าย มีราคาตํ่า
และไม่ตอบโจทย์การใช้งานท่ัวไป เนื่องด้วยการใช้วัสดุท่ีมาจากไม้ไผ่ ไม่สามารถโดนนํ้าหรือแช่น้ําได้ทําให้การใช้งาน ของไม้ไผ่ขด 
ในมุมมองการซ้ือขายของผู้พบเห็นจึงเป็นไปในลักษณะของตกแต่ง  
 แนวทางการออกแบบอูคูเลเล่จากไม้ไผ่ขด จึงเพ่ิมทางเลือกให้ความหลากหลายของผลิตภัณฑ์ และสามารถต่อยอดการ
พัฒนาไปสู่เคร่ืองดนตรีชนิดอ่ืน ๆ เป็นการสร้างนวัตกรรมการใช้งานให้กับผลิตภัณฑ์ท่ีดูหลากหลายและพัฒนาต่อเนื่องไปถึงการ
พัฒนาเสียงให้มีคุณภาพมากย่ิงข้ึน รวมถึงการพัฒนาทางด้านรูปแบบรูปทรงให้มีความสวยงามและเกิดแนวคิดใหม่ ๆ มีความ
หลากหลายในการเลือกใช้ท้ังรูปทรง และสีสันท่ีสามารถแต่งเติมได้ 
 
สรุปและอภิปรายผล 
 ในการทดลองข้ึนโครงสร้าง ผลการวิจัยคือ  
 1. สมบัติทางกายภาพและกระบวนการทําไม้ไผ่ขดมีความเหมาะสมในการทําอูคูเลเล่ โดยสามารถข้ึนโครงสร้างได้อย่าง
รวดเร็ว โดยปกติข้ันตอนในการทําอูคูเลเล่ในการเตรียมไม้ด้านข้างนั้นใช้เวลาประมาณ 1-2 วันและมีระยะเวลาในการรอให้ไม้เย็น
ตัวลงและคงตัวให้อยู่ตามรูปทรงท่ีดัดอีก 1-2 วัน จึงจะสามารถนําไปใช้ต่อได้ แต่การเตรียมไม้หลังและไม้ข้างจากการขดไม้ไผ่ 
สามารถทําได้ภายใน 1 วัน ซ่ึง  
 2. การทดลองข้ึนรูปและโครงอูคูเลเล่โดยกระบวนการไม้ไผ่ขด มีความสะดวกและรวดเร็วกว่ากระบวนการผลิตเดิม คือ
ในปกติการขึ้นไม้ด้านข้างของอูคูเลเล่ต้องมีการดัดด้วยความร้อน และทิ้งไว้เพ่ือให้ไม้อยู่ตัวประมาณ 1 วันจึงสามารถนําไปใช้ต่อ
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ได้ แต่ในการใช้ไม้ไผ่ขดในการข้ึนโครงสามารถข้ึนโครงได้เลย ภายในระยะเวลาประมาณ 3 ชั่วโมงสามารถขดด้านข้างไม้ไผ่และ
นําไปสู่กระบวนการต่อไปได้ ซ่ึงการขดไม้ไผ่ทําให้อูคูเลเล่ มีความแข็งแรง ทนทานมากกว่าแผ่นไม้ท่ัวไป ยกตัวอย่างเช่น โดยปกติ
กระดูกงูจะถูกติดอยู่ด้านในของอูคูเลเล่ เพ่ือเสริมความแข็งแรง ระหว่างไม้หน้า ไม้ข้างและไม้หลัง แต่สําหรับการข้ึนโครงด้วยไม้
ไผ่ขด ไม่จําเป็นต้องใช้กระดูกงูในส่วนแผ่นไม้ข้างและหลัง เป็นต้น เนื่องจากการขดไม้ท่ีต่อเนื่องกันมา ไม่ได้แยกชิ้นประกอบ 
 3. ผลจากการประเมินคุณภาพทางด้านรูปทรงและคุณภาพเสียงของอูคูเลเล่ท่ีผลิตจากไม้ไผ่ขด โดยสรุปได้ว่าคุณภาพท่ี
ได้จากการสร้างอูคเูลเล่ตัวนี้  
  3.1 ผลการประเมินคุณภาพเสียงของอูคูเลเล่จากผู้เชี่ยวชาญเกี่ยวกับอูคูเลเล่ จํานวน 10 คน อยู่ในระดับท่ี
สามารถจําหน่ายได้ในท้องตลาดโดยที่อูคูเลเล่มีมาตรฐานในการใช้งานได้และมีรูปทรง รูปแบบความสวยงามท่ีดี จากจํานวนผู้ท่ี
ประเมิน 10 คน ให้การประเมินในคุณภาพดี 8 คน ปานกลาง 2 คน และคุณภาพเสียงสามารถตอบโจทย์ผู้เล่นอูคูเลเล่ได้ในระดับ
ปานกลาง จากจํานวนผู้ท่ีประเมิน 10 คนให้การประเมินในคุณภาพดี 4 คน ปานกลาง 6 คน 
  3.2 ผลการประเมินคุณภาพเสียงของอูคูเลเล่โดยเคร่ืองอัดเสียงเพ่ือแสดงผลย่านความถ่ีของเสียง ได้ผลว่า 
เสียงมีคุณภาพในระดับ ปานกลาง ซ่ึงสามารถอธิบายได้ว่า เสียงของอูคูเลเล่ตัวนี้มี เสียงท่ีได้มาตรฐานในย่านเสียงตํ่า และเสียง
กลาง แต่ประเมินย่านเสียงสูงได้เพียงปานกลางเท่านั้น 
 ในด้านการตลาด การผลิตอูคูเลเล่จากไม้ไผ่ขดทําให้สามารถสร้างมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์ใหม่ของไม้ไผ่ขดได้พร้อมท้ังเพ่ิม
กลุ่มเป้าหมายในการขายผลิตภัณฑ์ให้กว้างข้ึน และผลิตภัณฑ์เพ่ิมความแปลกใหม่ให้กับท้องตลาดเองและเพ่ิมมูลค่าท้ังในด้าน
ของวัสดุท่ีใช้ทํา คือ จากไม้ไผ่ท่ีมีอยู่ในท้องถ่ิน นํามาพัฒนาโดยอาศัยกระบวนการขดไม้ไผ่มาใช้เป็นวัสดุหลัก และเพ่ิมมูลค่าทาง
การตลาดในด้านของราคา ท่ีสามารถขายได้ในราคาท่ีสูงข้ึนจากระยะเวลาท่ีใช้ในการผลิตท่ีเท่าๆกันกับผลิตภัณฑ์เดิมท่ีเคยมีอยู่
แล้ว นอกจากนี้ยังตรงกับความต้องการของกลุ่มท่ีหลากหลายมากข้ึน ท้ังนี้อาจจะเป็นท่ีสนใจของผู้ท่ีชื่นชอบความแปลกใหม่ของ
เคร่ืองดนตรีและผู้ท่ีชื่นชอบในการใช้ของตกแต่งบ้านอีกด้วยและมูลค่าท่ีเพ่ิมข้ึน จากเดิมผลิตภัณฑ์ท่ีคนซ้ือส่วนใหญ่เพ่ือใช้ในการ
ตกแต่งเป็นถาดผลไม้ ราคาอยู่ท่ี 300-600 บาทต่อชิ้น แต่หากไม้ไผ่ขดถูกเพ่ิมนวัตกรรมโดยการนํามาสร้างเครื่องดนตรีท่ีมีราคา
ตามท้องตลาดไม่แพงมากนักหากอยู่ในเกรดท้องตลาดท่ัวไปอย่าง อูคูเลเล่อาจจะสามารถขายได้ ในราคาหลักพันข้ึนไป ซ่ึงอาจจะ
ใช้ระยะเวลาในการทํางานเท่ากันหรือต่างกันเพียงเล็กน้อยเท่านั้น ซ่ึงการทดลองผลิตภัณฑ์ชิ้นนี้ เป็นท่ีสนใจในด้านความสวยงาม
ก่อน และมีความประสงคืท่ีจะใช้ในการเป็นของท่ีระลึกได้ดี เนื่องจากความสวยงามและเอกลักษณ์จากกรรมวิธีการผลิตท่ีอ้างอิง
จากภูมิปัญญาพ้ืนบ้าน โดยราคาท่ีผู้บริโภคส่วนใหญ่ให้ความสนใจ อยู่ท่ีประมาณ 2,000-3,000บาท ซ่ึงเป็นราคาในระดับ
มาตรฐานของเคร่ืองดนตรีอูคูเลเล่ ท่ีสามารถหาซ้ือได้ในท้องตลาดท่ัวไป 
 
ข้อเสนอแนะ 
 ในการดําเนินการวิจัยพบข้อจํากัดด้านการขึ้นโครงของการใช้ตอกไม้ไผ่ในการผลิต คือ หลังจากออกจากบล็อคท่ีอัดกาว
แล้วนั้น บางชิ้นมีการดีดตัวขยายออกโดยท่ีไม่สามารถมองเห็นได้ง่าย ทําให้ยากต่อการกําหนดขนาดส่วนประกอบอ่ืนๆท่ีจะนํามา
ต่อกัน ข้อเสนอแนะในการวิจัยต่อไปในอนาคต ควรมีการพัฒนาเร่ืองเสียงในด้านการกําหนดค่าเสียงท่ีต้องการได้ในอนาคต 
ร่วมกับวัสดุท่ีทําให้เกิดเสียงท่ีต่างกัน พร้อมกับการพัฒนาผลิตภัณฑ์ใหม่ๆท่ีเกี่ยวข้องกับเสียงข้ึนมา เช่นเคร่ืองดนตรีชนิดอ่ืน ๆ  
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บทคัดย่อ 
 
กกกกกกกกกแหวนกลจังหวัดจันทบุรี คือแหวนท่ีเกิดจากการขัดซ้อนกันของวงแหวน 4 หรือ 8 วง เม่ือถอดแยกวงแหวนออก
จากกันจะพบว่า วงแหวนท้ังหมดยังคงคล้องกันอยู่ การถอดประกอบกลไกของแหวนกลจึงถือว่าเป็นเอกลักษณ์และเสน่ห์ของ
แหวนกลจังหวัดจันทบุรี แต่ในปัจจุบันพบว่าผู้สวมใส่ให้ช่างใช้ด้ายมัดหรือโลหะล็อคแหวนกลติดกันด้วยเนื่องด้วยเกรงว่าจะ
ประกอบวงแหวนดังเดิมไม่ได้หากถอดกลไก ท้ังนี้เพราะกลไกของแหวนไม่สามารถสื่อสารให้ผู้สวมใส่เกิดความเข้าใจและรับรู้ได้ 
วัตถุประสงค์ของการวิจัยนี้คือ กําหนดแนวทางการพัฒนาตัวบอกใบ้การใช้งานบนแหวนกลจังหวัดจันทบุรีให้สามารถเข้าใจ
วิธีการถอดประกอบโดยใช้ทฤษฎีการสื่อความหมายการใช้งานของผลิตภัณฑ์ โดยศึกษาและเก็บรวบรวมข้อมูลกับกลุ่มตัวอย่าง
ช่างทําและผู้ใช้แหวนกลจังหวัดจันทบุรี และนักศึกษาท่ีลงทะเบียนเรียนวิชาออกแบบเคร่ืองประดับ มหาวิทยาลัยบูรพาด้วย
แบบสอบถาม แบบสัมภาษณ์ พบว่าการออกแบบลักษณะก้านแหวน ควรจัดตําแหน่งของก้านแหวนท่ีพาดเฉียงลงมาทางด้านขวา
ให้ทับซ้อนอยู่ด้านบนของก้านแหวนท่ีพาดเฉียงลงมาด้านซ้าย และก้านแหวนควรมีส่วนท่ีแนบชิดติดกัน กลไกการหมุนของก้าน
แหวนควรใช้การหมุนไปทางขวามือ (ตามเข็มนาฬิกา) การออกแบบลักษณะหัวแหวนควรออกแบบให้วัตถุท่ีมีขนาดเล็กกว่าจัดให้
อยู่ในตําแหน่งทางด้านซ้ายมือ หรือด้านบน ลักษณะการใช้สี หรือลักษณะพ้ืนผิวท่ีมีความเข้มน้อยกว่าควรจัดให้อยู่ในตําแหน่ง
ทางด้านซ้ายมือหรือด้านบน ถ้ามีการจัดเรียงสีหลายเฉดจะใช้วิธีการเรียงลําดับของสีจากอ่อนไปเข้มหรือเข้มไปอ่อน 
คําสําคัญ  :  แหวนกลจังหวัดจันทบุรี การสื่อความหมายการใช้งานของผลิตภัณฑ์ ตัวบอกใบ้การใช้งาน แนวทางการพัฒนา 
 

ABSTRACT 
 
กกกกกกกกกChanthaburi puzzle ring is a type of jewelry ring made up of four or eight interconnected rings. 
All of the bands interlock, meaning that the ring stays together even when the bands come apart. The ring 
can be disassembled and turning it into a puzzle is the identity and attraction of Chanthaburi puzzle ring. 
Currently wearers request jewelry makers to use thread or a jump ring to hold the bands altogether. They 
will not separate because of describing the solution to a puzzle ring is difficult to understand and 
perception. The purpose of this research is to propose the development guideline of the functional 
affordances on Chanthaburi puzzle ring, For create design guidelines that help wearers to understand using 
Chanthaburi puzzle ring from Theory of Product Semantics, Researcher collected data by questionnaire and 
interview from sample of jewelry makers, Chanthaburi puzzle ring’s wearers and students of Faculty of 
Gems who take Jewelry design course. Results of study was the design of bands supposed to place the 
position of band that is slanting down to the right interlace with another band that is slanting down to the 
left and the band supposed to has surface adjoin with another band. The mechanism of bands supposed to 
rotate clockwise. The design of heads of ring supposed to place the position of smaller objects on the right 
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hand side or top side. Color and texture supposed to place the position of lower-intensity objects on the 
right hand side or top side. 
Keyword: Chanthaburi puzzle ring, Product semantics, Affordances, Development guideline 
 
บทนํา 
กกกกกกกกกแหวนกลจังหวัดจันทบุรีเป็นเคร่ืองประดับท่ีเกิดจากภูมิปัญญาของชาวจันทบุรีและสามารถหาซ้ือได้เฉพาะจังหวัด
จันทบุรีเพียงจังหวัดเดียวเท่านั้น จากการศึกษาข้อมูลเอกสารพบว่า แหวนกลจังหวัดจันทบุรีประดิษฐ์ข้ึนคร้ังแรก โดยนายหยี 
เจียระไน อดีตช่างทองชาวจันทบุรีท่ีได้ประดิษฐ์คิดค้นรูปแบบแหวนกลท่ีมีความแปลกใหม่คือ ตกแต่งหน้าแหวนด้วยรูปปู
หลังจากที่เคยเห็นรูปแบบแหวนกลของฝร่ังเม่ือคร้ังประกอบอาชีพช่างทองท่ีกรุงเทพมหานคร ด้วยความแปลกใหม่ของหน้าแหวน
รูปปูนี้ จึงเป็นจุดกําเนิดแหวนกลจังหวัดจันทบุรี (คณะกรรมฝ่ายประมวลการและจดหมายเหตุ. 2556) อย่างไรก็ตาม เทคนิคการ
ทําแหวนกลจังหวัดจันทบุรีถือว่าเป็นภูมิปัญญาท่ีเป็นความลับของครอบครัว การสืบทอดจึงเป็นเพียงภายในครอบครัวเท่านั้น จึง
ทําให้ปัจจุบันเหลือช่างท่ีรับทําแหวนกลในจังหวัดจันทบุรีเพียง 2 ครอบครัวคือ 1) ครอบครัวของคุณชูเกียรติ เนียมทอง ซ่ึงรับ
ทํางานแหวนกลจากลกูค้าผู้สวมใส่โดยตรง และ 2) ครอบครัวของคุณคุณมณฑา ภูมิภักด์ิ ช่างทําแหวนกลจังหวัดจันทบุรีและเป็น
เจ้าของร้านจําหน่ายแหวนกล จากข้อมูลดังกล่าวถือเป็นเร่ืองท่ีน่าเป็นห่วงอย่างย่ิงสําหรับเทคนิคและภูมิปัญญาการทําแหวนกล
จังหวัดจันทบุรีท่ีอาจเลือนหายไปหากไร้ผู้สืบทอด 
กกกกกกกกกตัวเรือนของแหวนกลจังหวัดจันทบุรี นิยมใช้ทองคําหรือเงินในการผลิตเพราะมีความแข็งท่ีเหมาะสมอีกท้ังสามารถ
ดัดงอข้ึนรูปได้ดีและมีความทนทานในการใช้งาน ช่างอาจประดับอัญมณีท่ีมีค่าชนิดต่างๆ บนตัวเรือนแหวนกลด้วย ลักษณะเด่น
ของแหวนกลจังหวัดจันทบุรี คือแหวนที่เกิดจากการขัดซ้อนกันของวงแหวน 4 หรือ 8 วง จนเกิดเป็นแหวนท่ีสมบูรณ์ เม่ือถอด
แยกแหวนกลออกจากกันจะพบว่าวงแหวนท้ังหมดยังคงคล้องกันอยู่ หากผู้สวมใส่ประกอบตัวเรือนของแหวนผิดตําแหน่งจะเกิด
ช่องว่างระหว่างวงแหวนส่งผลให้ตัวแหวนและหน้าแหวนมีรูปทรงท่ีไม่สมบูรณ์ รูปแบบด้ังเดิมของหน้าแหวนกลจังหวัดจันทบุรี 
คือรูปปูและปลา ลักษณะของแหวนกลจังหวัดจันทบุรีแสดงดังภาพ 1 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพ 1 ลักษณะของแหวนกล (ปลา) ท่ีประกอบกันอย่างถูกต้อง และเม่ือถอดแยก 
ท่ีมา : สหรัฐ ณ น่าน. 2558. 

 
กกกกกกกกกกลไกของแหวนกลน้ันเกิดจากการสานกันของก้านแหวนซ่ึงทํามาจากโลหะเงินหรือทองท่ีรีดเป็นเส้นมีหน้าตัดเป็น
รูปสี่เหลี่ยม โดยช่างจะสานเส้นโลหะจํานวน 4 เส้นตามจํานวนของวงแหวนเพ่ือให้ได้กลไกของแหวนกลจังหวัดจันทบุรีหลังจาก
นั้นจึงดัดโลหะดังกล่าวให้กลายเป็นวงแหวนและเชื่อมรายละเอียดของหน้าแหวนแต่ละส่วนติดกับวงแหวนแต่ละวง 
กกกกกกกกตัวบอกใบ้การใช้งานท่ีปรากฏบนแหวนกลจังหวัดจันทบุรีแบ่งออกได้เป็น 3 ส่วนคือ 
กกกกกกกกก1. รอยบาก เกิดจากกระบวนการสร้างกลไก ในข้ันตอนการสานกลไกนั้นช่างจะตอกค้อนลงไปในบริเวณท่ีเกิดการ
สานของเส้นโลหะเพ่ือให้เกิดรอยบากในบริเวณท่ีเกิดการสานทับกันของเส้นโลหะ เป็นตัวบอกใบ้ถึงตําแหน่งของกลไกของวง
แหวนว่าวงแหวนวงใดควรอยู่ด้านบนวงแหวนวงใดควรอยู่ด้านล่าง ซ่ึงรอยบากจะพบได้ท้ังส่วนบนและส่วนล่างของวงแหวนแต่ละ
วง 
กกกกกกกกก2. ความสมมาตร แหวนกล 1 วงจะมีวงแหวนอย่างน้อย 1 คู่  ท่ีมีลักษณะเหมือนกันนั่นคือความสมมาตรท่ีปรากฎ
ในแหวนกลซ่ึงเป็นตัวบอกใบ้ท่ีสื่อถึงการจับมาประกอบให้อยู่ตรงข้ามกัน ลักษณะการจับคู่สมมาตรนี้ในวงแหวนบางคู่จะใช้ตัว
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บอกใบ้ท่ีเกิดจากรอยบากในการกําหนดตําแหน่งของวงแหวนแต่ละวงด้วยว่าวงแหวนวงใดเม่ือจับคู่แล้วจะอยู่ด้านบน หรือ
ด้านล่าง 
กกกกกกกกก3. หน้าแหวน รูปแบบของหน้าแหวนเป็นส่วนหนึ่งท่ีแสดงถึงตําแหน่งของการจัดวางท่ีถูกต้อง ซ่ึงผู้วิจัยขอ
ยกตัวอย่างแหวนรูปปลา ในการสร้างแหวนกลรูปปลา ช่างจะแบ่งชิ้นส่วนอวัยวะต่างๆ ของปลาติดไว้กับวงแหวนท้ังหมด 3 วง 
และจะมีวงแหวน 1 วงท่ีไม่มีอวัยวะส่วนใดส่วนหนึ่งของปลาติดอยู่บนวงแหวนเลย และช่างทําแหวนกลจะวางตําแหน่งของ
อวัยวะ 3 ส่วนลงบนวงแหวนของแหวนกลวงหนึ่งเพ่ือลดความสับสนให้กับผู้ใช้งานแหวนกลจังหวัดจันทบุรี ซ่ึงตําแหน่งของ
อวัยวะภายนอกของปลาเป็นตัวบอกใบ้ถึงการวางตําแหน่งของการประกอบกลไกเชน่กันว่าอวัยวะส่วนใดจะต้องอยู่บริเวณใด เม่ือ
ประกอบแล้วจึงจะเป็นรูปปลาท่ีสมบูรณ์ลักษณะการวางตําแหน่งของการจัดวางชิ้นส่วนของหน้าแหวนปลาแสดงดังภาพ 2  
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพ 2 ลักษณะการวางตําแหน่งของการจัดวางชิน้ส่วนของหน้าแหวนปลา 

ท่ีมา : สหรัฐ ณ น่าน.2558. 
 
กกกกกกกกกจากการสัมภาษณ์ช่างทําแหวนกลจังหวัดจันทบุรีและการสํารวจร้านขายแหวนกลจังหวัดจันทบุรีพบว่าลูกค้ามักให้
ช่างหรือผู้ขายทําการมัดแหวนกลโดยใช้โลหะ หรือเชือกในการมัดวงแหวนของแหวนกลไว้ไม่ให้หลุดออกจากกันนั่นคือไม่มีการ
ถอดแยกวงแหวนออกจากกัน ผู้วิจัยได้สอบถามสภาพปัญหาการใช้งานของผู้ใช้แหวนกลจังหวัดจันทบุรีพบว่า ผู้สวมใส่ไม่กล้า
ถอดกลไกของแหวนกลเพราะเกรงว่าตนเองไม่สามารถประกอบวงแหวนได้เหมือนเดิม หลังจากท่ีได้รับแหวนแล้วจะให้ช่างใช้
เชือกมัดหรือใช้โลหะล็อคแหวนกลติดกัน ด้วยเหตุผลคือกังวลว่าเม่ือกลไกหลุดออกตนเองจะไม่สามารถประกอบกลับได้ อีกท้ัง
ป้องกันการหลุดของกลไกขณะสวมใส่เพราะไม่อยากเสียเวลาในการประกอบ ซ่ึงปัญหาดังกล่าวเกิดจากแหวนกลจังหวัดจันทบุรี
ไม่มีตัวบอกใบ้การใช้งานท่ีชัดเจนท่ีสามารถสื่อสารให้เกิดการรับรู้ถึงการใช้งานกลไกของแหวนกลจังหวัดจันทบุรีได้ ซ่ึงสอดคล้อง
กับสิ่งท่ีนอร์แมน (Norman, Donald A. 2002) กล่าวว่าการออกแบบท่ีดีต้องสามารถตีความและทําความเข้าใจได้ง่าย ส่วนการ
ออกแบบท่ีไม่ดีทําให้เกิดความยุ่งยากในการใช้งาน และเกิดความผิดหวัง ผู้วิจัยจึงวิเคราะห์รูปทรงและกลไกของแหวนกลจังหวัด
จันทบุรี และทดลองให้นักศึกษาท่ีเรียนด้านการออกแบบผลิตภัณฑ์และนักศึกษาท่ีเรียนด้านอัญมณีและเครื่องประดับถอด
ประกอบกลไกแหวนกลพบว่านักศึกษาใช้เวลาในการประกอบกลไกเป็นเวลานานและไม่สามารถประกอบกลไกของแหวนกลให้
สมบูรณ์ได้ ถึงแม้ว่าบนวงแหวนแต่ละวงจะมีร่องรอยท่ีใช้สําหรับการประกอบวงแหวนให้เกิดเป็นกลไกท่ีสมบูรณ์ นักศึกษาท่ีเป็น
กลุ่มผู้รับการทดลองให้ความคิดเห็นสอดคล้องกันว่าถึงแม้ว่าบนวงแหวนแต่ละวงจะมีร่องรอยท่ีบ่งบอกในการใช้งานคือรอยบาก
บนวงแหวนด้านบนและด้านล่างเพื่อสื่อถึงการวางของวงแหวนว่าวงใดควรอยู่ด้านบนหรือด้านล่าง แต่คงพบว่าร่องรอยดังกล่าวมี
ความคล้ายคลึงกันในวงแหวนทุกวงและไม่สามารถมองเห็นได้อย่างชัดเจน ซ่ึงแสดงให้รู้ว่านักศึกษาไม่เข้าใจรูปลักษณะท่ีปรากฏ
บนแหวนและการวางตําแหน่งวงแหวนแต่ละวงท่ีมีผลต่อการถอดประกอบ สอดคล้องกับสิ่งท่ีกิบส์สัน (Gibson, James J. 1979) 
กล่าวถึงตัวบอกใบ้การใช้งานว่าผู้มองจะตีความหมายของส่ิงนั้นจากผลของการมองเห็นข้อมูลจนเกิดการรับรู้ทางสายตาและ
แสดงพฤติกรรมตอบสนองในข้ันต่อมา  
 
 
 
 

ชั้นท่ี 1 (ชั้นบนสุด) 

ชั้นท่ี 2 

ชั้นท่ี 3 

ชั้นท่ี 4 (ชั้นล่างสดุ) 
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กกกกกผู้วิจัยจึงมีแนวคิดในการศึกษาปัจจัยและรูปแบบตัวบอกใบ้การใช้งานแหวนกลจังหวัดจันทบุรีเพ่ือสร้างแนวทางการ
ออกแบบตัวบอกใบ้แหวนกลจังหวัดจันทบุรีเพ่ือให้ผู้สวมใส่สามารถรับรู้การใช้งานแหวนกลจังหวัดจันทบุรี การส่ือสารกลของ
แหวนอาจส่ือสารให้ผู้สนใจเกิดความสับสนได้ ดังนั้นผู้วิจัยจึงขอสื่อสารภาพเหมือนจริงของแหวนกลพร้อมภาพกราฟิก ดังปรากฏ
ในบทความนี้ 
 
วัตถุประสงค ์
กกกกกกําหนดแนวทางการพัฒนาตัวบอกใบ้การใช้งานบนแหวนกลจังหวัดจันทบุรี 
 
วิธีดําเนนิการ 
กกกกกผู้วิจัยดําเนินการอย่างเป็นระบบและข้ันตอนภายใต้การดูแลของอาจารย์ท่ีปรึกษาและผู้เชี่ยวชาญเฉพาะด้านกับประชากร
และกลุ่มตัวอย่างคือ ช่างทําแหวนกลจังหวัดจันทบุรีคือคุณชูเกียรติ เนียมทอง กลุ่มประชาชนผู้ใช้บริการศูนย์อัญมณีจังหวัด
จันทบุรี นักศึกษาคณะอัญมณี มหาวิทยาลัยบูรพา ท่ีลงทะเบียนเรียนวิชาการออกแบบเครื่องประดับ ปีการศึกษา 2558 ดังนี้ 
กกกกกกกก1. ศึกษาข้อมูลทุติยภูมิจากหนังสือ บทความ วารสาร งานวิจัยท่ีเกี่ยวข้องท้ังในและนอกประเทศ 
กกกกกกกก2. สัมภาษณ์ช่างทําแหวนกลจังหวัดจันทบุรีถึงกระบวนการออกแบบและผลิตแหวนกลจันทบุรี 
กกกกกกกก3. ศึกษารูปแบบ กลไกและตัวบอกใบ้เดิมของแหวนกลจังหวัดจันทบุรี 
กกกกกกกก4. ศึกษาสภาพปัญหาการใช้งานเดิมของผู้ใช้แหวนกลจังหวัดจันทบุรี 
กกกกกกกก5. สอบถามการรับรู้การใช้งานแหวนกลจังหวัดจันทบุรีหรือเคร่ืองประดับ จากตัวบอกใบ้การใช้งาน 
กกกกกกกก6. วิเคราะห์ สังเคราะห์ข้อมูล เพ่ือสรุปเป็นแนวทางในการพัฒนาตัวบอกใบ้การใช้งานบนแหวนกลจังหวัดจันทบุรี  
กกกกกกกก7. สรุปผลอย่างสอดคล้องกับวัตถุประสงค์ของการวิจยั อภิปรายผล และให้ข้อเสนอแนะ 
 
ผลของการวิจัย 
กกกกกจากการเก็บข้อมูลจากแบบสอบถามจากกลุ่มประชาชนผู้ใช้บริการศูนย์อัญมณีจังหวัดจันทบุรี จํานวน 400 คน และ
นักศึกษาระดับปริญญาตรีท่ีเรียนออกแบบเคร่ืองประดับ คณะอัญมณี มหาวิทยาลัยบูรพาจํานวน 262 คน กลุ่มตัวอย่างส่วนเป็น
เพศหญิง 464 คน เพศชาย 198 คน มีอายุในช่วงระหว่าง 18-25 ปีมากท่ีสุดคือ ร้อยละ63.4 และกลุ่มตัวอย่างร้อยละ 77 ไม่เคย
ใช้งานแหวนกล ผู้วิจัยแบ่งการสอบถามออกได้เป็น 3 ลักษณะคือ การสอบถามถึงรูปแบบการรับรู้จากตัวบอกใบ้แบบมีทิศทางใน
การเลือกตอบ การรับรู้ตัวบอกใบ้ท่ีกลุ่มตัวอย่างต้องตัดสินใจเลือกเอง และลําดับความสําคัญในการรับรู้ตัวบอกใบ้ โดยผลท่ีได้
แสดงดังตาราง 1 ตาราง 2 และตาราง 3 
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ตาราง 1 ผลการสอบถามถึงรูปแบบการรับรู้จากตัวบอกใบ้แบบมีทิศทางในการเลือกตอบ 
 
ข้อคําถาม วัตถุประสงค์ ผล 

 
1. ปัจจัยใดท่ีทําให้ท่านทราบว่าแหวนวง
ใดคือแหวนกล 

ต้องการทราบถึงลักษณะตัวบอกใบ้ท่ีทํา
ให้รับรู้และแยกแยะได้ว่าแหวนวงใดเป็น
แหวนกล 

กลุ่มตัวอย่างเลือกตอบมากท่ีสุดการไขว้
ทับกันของวงแหวน ร้อยละ53.6 และ
เม่ือดูจากความสัมพันธ์ของประสบการณ์
ของกลุ่มตัวอย่างเกี่ยวกับการใช้งาน
แหวนกล พบว่า ผู้ท่ีเคยใช้งานแหวนกล 
และไม่เคยใช้งานแหวนกลมีแนวโน้มใน
การเลือกคําตอบในทิศทางเดียวกัน 

2. หากมีการจัดกระทํากับวัตถุท้ัง 2 ชิ้น
ดั งภาพ  ท่ านนึก ถึ งลักษณะการจัด
กระทําแบบใด 
 

ต้องการทราบถึง การรับรู้การจัดวางของ
ก้านแหวน โดยสื่อผ่านเส้น 2 เส้น จาก
ตัวเลือก 
 
 
 
 
 

กลุ่ม ตัวอย่างเลือกตอบมากท่ีสุดคือ  
                  ร้อยละ 39.3 และ 
รองลงมาคือ                     ร้อยละ 
31.6 ซ่ึงมีแนวโน้มในการเลือกตอบข้อท่ี
มีการแนบชิดกันระหว่างวัตถุ 2 ชิ้นมาก
ท่ี สุด และจากผลของข้อท่ีกลุ่มตัวอย่าง
ตอบท่ีมากท่ีสุดมีความสอดคล้องกับข้อ
คําถามข้อท่ี 1 มีลักษณะท่ีเกิดการไขว้
ทับกัน 

3. จากภาพ ท่านจะนึกถึง ภาพใดเป็น
ภาพแรก 
 
 

ต้องการทราบถึง การรับรู้ความต่อเนื่อง
จากตัวเลือก 
 
 
 

กลุ่มตัวอย่างเลือกภาพ              มาก
ท่ีสุดร้อยละ 43.8  

4. จากภาพ สื่อถึงการจัดกระทําอย่างไร 
 
 
 
 

ต้องการทราบถึง การรับรู้ความหมาย
เพ่ือบรรยาย (The semantic function 
to describe)  จากภาพเพ่ือทราบทิศ
ทางการหมุนของวัตถุ 

กลุ่มตัวอย่างเลือกตอบ หมุนไปทางขวา
มือ (ตามเข็มนาฬิกา) มากท่ีสุด ร้อยละ 
55.3 

5. จากภาพ สื่อถึงการจัดกระทําอย่างไร 
 
 
 

ต้องการทราบถึง การรับรู้ความหมาย
เพ่ือบรรยาย (The semantic function 
to describe)  จากภาพเพ่ือทราบทิศ
ทางการหมุนของวัตถุ  และเป็นการ
ทดสอบความสอดคล้องกันกับข้อคําถาม
ในข้อท่ี 4 

กลุ่มตัวอย่างเลือกตอบ หมุนไปทางซ้าย
มือ (ทวนเข็มนาฬิกา) มากท่ีสุด ร้อยละ 
49.2 ซ่ึงเม่ือเทียบกับผลจากข้อ 4 แล้ว
ผลท่ีได้มีความสอดคล้องกัน  

6. จากชิ้นส่วนดังภาพท่านคิดว่าเม่ือทํา
การจั ดวางอ ย่าง ถูก ต้องจะไ ด้ภาพ
อย่างไร 
 
 

ต้องการทราบการรับรู้ความต่อเนื่องของ
หน้าแหวนกลจังหวัดจันทบุรีเดิม จาก
ตัวเลือก 

กลุ่มตัวอย่างเลือกตอบ           
 
 
มากท่ีสุดร้อยละ 79.2 ซ่ึงเป็นข้อท่ีเป็น
การประกอบท่ีถูกต้อง 
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ตาราง 1 (ต่อ) ผลการสอบถามถึงรูปแบบการรับรู้จากตัวบอกใบ้แบบมีทิศทางในการเลือกตอบกก 
 
ข้อคําถาม วัตถุประสงค์ ผล 
7. จากภาพ สื่อถึงการจัดกระทําอย่างไร 
 

ต้องการทราบว่า รูปทรงมีผลต่อการรับรู้
ทิศทางการหมุน การเคลื่อนท่ีของวัตถุ 
อย่างไร 
 

กลุ่มตัวอย่างเลือกตอบ หมุนไปทางขวา
มือ (ตามเข็มนาฬิกา) มากท่ีสุด ร้อยละ 
63.3 
 

8. จากภาพ สื่อถึงการจัดกระทําอย่างไร 
 

ต้องการทราบว่า รูปทรงมีผลต่อการรับรู้
ทิศทางการหมุน การเคลื่อนท่ีของวัตถุ 
อย่างไร เป็นการทดสอบความสอดคล้อง
กันกับข้อคําถามในข้อท่ี 7 

กลุ่มตัวอย่างเลือกตอบ หมุนไปทางขวา
มือ (ตามเข็มนาฬิกา) มากท่ีสุด ร้อยละ 
47.3 ซ่ึงเม่ือเทียบกับผลในข้อ 7 พบว่า
ผลท่ีได้มีความสอดคล้องกันจะแต่เห็นได้
ว่าการเปลี่ยนแปลงลักษณะบางอย่าง
ของรูปทรงทําให้เกิดการรับรู้ท่ีผิดเพ้ียน
ไปจากเดิมซ่ึงจะเห็นได้จาก การตอบ
หมุนไปทางขวามือ (ตามเข็มนาฬิกา) 
เช่นกัน แต่ร้อยละของจํานวนคนท่ีตอบ
ข้อนี้ลดลงจากในข้อ 7 ท่ีเลือกตอบหมุน
ไปทางขวามือ (ตามเข็มนาฬิกา) มาก
ท่ีสุด ร้อยละ 63.3 

9. จากภาพให้ท่านจัดวางค่าน้ําหนักของ
สีเรียงตามลําดับในแนวนอน 
 
 
 
 
 

ต้องการทราบถึงรูปแบบการจัดเรียงค่า
น้ําหนักของสีท่ีกลุ่มตัวอย่างคุ้นเคยเพ่ือ
นํามาใช้ประกอบในการออกแบบ 
 

กลุ่มตัวอย่างเลือกตอบเรียงลําดับจากสี
เข้มไปอ่อน (จากซ้ายไปขวา) มากท่ีสุด 
ร้อยละ 45.3 

10. จากภาพให้ท่านจัดวางค่าน้ําหนัก
ของสีเรียงตามลําดับในแนวต้ัง 
 
 
 
 
 

ต้องการทราบถึงรูปแบบการจัดเรียงค่า
น้ําหนักของสีท่ีกลุ่มตัวอย่างคุ้นเคยเพ่ือ
นํามาใช้ประกอบในการออกแบบ 
 

กลุ่มตัวอย่างเลือกตอบเรียงลําดับจากสี
อ่อนไปสีเข้ม (จากบนลงล่าง) มากท่ีสุด 
ร้อยละ 44.4 

 
จากตารางท่ี 1 พิจารณาเห็นความสัมพันธ์ของผลท่ีได้จากการสอบถามดังนี้ 
กกกกกก1. ลักษณะตัวบอกใบ้ท่ีทําให้รับรู้และแยกแยะได้ว่าแหวนวงใดเป็นแหวนกลในข้อคําถามท่ี 1 กลุ่มตัวอย่างเลือกตอบการ
ไขว้ทับกันของวงแหวนมากท่ีสุด ซ่ึงสอดคล้องกันกับผลจากข้อคําถามท่ี 2 ท่ีกลุ่มตัวอย่างเลือกตอบภาพท่ีมีการไขว้ทับกันของเส้น  
กกกกกก2. จากข้อคําถามท่ี 3 และข้อคําถามท่ี 6 พบว่ากลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่มีการรับรู้ความต่อเนื่องจากภาพท่ีกําหนดได้ 
กกกกกก3. จากข้อคําถามท่ี 4 และข้อคําถามท่ี 5 พบว่ากลุ่มตัวอย่างส่วนใหญ่มีการรับรู้ความหมายเพื่อบรรยาย เกี่ยวกับการ
บอกทิศทางจากภาพท่ีกําหนดได้ โดยกลุ่มตัวอย่างเลือกตอบทิศทางโดยสังเกตจากทิศท่ีมีปลายแหลมพุ่งไป 
กกกกก  4. จากข้อคําถามท่ี 7 และข้อคําถามท่ี 8 พบว่ารูปทรงมีผลต่อการรับรู้ทิศทาง กลุ่มตัวอย่างจะเลือกตอบทิศทางไปใน
ด้านท่ีรูปทรงมีการเน้นน้ําหนัก 
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กกกกก 5. จากข้อคําถามท่ี 9 และข้อคําถามท่ี 10 พบว่ากลุ่มตัวอย่างเลือกรูปแบบการจัดเรียงสีท่ีมีการไล่ระดับมากกว่าการ
เลือกตอบการจัดเรียงแบบคละสี 
 
ตาราง 2  ผลของการรับรู้ตัวบอกใบ้ของกลุ่มตัวอย่าง 

ข้อคําถาม วัตถุประสงค์ ผล 
1.  
 

ศึกษารูปแบบการรับรู้ตําแหน่ง ท่ีกลุ่ม
ตัวอย่างคุ้นเคย เพ่ือสร้างแนวทางในการ
ออกแบบ 

กลุ่มตัวอย่างเลือกตอบภาพทางด้านซ้าย 
มากท่ีสุด ร้อยละ 52.1 

2. 
 
 

ศึกษารูปแบบการรับรู้การจัดตําแหน่ง
จากลักษณะสี ท่ีกลุ่มตัวอย่างคุ้นเคย 
เพ่ือสร้างแนวทางในการออกแบบ 

กลุ่มตัวอย่างเลือกตอบภาพทางด้านซ้าย 
มากท่ีสุด ร้อยละ 59.7 

3. 
 
 

ศึกษารูปแบบการรับรู้การจัดตําแหน่ง
จากลักษณะสี ท่ีกลุ่มตัวอย่างคุ้นเคย 
เพ่ือสร้างแนวทางในการออกแบบ 

กลุ่มตัวอย่างเลือกตอบภาพทางด้านซ้าย 
มากท่ีสุด ร้อยละ 50.9 

4. 
 
 

ศึกษารูปแบบการรับรู้การจัดตําแหน่ง
จากลักษณะสี ท่ีกลุ่มตัวอย่างคุ้นเคย 
เพ่ือสร้างแนวทางในการออกแบบ 

กลุ่มตัวอย่างเลือกตอบภาพทางด้านขวา 
มากท่ีสุด ร้อยละ 53.5 

5. 
 
 

ศึกษารูปแบบการรับรู้การจัดตําแหน่ง
จากลักษณะสี ท่ีกลุ่มตัวอย่างคุ้นเคย 
เพ่ือสร้างแนวทางในการออกแบบ 

กลุ่มตัวอย่างเลือกตอบภาพทางด้านซ้าย 
มากท่ีสุด ร้อยละ 59.8 

6. 
 
 

ศึกษารูปแบบการรับรู้ทิศทาง  ท่ีกลุ่ม
ตัวอย่างคุ้นเคย เพ่ือสร้างแนวทางในการ
ออกแบบ 

กลุ่มตัวอย่างเลือกตอบภาพทางด้านซ้าย 
มากท่ีสุด ร้อยละ 73.4 

7. 
 
 

ศึกษารูปแบบการรับรู้การจัดตําแหน่ง
จากลักษณะพ้ืนผิว  ท่ีกลุ่มตัวอย่าง
คุ้นเคย เพ่ือสร้างแนวทางในการ
ออกแบบ 

กลุ่มตัวอย่างเลือกตอบภาพทางด้านซ้าย 
มากท่ีสุด ร้อยละ 54.7 

8. 
 
 

ศึกษารูปแบบการรับรู้การจัดตําแหน่ง
จากลักษณะพ้ืนผิว  ท่ีกลุ่มตัวอย่าง
คุ้นเคย เพ่ือสร้างแนวทางในการ
ออกแบบ 

กลุ่มตัวอย่างเลือกตอบภาพทางด้านขวา 
มากท่ีสุด ร้อยละ 50.2 

9. 
 
 

ศึกษารูปแบบการรับรู้การจัดตําแหน่ง
จากลักษณะพ้ืนผิว  ท่ีกลุ่มตัวอย่าง
คุ้นเคย เพ่ือสร้างแนวทางในการ
ออกแบบ 

กลุ่มตัวอย่างเลือกตอบภาพทางด้านซ้าย 
มากท่ีสุด ร้อยละ 57.3 

10. 
 
 

ศึกษารูปแบบการรับรู้การจัดตําแหน่ง
จากลักษณะพ้ืนผิว  ท่ีกลุ่มตัวอย่าง
คุ้นเคย เพ่ือสร้างแนวทางในการ
ออกแบบ 

กลุ่มตัวอย่างเลือกตอบภาพทางด้านซ้าย 
มากท่ีสุด ร้อยละ 61.5 
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ตาราง 2 (ต่อ) ผลการสอบถามถึงรูปแบบการรับรู้ตัวบอกใบ้ท่ีกลุ่มตัวอย่างต้องตัดสินใจเลือกเอง 
ข้อคําถาม วัตถุประสงค์ ผล 

11. 
 
 

ศึกษารูปแบบการรับรู้การจัดตําแหน่ง
จากลักษณะพ้ืนผิว  ท่ีกลุ่มตัวอย่าง
คุ้นเคย เพ่ือสร้างแนวทางในการ
ออกแบบ 

กลุ่มตัวอย่างเลือกตอบภาพทางด้านซ้าย 
มากท่ีสุด ร้อยละ 57.4 

12. 
 
 

ศึกษารูปแบบการรับรู้การจัดตําแหน่ง
จากลักษณะพ้ืนผิว  ท่ีกลุ่มตัวอย่าง
คุ้นเคย เพ่ือสร้างแนวทางในการ
ออกแบบ 

กลุ่มตัวอย่างเลือกตอบภาพทางด้านซ้าย 
มากท่ีสุด ร้อยละ 62.4 

13. 
 
 

ศึกษารูปแบบการรับรู้การจัดตําแหน่ง
จากลักษณะพ้ืนผิว  ท่ีกลุ่มตัวอย่าง
คุ้นเคย เพ่ือสร้างแนวทางในการ
ออกแบบ 

กลุ่มตัวอย่างเลือกตอบภาพทางด้านซ้าย 
มากท่ีสุด ร้อยละ 57.7 

14. 
 
 

ศึกษารูปแบบการรับรู้การจัดตําแหน่ง
จากลักษณะพ้ืนผิว  ท่ีกลุ่มตัวอย่าง
คุ้นเคย เพ่ือสร้างแนวทางในการ
ออกแบบ 

กลุ่มตัวอย่างเลือกตอบภาพทางด้านซ้าย 
มากท่ีสุด ร้อยละ 62.5 

15. 
 
 

ศึกษารูปแบบการรับรู้การจัดตําแหน่ง
จากลักษณะพ้ืนผิว  ท่ีกลุ่มตัวอย่าง
คุ้นเคย เพ่ือสร้างแนวทางในการ
ออกแบบ 

กลุ่มตัวอย่างเลือกตอบภาพทางด้านซ้าย 
มากท่ีสุด ร้อยละ 51.4 

16. 
 
 

ศึกษารูปแบบการรับรู้การจัดตําแหน่ง
จากลักษณะพ้ืนผิว  ท่ีกลุ่มตัวอย่าง
คุ้นเคย เพ่ือสร้างแนวทางในการ
ออกแบบ 

กลุ่มตัวอย่างเลือกตอบภาพทางด้านซ้าย 
มากท่ีสุด ร้อยละ 65.7 

17. 
 
 

ศึกษารูปแบบการรับรู้ตําแหน่ง ท่ีกลุ่ม
ตัวอย่างคุ้นเคย เพ่ือสร้างแนวทางในการ
ออกแบบ 

กลุ่มตัวอย่างเลือกตอบภาพทางด้านขวา 
มากท่ีสุด ร้อยละ 57.9 

18. 
 
 

ศึกษารูปแบบการรับรู้ตําแหน่ง ท่ีกลุ่ม
ตัวอย่างคุ้นเคย เพ่ือสร้างแนวทางในการ
ออกแบบ 

กลุ่มตัวอย่างเลือกตอบภาพทางด้านซ้าย 
มากท่ีสุด ร้อยละ 61.6 

19. 
 
 

ศึกษารูปแบบการรับรู้การจัดตําแหน่ง
จากขนาด ท่ีกลุ่มตัวอย่างคุ้นเคย เพ่ือ
สร้างแนวทางในการออกแบบ 

กลุ่มตัวอย่างเลือกตอบภาพทางด้านขวา 
มากท่ีสุด ร้อยละ 55.4 

20. 
 
 

ศึกษารูปแบบการรับรู้การจัดตําแหน่ง
จากขนาด ท่ีกลุ่มตัวอย่างคุ้นเคย เพ่ือ
สร้างแนวทางในการออกแบบ 

กลุ่มตัวอย่างเลือกตอบภาพทางด้านขวา 
มากท่ีสุด ร้อยละ 53.2 

21. 
 
 

ศึกษารูปแบบการรับรู้ทิศทางจากภาพ
ทรง ท่ีกลุ่มตัวอย่างคุ้นเคย เพ่ือสร้าง
แนวทางในการออกแบบ 

กลุ่มตัวอย่างเลือกตอบภาพทางด้านซ้าย 
มากท่ีสุด ร้อยละ 63.7 

 
กกกกกกกกก 
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จากตารางท่ี 2 พิจารณาเห็นความสัมพันธ์ของผลท่ีได้จากการสอบถามดังนี้ 
กกกกกกกกก1. รูปแบบการรับรู้ตําแหน่ง พิจารณาความสัมพันธ์ของผลท่ีได้จากข้อคําถามท่ี 1 และข้อคําถามท่ี 18 จะพบว่ามี
ความสอดคล้องกันคือกลุ่มตัวอย่างเลือกตอบภาพท่ีมีลักษณะเส้นท่ีพาดไปทางขวาจะอยู่ด้านบน 
กกกกกกกกก2. รูปแบบการรับรู้การจัดตําแหน่งจากลักษณะสี พิจารณาความสัมพันธ์ของผลท่ีได้จากข้อคําถามท่ี 2 และข้อ
คําถามท่ี 4 จะพบว่ามีความสอดคล้องกันคือกลุ่มตัวอย่างเลือกตอบภาพท่ีมีสีอ่อนอยู่ทางด้านบนและสีเข้มอยู่ทางด้านล่าง 
พิจารณาความสัมพันธ์ของผลท่ีได้จากข้อคําถามท่ี 3 และข้อคําถามท่ี 5 จะพบว่ามีความสอดคล้องกันคือกลุ่มตัวอย่างเลือกตอบ
ภาพท่ีมีสีอ่อนอยู่ทางด้านซ้ายและสีเข้มอยู่ทางด้านขวา 
กกกกกกกกก3. รูปแบบการรับรู้ทิศทาง พิจารณาความสัมพันธ์ของผลท่ีได้จากข้อคําถามท่ี 6 และข้อคําถามท่ี 21 จะพบว่ามี
ความสอดคล้องกันคือกลุ่มตัวอย่างเลือกตอบภาพท่ีมีลักษณะของภาพท่ีหมุนไปทางขวามือ (ตามเข็มนาฬิกา) 
กกกกกกกกก4. รูปแบบการรับรู้การจัดตําแหน่งจากลักษณะพ้ืนผิว พิจารณาความสัมพันธ์ของผลท่ีได้จากข้อคําถามท่ี 7 ถึงข้อ
คําถามท่ี 16 พบว่ามีความสอดคล้องกันคือกลุ่มตัวอย่างจะเลือกตอบภาพท่ีมีพ้ืนผิวท่ีมีความหนาแน่นของลวดลายน้อยไว้ทาง
ด้านซ้ายในภาพที่มีการแบ่งพ้ืนผิวเป็นด้านซ้าย/ขวา และเลือกตอบภาพท่ีมีพ้ืนผิวท่ีมีความหนาแน่นของลวดลายน้อยไว้ทาง
ด้านบนในภาพที่มีการแบ่งพ้ืนผิวเป็นบน/ล่าง 
กกกกกกกกก5. รูปแบบการรับรู้การจัดตําแหน่งจากขนาด พิจารณาความสัมพันธ์ของผลท่ีได้จากข้อคําถามท่ี 7 ถึงข้อคําถามท่ี 
16 พบว่ามีความสอดคล้องกันคือกลุ่มตัวอย่างจะเลือกตอบภาพท่ีมีวัตถุไล่ระดับจากเล็กไปใหญ่ เรียงจาก ซ้ายไปขวา บนลงล่าง 
 
ตาราง 3  ผลลําดับความสําคัญขององค์ประกอบตัวบอกใบ้ท่ีมีผลต่อการรับรู้ 
 

ลักษณะ
องค์ประกอบตัว

บอกใบ้ 

ความสําคัญ 

ค่าเฉล่ีย   
( X ) 

 

ลําดับความสําคัญ 
1 2 3 4 5 

ส่วนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน 

n 
(%) 

n 
(%) 

n 
(%) 

n 
(%) 

n 
(%) 

(S.D.) 

รูปทรง 408 
(61.6) 

125 
(18.9) 

34 
(5.1) 

41 
(6.2) 

54 
(8.2) 

4.20 1.27 ลําดับท่ี 1 

สี 65 
(9.8) 

151 
(22.8) 

199 
(30.1) 

135 
(20.4) 

112 
(16.9) 

2.88 1.22 ลําดับท่ี 2 

ขนาด 70 
(10.6) 

128 
(19.3) 

157 
(23.7) 

187 
(28.2) 

120 
(18.1) 

2.76 1.25 ลําดับท่ี 3 

ลักษณะพ้ืนผิว 38 
(5.7) 

107 
(16.2) 

169 
(25.5) 

152 
(23.0) 

196 
(29.6) 

2.45 1.23 ลําดับท่ี 5 

ตําแหน่ง 
 

81 
(12.2) 

151 
(22.8) 

103 
(15.6) 

147 
(22.2) 

180 
(27.2) 

2.71 1.39 ลําดับท่ี 4 

 
กกกกกกกกกผู้ตอบแบบสอบถามให้ความสําคัญในการรับรู้ตัวบอกใบ้ลําดับท่ี 1 คือ รูปทรง ลําดับท่ี 2 คือ สี ลําดับท่ี 3 คือ 
ขนาด ลําดับท่ี 4 คือตําแหน่ง และลําดับท่ี 5 คือ ลักษณะพ้ืนผิว 
 
สรุป  
กกกกกกกกกการศึกษาแนวทางการพัฒนาตัวบอกใบ้การใช้งานบนแหวนกลจังหวัดจันทบุรี เป็นการนําเสนอแนวทางท่ีช่วยใน
การออกแบบและพัฒนารูปแบบแหวนกลจังหวัดจันทบุรีให้ผู้ใช้งานสามารถเข้าใจและรับรู้กลไกการถอดประกอบของแหวนกล
จังหวัดจันทบุรีได้ดีข้ึน จากผลการศึกษาสามารถสรุปแนวทางการออกแบบเป็น 2 แนวทางได้ดังนี้ 
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กกกกกกกกก1. การออกแบบลักษณะก้านแหวน ควรจัดตําแหน่งของก้านแหวนท่ีพาดเฉียงลงมาทางด้านขวาให้ทับซ้อนอยู่
ด้านบนของก้านแหวนท่ีพาดเฉียงลงมาด้านซ้าย และก้านแหวนควรมีส่วนท่ีแนบชิดติดกัน กลไกการหมุนของก้านแหวนควรใช้
การหมุนไปทางขวามือ (ตามเข็มนาฬิกา)  
กกกกกกกกก2. การออกแบบลักษณะหน้าแหวน ควรออกแบบให้วัตถุท่ีมีขนาดเล็กกว่าจัดให้อยู่ในตําแหน่งทางด้านซ้ายมือหรือ
ด้านบน ลักษณะการใช้สีหรือลักษณะพ้ืนผิว หากมีความแตกต่างกันอย่างชัดเจน สีหรือลักษณะพ้ืนผิวท่ีมีความเข้มน้อยกว่าและ
ควรจัดให้อยู่ในตําแหน่งทางด้านซ้ายมือหรือด้านบนของหน้าแหวน ถ้ามีการจัดเรียงสีหลายเฉดจะใช้วิธีการเรียงลําดับของสีจาก
อ่อนไปเข้มหรือเข้มไปอ่อน 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 
 
 

 
ภาพ 3 ลักษณะแนวทางการออกแบบลักษณะก้านแหวน และลักษณะหน้าแหวน 

ท่ีมา : สหรัฐ ณ น่าน. 2558. 
 

กกกกกกกกกผู้วิจัยขอนําเสนอรูปแบบสามมิติแสดงการนําแนวทางการพัฒนาตัวบอกใบ้การใช้งานบนแหวนกลจังหวัดจันทบุรีท่ี
นําไปใช้ประกอบในจุดต่างๆของแหวนกลจังหวัดจันทบุรีด้วยรูปทรงอย่างง่ายดังภาพ 4 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพ 4 ตัวอย่างแนวทางการออกแบบลักษณะก้านแหวน และลักษณะหน้าแหวน 

ท่ีมา : สหรัฐ ณ น่าน. 2558. 
 
 

ลักษณะการพาดเฉียงของก้านแหวน ลักษณะจัดตําแหน่งตัวบอกใบ้สี 

ลักษณะทิศทางการหมุน ลักษณะจัดตําแหน่งตัวบอกใบ้จากพื้นผิว 

ลักษณะจัดตําแหน่งตัวบอกใบ้จากขนาด 

การเลือกใช้สีอ่อน-เข้มช่วย
บอกใบ้ ตําแหน่ง การเลือกใช้ลักษณะการ

จัดรูปแบบเล็กไปใหญ่โดยใช้
รูปแบบของลูกศรช่วยกําหนด

ดําแหน่งและบอกใบ้ทิศ
ทางการหมุน 
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อภิปรายผล 
กกกกกกกกก1. รูปทรง เป็นองค์ประกอบสําคัญท่ีมีผลต่อการรับรู้การใช้งานแหวนกลจังหวัดจันทบุรีซ่ึงสอดคล้องกับงานวิจัยของ
สุภารีย์ เถาว์วงศ์ษา (2555) ท่ีกล่าวว่าการเลือกองค์ประกอบเพ่ือสื่อความหมายสัญญะ ลวดลายและรูปทรงเป็นองค์ประกอบท่ี
สามารถสื่อความหมายได้ชัดเจนท่ีสุด เม่ือพิจารณารูปแบบของตัวบอกใบ้การใช้งานแหวนกลจังหวัดจันทบุรีเดิมจะพบว่าก้าน
แหวนและหน้าแหวนกลเดิมนั้นไม่สามารถสร้างการรับรู้การใช้งานได้เนื่องจากเน้นเพียงรูปทรงท่ีสวยงามของหน้าแหวนเพียง
อย่างเดียวเท่านั้นโดยไม่มีนัยยะในการบอกใบ้การใช้งานให้กับผู้สวมใส่เลย และตัวบอกใบ้ท่ีมี เช่นรอยบากพบว่ายังไม่สามารถ
สื่อสารการใช้งานให้กับผู้ใช้งานแหวนกลได้อย่างเต็มประสิทธิภาพเนื่องจากไม่สามารถมองเห็นได้อย่างชัดเจนและมีความ
คล้ายคลึงกันในวงแหวนทุกวง ดังนั้นการจะสร้างการรับรู้ให้กับผู้ใช้งานแหวนกลได้ดีนั้นจะต้อง สามารถมองเห็นได้อย่างชัดเจน 
สามารถตีความและทําความเข้าใจได้ง่าย (Norman, Donald A.  2002) ซ่ึงจากผลของการวิจัยพบว่ากลุ่มตัวอย่างมีแนวโน้มใน
การเลือกตอบในสิ่งท่ีคุ้นเคยและเข้าใจง่าย ดังนั้นสิ่งท่ีได้จากการศึกษาครั้งนี้จึงเป็นส่วนเติมเต็มให้กับตัวบอกใบ้การใช้งานท่ีมีอยู่
เดิมของแหวนกลจังหวัดจันทบุรีโดยจะสามารถสร้างความความเข้าใจในการใช้งานแหวนกลให้กับผู้ใช้งานได้ดีย่ิงข้ึนจากลักษณะ
แนวทางการออกแบบก้านแหวน และหน้าแหวน 
กกกกกกกกก2. ประโยชน์ท่ีได้รับจากงานวิจัยคร้ังนี้ ได้แก่ องค์ความรู้ท่ีได้จากการวิจัย เป็นฐานข้อมูลสําหรับหน่วยงาน นัก
ออกแบบ ช่างฝีมือด้านเคร่ืองประดับ สามารถใช้นําไปต่อยอดในการพัฒนาแหวนกลจังหวัดจันทบุรี 
กกกกกกกกก3. สิ่งท่ีสังเกตได้อีกประการหน่ึงจาการลงพ้ืนท่ี พบว่าจํานวนช่างทําแหวนกลจันทบุรีมีจํานวนน้อยมากเพียง 2-3 
ครอบครัวดังนั้นผู้วิจัยเกรงว่าสิ่งมีค่าท่ีเป็นเอกลักษณ์ของจังหวัดจันทบุรีอาจเลือนหายไปได้หากไม่มีการสืบทอดและอนุรักษ์ภูมิ
ปัญญานี้ไว้ 
 
ข้อเสนอแนะ 
กกกกกกกกหน่วยงานของรัฐและเอกชนควรมีการส่งเสริมการถ่ายทอดรูปแบบและกระบวนการผลิตแหวนกลจังหวัดจันทบุรีเพ่ือ
สืบต่อภูมิปัญญาในการผลิตแหวนกลจังหวัดจันทบุรีต่อไปเนื่องจากในปัจจุบันมีผู้ท่ีสามารถผลิตแหวนกลได้เหลือเพียง 2 
ครอบครัวเท่านั้น นอกจากนี้การพัฒนาในส่วนของรูปแบบของหน้าแหวนยังเป็นปัจจัยสําคัญท่ีน่าจะสร้างความสนใจและ
ตอบสนองกับรูปแบบการเลือกซ้ือเคร่ืองประดับของผู้ใช้งานในปัจจุบัน เนื่องจากรูปแบบเดิมของหน้าแหวนกลนั้นมีขนาดท่ี
ค่อนข้างใหญ่เทอะทะและมีรูปทรงท่ีค่อนข้างโบราณ  อีกท้ังสร้างนักออกแบบรุ่นใหม่และให้ความสําคัญต่อการพัฒนารูปแบบหัว
แหวน กลไกให้มีความทันสมัยและง่ายต่อการใช้งาน และขอเสนอแนะให้มีการวิจัยเพ่ือพัฒนางานแหวนกลให้เป็นท่ียอมรับอย่าง
แพร่หลายมากย่ิงข้ึน 
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บทคัดย่อ 

 
        การศึกษาและพัฒนากระบวนการใช้ประโยชน์ จากเถาวัลย์ในพ้ืนท่ีป่าชุมชน เพ่ือประยุกต์ใช้ในการออกแบบผลิตภัณฑ์
ชุมชน โดยมีจุดประสงค์ในการวิจัยดังนี้ 1) เพ่ือศึกษากระบวนการใช้ประโยชน์จากเถาวัลย์ ในพ้ืนท่ีป่าชุมชน 2) เพ่ือออกแบบ
และพัฒนาผลิตภัณฑ์จากเถาวัลย์ ในพ้ืนท่ีป่าชุมชน 3) เพ่ือประเมินความพึงพอใจของผู้เชี่ยวชาญ ผู้ผลิตหัตถกรรมชุมชน ผู้
จําหน่าย และผู้บริโภคท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์จากเถาวัลย์ในพ้ืนท่ีป่าชุมชน โดยใช้วิธีการสืบค้นเอกสารท่ีเกี่ยวข้อง ลงพ้ืนท่ีเพ่ือเก็บ
ข้อมูลและสัมภาษณ์ประชากรในพ้ืนท่ี ได้แก่ นักท่องเที่ยว ผู้ประกอบการ ชาวบ้านและ นักวิชาการในท้องถ่ิน จากนั้นนําข้อมูลท่ี
ได้มาเรียบเรียงและวิเคราะห์ร่วมกับการออกแบบ โดยเริ่มจากการวาดภาพร่างของผลิตภัณฑ์ท่ีได้รับแรงบันดาลใจจากเถาวัลย์ใน
ธรรมชาติท่ีอุดมสมบูรณ์และสวยงามในแบบลายเส้นสายของเถาวัลย์ แล้วจึงพัฒนารูปแบบของผลิตภัณฑ์ โดยใช้ทฤษฎีการ
กระจายหน้าท่ีเชิงคุณภาพ วิศวกรรมย้อนรอย และประเมินรูปแบบผลิตภัณฑ์ท่ีเหมาะสมโดยผู้ทรงคุณวุฒิด้านการออกแบบและ
ผู้เชี่ยวชาญด้านการผลิตผลิตภัณฑ์หัตถกรรมเถาวัลย์ในพ้ืนท่ีป่าชุมชน เพ่ือจัดทําต้นแบบของผลิตภัณฑ์ ในส่วนของข้ันตอน
สุดท้าย คือการประเมินความพึงพอใจของผู้เชี่ยวชาญ ผู้ผลิต ผู้จําหน่ายและผู้สนใจ ได้ผลสรุปในด้านการออกแบบ ด้านวัสดุ 
กรรมวิธีการผลิต และด้านประโยชน์ใช้สอย พบว่าผู้เชี่ยวชาญมีความพึงพอใจในระดับมาก มีค่าเฉลี่ยอยู่ท่ี ( = 4.32) ส่วนค่า
เบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D.= 0.54) จากผลการประเมินความความพึงพอใจของผู้ผลิตผู้จําหน่ายท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์หัตถกรรมเถาวัลย์
ในพ้ืนท่ีป่าชุมชน ในด้านต่าง ๆ ท้ัง 3 ด้าน พบว่า ผลรวมการวิเคราะห์ความคิดเห็นของผู้ผลิตท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์หัตถกรรมเถาวัลย์
ในพ้ืนท่ีป่าชุมชน มีความพึงพอใจในระดับมาก มีค่าเฉลี่ยอยู่ท่ี ( = 3.80) ส่วนค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D. = 0.50) จากผลการ
ประเมินความความพึงพอใจของผู้ท่ีสนใจผลิตภัณฑ์ของท่ีระลึก ท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์หัตถกรรมเถาวัลย์ในพ้ืนท่ีป่าชุมชน ในด้านต่าง 
ๆ ท้ัง 3 ด้าน พบว่า ผลรวมการวิเคราะห์ความคิดเห็นของผู้ท่ีสนใจท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์หัตถกรรมเถาวัลย์ในพ้ืนท่ีป่าชุมชน มีความพึง
พอใจในระดับมาก  มีค่าเฉลี่ยอยู่ท่ี ( = 4.32) ส่วนค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน (S.D. = 0.54) ผู้ประเมินมีความพึงพอใจในระดับมาก
ท่ีสุด ต่อผลิตภัณฑ์หัตถกรรมเถาวัลย์ในพ้ืนท่ีป่าชุมชน ถือได้ว่าค่าความพึงพอใจสอดคล้องกับหัวข้องานวิจัยท่ีได้รับการออกแบบ
และพัฒนาแล้ว มีความเหมาะสมที่จะเป็นผลิตภัณฑ์หัตถกรรมเถาวัลย์ในพ้ืนท่ีป่าชุมชน  
คําสําคัญ : เถาวัลย์  การออกแบบ  ชุมชน 
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ABSTRACT 
        The study and development of process utilization from the vines in the area of forest communities to 
apply to product design community. Purpose of this research 1) to study the process of leveraging the vines 
in the area of forest communities 2) to design and develop products from vines in the area of forest 
communities, 3) to assess the satisfaction of the expert community, craft vendors, manufacturers and 
consumers of products from vines in the area of forest communities. By means of the relevant documents 
into space to collect data and interview people in the area include tourist operators. Villagers and local 
scholars, then bring the data compiled and analyzed in conjunction with the design. Starting from the 
sketch of products inspired by the vines in the natural abundance and beauty in the patterns of vines, and 
then develop the format of the product by using the theory of qualitative distributing duties of reverse 
engineering. And evaluate the appropriate product design by design experts and specialists in the area of 
production craft products, vines and forest communities. To make a prototype of a product. In the last step 
of the section is to assess the satisfaction of the specialist manufacturers and suppliers who are interested 
in conclusion in designing materials. Manufacturing methods and practical aspects it found that the experts 
are satisfied in many levels. There is average ( = 4.32), standard deviation (S.D. = 0.54). From its assessment 
of satisfaction with manufacturers, vendors, products, handicraft, vines and forest communities. All aspects 
of side 3, found that the total analysis of production craft products of vines in the area of forest 
communities. There are many levels of satisfaction. There is average ( = 3.80), standard deviation (S.D. = 
0.50). From its assessment of the satisfaction of those who are interested in the products of handicraft 
product of vines in the area of forest communities. In all aspects of technical analysis found that the 
opinions of those who are interested in the products of handicraft of vines in the area of forest 
communities. There are many levels of satisfaction. There is average ( = 4.32), standard deviation (S.D. = 
0.54). The assessors are satisfied in most levels. Handicraft product of vines in the area of forest 
communities were considered satisfactory values correspond to research topics that have been designed 
and developed. It is appropriate that it is crafting a community forest of vines. 
Keywords : vine, design, community 

 
บทนํา 
        เถาวัลย์มีจํานวนมากมายหลายชนิดในป่า และเป็นองค์ประกอบท่ีสําคัญส่วนหนึ่งของความหลากหลายทางชีวภาพในป่า 
โดยเถาวัลย์มีปริมาณต้ังแต่ 25-44% ของจํานวนต้นไม้ในป่าเขตร้อนท่ัวโลก (Bongers et al., 2002) และมีจํานวนชนิดประมาณ 
25% ของจํานวนชนิดพันธ์ุไม้เนื้อแข็งในป่าฝนเขตร้อนท่ัวโลก โดยมีรายงานว่า เถาวัลย์มีจํานวนมากกว่า 2,500 ชนิดใน 90 วงศ์ 
ต้ังแต่เถาขนาดเล็กท่ีเติบโตกับต้นไม้ไปจนถึงเถาวัลย์ยักษ์โตคล้ายไม้ต้นเถาวัลย์เนื้อแข็งขนาดใหญ่บางต้นท่ีสูงมากอาจมีความยาว
ถึง 100 เมตร  
        แม้ว่าเถาวัลย์จะมีประโยชน์ในด้านต่างๆ ตามที่กล่าวถึงข้างต้น แต่เถาวัลย์ก็เกิดผลในเชิงลบต่อต้นไม้ในป่าได้หากเถาวัลย์มี
ปริมาณมากเกินไป โดยจะขัดขวางการขยายพันธ์ุและชะงักการเจริญเติบโตของกล้าไม้รวมถึงไม้หนุ่มในป่า และทําให้ต้นไม้มี
อัตราการตายเพิ่มสูงข้ึน มีหลายกรณีศึกษาท่ีเกิดจากโทษของเถาวัลย์ท่ีมีความหนาแน่นในป่า รายงานว่าในช่องว่างท่ีมีเถาวัลย์
หนาแน่นเกิน 15% ในประเทศปานามาจะทําให้พัฒนาการของต้นไม้ชะงักลงเป็นเวลา 13 ปี ชนิทเซอร์(Schnitzer) และบอน
เกอร์ (Bongers) ยังได้ตรวจสอบกลไกบางส่วนท่ีเถาวัลย์ใช้ไต่พันข้ึนไปสูงถึงเรือนยอดพบว่า เถาวัลย์มีความหลากหลายของการ
ปรับตัวสูง (adaptation) สําหรับการแนบตัวเองไปกับพืชทีให้อาศัย (host) และไต่พันไปสู่เรือนยอดไม้ในป่า ตัวอย่างการปรับตัว
เช่นนี้ เช่น การพันรอบต้น การใช้มือเกาะท่ีเกิดจากลําต้นการปรับเปลี่ยนใบและกิ่ง หนามและเดือยแหลมท่ีแนบเถาวัลย์ไปยังพืช
ท่ีอิงอาศัย ขนท่ีเป็นยางเหนียว รากท่ีเป็นกาว ฯลฯ  
        โครงการพัฒนาป่าชุมชน ซ่ึงเป็นการส่งเสริมให้ชุมชนในท้องถ่ินปลูกป่าและมีส่วนร่วมในการใช้ประโยชน์และพัฒนา
ทรัพยากรป่าไม้ท่ียั่งยืน ตลอดจนการพัฒนาป่าไม้อันเนื่องมาจากพระราชดําริมีเป้าหมายเพื่ออนุรักษ์ฟื้นฟูและพัฒนา



วารสารวิชาการ ศิลปะสถาปัตยกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยนเรศวร  ปีท่ี 8 ฉบับท่ี 2 กรกฎาคม – ธันวาคม 2560  
____________________________________________________________________________________________ 

 

92 
 

ทรัพยากรธรรมชาติ และยกระดับคุณภาพชี วิตของประชาชนในท้องถ่ิน ให้สามารถดํารงชี วิตโดยได้รับประโยชน์จาก
ทรัพยากรธรรมชาติอย่างเหมาะสมและย่ังยืน  
        ดังนั้น ผู้วิจัยจึงเล็งเห็นความสําคัญและประโยชน์ท่ีคาดว่าจะได้รับในเร่ืองของการศึกษาและพัฒนากระบวนการใช้
ประโยชน์จากเถาวัลย์ในพ้ืนท่ีป่าชุมชนเพ่ือประยุกต์ใช้ในการออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชน เพ่ือพัฒนากระบวนการในการพัฒนา
รูปแบบของผลิตภัณฑ์หัตถกรรมเถาวัลย์ของประเทศไทยให้เกิดประโยชน์สูงสุด ท้ังในเร่ืองรูปแบบของผลิตภัณฑ์ท่ีมีความ
เหมาะสมกับวัสดุท่ีได้จากเถาวัลย์พ้ืนถ่ิน สามารถใช้งานได้ท่ัวไปท้ังในชีวิตประจําวันและยังเป็นการนําองค์ความรู้ด้านการ
ออกแบบผลิตภัณฑ์เถาวัลย์ในพ้ืนถ่ินมาใช้ประโยชน์ และนําไปสู่การต่อยอดธุรกิจของอุตสาหกรรมครัวเรือนและวิสาหกิจชุมชน 
แถมยังเป็นการช่วยเพ่ิมรายได้และความเป็นอยู่ท่ีดีให้กับคนในชุมชน ทําให้ชาวบ้านและคนในชุมชนเห็นความสําคัญของงาน
หัตถกรรมเถาวัลย์ไทย  
 
วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
 1. เพ่ือศึกษากระบวนการใช้ประโยชน์จากเถาวัลย์ ในพ้ืนท่ีป่าชุมชน 

2. เพ่ือออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์จากเถาวัลย์ ในพ้ืนท่ีป่าชุมชน 
3. เพ่ือประเมินความพึงพอใจของผู้ทรงคุณวุฒิ ผู้เชี่ยวชาญ ผู้ผลิต ผู้จําหน่าย และผู้บริโภคท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์จากเถาวัลย์

ในพ้ืนท่ีป่าชุมชน 
 

ขอบเขตการวิจัย  
เพ่ือให้บรรลุเป้าหมายในการวิจัยในคร้ังนี้  ผู้วิจัยจึงได้วางขอบเขตของการศึกษาตามวัตถุประสงค์  ผู้วิจัยได้กําหนด

ขอบเขตการวิจัยดังนี้ 
ขอบเขตด้านประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
1. การศึกษากระบวนการใช้ประโยชน์จากเถาวัลย์ ในพ้ืนท่ีป่าชุมชน 
 ประชากร หมายถึง ผู้เชี่ยวชาญ,ผู้ทรงคุณวุฒิ ด้านวัสดุเถาวัลย์จากเถาวัลย์ในพ้ืนท่ีป่าชุมชน  
กลุ่มตัวอย่าง หมายถึง ผู้เชี่ยวชาญ,ผู้ทรงคุณวุฒิ ด้านวัสดุและการใช้วัสดุเถาวัลย์จากธรรมชาติ จํานวน 3 ท่าน 
2. การออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์จากเถาวัลย์ในพ้ืนท่ีป่าชุมชน 
ประชากร หมายถึง ผู้ทรงคุณวุฒิด้านการออกแบบและผู้เชี่ยวชาญด้านการผลิตผลิตภัณฑ์หัตถกรรมเถาวัลย์ในพ้ืนท่ีป่า

ชุมชน 
 กลุ่มตัวอย่าง หมายถึง ผู้ทรงคุณวุฒิด้านการออกแบบ จํานวน 3 ท่าน และผู้เชี่ยวชาญด้านการผลิตผลิตภัณฑ์

หัตถกรรมเถาวัลย์ในพ้ืนท่ีป่าชุมชน จํานวน 3 ท่าน 
3. การประเมินความพึงพอใจของผู้เชี่ยวชาญ ผู้ผลิต ผู้จําหน่ายและผู้สนใจผลิตภัณฑ์หัตถกรรมเถาวัลย์ในพ้ืนท่ีป่า

ชุมชน 
 ประชากร หมายถึง ผู้เชี่ยวชาญ ผู้ผลิต ผู้จําหน่ายและผู้สนใจผลิตภัณฑ์หัตถกรรมเถาวัลย์ในพ้ืนท่ีป่าชุมชน  

 กลุ่มตัวอย่าง ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบ จาํนวน 3 ท่าน ผู้ผลิตและผู้จําหน่าย จํานวน 3 ท่าน และผู้สนใจผลิตภัณฑ์
หัตถกรรมเถาวัลย์ในพ้ืนท่ีป่าชุมชน จํานวน 100 คน 

 ขอบเขตด้านพ้ืนท่ี 
  ผู้วิจัยได้ทําการเก็บรวบรวมข้อมูลโดยลงสํารวจในพ้ืนท่ี หมู่ท่ี 1 ตําบลสวนผึ้ง อําเภอสวนผึ้ง จังหวัดราชบุรี และลง
พ้ืนท่ีเพ่ือศึกษาข้อมูลกับผู้ทรงคุณวุฒิในพ้ืนท่ี กรมอุทยานแห่งชาติแก่งกระจาน จังหวัดเพชรบุรี 
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วิธีการดําเนินการวิจัย 
 ในการวิจัยผู้วิจัยได้ดําเนินการวิจัยตามวัตถุประสงค์  ดังนี้ 
 ขั้นตอนท่ี 1 เพ่ือศึกษากระบวนการใช้ประโยชน์จากเถาวัลย์ ในพ้ืนท่ีป่าชุมชน 
 การเก็บรวบรวมข้อมูลและวิเคราะห์ข้อมูล  ผู้วิจัยได้แบ่งเป็น 2 ข้ันตอน ดังนี้ 
 1) ข้อมูลเชิงเอกสาร ผู้วิจัยได้ทําการเก็บรวบรวมข้อมูลจากเอกสารและงานวิจัยท่ีเกี่ยวข้องกับกระบวนการใช้ประโยชน์
จากวัสดุเถาวัลย์ในพ้ืนท่ีป่าชุมชน  ทําการสรุปและวิเคราะห์ข้อมูล เพ่ือใช้ในการพัฒนาข้ันต่อไป โดยได้ศึกษาจากแหล่งข้อมูล
ต่างๆ จากนั้นผู้วิจัยได้วิเคราะห์ข้อมูลโดยนําข้อมูลท่ีได้สืบค้นมานั้นนํามาจัดเรียงลําดับข้อมูลความสําคัญ และทําการสรุปข้อมูล 
โดยจัดทําในรูปแบบของเอกสาร 
 2) ข้อมูลจากภาคสนาม ผู้วิจัยได้ทําการเก็บรวบรวมข้อมูลโดยลงสํารวจลงพ้ืนท่ีในบ้านหอมเทียน หมู่ 1 ตําบลสวนผึ้ง 
อําเภอสวนผึ้ง จังหวัดราชบุรี เป็นบริเวณหมู่บ้านท่ีติดกับป่าชุมชน และลงพ้ืนท่ีเพ่ือศึกษาข้อมูลกับผู้ทรงคุณวุฒิ กรมอุทยาน
แห่งชาติแก่งกระจาน จังหวัดเพชรบุรี เกี่ยวกับการใช้ประโยชน์จากเถาวัลย์ในพ้ืนท่ีป่าชุมชน 
 ขั้นตอนท่ี 2 เพ่ือออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์จากเถาวัลย์ในพ้ืนท่ีป่าชุมชน  
 ผู้วิจัยได้ทําการเก็บรวบรวมข้อมูลโดยนําผลข้อมูลท่ีได้จากการศึกษากระบวนการ การใช้ประโยชน์จากวัสดุเถาวัลย์ใน
พ้ืนท่ีป่าชุมชน มาใช้ในการออกแบบผลิตภัณฑ์ชุมชน โดยเร่ิมจากการวาดภาพร่างของผลิตภัณฑ์(Idea sketch) แล้วจึงพัฒนา
รูปแบบของผลิตภัณฑ์ โดยใช้ทฤษฎีการกระจายหน้าท่ีเชิงคุณภาพ วิศวกรรมย้อนรอย (มณฑลี ศาสนนันทน์, 2550: 71) ในการ
ประเมินรูปแบบผลิตภัณฑ์ท่ีเหมาะสมและประเมินโดยผู้ทรงคุณวุฒิด้านการออกแบบและผู้เชี่ยวชาญด้านการผลิตผลิตภัณฑ์
หัตถกรรมจากเถาวัลย์ในพ้ืนท่ีป่าชุมชนและจัดทําต้นแบบผลิตภัณฑ์ (Prototype)  
 ขั้นตอนท่ี 3 เพ่ือประเมินความพึงพอใจของผู้เชี่ยวชาญ ผู้ผลิต ผู้จําหน่ายและผู้สนใจผลิตภัณฑ์หัตถกรรมเถาวัลย์ใน
พ้ืนท่ีป่าชุมชนผู้วิจัยได้นําผลิตภัณฑ์หัตถกรรมเถาวัลย์ในพ้ืนท่ีป่าชุมชนท่ีได้รับการออกแบบและผลิตจริงแล้ว ไปประเมินความพึง
พอใจของผู้เชี่ยวชาญ ผู้ผลิต ผู้จําหน่ายและผู้สนใจผลิตภัณฑ์หัตถกรรมเถาวัลย์ในพ้ืนท่ีป่าชุมชน 
  
ผลการวิเคราะห์การศึกษากระบวนการใช้ประโยชน์จากเถาวัลย์ในพ้ืนท่ีป่าชุมชน  
 การศึกษาและพัฒนากระบวนการใช้ประโยชน์จากเถาวัลย์ในพ้ืนท่ีป่าชุมชน เพ่ือประยุกต์ใช้ในการออกแบบผลิตภัณฑ์
ชุมชน ผู้วิจัยได้ดําเนินงานและวิเคราะห์ข้อมูลจากการศึกษา โดยดําเนินงานวิจัยให้สอดคล้องตามวัตถุประสงค์ท่ีวางไว้ข้างต้น 
ตามการวิเคราะห์ข้อมูลเพ่ือหาผลตามวัตถุประสงค์ ดังนี้ 

1. จากการศึกษาและรวบรวมข้อมูลจากเอกสารงานวิจัยท่ีเกี่ยวข้องและการลงพ้ืนท่ี 
    การลงพื้นท่ีในบ้านหอมเทียน หมู่ 1 อําเภอสวนผ้ึง ตําบลสวนผึ้ง จังหวัดราชบุรี เป็นบริเวณหมู่บ้านท่ีติดกับป่า

ชุมชน และลงพื้นท่ีเพ่ือศึกษาข้อมูลกับผู้ทรงคุณวุฒิ กรมอุทยานแห่งชาติแก่งกระจาน จังหวัดเพชรบุรี เกี่ยวกับการใช้ประโยชน์ 
การประยุกต์ใช้วัสดุเถาวัลย์จากธรรมชาติ โดยวิธีสังเกตและสัมภาษณ์ผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เชี่ยวชาญด้านวัสดุเถาวัลย์และด้านป่า
ชุมชน ผู้วิจัยได้ศึกษาตามแนวคิด ของ (วิบูลย์ ลี้สุวรรณ, 2538 : 90)  ซ่ึงผลการศึกษาสามารถแบ่งข้อมูลได้ 3 ส่วนดังนี้ 

   1.1 การวิเคราะห์เถาวัลย์เพ่ือใช้ในงานสร้างสรรค์ พบว่า เถาวัลย์เป็นไม้เลื้อย แบ่งเป็น 2 จําพวกใหญ่ๆคือ 1)พวก
ท่ีเกาะแนบไปกับต้นไม้ หรือก้อนหิน 2)พวกไม้เถา เป็นพวกท่ีเกาะแนบไปกับต้นไม้หรือก้อนหินจะมีส่วนท่ีเรียกว่า “รากอากาศ” 
งอกถ่ีๆออกมาจากลําต้นของไม้เลื้อย แล้วยึดรวบแน่นไปบนพ้ืนผิวท่ีมันเกาะ เช่น ตีนตุ๊กแก (เป็นไทรชนิดหนึ่ง) พลูด่างเป็นต้น 
บางชนิดก็มีอวัยวะไว้ช่วยปีนป่าย เช่น ตําลึงมีหนวดไว้ยึดเกาะเป็นต้น แต่พ่ีพบเห็นบ่อยมากในป่าก็มีหนามเป็นขอเกี่ยว ส่วน
จํานวนชนิดของเถาวัลย์มีจํานวนท้ังหมด 70 ชนิด ส่วนท่ีเกาะพันบนลําต้นของไม้หนุ่มและไม้ใหญ่พบว่ามีจํานวนท้ังหมด 63 ชนิด 
ซ่ึงเป็นชนิดพันธ์ุท้องถ่ิน แต่มีเพียง 8 ชนิดท่ีมีปริมาณและจํานวนมากท่ีสุดในพ้ืนท่ีคือ แก้วมือไว แสลงพัน กระดูกกบ สะแกวัลย์ 
สะแล เครือออน กระดูกแตก และหนามหันตามลําดับ ในส่วนของเถาวัลย์ท่ีใช้ในงานหัตถกรรมเถาวัลย์ท่ีได้จากธรรมชาติมี
ท้ังหมด 4 ชนิดมีดังนี้ 1)เถาวัลย์ไส้ตัน(โมกเครือ) 2)เถาวัลย์แดง(โสรยา) 3)กระไดลิง(บันไดลิง) และ 4)แสลงพัน(ปัจจุบันถูก
กําหนดให้เป็นพันธ์ุพืชสงวน) ในส่วนพืชท่ีอยู่ในวงค์เถาชนิดอ่ืนๆมีรูปแบบเนื้อเย่ือและลักษณะทางกายภาพไม่แข็งแรงและแน่น
เหนียวเท่า จึงไม่สามารถนํามาทําเป็นผลิตภัณฑ์ได้ 

        ในงานวิจัยคร้ังนี้ ผู้วิจัยได้ศึกษาและวิเคราะห์หลักเฉพาะทางกายภาพของเถาวัลย์ และทดลองนํามาสร้างสรรค์
งานตามตัวอย่างต่อไปน้ี 
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ภาพ 1 ภาพวาดเถาวัลย์ภายในพ้ืนท่ีป่าชุมชนท่ีมีปริมาณและจํานวนของเถาวัลย์ท่ีชุกชุม หมู่ 1 อําเภอสวนผึ้ง  
ตําบลสวนผึ้ง จังหวัดราชบุรี เป็นบริเวณหมู่บ้านท่ีติดกับป่าชุมชน 

ท่ีมา : ลายเส้นโดย ศรุต ลูกบัว. 2559. 
 

1.                                                      2.          
 
 
 
 
 

 
 
 
 
3.                                                       4.             

 
                                                                                    
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพ 2 ภาพวาดสีน้ําชุด (สี่เถาว์คํานึงถึง) เทคนิคเปียกปนเปียก ในภาพทั้ง 4 แสดงถึงลักษณะทางกายภาพของเถาวัลย์ท่ีใช้ใน

งานหัตถกรรมท้ัง 4 ชนิด 1.โมกเครือ (เถาวัลย์ไส้ตัน) 2.โสรยา (เถาวัลย์แดง)  
3.บันไดลิง (กระไดลิง) 4.แสลงพันธ์  

ท่ีมา : ลายเส้นโดย ศรุต ลูกบัว. 2559. 
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ภาพ 3 ลงพ้ืนท่ีสัมภาษณ์ผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เชี่ยวชาญด้านวัสดุเถาวัลย์ในพ้ืนท่ีป่าชุมชน 
ท่ีมา : ศรุต ลูกบัว. 2559. 

 
 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 

 
ภาพ 4 ภาพวาดผลิตภัณฑ์หัตถกรรมเถาวัลย์ในพ้ืนท่ีป่าชุมชน 

ท่ีมา : ลายเส้นโดย ศรุต ลูกบัว. 2559. 
 

    1.2 ผลการวิเคราะห์ด้านรูปแบบหัตถกรรม พบว่า ชาวบ้านมีภูมิปัญญาด้ังเดิมในการสร้างสรรค์ผลงานในรูปแบบ
ของงานหัตถกรรมต้ังแต่ในอดีตจนถึงปัจจุบัน คนในสมัยโบราณจะใช้เถาวัลย์แทนเชือกในการก่อสร้างบ้านเรือนโดยการมัดด้วย
เชือกเถาวัลย์ ต่อมาเม่ือมีการเปลี่ยนแปลงทางด้านอุตสาหกรรมมีการผลิตเชือกข้ึนมาแทนการใช้เถาวัลย์ ต่อมาชาวบ้านพ้ืนถ่ินท่ี
มีเถาวัลย์เป็นจํานวนมาก จึงนําเถาวัลย์มาแปลรูปทําเป็นผลิตภัณฑ์ต่างๆมากมาย ท้ังภาชนะต่างๆสิ่งของ เคร่ืองใช้ ของประดับ
ตกแต่งภายในบ้าน เช่น เก้าอ้ี กระเช้าของขวัญ กระเช้าผลไม้ ตะกร้าสําหรับใส่ของไปทําบุญท่ีวัด ห่วงแขวนผ้า ฯลฯ เทคนิคใน
การสร้างสรรค์ ชา่งฝีมือจะนําเถาวัลย์มาต้มเพ่ือทําการลอกเปลือก และดัดข้ึนรูปตามโครงท่ีออกแบบไว้ โดยเถาวัลย์ท่ีนํามาใช้
จะต้องไม่อ่อนหรือแก่เกินไป (ชนัญชิดา ยุกติรัตน์, 2557 : 58)  
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ภาพ 5 ภาพโครงสร้างเหล็กและโครงสร้างไม้จากเถาวัลย์ไส้ตันก่อนนําไปสานเป็นผลิตภัณฑ์ 

ท่ีมา : ลายเส้นโดย ศรุต ลูกบัว. 2559. 
 
 
 

 
 
 
 

 
 
 

ภาพ 6 ภาพการเชื่อมโครงเหล็กใช้เทคนิคเดียวกับงานประติมากรรมโดยการข้ึนจากวัสดุโฟมเพ่ือเป็นต้นแบบก่อนทํา
การขึ้นโครงเหล็กทําให้เกิดความม่ันคงและแข็งแรงย่ิงข้ึน 

ท่ีมา : ลายเส้นโดย ศรุต ลูกบัว. 2559. 
 

   1.3 ผลการวิเคราะห์ด้านกรรมวิธีการผลิต พบว่า จากการวบรวมวิเคราะห์ข้อมูลท่ีได้จากการลงพ้ืนท่ีสัมภาษณ์
ผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เชี่ยวชาญในแต่ละด้านพบว่าโครงสร้างท่ีใช้ในงานหัตถกรรมเถาวัลย์มีท้ังหมด 2 ชนิด คือโครงสร้างจากไม้
เถาวัลย์กับโครงสร้างจากเหล็กเส้น รูปแบบท่ีใช้ในการผลิต เป็นการพัฒนาต่อยอดกันมาเร่ือยๆจากรูปแบบด้ังเดิม ซ่ึงสมัยก่อน
การออกแบบผลิตภัณฑ์จะเน้นเร่ืองประโยชน์ใช้สอยมากกว่าความงาม วัสดุท่ีใช้ส่วนใหญ่จะใช้เถาวัลย์ไส้ตันในการผลิตเป็น
ผลิตภัณฑ์ ส่วนเถาวัลย์เส้นเป็นตัวผูกยึดและทําให้เกิดความสวยงาม ส่วนของเถาวัลย์เส้นจะเทคนิคในการสร้างสรรค์ผลงานของ
ผู้เชี่ยวชาญหรือผู้ผลิตจะนําเถาวัลย์มาต้มเพ่ือทําการลอกเปลือก และดัดข้ึนรูปตามโครงท่ีออกแบบไว้ โดยเถาวัลย์ท่ีนํามาใช้
จะต้องไม่อ่อนหรือแก่จนเกินไป  ลายสานท่ีนิยมใช้ส่วนมากในงานหัตถกรรมเถาวัลย์จากธรรมชาติ มี 4 ลาย ลายขัด ลายอิสระ
(ลายยุ่ง) ลายตารางโปร่ง ลายคล้องข้ึนคล้องลง และการยึดเพ่ือให้เกิดความคงทนแข็งแรงอีก 2 วิธีคือการมัดและการขดเพ่ือมัด 
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ภาพ 7  โครงสร้างไม้เถาวัลย์ไส้ตัน ยึดข้ันแรกด้วยตะปู และขึ้นตอนต่อมาพันด้วยเถาวัลย์เส้น เพ่ือให้เกิดความ 
ม่ันคงแข็งแรงของผลิตภัณฑ์เถาวัลย์จากพื้นท่ีป่าชุมชนและทําให้เกิดความงามจากลวดลาย 

และเส้นสายท่ีเป็นเสน่ห์น่าหลงใหลของเถาวัลย์    
ท่ีมา : ศรุต ลูกบัว. 2559. 

 
 

 
 

 
 
 
 
 
 

ภาพ  8 ภาพแสดงให้เห็นลักษณะทางกายภาพของเถาวัลย์แดง (โสรยา)  
เม่ือถูกนํามาสานเป็นผลิตภัณฑ์หัตถกรรมด้วยการสานลายขัด 

ท่ีมา : ลายเส้นโดย ศรุต ลูกบัว. 2559. 
 

 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพ 9 ภาพถ่ายการลงพ้ืนท่ีเพ่ือศึกษากระบวนการใช้ประโยชน์จากผู้เชี่ยวชาญในพ้ืนท่ีป่าชุมชนในบ้านหอมเทียน หมู่ 

1 อําเภอสวนผึ้ง ตําบลสวนผึ้ง จังหวัดราชบุรี เป็นบริเวณหมู่บ้านท่ีติดกับป่าชุมชน 
ท่ีมา : ศรุต ลูกบัว. 2559. 
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2. ผลการวิเคราะห์ข้อมูลเพ่ือออกแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรมเถาวัลย์ในพ้ืนท่ีป่าชุมชน  
    ผู้วิจัยได้นําแนวทางการศึกษาการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์หัตถกรรมของ ธีระชัย สุขสด(2554 : 17-18) ซ่ึง

กล่าวถึงแนวทางการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์หัตถกรรม โดยมีการระดมความคิดด้านการออกแบบและพัฒนามาใส่ใน
ตารางการวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์ โดยเร่ิมจากการวาดภาพร่างของผลิตภัณฑ์(Idea sketch) แล้วจึงพัฒนารูปแบบของผลิตภัณฑ์ 
โดยใช้ทฤษฎีการกระจายหน้าท่ีเชิงคุณภาพ วิศวกรรมย้อนรอย (มณฑลี ศาสนนันทน์, 2550 : 71) ในการประเมินรูปแบบ
ผลิตภัณฑ์ท่ีเหมาะสมและประเมินโดยผู้ทรงคุณวุฒิด้านการออกแบบและผู้เชี่ยวชาญด้านการผลิตผลิตภัณฑ์หัตถกรรมเถาวัลย์
และจัดทําต้นแบบผลิตภัณฑ์ (Prototype) 

 
 

 
 
 
 
 

 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

ภาพ 7 แสดงตารางการวิเคราะห์ผลิตภัณฑ์เพ่ือเลือกรูปแบบผลิตภัณฑ์ของท่ีระลึก 5 รูปแบบ 
ท่ีมา : ลายเส้นโดย ศรุต ลูกบัว. 2559. 

 
   แนวคิดในการออกแบบผลิตภัณฑ์เถาวัลย์ แนวความคิดในการออกแบบ ใช้หลักธรรมชาติวิทยา คือ เถาวัลย์ โดยมี

โครงสร้าง ซ่ึงเป็นวัสดุลักษณะของพืชประเภทเถาวัลย์มีคุณค่าความงามในหลายด้าน จากลีลาของรูปร่าง การบิดพัน เส้นสายการ
เคลื่อนไหวของเถาวัลย์ขนาดท่ีแตกต่าง และสีสัน นํามาเป็นความคิดเร่ิมต้นในการวิเคราะห์ทางด้านทฤษฎีการออกแบบท่ีจะใช้
เส้น รูปร่าง รูปทรง พ้ืนผิว สี ผสมผสานกับวัสดุพ้ืนถ่ินท่ีทําการศึกษา นอกจากนี้ยังพบว่า เถาวัลย์ได้เข้ามามีบทบาทในงานศิลปะ
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ประเภท สถาปัตยกรรม และศิลปประยุกต์ มีจุดเด่นคือ การใช้รูปแบบท่ีลดทอนจากธรรมชาติพ้ืนถ่ินเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อม 
(พิชัย สดภิบาล, 2551: 151) 

   จากผลการประเมินเพ่ือเลือกรูปแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรมเถาวัลย์ในพ้ืนท่ีชุมชน ในระยะท่ี 1 จํานวน 11 รูปแบบ 
โดยใช้หลักการในการวิเคราะห์ตามตารางเมตริกสัมพันธ์เพ่ือเลือกรูปแบบท่ีมีความเหมาะสมมากท่ีสุด จํานวน 3 รูปแบบ พบว่า 
รูปแบบผลิตภัณฑ์เฟอร์นิเจอร์หัตถกรรมเถาวัลย์ในพ้ืนท่ีชุมชน ได้แก่รูปแบบท่ี 26,10,5 ตามลําดับท่ีมีความเหมาะสมจากมากไป
หาน้อย โดยรูปแบบท่ีได้อันดับ 1 ได้แก่ รูปแบบท่ี 26 เป็นผลิตภัณฑ์เฟอร์นิเจอร์เก้าอ้ีพักผ่อนงานหัตถกรรมเถาวัลย์ อันดับท่ี2 
ได้แก่ รูปแบบท่ี10 ผลิตภัณฑ์หัตถกรรมเถาวัลย์โคมไฟสร้างบรรยากาศ และอันดับท่ี 3 คือ รูปแบบท่ี 20 เป็นผลิตภัณฑ์
เฟอร์นิเจอร์เก้าอ้ีพักคอยงานหัตถกรรมเถาวัลย์ ผู้วิจัยได้นํารูปแบบท่ีมีความเหมาะสมมากเป็นอันดับท่ี 1 มาเป็น(sketch 
design)ต้นแบบ 

   จากผลการวิเคราะห์กระบวนการสรรหารูปแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรมเถาวัลย์ป่าชุมชน จํานวน 3 รูปแบบ ในระยะที่ 
2 ผู้วิจัยได้นํารูปแบบท่ีได้มาออกแบบและพัฒนาต่อเพ่ือเลือกรูปแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรมเถาวัลย์ป่าชุมชน จํานวน 30 รูปแบบ 
โดยใช้หลักการในการวิเคราะห์ตามตารางเมตริกสัมพันธ์เพ่ือเลือก รูปแบบท่ีมีความเหมาะสมมากท่ีสุด จํานวน 3 แบบ พบว่า 
รูปแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรมเถาวัลย์ป่าชุมชนท่ีมีความเหมาะสมมากท่ีสุด ได้แก่รูปแบบท่ี 25,1,24 ตามลําดับท่ีมีความเหมาะสม
จากมากไปหาน้อย โดยรูปแบบท่ี 25 ผลิตภัณฑ์เฟอร์นิเจอร์เก้าอ้ีพักผ่อนทรงกลมจากเถาวัลย์ในพ้ืนท่ีป่าชุมชน ได้คะแนนความ
เหมาะสมมากท่ีสุด อันดับ 2 รองลงมาคือรูปแบบท่ี 1 ผลิตภัณฑ์เฟอร์นิเจอร์เก้าอ้ีพักผ่อนทรงรีจากเถาวัลย์ในพ้ืนท่ีป่าชุมชน และ
อันดับสุดท้าย ได้แก่อันดับท่ี 3 คือ รูปแบบท่ี 24 ผลิตภัณฑ์เฟอร์นิเจอร์เก้าอ้ีพักคอยรูปทรงอิสระทรงจากเถาวัลย์ในพ้ืนท่ีป่า
ชุมชน  

   จากผลการวิเคราะห์รูปแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรมเถาวัลย์ จํานวน 5 รูปแบบ ในระยะท่ี 3 ผู้วิจัยได้นํารูปแบบในส่วน
ของระยะท่ี 2 ท่ีมีคะแนนเฉลี่ยสูงสุด 3 รูปแบบ มาออกแบบและพัฒนาต่อยอด ในระยะท่ี 3 เพ่ือคลี่คลายและคัดเลือกรูปแบบ
ผลิตภัณฑ์หัตถกรรมเถาวัลย์ในพ้ืนท่ีป่าชุมชน จํานวน 30 รูปแบบ โดยใช้หลักการในการวิเคราะห์ตามตารางเมตริกสัมพันธ์เพ่ือ
เลือก รูปแบบท่ีมีความเหมาะสมมากท่ีสุด จํานวน 5 แบบ พบว่า รูปแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรมเถาวัลย์ในพ้ืนท่ีป่าชุมชนท่ีมีความ
เหมาะสมมากท่ีสุด ได้แก่รูปแบบท่ี 13,14,3,28,17 ตามลําดับท่ีมีความเหมาะสมจากมากไปหาน้อย โดยรูปแบบท่ี 13 มีคะแนน
ความเหมาะสมมากท่ีสุด อันดับ 2 รองลงมาคือรูปแบบท่ี 14 ส่วนอันดับท่ี 3 รองลงมา คือรูปแบบท่ี 3 อันดับท่ี 4 คือรูปแบบท่ี 
28 และอันดับสุดท้าย คืออันดับท่ี 5 รูปแบบท่ี 17 

 

 

 

 
 
 

   
 
 
 
 

 
ภาพ 10 ภาพร่างแนวคิดในการออกแบบ (Sketch Design) ผลิตภัณฑ์หัตถกรรมเถาวัลย์ในพ้ืนท่ีป่าชุมชน  

จํานวน 5 รูปแบบตามลําดับจากซ้ายไปขวา 
           ท่ีมา : ลายเส้นโดย ศรุต ลูกบัว. 2559. 

 



วารสารวิชาการ ศิลปะสถาปัตยกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยนเรศวร  ปีท่ี 8 ฉบับท่ี 2 กรกฎาคม – ธันวาคม 2560  
____________________________________________________________________________________________ 

 

100 
 

    จากการประเมินโดยผู้ทรงคุณวุฒิด้านการออกแบบและผู้เชี่ยวชาญด้านการผลิตท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์หัตถกรรมเถาวัลย์
ในพ้ืนท่ีป่าชุมชน ท้ัง 5 รูปแบบ โดยรวม พบว่า ผู้ทรงคุณวุฒิด้านการออกแบบและผู้เชี่ยวชาญด้านการผลิต มีความเห็น
สอดคล้องกันว่า ผลิตภัณฑ์หัตถกรรมเถาวัลย์ ในพ้ืนท่ีป่าชุมชน รูปแบบท่ี 5 มีความเหมาะสมมากท่ีสุด รองลงมา คือ รูปแบบท่ี 3 
มีผลการประเมินได้สูงเป็นอันดับท่ี 2 ลําดับถัดมา ลําดับท่ี 4 ได้แก่ เก้าอ้ีพักคอยอเนกประสงค์ และลําดับถัดไปคือ รูปแบบท่ี 2 
และ 1 ตามลําดับ ในการประเมินคร้ังนี้ ผู้วิจัยได้คัดเลือกรูปแบบของผลิตภัณฑ์ ท่ีได้คะแนนในการประเมินมากท่ีสุด 3 อันดับ 
ได้แก่ รูปแบบท่ี 5, รูปแบบท่ี 3, และรูปแบบท่ี 4 ตามลําดับจากมากไปหาน้อย 

3. ผลการวิเคราะห์เพ่ือประเมินความพึงพอใจของผู้เชี่ยวชาญ ผู้ผลิต ผู้จําหน่ายและผู้สนใจผลิตภัณฑ์หัตถกรรมเถาวัลย์
ในพ้ืนท่ีป่าชุมชน  

   ผู้วิจัยได้วิเคราะห์ข้อมูลการประเมินความพึงพอใจของผู้เชี่ยวชาญ ผู้ผลิต ผู้จําหน่ายและผู้สนใจผลิตภัณฑ์หัตถกรรม
เถาวัลย์ในพ้ืนท่ีป่าชุมชน ท่ีเดินทางมาเยี่ยมชมสินค้า บ้านหอมเทียน หมู่ 1 ตําบลสวนผึ้ง อําเภอสวนผึ้ง จังหวัดราชบุรี ภายใน
ศูนย์จําหน่ายสินค้าหนึ่งตําบลหน่ึงผลิตภัณฑ์(OTOP) และบริเวณศูนย์จําหน่ายผลิตภัณฑ์หัตถกรรมเถาวัลย์ในพ้ืนท่ีป่าชุมชน 
จํานวน 100 คน 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

ภาพ 11 ภาพร่างแนวคิดในการออกแบบ (sketch design) ผลิตภัณฑ์หัตถกรรมเฟอร์นิเจอร์เก้าอ้ีพักผ่อน 
จากเถาวัลย์ในพ้ืนท่ีป่าชุมชน 

ท่ีมา : ลายเส้นโดย ศรุต ลูกบัว. 2559. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 

ภาพ 12 ผลิตภัณฑ์ต้นแบบ (Phototype) หัตถกรรมเฟอร์นิเจอร์เก้าอ้ีพักผ่อนจากเถาวัลย์ในพ้ืนท่ีป่าชุมชน 
ท่ีมา : ลายเส้นโดย ศรุต ลูกบัว. 2559. 
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ตาราง 1 ผลการประเมินความความพึงพอใจของกลุ่มผู้ทรงคุณวุฒิ ท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์หัตถกรรมเถาวัลย์ในพ้ืนท่ีป่าชุมชน 
 
ลําดับ เกณฑ์การประเมิน  S.D. 

1. ความพึงพอใจด้านการออกแบบ   
 1.  ความสวยงามของผลิตภัณฑ์ 4.33 0.58 
 2.  ความเหมาะสมของสีสันและลวดลายท่ีใช้ 4.33 0.58 
 3.  คํานึงถึงประโยชน์ใช้สอย 3.67 0.58 
 4.  ความคิดสร้างสรรค ์ 5.00 0.00 
 5.  รูปแบบและวัสดุท่ีใช้มีความสัมพันธ์กัน 4.33 0.58 
 6.  ความประณีตของชิ้นงาน 4.00 1.00 
 7.  รูปแบบสามารถสร้างแรงจูงใจในการตัดสินใจเลือก 4.33 0.58 
 8.  วัสดุท่ีใช้มีความเหมาะสมกับโครงสร้างของผลติภัณฑ์ 4.67 0.58 
 9.  ลักษณะรูปแบบในการสานผลิตภัณฑ์มีความเหมาะสม 5.00 0.00 
 10. มีความแตกต่างจากรูปแบบผลิตภัณฑ์ของท่ีระลึกเดิม 4.00 0.00 
 รวม 3.93 0.45 

2. ความพึงพอใจด้านวัสดุและกรรมวิธีการผลิต   
 1.  ใช้วัสดุท่ีหาได้ง่ายในท้องถ่ิน 4.67 0.58 
 2.  ใช้วัสดุธรรมชาติ 4.33 0.58 
 3.  วัสดุมีความเหมาะสมในการผลิต 4.67 0.58 
 4.  ความเหมาะสมของกรรมวิธีการผลิต 4.33 1.15 
 5.  ระยะเวลาการผลิต 4.00 0.00 
 6.  ใช้ภูมิปัญญาท้องถ่ิน 4.67 0.58 
 7.  ใช้แรงงานในท้องถ่ิน 4.67 0.58 
 รวม 4.48 0.58 

3. ความพึงพอใจด้านประโยชน์ใช้สอย   
 1.  รูปร่างและรูปทรงมีความเหมาะสมกับประโยชน์ใช้สอย 4.00 1.00 
 2.  ง่ายต่อการเก็บและดูแลรักษา 3.67 0.58 
 3.  มีความปลอดภัยในการใช้งาน 4.33 0.58 
 4.  ขนาดและรูปร่างไม่เป็นอุปสรรคในการขนส่ง 4.33 0.58 
 5.  มีความคุ้มค่าในการใช้งาน 3.67 0.58 
 รวม 4.00 0.66 
 สรุปผลรวมการวิเคราะห์ความคิดเห็นของผู้บริโภค 4.32 0.54 

 
   จากตารางท่ี 1 ผู้วิจัยพบว่า ความคิดเห็นของผู้ทรงคุณวุฒิท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์หัตถกรรมเถาวัลย์ ในพ้ืนท่ีป่าชุมชน ใน

ด้านต่าง ๆ ท้ัง 3 ด้าน ได้แก่ ด้านการออกแบบ มีความพึงพอใจในระดับมาก มีค่าเฉลี่ยอยู่ท่ี 3.93 ด้านวัสดุและกรรมวิธีการผลิต 
มีความพึงพอใจในระดับมาก มีค่าเฉลี่ยอยู่ท่ี 4.48 ด้านประโยชน์ใช้สอย มีความพึงพอใจในระดับมาก มีค่าเฉลี่ยอยู่ท่ี 4.00 สรุป
ผลรวมการวิเคราะห์ความคิดเห็นของผู้ทรงคุณวุฒิท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์หัตถกรรมเถาวัลย์ ในพ้ืนท่ีป่าชุมชน มีความพึงพอใจในระดับ
มาก  มีค่าเฉลี่ยอยู่ท่ี 4.32 
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ตาราง 2 ผลการประเมินความความพึงพอใจของกลุ่มผู้ผลิตท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์หัตถกรรมเถาวัลย์ในพ้ืนท่ีป่าชุมชน 
 
ลําดับ เกณฑ์การประเมิน  S.D. 

1. ความพึงพอใจด้านการออกแบบ   
 1.  ความสวยงามของผลิตภัณฑ์ 4.09 0.49 
 2.  ความเหมาะสมของสีสันและลวดลายท่ีใช้ 4.00 0.64 
 3.  คํานึงถึงประโยชน์ใช้สอย 3.70 0.46 
 4.  ความคิดสร้างสรรค ์ 4.00 0.64 
 5.  รูปแบบและวัสดุท่ีใช้มีความสัมพันธ์กัน 3.71 0.50 
 6.  ความประณีตของชิ้นงาน 3.20 0.40 
 7.  รูปแบบสามารถสร้างแรงจูงใจในการตัดสินใจเลือก 3.90 0.54 
 8.  วัสดุท่ีใช้มีความเหมาะสมกับโครงสร้างของผลติภัณฑ์ 4.02 0.47 
 9.  ลักษณะรูปแบบในการสานผลิตภัณฑ์มีความเหมาะสม 3.90 0.54 
 10. มีความแตกต่างจากรูปแบบผลิตภัณฑ์ของท่ีระลึกเดิม 3.71 0.50 
 รวม 3.82 0.52 
2. ความพึงพอใจด้านวัสดุและกรรมวิธีการผลิต   
 1.  ใช้วัสดุท่ีหาได้ง่ายในท้องถ่ิน 4.02 0.47 
 2.  ใช้วัสดุธรรมชาติ 3.90 0.54 
 3.  วัสดุมีความเหมาะสมในการผลิต 3.13 0.34 
 4.  ความเหมาะสมของกรรมวิธีการผลิต 3.71 0.50 
 5.  ระยะเวลาการผลิต 3.70 0.46 
 6.  ใช้ภูมิปัญญาท้องถ่ิน 3.71 0.50 
 7.  ใช้แรงงานในท้องถ่ิน 4.02 0.47 
 รวม 3.74 0.47 
3. ความพึงพอใจด้านประโยชน์ใช้สอย   
 1.  รูปร่างและรูปทรงมีความเหมาะสมกับประโยชน์ใช้สอย 3.71 0.50 
 2.  ง่ายต่อการเก็บและดูแลรักษา 3.90 0.54 
 3.  มีความปลอดภัยในการใช้งาน 3.70 0.46 
 4.  ขนาดและรูปร่างไม่เป็นอุปสรรคในการขนส่ง 3.90 0.54 
 5.  มีความคุ้มค่าในการใช้งาน 4.02 0,47 
 รวม 3.85 0.50 
 สรุปผลรวมการวิเคราะห์ความคิดเห็นของผู้บริโภค 3.80 0.50 
 

   จากตารางท่ี 2 ผู้วิจัยพบว่า ความคิดเห็นของผู้ผลิตท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์หัตถกรรมเถาวัลย์ในพ้ืนท่ีป่าชุมชน ในด้านต่าง 
ๆ ท้ัง 3 ด้าน ได้แก่ ด้านการออกแบบ มีความพึงพอใจในระดับมาก มีค่าเฉลี่ยอยู่ท่ี 3.82 ด้านวัสดุและกรรมวิธีการผลิต มีความ
พึงพอใจในระดับมากท่ีสุด มีค่าเฉลี่ยอยู่ท่ี 3.74 ด้านประโยชน์ใช้สอย มีความพึงพอใจในระดับมาก มีค่าเฉล่ียอยู่ท่ี 3.85 สรุป
ผลรวมการวิเคราะห์ความคิดเห็นของผู้ผลิตท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์หัตถกรรมเถาวัลย์ ในพ้ืนท่ีป่าชุมชน มีความพึงพอใจในระดับมาก มี
ค่าเฉลี่ยอยู่ท่ี 3.80 
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ตาราง 3 ผลการประเมินความความพึงพอใจของกลุ่มผู้ท่ีสนใจ ท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์หัตถกรรมเถาวัลย์ในพ้ืนท่ีป่าชุมชน 
 
ลําดับ เกณฑ์การประเมิน  S.D. 

1. ความพึงพอใจด้านการออกแบบ   
 1.  ความสวยงามของผลิตภัณฑ์ 4.33 0.58 
 2.  ความเหมาะสมของสีสันและลวดลายท่ีใช้ 4.33 0.58 
 3.  คํานึงถึงประโยชน์ใช้สอย 3.67 0.58 
 4.  ความคิดสร้างสรรค ์ 5.00 0.00 
 5.  รูปแบบและวัสดุท่ีใช้มีความสัมพันธ์กัน 4.33 0.58 
 6.  ความประณีตของชิ้นงาน 4.00 1.00 
 7.  รูปแบบสามารถสร้างแรงจูงใจในการตัดสินใจเลือก 4.33 0.58 
 8.  วัสดุท่ีใช้มีความเหมาะสมกับโครงสร้างของผลติภัณฑ์ 4.67 0.58 
 9.  ลักษณะรูปแบบในการสานผลิตภัณฑ์มีความเหมาะสม 5.00 0.00 
 10. มีความแตกต่างจากรูปแบบผลิตภัณฑ์ของท่ีระลึกเดิม 4.00 0.00 
 รวม 3.93 0.45 

2. ความพึงพอใจด้านวัสดุและกรรมวิธีการผลิต   
 1.  ใช้วัสดุท่ีหาได้ง่ายในท้องถ่ิน 4.67 0.58 
 2.  ใช้วัสดุธรรมชาติ 4.33 0.58 
 3.  วัสดุมีความเหมาะสมในการผลิต 4.67 0.58 
 4.  ความเหมาะสมของกรรมวิธีการผลิต 4.33 1.15 
 5.  ระยะเวลาการผลิต 4.00 0.00 
 6.  ใช้ภูมิปัญญาท้องถ่ิน 4.67 0.58 
 7.  ใช้แรงงานในท้องถ่ิน 4.67 0.58 
 รวม 4.48 0.58 

3. ความพึงพอใจด้านประโยชน์ใช้สอย   
 1.  รูปร่างและรูปทรงมีความเหมาะสมกับประโยชน์ใช้สอย 4.00 1.00 
 2.  ง่ายต่อการเก็บและดูแลรักษา 3.67 0.58 
 3.  มีความปลอดภัยในการใช้งาน 4.33 0.58 
 4.  ขนาดและรูปร่างไม่เป็นอุปสรรคในการขนส่ง 4.33 0.58 
 5.  มีความคุ้มค่าในการใช้งาน 3.67 0.58 
 รวม 4.00 0.66 
 สรุปผลรวมการวิเคราะห์ความคิดเห็นของผู้บริโภค 4.32 0.54 

 
   จากตารางท่ี 3 ผู้วิจัยพบว่า ความคิดเห็นของผู้บริโภคท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์หัตถกรรมเถาวัลย์ในพ้ืนท่ีป่าชุมชน ในด้าน

ต่าง ๆ ท้ัง 3 ด้าน ได้แก่ ด้านการออกแบบ มีความพึงพอใจในระดับมาก มีค่าเฉลี่ยอยู่ท่ี 3.93 ด้านวัสดุและกรรมวิธีการผลิต มี
ความพึงพอใจในระดับมาก มีค่าเฉลี่ยอยู่ท่ี 4.48 ด้านประโยชน์ใช้สอย มีความพึงพอใจในระดับมาก มีค่าเฉลี่ยอยู่ท่ี 4.00 สรุป
ผลรวมการวิเคราะห์ความคิดเห็นของผู้ผลิตท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์หัตถกรรมเถาวัลย์ ในพ้ืนท่ีป่าชุมชน มีความพึงพอใจในระดับมาก มี
ค่าเฉลี่ยอยู่ท่ี 4.32  

   สรุปจากตารางท่ี 1-3 ผู้วิจัยพบว่า ความคิดเห็นของผู้ทรงคุณวุฒิ ผู้ผลิต และกลุ่มผู้ท่ีสนใจในผลิตภัณฑ์เถาวัลย์ใน
พ้ืนท่ีป่าชุมชน พบว่า ด้านวัสดุและกรรมวิธีการผลิตมีความคิดเห็นท่ีสอดคล้องกันมากท่ีสุด รองลงมาคือ ด้านประโยชน์ใช้สอยท่ีมี
ความเหมาะสม และด้านการออกแบบ ตามลําดับ 
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อภิปรายผลการวิจัย 
 จากผลการวิเคราะห์ข้อมูลการศึกษากระบวนการเพื่อประยุกต์และไปใช้เพ่ือให้เกิดประโยชน์มากท่ีสุด ผู้วิจัยได้นํามา
อภิปรายผลการวิจัย โดยแบ่งเป็น 3 ส่วน ตามหัวข้อวัตถุประสงค์ของการวิจัย ดังนี้ 
 อภิปรายผลข้ันตอนการศึกษากระบวนการเพื่อประยุกต์และไปใช้เพ่ือให้เกิดประโยชน์ ผู้วิจัยพบว่า ควรคํานึงถึงเถาวัลย์
ท่ีมีขนาดและการบิด คด งอ เพ่ือให้เหมาะสมกับรูปแบบและโครงสร้างของผลิตภัณฑ์เถาวัลย์ในพ้ืนท่ีป่าชุมชน  
 อภิปรายผลผลการวิเคราะห์ข้อมูลการศึกษาการออกแบบผลิตภัณฑ์เพ่ือประยุกต์และนําไปใช้เพ่ือให้เกิดประโยชน์
สูงสุด ผู้วิจัยได้ทําการใช้มโนทัศน์เพ่ือการคิดอย่างสร้างสรรค์ (ทรงวุฒิ เอกวุฒิวงศา, 2557:17) มาสร้างกระบวนการพัฒนา
รูปแบบผลิตภัณฑ์และใช้หลักการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์หัตถกรรมของ ธีระชัย สุขสด(2554 : 17-18) เป็นเกณฑ์ในการ
พิจารณาผลิตภัณฑ์หัตถกรรมเถาวัลย์ โดยใช้หลักการในการวิเคราะห์ตามตารางเมตริกสัมพันธ์เพ่ือเลือก รูปแบบท่ีมีความ
เหมาะสมมากท่ีสุด พบว่า เถาวัลย์แดง(โสรยา) มีความเหมาะสมมากท่ีสุดในการนํามาออกแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรมเถาวัลย์ 
ผู้วิจัยได้ทําการออกแบบผลิตภัณฑ์หัตถกรรมเถาวัลย์ และทําการตัดทอนโดยใช้ทฤษฎีการกระจายหน้าท่ีเชิงคุณภาพ  วิศวกรรม
ย้อนรอย (มณฑลี ศาสนนันทน์, 2550: 71) เป็นผลิตภัณฑ์หัตถกรรมเถาวัลย์ ในพ้ืนท่ีป่าชุมชน 5 รูปแบบ จากการวิเคราะห์และ
ประเมินโดยผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เชี่ยวชาญ ผู้วิจัยพบว่า ผู้ทรงคุณวุฒิและผู้เชี่ยวชาญด้านการผลิต มีความเห็นสอดคล้องกันว่า 
ผลิตภัณฑ์เฟอร์นิเจอร์เก้าอ้ีพักผ่อนอเนกประสงค์ รูปแบบท่ี 5 มีความเหมาะสมมากท่ีสุด รองลงมา คือ รูปแบบท่ี 3 มีผลการ
ป ร ะ เ มิ น ไ ด้ สู ง เ ป็ น อั น ดั บ ท่ี 2 ลํ า ดั บ ถั ด ม า ลํ า ดั บ ท่ี 3 ไ ด้ แ ก่  เ ก้ า อ้ี พั ก ค อ ย อ เ น ก ป ร ะ ส ง ค์ 
  อภิปรายผลการประเมินความพึงพอใจของผู้เชี่ยวชาญ ผู้ผลิตผู้จําหน่ายและผู้ท่ีสนใจ ท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์หัตถกรรม
เถาวัลย์ในพ้ืนท่ีป่าชุมชน ผู้วิจัยพบว่า กลุ่มผู้เชี่ยวชาญ ได้ประเมินความพึงพอใจในด้านต่าง ๆ ท้ัง 3 ด้าน ได้แก่ ด้านการ
ออกแบบ มีความพึงพอใจในระดับ ด้านวัสดุและกรรมวิธีการผลิต  มีความพึงพอใจในระดับมาก ด้านประโยชน์ใช้สอย มีความพึง
พอใจในระดับมาก กลุ่มผู้ผลิตผู้จําหน่ายได้ประเมินความพึงพอใจในด้านต่าง ๆ ท้ัง 3 ด้าน ได้แก่ ด้านการออกแบบ มีความพึง
พอใจในระดับมาก ด้านวัสดุและกรรมวิธีการผลิต  มีความพึงพอใจในระดับมากท่ีสุด ด้านประโยชน์ใช้สอย มีความพึงพอใจใน
ระดับมาก และในด้านของกลุ่มผู้ท่ีสนใจท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์หัตถกรรมเถาวัลย์ในพ้ืนท่ีป่าชุมชน ทําการประเมินโดย ผู้ท่ีสนใจ
ผลิตภัณฑ์หัตถกรรมเถาวัลย์ในพ้ืนท่ีป่าชุมชน และนักท่องเที่ยวท่ีเดินทางมาเยี่ยมชมสินค้า ภายในศูนย์จําหน่ายสินค้าหนึ่งตําบล
หนึ่งผลิตภัณฑ์(OTOP) และบริเวณศูนย์จําหน่ายผลิตภัณฑ์บ้านหอมเทียน หมู่ 1 ตําบลสวนผึ้ง อําเภอสวนผ้ึง จังหวัดราชบุรี ท่ีมี
ความสนใจผลิตภัณฑ์หัตถกรรมเถาวัลย์ในพ้ืนท่ีป่าชุมชนจํานวน 100 คน พบว่า ผลการประเมินความความพึงพอใจของผู้ท่ีสนใจ
ผลิตภัณฑ์หัตถกรรมเถาวัลย์ในพ้ืนท่ีป่าชุมชน ท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์หัตถกรรมเถาวัลย์ในพ้ืนท่ีป่าชุมชนในด้านต่าง ๆ ท้ัง 3 ด้าน ได้แก่ 
ด้านการออกแบบ มีความพึงพอใจในระดับมาก มีค่าเฉลี่ยอยู่ท่ี ( X = 3.82) ด้านวัสดุและกรรมวิธีการผลิต มีความพึงพอใจใน
ระดับมาก มีค่าเฉล่ียอยู่ท่ี ( X = 3.74) ด้านประโยชน์ใช้สอย มีความพึงพอใจในระดับมาก มีค่าเฉลี่ยอยู่ท่ี ( X = 3.85) สรุป
ผลรวมการวิเคราะห์ความคิดเห็นของผู้ผลิตท่ีมีต่อผลิตภัณฑ์หัตถกรรมเถาวัลย์ในพ้ืนท่ีป่าชุมชน มีความพึงพอใจในระดับมาก มี
ค่าเฉลี่ยอยู่ ท่ี ( X = 3.80) ซ่ึงสอดคล้องตามกรอบแนวคิด ของ ธีระชัย สุขสด(2554 : 17-18) ซ่ึงกล่าวถึง การใช้วัสดุท่ีเป็น
ทรัพยากรธรรมชาติจากท้องถ่ิน มีการพัฒนาจากกรรมวิธีด้ังเดิมของท้องถ่ิน ใช้แรงงานและเคร่ืองทุ่นแรง  คํานึงถึงประโยชน์ท่ีใช้
สอยโดยตรง และรูปแบบมีลักษณะแสดงออกเฉพาะท้องถ่ิน 
 
ข้อเสนอแนะ 

ข้อเสนอแนะเพื่อการนําผลการวิจัยไปใช้ประโยชน์ 
1. รูปแบบของผลิตภัณฑ์หัตถกรรมเถาวัลย์ มีรูปแบบท่ีหลากหลาย และสามารถนําวัสดุไปใช้ร่วมกับวัสดุอ่ืนๆในท้องถ่ิน 

โดยต้องคํานึงถึงหลักการตลาด และสามารถประยุกต์ใช้ได้หลากหลายตามแต่วัสดุและศักยภาพของชุมชน  
2. ในการกําหนดราคาผลิตภัณฑ์ควรมีความชัดเจนจากข้อมูลในการสัมภาษณ์และสอบถาม โดยวิเคราะห์แยกเป็นส่วนๆ

ตามอุปกรณ์ ราคา เวลาผลิต วัสดุ หรือกระบวนการในการผลิต เพ่ือให้ได้มาซ่ึงแนวทางการกําหนดราคาผลิตภัณฑ์ท่ีเป็นเหตุเป็น
ผลชัดเจน 

3. ในกระบวนการผลิตผลิตภัณฑ์หัตถกรรมเถาวัลย์ในพ้ืนท่ีป่าชุมชนในปัจจุบันพบว่า ช่างฝีมือในท้องถ่ินมีน้อยและไม่
เพียงพอต่อความต้องการในการผลิต ชุมชนควรให้ความสําคัญในเร่ืองการถ่ายทอดฝีมือ ซ่ึงถือเป็นภูมิปัญญาของท้องถ่ินให้มี
ความแพร่หลายแก่เยาวชนคนรุ่นใหม่ เพ่ือสืบทอดมรดกทางวัฒนธรรมไม่ให้สูญหายไป 
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บทคัดย่อ 
         การวิจัยเรื่องการสร้างสรรค์ผลงานภาพถ่ายที่สื่อถึงความสงบตามแนวคิดของพระพุทธศาสนา มีวัตถุประสงค์ ได้แก่ 1) เพ่ือ
วิเคราะห์หลักการจัดวางองค์ประกอบศิลป์ การใช้ทัศนธาตุและเทคนิคการถ่ายภาพของผลงานภาพถ่ายท่ีแสดงถึงความสงบ 2) เพ่ือ
สร้างสรรค์ผลงานภาพถ่ายท่ีสื่อถึงความสงบตามแนวคิดของพระพุทธศาสนา และ 3) เพื่อประเมินการรับรู้ผลงานภาพถ่ายท่ีส่ือถึง
ความสงบตามแนวคิดของพระพุทธศาสนาจากผู้ชมนิทรรศการผลงาน ซึ่งได้นําผลงานภาพถ่ายของศิลปินแห่งชาติสาขาทัศนศิลป์ 
(ศิลปะภาพถ่าย) และศิลปินนักถ่ายภาพ ท้ังหมดจํานวน 35 ผลงาน มาวิเคราะห์การจัดวางองค์ประกอบศิลป์ การใช้ทัศนธาตุ และ
เทคนิคการถ่ายภาพ เพ่ือสังเคราะห์หาหลักการถ่ายภาพท่ีสื่อถึงความสงบ ซึ่งได้หลักการ 4 หลักการ ได้แก่ 1) ดุลยภาพสีเทา 2) กลาง
กึ่งกลาง ที่ว่างสะท้อน 3) เรียบสู่ง่าย  4) นาม รูป สมมุติ และหาข้อสรุปเก่ียวกับความสงบตามแนวคิดของพระพุทธศาสนา โดย
นําไปใช้เป็นหลักการและแนวทางในการสร้างสรรค์ผลงานภาพถ่ายท่ีส่ือถึงความสงบตามแนวคิดของพระพุทธศาสนา ผลจากการวิจัย
พบว่า 1) หลักการจัดวางองค์ประกอบศิลป์ การใช้ทัศนธาตุและเทคนิคการถ่ายภาพของผลงานภาพถ่ายท่ีส่ือถึงความสงบ คือ 
หลักการนําองค์ประกอบศิลป์และทัศนธาตุทางศิลปะมาประกอบกันในภาพถ่ายโดยมีเทคนิคการถ่ายภาพเป็นตัวประสานเชื่อมโยง  
ซึ่งการใช้ความสมดุลในการถ่วงนํ้าหนักของวัตถุกับวัตถุหรือวัตถุกับพื้นท่ีว่าง  สามารถถ่วงนํ้าหนักกันให้เกิดความสมดุลทางความรู้สึก
ได้ (อสมมาตร Asymmetrical Balance) โดยนํามาใช้ในการสร้างสรรค์ผลงานภาพถ่ายมากที่สุด ด้านจุดเด่นหรือจุดน่าสนใจหรือการ
สร้างสรรค์ผลงานโดยใช้เส้นต่าง ๆ พ้ืนผิว รูปร่างรูปทรง  โครงสร้าง (การวางภาพ) สี แสงเงา ท่ีมาประกอบกันเป็นภาพถ่ายโดยอาศัย
สิ่งท่ีมากระทบจากภายนอกสู่ภายในใจ 2) สร้างสรรค์ผลงานภาพถ่ายที่ส่ือถึงความสงบตามแนวคิดของพระพุทธศาสนา เป็น
กระบวนการถ่ายภาพที่มีความสัมพันธ์ของสถานท่ีหรือสถานการณ์ สมาธิ อารมณ์ความรู้สึกสงบตามแนวคิดของพระพุทธศาสนา  
หลักการถ่ายภาพ  เพ่ือถ่ายทอดสู่ผลงานภาพถ่ายสร้างสรรค์ 3)การรับรู้ผลงานภาพถ่ายท่ีส่ือถึงความสงบตามแนวคิดของ
พระพุทธศาสนาจากผู้ชมนิทรรศการผลงาน ด้านแนวคิดในการสร้างสรรค์ผลงานภาพถ่ายมีความชัดเจนและสามารถสื่อสารกับผู้ชม
ผลงานได้ซึ่งภาพรวมมีความรู้สึกถึงความสงบ ผ่อนคลาย โดยลําดับดังนี้ 1) โทนสี  2) แสงเงา 3) เทคนิคการถ่ายภาพ 4) การจัด
องค์ประกอบภาพ 5) โครงสร้าง (การวางภาพ) 6) เส้น 7) รูปร่าง รูปทรง 8) ความสมดุล และ 9) พ้ืนผิว ผลการประเมินพบว่า ด้าน
ความคิดเห็นด้านแนวคิดในการสร้างสรรค์ภาพถ่ายมีแนวความคิดท่ีชัดเจนอยู่ในระดับมาก และภาพถ่ายสามารถส่ือสารกับผู้ชม
ผลงานได้อยู่ในระดับมากที่สุด ด้านความรู้สึกถึงความสงบภายในจิตใจ ซึ่งแสดงภาพรวมของผลงานภาพถ่าย โดยเมื่อรับชมภาพถ่าย
แล้วรู้สึกสงบ  ผ่อนคลาย  อยู่ในระดับมากท่ีสุด และความรู้สึกมีสมาธิและใจจดจ่อต่อผลงานภาพถ่าย อยู่ในระดับมากท่ีสุด  
คําสําคัญ :  การสร้างสรรค์ผลงานภาพถ่าย  ความสงบ  ตามแนวคิดของพระพุทธศาสนา  
 
 
 
 



วารสารวิชาการ ศิลปะสถาปัตยกรรมศาสตร์ มหาวทิยาลัยนเรศวร  ปีที่ 8 ฉบับที่ 2 กรกฎาคม – ธันวาคม 2560 
________________________________________________________________________________________ 

107 
 

                                                  ABSTRACT 
 

The research ‘Creating  Photography  That Covey  the  Meaning  of  Peace  Based  on  the  Concept of  
Buddhism’ proposes three objectives which aim: 1) to analyse on principles of composition, visual elements, 
and photography techniques used in peace of mind type of photography; 2)  to create the piece of work that 
contributes to the calmness in Buddhism, and 3) to evaluate the acknowledgment of these types of 
photography among the audiences in exhibition which showed 35 photographs taken by the national artists and 
others. The four main principles: 1) equilibrium gray 2 ) the center of the space , reflecting 3 ) into a simple 4 ) 
as a hypothetical . The research conducts using 13 single-photographs and two sets of series of photograph, in 
accordance with the self-study of Buddhism focused on calmness and discussion with three Buddhism monks, 
shown in ‘The Mekong - The Salween’ photography exhibition at Naresuan University, Phitsanulok, Thailand in 
order to analyse the perception of 82 viewers. The results revealed that firstly, the peace of mind type of 
photography regarding Buddhism using the combination of the principles of composition and the visual 
elements as keys to create the work while coordinates with photography techniques. In addition, it found that 
the resembling of asymmetrical balance is mostly used to produce the photography to draw attention directly 
on viewer’s mind via addition of lines, surfaces, shapes, structures, colours, and shade. Secondly, in order to 
create the calmness photography regrading Buddhism, the method should contain the relationships between 
setting/situation, mind of mediation, and feeling of calmness. Thirdly, due to the viewers’ perception through 
the photographs in the exhibition, the result conveys that the viewers shared calmness and relaxation within 
these factors: the photo that contains the principles of composition; the visual elements; and the photography 
techniques which influenced by such as tone, shade, technique, and etc. Moreover, these studies can create 
the photography in which contains more the element of concentration than detachment (0.05 statistically 
significance). The results of this research also provide the guidance in the use of the principles of composition, 
the visual elements, and the photography techniques when producing the pictures/photographs that relate to 
calmness of Buddhism not only the researcher but also contribute to others. 

 
บทนํา 

 
        ในปัจจุบันมนุษย์มีความเจริญเติบโตทางด้านวัตถุไปพร้อม ๆ กับด้านความคิด ความรู้ ท่ีช่วยส่งเสริมให้มนุษย์ได้มีการพัฒนา
และอยู่ในสังคมได้อย่างสงบสุข  ซึ่งแต่ละสังคมของมนุษย์จะมีวัฒนธรรม จารีต ประเพณีและขนบธรรมเนียมท่ีเป็นเฉพาะของตนเอง 
และในขณะเดียวกันก็มีศาสนาเป็นตัวบ่มเพาะด้านคุณธรรมและจริยธรรมไปพร้อม ๆ กัน ซึ่งศาสนาพุทธเป็นอีกศาสนาหนึ่งท่ีบ่มเพาะ
ด้านคุณธรรม จริยธรรม พุทธศาสนาแท้ๆก็คือศิลปะ เพราะว่าเป็นอุบายอันหน่ึงที่ทําให้ชีวิตน้ีงามอย่างย่ิง การปฏิบัติธรรมในแง่ของ
ศิลปะอย่างน้ีก็ไม่พ้นท่ีจะเป็นตัวแท้ของพุทธศาสนา เพราะว่าการครองชีพอยู่อย่างมีความสะอาด สว่าง สงบ ซึ่งหลักคําสอนแต่ละ
ศาสนาล้วนมีลักษณะเป็นปรัชญา ที่เน้นการเข้าถึงความจริงท้ังทางโลกและชีวิตคนจะมีความเชื่อเข้ามาเจือปน ลักษณะความเชื่อใน
ลัทธิจิตนิยมแบบน้ี ล้วนเป็นผลพวงต่อการสร้างงานศิลปะท้ังส้ิน ซึ่งผลงานจะออกมาในรูปแบบของจินตนาการ มีการแฝงความหมาย
ของพุทธปรัชญาไว้ในผลงานศิลปะ   
 โลกแห่งศิลปะ ในแต่ละยุคสมัยร่วมกันสร้างสรรค์สังคมด้วยข้อคิดเห็นต่าง ๆ ที่แสดงออกโดยการสําแดงอารมณ์ผ่านผลงาน
จิตรกรรม ประติมากรรม ภาพพิมพ์ หรืออ่ืน ๆ โดยผลงานศิลปะได้วิวัฒนาการมาถึงจุดท่ีสามารถสร้างสรรค์ผลงานศิลปะด้วย
เทคโนโลยีทางวิทยาศาสตร์ว่าด้วยเรื่อง “แสง” น่ันคือ “การถ่ายภาพ” (Photography) ซึ่งจนในท่ีสุดภาพถ่ายก็สามารถแสดง
อารมณ์ความรู้สึกจากผู้ถ่ายภาพออกมาเป็นผลงานที่ส่ือสารความคิด อารมณ์ความรู้สึก ในโลกแห่งการถ่ายภาพ “ภาพถ่ายจะเป็น
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ปัจจุบันเสมอ มีการพาดพิงถึงอดีตได้ผ่านตัวภาพที่คงเหลือในปัจจุบันและพาดพิงถึงอนาคตได้ก็จากการคาดการณ์ในปัจจุบัน” และ
สามารถเก็บเวลาไว้ได้อย่างเงียบเชียบ “ภาพถ่ายคือผลลัพธ์ของการหยุดเวลา” นักถ่ายภาพสะท้อนออกมาให้เห็นด้านอารมณ์
ความรู้สึกของภาพถ่าย โดยสัมพันธ์กับอารมณ์ขณะน้ัน ภายใต้เวลาที่ดําเนินไป หยุดไว้แม้เพียงขณะ ชั่วคราว นาน ๆ หรือตลอดไป  
ซึ่งในวิจัยน้ีมีความสัมพันธ์ในเร่ืองของความสงบภายในจิตใจผ่านผลงานภาพถ่ายสร้างสรรค์เพ่ือนําไปสู่สมาธิ โดยเป็นการศึกษาการจัด
วางองค์ประกอบศิลป์ การใช้ทัศนธาตุ และเทคนิคการถ่ายภาพ เพ่ือเช่ือมโยงกันให้เกิดเป็นผลงานภาพถ่ายที่สื่อถึงความสงบตาม
แนวคิดของพระพุทธศาสนา 
 ด้วยเหตุผลดังกล่าว “การสร้างสรรค์ผลงานภาพถ่ายท่ีมีผลต่อการรับรู้ถึงความสงบตามแนวคิดของพระพุทธศาสนา” จึงมี
ความจําเป็นท่ีจะให้ภาพถ่ายแสดงตัวตนออกมาโดยใช้เทคนิคการถ่ายภาพอันเป็นวิทยาศาสตร์ร่วมกับศาสตร์ของการสร้างสรรค์
ผลงานศิลปะ  เพ่ือที่จะพัฒนาทางด้าน “กายภาพ” ”จินตภาพ” และ “จิตวิญญาณ” ไปพร้อม ๆ กัน 
 
วัตถุประสงค์ของการวิจัย 

1. เพ่ือวิเคราะห์หลักการจัดวางองค์ประกอบศิลป ์การใช้ทัศนธาตุ และเทคนิคการถ่ายภาพ ของผลงานภาพถ่ายท่ีแสดงถึง
ความสงบ 

2. เพ่ือสร้างสรรค์ผลงานภาพถ่ายท่ีสื่อถึงความสงบตามแนวคิดของพระพุทธศาสนา 
3. เพ่ือประเมินการรับรู้ผลงานภาพถ่ายที่ส่ือถึงความสงบตามแนวคิดของพระพุทธศาสนา จากผู้ชมนิทรรศการผลงาน 

 
วิธีดําเนนิการวิจัย 

ขอบเขตด้านเน้ือหา  คือ  ความสงบตามแนวคิดของพระพุทธศาสนา 
ขอบเขตด้านสถานที่ คือ วัดที่อยู่ในจังหวัดพิษณุโลก ได้แก่ วัดพระศรีรัตนมหาธาตุ (วัดใหญ่)  วัดราชบูรณะ วัดนางพญา  

วัดอรัญญิก วัดเจดีย์ยอดทอง วัดวังหิน วัดสุดสวาท วัดพลายชุมพล  วัดเทพกุญชร (โคกช้าง) วัดยางมานะ วัดตูม วัดบางพะยอม   
วัดพันปี วัดจูงนาง  วัดจันทน์ (ตะวันออก) วัดจันทน์ (ตะวันตก)  วัดใหม่อภัยาราม วัดโพธิญาณ  วัดสระสองพ่ีน้อง 

ขอบเขตของเครื่องมือท่ีใช้ในการถ่ายภาพ คือ กล้องดิจิตอล (Dijitol Camera) Canon รุ่นEOS 550D ,เลนส์ Canon EF 
16-35mm F2.8L II USM , เลนส์ Canon EF  85mm F1.8 USM , ขาต้ังกล้อง  

ขอบเขตด้านประชากรกลุม่ตัวอย่าง คือ ผู้ชมผลงานในนิทรรศการภาพถ่าย 
 
การดําเนินการวิจัย 

ข้ันตอนที ่1  ศึกษาแนวคิดและทฤษฏีการสร้างสรรค์ผลงานภาพถ่ายท่ีสื่อถึงความสงบ 
 ข้ันตอนที่ 2  วิเคราะห์การจัดวางองค์ประกอบศิลป์ การใช้ทัศนธาตุ และเทคนิคการถ่ายภาพ ในผลงานภาพถ่ายท่ีแสดงถึง
ความสงบ โดยนําข้อมูลและผลท่ีได้จากการวิเคราะห์ มาสร้างหลักการถ่ายภาพตามแนวทางการสร้างสรรค์ผลงานภาพถ่ายท่ีส่ือถึง
ความสงบตามแนวคิดของพระพุทธศาสนา 
 ข้ันตอนที ่3  สร้างสรรค์ผลงานภาพถ่ายท่ีส่ือถึงความสงบตามแนวคิดของพระพุทธศาสนาโดยใช้หลักการท่ีได้จากการ 
วิเคราะห์  และมีข้ันตอนหลังการสร้างสรรค์เป็นการคัดเลือกภาพถ่ายและนําเสนอผลลัพธ์ของการสร้างสรรค์สู่สาธารณชน  ได้แก่ การ
พิมพ์ภาพ (Printing) พิมพ์ภาพลงบนผ้าใบ ขนาด 80 x 110 เซนติเมตร (ภาพเดี่ยว) ขนาด 35 x 55 เซนติเมตร (ชุดภาพ) ด้วย
เทคโนโลยีท่ีมีคุณภาพสูงในปัจจุบัน (High Quality) การเข้ากรอบ (Framing) ขึงผ้าใบลงบนกรอบเฟรม ภาพผิวด้านไม่มีการรบกวน
ของแสงสะท้อนท่ีเกิดจากกระจกใสแบบกรอบโดยท่ัวไป 
 ข้ันตอนที ่4  ประเมินการรับรู้ถึงความสงบตามแนวคิดของพระพุทธศาสนาจากผู้ชมนิทรรศการผลงาน    
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ผลการวิจัย 
การเลือกใช้หลักการในการถ่ายภาพที่ส่ือถึงความสงบ 

ในสถานท่ีหรือสถานการณ์ท่ีอยู่รอบๆ ตัวของนักถ่ายภาพจะมีเรื่องราวของเนื้อหาในสถานที่นั้น วัตถุ สิ่งของ ผู้คนหรือ
สิ่งมีชีวิตและไม่มีชีวิตอื่น ๆ รวมท้ังสัญลักษณ์ต่าง ๆ เหล่าน้ีคือหน่วยย่อยที่สามารถรวมกันและประกอบกันเป็นภาพถ่ายท่ีสื่อถึงความ
สงบได้  เพียงแต่ต้องมีการเลือกใช้สิ่งท่ีอยู่รอบตัวให้เข้ากับหลักการที่ส่ือถึงความสงบ  ซ่ึงจากการวิเคราะห์ผลงานภาพถ่ายท่ีแสดงถึง
ความสงบสามารถมีการเลือกใช้หลักการถ่ายภาพท่ีสื่อถึงความสงบ  ดังตาราง 
 
1. ผลการวิเคราะห์หลักการจัดวางองคป์ระกอบศลิป์ 
ตาราง  1  หลักการท่ี 1 ช่ือ “ ดุลยภาพสีเทา ” 
 
การจัดองค์ประกอบศิลป์  
 ดุลยภาพ 
 จุดเด่นและจุดน่าสนใจ 

 
- การถ่วงน้ําหนัก   
- จุดเด่น  ระยะไกล  จุดเด่นสัดส่วน 2 ใน  3 ของภาพแนวต้ัง    
  หรือแนวนอน 

การใช้ทัศนธาตุ  
 เส้น 
 พ้ืนผิว 
 รูปร่างรูปทรง 
 โครงสร้าง (การวางภาพ) 
 สี 
 แสงเงา 

 
- เส้นแนวนอน (แต่อาจมีเส้นแนวตั้งหรือแนวเฉียงบ้าง)   
- พื้นผิวมันวาว  เงาสะท้อน  
- รูปเรขาคณิต และหรือ อินทรีย์รูป   
- จุดเด่น สัดส่วน 2 ใน  3     
- สีหม่นเทาด้วยบรรยากาศ หรือ มีความกลมกลืน  
- แสงเงามีความกลมกลืน 

 เทคนิคการถ่ายภาพ    - ภาพชัดลึก 
 
 จากตาราง  1 เป็นการเลือกใช้โครงสร้างขององค์ประกอบศิลป์ โดยการถ่วงนํ้าหนัก มีจุดเด่น ระยะไกล จุดเด่นสัดส่วน 2 
ใน 3 ของภาพแนวตั้งหรือแนวนอน เพ่ือให้มีโครงสร้างท่ีเน้นความสมดุลแบบอสมมาตร และใช้ทัศนธาตุที่มีความกลมกลืนของ
บรรยากาศแต่ในขณะเดียวกันก็ใช้เทคนิคการถ่ายภาพท่ีมีความชัดลึก เพ่ือให้มีความชัดเจนของรูปร่าง รูปทรงวัตถุมากขึ้น 
 
ตาราง 2 หลักการที่  2 ชื่อ “ กลางกึ่งกลาง  ที่ว่างสะท้อน ” 
การจัดองค์ประกอบศิลป์  
 ดุลยภาพ 
 จุดเด่นและจุดน่าสนใจ 

 
- แบ่งกึ่งกลางภาพแนวตั้งหรือแนวนอน 
- วางจุดเด่นค่อนไปทางซ้ายหรือขวาเล็กน้อย 

การใช้ทัศนธาตุ  
 เส้น 
 พ้ืนผิว 
 รูปร่างรูปทรง 
 โครงสร้าง (การวางภาพ) 
 สี 
 แสงเงา 

 
- เส้นแนวต้ัง 
- พ้ืนผิวอยู่ระยะไกล 
- รูปเรขาคณิต และหรือ อินทรีย์รูป  การซํ้าของรูปร่างรูปทรง 
- เส้นแนวนอนมีพ้ืนท่ีว่าง บน ล่าง 
- สีเด่นตัดกับสีส่วนรวม 
- มีเงาสะท้อน 

เทคนิคการถ่ายภาพ  - ภาพชัดลึก 
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        จากตาราง  2 เป็นการเลือกใช้โครงสร้างขององค์ประกอบศลิป์  โดยการแบ่งก่ึงกลางภาพแนวต้ังหรือแนวนอน เน้นความสมดุล
แบบสมมาตร  แต่ในขณะเดียวกันก็เน้นจังหวะท่ีมีความเคล่ือนไหวเล็กน้อยโดยการวางจุดเด่นค่อนไปทางซ้ายหรือขวาเล็กน้อย และ
ใช้ทัศนธาตุท่ีแสดงถึงความว่างในพ้ืนท่ีว่างโดยไม่แสดงความชัดเจนของพ้ืนผิวท่ีขรุขระมากนัก ถึงแม้เทคนิคการถ่ายภาพจะมีความชัด
ลึก  เพ่ือให้มีความชัดเจนของรูปร่างรูปทรงวัตถุมากขึ้น แต่ก็ไม่ส่งผลขัดแย้งต่อภาพโดยรวม 
 
ตาราง  3  หลักการท่ี 3 ชื่อ “ เรียบสู่ง่าย “ 
การจัดองค์ประกอบศิลป์  
 ดุลยภาพ 
      จุดเด่นและจุดน่าสนใจ 

- การเช่ือมของเส้นระหว่างจุดเด่นหลักกับจุดเด่นรอง  
  (แบบมีเส้นจริง)   
- วางจุดเด่นไว้กลางภาพ, จุดเด่น  ระยะใกล้ 

การใช้ทัศนธาตุ  
 เส้น 
 พ้ืนผิว 
 รูปร่างรูปทรง 
 โครงสร้าง (การวางภาพ) 
 สี 

 
- เส้นเฉียง  เส้นโค้งแนวนอน และเส้นนําสายตา 
- พ้ืนผิวเรียบ 
- รูปเรขาคณิต และหรือ อินทรีย์รูป , การตัดทอนรูปร่างรูปทรง 
- เส้นแนวต้ังมีพ้ืนที่ว่าง ซ้าย  ขวา 
- สีโทนเย็น  หรือขาวดํา 

 แสงเงา - แสงเงาความเปรียบต่างน้อยหรือมาก  
- ภาพย้อนแสงลดรายละเอียดของจุดเด่น 
- ใช้แสงเงาในการสร้างรูปร่างรูปทรง 

เทคนิคการถ่ายภาพ  
  

- ภาพชัดลึก 
- ภาพอินฟาเรด (Infrared) 

     จากตาราง  3 เป็นการเลือกใช้โครงสร้างขององค์ประกอบศิลป์ โดยการเช่ือมของเส้นระหว่างจุดเด่นหลักกับจุดเด่นรอง  
 (แบบมีเส้นจริง) ซ่ึงมักจะวางจุดเด่นไว้กลางภาพและมีขนาดท่ีค่อนข้างใหญ่ (ระยะใกล้) การใช้ทัศนธาตุท่ีแสดงถึงความเรียบง่าย  
การตัดทอนให้เหลือเน้ือหาท่ีน้อยโดยใช้แสงเงามาช่วยสร้างรูปร่างรูปทรงข้ึนใหม่ ถึงแม้เทคนิคการถ่ายภาพจะมีความชัดลึก เพ่ือให้มี
ความชัดเจนของรูปร่างรูปทรงวัตถุมากขึ้น  แต่การทับซ้อนของมิติจะช่วยให้วัตถุนั้นมีความเรียบง่ายซ่ึงตัดทอนโดยแสงและเงา  กระ
ทั้งใช้การตัดทอนเน้ือหาจากภาพอินฟาเรด (Infrared) ด้วย 
 
ตาราง  4  หลักการท่ี 4 ชื่อ “ นาม รูป สมมุติ “ 
การจัดองค์ประกอบศิลป์ดุลยภาพ 
           จุดเด่นและจุดน่าสนใจ 

- การเช่ือมของเส้นระหว่างจุดเด่นหลักกับจุดเด่น 
  รอง (แบบสมมุติ)   
- จุดเด่น  อยู่ด้านริมซ้ายหรือขวา  บนหรือล่าง 

การใช้ทัศนธาตุ  
 เส้น 
 พ้ืนผิว 
 รูปร่างรูปทรง 
 
 โครงสร้าง (การวางภาพ) 
 สี 
 แสงเงา 

 
- เส้นเชื่อมโยงจุดเด่นกับจุดรอง 
- พ้ืนผิวละเอียด 
- รูปเรขาคณิต และหรือ อินทรีย์รูป  ความแตกต่าง    
  ของรูปร่างรูปทรง 
- จุดเด่นสัดส่วน 1 ใน 3 หรือ จุดเด่นสัดส่วน 2 ใน 3 
- สีมีความกลมกลืน 
- แสงเงามีเงาสะท้อน  มีการไล่โทนของนํ้าหนัก 

เทคนิคการถ่ายภาพ  
  

-ภาพชัดลึก 
-ภาพเคล่ือนไหว 
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 จากตาราง 4 เป็นการเลือกใช้โครงสร้างขององค์ประกอบศิลป์ โดยการเชื่อมของเส้นระหว่างจุดเด่นหลักกับจุดเด่น 
  รอง (แบบสมมุติ) ซึ่งมีการวางจุดเด่นท่ีไม่ได้อยู่ตรงกลาง เป็นการเช่ือมโยงท่ีเกิดจากจินตนาการหรืออารมณ์ความรู้สึกเป็นหลัก ซ่ึงมี
ความสัมพันธ์กับทัศนธาตุที่นํามาใช้  ถึงแม้เทคนิคการถ่ายภาพจะมีความชัดลึก เพ่ือให้มีความชัดเจนของรูปร่างรูปทรงวัตถุมากข้ึน  
แต่ขณะเดียวกันก็สามารถทําให้เกิดความเคลื่อนไหวได้ด้วยเช่นกัน 
         หลักการพ้ืนฐานท่ีได้มาทั้ง 4 หลักการน้ี สามารถสลับกันได้เน่ืองจากในสถานท่ีหรือสถานการณ์ท่ีพบขณะถ่ายภาพ การ
เลือกใช้หลักการข้างต้นจึงมีความยืดหยุ่น โอนอ่อนไปตามเน้ือหาในสถานที่นั้น กระทั่ง โอนอ่อนไปตามอารมณ์ความรู้สึกของนักถ่ายภาพ
ในขณะนั้นด้วย   
 
        วิธีการถ่ายภาพท่ีสื่อถึงความสงบมี 2 ขั้นตอน ดังต่อไปน้ี 
        1. อารมณ์ความรู้สึกสงบ 
            ในช่วงเวลาของการถ่ายภาพโดยให้ความสําคัญกับอารมณ์ความรู้สึกเป็นอันดับแรกน้ัน การเกิดความรู้สึกสงบภายในจิตใจ
อาจจะประกอบไปด้วยเหตุผลหลายอย่าง เช่น การให้ความสนใจ อย่างใดอย่างหนึ่งจนเกิดสมาธิ ซ่ึงสิ่งเหล่าน้ีจะไม่มีเรื่องราวท่ีเข้ามา
รบกวนภายในจิตใจและการอยู่ในบรรยากาศ ในสถานท่ีอันนําไปสู่การมีสมาธิ โดยมีการรับรู้จากภายนอก ได้แก่ การรับรู้ทางการ
มองเห็น การได้ยิน การได้กลิ่น การสัมผัส เหล่าน้ีสามารถนําไปสู่ความสงบขึ้นภายในจิตใจได้ 
        2. การเลือกใช้หลักการในการถ่ายภาพที่สื่อถึงความสงบ 

ในสถานท่ีหรือสถานการณ์ท่ีอยู่รอบ ๆ ตัวของนักถ่ายภาพจะมีเรื่องราวของเน้ือหาในสถานท่ีนั้น วัตถุ ส่ิงของ ผู้คนหรือ
สิ่งมีชีวิตและไม่มีชีวิตอื่น ๆ รวมท้ังสัญลักษณ์ต่าง ๆ เหล่าน้ีคือหน่วยย่อยที่สามารถรวมกันและประกอบกันเป็นภาพถ่ายท่ีสื่อถึงความ
สงบได้ เพียงแต่ต้องมีการเลือกใช้สิ่งท่ีอยู่รอบตัวให้เข้ากับหลักการท่ีสื่อถึงความสงบ  ซึ่งจากการวิเคราะห์ผลงานภาพถ่ายท่ีแสดงถึง
ความสงบสามารถมีการเลือกใช้หลักการถ่ายภาพท่ีสื่อถึงความสงบ ได้ดังน้ี 

2.1  การเลือกใช้โครงสร้างขององค์ประกอบศิลป์ 
 2.1.1  ดุลยภาพ ได้แก่ การถ่วงนํ้าหนัก แบ่งกึ่งกลางภาพแนวต้ังหรือแนวนอน การเช่ือมของเส้นระหว่างจุดเด่น

หลักกับจุดเด่นรอง (แบบมีเส้นจริง) การเชื่อมของเส้นระหว่างจุดเด่นหลักกับจุดเด่นรอง (แบบสมมุติ) ไปใช้กับสถานท่ีหรือวัตถุรอบๆ  
ตัวได้โดยการตัดส่วนภาพ (Crop) เพ่ือให้ส่ิงรอบ ๆ ตัวเหล่านั้นเข้ากับดุลยภาพท่ีได้จากการวิเคราะห์ 

 2.1.2  จุดเด่นและจุดสนใจ  ได้แก่ วางจุดเด่นไว้ 2 ใน 3 ของภาพแนวต้ังหรือแนวนอน จุดเด่นระยะไกล จุดเด่น
ค่อนไปทางซ้ายหรือขวาเล็กน้อย จุดเด่น อยู่ด้านริมซ้ายหรือขวา  บนหรือล่าง  ท้ังหมดคือการวางตําแหน่งของจุดเด่นท้ังท่ีมีขนาดเล็ก 
ขนาดกลาง  และขนาดใหญ่  สามารถกําหนดการวางจุดเด่นเพ่ือให้ทัศนธาตุและองค์ประกอบอ่ืนอยู่ในตําแหน่งท่ีสมบูรณ์มากย่ิงข้ึน 

 2.2  การนําทัศนธาตุมาใช้ประกอบกันเป็นโครงสร้างขององค์ประกอบศิลป์ 
 2.2.1 เส้น ได้แก่ เส้นแนวนอน เส้นแนวตั้ง เส้นแนวเฉียง เส้นโค้งแนวนอน ซึ่งเส้นต่างๆ เหล่าน้ีคือเส้นท่ีได้จากส่ิง

ที่มนุษย์สร้างข้ึนและเกิดขึ้นเองจากธรรมชาติ ซึ่งมีความหลากหลาย ของการให้ความรู้สึก แต่เส้นเหล่านั้นนักถ่ายภาพอาจจะไม่
สามารถเคล่ือนย้ายได้แต่สามารถทําได้โดยการวางมุมมอง ทัศนมิติ (Perspective) ที่ไม่ทําให้เส้นเกิดความรุนแรงในเรื่องของทัศนมิติ  
ด้วยการวางระดับตําแหน่งของกล้องมุมสูง (high – angle shot) มุมปกติ (Eye-level shot) และมุมตํ่า (low-angle shot) เส้นแนว
นอนไม่ควรเกิดการเอียง ควรให้อยู่ในระนาบมากท่ีสุด เส้นแนวต้ัง ควรให้ต้ังฉากมากที่สุด เส้นเฉียง ควรเฉียงในระดับท่ีไม่มาก
จนเกินไป เส้นโค้งแนวนอน ควรมีการโค้งในระยะท่ีกว้างหรือโค้งเพียงเล็กน้อย 

 2.2.2  พื้นผิว ได้แก่ พ้ืนผิวมันวาว เงาสะท้อน พ้ืนผิวเรียบ พ้ืนผิวอยู่ระยะไกล พ้ืนผิวละเอียด พ้ืนผิวต่าง ๆ  
เหล่าน้ีมีความแตกต่างกันของอารมณ์ความรู้สึก การเลือกใช้พ้ืนผิวมันวาว ไม่ควรให้ตัดกันในเรื่องน้ําหนักของแสงเงามากจนเกินไป
หรือใช้ในภาพมากจนเกินไป เงาสะท้อน หากเป็นเงาสะท้อนของนํ้าควรเป็นนํ้าที่น่ิงหรือมีการเคลื่อนไหวเล็กน้อยก็จะถ่ายทอด
ความรู้สึกสงบได้ดี ส่วนพ้ืนผิวอ่ืน ๆ มองแบบภาพรวมหรือแบบโครงสร้างท่ีมาใช้เป็นพ้ืนท่ีว่างหรือด้านมิติของภาพถ่าย 

 2.2.3  รูปร่าง รูปทรง ได้แก่ อินทรีย์รูป รูปเรขาคณิต การซํ้าของรูปร่างรูปทรง  การตัดทอนรูปร่างรูปทรง  
ทั้งหมดนี้สามารถมองได้ทั้งความเป็นปริมาตรหรือโครงสร้างของรูปร่างรูปทรง ขึ้นอยู่กับว่าต้องการส่ือสารอะไร อินทรีย์รูปและรูป
เรขาคณิต  หากสถานท่ีหรือสถานการณ์นั้นมีเส้นรอบนอกของรูปร่างมากจนเกินไปควรตัดทอนออกให้เห็นเพียงบางส่วนจนอาจเกิด
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เป็นพ้ืนท่ีว่าง  การซํ้าของรูปร่าง รูปทรง ใช้การซํ้าเพียง 2 หรือ 3 การซํ้า จะมีขนาดเล็กหรือใหญ่ขึ้นอยู่กับความต้องการในการสื่อสาร 
และการตัดทอนรูปร่าง รูปทรง  ใช้เทคนิคทางการถ่ายภาพเข้ามาช่วย คือ ภาพย้อนแสง ให้เห็นเพียงเส้นรอบนอกของรูปร่างรูปทรง
นั้นและตัดส่วนภาพเพ่ือให้รู้สึกเป็นเพียงพ้ืนที่ว่าง 

 2.2.4  โครงสร้าง (การวางภาพ) ได้แก่ จุดเด่นสัดส่วน 2 ใน 3 แบ่งซ้าย ขวา  บน  ล่าง  เท่ากัน  เส้นแนวนอนมี
พ้ืนท่ีว่าง บน ล่าง เส้นแนวนอนจังหวะเท่ากันเส้นแนวต้ังจังหวะเท่ากันในการวางภาพน้ีเป็นโครงสร้างโดยรวมเน้นท่ีจังหวะของเส้น
หรือวัตถุท้ังแนวตั้งและแนวนอน  เสมือนการแบ่งพ้ืนท่ีสําหรับจุดเด่นและพ้ืนท่ีว่าง 

 2.2.5  สี  ได้แก่ สีหม่นเทาด้วยบรรยากาศ มีความกลมกลืน สีเด่นตัดกับสีส่วนรวม ขาว – ดํา ใช้การตั้งค่า สมดุล
แสงสีขาว (White Balance) ท่ีกล้องและควรอยู่ในสิ่งแวดล้อมท่ีไม่มีสีฉูดฉาดมากจนเกินไปแต่หากมีสีที่ฉูดฉาด ควรตัดทอนหรือให้
เห็นเพียงเล็กน้อย การถ่ายสีหม่นเทาด้วยบรรยากาศ คือการอยู่ในช่วงเวลาเช้าหรือเย็นมีแสงเงาท่ีไม่ตัดกันมากจนเกินไป เพราะการ
อยู่ในสภาพแวดล้อมท่ีมีบรรยากาศของความสงบจะช่วยทําให้ได้ภาพถ่ายท่ีง่ายต่อการสื่อถึงความสงบ 

 2.2.6  แสงเงา ได้แก่ มีความกลมกลืน มีเงาสะท้อน มีความเปรียบต่างน้อย  มีความเปรียบต่างมาก เหตุเพราะ
แสงเงาท่ีมีอยู่ในสภาพแวดล้อมน้ัน ๆ ช่วยสร้างมิติของภาพ ปริมาตร  แสงเงาท่ีพอดีจะช่วยสร้างบรรยากาศของความสงบได้ และ
สามารถช่วยสร้างอารมณ์ความรู้สึกให้กับสถานที่น้ัน ๆ การถ่ายภาพที่มีแสงและเงาจะช่วยให้ได้ในเรื่องของเวลา สร้างรูปร่างรูปทรง
ขึ้นใหม่ซึ่งสามารถสร้างองค์ประกอบใหม่ ๆ ให้กับภาพถ่ายได้ กระท่ังการเชื่อมกันระหว่างความจริงกับความลวง 

 2.3  การใช้เทคนิคการถ่ายภาพ 
 เทคนิคการถ่ายภาพท่ีได้จากการวิเคราะห์ ได้แก่ ภาพชัดลึก ภาพอินฟาเรด ภาพชัดต้ืน ภาพความเคลื่อนไหว  

ภาพชัดลึกเป็นการสร้างความชัดให้กับภาพถ่ายทั้งภาพ ซึ่งต่างกับภาพชัดตื้นท่ีเน้นความชัดเจนให้กับส่ิงท่ีโฟกัส (Focus) ขึ้นอยู่กับ
สถานท่ีหรือสถานการณ์ตรงหน้า  โดยภาพชัดต้ืนจะเน้นท่ีระยะใกล้ ไกลของจุดเด่นมากกว่าภาพชัดลึกท่ีแสดงให้เห็นรายละเอียดของ
องค์ประกอบอ่ืน ๆ ด้วย ส่วนภาพเคล่ือนไหวสามารถใช้ส่ือถึงความสงบได้ด้วยเช่นกันเดียว แต่อาจจะให้มีความเคลื่อนไหวเพียง
เล็กน้อยเพ่ือเสริมความนา่สนใจให้กับภาพถ่าย และภาพอินฟาเรด  ควรเน้นที่บรรยากาศของมิติในภาพถ่ายท่ีมีความกลมกลืนกัน การ
เลือกจุดเด่นควรเลือกให้อยู่ในตําแหน่งเดียว มีความเป็นกลุ่มเป็นก้อนไม่กระจัดกระจาย 

 
ภาพ 1 ความสัมพันธ์ในขณะถ่ายภาพ 
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        2. ผลการสร้างสรรค์ภาพถ่ายที่สื่อถึงความสงบตามแนวคิดของพระพุทธศาสนา 
        ผลงานภาพถ่ายได้สร้างสรรค์ข้ึนจํานวน 13 ภาพเด่ียวและจํานวน 2 ภาพชุด คัดจากจํานวนภาพถ่ายในแต่ละครั้ง  คัดเฉพาะ
ภาพถ่ายท่ีตรงตามวัตถุประสงค์  อารมณ์ความรู้สึกและการส่ือถึงความสงบตามแนวคิดของพระพุทธศาสนาได้อย่างดี และได้กําหนด
ชื่อภาพ แนวคิดเรื่องความสงบตามแนวคิดของพระพุทธศาสนา หลักการพ้ืนฐาน สถานท่ี เทคนิคการถ่ายภาพ ดังตัวอย่างต่อไปน้ี 

   
 

ภาพ 2 ผลงานภาพถ่ายสร้างสรรค์ 
 
        1. ช่ือภาพ:  ธรรมชาติ  ธรรมดา 
 แนวคิด:  แยกความคิดออกจากสิ่งท่ีรับรู้และเป็นไป  มองอย่างเห็นความจริง 
 หลักการ    
 การจัดวางองค์ประกอบศิลป ์
 ดุลยภาพ: การถ่วงนํ้าหนัก  การเชื่อมของเส้นระหว่างจุดเด่นหลักกับจุดเด่นรอง  (แบบสมมุติ)   
 จดุเด่นและจุดน่าสนใจ: จุดเด่น สัดส่วน 2 ใน  3 ของภาพแนวตั้งหรือแนวนอน 
 การใช้ทัศนธาตุ  
 เส้น: เส้นแนวเฉียง 
 พ้ืนผิว: พื้นผิวหยาบ  พ้ืนผิวมันวาว  เงาสะท้อน 
 รูปร่างรูปทรง: อินทรีย์รูป 
 โครงสร้าง (การวางภาพ): จุดเด่นสัดส่วน 2 ใน 3  
 สี: สีหม่นเทาด้วยบรรยากาศ  มีความกลมกลืน  สีเด่นตัดกับสีส่วนรวม 
 แสงเงา: มีความกลมกลืน  ความเปรียบต่างน้อย  มีเงาสะท้อน  การไล่โทนของน้ําหนัก 
 เทคนิคการถ่ายภาพ:  ภาพชัดลึก  
 สถานท่ี:  วัดราชบูรณะ   
 เทคนิค:  ภาพถ่าย  :  F : 9 , 1/20s  ISO 100 / เลนส์ 16-35@31 mm 
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ภาพ 3 ตัวอย่างภาพผลงานภาพถ่ายสร้างสรรค์ 
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        3. ผลการประเมินการรับรู้ผลงานภาพถ่ายจากผู้ชมผลงาน 
        หลังจากที่ได้สร้างสรรค์ผลงาน “การสร้างสรรค์ผลงานภาพถ่ายที่ส่ือถึงความสงบตามแนวคิดของพระพุทธศาสนา” แล้วนั้น ได้
นําไปจัดแสดงผลงานท่ีสถานอารยธรรมศึกษา โขง-สาละวิน มหาวิทยาลัยนเรศวร เพื่อเป็นการเผยแพร่ผลงาน แนวคิด ความคิดเห็น
ให้กับสังคมได้รับรู้และได้ประเมินความคิดเห็นของผู้ชมในด้านการรับรู้ท่ีมีต่อผลงานภาพถ่าย โดยใช้เป็นแบบสอบถามโดยวิเคราะห์
ผลข้อมูลสถิติ ดังต่อไปน้ี 
 
ตาราง  5  ผลการประเมินการรับรู้ผลงานภาพถ่ายจากผู้ชมผลงาน 
 

รายการ 
ระดับการรบัรู ้

̅ S.D แปลความหมาย 
ความคิดเห็นด้านแนวคิดในการสร้างสรรค์ภาพถ่าย 
1.1 มีแนวความคิดท่ีชัดเจน 

 
4.45 

 
0.54 

 
มากที่สุด 

1.2 ภาพถ่ายสามารถสื่อสารกับ  
     ผู้ชม ผลงานได้ 

4.25 0.60 มากที่สุด 

รวมทั้งหมด 4.35 0.57 มากที่สุด 
ความรู้สึกถึงความสงบภายในจิตใจ 
2.1 เม่ือรับชมภาพถ่ายแล้วรู้สึก 
     สงบ  ผ่อนคลาย 

 
 

4.28 

 
 

0.63 

 
 

มากที่สุด 
2.2 ความสมดุลของภาพถ่าย   
     ทําให้ท่านรู้สึกสงบ  ผ่อนคลาย 

4.20 0.68 มาก 

2.3 จุดเด่นและจุดสนใจ ทําให้ 
     ท่านรู้สึกสงบ  ผ่อนคลาย 

4.21 0.70 มากที่สุด 

2.4 เส้น ทําให้ท่านรู้สึกสงบผ่อนคลาย 4.21 0.68 มากที่สุด 
2.5  พ้ืนผิว ทําให้ท่านรู้สึกสงบ   
       ผ่อนคลาย 

4.10 0.73 มาก 

2.6  รูปร่าง รูปทรง ทําให้ท่านรู้สึก  
      สงบ  ผ่อนคลาย 

4.21 0.66 มากที่สุด 

2.7  โครงสร้าง(การวางภาพ) ทําให้ 
      ท่านรู้สึกสงบ  ผ่อนคลาย 

4.26 0.72 มากที่สุด 

2.8  โทนสี ทําให้ท่านรู้สึกสงบ   
       ผ่อนคลาย   

4.54 0.56 มากที่สุด 

2.9  แสงเงา ทําให้ท่านรู้สึกสงบ   
       ผ่อนคลาย 

4.43 0.70 มากที่สุด 

2.10  การจัดองค์ประกอบภาพทํา 
         ให้ท่านรู้สึกสงบ  ผ่อนคลาย 

4.28 0.70 มากที่สุด 

2.11  เทคนิคการถ่ายภาพ  ทําให้ 
         ท่านรู้สึกสงบ  ผ่อนคลาย 

4.31 0.73 มากที่สุด 

2.12  ท่านรู้สึกมีสมาธิและใจจดจ่อ 
         ต่อผลงานภาพถ่าย 

4.32 0.62 มากที่สุด 

รวมทั้งหมด  4.27 0.67 มากที่สุด 
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             จากตาราง ผลการวิเคราะห์คําตอบจากแบบสอบถามเก่ียวกับความคิดเห็นจากผู้ชมผลงานด้านการรับรู้ต่อผลงานภาพถ่าย  
“การสร้างสรรค์ผลงานภาพถ่ายท่ีสื่อถึงความสงบตามแนวคิดของพระพุทธศาสนา” พบว่า ด้านความคิดเห็นด้านแนวคิดในการ
สร้างสรรค์ภาพถ่ายมีแนวความคิดที่ชัดเจนอยู่ในระดับมากท่ีสุด โดยมีค่าเฉลี่ยที่ 4.45 และภาพถ่ายสามารถส่ือสารกับผู้ชมผลงานได้
อยู่ในระดับมากท่ีสุด มีค่าเฉลี่ย 4.25 ด้านความรู้สึกถึงความสงบภายในจิตใจ ซึ่งแสดงภาพรวมของผลงานภาพถ่าย โดยเม่ือรับชม
ภาพถ่ายแล้วรู้สึกสงบ ผ่อนคลาย อยู่ในระดับมากท่ีสุด มีค่าเฉลี่ย 4.28 และความคิดเห็นด้านการจัดองค์ประกอบศิลป์ การใช้ทัศน
ธาตุและเทคนิคการถ่ายภาพ ซึ่งผลวิเคราะห์คําตอบ ได้แก่ ความสมดุลของภาพถ่ายทําให้รู้สึกสงบ ผ่อนคลาย อยู่ในระดับมาก มี
ค่าเฉล่ีย 4.20 จุดเด่นและจุดสนใจ ทําให้รู้สึกสงบ ผ่อนคลาย อยู่ในระดับมากที่สุด มีค่าเฉล่ีย 4.21 เส้น ทําให้รู้สึกสงบ ผ่อนคลาย  
อยู่ในระดับมากท่ีสุด มีค่าเฉล่ีย 4.21 พ้ืนผิว ทําให้รู้สึกสงบ ผ่อนคลาย อยู่ในระดับมาก มีค่าเฉลี่ย 4.10 รูปร่าง รูปทรง ทําให้รู้สึกสงบ  
ผ่อนคลาย อยู่ในระดับมากที่สุด มีค่าเฉลี่ย 4.21 โครงสร้าง (การวางภาพ) ทําให้รู้สึกสงบ ผ่อนคลาย อยู่ในระดับมากท่ีสุด มีค่าเฉลี่ย 
4.26 โทนสี ทําให้รู้สึกสงบ ผ่อนคลาย อยู่ในระดับมากท่ีสุด มีค่าเฉลี่ย 4.54 แสงเงา ทําให้รู้สึกสงบ ผ่อนคลาย อยู่ในระดับมากที่สุด  
มีค่าเฉลี่ย 4.43 การจัดองค์ประกอบภาพ ทําให้รู้สึกสงบ ผ่อนคลาย อยู่ในระดับมากที่สุด มีค่าเฉลี่ย 4.28 เทคนิคการถ่ายภาพ ทําให้
รู้สึกสงบ ผ่อนคลาย อยู่ในระดับมากท่ีสุด มีค่าเฉลี่ย 4.31 และความรู้สึกมีสมาธิและใจจดจ่อต่อผลงานภาพถ่าย อยู่ในระดับมากที่สุด 
มีค่าเฉลี่ย 4.32 
 
อภิปรายผลการวิจัย 
 การสร้างสรรค์ผลงานภาพถ่ายท่ีส่ือถึงความสงบตามแนวคิดของพระพุทธศาสนาเป็นการสร้างสรรค์ผลงานท่ีเกิดจากแนวคิด
ที่มุ่งสู่ความสงบตามแนวคิดของพระพุทธศาสนา โดยใช้ภาพถ่ายเป็นสื่อกลาง ซึ่งผู้วิจัยได้ค้นคว้าจากเอกสารท่ีเก่ียวข้อง จากผลงาน
ภาพถ่ายของศิลปินนักถ่ายภาพ คําแนะนําของศิลปินแห่งชาติ สาขาทัศนศิลป์ (ศิลปะภาพถ่าย) และคําแนะนําจากพระสงฆ์ว่าด้วย
เรื่องความสงบตามแนวคิดของพระพุทธศาสนา การนําหลักการมาใช้อาจไม่ครบตามจํานวนในแต่ละหลักการและสามารถสลับกันได้ 
เน่ืองจากในสถานท่ีหรือสถานการณ์ที่พบขณะถ่ายภาพแตกต่างกัน เรื่องของสิ่งท่ีเห็นตรงหน้ามีองค์ประกอบศิลป์ ทัศนธาตุแตกต่าง
กัน ฉะน้ัน การเลือกใช้หลักการจึงมีความยืดหยุ่น โอนอ่อนไปตามสภาพความเป็นจริงกระท่ังโอนอ่อนไปตามอารมณ์ความรู้สึกของนัก
ถ่ายภาพในขณะนั้นด้วย  
 จากการวิจัยน้ีมีการรวบรวมเป็นหลักการถ่ายภาพท่ีสื่อถึงความสงบ ดังหลักการท่ีมีช่ือว่า “ดุลยภาพสีเทา” ซ่ึงจากการ
วิเคราะห์ผลงานภาพถ่าย พบว่า ความสมดุลในเรื่องของการถ่วงน้ําหนัก ไม่ว่าจะเป็นวัตถุกับวัตถุ หรือวัตถุกับพ้ืนที่ว่าง (อสมมาตร 
Asymmetrical Balance) สามารถถ่วงนํ้าหนักกันให้เกิดความสมดุลทางด้านความรู้สึกได้  เป็นวิธีการท่ีนํามาใช้กับภาพถ่ายมากที่สุด
และได้ผลทางด้านความสงบด้วยเช่นกัน เน่ืองจากความสมดุลเป็นความพอดีของทุกสิ่งทุกอย่างบนโลกที่อยู่ด้วยกันซึ่งเกิดจากการ
ถ่วงดุลของสิ่งท่ีขัดแย้งกันและการเกิดจากการรวมตัวหรือการซํ้าของส่ิงที่เหมือนกัน (ชะลูด น่ิมเสมอ, 2554) หลักการถ่ายภาพ ช่ือว่า  
“กลางกึ่งกลาง  ท่ีว่างสะท้อน” เป็นการใช้จุดเด่นหรือจุดน่าสนใจให้อยู่ตรงกลางหรือการสร้างสรรค์ผลงานโดยใช้เส้นต่าง ๆ พ้ืนผิว 
รูปร่างรูปทรง โครงสร้าง (การวางภาพ) สี แสงเงา เงาสะท้อน ท่ีมาประกอบกันเป็นภาพถ่ายอาศัยส่ิงที่มากระทบจากภายนอกสู่
ภายในใจ ส่งผลให้การเลือกใช้ทัศนธาตุต่าง ๆ เป็นไปตามอารมณ์ความรู้สึก  และส่วนหน่ึงมาจากแนวคิดว่าด้วยเร่ืองความสงบตาม
แนวคิดของพระพุทธศาสนา ดังที่ รัชฎากร  ชัยเรืองรัชต์ ได้สรุปไว้ในวิจัยเร่ือง “การศึกษางานออกแบบท่ีมีลักษณะเรียบง่าย” ว่า 
ความเรียบง่ายจําเป็นต้องผ่านกระบวนการคิด ความพยายามในการค้นคว้า ศึกษาและทําความเข้าใจข้อมูลให้หลากหลายอย่างรอบ
ด้าน จนสามารถสร้างองค์ความรู้  ความเข้าใจในนิยามความหมาย หลักการ คุณค่า คุณสมบัติและคุณประโยชน์ของความเรียบง่ายได้
อย่างแท้จริง (รัชฎากร  ชัยเรืองรัชต์, 2554) ในหลักการถ่ายภาพท่ีมีช่ือว่า “เรียบสู่ง่าย”   
 ผลงานภาพถ่ายทั้ง 13 ผลงานเด่ียวและ 2 ชุดภาพ ได้ถูกถ่ายทอดออกมาเพ่ือส่ือถึงความสงบตามแนวคิดของ
พระพุทธศาสนา โดยนําหลักการท่ีได้มาใช้ร่วมกับแนวคิด  ซึ่งมีผลต่อการรับรู้ของผู้ชมผลงานได้เป็นอย่างดี  ซึ่งในผลงานภาพถ่ายของ
ผู้วิจัยได้เน้นไปท่ีพ้ืนท่ีว่าง (Space)  เสียส่วนใหญ่และมีเส้นสมมุติที่เชื่อมวัตถุต่างๆ  ให้เกิดความสมดุล โดยหลักการถ่ายภาพ  มีช่ือว่า 
“ นาม  รูป  สมมุติ” ส่วนหน่ึงเกิดจากอารมณ์ความรู้สึกต่อสถานที่หรือสถานการณ์ตรงหน้า เป็นการใช้พ้ืนท่ีว่างมากกว่ารูปทรง  ซ่ึง
สอดคล้องกับการวิเคราะห์บุคลิกเรียบง่ายในยุคเดอ  สไตล์ ที่ว่า การใช้พื้นภาพเป็นที่ว่างเรียบ ๆ โดยพ้ืนของรูปทรงอาจมากกว่าหรือ
น้อยกว่าพ้ืนท่ีว่างก็ได้และสามารถใช้ได้ท้ังมิติที่ว่างตื้นและมิติท่ีว่างลึก (ญาดา  ชวาลกุล, 2543) ซึ่งการศึกษาจากงานวิจัยฉบับนี้ได้



วารสารวิชาการ ศิลปะสถาปัตยกรรมศาสตร์ มหาวทิยาลัยนเรศวร  ปีที่ 8 ฉบับที่ 2 กรกฎาคม – ธันวาคม 2560 
________________________________________________________________________________________ 

117 
 

คู่มือ “การถ่ายภาพท่ีส่ือถึงความสงบ” มาเป็นองค์ความรู้จากการวิเคราะห์ผลงานของศิลปินนักถ่ายภาพอีกด้วย ทั้งน้ีได้นําหลักการ
เหล่าน้ันไปเป็นแนวทางในการสร้างสรรค์ผลงานภาพถ่าย มีการเตรียมผลงานภาพถ่ายเพ่ือการนําเสนอผลงานโดยการจัดนิทรรศการ
ภาพถ่าย  รับการประเมินผลภาพถ่ายเพ่ือนํามาวิเคราะห์และสรุปผล ซึ่งในวันเปิดนิทรรศการผลงานภาพถ่ายน้ี อาจารย์วรนันทน์ 
ชัชวาลทิพากร ศิลปินแห่งชาติ สาขาทัศนศิลป์  (ศิลปะภาพถ่าย) ได้ให้เกียรติมาชมผลงานและให้คําวิพากษ์ วิจารณ์ ดังน้ี 
 1.  ในภาพชุด  ขนาดของภาพดูเล็กไปทําให้เกิดช่องว่างระหว่างการจัดภาพมากเกินไป   
 2. สําหรับภาพชุด “ใบไม้ไหวบนผิวนํ้า No.1-5” เป็นการถ่ายภาพท่ีมีความเคล่ือนไหวท้ังแบบภาพเหมือนและภาพลวง  
ความสัมพันธ์นี้ทําให้เกิดความน่าสนใจ 
 3.  ผู้วิจัยมีความมุ่งมั่นในการสร้างสรรค์ผลงานภาพถ่ายในแนวทางของตนเอง 
 จากการประเมินผลงานภาพถ่ายจากผู้สนใจเข้าชมนิทรรศการในคร้ังน้ีพบว่า ด้านแนวคิดในการสร้างสรรค์ภาพถ่ายมี
แนวความคิดท่ีชัดเจนและภาพถ่ายสามารถส่ือสารกับผู้ชมผลงานในเร่ืองของความสงบได้เป็นอย่างดี ซึ่งมีการแสดงออกของการจัด
วางองค์ประกอบศิลป์ท่ีสื่อถึงความสงบแตกต่างกัน การนําทัศนธาตุมาใช้ให้ผลในการแสดงออกถึงอารมณ์ความรู้สึกสงบ ผ่อนคลาย
แตกต่างกัน โดยโทนสีได้แสดงออกตามเน้ือหาความสงบ ผ่อนคลายได้มากท่ีสุด ด้านเทคนิคการถ่ายภาพได้ทําให้เน้ือหาในการส่ือถึง
ความสงบมีความชัดเจนแม้อาจจะใช้เทคนิคเพียงบางเทคนิคท่ีซํ้ากัน เช่น ความชัดลึก เป็นต้น อีกด้านหน่ึงในการนําเสนอผลงานคือ
เรื่องของขนาดภาพของผลงาน คือ ขนาด 80x110 เซนติเมตร เป็นขนาดภาพท่ีค่อนข้างใหญ่ มีผลต่อการตอบโต้กับผู้ชมผลงานและ
เหมาะสมกับขนาดของห้องแสดงนิทรรศการ คือไม่คับแคบเกินไปและไม่โล่งจนเกินไป จากที่นําเสนอผลงานนิทรรศการภาพถ่ายใน
สถานอารยธรรมศึกษา โขง-สาละวิน มหาวิทยาลัยนเรศวร พบว่า ผู้ชมผลงานส่วนหนึ่งเป็นช่างภาพและมีความต้ังใจในการชม
ภาพถ่ายรวมถึงมีความตั้งใจในการตอบแบบสอบถาม ผลการวิเคราะห์แบบสอบถามทําให้ทราบว่า ผู้ชมผลงานส่วนใหญ่อาศัยอยู่ใน
จังหวัดพิษณุโลกและเป็นนิสิตของมหาวิทยาลัยนเรศวร ท้ังท่ียังศึกษาในระดับปริญญาตรี ในด้านออกแบบทัศนศิลป์ ออกแบบ
ผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ ออกแบบส่ือนวัตกรรม สาระสนเทศเพื่อการสื่อสาร เทคโนโลยีการจัดการระบบสารสนเทศ และมีผู้ที่มีวุฒิ
การศึกษาสูงกว่าระดับปริญญาตรีในสาขาด้านศิลปะและการออกแบบด้วยเช่นกัน ทําให้การตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่ผู้ตอบ
แบบสอบถามมีความรู้ทางด้านศิลปะและการออกแบบ การใช้องค์ประกอบศิลป์ ทัศนธาตุและเทคนิคการถ่ายภาพซ่ึงเป็นทฤษฎี
พ้ืนฐานท่ีผู้เรียนศิลปะและเรียนด้านการถ่ายภาพซึ่งจะมีความเข้าใจเป็นพ้ืนฐานอยู่แล้ว รวมทั้งผู้ชมบางกลุ่มก็มีความรู้ทางด้านการใช้
ภาพถ่ายส่ือสารทั้งด้านธุรกิจและด้านสังคมอีกด้วย 

          ปัญหาและอุปสรรค 
 1. การคาดเดาสภาพอากาศเกิดการผิดพลาด เน่ืองจากเป็นฤดูฝน สภาพอากาศจึงมีการเปลี่ยนแปลงท่ีค่อนข้างคาดเดาได้
ยาก  โดยเฉพาะช่วงเวลา ฟ้าครึ้มและฝนตก แสงตอนเย็นเป็นช่วงเวลาท่ีสั้นทําให้การบันทึกภาพมีระยะเวลาส้ันด้วยเช่นกัน 
 2. การพกพาอุปกรณ์ถ่ายภาพเข้าไปถ่ายในวัดหลวง อาจจะดูไม่เหมือนนักท่องเที่ยวท่ัวไป โดยมีอุปกรณ์ ได้แก่ กล้อง 
(DSLR)  เลนส์ (Lens) ขาต้ังกล้องที่ค่อนข้างใหญ่เพ่ือรองรับกล้องและเลนส์ได้ดี ซึ่งทําให้คนดูแลวัดเข้ามาซักถามเพราะเนื่องจากกลัว
การนําไปเผยแพร่ในแนวเสื่อมเสียทางอินเตอร์เนต (Internet) ส่ิงที่มากระทบเหล่านี้ส่งผลให้สูญเสียสมาธิและอารมณ์ในการถ่ายภาพ 
 3. การพิมพ์ภาพ เน่ืองจากเทคโนโลยีการพิมพ์ต้องอาศัยเคร่ืองมือท่ีมีคุณภาพสูง การส่งไฟล์ (File) พิมพ์ภาพจนถึงขั้นตอน
สุดท้าย ผลลัพธ์ที่ได้ไม่ตรงกับความต้องการทําให้มี การพิมพ์แก้ไขใหม่ จึงทําให้เกิดความล่าข้า         
 

ข้อเสนอแนะในการนําผลงานวิจัยไปใช้ประโยชน์ 
 จากการวิจัยหัวข้อเรื่อง “การสร้างสรรค์ผลงานภาพถ่ายที่ส่ือถึงความสงบตามแนวคิดของพระพุทธศาสนา” ผู้วิจัยได้เห็น
แนวทางการปรับปรุงแก้ไขภาพถ่ายให้ดียิ่งขึ้นซ่ึงสรุปได้ดังต่อไปน้ี 
 1.  จากการสร้างสรรค์ผลงานภาพถ่ายไม่ว่าจะถ่ายภาพแนวไหนหรือมีแนวความคิดเช่นไร ย่อมสะท้อนวิถีและความสัมพันธ์
ต่อชีวิตของนักถ่ายภาพ ซึ่งจําเป็นต้องศึกษาค้นคว้าด้วยวิถีการดําเนินชีวิตเพื่อให้ภาพถ่ายสื่อออกมาได้อย่างมีเอกลักษณ์เฉพาะตัวและ
ให้ลุ่มลึกถึงอารมณ์ความรู้สึก สุนทรียะแห่งศาสตร์ของงานศิลปะ แม้จะใช้ระยะเวลายาวนานก็ตาม  
 2.  ควรสร้างสรรค์ผลงานงานอย่างต่อเนื่อง 
 3.  ควรมีอิสระในการใช้หลักการจัดองค์ประกอบศิลป์ การใช้ทัศนธาตุ และเทคนิคการถ่ายภาพให้มากกว่าน้ี 
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 4. การเข้าไปถ่ายภาพในสถานท่ีศักดิ์สิทธิ์ จําเป็นอย่างยิ่งท่ีจะต้องสํารวม กาย วาจา และใจ การนําอุปกรณ์เข้าไปในสถานที่
นั้น ๆ  ควรระมัดระวังไม่ให้รบกวนผู้อ่ืน เพราะเสียงชัตเตอร์หรือแสงแฟลช (Flash) อาจจะรบกวนสมาธิของผู้ท่ีกําลังปฏิบัติธรรม 
 

ข้อเสนอแนะสําหรับการทําวิจัยต่อไป  
1. ในหลักการถ่ายภาพท่ีได้มา อาจจะให้นักถ่ายภาพท่านอ่ืนทดลองใช้หลักการถ่ายภาพนี้เพ่ือท่ีจะค้นหา ความแตกต่าง 

ข้อจํากัดหรือความเป็นไปได้ในการสร้างสรรค์ภาพถ่ายที่สื่อถึงความสงบในแง่มุมที่ไม่เกี่ยวข้องกับความสงบตามแนวคิดของ
พระพุทธศาสนา 

2. หลักการถ่ายภาพท่ีสื่อถึงความสงบ มีผลต่ออารมณ์ความรู้สึกของนักถ่ายภาพในขณะถ่ายภาพ ไม่ว่าจะด้วยกระบวนการ
ใช้หลักการถ่ายภาพท่ีส่ือถึงความสงบเป็นต้น ฉะนั้น หากนําหลักการที่ได้มานําไปใช้กับผู้ป่วยที่อยู่ในสภาวะตื่นตกใจ ตื่นกลัว หรือ
กระวนกระวายใจ อาจจะส่งผลบางอย่างกับสภาพจิตใจเพ่ือนําไปสู่อารมณ์ความรู้สึกสงบได้ หรือเรียกอีกอย่างหน่ึงว่า “การถ่ายภาพ
บําบัด” (Photography Therapy) 

3. ในด้านภาพถ่ายที่ตอบสนองต่อการรับรู้ขณะถ่ายภาพ มีผลต่อจิตใจ การนําเทคนิคสมัยใหม่มาใช้ ได้แก่ สีของแสง การ
เคลื่อนตัวของสี  แสง ส่งผลด้านอารมณ์ความรู้สึกขณะถ่ายภาพ การนําสื่อดิจิตอล (Dijitol) มาสร้างเป็นกิจกรรมการถ่ายภาพท่ี
สามารถใกล้ชิดกับคนสมัยปัจจุบันได้ง่ายขึ้น เพื่อจะมีผลทําให้เกิดการผ่อนคลาย มีสมาธิจนกระท่ังเกิดความสงบ 
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บทคัดย่อ   

 
              จุดมุ่งหมายของการวิจัยคือ 1) เพ่ือพัฒนาสินค้าแฟชั่นจาก ผ้าทอไทลื้อ อําเภอเชียงของ จังหวัดเชียงราย 2) เพ่ือ
พัฒนาแผนกลยุทธ์การสร้างแบรนด์สินค้าแฟชั่น ผ้าทอไทลื้อ อําเภอเชียงของ จังหวัดเชียงราย  3) เพ่ือประเมินแผนกลยุทธ์การ
สร้างแบรนด์สินคา้แฟชั่น ผ้าทอไทลื้อ อําเภอเชียงของ จังหวัดเชียงราย 3.1) ประเมินความพึงพอใจในผลงานการออกแบบสินค้า
แฟชั่น 3.2) ประเมินโครงการ / กิจกรรม โดยผู้ชี่ยวชาญ 8 ท่านและกลุ่มตัวอย่างจากการประเมินออนไลน์จํานวน 378 คน และ 
การแจกแบบประเมินตามห้างสรรพสินค้าในจังหวัดเชียงรายจํานวน 217 คน รวมเป็นกลุ่มอย่างท้ังหมดจํานวน 595 คน 
ผลการวิจัยพบว่า 1. การพัฒนาสินค้าแฟชั่นจาก ผ้าทอไทลื้อ อําเภอเชียงของ จังหวัดเชียงรายโดยได้แนวคิด (Concept) คือ 
การพลิกฟ้ืนวัฒนธรรม นํามาผสมผสานกับความนําสมัยเพ่ือรักษาวัฒนธรรมไว้ให้ย่ังยืน (Revival of Culture) โดยโครงร่างชุดมี
รูปแบบเรียบง่าย (Minimal style) ใช้โทนสีท่ีให้ความรู้สึกเรียบง่าย  นุ่มนวล ดูหรูหราในขณะเดียวกันคือส ีเบจและสีขาว ทําการ
ออกแบบท้ังหมด 5 ชิ้น ประกอบด้วย ชุดเดรสสั้น 1 ตัว เสื้อ 1 ตัว กระโปรง 1 ตัว  กางเกง 1 ตัว และเสื้อสูท 1 ตัว โดยแต่ละ
ชุดสามารถนํามาประยุกต์การใส่ด้วยกันได้ 2. การพัฒนาแผนกลยุทธ์การสร้างแบรนด์สินค้าแฟชั่น ผ้าทอไทลื้อ อําเภอเชียงของ 
จังหวัดเชียงราย ประกอบไปด้วย กลยุทธ์ท่ี 1 : การสร้างแบรนด์ กลยุทธ์ท่ี 2 : การพัฒนาผลิตภัณฑ์ กลยุทธ์ท่ี 3 : การเพ่ิมช่อง
ทางการจัดจําหน่าย กลยุทธ์ท่ี 4 : การส่งเสริมการการตลาด กลยุทธ์ท่ี 5: การกําหนดเป้าหมายเพ่ือเป็นผู้นําในด้านต่างๆใน
อนาคต 3. การประเมินแผนกลยุทธ์การสร้าง แบรนด์สินค้าแฟชั่น ผ้าทอไทล้ือ อําเภอเชียงของ จังหวัดเชียงราย พบว่าการ
ประเมินความพึงพอใจในผลงานการออกแบบเครื่องแต่งกายผ้าทอไทล้ือ อําเภอเชียงของ จังหวัดเชียงราย จากกลุ่มตัวอย่างทาง
ออนไลน์มีค่าเฉลี่ยในทุกด้านเท่ากับ 4.34 (SD.60) อยู่ในระดับความพึงพอใจมากและจากการแจกแบบสอบถามตาม
ห้างสรรพสินค้าในจังหวัดเชียงราย พบว่ามี ค่าเฉลี่ยในทุกด้านเท่ากับ 4.33 (SD.20) อยู่ในระดับความพึงพอใจมากโดย และจาก
การประเมินแผนกลยุทธ์การสร้างแบรนด์สินค้าแฟชั่นผ้าทอไทลื้อ อําเภอเชียงของ จังหวัดเชียงรายพบว่า ผู้เชี่ยวชาญท้ัง 8 ท่านมี
ความเห็นโดยรวมว่าโดยรวมอยู่ในระดับท่ีมีความเหมาะสมและเป็นไปได้มาก 
คําสําคัญ :  การพัฒนาแผนกลยุทธ์การสร้างแบรนด์  สินค้าแฟชั่น  ผ้าทอไทลื้อ 

 
 
 
 
 
 
 
 
 



วารสารวิชาการ ศิลปะสถาปัตยกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยนเรศวร  ปีท่ี 8 ฉบับท่ี 2 กรกฎาคม – ธันวาคม 2560  
___________________________________________________________________________________________________ 

121 
   

 ABSTRACT   
 

  Developing the strategic plan to create the brand for fashion product with Thailue Textile 
in Chiangkhong District, Chiang Rai study aims to 1) develop fashion product from Thailue textile in 
Chiangkhong District, Chiang Rai Province 2) develop strategic plan to create the brand of fashion products 
from Thailue textile in Chiangkhong District, Chiang Rai Province 3) evaluate the strategic plan of creating the 
brand of fashion product from Thailue textile in Chiangkhong District, Chiang Rai Province which included 3.1 
evaluating satisfaction in work of designing the fashion products and 3.2) evaluating the project/ activity by 8 
specialists and 600 subjects. The result was found that 1) Developing fashion products from Thailue Textile 
in Chiangkhong District, Chiang Rai Province was performed under the concept of cultural revival mixed with 
modernity to maintain cultures. The outfit was designed in minimal style and tones that would make it look 
simple, gentle and magnificent simultaneously including beige and white. It was designed in 5 pieces 
including 1 short dress, 1 shirt, 1 skirt, 1 pants and 1 suit. Each outfit could be mixed and matched 
alternately. 2) Developing strategic plan to create the brand of fashion products with Thailue Textile in 
Chiangkhong District, Chiang Rai Province consisted of 1: brand creation 2: product development 3: 
distribution channel addition 4: marketing promotion And 5: target specification to be the leader in various 
terms in the future. 3) Evaluating the strategic plan to create brand of fashion product from Thailue Textile 
in Chiangkhong District, Chiang Rai Province was found that the satisfaction survey in works of designing 
clothes from Thailue textile in Chiangkhong District, Chiang Rai Province from the subjects via online and 
questionnaires that were distributed at the department store in Chiang Rai was found that the subjects were 
satisfied in high level. Furthermore, according to the evaluation of strategic plan to create the brand of 
fashion products from Thailue Textile in Chiangkhong District, Chiang Rai Province, it was found that 8 
specialists had overall opinions that it was generally in proper level with high possibility. 
Keywords: strategic  brauding development,  Fashion product,  Thailue textile 
 
บทนํา   
        เนื่องจากในปัจจุบันประเทศไทยต้องเผชิญกับความท้าทายจากการเปลี่ยนแปลงท่ีเกิดข้ึนท้ังภายนอกและภายในประเทศ 
ท่ามกลางข้อจํากัดทางด้านทรัพยากรธรรมชาติและแรงงานค่าจ้างตํ่าท่ีเคยมีอยู่เป็นจํานวนมาก ส่งผลให้ต้องเร่งปรับเปลี่ยนทิศ
ทางการพัฒนามาเน้นการใช้ภูมิปัญญาท้องถ่ินท่ีมีความได้เปรียบมาผสมผสานกับความคิดสร้างสรรค์เพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับ
สินค้าและงานบริการ โดยเฉพาะในสาขาท่ีประเทศไทยมีศักยภาพอย่างแท้จริง(สํานักงานบริหารและพัฒนาองค์ความรู้,2557) 
หนึ่งในนั้นคืออุตสาหกรรมแฟชั่นซ่ึงเป็นอุตสาหกรรมท่ีใช้ความคิดสร้างสรรค์และไอเดียของผู้ประกอบการหรือนักออกแบบอาชีพ
เข้ามามีส่วนร่วมในการสร้างมูลค่าเพ่ิมให้กับสินค้าเป็นอุตสาหกรรมท่ีมีความสําคัญต่อระบบเศรษฐกิจของประเทศไทย ในตลาด
เสื้อผ้าสําเร็จรูปของไทยการนําเข้าเคร่ืองนุ่งห่มของไทยในปี พ.ศ. 2553 นั้น อยู่ท่ี 633 ล้านเหรียญสหรัฐ โดยมีการขยายตัว
เพ่ิมข้ึนร้อยละ 36.8 เม่ือเทียบกับช่วงเวลาเดียวกันของปีก่อนหน้า โดยท่ีผลิตภัณฑ์เสื้อผ้าสําเร็จรูป เป็นผลิตภัณฑ์เคร่ืองนุ่งห่มท่ีมี
การนําเข้ามากท่ีสุด (สถาบันพัฒนาอุตสาหกรรมสิ่งทอ, 2553)แม้ว่าประเทศไทยจะมีตราสินค้าเสื้อผ้าแบรนด์เนมที่มีชื่อเสียง มี
คุณภาพดี มีราคาสูง ผู้บริโภคชาวไทยก็ยังคงนิยมสินค้านําเข้าจากต่างประเทศ ท้ังท่ีชาติไทยเป็นชาติท่ีมีวัฒนธรรมเป็นมรดกท่ี
สําคัญอย่างย่ิงท่ีบรรพบุรุษได้สืบทอดมายังคนรุ่นหลัง โดยผ่านกระบวนการสั่งสม ถ่ายทอด และพัฒนาในแต่ละยุคสมัย โดย
วัฒนธรรมท้องถ่ินของกลุ่มชาติพันธ์ุมีความหลากหลายแตกต่างกันไป วัฒนธรรมเช่นนี้ย่อมมีความหมายมากกว่าวิถีชีวิต แต่เป็น
เอกลักษณ์ประจํากลุ่มชาติพันธ์ุท่ีสั่งสมมานาน มีลักษณะเด่นทางวัฒนธรรม (อํารา พงศาพิชน์, 2533) 

การทอผ้าเป็นภูมิปัญญาท้องถ่ินในหลายภูมิปัญญาท่ีชาวบ้านในชุมชนชนบทจํานวนไม่น้อยท่ีกระจายอยู่ทุกภูมิภาคได้
สืบทอดฝึกหัดกันมาในลักษณะการเรียนรู้ภายในครอบครัวผ่านชุมชนโดยการเชื่อมโยงซ่ึงกันและกันของคนชุมชน ผ่าน
ความสัมพันธ์ของมิติของสังคม สิ่งแวดล้อมและสิ่งศักด์ิสิทธ์ิ (นันทสาร สีสลับและคณะ, 2542) ผ้าทอท่ีปรากฏในภูมิภาคต่างๆจะ
มีรูปแบบวิธีการที่ต่างกันออกไปท้ังวิธีการทอ การทําลวดลายและด้วยวิธีการแบบต่างๆ รูปแบบท่ีปรากฏในงานทอผ้าของ
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ชาวบ้านในแต่ละท้องท่ีแต่ละกลุ่มก็จะมีรูปแบบท่ีเป็นเอกลักษณ์เฉพาะของแต่ละท้องถ่ินแตกต่างกันออกไปตามวิธีการผลิต ซ่ึง
ได้รับอิทธิพลมาจากขนบธรรมเนียม ประเพณีความเชื่อทางวัฒนธรรมในการดํารงชีวิต ผสมผสานค่านิยมในสังคมท่ีสืบทอดมา
จากชุมชนต้นกําเนิด (มารุต อัมรานันท์, 2542) ในปัจจุบันผลจากการพัฒนาประเทศ ทําให้ผ้าทอบางท้องถ่ินขาดความเป็น
เอกลักษณ์ท้ังลวดลาย สีสัน เส้นใยการทอ และสิ่งท่ีสําคัญคือการอนุรักษ์และการสืบทอดภูมิปัญญาท้องถ่ินในการทอผ้าแบบ
ด้ังเดิม ซ่ึงบางท้องถ่ินกําลังจะเลือนหายไป ชนรุ่นใหม่ขาดความสนใจ ความภาคภูมิใจและไม่ตระหนักถึงคุณค่าในการสืบทอดต่อ
จากคนรุ่นเก่า อันเป็นผลมาจากการพัฒนาประเทศไปสู่ความทันสมัย ผลท่ีสุดองค์ความรู้ในการทอผ้าแบบด้ังเดิมจึงตายไปพร้อม
กับคนเฒ่าคนแก่(เอ่ียม ทองดี, 2538) ดังเช่นชาวไทลื้อ จังหวัดเชียงรายนั้น ภูมิปัญญาการทอผ้าหลงเหลืออยู่แค่ในรุ่นพ่อแม่ปู่ย่า
ตายายเท่านั้นและชาวไทลื้อรุ่นใหม่กลับมาทําอาชีพตามวัฒนธรรมด้ังเดิมของตน 

กลุ่มสตรีทอผ้าศรีดอนชัย บ้านศรีมงคล หมู่ท่ี 14 ตําบลศรีดอนชัย อําเภอเชียงของ จังหวัดเชียงราย เป็นองค์กรหนึ่งซ่ึง
ได้รับการพัฒนาจากภาครัฐให้นําภูมิปัญญาท้องถ่ินมาเสริมสร้างความเข้มแข็งของชุมชน และผู้ประกอบการโดยส่วนมากยังไม่
เข้าใจถึงวิธีการเพ่ิมมูลค่าเพ่ิมให้กับผลิตภัณฑ์โดยวิธีการผ่านกระบวนการวิเคราะห์ และวางแผนกลยุทธ์เพ่ือเสริมสร้างความ
แข็งแกร่งให้กับผลิตภัณฑ์และธุรกิจของตนเอง ซ่ึงผู้ประกอบการต้องปรับตัวเพ่ือดําเนินธุรกิจให้อยู่ได้อย่างย่ังยืน 

ดังนั้นนั้นงานวิจัยนี้จึงมุ่งเน้นศึกษากระบวนการรูปแบบและกรรมวิธีการทอผ้าไทลื้อ อําเภอเชียงของ จังหวัดเชียงราย 
ศึกษาแนวคิดในการพัฒนาแผนกลยุทธ์การสร้างแบรนด์สินค้าแฟชั่น นําข้อมูลท้ังหมดมาวิเคราะห์และรวบรวมผลการศึกษาเพ่ือ
แนวทางในการพัฒนา เน้นการสร้างมูลค่าเพ่ิม และสร้างความแตกต่างของผลิตภัณฑ์ โดยการนําเอาวัฒนธรรมไทยหรือภูมิ
ปัญญาไทยมาประยุกต์ใช้โดยให้สอดคล้องกับพฤติกรรมของผู้บริโภคและการตลาดในปัจจุบันซ่ึงจะส่งผลดีต่อคงไว้ซ่ึงวัฒนธรรม
ของไทย และเป็นการต่อยอดทางธุรกิจท่ีย่ังยืนอีกด้วย 
 
จุดมุ่งหมายของการศึกษา 

1. เพ่ือพัฒนาสินค้าแฟชั่นจาก ผ้าทอไทลื้อ อําเภอเชียงของ จังหวัดเชียงราย  
2. เพ่ือพัฒนาแผนกลยุทธ์การสร้างแบรนด์สินค้าแฟชั่น ผ้าทอไทลื้อ อําเภอเชียงของ จังหวัดเชียงราย 
3. เพ่ือประเมินแผนกลยุทธ์การสร้างแบรนด์สินค้าแฟชั่น ผ้าทอไทลื้อ อําเภอเชียงของ จังหวัดเชียงราย 
 3.1 ประเมินความพึงพอใจในผลงานการออกแบบสินค้าแฟชั่น                                                    

 3.2 ประเมินโครงการ / กิจกรรม 
ขอบเขตของงานวิจัย 

การวิจัยเร่ือง การพัฒนาแผนกลยุทธ์การสร้างแบรนด์สินค้าแฟชั่น ผ้าทอไทลื้อ อําเภอเชียงของ จังหวัดเชียงราย 
ผู้วิจัยได้กําหนดขอบเขตของการวิจัย เพ่ือทําให้งานวิจัยมีความชัดเจน และเป็นไปตามวัตถุประสงค์การวิจัยท่ีได้กําหนดเอาไว้ 
ดังนี้ 

1. ขอบเขตของเนื้อหา 
1.1 ศึกษารูปแบบและกรรมวิธีการทอผ้าไทลื้อ อําเภอเชียงของ จังหวัดเชียงราย 
 1.2 ศึกษาตราสินค้าแฟชั่นในประเทศไทย 
 1.3 ศึกษาการพัฒนาแผนกลยุทธ์การสร้างแบรนด์สินค้าแฟชั่น 
 1.4 ศึกษาการออกแบบเคร่ืองแต่งกาย 
 1.5 ศึกษาข้อมูลกลุ่มผู้บริโภคแบรนด์สินค้าแฟชั่นของสุภาพสตรีไทย 

 2. ขอบเขตด้านการออกแบบ 
  2.1 ออกแบบสินค้าแฟชั่นจากผ้าทอไทลื้อ อําเภอเชียงของ จังหวัดเชียงราย ประกอบด้วย เคร่ืองแต่ง
กายสตรีจํานวน 5 ชิ้น 1 คอลเลคชั่น ประกอบด้วย ชุดเดรสส้ัน 1 ชุด เสื้อ 1 ตัว กระโปรง 1 ตัว  กางเกง 1 ตัว และเสื้อสูท 1 ตัว 
  2.2 พัฒนาแผนกลยุทธ์การสร้างแบรนด์สินค้าแฟชั่น ผ้าทอไทลื้อ อําเภอเชียงของ จังหวัดเชียงราย  
 3. ขอบเขตกลุ่มประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
 ผู้วิจัยได้กําหนดขอบเขตของกลุ่มตัวอย่างในการตอบแบบประเมินความพึงพอใจท่ีมีต่อ การพัฒนาแผนกลยุทธ์การ
สร้างแบรนด์สินค้าแฟชั่น ผ้าทอไทลื้อ อําเภอเชียงของ จังหวัดเชียงราย และ กลุ่มตัวอย่างในการตอบแบบประเมินความพึงพอใจ
ท่ีมีต่อการออกแบบสินค้าแฟชั่นจากผ้าทอไทลื้อ อําเภอเชียงของจังหวัดเชียงราย โดยมีรายละเอียด ดังนี้ 
  3.1 ประชากร ได้แก่ 
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   -กลุ่มสตรีอายุ 20-30ปีท่ีนิยมซ้ือสินค้าแฟชั่นออนไลน์ในFacebook FanPage 
“Siambrandname”  ซ่ึงเป็นกลุ่ม Facebook Fan Page สําหรับการซ้ือขายแลกเปล่ียนและกระจายข่าวสารเกี่ยวกับสินค้าแบ
รนด์เนม มีสมาชิกในกลุ่มจํานวน 24,296 คน  
   - กลุ่มสตรีอายุ 20-30 ปีท่ีนิยมบริโภคสินค้าแฟชั่นตามห้างสรรพสินค้าชั้นนําในจังหวัดเชียงราย 
จํานวน 500 คน 

 3.2 กลุ่มตัวอย่างท่ีใช้ในการวิจัยประชากร ผู้วิจัยได้กําหนดกลุ่มตัวอย่าง ได้แก่  
   - กลุ่มสตรี อายุ 20-30 ปีท่ีนิยมซ้ือสินค้าแฟชั่นออนไลน์ใน Facebook Fan Page 
“Siambrandname” จํานวน 378 คน 

  - กลุ่มสตรีอายุ 20-30 ปีท่ีนิยมบริโภคสินค้าแฟชั่นตามห้างสรรพสินค้าชั้นนําในจังหวัดเชียงราย
จํานวน 217 คน โดยใช้สูตรคํานวณหาขนาดกลุ่มตัวอย่างโดยใช้ตาราง Krejcie & Morgan (1970) 
 
ขั้นตอนการดําเนินการวิจัย 
           ส่วนท่ี 1 ผลการสร้างแนวทางการพัฒนาสินค้าแฟชั่น ผ้าทอไทลื้อ อําเภอเชียงของ จังหวัดเชียงราย  
  ผลจากการเก็บข้อมูลจากแบบสอบถามเร่ือง การสร้างแนว ทางการพัฒนา สินค้าแฟชั่น ผ้าทอไทลื้อ อําเภอเชียงของ 
จังหวัดเชียงราย ผู้ตอบแบบสอบถามโดยส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง  มีช่วงอายุ 20-30 ปี ประกอบอาชีพ ทําธุรกิจส่วนตัวและ
พนักงานบริษัทเอกชน/พนักงานรัฐวิสาหกิจตามลําดับ มีรายได้โดยเฉล่ียเดือนละ 10,001-25,000 บาท ซ้ือเคร่ืองแต่งกายแบรนด์
เนมเฉล่ียเดือนละ 1 คร้ัง โดยจํานวนเงินในการซ้ือเคร่ืองแต่งกายแบรนด์เนมในแต่ละคร้ัง/ต่อหนึ่งชิ้น คือ น้อยกว่า 3,000 บาท 
รูปแบบเคร่ืองแต่งกาย(style) ท่ีชื่นชอบมากท่ีสุดคือ แบบเรียบง่าย (Minimalist) แบบหรูหรา (Classy) และแบบทันสมัย 
(Modern/chic) ตามลําดับ โดยแบรนด์เสื้อผ้าไทยท่ีผู้ตอบแบบสอบถามชื่นชอบคือ แบรนด์ Disaya แบรนด์ Milin และแบรนด์ 
Vatanika ตามลําดับ 
 การศึกษาภาพลักษณ์รูปแบบเคร่ืองแต่งกายของกลุ่มเป้าหมาย (Style) พบว่ารูปแบบเคร่ืองแต่งกาย(style) ท่ี
กลุ่มเป้าหมายชื่นชอบมากที่สุดคือ แบบเรียบง่าย (Minimalist) ผู้วิจัยจึงได้ศึกษา Style Minimalist ซ่ึงสรุปได้ว่า Minimalist 
Style เป็นรูปแบบท่ีว่าด้วย ความน้อย เกิดจากการตัดทอนสิ่งท่ีเกินจริงท้ิงไป แต่นอกจากความเรียบง่ายแล้ว Minimalist Style 
ยังต้องคงความประณีตไว้ด้วยเช่นกัน โดยความสวยงามของ Minimalist Style นั้นคอืการท่ีวัสดุของชิ้นงานนั้นๆได้แสดงตัวอย่าง
เต็มท่ี การใช้เส้นและรูปทรงของ Minimalist Style จะเน้นการใช้เส้นและรูปทรงท่ีเรียบง่าย ไม่ฉูดฉาดเช่น เส้นตรง เส้นโค้ง 
รูปทรง ก็จะเป็นรูปทรงท่ีเรียบง่ายเช่นเดียวกัน ในส่วนของสีท่ีสื่อถึง Minimalist Style จะเป็นสีจําพวกสีท่ีไม่ฉุดฉาดมากเช่น สี
ขาว สีเทา สีน้ําเงินกรม สีดํา สีครีมเป็นต้น เม่ือศึกษาค้นคว้าข้อมูลท่ีเกี่ยวข้องแล้ว  ข้ันตอนต่อไปคือข้ันตอนการออกแบบโดย
ผู้วิจัยได้สร้างแนวทางในการออกแบบได้โดยใช้แนวคิด Revival of Culture การพลิกฟ้ืนวัฒนธรรม นํามาผสมผสานกับความนํา
สมัยเพ่ือการรักษาวัฒนธรรมไว้ให้ย่ังยืน โดยออกแบบให้มีความเรียบง่าย ทันสมัย ใช้ผ้าท่ีกลุ่มสตรีทอผ้าศรีดอนชัย อําเภอเชียง
ของ จังหวัดเชียงรายผลิตข้ึนมา ได้แก่ ผ้าทอไทลื้อซ่ึงใช้ลวดลายน้ําไหลซ่ึงเป็นเอกลักษณ์เฉพาะของไทลื้อศรีดอนชัย และผ้าฝ้าย
ทอสีล้วน และใช้กลุ่มโทนสีท่ีให้ความรู้สึก เรียบง่าย นุ่มนวล ดูหรูหราในขณะเดียวกันกลุ่มสีพ้ืนฐาน (Basic Colour) ท่ีนํามาใช้ใน
การออกแบบได้แก่ สีเบจ สีเทา และสีขาว 
 

 
ภาพ 1 ภาพแสดงแรงบันดาลใจในการออกแบบและแสดงสี  (Colour)  ในการออกแบบ 
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ภาพ 2 ภาพแสดงบุคลิก (Character) ของกลุ่มเป้าหมาย 

  ในข้ันตอนการออกแบบเคร่ืองแต่งกายจาก ผ้าทอไทลื้อ อําเภอเชียงของ จังหวัดเชียงราย ผู้วิจัยได้กําหนดแนวคิดใน
การออกแบบ (Concept) โดยนําข้อมูลจากการสร้างแนวทางในการพัฒนาสินค้าแฟชั่น ผ้าทอไทลื้อ อําเภอเชียงของจังหวัด
เชียงราย และการศึกษาวิเคราะห์ แบรนด์แฟชั่นคู่แข่งทางการตลาด โดยได้แนวคิด (Concept) คือ การพลิกฟ้ืนวัฒนธรรม นํามา
ผสมผสานกับความนําสมัยเพ่ือรักษาวัฒนธรรมไว้ให้ย่ังยืน (Revival of Culture) โดยได้รับแรงบันดาลใจมาจากเร่ืองแต่งกาย
ด้ังเดิมของชาวไทลื้อด้วยตัวเสื้อท่ีมีเส้นลายทับซ้อนและตัวเสื้อท่ีสั้นนํามาดัดแปลงให้มีความทันสมัยและสวมใส่ได้ง่ายมากข้ึน โดย
โครงร่างชุดมีรูปแบบเรียบง่าย (Minimal style) ผสมผสานกับเคร่ืองแต่งกายไทลื้อด้ังเดิม มีความประณีตในการตัดเย็บ ไม่มีการ
ประดับตกแต่งมากมายจนเกินไป ใช้โทนสีท่ีให้ความรู้สึกเรียบง่าย นุ่มนวล ดูหรูหราในขณะเดียวกันคือสี เบจและสีขาว โดย
ออกแบบท้ังหมด 5 ชิ้น ประกอบด้วย ชุดเดรสสั้น 1 ตัว เสื้อ 1 ตัว กระโปรง 1 ตัว กางเกง 1 ตัว และเสื้อสูท 1 ตัว โดยแต่ละชุด
สามารถนํามาสลับสับเปลี่ยนการใส่ด้วยกันได้ 

 

 

 

 

 

 

ภาพ 4 ภาพแสดงการออกแบบร่างครั้งท่ี 2 

 

ภาพ 5 ภาพแสดงผลการตัดเย็บเคร่ืองแต่งกายแฟชั่น ผ้าทอไทลื้อ อําเภอเชียงของ จังหวัดเชียงราย 
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             ส่วนท่ี 2 ผลการประเมินความพึงพอใจในผลงานการออกแบบเคร่ืองแต่งกายจากการพัฒนาแผนกลยุทธ์การสร้าง   
แบรนด์สินค้าแฟชั่น ผ้าทอไทลื้อ อําเภอเชียงของ จังหวัดเชียงราย  
            1. ผลการประเมินความพึงพอใจในผลงานการออกแบบเครื่องแต่งกายจากการพัฒนาแผลกลยุทธ์การสร้าง แบรนด์
สินค้าแฟชั่น ผ้าทอไทลื้อ โดยกลุ่มสตรีช่วงอายุ 20-30 ปีท่ีนิยมบริโภคสินค้าแฟชั่นตามห้างสรรพสินค้าชั้นนําในจังหวัดเชียงราย
จํานวน 217 คน ซ่ึงมีรายละเอียดดังต่อไปน้ี 

ผู้ตอบแบบประเมินเป็นเพศหญิงคิดเป็นร้อยละ 93.0 เป็นเพศชายคิดเป็นร้อยละ 7.0 ในส่วนของช่วงอายุของผู้
ประเมินปรากฏผลว่า ช่วงอายุ 20-30 ปีคิดเป็นร้อยละ 60.0 ช่วงอายุ  31-35 ปีคิดเป็นร้อยละ 25.0 และช่วงอายุมากกว่า 35 ปี 
คิดเป็นร้อยละ 15.0 โดยผู้ประเมินมีอาชีพ รับราชการ/พนักงานของรัฐ/หนักงานราชการ คิดเป็นร้อยละ 15.0 อาชีพพนักงาน
บริษัทเอกชน/รัฐวิสาหกิจ คิดเป็นร้อยละ 48.0 ทําธุรกิจส่วนตัวคิดเป็นร้อยละ 24.0 เป็นนิสิตนักศึกษาคิดเป็นร้อยละ 10.0 และ
ประกอบอาชีพอ่ืนๆอีก คิดเป็นร้อยละ 3.0  โดยมีรายได้10,000 – 25,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 37.5 รายได้ 25,000 – 35,000 
บาท คิดเป็นร้อยละ 48.0 และรายได้มากกว่า 35,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 14.5 โดยผู้ตอบแบบประเมินมีพฤติกรรมการซ้ือ
เคร่ืองแต่งกายแบรนด์เนม น้อยกว่าเดือนละ 1 คร้ังคิดเป็นร้อยละ 50.0 เดือนละหนึ่งครั้ง คิดเป็นร้อยละ 30.0 เดือนละ 2 คร้ัง 
คิดเป็นร้อยละ 14.0 และซ้ือมากกว่าเดือนละ 2 คร้ัง คิดเป็นร้อยละ 6.0 โดยมีจํานวนเงินในการซ้ือเคร่ืองแต่งกายแบรนด์เนมใน
แต่ละคร้ัง/ต่อหนึ่งชิ้น น้อยกว่า 3,000 บาทคิดเป็นร้อยละ 76.0 และ 3,001 – 5,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 24.0  

ข้อมูลการประเมินความพึงพอใจ โดยผู้วิจัยสามารถสรุปได้เป็นตารางดังนี้ 

ตาราง 1 แสดงผลข้อมูลการประเมินความพึงพอใจ เร่ือง แบบประเมินความพึงพอใจในผลงานการออกแบบเคร่ืองแต่งกาย จาก
การ 
             พัฒนาสินค้าแฟชั่น ผ้าทอไทลื้อ อําเภอเชียงของ จังหวัดเชียงราย จากผู้ตอบแบบสอบถาม n=217 คน 
 
ที่ รายการ ̅  SD ระดับความพึงพอใจ 
1 รูปแบบเคร่ืองแต่งกายมีสภาพเรียบร้อย ประณีต สวยงาม 4.70 .45 มากที่สุด 
2 รูปทรงและสัดส่วนไม่บิดเบี้ยว สมส่วน ไม่ย่นตึง หรือร้ัง 4.70 .45 มากที่สุด 
3 รูปแบบเคร่ืองแต่งกายมีความสวยงาม เหมาะสมกับการใช้งาน 3.96 .73 มาก 
4 รูปแบบเคร่ืองแต่งกายสามารถสวมใส่ได้หลากหลายโอกาส 3.74 .61 มาก 
5 รูปแบบเคร่ืองแต่งมีความโดดเด่น เป็นที่น่าสนใจแก่ผู้พบเห็น 3.86 .67 มาก 
6 รูปแบบเคร่ืองแต่งกายมีความร่วมสมัย สามารถเขาถึงได้ง่าย 3.74 .61 มาก 
7 รูปแบบเคร่ืองแต่งกายมีความเช่ือมโยงและสะท้อนถึงวัฒนธรรมไทลื้อ 4.28 .54 มากที่สุด 
8 ลวดลายผ้าทอไทล้ือที่นํามาประยุกต์ใช้กับเคร่ืองแต่งกายมีความเหมาะสม 4.73 .50 มากที่สุด 
9 รูปแบบของเคร่ืองแต่งกายทําให้ผ้าทอไทล้ือสวมใส่ง่ายขึ้น 4.16 .53 มากที่สุด 
10 ทัศนคติที่ท่านมีต่อการนําผ้าไทยมาใช้ในงานแฟชั่นเปล่ียนไปในทางท่ีดีขึ้น 

 
4.73 .50 มากที่สุด 

11 รูปแบบเคร่ืองแต่งกายจากการพัฒนาสินค้าผ้าทอแฟชั่น ผ้าทอไทล้ือ อําเภอเชีย
ของ จังหวัดเชียงราย ทําให้เห็นคุณค่าของงานหัตถกรรมพ้ืนถิ่นมากขึ้น 

4.67 .56 มากที่สุด 

12 สามารถต่อยอดในงานออกแบบอ่ืนๆได้อีก 4.73 .50 มากที่สุด 
รวม 4.33 .20 มาก 
              
              จากตารางสรุปได้ว่า ผู้ตอบแบบประเมินพิจารณาว่ามีความพึงพอใจมากท่ีสุดสามลําดับได้แก่ ลวดลายผ้าทอไทลื้อท่ี
นํามาประยุกต์ใช้กับเคร่ืองแต่งกายมีความเหมาะสม มีค่าเฉลี่ย 4.73(SD .05) ทัศนคติท่ีท่านมีต่อการนําผ้าไทยมาใช้ในงานแฟชั่น
เปลี่ยนไปในทางท่ีดีข้ึน มีค่าเฉลี่ย 4.73 (SD .05) และ สามารถต่อยอดในงานออกแบบอ่ืนๆได้อีก มีค่าเฉล่ีย 4.73 (SD .05) 
ตามลําดับ 

2. ผลการประเมินความพึงพอใจในผลงานการออกแบบเครื่องแต่งกายจากการพัฒนาแผลกลยุทธ์การสร้างแบรนด์
สินค้าแฟชั่น ผ้าทอไทลื้อ อําเภอเชียงของ จังหวัดเชียงราย โดยกลุ่มสตรีช่วงอายุ 20-30 ปีท่ีนิยมซ้ือสินค้าแฟชั่นออนไลน์ใน 
Facebook Fan Page “Siambrandname” จํานวน 378 คน โดยมีรายละเอียดดังนี้ 
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 ผู้ตอบแบบประเมินเป็นเพศหญิงคิดเป็นร้อยละ 97.7 เป็นเพศชายคิดเป็นร้อยละ 2.3 ในส่วนของช่วงอายุของผู้ประเมิน
ปรากฏผลว่า ช่วงอายุตํ่ากว่า 20 ปี คิดเป็นร้อยละ 0.8 ช่วงอายุ 20-30 ปีคิดเป็นร้อยละ 45.8  ช่วงอายุ  31-35 ปีคิดเป็นร้อยละ 
42.8 และช่วงอายุมากกว่า 35 ปี คิดเป็นร้อยละ 11.0 โดยผู้ประเมินมีอาชีพ รับราชการ/พนักงานของรัฐ / พนักงานราชการ คิด
เป็นร้อยละ 22.9 อาชีพพนักงานบริษัทเอกชน/รัฐวิสาหกิจ คิดเป็นร้อยละ 30.9 ทําธุรกิจส่วนตัวคิดเป็นร้อยละ 28.6 เป็นนิสิต
นักศึกษาคิดเป็นร้อยละ 8.3 รับจ้างท่ัวไปคิดเป็นร้อยละ 6.5 และประกอบอาชีพอ่ืน ๆ อีก คิดเป็นร้อยละ 3.5 โดยมีรายได้ตํ่ากว่า 
10,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 3.8 มีรายได้10,000 – 25,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 30.1 รายได้ 25,000 – 35,000 บาท คิดเป็น
ร้อยละ 36.1 และรายได้มากกว่า 35,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 30.3 โดยผู้ตอบแบบประเมินมีพฤติกรรมการซ้ือเคร่ืองแต่งกายแบ
รนด์เนม น้อยกว่าเดือนละ 1 คร้ังคิดเป็นร้อยละ 26.3 เดือนละหนึ่งครั้ง คิดเป็นร้อยละ 36.1 เดือนละ2 คร้ัง คิดเป็นร้อยละ 21.1 
และซ้ือมากกว่าเดือนละ 2 คร้ัง คิดเป็นร้อยละ 16.5 โดยมีจํานวนเงินในการซ้ือเคร่ืองแต่งกายแบรนด์เนมในแต่ละครั้ง/ต่อหนึ่ง
ชิ้น น้อยกว่า 3,000 บาทคิดเป็นร้อยละ 52.2 และ 3,001 – 5,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 37.3  5,001 – 7,000 บาท คิดเป็นร้อย
ละ 6.5 และ 7,000 บาทขึ้นไป คิดเป็นร้อยละ 1.0 
 
ข้อมูลการประเมินความพึงพอใจ โดยผู้วิจัยสามารถสรุปได้เป็นตารางดังนี้ 
ตาราง แสดงผลข้อมูลการประเมินความพึงพอใจ เร่ือง แบบประเมินความพึงพอใจในผลงานการออกแบบเคร่ืองแต่งกาย จาก
การพัฒนาสินค้าแฟชั่น ผ้าทอไทลื้อ อําเภอเชียงของ จังหวัดเชียงราย จากผู้ตอบแบบสอบถามออนไลน์ n=378 
 
ที่ รายการ ̅  SD ระดับความพึงพอใจ 
1 รูปแบบเคร่ืองแต่งกายมีสภาพเรียบร้อย ประณีต สวยงาม 4.46 .72 มาก 
2 รูปทรงและสัดส่วนไม่บิดเบี้ยว สมส่วน ไม่ย่นตึง หรือร้ัง 4.40 .76 มาก 
3 รูปแบบเคร่ืองแต่งกายมีความสวยงาม เหมาะสมกับการใช้งาน 4.26 .73 มาก 
4 รูปแบบเคร่ืองแต่งกายสามารถสวมใส่ได้หลากหลายโอกาส 4.15 .74 มาก 
5 รูปแบบเคร่ืองแต่งมีความโดดเด่น เป็นที่น่าสนใจแก่ผู้พบเห็น 4.20 .74 มาก 
6 รูปแบบเคร่ืองแต่งกายมีความร่วมสมัย สามารถเขาถึงได้ง่าย 4.19 .73 มาก 
7 รูปแบบเคร่ืองแต่งกายมีความเช่ือมโยงและสะท้อนถึงวัฒนธรรมไทลื้อ 4.36 .73 มาก 
8 ลวดลายผ้าทอไทล้ือที่นํามาประยุกต์ใช้กับเคร่ืองแต่งกายมีความเหมาะสม 4.37 .72 มาก 
9 รูปแบบของเคร่ืองแต่งกายทําให้ผ้าทอไทล้ือสวมใส่ง่ายขึ้น 4.40 .73 มาก 
10 ทัศนคติที่ท่านมีต่อการนําผ้าไทยมาใช้ในงานแฟชั่นเปล่ียนไปในทางท่ีดีขึ้น 4.41 .72 มาก 
11 รูปแบบเคร่ืองแต่งกายจากการพัฒนาสินค้าผ้าทอแฟชั่น ผ้าทอไทล้ือ อําเภอเชีย

ของ จังหวัดเชียงราย ทําให้เห็นคุณค่าของงานหัตถกรรมพ้ืนถิ่นมากขึ้น 
4.45 .71 มาก 

12 สามารถต่อยอดในงานออกแบบอ่ืนๆได้อีก 4.45 .71 มาก 
รวม 4.34 .60 มาก 
 

            จากตารางสรุปได้ว่า ผู้ตอบแบบประเมินพิจารณาว่ามีความพึงพอใจมากท่ีสุดสามลําดับได้แก่ รูปแบบเคร่ืองแต่งกายมี
สภาพเรียบร้อย ประณีต สวยงาม มีค่าเฉลี่ย 4.46 (SD .72) รูปแบบเคร่ืองแต่งกายจากการพัฒนาสินค้าผ้าทอแฟชั่น ผ้าทอไทลื้อ 
อําเภอเชียของ จังหวัดเชียงราย ทําให้เห็นคุณค่าของงานหัตถกรรมพ้ืนถ่ินมากข้ึน มีค่าเฉลี่ย 4.45 (SD .71) และ สามารถต่อยอด
ในงานออกแบบอ่ืนๆได้อีก มีค่าเฉลี่ย 4.45 (SD .60) ตามลําดับ 
         ส่วนท่ี 3 ผลการพัฒนาแผนกลยุทธ์การสร้างแบรนด์สินค้าแฟชั่น ผ้าทอไทลื้อ อําเภอเชียงของ จังหวัดเชียงราย  
           การพัฒนาแผนกลยุทธ์การสร้างแบรนด์สินค้าแฟชั่น ผ้าทอไทลื้อ อําเภอเชียงของจังหวัดเชียงราย มุ่งเน้นการสร้าง
มูลค่าเพ่ิม และสร้างความแตกต่างของผลิตภัณฑ์ โดยการนําเอาวัฒนธรรมและภูมิปัญญาไทลื้อมาประยุกต์ใช้โดยให้สอดคล้องกับ
พฤติกรรมของผู้บริโภคและการตลาดในปัจจุบัน โดยนําเอาหลักการและวิธีการวิเคราะห์ข้อมูล การกําหนดประเภทธุรกิจและ
เป้าหมาย การวิเคราะห์อุตสาหกรรม วิเคราะห์ตลาด  ตลอดจนการวิเคราะห์สินค้าและบริการและการวิเคราะห์กลยุทธ์การตลาด
และการขาย ของตนเองเพื่อรวบรวมข้อมูลเหล่านี้ในการดําเนินการพัฒนาแผนกลยุทธ์การสร้างแบรนด์สินค้าผ้าทอไทลื้อ อําเภอ
เชียงของ จังหวัดเชียงราย โดยสามารถสรุปได้ว่า การพัฒนาแผนกลยุทธ์การสร้างแบรนด์สินค้าแฟชั่น ผ้าทอไทลื้อ อําเภอเชียง
ของจังหวัดเชียงราย ประกอบไปด้วย กลยุทธ์ท่ี 1 : การสร้างแบรนด์  กลยุทธ์ท่ี 2 : การพัฒนาผลิตภัณฑ์  กลยุทธ์ท่ี 3 :  การ
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เพ่ิมช่องทางการจัดจําหน่าย กลยุทธ์ท่ี 4 : การส่งเสริมการการตลาด กลยุทธ์ท่ี 5 : การกําหนดเป้าหมายเพ่ือเป็นผู้นําในด้าน
ต่างๆในอนาคต 
 โดยจากการดําเนินการพัฒนาแผนกลยุทธ์การสร้างแบรนด์สินค้าแฟชั่น ผ้าทอไทลื้อ อําเภอเชียงของจังหวัดเชียงราย
สามารถสรุปได้ดังนี้  
 
 กลยุทธ์ท่ี 1:  การสร้างแบรนด์  
  ผู้วิจัยได้ทําการวิเคราะห์ข้อมูลท่ีเกี่ยวข้องและสามารถกําหนดกลุ่มเป้าหมายของแบรนด์ และได้กําหนด
รูปแบบและบุคลกิภาพของแบรนด์ (Brand Identity) โดยประกอบไปด้วย LOGO โทนสีของแบรนด์ และ รูปแบบลวดลาย
เอกลักษณ์ของ แบรนด์ ดังนี้ 

 
 

ภาพ 6 ภาพแสดงบุคลิกภาพของแบรนด์ (Brand Identity) 
 

และได้พัฒนาบรรจุภัณฑ์โดยออกแบบให้สอดคล้องกับ รูปแบบและบุคลิกภาพของแบรนด์ดังนี้ 
 

 
ภาพ 7 ภาพบรรจุภัณฑ์ของแบรนด์ 

กลยุทธ์ท่ี 2: การพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
  จากการวิเคราะห์ข้อมูลผู้บริโภคกลุ่มเป้าหมายและบุคลิกภาพของแบรนด์ ผู้วิจัยได้พัฒนาผลิตภัณฑ์โดยมีแรง
บันดาลใจในการออกแบบ คือ Revival of Culture การพลิกฟ้ืนวัฒนธรรม นํามาผสมผสานกับความนําสมัยเพ่ือการรักษา
วัฒนธรรมไว้ให้ย่ังยืน โดยผลของการตัดเย็บเป็นดังนี้ 
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ภาพ 8 ภาพผลการตัดเย็บเคร่ืองแต่งกายแฟชั่นผ้าทอไทลื้อ อําเภอเชียงของ จังหวัดเชียงราย 

 กลยุทธ์ท่ี 3:  การเพ่ิมช่องทางการจัดจําหน่าย 
  ผู้วิจัยได้เพ่ิมช่องทางการจัดจําหน่ายของแบรนด์ ทาง Facebook โดยใช้ชื่อใน Facebook Page ว่า 
“Sridonchai Handwoven Textile by Thilue” และ ทาง Instragram โดยใช้ชื่อว่า “Sridonchai Handwoven textile” 
สําหรับลูกค้าอีกกลุ่มท่ีนิยมซ้ือสินค้าผ่านทาง Instragram 
 กลยุทธ์ท่ี 4: การส่งเสริมการการตลาด 
  ผู้วิจัยได้ทําการส่งเสริมทางการตลาดในข้ันต้นสองรูปแบบได้แก่ นามบัตรและแผ่นพับดังนี้ 
 

 
ภาพ 9 ภาพนามบัตรของแบรนด์ 

 
ภาพ 10 ภาพแผ่นพับของแบรนด์ 

 
 กลยุทธ์ท่ี 5: การกําหนดเป้าหมายเพ่ือเป็นผู้นําในด้านต่างๆในอนาคต 
  ผู้วิจัยได้กําหนดเป้าหมายต่างๆในอนาคต โดยมีแนวทางดังนี้ แนวทางท่ี 1 การพัฒนาเพ่ือเป็นผู้นําท่ีแตกต่าง 
(Differentiation) แนวทางท่ี 2 การกําหนดราคาโปรโมช่ัน (Promotional Pricing) แนวทางท่ี 3 การลดราคา (Price 
Discounts) เพ่ือเป็นแนวทางในการพัฒนาแผนกลยุทธ์การสร้างแบรนด์สินค้าแฟชั่น ผ้าทอไทลื้อ อําเภอเชียงของ จังหวัดเชียราย 
ต่อไปในอนาคต 
                      ส่วนท่ี 4 ผลการประเมินความพึงพอใจในการแผนกลยุทธ์การสร้างแบรนด์สินค้าแฟชั่น ผ้าทอไทลื้อ อําเภอ
เชียงของ จังหวัดเชียงราย โดยผุ้เชี่ยวชาญ 

   ผู้วิจัยได้นําแผนกลยุทธ์การสร้างแบรนด์สินค้าแฟชั่น ผ้าทอไทลื้อ อําเภอเชียงของ จังหวัดเชียงราย ท่ีผู้วิจัย
ได้จัดทําข้ึนให้ผู้เชี่ยวชาญทางด้านสาขาท่ีเกี่ยวข้อง 8 ท่านประเมินความพึงพอใจ ผลการประเมินความพึงพอใจในแผนกลยุทธ์
การสร้างแบรนด์สินค้าแฟชั่น ผ้าทอไทลื้อ อําเภอเชียงของ จังหวัดเชียงราย โดยรวมอยู่ในระดับท่ีมีความเหมาะสมและเป็นไปได้
มาก เม่ือพิจารณาแต่ละด้านพบว่า มีความเหมาะสมและเป็นไปได้มากท่ีสุดได้แก่ ด้านข้ันตอนการดําเนินการพัฒนาแผลกลยุทธ์
การสร้างแบรนด์สินค้าแฟชั่น ผ้าทอไทลื้อ อําเภอเชียงของ จังหวัดเชียงราย และในด้านอ่ืนๆ ผู้เชี่ยวชาญให้การประเมินว่ามีความ
เหมาะสมและเป็นไปได้มาก ในระดับเท่ากัน ผู้วิจัยพบว่า ผู้เชี่ยวชาญท้ัง 8 ท่าน มีข้อเสนอแนะเพ่ิมเติมในประเด็นท่ีใกล้เคียงกัน 
คือ ควรวาง ตําแหน่งของแบรนด์ให้ชัดเจนกว่านี้ เพ่ือท่ีแบรนด์จะได้มีความชัดเจนมากข้ึน 
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อภิปรายผล 
  ผลการพัฒนาแผนกลยุทธ์การสร้างแบรนด์สินค้าแฟชั่น ผ้าทอไทลื้อ อําเภอเชียงของ จังหวัดเชียงราย สามารถ

อภิปรายผลการวิจัยได้ดังนี้ 
  1. การพัฒนาสินค้าแฟชั่นจาก ผ้าทอไทลื้อ อําเภอเชียงของ จังหวัดเชียงราย 
   ผู้วิจัยได้ทําการแบ่งข้ันตอนการพัฒนาสินค้าจากผ้าทอไทลื้อ อําเภอเชียงของ จังหวัดเชียงราย ออกเป็นสอง

ข้ันตอน ได้แก่ 1. ข้ันตอนการศึกษาค้นคว้า และ 2. ข้ันตอนการออกแบบ ดังนี้ 
   1. ข้ันตอนการศึกษาค้นคว้า (Research) ผู้วิจัยพบว่า จากการศึกษาพฤติกรรมของผู้บริโภคแล้ว ผู้บริโภค

โดยส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง ท่ีมีอายุ 20-30 ปี ซ่ึงเป็นช่วงอายุโดยเฉลี่ย ท่ีมีปริมาณการบริโภคสินค้าแฟชั่นมากท่ีสุดเนื่องด้วย 
สังคม การทํางาน และการใช่ชีวิต ส่งผลให้ผู้บริโภคหันมาสนใจดูแลภาพลักษณ์ตัวเองมากย่ิงข้ึน โดยสอดคล้องกับงานวิจัยของ 
เพ็ญนิภา พัฒนนางกูร (2551) เร่ือง การสํารวจทัศนคติและพฤติกรรมการซ้ือเส้ือผ้าแฟชั่นนําเข้าจากต่างประเทศของวัยรุ่น ท่ี
กล่าวว่า ช่องวัยนี้เป็นกลุ่มคนรุ่นใหม่ท่ีเติบโตมาพร้อมๆกับกระแสแฟชั่นทางตะวันตก มีสื่อต่างๆเขามาในการรับรู้มากมาย ซ่ึง
เป็นการค่อยๆซึมซับและปลูกฝังค่านิยมและความศรัทธาของการบริโภคสินค้าแบรนด์เนมอย่างต่อเนื่องและรวดเร็ว และโดยส่วน
ใหญ่เชื่อว่าเคร่ืองแต่งกายเป็นการสะท้อนถึงรสนิยม สไตล์ และความทันสมัยของผู้สวมใส่  

   2. ข้ันตอนการออกแบบ (Design) ผู้วิจัยสามารถ สร้างแนวทางการออกแบบเคร่ืองแต่งกาย จากผ้าทอไทลื้อ 
อําเภอเชียงของ จังหวัดเชียงราย โดยการกําหนดแนวคิดในการออกแบบ (Concept) คือ การพลิกฟ้ืนวัฒนธรรมนํามาผสมผสาน
กับกับความนําสมัยเพ่ือรักษาวัฒนธรรมไว้ให้ย่ังยืน (Revival of Culture) โดยใช้ผ้าทอมือจากกลุ่มสตรีทอผ้าศรีดอนชัยเป็น
วัตถุดิบหลัก โดยผู้วิจัยได้รับแรงบันดาลใจในการออกแบบเคร่ืองแต่งกายด้ังเดิมของชาวไทลื้อ นํามาดัดแปลงให้มีความทันสมัย
และสวมใส่ได้ง่ายมากข้ึน ซ่ึงสอดคล้องกับ แนวคิดภายใต้แผนการพัฒนาเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติฉบับท่ี 10 ท่ีกล่าวไว้ว่า 
หลักการสําคัญคือ การเพ่ิมคุณค่าทางเศรษฐกิจและเชื่อมโยงไปสู่คุณค่าทางสังคมจนกลายเป็นเศรษฐกิจสร้างสรรค์ในท่ีสุด และ 
จารุพรรณ ทรัพย์ปรุง (2543) ยังกล่าวไว้ว่า วัฒนธรรมในการแต่งกายมีการเปลี่ยนแปลง โดยผู้ท่ีได้รับอิทธิพลด้านการแต่งกายจะ
นํารูปแบบการแต่งกายท่ีตนถือเป็นต้นแบบไปดัดแปลงแก้ไขเพิ่มเติมในรายละเอียดให้เหมาะสมกับภาการณ์ดําเนินชีวิตท่ีดํารงอยู่  

  2. การพัฒนาแผนกลยุทธ์การสร้างแบรนด์สินค้าแฟชั่น ผ้าทอไทลื้อ อําเภอเชียงของ จังหวัดเชียงราย 
  จากการศึกษาค้นคว้าและเก็บรวบรวมข้อมุลผู้วิจัยสามารถพัฒนาแผนกลยุทธ์การสร้างแบรนด์ สินค้าแฟชั่นผ้าทอไท

ลื้อ อําเออเชียงของ จังหวัดเชียงราย ได้ดังต่อไปน้ี  
   การพัฒนาแผนกลยุทธ์การสร้างแบรนด์สินค้าแฟชั่น ผ้าทอไทลื้อ อําเภอเชียงของจังหวัดเชียงราย ผู้วิจัยมุ่งเน้นการ
สร้างมูลค่าเพ่ิม และสร้างความแตกต่างของผลิตภัณฑ์ โดยการนําเอาวัฒนธรรมและภูมิปัญญาไทลื้อมาประยุกต์ใช้โดยให้
สอดคล้องกับพฤติกรรมของผู้บริโภคและการตลาดในปัจจุบัน ดังท่ี วิบูลย์ ลี้สุวรรณ (2535) ได้กล่าวไว้ว่า ศิลปหัตถกรรม คือ
ผลงานซ่ึงเกิดจากฝีมือมนุษย์หรือสิ่งท่ีต้องใช้มือในการประดิษฐ์โดยมีความงามทางศิลปะแฝงอยู่ท้ังนี้อาจใช้เคร่ืองทุ่นแรงช่วยด้วย
ก็ได้ ส่วนศิลปะพื้นบ้านท่ีเป็นงานศิลปะตั้งอยู่บนพ้ืนฐานของชีวิต ขนบธรรมเนียมประเพณี ความเชื่อ และวัฒนธรรมของกลุ่มชน
ท่ีมาจากชีวิตจิตใจของกลุ่มชนเหล่านั้นโดยอาจสนองความเชื่อเพ่ือความสุขทางใจหรือเพ่ือใช้สอยในชีวิตประจําวันเพ่ือซ้ือขาย 
แลกเปลี่ยนกันภายในชุมชน ซ่ึงเป็นความสามารถที่ถ่ายทอดกันมาต้ังแต่บรรพบุรุษมิใช่การลอกเลียนแบบหรือได้อับอิทธิพลจาก
ถ่ินอ่ืน ศิลปะประเภทนี้จึงมีลักษณะเฉพาะถิ่นของตัวเอง 
ข้อเสนอแนะ 

 ประโยชน์ท่ีได้รับจากผลการวิจัยนี ้สามารถแบ่งออกเป็น 3 ส่วนดังนี้ 
 1. การนําไปประยุกต์ใช้กับการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
     การนําผลจากการวิจัยไปประยุกต์ใช้ประโยชน์ในเชิงการออกแบบผลิตภัณฑ์ มีดังนี้ 
      1.1 จากผลของงานวิจัยจากแบบสอบถามในการสร้างแนวทางการออกแบบเคร่ืองแต่งกายผ้าทอไทลื้อ อําเภอเชียง

ของ จังหวัดเชียงราย ได้รวบรวมข้อมูลของผู้ตอบแบบสอบถามเพ่ือสร้างแนวทางในการออกแบบ ซ่ึงในบางข้อคําถามอาจเป็น
ประโยชน์ต่อนักออกแบบเพ่ือเป็นข้อมูลของกลุ่มผู้บริโภคได้ 

      1.2 ในการออกแบบนักออกแบบควรนํากรอบแนวคิดในการออกแบบไปประยุกต์ใช้กับงานออกแบบของตนเองอย่าง
เหมาะสม เพ่ือเป็นการตีกรอบแนวทางการออกแบบของงานออกแบบให้ชัดเจนมากข้ึน 



วารสารวิชาการ ศิลปะสถาปัตยกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยนเรศวร  ปีท่ี 8 ฉบับท่ี 2 กรกฎาคม – ธันวาคม 2560  
___________________________________________________________________________________________________ 

130 
   

       1.3 ผู้บริโภคมีความพึงพอใจผลงานการออกแบบเครื่องแต่งกายจากผ้าทอไทลื้อ อําเภอเชียงของ จังหวัดเชียงรายใน
ระดับมาก ดังนั้นนักออกแบบสามารถใช้แนวทางในการออกแบบน้ีไปต่อยอดในการออกแบบเคร่ืองแต่งจากผ้าทอพ้ืนถ่ินในการ
จัดจําหน่ายได้ 

       1.4 การสร้างอัตลักษณ์ของแบรนด์ นักออกแบบสามารถนําแนวทางในการสร้างอัตลักษณ์ของแบรนด์ซ่ึง
ประกอบด้วย LOGO แบรนด์ โทนสีของแบรนด์ รูปแบบลวดลายเอกลักษณ์ของแบรนด์ รวมไปถึง นามบัตร แผ่นพับและบรรจุ
ภัณฑ์ ซ่ึงสอดคล้องเชื่อมโยงกัน ไปประยุกต์ใช้ในการออกแบบการสร้างอัตลักษณ์ของแบรนด์ตนเองต่อไปได้ ซ่ึงควรอยู่ในพ้ืนฐาน
กลุ่มเป้าหมายและภาพลักษณ์ของแบรนด์ตนเองให้เหมาะสม 

 2. การนําไปประยุกต์ใช้ในเชิงการสร้างแบรนด์และการตลาด 
     การนําไปประยุกต์ใช้ในเชิงการสร้างแบรนด์และการตลาด มีดังนี้ 
      2.1 การวิเคราะห์แบรนด์คู่แข่งท่ีเกี่ยวข้อง โดยใช้หลักการในการวิเคราะห์คือการวิเคราะห์ 4Ps และ ส่วนประสม

ทางกาตลาด(SWOT) ซ่ึงผู้ประกอบการสามารถนําข้อมูลการรวิเคราะห์คู่แข่งนี้ ไปต่อยอดหรือเป็นข้อมูลเพ่ือเปรียบเทียบและ
พัฒนาผลิตภัณฑ์และแบรนด์ของตนเองให้มีศักยภาพมากข้ึน 

       2.2 จากแนวทางในแผนกลยุทธ์การสร้างแบรนด์สินค้าแฟชั่น ผ้าทอไทล้ือ อําเภอเชียงของ จังหวัดเชียงราย แบ่ง
ออกเป็นหลายขั้นตอน ผู้ประกอบการสามารถนําแนวทางเหล่านี้ไปใช้เพ่ือต่อยอดและเป็นแนวทางในการสร้างแผลกลยุทธ์การ
สร้างแบรนด์โดยปรับให้เหมาะสมกับกิจการและผลิตภัณฑ์ของตนเอง 

 3. การนําไปประยุกต์ใช้ในเชิงวิชาการ 
     การนําไปประยุกต์ใช้ประโยชน์ในเชิงวิชาการ มีดังนี้ 
       3.1 จากทัศนคติของผู้บริโภค ผู้บริโภคส่วนใหญ่มีความพึงพอใจในผลงานการออกแบบเคร่ืองแต่งกายจากผ้าทอไท

ลื้อ อําเภอเชียงของ จังหวัดเชียงราย ซ่ึงแต่จะมีบางส่วนท่ีมีข้อเสนอแนะเพ่ิมเติมในประเด็นอ่ืน ๆ เช่นการเลือกใช้ชนิดผ้าท่ี
หลากหลาย เหมาะสมกับรูปแบบเคร่ืองแต่งกายมากข้ึน และการเพิ่มรูปแบบในการออกแบบให้หลากหลายกลุ่มผู้บริโภคมากข้ึน 

       3.2 จากทัศนคติของผู้เชี่ยวชาญ ผู้เชี่ยวชาญโดยส่วนใหญ่ให้ความเห็นว่า แผลกลยุทธ์การสร้างแบรนด์สินค้าแฟชั่น 
ผ้าทอไทลื้อ อําเภอเชียงของ มีความเหมาะสมและเป็นไปได้ในระดับมาก แต่ยังมีบางประเด็นท่ีผู้เชี่ยวชาญให้ข้อเสนอแนะ
เพ่ิมเติมเช่น ตําแหน่งท่ีต้ังทางการตลาดของแบรนด์ยังไม่ชัดเจนเท่าท่ีควร การศึกษาคู่แข่งของแบรนด์ยังไม่ชัดเจนเท่าท่ีควร จึง
ควรศึกษาเร่ืองการวางตําแหน่งของแบรนด์ในตลาดให้ชัดเจนมากข้ึน และควรศึกษาและวิเคราะห์คู่แข่งทางการตลาดให้มากข้ึน
และเลือกกลุ่มคู่แข่งทางการตลาดให้ตรงกลุ่มและชัดเจนข้ึน 

      3.3 ควรมีการศึกษาข้อมูลและกําหนดราคาขายของสินค้า เพ่ือกําหนดตําแหน่งท่ีต้ังทางการตลาดให้ชัดเจนข้ึน จึง
ควรกําหนดราคาของสินค้า ว่าอยู่ในระดับใด ต้นทุนเท่าใด ควรต้องได้กําไรเท่าใดกิจการจึงจะคงอยู่ได้ และวางตําแหน่งทางการ
ตลาดได้ 

       3.4 ข้ันตอนในการวางแผนกลยุทธ์สามารถประยุกต์ใช้กับกลุ่มผลิตภัณฑ์หัตถกรรมชุมชนรูปแบบอ่ืนได้ ดังนั้น
ข้ันตอนต่างๆในการพัฒนาแผลกลยุทธ์นักวิจัยสามารถนําไปใช้ประโยชน์ประกอบการสร้างแนวทางอ่ืนได้ 

  ท้ังนี้ งานวิจัยเล่มเป็นเพียงการวิจัยเฉพาะการพัฒนาแผนกลยุทธ์การสร้างแบรนด์สินค้าแฟชั่น ผ้าทอไทลื้อ อําเภอ
เชียงของ จังหวัดเชียงราย และกลุ่มตัวอย่างผู้ตอบแบบประเมินเป็นเพียงกลุ่มตัวอย่างขนาดเล็กทางออนไลน์และห้างสรรพสินค้า
จังหวัดเชียงราย ดังนั้นผลการประเมินความพึงพอใจ เป็นเพียงการเก็บข้อมูลจากผู้บริโภคกลุ่มเล็กๆเท่านั้น ดังนั้นหากการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์และแผลกลยุทธ์เกี่ยวกับผลิตภัณฑ์หัตถกรรมไทยได้รับความนิยม ผลจากงานวิจัยนี้อาจเป็นประโยชน์ในแง่ของการ
นํามาอ้างอิงหรือเป็นแนวทางในการออกแบบได้และควรจะมีการวิจัยเพ่ิมเติมต่อไป 
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บทคัดย่อ   
 

งานวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์ เพ่ือศึกษาวิเคราะห์ข้อมูลสภาพท่ัวไปของผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์กล้วยแผ่นทอดกรอบ เพ่ือ
ออกแบบบรรจุภัณฑ์กล้วยแผ่นทอดกรอบเพ่ือการส่งออกไปยังสาธารณรัฐประชาชนจีน และเพ่ือสํารวจความพึงพอใจของ
ผู้บริโภคที่มีต่อบรรจุภัณฑ์ท่ีออกแบบ โดยมีวิธีดําเนินวิจัยดังนี้ เก็บรวบรวมข้อมูลจากผู้ผลิตกล้วยแปรรูป ข้อมูลการส่งออก
ผลิตภัณฑ์ในประเทศจีน และศึกษาเอกสารงานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง เพ่ือใช้เป็นแนวทางในการออกแบบ จากน้ันทําการออกแบบโดย
การศึกษาน้ีมุ่งออกแบบบรรจุภัณฑ์กล้วยแผ่นทอดกรอบรสปาปริก้าใบมะกรูดเพ่ือสอดคล้องกับกลุ่มเป้าหมายชาวจีนท่ีรักใน
สุขภาพ จากนั้นทําการสอบถามความพึงพอใจกับผู้บริโภคชาวจีน 100 คน โดยใช้แบบสอบถามที่เป็นภาษาจีนกลางแบบมาตรา
ประมาณค่า 5 ระดับของลิเคิร์ทสเกล สุดท้ายวิเคราะห์ข้อมูลจนนํามาสู่การสรุปผลทางสถิติค่าเฉลี่ยและค่าส่วนเบี่ยงเบน
มาตรฐาน ผลการศึกษาด้านการออกแบบโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ใช้ถุงลามิเนตต้ังได้แบบมีซิปล็อกท่ีมีคุณสมบัติรักษากลิ่นและ
รสชาติได้ดี ในขณะท่ีกราฟิกใช้เทคนิคของขนาดตัวอักษรท่ีแตกต่างกัน รูปแบบตัวอักษรใช้ 2006_iannnnnBKK, Microsoft 
JhengHei, Narkisim Regular และ Arial ร่วมกับการเน้นสีสัน ใช้ภาพประกอบจริง และใช้สีแดงเป็นพ้ืนหลังซ่ึงเป็นสิริมงคลของ
ชาวจีนและยังแสดงถึงรสชาติของผลิตภัณฑ์ภายใน  โดยภาพรวมของผลงานการออกแบบพบว่ามีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก 
(x̄=4.46, S.D =0.49) ท้ังในด้านการใช้งานและด้านการตลาด งานวิจัยคร้ังต่อไปสามารถนําเทคนิคของการออกแบบน้ีร่วมกับทุน
ทางวัฒนธรรมและประเพณีของไทยมาผสมผสานกับประเพณีของจีนเพ่ือใช้ในการออกแบบบรรจุภัณฑ์กับผลิตภัณฑ์ชนิดอ่ืน
ให้กับผู้ประกอบการท่ีจะส่งออกผลิตภัณฑ์ไปยังประเทศจีนหรือประเทศอ่ืนท่ีมีศักยภาพทางการตลาด 
คําสําคัญ:  การออกแบบบรรจุภัณฑ์ กล้วยแผ่นทอดกรอบ การส่งออก สาธารณรัฐประชาชนจีน 

 
ABSTRACT  

 
The objectives of this research were to analyze the general information about fried banana chips 

and the packaging, to design fried banana chips packaging for exporting to the People's Republic of China 
and to examine customer satisfaction with the designed packaging. Information from the manufacturers of 
banana processing, information on exporting products to the People's Republic of China and the relevant 
research studies were used as the guidelines for the packaging design. This research focused on the 
packaging design for Fried Banana Chips, Paprika Flavor with Kaffir Lime Leaf in order to be suitable for the 
Chinese target group who are concerned about their health. A Likert-type scale questionnaire (Mandarin 
Chinese language) was used with 100 Chinese consumers to measure their satisfaction. Mean and standard 
deviation were applied to analyze the collected data.The results of the structural packaging design showed 
that a laminated stand-up pouch with ziplock was able to preserve the taste and smell. Regarding the 
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graphic design, the technique of the different font sizes and font 2006_iannnnnBKK, Microsoft JhengHei, 
Narkisim Regular and Arial as well as the use of color and the actual illustration were applied. Furthermore, 
the background in red color, which is the lucky color for Chinese people, signified the taste of the product. 
The overall design had anappropriateness, in terms of usability and marketing, at a high level (x̄=4.46, S.D 
=0.49). In further research studies, the integration of this design technique and Thai cultural capital as well 
as Chinese culture could be applied to design packaging for other products that the manufacturers would 
export to the People's Republic of China or other countries with promising market potential.                               
Keywords : Packaging design, Fried banana chips, Exporting, People's Republic of China 
 
บทนํา   

ประเทศไทยอุดมสมบูรณ์ไปด้วยผลไม้โดยเฉพาะอย่างย่ิงกล้วย ซ่ึงสามารถปลูกได้ง่าย ทุกภูมิภาคและสามารถนํามาใช้
ประโยชน์ได้ทุกส่วน ตลอดจนเป็นไม้ผลท่ีมีคุณค่าทางอาหาร เหมาะกับบุคคลทุกเพศ ทุกวัย และยังสามารถแปรรูปเป็น
ผลิตภัณฑ์ต่างๆได้อีกมากมายอาทิ กล้วยอบ กล้วยฉาบ กล้วยตาก เป็นต้น และส่วนใหญ่จะทําการแปรรูปอยู่ในลักษณะของ
สินค้า หนึ่งตําบลหนึ่งผลิตภัณฑ์ของประเทศไทย (OTOP) ประจําท้องถ่ินนั้นๆ ท้ังนี้ ตลาดผลไม้แปรรูปของไทยกําลังขยายตัวไปสู่
ตลาดการส่งออกต่างประเทศเนื่องจากผู้บริโภคในต่างประเทศหันมาให้ความนิยมบริโภคผลไม้แปรรูปในฐานะขนมขบเคี้ยวเพ่ือ
สุขภาพโดยเฉพาะผู้บริโภคชาวจีน ท้ังน้ีข้อมูลด้านการส่งออกของศูนย์วิจัยกสิกรไทยพบว่า จีนเป็นตลาดส่งออกหลักของผลไม้
แปรรูปของไทยท่ีมีศักยภาพและยังมีโอกาสเติบโตได้อีกมากในอนาคต ปัจจุบันครองสัดส่วนการตลาดถึงร้อยละ 47 ของการ
ส่งออกผลไม้แปรรูปของไทยท้ังหมดไปยังตลาดโลก ซ่ึงผลไม้แปรรูปไทยมีรสชาติของความเป็นผลไม้เมืองร้อนอยู่เต็มเปี่ยม จึง
ครองใจผู้บริโภคชาวจีนได้อย่างเหนียวแน่น ทําให้ผลไม้แปรรูปไทยถูกวางจําหน่ายเป็นสินค้าพรีเม่ียมในห้างค้าปลีกชั้นนําในจีน 
ย่ิงเป็นการตอกยํ้าถึงศักยภาพของผลไม้แปรรูปไทยได้เป็นอย่างดี (ศูนย์วิจัยกสิกรไทย, 2558) 

ด้วยเหตุนี้กลุ่มผู้ประกอบการจาก “ป้าเย็น สุขเกษม” ปัจจุบันชื่อบริษัทสยามพีวายจํากัด ได้ตระหนักและเล็งเห็นถึง
โอกาสว่าในจังหวัดสุโขทัย เมืองมกรดกโลกซ่ึงมีวัตถุดิบหลักคือกล้วยน้ําว้าเป็นจํานวนมาก บางปีมีปริมาณกล้วยน้ําว้าล้นตลาด 
ทําให้กลุ่มผู้ประกอบการคิดท่ีจะทําการแปรรูปกล้วยน้ําว้าข้ึนเพ่ือลดการล้นตลาดและเพิ่มมูลค่าให้กับสินค้าอีกด้วย โดยทําการ
ผลิตผลิตภัณฑ์ อาทิ กล้วยอบเนย กล้วยปาปริก้า ซ่ึงจัดจําหน่ายภายใต้แบรนด์“PaYen”มีการส่งออกผลิตภัณฑ์กล้วยแปรรูป
ออกสู่ตลาดต่างประเทศในสัดส่วน 70% (จีน ออสเตรเลีย สิงคโปร์ แคนาดาและสวิสเซอร์แลนด์) และกําลังออกผลิตภัณฑ์ใหม่
ภายใต้แนวคิดท่ีว่า “ทานสนุกทุกโอกาส ของกินของฝาก ใครๆก็ชอบ I’m fry” โดยใช้ตราสินค้า ชื่อ “I’m fry” ซ่ึงแปลว่า ฉัน
ทอด โดยนํากล้วยแผ่นทอดกรอบท่ีสลัดน้ํามันให้เหลือน้อยท่ีสุดมาผสมกับผงปาปริก้าและใบมะกรูดทอดบดเพื่อให้มีกลิ่นหอม 
อร่อย รสชาติไม่หวานและไม่เผ็ดจัด เป็นผลิตภัณฑ์ใหม่ชื่อ “กล้วยแผ่นทอดกรอบรสปาปริก้าใบมะกรูด” ซ่ึงใบมะกรูดเป็น
สมุนไพรไทยท่ีมีสรรพคุณแก้ไอ แก้ช้ําใน ขับลมในลําไส้ (สมพร ภูติยานันต์, 2551) ท้ังนี้สอดคล้องกับตลาดเป้าหมายท่ีมุ่งเน้น
ขายผลิตภัณฑ์ใหม่ไปยังประเทศจีนโดยเฉพาะกลุ่มเป้าหมายผู้บริโภคชาวจีนท่ีรักสุขภาพ อย่างไรก็ตามเมื่อมีผลิตภัณฑ์ใหม่แต่ก็
ยังขาดบรรจุภัณฑ์ท่ีสวยงามดึงดูดใจลูกค้า อีกท้ังยังขาดความเหมาะสมในการรักษารสชาติและกลิ่นในระหว่างการส่งออก ดังนั้น
งานวิจัยนี้จึงมุ่งเน้นออกแบบบรรจุภัณฑ์กล้วยแผ่นทอดกรอบรสปาปริก้าใบมะกรูดให้เหมาะสมกับกลุ่มเป้าหมายซ่ึงเป็นผู้บริโภค
ชาวจีนท่ีรักในสุขภาพ ให้มีความทันสมัย ดูมีคุณภาพและเพ่ิมมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์ โดยใส่ภาพจริงของใบมะกรูดและพริกปา
ปริก้าเพ่ือแสดงถึงรสชาติของผลิตภัณฑ์ ซ่ึงเป็นอีกวิธีหนึ่งท่ีช่วยเพ่ิมมูลค่าของผลิตภัณฑ์ผลไม้แปรรูปและยังช่วยยกระดับ
มาตรฐานของงานออกแบบบรรจุภัณฑ์ของไทยให้เป็นท่ียอมรับของชาวต่างชาติ  
 
วัตถุประสงค์งานวิจัย 

1. เพ่ือศึกษาวิเคราะห์ข้อมูลสภาพท่ัวไปของผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์กล้วยแผ่นทอดกรอบเพื่อการส่งออกไปยัง 
สาธารณรัฐประชาชนจีน 

2.   เพ่ือออกแบบบรรจุภัณฑ์กล้วยแผ่นทอดกรอบเพื่อการส่งออกไปยังสาธารณรัฐประชาชนจีน 
3.   เพ่ือสํารวจความพึงพอใจของผู้บริโภคท่ีมีต่อบรรจุภัณฑ์กล้วยแผ่นทอดกรอบเพื่อการส่งออกไปยังสาธารณรัฐ 
     ประชาชนจีน 
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กรอบแนวคิดการวิจัย 
ในการศึกษาวิจัยเรื่อง “การออกแบบบรรจุภัณฑ์กล้วยแผ่นทอดกรอบเพื่อการส่งออกไปยังสาธารณรัฐประชาชนจีน” 

โดยใช้บรรจุภัณฑ์เป็นเคร่ืองมือทางการตลาด เพ่ือช่วยเพ่ิมมูลค่าให้กับกล้วยแปรรูป ให้มีภาพลักษณ์เป็นสินค้าจากประเทศไทย ท่ี
ช่วยในการเชิญชวนและสร้างความประทับใจให้แก่กลุ่มเป้าหมายผู้บริโภคชาวจีนท่ีรักสุขภาพ ผู้วิจัยจึงได้กําหนดกรอบแนวคิดไว้
ดังนี้ 

1. การออกแบบโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ 
ประชิด ทิณบุตร (2531: 86) กล่าวว่าการออกแบบโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ คือ การกําหนดลักษณะรูปร่าง รูปทรงขนาด 

ปริมาตร ส่วนปริมาตรอ่ืนๆของวัสดุท่ีจะนํามาผลิตและประกอบเป็นภาชนะบรรจุให้เหมาะสมกับหน้าท่ีใช้สอย ตลอดจนกรรมวิธี 
การผลิต การบรรจุ การเก็บรักษาและการขนส่ง นอกจากนี้รูปทรงของโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ยังเป็นปัจจัยสําคัญของการสื่อสาร
ข้อมูลผลิตภัณฑ์ถึงผู้บริโภค นอกจากนี้ Thackston et al. (n.d.) ได้กล่าวว่าโครงสร้างของบรรจุภัณฑ์เพ่ือการขายปลีกใหม่ท่ีมี
ความแตกต่างจากท้องตลาดจะสามารถช่วยดึงดูดใจผู้บริโภคและสามารถแข่งขันได้ในตลาด และรูปทรงของโครงสร้างบรรจุ
ภัณฑ์ก็ยังช่วยโฆษณาสินค้าได้ภายในตัวเอง โดยสามารถสรุปลักษณะของการออกแบบโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ได้ดังนี้ 1) มี
ประสิทธิภาพในการปกป้องรักษาไม่ให้สินค้าเสื่อมสภาพและเสียหาย 2) มีขนาดและรูปแบบท่ีมีความสะดวกในการพกพา จัดเก็บ
และวางจําหน่าย 3) เปิดบริโภคและจัดเก็บส่วนท่ีเหลือได้สะดวก 

2. การออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ 
       ผังกรอบแนวความคิดด้านการออกแบบกราฟิกของ ปุ่น คงเจริญเกียรติ และสมพร คงเจริญเกียรติ (2541 : 179) มีดังนี้ 

 
 
 
 
 
 
 

 
         
       ภาพ 1  ผังกรอบแนวความคิดด้านการออกแบบกราฟิกของ ปุ่น คงเจริญเกียรติ และสมพร คงเจริญเกียรติ  

(2541 : 179) 
 
 3. กรอบแนวคิดในขั้นตอนการศึกษาความพึงพอใจต่อบรรจุภัณฑ์รูปแบบใหม่ 
         เพ่ือใช้เป็นกรอบแนวคิด ในการศึกษาความพึงพอใจในผลงานการออกแบบบรรจุภัณฑ์ ต ามความคิดเห็นของ
กลุ่มเป้าหมาย ท้ังในด้านการใช้งานและในด้านการตลาดตามที่ สักขี แสนสุภา (2545: 4-9) ได้กล่าวไว้ ดังนี้  

3.1 ด้านการใช้งาน 
1) มีประสิทธิภาพในการคุ้มครองรักษาสินค้าภายใน 
2) อํานวยความสะดวกในการนําพา การจัดเก็บ วางขายสะดวกมอบเป็นของฝากได้โดยไม่ต้อง 
    นํามาห่อซํ้า เม่ือวางโชว์แล้วมีความดึงดูดน่าสนใจ 
3) เปิดบริโภคและเก็บสินค้าส่วนท่ีเหลือได้สะดวก 

3.2 ด้านการตลาด 
1) ดูมีคุณค่าเพ่ิมให้กับผลิตภัณฑ์  
2) สร้างความทรงจํา น่าประทับใจ 
3) สื่อถึงผลิตภัณฑ์ภายในได้อย่างเด่นชัด 

 
 
 

การออกแบบสัญลักษณ์หรือโลโก้ การออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ 

1) สามารถใช้เป็นตราประจําบริษัทหรือสินค้าได้ 
2) ประกอบด้วยสีเดียวหรือหลายสีได้ 
3) แสดงลักษณะด้วยตัวอักษรหรือรูปภาพ 
4) สัมผัสเห็นด้วยตา 
5) มีความสัมพันธ์กับการตลาด 

1) มีรูปแบบท่ีสวยงามโดดเด่นสะดุดตาต่างจากคู่แข่ง 
2) มีลักษณะเฉพาะของท้องถิ่นที่แตกต่างจากสินค้าจากแหล่งอ่ืน 
3) ดูมีคุณค่าและน่าทดลองใช้ 
4) มีการนําเสนอข้อมูลที่เป็นประโยชน์เก่ียวกับสินค้าที่ครบถ้วนและชัดเจน 
5) มีเคร่ืองหมายมาตรฐาน และสัญลักษณ์ต่างๆระบุไว้บนฉลาก 
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ขอบเขตการวิจัย 
         การศึกษาเร่ือง “การออกแบบบรรจุภัณฑ์กล้วยแผ่นทอดกรอบเพ่ือการส่งออกไปยังสาธารณรัฐประชาชนจีน” ได้
กําหนดขอบเขตของการศึกษา ดังนี้ 
  1. แหล่งท่ีมาของข้อมูล 

1.1 ข้ันตอนการศึกษาแนวทางในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
กลุ่มผู้ให้ข้อมูล คือ ร้านป้าเย็นสุขเกษม 2/1หมู่ 1 ตําบลหนองตูม อําเภอกงไกรลาศ จังหวัดสุโขทัยจาก

การศึกษาข้อมูลเบื้องต้นเกี่ยวกับชนิดผลิตภัณฑ์กล้วยแผ่นทอดกรอบพบว่า รูปแบบและลักษณะของผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์
กล้วยแผ่นทอดกรอบของผู้ประกอบการนั้นยังไม่มีความเหมาะสมท่ีจะส่งออกไปยังประเทศจีน เนื่องจากยังขาดรสชาติใหม่และ
การให้ข้อมูลผลิตภัณฑ์ยังเป็นภาษาไทย ตลอดจนโครงสร้างบรรจุภัณฑ์เดิมเก็บรสชาติและกลิ่นได้ไม่ดี ตลอดจนกราฟิกยังขาด
ความสวยงามดึงดูดใจลูกค้า  

1.2 ข้ันตอนการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
กลุ่มผู้ให้ข้อมูลคือผู้เชี่ยวชาญในด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ ประกอบด้วยอาจารย์ 3 ท่าน นักออกแบบ

อิสระ 1ท่าน และผู้ประกอบการท่ีดูแลด้านบรรจุภัณฑ์ 1 ท่าน เพ่ือตรวจสอบ ประเมินผลการออกแบบบรรจุภัณฑ์ 
1.3 ข้ันตอนการศึกษาความพึงพอใจของผู้บริโภคท่ีมีต่อบรรจุภัณฑ์กล้วยแผ่นทอดกรอบเพ่ือการส่งออกไปยัง

สาธารณรัฐประชาชนจีน 
กลุ่มตัวอย่าง คือ นักท่องเที่ยวชาวจีนท่ีสนใจผลิตภัณฑ์กล้วยแปรรูปเพ่ือสุขภาพโดยเข้ามาซ้ือผลิตภัณฑ์ท่ีจุด

จําหน่ายในจังหวัดสุโขทัยและสถานท่ีใกล้เคียง จํานวน 100 คน 
       2. การกําหนดตัวแปร 

2.1 ตัวแปรต้น ได้แก่ รูปแบบบรรจุภัณฑ์กล้วยแผ่นทอดกรอบรสปาปริก้าใบมะกรูด 
2.2 ตัวแปรตาม ได้แก่ ความพึงพอใจของผู้บริโภคชาวจีนท่ีมีต่อบรรจุภัณฑ์กล้วยแผ่นทอดกรอบรสปาปริก้า

ใบมะกรูดท้ังในด้านการใช้งานและด้านการตลาด 
 

นิยามศัพท์เฉพาะของงานวิจัยนี้ 
1. การออกแบบบรรจุภัณฑ์ หมายถึง การออกแบบโครงสร้างของสิ่งท่ีนํามาห่อหุ้มหรือรองรับผลิตภัณฑ์กล้วยแผ่น

ทอดกรอบรสปาปริก้าใบมะกรูดให้มีประสิทธิภาพในการปกป้องสินค้า อํานวยความสะดวกในการพกพา เปิดบริโภคและจัดเก็บ
ส่วนท่ีเหลือได้สะดวก และการออกแบบกราฟิกให้สามารถมอบเป็นของฝาก สร้างความทรงจําประทับใจให้แก่ผู้ได้รับ และสื่อสาร
ข้อมูลท่ีบ่งบอกถึงคุณประโยชน์ของผลิตภัณฑ์กล้วยแผ่นทอดกรอบรสปาปริก้าใบมะกรูดได้อย่างเด่นชัด 

2. กล้วยแผ่นทอดกรอบรสปาปริก้าใบมะกรูด หมายถึง การนํากล้วยน้ําว้ามาเปลี่ยนแปลงสภาพให้เป็นผลิตภัณฑ์
อาหารอยู่ในสภาพท่ีเหมาะสม สะดวก และปลอดภัยต่อการบริโภค เป็นการถนอมอาหาร เพ่ือยืดอายุการเก็บรักษา โดยการนํา
กล้วยน้ําว้าแผ่นท่ีทอดแล้วไปคลุกเคล้ากับผงปาปริก้าจากน้ันผสมใบมะกรูดทอดกรอบท่ีบดเป็นผงแล้วทําให้เกิดเป็นผลิตภัณฑ์
ใหม่ 

3. การส่งออกสู่สาธารณรัฐประชาชนจีน หมายถึง การจัดส่งกล้วยแผ่นทอดกรอบรสปาปริก้าใบมะกรูดท่ีถูกบรรจุใน
บรรจุภัณฑ์ท่ีออกแบบใหม่จากแหล่งผลิตจังหวัดสุโขทัยสู่สาธารณรัฐประชาชนจีนในทางบก ทางนํ้าหรือทางอากาศ  

4. ความพึงพอใจของผู้บริโภค หมายถึง ความชื่นชม ชื่นชอบของผู้บริโภคชาวจีนท่ีมีต่อบรรจุภัณฑ์กล้วยแผ่นทอด
กรอบรสปาปริก้าใบมะกรูดรูปแบบใหม่ท้ังในด้านการใช้งานและด้านการตลาด ไม่ว่าจะเป็นความชื่นชอบ ชื่นชม ในคุณลักษณะ
ของบรรจุภัณฑ์ท่ีมีประสิทธิภาพในการเก็บรักษาสินค้า อํานวยความสะดวกในการนําพา การจัดเก็บ การวางโชว์ท่ีน่าสนใจ เปิด
บริโภคและบรรจุสินค้าได้สะดวก สร้างความน่าประทับใจ ตลอดจนสื่อถึงคุณประโยชน์ของผลิตภัณฑ์ได้อย่างเด่นชัด  
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วิธีการดําเนนิงานวิจัย 
งานวิจัยนี้ผู้วิจัยได้แบ่งวิธีการดําเนินงานดังภาพ 1 ประกอบไปด้วย 

 
 
 
 
 

 

 

 

 

 

 

 

 

 
ภาพ 2 ข้ันตอนการดําเนินงานวิจยั 

ขั้นตอนการวิจัยโดยละเอียด 
 ขั้นตอนท่ี 1 ศึกษาข้อมูลเอกสารและงานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง เว็บไซต์ เพ่ือให้ได้ความรู้และข้อมูลพ้ืนฐานการส่งออก
ผลิตภัณฑ์ในจีน สอบถามและขอข้อมูลการส่งออกผลิตภัณฑ์กล้วยแผ่นทอดกรอบท่ีส่งออกไปยังประเทศจีนจากผู้ประกอบการ 
สร้างแนวความคิดและกําหนดกรอบการศึกษาข้อมูลสภาพท่ัวไปของผลิตภัณฑ์กล้วยแผ่นทอดกรอบและด้านการส่งออกไปยัง
สาธารณรัฐประชาชนจีน จากนั้นจึงลงพ้ืนท่ีเพ่ือเก็บข้อมูลภาคสนามในสถานประกอบการจริงดังภาพ 2  
 

         
 

ภาพ 3 การเก็บข้อมูลภาคสนามกับสถานประกอบการผู้ผลิตผลิตภัณฑ์กล้วยแผ่นทอดกรอบ 
 

ศึกษาข้อมูลจาก 
ผู้ผลิตกล้วยแปรรูป 

ร้านป้าเย็นสุขเกษม จังหวัด
สุโขทัยและเอกสารงานวิจัย 

ที่เก่ียวข้อง 

สรุปแนวความคิดในการออกแบบ
บรรจุภัณฑ์กล้วยแผ่นทอดกรอบ
เพ่ือการส่งออกไปยังสาธารณรัฐ

ประชาชนจีน 

ออกแบบบรรจุภัณฑ์แบบร่างคร้ังที่ 1 

ประเมินประสิทธิภาพ 
บรรจุภัณฑ์โดยผู้เชี่ยวชาญและผู้ประกอบการ คร้ังที่1 

ปรับปรุงแก้ไข 
แบบบรรจุภัณฑ์ตามข้อเสนอแนะ 

1. ศึกษา 2.พัฒนา/ออกแบบ 3.สํารวจ 4.สรุป 

ออกแบบบรรจุภัณฑ์แบบร่างคร้ังที่ 2 ประเมินประสิทธิภาพ 
บรรจุภัณฑ์โดยผู้เชี่ยวชาญและผู้ประกอบการ คร้ังที่2 

สร้างผลงานต้นแบบบรรจุภัณฑ์จริง 

สํารวจความพึงพอใจของ
ผู้บริโภคชาวจีนที่มีต่อบรรจุ

ภัณฑ์ที่ออกแบบใหม่ 

 

สรุปและอภิปรายผลการศึกษา 
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ขั้นตอนท่ี 2 สรุปแนวความคิดในการออกแบบบรรจุภัณฑ์กล้วยแผ่นทอดกรอบเพ่ือการส่งออกไปยังสาธารณรัฐ
ประชาชนจีน โดยการวิเคราะห์ข้อมูลจากการศึกษาเอกสารงานวิจัย เว็บไซต์ ข้อมูลจากการลงพ้ืนท่ีจริงและข้อมูลจาก
ผู้ประกอบการ เพ่ือสรุปและกําหนดแนวความคิดในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ จากนั้นเป็นกระบวนการพัฒนา ออกแบบและ
สร้างสรรค์ ภายใต้กรอบแนวความคิดการออกแบบบรรจุภัณฑ์ แล้วทําแบบร่าง(Sketch Design) รูปแบบต่างๆ คร้ังท่ี1 โดย
ออกแบบให้มีสีสัน การจัดวางตําแหน่งตัวอักษร รูปแบบตัวอักษรและภาพประกอบในลักษณะต่างๆกัน ดังภาพ 3 จากนั้นให้
ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบบรรจุภัณฑ์ประกอบไปด้วยอาจารย์ 3 ท่าน นักออกแบบอิสระ1 ท่าน และผู้ประกอบการ 1ท่าน 
ตรวจและให้คําแนะนํา แล้วจึงสรุปแก้ไขเป็นแบบร่างครั้งท่ี 2 ต่อจากนั้นให้ผู้เชี่ยวชาญและผู้ประกอบการชุดเดียวกันเลือกและให้
คําแนะนําอีกคร้ัง จนได้รูปแบบกราฟิกแบบสุดท้ายดังภาพ 4 แล้วจึงสร้างต้นแบบบรรจุภัณฑ์พร้อมกราฟิกท่ีสมบูรณ์ ดังภาพ 5 

 

 
 

ภาพ 4 แบบร่างรูปแบบต่างๆในกระบวนการออกแบบบรรจุภัณฑ์กล้วยแผ่นทอดกรอบรสปาปริก้าใบมะกรูด 
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                                                    ด้านหน้า                                  ด้านหลัง 

 
ภาพ 5 ลวดลายกราฟิกด้านหน้าและหลังบนบรรจุภัณฑ์กล้วยแผ่นทอดกรอบรสปาปริก้าใบมะกรูด 

 

   
 

ภาพ 6 ต้นแบบจริงของบรรจุภัณฑ์กล้วยแผ่นทอดกรอบรสปาปริก้าใบมะกรูด 
 
ขั้นตอนท่ี 3 การสํารวจเร่ิมจากสร้างแบบสอบถามท่ีเป็นภาษาไทยแล้วแปลไปเป็นภาษาจีนกลางเพ่ือใช้เป็น

แบบสอบถามแบบลิเคิร์ทสเกล ซ่ึงใช้เกณฑ์ 5 ระดับ ประกอบด้วย 3 ตอน คือ ตอนที่ 1 คําถามเกี่ยวกับสถานะสภาพท่ัวไปของ
ผู้ให้ข้อมูล ตอนท่ี 2 คําถามด้านความพึงพอใจท่ีมีต่อบรรจุภัณฑ์รูปแบบใหม่ท้ังในด้านการใช้งานและด้านการตลาด และตอนท่ี 3 
ข้อเสนอแนะ โดยก่อนนําเครื่องมือท่ีใช้ไปแปลเป็นภาษาจีนกลางเพ่ือสอบถามนั้นได้ตรวจสอบความเท่ียงตรงของแบบสอบถาม
จากผู้เชี่ยวชาญ และมีค่าความเท่ียงของเคร่ืองมือ (Reliability) เท่ากับ 0.76 โดยการสุ่มตัวอย่างจากกลุ่มนักท่องเที่ยวชาวจีนท่ี
สนใจผลิตภัณฑ์กล้วยแปรรูปเพ่ือสุขภาพตามสถานท่ีจัดจําหน่ายของฝากในจังหวัดสุโขทัยและพ้ืนท่ีใกล้เคียงโดยการสุ่มแบบ
บังเอิญ (Accidental Sampling) จํานวน 100 คน โดยตัวอย่างคําถามภาษาจีนกลางในแบบสอบถามแบบลิเคิร์ทสเกล เป็นดังนี้ 
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      ด้านการใช้งาน(使用) 
1. บรรจุภัณฑ์มีประสิทธิภาพในการรักษารสชาติอาหาร(包装密封优良，保证食品品质与味道) 

2. บรรจุภัณฑ์มีความสะดวกในการพกพา จัดเก็บและวางจําหน่าย(包装方便携带，存储和售卖) 

3. บรรจุภัณฑ์สามารถเปิดบริโภคและจัดเก็บส่วนท่ีเหลือได้สะดวก(打开使用时，可分多次吃，包装方便) 

      ด้านการตลาด(市场) 
1. บรรจุภัณฑ์สามารถช่วยเพ่ิมมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์(包装可以增加产品的价值) 
2. บรรจุภัณฑ์สร้างความทรงจํา น่าประทับใจ(包装精美,令人印象深刻) 
3. บรรจุภัณฑ์สื่อถึงตัวผลิตภัณฑ์ภายในได้อย่างชัดเจน(包装设计一目了然) 
ขั้นตอนท่ี 4 วิเคราะห์และสรุปผลโดยใช้สถิติค่าเฉลี่ย (Mean) และค่าส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน (Standard Deviation) 

เพ่ือนําข้อมูลมาอภิปรายผล แล้วจึงนําเสนอผลงานการออกแบบบรรจุภัณฑ์ใหม่ของกล้วยแผ่นทอดกรอบรสปาปริก้าใบมะกรูด
เพ่ือการส่งออกไปยังสาธารณรัฐประชาชนจีน  
 
ผลและวิจารณ์ผลการวิจัย 
 การดําเนินการวิจัยเรื่องการออกแบบบรรจุภัณฑ์กล้วยแผ่นทอดกรอบเพ่ือการส่งออกไปยังสาธารณรัฐประชาชนจีน
สามารถสรุปผลการวิจัยตามวัตถุประสงค์ได้ ดังนี้ 

1. สภาพท่ัวไปของผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์กล้วยแผ่นทอดกรอบเพื่อการส่งออกไปยังสาธารณรัฐประชาชนจีน 
 จากการศึกษาผลิตภัณฑ์กล้วยแผ่นทอดกรอบรสปาปริก้าใบมะกรูดพบว่า ในการผลิตกล้วยเพ่ือจัดจําหน่ายเป็นสินค้า
นั้น จะต้องมีการคัดเลือกผลผลิตท่ีมีคุณภาพตามมาตรฐานท่ีกําหนด ผลผลิตท่ีไม่เข้ามาตรฐานหรือมีตําหนิจะถูกตัดท้ิง ผลผลิตท่ี
ถูกตัดท้ิงนี้ บางคร้ังยังมีคุณภาพของเนื้อดีอยู่ เพียงแต่ผิวไม่สวย รูปร่างไม่สวย ขนาดเล็กไป ดังนั้นจึงนํากล้วยเหล่านั้นมาทําการ
แปรรูป การแปรรูปนั้น หมายถึง การนําเอากล้วยมาทําให้เก็บได้นานข้ึน ซ่ึงมีกรรมวิธีแปรรูปได้หลายวิธี อาทิ กล้วยอบ กล้วย
ฉาบ กล้วยตาก เป็นต้น ท้ังนี้ ตลาดกล้วยแปรรูปของไทยกําลังขยายตัวในตลาดส่งออก เนื่องจากผู้บริโภคในต่างประเทศ
โดยเฉพาะชาวจีนหันมาให้ความนิยมบริโภคกล้วยแปรรูปในฐานะขนมขบเคี้ยวเพ่ือสุขภาพ ดังนั้นจึงมีแนวคิดในการผลิตกล้วย
แปรรูปรูปแบบใหม่โดยผสมใบมะกรูดเพ่ือให้เกิดความแตกต่างในการแข่งขันในตลาดต่างประเทศซ่ึงใบมะกรูดมีสรรพคุณใช้แก้ไอ 
แก้ช้ําใน และขับลมในลําไส้ (สมพร ภูติยานันต์, 2551) 
 ในส่วนของบรรจุภัณฑ์กล้วยแผ่นทอดกรอบเพื่อการส่งออกไปยังสาธารณรัฐประชาชนจีนนั้นออกแบบและปฏิบัติตาม 
ประภาส ทรงหงษา (ม.ป.ป.) ท่ีว่าผลิตภัณฑ์ต้องทําการบรรจุในบรรจุภัณฑ์ท่ีใหม่และสะอาด บรรจุภัณฑ์ท่ีบรรจุต้องระบุ
หมายเลขสวน หมายเลขสถานท่ีบรรจุหีบห่อ หมายเลขผู้ส่งออก และระบุข้อความเป็นภาษาอังกฤษหรือภาษาจีนว่า "Export to 
the People's Republic of China" ดังรายละเอียดของฉลากดังนี้ 
  1) ชื่อของบริษัท  

2) ชนิดผลไม้ 
3) หมายเลขทะเบียนสวน 
4) หมายเลขทะเบียนโรงบรรจุหีบห่อ 
5) วันบรรจุ 
6) ส่งออกไปสาธารณรัฐประชาชนจีน 

กล้วยแปรรูปหรือผลไม้ไทยอ่ืน ๆ ท่ีส่งไปถึงด่านนําเข้า ณ ประเทศจีน จะได้รับการตรวจสอบความถูกต้องของ
ใบรับรองฯ (PC) และเอกสารเพ่ิมเติมท่ีจําเป็นอ่ืน ท้ังฉลากและความถูกต้องของสินค้า รวมท้ังสุ่มเก็บตัวอย่างเพื่อทําการ
ตรวจสอบ สําหรับเส้นทางในการขนส่งผลไม้ไทย ปัจจุบันมีหลากหลายเส้นทาง อาทิ ทางเรือไปเข้าฮ่องกง เซ่ียงไฮ้ แล้วขนส่งไป
จําหน่ายทางภาคตะวันออกของจีน หรือเส้นทาง R9 และเส้นทางใหม่คือ R3 จากเชียงราย ผ่านลาว ไปท่ีเมืองยูนานซ่ึงใช้
ระยะเวลาขนส่งถึงจีนประมาณ 2 - 3 วัน จะสามารถกระจายสินค้าไปยังแถบภาคตะวันตกได้เพ่ิมข้ึน ซ่ึงปัจจุบัน สินค้าผลไม้ไทย
ยังไปน้อยอยู่ซ่ึงเป็นโอกาสและช่องทางในการเปิดตลาดเพ่ิมข้ึนและคู่แข่งขันในตลาดยังน้อย ดังนั้นจึงเป็นโอกาสให้กับ
ผู้ประกอบการที่ต้องการส่งออกรายใหม่ อย่างไรก็ตามควรมีการศึกษาและมีคู่ค้าท่ีเป็นชาวจีนจะสะดวกมากกว่าไปทําตลาดด้วย
ตนเอง ธิดารัตน์ วนพฤกษาศิลป์ (2557) กล่าวว่าบรรจุภัณฑ์ท่ีจะขายในประเทศจีนควรให้รายละเอียดตัวสินค้าเป็นภาษาจีนและ
เขียนบรรยายสรรพคุณของสินค้าหรือสมุนไพรไทยให้คนจีนได้ทราบอย่างชัดเจน ตลอดจนคนจีนชอบทดลองชิมและเห็น
ผลิตภัณฑ์นั้นจริงๆ นอกจากนี้สีแดงเป็นสีท่ีนิยมท่ีสุดของคนจีนและยังอยู่ร่วมกับวัฒนธรรมประเพณีต่างๆของชาวจีนมาเป็น
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เวลานาน ดังนั้นข้อมูลท้ังหมดนี้จะถูกนํามาวิเคราะห์ สรุปเพ่ือใช้กําหนดคุณลักษณะของการออกแบบท้ังในส่วนของโครงสร้างซ่ึง
จําเป็นในการกําหนดชนิดของวัสดุ และรูปแบบบรรจุภัณฑ์ ในส่วนของกราฟิกซ่ึงประกอบด้วยสี ภาพประกอบ เคร่ืองหมาย
มาตรฐาน และสัญลักษณ์ต่างๆที่ระบุไว้บนฉลากบนบรรจุภัณฑ์กล้วยแผ่นทอดกรอบรสปาปริก้าใบมะกรูด 
 2. การออกแบบบรรจุภัณฑ์กล้วยแผ่นทอดกรอบเพื่อการส่งออกไปยังสาธารณรัฐประชาชนจีน  

บรรจุภัณฑ์กล้วยแปรรูปท่ีผู้ศึกษาได้ออกแบบด้านโครงสร้างใช้ถุงลามิเนตต้ังได้แบบมีซิปล็อคทึบ 2 ด้าน (stand up  
pouch) ขนาด 6 x 9 นิ้ว ดังภาพท่ี 4 ซ่ึงเหมาะสําหรับสินค้าท่ีต้องการเก็บรูปลักษณ์ของสินค้า โดยเฉพาะขนมกรุบกรอบ ทําให้
สินค้า ดูน่าสนใจโดดเด่นโดยวัสดุทําจากฟิล์มพลาสติกโพรลี โพพิลีนประกบกับอลู มิ เนียมฟอย์ตและโพรลี เอทิลีน  
(BOPP/AL/LDPE) ตามที่ Chowdhury et al. (2012) ได้กล่าวว่าโครงสร้างของวัสดุประเภทนี้มีคุณสมบัติในการถนอมรักษา
ผลิตภัณฑ์ให้กรอบนานโดยจะช่วยเก็บรักษารสชาติ กลิ่นและสามารถป้องกันการซึมผ่านของก๊าซได้ดีมากทําให้ผลิตภัณฑ์คงความ
สดใหม่เป็นเวลานาน และผลจากการออกแบบในด้านการโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ยังเหมาะสมสอดคล้องกับแนวคิดของประชิด ทิณ
บุตร (2531: 86) ท่ีได้กล่าวว่าการออกแบบโครงสร้างบรรจุภัณฑ์ คือ การกําหนดลักษณะรูปร่าง รูปทรงขนาดปริมาตร ส่วน
ปริมาตรอ่ืนๆของวัสดุท่ีจะนํามาผลิตและประกอบเป็นภาชนะบรรจุให้เหมาะสมกับหน้าท่ีใช้สอย การปกป้องผลิตภัณฑ์ ตลอดจน
กรรมวิธีการผลิต การบรรจุ การเก็บรักษาและการขนส่ง ส่งผลให้บรรจุภัณฑ์กล้วยแผ่นทอดกรอบเพ่ือการส่งออกไปยัง
สาธารณรัฐประชาชนจีนนั้นมีประสิทธิภาพในการปกป้องรักษารสชาติและกลิ่นของกล้วยแผ่นทอดกรอบรสปาปริก้าใบมะกรูด 
ตลอดจนมีขนาดและรูปแบบท่ีสามารถพกพา จัดเก็บและวางจําหน่ายได้อย่างสะดวก เปิดบริโภคและจัดเก็บส่วนท่ีเหลือได้ 
นอกจากนี้ Thackston et al. (n.d.) ยังได้กล่าวว่ารูปทรงของโครงสร้างบรรจุภัณฑ์มีส่วนช่วยโฆษณาสินค้าได้ภายในตัวเองซ่ึงจะ
สามารถช่วยดึงดูดใจผู้บริโภคและสามารถแข่งขันได้ในตลาด  

ในด้านกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์ ใช้ระบบการพิมพ์เฟลกโซกราฟิกลงบนบรรจุภัณฑ์โดยตรง เพ่ือให้เกิดสีสันท่ีสดใส น่า
รับประทาน ด้านหน้าบอกให้ทราบถึง ตราสินค้า ชื่อผลิตภัณฑ์ ปริมาณบรรจุ ท้ังภาษาไทย ภาษาอังกฤษและภาษาจีนกลาง 
ลักษณะลวดลายกราฟิกด้านหน้าของถุง ใช้เทคนิคของขนาดตัวอักษรที่แตกต่างกัน รูปแบบตัวอักษรใช้  2006_iannnnnBKK, 
Microsoft JhengHei, Narkisim Regular และ Arial ร่วมกับการเน้นสีสัน เพ่ือให้เกิดความสวยงามร่วมสมัย และใช้ภาพจริง
ของผลิตภัณฑ์ร่วมกับตกแต่งให้ดูน่ารับประทานโดยมีใบมะกรูดและพริกปาปริก้าเพ่ือสื่อสารให้เห็นถึงรสชาติของผลิตภัณฑ์
ภายในว่าเป็นกล้วยแผ่นทอดกรอบรสปาปริก้าใบมะกรูด โดยใช้สีสันท่ีฉูดฉาด และปาปริก้าก็คือพริก แทนด้วยสีแดงลงบนพ้ืน
หลังซ่ึงเป็นสีแห่งความเผ็ดร้อนร่วมกับความเชื่อของคนจีนท่ีสีแดงแสดงถึงความโชคดีและความสุข สําหรับด้านหลังของถุง มีตรา
สินค้า คําบรรยายผลิตภัณฑ์ ส่วนประกอบ ตารางคุณค่าทางโภชนาการ สัญลักษณ์อาหารเจ สัญลักษณ์โอท็อป สัญลักษณ์
มาตรฐานผลิตภัณฑ์ชุมชน สัญลักษณ์กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม สโลแกน ท่ีอยู่ เบอร์โทรศัพท์ของกลุ่มผู้ผลิต สายด่วนผู้บริโภค 
บาร์โค้ด เลขทะเบียนองค์การอาหารและยา และปริมาณสุทธิ ซ่ึงสอดคล้องกับแนวคิดของ ปุ่น คงเจริญเกียรติ และสมพร คง
เจริญเกียรติ (2541: 179) ท่ีกล่าวว่ากราฟิกต้องสะท้อนถึงเอกลักษณ์เฉพาะและแสดงตัวอักษรทั้งภาษาไทยและภาษาอังกฤษ
เพ่ือสื่อสารแก่นักท่องเที่ยวให้ซ้ือกลับไปเป็นของฝากและการให้รายละเอียดบนบรรจุภัณฑ์ท่ีสื่อความหมายถึงตัวผลิตภัณฑ์ภายใน  
การออกแบบกราฟิกบนบรรจุภัณฑ์มีรูปแบบท่ีสวยงามสอดคล้องกับผลิตภัณฑ์ภายใน ภาพประกอบ ตัวอักษร เคร่ืองหมาย
มาตรฐานและสัญลักษณ์ต่างๆระบุไว้โดยมีการจัดวางตําแหน่งได้อย่างเหมาะสม และมีการนําเสนอข้อมูลของผู้ผลิตและตัวสินค้า 
และยังสอดคล้องกับผลงานวิจัยของ Vyas (2015) ท่ีกล่าวว่าองค์ประกอบของการออกแบบบรรจุภัณฑ์ประกอบด้วยรูปทรง 
ตัวอักษร ภาพประกอบ วัสดุ คุณภาพและสี บนบรรจุภัณฑ์นั้นมีอิทธิพลโดยตรงต่อการสื่อสารข้อมูลของผลิตภัณฑ์และช่วยทําให้
ผู้บริโภคตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑ์ ณ จุดขายได้รวดเร็วข้ึน ดังนั้นนักออกแบบจึงควรมีเป้าหมายที่แม่นยําในการนําเสนอองค์ประกอบ
และเนื้อหาบนออกแบบบรรจุภัณฑ์เพ่ือสื่อสารข้อมูลของผลิตภัณฑ์นั้นอย่างครบถ้วน อย่างไรก็ตามงานวิจัยนี้ได้ส่งออกผลิตภัณฑ์
และบรรจุภัณฑ์ท่ีออกแบบใหม่ไปยังประเทศสาธารณรัฐประชาชนจีนจึงต้องแสดงข้อมูลบนบรรจุภัณฑ์เป็นภาษาอังกฤษและ
ภาษาจีนกลางเป็นหลักให้สอดคล้องกับข้อมูลท่ีศึกษาไว้ในการศึกษาสภาพท่ัวไปของผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์  
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           3.ผลการศึกษาความพึงพอใจของผู้บริโภคท่ีมีต่อบรรจุภัณฑ์กล้วยแผ่นทอดกรอบเพ่ือการส่งออกไปยังสาธารณรัฐ
ประชาชนจีน 

 
ตาราง 1 แสดงคา่เฉลี่ย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน และข้อมูลด้านความพึงพอใจของผู้บริโภคท่ีมีต่อบรรจุภัณฑ์กล้วยแผ่นทอดกรอบ 
           รสปาปริก้าใบมะกรูด ท้ังในด้านการใช้งานและด้านการตลาด 

 
จากตาราง 1 ความพึงพอใจของผู้บริโภคท่ีมีต่อบรรจุภัณฑ์กล้วยแผ่นทอดกรอบเพื่อการส่งออกไปยังสาธารณรัฐ

ประชาชนจีน พบว่าในภาพรวมมีความเหมาะสมอยู่ในระดับมาก (x̄ =4.46, S.D. = 0.49) ซ่ึงแบ่งออกเป็น 2 ด้าน ได้แก่ ด้านการ
ใช้งานและด้านการตลาด โดยด้านการใช้งานสามารถเปิดบริโภคและจัดเก็บส่วนท่ีเหลือได้สะดวกอยู่ในระดับมากท่ีสุด (x̄ =4.55, 
S.D.= 0.45)  เนื่องจากถุงซิปล็อกท่ีทําให้ผู้บริโภคเม่ือรับประทานกล้วยแผ่นทอดกรอบไม่หมดก็สามารถปิดแล้วถ้าต้องการ
รับประทานต่อก็เปิดรับประทานใหม่ได้จนหมด มีประสิทธิภาพในการรักษารสชาติอาหารอยู่ในระดับมาก (x̄ =4.43, S.D.= 0.50) 
เนื่องจากวัสดุท่ีใช้บรรจุมีคุณสมบัติปกป้องการซึมผ่านของก๊าซและกลิ่นได้ดีมากทําให้ผลิตภัณฑ์คงความสดใหม่เป็นเวลานาน 
และมีความสะดวกในการพกพาจัดเก็บและวางจําหน่ายอยู่ในระดับมาก (x̄ =4.14, S.D.= 0.55) เนื่องจากถุงสามารถตั้งได้และ
ขนาดไม่ใหญ่ส่งผลให้พกพา จัดเก็บและวางจําหน่ายได้อย่างสะดวก และส่วนด้านการตลาด บรรจุภัณฑ์ท่ีออกแบบสามารถสื่อถึง
ผลิตภัณฑ์ภายในได้อย่างชัดเจนอยู่ในระดับมากท่ีสุด (x̄ =4.71, S.D.= 0.45) เนื่องจากใช้ภาพประกอบจริง และสีท่ีบ่งบอกถึง
รสชาติ สามารถสร้างความทรงจํา น่าประทับใจอยู่ในระดับมากท่ีสุด (x̄ =4.51, S.D.= 0.49) และบรรจุภัณฑ์สามารถเพิ่มมูลค่า
ให้กับผลิตภัณฑ์อยู่ในระดับมาก (x̄ =4.45, S.D.= 0.52) ซ่ึงผลนั้นเป็นไปตามการประเมินตามความคิดเห็นของกลุ่มเป้าหมาย
และสอดคล้องกับแนวคิดของ สักขี แสนสุภา (2545: 4-9) ดังท่ีได้กล่าวไว้ในกรอบแนวความคิดของงานวิจัย 
 
สรุปผลการวิจัยและข้อเสนอแนะ 

งานวิจัยนี้ ผลแสดงให้เห็นว่าการออกแบบโครงสร้างบรรจุภัณฑ์โดยใช้ถุงลามิเนตตั้งได้แบบมีซิปล็อกนั้นสามารถรักษา
กลิ่นและรสชาติได้ดี ในขณะเดียวกันกราฟิกท่ีใช้เทคนิคของขนาดตัวอักษรท่ีแตกต่างกัน รูปแบบตัวอักษรต่างๆร่วมกับการเน้น
สีสัน ใช้ภาพประกอบจริง และใช้สีแดงเป็นพ้ืนหลังซ่ึงเป็นสิริมงคลของชาวจีนและยังแสดงถึงรสชาติของผลิตภัณฑ์ภายในนั้น
ส่งผลทําให้บรรจุภัณฑ์ท่ีออกแบบใหม่นี้มีประสิทธิภาพท้ังในด้านการใช้งานและด้านการตลาดดังเห็นได้จากผลสํารวจของ
ผู้บริโภคชาวจีน ข้อเสนอแนะก่อนนําผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ท่ีออกแบบส่งออกสู่ตลาดสาธารณรัฐประชาชนจีนนั้นจําเป็นต้อง
ให้ตัวแทนจําหน่ายสินค้าในประเทศสาธารณรัฐประชาชนจีนตรวจสอบข้อกําหนดต่างๆในการจัดทําฉลากผลิตภัณฑ์อาหารอีก
คร้ังแล้วแก้ไขแบบให้ได้ “มาตรฐาน” ตามที่ทางการจีนกําหนดหรือให้ดําเนินการย่ืนขอฉลากสินค้าจีนซ่ึงอาจมีรายละเอียด
เปลี่ยนแปลงไปจากข้อกําหนดเดิม อีกท้ังปัญหาด้านภาษาก็เป็นอุปสรรคในการสํารวจและเก็บข้อมูลซ่ึงควรใช้ล่ามภาษาจีนช่วย
แปลภาษาและติดตามไปในระหว่างการเก็บข้อมูลด้วย งานวิจัยในคร้ังต่อไปสามารถท่ีจะนําเทคนิคของการออกแบบน้ีร่วมกับทุน

รายการประเมินความพึงพอใจของผู้บริโภค 
 

n = 100  

ระดับความพอใจ 
x̄ S.D. 

1. ด้านการใช้งาน 
1.1 มีประสิทธิภาพในการรักษารสชาติอาหาร 
1.2 มีความสะดวกในการพกพา จัดเก็บและวางจาํหน่าย 
1.3 เปิดบริโภคและจัดเก็บส่วนท่ีเหลือได้สะดวก 

 
4.43 
4.14 
4.55 

 
0.50 
0.55 
0.45 

 
มาก 
มาก 

มากท่ีสุด 
ผลรวมด้านการใช้งาน 4.37 0.50 มาก 

2. ด้านการตลาด 
2.1 เพ่ิมมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์ 
2.2 สร้างความทรงจํา น่าประทับใจ 
2.3 สื่อถึงตัวผลิตภัณฑ์ภายในได้อย่างชัดเจน 

 
4.45 
4.51 
4.71 

 
0.52 
0.49 
0.45 

 
มาก 

มากท่ีสุด 
มากท่ีสุด 

ผลรวมด้านการตลาด 4.56 0.49 มากท่ีสุด 
รวม 4.46 0.49 มาก 
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ทางวัฒนธรรมและประเพณีของไทยมาผสมผสานกับประเพณีของจีนเพ่ือใช้ในการออกแบบบรรจุภัณฑ์กับผลิตภัณฑ์ชนิดอ่ืน
ให้กับผู้ประกอบการท่ีจะส่งออกผลิตภัณฑ์ไปยังประเทศสาธารณรัฐประชาชนจีนหรือประเทศอ่ืน ๆ ท่ีมีศักยภาพทางการตลาด 
เพ่ือช่วยเพ่ิมมูลค่าให้กับผลิตภัณฑ์และเป็นการต่อยอดผลงานวิจัยต่อไป   
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 บทคัดย่อ 

 
การพัฒนาและออกแบบประติมากรรมเพื่อสะท้อนความเป็นไทยร่วมสมัยริมแม่นํ้าเจ้าพระยาการศึกษาคร้ังนี้มี

วัตถุประสงค์1.) เพ่ือศึกษาอัตลักษณ์ของศิลปวัฒนธรรมวิถีชีวิตของชุมชนริมฝั่งแม่น้ําเจ้าพระยา  2.) เพ่ือทดลองใช้อัตลักษณ์ท่ีได้
สู่การออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑ์ท่ีจะช่วยส่งเสริมภาพลักษณ์ของชุมชนริมแม่น้ําเจ้าพระยาซ่ึงแม่น้ําเจ้าพระยาถือเป็นแม่น้ําสาย
หลักในการคมนาคมของคนทั้งสองฝั่งแม่น้ําเจ้าพระยา คือฝั่งธนบุรีและบางกอกใหญ่ ยังมีสถาปัตยกรรมท่ีเป็นเอกลักษณ์อันโดด
เด่นมีการใช้เส้นสาย รูปทรงท่ีอ่อนช้อย งดงามและมีเสน่ห์ในแบบของความเป็นไทย สถาปัตยกรรมสองฝ่ังแม่น้ําเจ้าพระยานี้ยัง
บ่งบอกเรื่องราววิถีชีวิตความเป็นอยู่ การคมนาคม การเมืองและความเจริญของคนไทยในครั้งอดีตกาลท่ีอาศัยอยู่สองฝั่งแม่น้ํา
เจ้าพระยา โดยมีวิธีการดําเนินการวิจัยดังนี้ 1.) สืบค้นข้อมูลจากสื่ออิเล็กทรอนิกส์และลงพ้ืนท่ีสํารวจภาพลักษณ์สองฝั่งแม่น้ํา
เจ้าพระยาต้ังแต่ท่าเรือสาธรถึงถนนพระอาทิตย์ 2.) วิเคราะห์หารูปแบบอัตลักษณ์ของสถาปัตยกรรมท้ังสองฝั่งริมแม่น้ํา
เจ้าพระยา 3.) นําส่วนท่ีวิเคราะห์ได้มาทําการออกแบบเป็นประติมากรรมริมแม่น้ําเจ้าพระยา 4.) ตรวจสอบโดยผู้เชี่ยวชาญ 5.) 
พัฒนารูปแบบ 6.) สร้างหุ่นจําลองต้นแบบประติมากรรม ผลการศึกษาพบว่าผลงานท่ีได้รับการออกแบบเป็นต้นแบบท่ีมาจากอัต
ลักษณ์ จํานวน 4 ชิ้น  ประกอบด้วย 1.) ผลิตภัณฑ์ต้นแบบชนิดสีขาว 2 รูปแบบ 2.) หุ่นจําลองต้นแบบท่ีมีลวดลายท่ีได้จากอัต
ลักษณ์ 2 รูปแบบ เพ่ือคงคุณค่าทางศิลปวัฒนธรรมท่ีสะท้อนให้เห็นถึงความร่วมสมัยระหว่างอดีตถึงปัจจุบัน เป็นชิ้นงานท่ี
สามารถกลมกลืนอยู่กับสภาพแวดล้อมของท้ังสองฝั่งแม่น้ําเจ้าพระยาได้เป็นอย่างดี   
คําสําคัญ: แม่น้ําเจ้าพระยา ร่วมสมัย วิถีชีวิตความเป็นอยู่ ประติมากรรม  
 

ABSTRACT 
 

 Development and design sculptures reflected Thai contemporary by the side of the Chao Phraya 
River. The purposes of this study were to determine the identity of the art and cultural life of the 
community on the banks of the Chao Phraya River. It also tried to use the identity toward the development 
of product design to help promoting the image communities along the river. The Chao Phraya River is the 
main river in the transportation of people on both sides of the river bank including Thon Buri and Bangkok 
Yai. It also has a unique outstanding architectures such as the use of lined pattern, elegant delicacy shapes 
and attractive in Thai traditional patterns. Moreover, the architectures located on both the riverside have 
also been designated of Thai way of life, transportation, politics and prosperity of Thailand in the past that 
lives on both sides of the river. The methods were as follows: 1) informative data from the electronic media 



วารสารวิชาการ ศิลปะสถาปัตยกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยนเรศวร  ปีท่ี 8 ฉบับท่ี 2 กรกฎาคม – ธันวาคม 2560  
___________________________________________________________________________________________ 

 

144 
 

and the image area survey on both the river from Sathorn Chao Phraya River pier to the Sun Road, 2) 
determine the identity of architectural styles both river banks, 3) then the analysis results were conducted 
to design a sculpture Riversides, 4) examined by art experts, 5) Development of Model, 6) modeling, 
prototyping, sculpture. The results revealed that the prototypes were designed from architectural identities 
consisting of 1.) 2 white prototypes, 2) 2 painted prototypes from two selected identities. Thus, the results 
indicated that maintained culture reflects the contemporary, the past and present. In addition, this work 
could be assimilated with the environment of the Chao Phraya River as well. 

Keywords: Chao Phraya river, Contemporary, Lifestyle, Sculpture. 
 
บทนํา 
  แม่น้ําเจ้าพระยากําเนิดจากแม่น้ําสาขาน้อยใหญ่มากมาย โดยมีแม่น้ําสายหลัก 4 สายคือ ปิง วัง ยม น่าน ซ่ึงไหลมา
จากภูเขาสูงจากทางภาคเหนือ แม่น้ําวังไหลมาบรรจบกับแม่น้ําปิงท่ีจังหวัดตาก แม่น้ํายมไหลมาบรรจบกับแม่น้ําน่านท่ีอําเภอ
ชุมแสง จังหวัดนครสวรรค์ จากนั้นแม่น้ําท้ัง 4 สายก็ไหลมาบรรจบเป็นสายเดียวกันท่ีปากน้ําโพ จังหวัดนครสวรรค์ แล้วไหลมา
ทางตอนใต้อีกกว่า 300 กิโลเมตร จึงไหลออกท่ีอ่าวไทย จังหวัดสมุทรปราการ สําหรับคนไทย แม่น้ําเจ้าพระยาคือวงจรชีวิต และ
หัวใจของวัฒนธรรมไทยสองฟากฝ่ังแม่น้ําเจ้าพระยาฝั่งตะวันตกและฝั่งตะวันออกเป็นท่ีต้ังของราชธานีสําคัญคือ ธนบุรีและ
รัตนโกสินทร์ นอกจากน้ีในพ้ืนท่ีริมสองฝั่งน้ํายังเป็นเขตภูมิทัศน์วัฒนธรรมท่ีสําคัญ เป็นท่ีต้ังของวัด วัง บ้านเรือน ป้อมปราการ 
สวน อนุสาวรีย์และสถาปัตยกรรมน้อยใหญ่ ตลอดจนชุมชนสองฝั่งแม่น้ํายังถ่ายทอดวิถีชีวิต วัฒนธรรม โดยหลายสถานท่ีมีเสน่ห์
ได้รับความสนใจจากนักท่องเท่ียวแวะมาเย่ียมเยือนชมทัศนียภาพความงดงามของแม่น้ําและสถานท่ีสําคัญต่างๆ ได้แก่สถานท่ี
สําคัญจากท่าวาสุกรีถึงสะพานปฐมบรมราชานุสรณ์ทาง ฝั่งตะวันตก อาทิ สะพานพระราม 8 และ สวนหลวงพระราม 8  
พิพิธภัณฑสถานแห่งชาติ เรือพระราชพิธี โรงพยาบาลศิริราชและพิพิธภัณฑ์ศิริราชพิมุขสถาน วังหลัง วัดระฆังโฆสิตาราม
วรมหาวิหาร ชุมชนกุฎีจีน วัดประยุรวงศาวาสวรวิหาร อุทยานเฉลิมพระเกียรติสมเด็จพระศรีนครินทราบรมราชชนนี และย่าน
คลองสานขณะท่ีสถานท่ีสําคัญ ทางฝ่ังตะวันออก อาทิ พระบรมมหาราชวัง แหล่งศึกษาเรียนรู้ชุมชนริมฝั่งแม่น้ําเจ้าพระยา ป้อม
พระสุเมรุ ปากคลองตลาด วัดพระเชตุพนวิมลมังคลาราม สวนนาคราภิรมย์ สะพานพระพุทธยอดฟ้า และพระปฐมบรมราชา
นุสรณ์ ชุมชนท่าเตียน เป็นต้น 
 แม่น้ําเจ้าพระยาถือเป็นแม่น้ําสายหลักในการคมนาคมของประเทศไทยในอดีตนั้นกรุงเทพฯได้รับฉายาว่า “เวนิส
ตะวันออก”เนื่องจากการสัญจรทางน้ําเป็นด่ังเส้นเลือดใหญ่ของระบบคมนาคมในเมืองหลวงแห่งนี้ ภาพของชุมชนริมคลอง ภาพ
ของตลาดนํ้า และภาพของการเดินทางทางเรือเป็นเสมือนชีวิตประจําวันของคนกรุงเทพฯ (กรุงเทพกับการเป็นเวนิสตะวันออก.
2013) ทําให้เกิดการคมนาคมการแลกเปล่ียนสินค้ากับต่างชาติ สถาปัตยกรรมต่างๆ จึงได้รับอิทธิพลรูปแบบผสมผสานระหว่าง
สถาปัตยกรรมไทยกับต่างชาติเกิดข้ึนมามากมาย ศิลปวัฒนธรรมไทยของริมสองฝั่งแม่น้ําเจ้าพระยานั้นแสดงถึงวิถีชีวิตการดํารง
อยู่และวัฒนธรรมอันเป็นเอกลักษณ์โดดเด่นมีความงามในแบบไทยโบราณ รวมถึงสถาปัตยกรรมอันทรงคุณค่าเป็นอนุสรณ์ให้แก่
คนรุ่นใหม่ได้รู้ความเป็นมาท่ีผ่านกระบวนการจารีตทางวัฒนธรรมอันละเอียดอ่อนของคนในสมัยก่อนท่ีมีความคิดสร้างสรรค์ใช้
เทคนิคต่างๆ มาสร้างให้เกิดความสวยงาม ฉะนั้นเม่ือพบเห็นสถาปัตยกรรมต่างๆ ริมสองฝั่งแม่น้ําเจ้าพระยาก็สามารถรู้ได้ว่า 
สถาปัตยกรรมน้ีมีการนําสถาปัตยกรรมของต่างชาติมาผสมผสานกับเข้ากับสถาปัตยกรรมไทย แต่ปัจจุบันยุคสมัยท่ีเปลี่ยนไป 
สถาปัตยกรรมอันทันสมัยก็เข้ามาแทนท่ี จึงทําให้บดบังทัศนียภาพอันเป็นเสน่ห์ของของสองฝ่ังริมแม่น้ําเจ้าพระยา  
 ด้วยเหตุนี้ทางผู้วิจัยจึงต้องการนําเสน่ห์ของอดีตกาลมาผนวกกับยุคสมัยใหม่ให้เกิดเป็นศิลปะที่มีประโยชน์ใช้สอย
สอดคล้องกับภูมิทัศน์ของเมืองมากขึ้น โดยการสํารวจหาอัตลักษณ์จากการสุ่มตัวอย่าง 10 สถานท่ีริมฝั่งแม่น้ําเจ้าพระยา อัน
ได้แก่ ถนนทรงวาดศาลเจ้าเล่าปูนเถ้ากง, ยอดพิมานริเวอร์วอล์ค, ชุมชนเก่าย่านท่าเตียน, วัดพระเชตุพนวิมลมังคลารามวรราช
วรมหาวิหาร (วัดโพธ์ิ), วัดอรุณราชวรารามราชวรมหาวิหาร (วัดอรุณ), ท่ามหาราช, พิพิธภัณฑ์ศิริราชพิมุขสถาน, สวนสันติชัย
ปราการ, ป้อมพระสุเมรุ, และพิพิธภัณฑ์บางลําพู เพ่ือศึกษาสถาปัตยกรรมและวิถีชีวิตของผู้คนริมสองฝั่งแม่น้ําเจ้าพระยา เพ่ือ
สะท้อนความวิจิตรประณีตของคนในสมัยก่อน และในขณะเดียวกันยังศึกษาถึงคติความเชื่อของผู้คนในย่านนั้น ท่ีมีสถาปัตยกรรม
ทางศาสนามามาช่วยเพ่ิมคุณค่าให้กับประติมากรรมท่ีจะพัฒนา เพราะนอกจากจะเป็นงานท่ีศิลปะที่อยู่ร่วมกับชุมชนได้อย่างดี
แล้ว ประติมากรรมท่ีพัฒนาขึ้นมาควรจะสามารถสื่อสารเรื่องราวของผู้คนไม่ว่าจะเป็นการดําเนินชีวิต ความเชื่อความศรัทธา
วัฒนธรรมประเพณีหรือแม้กระท้ังค่านิยมความเชื่อให้กับผู้คนภายนอกสามารถสัมผัสได้ถึงความเป็นตน เอกลักษณ์ของย่านนั้นๆ 
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ให้คงอยู่ถือว่าเป็นการอนุรักษ์ศิลปวัฒนธรรมอีกทางหนึ่ง หรือให้พัฒนามากข้ึนไปในเชิงบวกและยังเป็นการช่วยส่งเสริมเร่ืองการ
ท่องเที่ยวให้เป็นท่ีน่าสนใจมากย่ิงข้ึน 
 
วัตถุประสงค์การศึกษาค้นค้า 

1. เพ่ือศึกษาอัตลักษณ์ของศิลปวัฒนธรรมวิถีชีวิตของชุมชนริมฝั่งแม่น้ําเจ้าพระยา 
2.เพ่ือเสนอแนะรูปแบบการออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑ์ท่ีจะช่วยส่งเสริมภาพลักษณ์ของชุมชนริมแม่น้ําเจ้าพระยา 
 

ขอบเขตการศึกษา 
        1. ศึกษาอัตลักษณ์เชิงวัฒนธรรมด้ังเดิมประเภทสถาปัตยกรรมในย่านท่าเรือสาธรถึงท่าเรือพระอาทิตย์ 
        2. ออกแบบและพัฒนาต้นแบบประติมากรรมท่ีมาจากอัตลักษณ์จํานวน 4 ชิ้น  ประกอบด้วย 1.) ผลิตภัณฑ์ต้นแบบชนิด 
             สีขาว 2 รูปแบบ 2.) หุ่นจําลองต้นแบบท่ีมีลวดลายท่ีได้จากอัตลักษณ์ 2 รูปแบบ 
 
วิธีดําเนินการวิจัย 
        ผู้วิจัยใช้ระเบียบวิธีวิจัยรูปแบบวิจัยเชิงคุณภาพด้วยการรวบรวมข้อมูลปฐมภูมิ ด้วยการสํารวจพ้ืนท่ี โดยการสัมภาษณ์ 
บันทึกภาพ สังเกตแบบมีส่วนร่วม ศึกษาจากเอกสารและข้อมูลอิเล็กทรอนิกส์ และการสุ่มตัวอย่างแบบเจาะจงในการสํารวจ 10 
สถานท่ี ริมฝั่งแม่น้ําเจา้พระยา 
        1. ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
 1.1. ประชาการ 
 ผู้วิจัยดําเนินการด้วยการระบุกรณีศึกษาการหาอัตลักษณ์ริมแม่น้ําเจ้าพระยา โดยเร่ิมจากท่าเรือสาธร-ท่าเรือพระ
อาทิตย์ 
            1.2. กลุ่มตัวอย่าง 
 ใช้วิธีการเลือกกลุ่มตัวอย่างแบบไม่ใช้ความน่าจะเป็น (Non-probability sampling) โดยผู้วิจัยเจาะจงเลือกกลุ่ม
ตัวอย่างสถานท่ีริมแม่เจ้าพระยา 10 สถานท่ี จากท่าเรือสาร - ท่าพระอาทิตย์  
        2. การเก็บข้อมูลวิจัย 
           รวบรวมข้อมูลเบื้องต้นจากการลงสํารวจพ้ืนท่ี เอกสารด้วยการสืบค้นจากตํารา บทความบทคัดย่อ งานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง
รวมท้ังเอกสารท่ีเกี่ยวกับด้านออกแบบ 
        3. การวิเคราะห์ข้อมูล 
           3.1. วิเคราะห์และคัดเลือกอัตลักษณ์จากข้อมูลท่ีได้จากการลงสํารวจพ้ืนท่ีและเอกสารต่างๆ เพ่ือนาํมาใช้พัฒนาและ
ออกแบบพัฒนาและออกแบบ ประติมากรรมเพื่อสะท้อนความเป็นไทยร่วมสมัยริมแม่นํ้าเจ้าพระยา 
        4. การสังเคราะห์ข้อมูล 
           4.1. สังเคราะห์ข้อมูล ข้อกําหนดเพ่ือใช้ในการออกแบบ 
           4.2. นําอัตลักษณ์ท่ีได้มาสรุปเพ่ือหาแนวทางการออกแบบผลิตภัณฑ์โดยการสร้างแบบร่างจํานวน 4 แบบ 
           4.3. พัฒนาผลิตภัณฑ์ให้เหลือ 2 แบบเพ่ือนํามาผลิตเป็นผลงานต้นแบบ 

           4.4. ผลิตชิ้นงานต้นแบบ 4 ชิ้น  ประกอบด้วย1.) ผลิตภัณฑ์ต้นแบบชนิดสีขาว 2 รูปแบบ 2.) หุ่นจําลองต้นแบบท่ีมี
ลวดลายท่ีได้จากอัตลักษณ์ 2 รูปแบบ 
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สรุปผลการวิจัย 

         จากการศึกษาอัตลักษณ์ทางสถาปัตยกรรมและวิถีชีวิตของผู้คนริมฝั่งแม่น้ําเจ้าพระยาท้ัง 10 แห่ง ผู้วิจัยได้ได้สรุปผล
การออกแบบประติมากรรมเพื่อสะท้อนความเป็นไทยร่วมสมัยริมแม่น้ําเจ้าพระยา โดยได้รับคําแนะนําจากผู้เชี่ยวชาญดังนี้ 
        1. ในด้านการหาอัตลักษณ์ทางสถาปัตยกรรมริมแม่น้ําเจ้าพระยา จากการลงพ้ืนท่ีสํารวจ 10 สถานท่ีริมแม่น้ําเจ้าพระยา 
ทําให้ผู้วิจัยได้ทราบถึงอัตลักษณ์ของสถาปัตยกรรมและชิถีชุมชนในย่านนั้นท่ีล้วนมีความผูกพันกับวัดวาอารามดังได้เห็นวัดต่างๆ 
มากมายริมแม่น้ําเจ้าพระยา ดังนั้นผู้วิจัยจึงเลือกเอาแบบของเจดีย์วัดโพธ์ิซ่ึงเจดีย์ หมายถึงสิ่งก่อสร้างหรือสิ่งของท่ีสร้างข้ึน เพ่ือ
เป็นท่ีเคารพบูชาระลึกถึงมีความหมายเฉพาะ ถึงสิ่งก่อสร้างในพุทธศาสนาท่ีสร้างข้ึนเพ่ือบรรจุอัฐิ หรือเพ่ือประดิษฐาน
พระพุทธรูป หรือเพ่ือเป็นท่ีระลึก ท้ังนี้อาจเป็นเพราะ ในสมัยหลังลงมาคงมีการสร้างสถานท่ีเพ่ือบรรจุอัฐิธาตุ และเพ่ือเคารพบูชา
ระลึกถึงพร้อมกันไปด้วย การท่ีเรานํารูปทรงขององค์พระเจดีย์มาตัดทอนในการออกแบบอัตลักษณ์ของชุมชนริมฝั่งแม่น้ํา
เจ้าพระยานั้นเพ่ือสะท้อนความเชื่อและความศรัทธาของคนท่ีมีต่อพระพุทธศาสนาท่ีมีความผูกพันกันมาอย่างช้านานต้ังแต่สมัย
อดีตเพ่ือให้ระลึกถึงพระพุทธศาสนาและยึดเหนี่ยวจิตใจ โดยนํารูปทรงองค์พระเจดีย์นั้นเป็นแบบเจดีย์ย่อไม้สิบสอง พร้อมท้ัง
ประดับด้วยกระเบื้องเคลือบมาตัดทอนให้ดูเข้าถึงได้ง่ายและดูร่วมสมัยมากข้ึน เนื่องจากวัดโพธ์ิเป็นวัดท่ีทางยูเนสโกได้ข้ึน
ทะเบียนเป็นมรดกความทรงจําโลกของภูมิภาคเอเชียแปซิฟิก เม่ือ มีนาคม พ.ศ. 2551 และวันท่ี 16 มิถุนายน 2554 ทางยูเนสโก 
ได้ข้ึนทะเบียนจารึกวัดโพธ์ิจํานวน 1,440 ชิ้น เป็นมรดกความทรงจําโลกในทะเบียนนานาชาติ  ผู้วิจัยได้ดําเนินการตัดทอน
รูปแบบอัตลักษณ์ออกเป็น 3 ระดับตามน้ําหนักการตัดทอนของรูปทรง โดยในระยะท่ี 1 มีลักษณะท่ีมีเหลี่ยมมุมและลําดับข้ึน
ของชั้นท่ีชัดเจน ระยะท่ี 2 มีการตัดทอนมากข้ึนเพ่ิมความโค้งมนลดเหลี่ยมมุมมากข้ึน ระยะท่ี 3 มีกาตัดทอนในรูปแบบกึ่ง
นามธรรมมากข้ึนโดยการลดทอนความเป็นเหลี่ยมมุมให้เหลือเพียงความโค้งมนเท่านั้น 
 

 
ภาพ  1 ภาพการลดทอนของอัตลักษณ์ท่ีได้มาจากองค์พระเจดีย์ 

 
 2. ในด้านการออกแบบประติมากรรมผู้วิจัยได้นําอัตลักษณ์ท่ีได้มาทดลองออกแบบประติมากรรมในรูปแบบศิลปะไทย
ร่วมสมัย แนวคิดในการออกแบบให้เป็นในรูปแบบศิลปะไทยร่วมสมัยท่ีสามารถกลมกลืนอยู่กับสภาพแวดล้อมของสองฝากฝั่ง
แม่น้ําเจ้าพระยาได้เป็นอย่างดี ซ่ึงในการออกแบบประติมากรรมมีวัตถุประสงค์ในการใช้งานท่ีแตกต่างกันแต่มีแนวความคิดเร่ือง
แรงบันดาลใจกับรูปทรงในแบบเดียวกัน  
 รูปแบบท่ี 1 ประติมากรรมทุ่นลอยน้ําโดยสร้างเป็นหุ่นจําลองจํานวน 2 ชิ้น แยกเป็นหุ่นสีขาวจํานวน 1 ชิ้น และแบบ
เพ้นท์ลวดลายท่ีได้จากอัตลักษณ์ของริมแม่น้ําเจ้าพระยาอีก 1 ชิ้นในการพัฒนาทุ่นลอยน้ําต้องคํานึงถึงรูปทรงการถ่วงน้ําหนัก
รวมถึงวัสดุท่ีเหมาะสมกับการลอยบนนํ้า รูปแบบการของการผลิตทุ่นจะใช้วิธีการเช่นเดียวกับทุ่นไข่ปลา (กรมทรัพยากรทาง
ทะเลและชายฝั่ง. 2556) มีวัตถุประสงค์หลัก คือ ใช้เป็นทุ่นเพ่ือบอกแนวเขต ซ่ึงอาจเป็นแนวเขตของทรัพยากรเพ่ือการอนุรักษ์ 
หรือแนวเขตพ้ืนท่ีว่ายน้ําส่วนประกอบของทุ่นไข่ปลา มีรูปแบบทรงกลมทําจากพลาสติกชนิด Polyethylene มีขนาดเส้นผ่าน
ศูนย์กลางไม่น้อยกว่า 140 มิลลิเมตร ยาวไม่น้อยกว่า 220 มิลลิเมตร มีความหนาของผิวไม่น้อยกว่า 4 มิลลิเมตรซ่ึงผู้วิจัยนําอัต
ลักษณ์ในระยะท่ี 1 มาพัฒนาเป็นประติมากรรมทุ่นลอยน้ํา โดยมีลําดับการพัฒนาดังรูป 
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ภาพ 2 การพัฒนารูปแบบติมากรรมทุ่นลอยน้ํา 

 

 
 

ภาพ  3 รูปแบบทุ่นลอยน้ําท่ีรับได้การพัฒนาจากคําแนะนําของผู้เชี่ยวชาญ 
 

 
ภาพ 4  หุ่นจําลองต้นแบบ ประติกรรมทุ่นลอยน้ํา 
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ภาพ 5  ภาพต้นแบบจําลองในทัศนียภาพจริง 

 
 รูปแบบท่ี 2 ประติมากรรมท่ีสามารถนั่งพักผ่อนได้พร้อมท้ังมีแสงสว่างในยามค่ําคืน มีแรงบันดาลใจเกี่ยวกับความเชื่อ
ของคนไทยกับพระพุทธศาสนา เพ่ือให้สื่อถึงการพักผ่อนท่ีสุขสงบใต้ร่มพระพุทธศาสนาให้ความรู้สึกเหมือนนั่งอยู่ใต้องค์พระเจดีย์
แต่เนื่องด้วยคนไทยมีความเชื่อเกี่ยวกับเจดีย์เป็นสิ่งศักด์ิสิทธ์ิไม่ควรท่ีจะนํามานั่ง ดังนั้นทางผู้วิจัยจึงได้เลือกอัตลักษณ์ในระยะท่ี 3 
เพราะมีความเป็นนามธรรม เพ่ือลดทัศนคติท่ีอาจมีผลต่อความเชื่อของคนให้งานศิลปะเป็นมากกว่าของท่ีจับต้องไม่ได้ให้
กลายเป็นของท่ีมีประโยชน์ใช้สอยต่อสาธารณะมากข้ึน โดยสร้างเป็นหุ่นจําลองจํานวน 2 ชิ้น แยกเป็นหุ่นสีขาวจํานวน 1 ชิ้น 
และแบบเพ้นท์ลวดลายท่ีได้จากอัตลักษณ์ของริมแม่น้ําเจ้าพระยาอีก 1 ชิ้นในการพัฒนารูปแบบของประติมากรรมท่ีนั่งพักผ่อน
ได้พร้อมท้ังมีแสงสว่างในยามค่ําคืน ได้มีการปรับส่วนฐานท่ีนั่งให้มีการรับน้ําหนักได้ดีย่ิงข้ึนโดยการปรับฐานให้แบบราบ  
 

 
ภาพ  6 รูปแบบประติมากรรมท่ีสามารถนั่งพักผ่อนได้ในระยะแรก 
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ภาพ 7  ปรับยอดเจดีย์ให้เป็นนามธรรมมากข้ึน และปรับฐานให้รับน้ําหนักได้ดีข้ึน 

 

 
ภาพ 8 ภาพต้นแบบจําลองในทัศนียภาพจริง 

 
           ผลของการวิจัยจากการศึกษาข้อมูลงานสร้างสรรค์ทางศิลปกรรมท่ีมีความผูกพันกับวิถีชีวิต ศิลปวัฒนธรรม จากชุมชน
ริมน้ําเจ้าพระยาโดยการดึงเอาอัตลักษณ์ของย่านชุมชนน้ันมาทําการออกแบบงานศิลปะ เพ่ือทําการสื่อสารและถ่ายทอด
แนวความคิด ความดีงามทางวัฒนธรรมให้ออกมาเป็นรูปธรรม นอกจากจะเป็นการอนุรักษ์และยังช่วยส่งเสริม ศิลปะให้คงอยู่
และร่วมสมัยไปกับสังคมปัจจุบันอีกท้ังยังช่วยส่งเสริมการท่องเที่ยวต่อไป 
 

อภิปรายผล 
         ชุมชนริมฝั่งแม่น้ําเจ้าพระยาถือว่าเป็นแหล่งชุมชนท่ีสําคัญในประเทศไทยและมีประวัติความเป็นมายาวนานฝั่งตะวันตก
และฝั่งตะวันออกเป็นท่ีต้ังของราชธานีสําคัญคือธนบุรีและ รัตนโกสินทร์ นอกจากนี้ในพ้ืนท่ีริมสองฝั่งแม่น้ําเจ้าพระยายังเป็นเขต
ภูมิทัศน์วัฒนธรรมท่ีสําคัญ เป็นท่ีต้ังของวัด วัง บ้านเรือน ป้อมปราการ สวน อนุสาวรีย์และสถาปัตยกรรมน้อยใหญ่ ตลอดจน
ชุมชนสองฝั่งแม่น้ํายังถ่ายทอดวิถีชีวิต วัฒนธรรม โดยหลายสถานท่ีมีเสน่ห์ ได้รับความสนใจจากนักท่องเที่ยวแวะมาเย่ียมเยือน
ชมทัศนียภาพความงดงามของแม่น้ําและสถานท่ีสําคัญต่าง ๆ ผู้วิจัยจึงต้องการส่งเสริมการท่องเที่ยวให้มีภาพลักษณ์ท่ีดี น่าจดจํา 
โดยผู้วิจัยได้ทําการศึกษาค้นคว้าเกี่ยวกับประวัติความเป็นมาของชุมชนริมสองฝั่งแม่น้ําเจ้าพระยาต้ังแต่ย่านสาธรไปจนถึงย่าน
ท่าเรือพระอาทิตย์เพ่ือหาอัตลักษณ์ของแหล่งวัฒนธรรมอันดีงามของชุมชนเพ่ือนําไปสู่การพัฒนารูปแบบท่ีจะช่วยส่งเสริมและ
อนุรักษ์วิถีชมชุนความเชื่อความศรัทธาของคนให้ออกมาเป็นชิ้นงานศิลปะท่ีมีคุณค่าทางด้านจิตใจต่อผู้คนในพ้ืนท่ีพร้อมท้ังเป็น
การส่งเสริมการท่องเที่ยวของชุมชนอีกทาง 
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         การสร้างประติมากรรมให้มีปฏิสัมพันธ์กับแหล่งชุมชนด้วยการนําอัตลักษณ์ของชุมชนริมแม่น้ําเจ้าพระยามาใช้ในการ
ออกแบบประติมากรรมท่ีมีความเป็นไทยร่วมสมัย แสดงออกถึงอัตลักษณ์ของวิถีชุมชนและยังเป็นการส่งเสริมการท่องเที่ยว ทาง
คณะผู้วิจัยสรุปได้ว่าประติมากรรมทุนลอยน้ํากับเก้าอ้ีสาธารณะมีความกลมกลืนกันสภาพแวดล้อมบริเวณริมสองฝั่งแม่น้ํา
เจ้าพระยาได้และสามารถแสดงอัตลักษณ์ของศิลปะไทยให้มีความร่วมสมัยได้เป็นอย่างดี เนื่องจากคณะผู้วิจัยได้รวบรวมข้อมูล
เอกสารวิชาการ เอกสารงานวิจัย ฐานข้อมูลเว็บไซต์ จากนั้นสํารวจย่านชุมชนริมสองฝั่งแม่น้ําเจ้าพระยา โดยการสัมภาษณ์ 
บันทึกภาพและการสังเกตแบบมีส่วนร่วม ศึกษาจิตวิทยาและความเชื่อของคนไทย จากนั้นวิเคราะห์หาอัตลักษณ์ท่ีพบในชุมชนริม
สองฝั่งแม่น้ําเจ้าพระยาและองค์ความรู้ด้านความเชื่อของคนไทยเพ่ือนํามาใช้พัฒนาและออกแบบประติมากรรมเพ่ือสะท้อนความ
เป็นไทยร่วมสมัยริมสองฝั่งแม่น้ําเจ้าพระยา หลังจากนั้นนําอัตลักษณ์และองค์ความรู้มาสังเคราะห์ เพ่ือดําเนินการออกแบบ แบบ
ร่างจํานวน 4 แบบ โดยคณะผู้วิจัยได้นําอัตลักษณ์คือเจดีย์ทรงเจดีย์ย่อมุมไม้สิบสองของวัดท่ีอยู่บริเวณริมสองฝั่งแม่น้ําเจ้าพระยา 
และเกลียวคล่ืนน้ํามาสร้างเป็นทุนลอยน้ําและเก้าอ้ีสาธารณะ แล้วจึงคัดเลือกแบบท่ีสามารถแสดงความเป็นไทยร่วมสมัย ส่งเสริม
ภาพลักษณ์ของชุมชนริมสองฝั่งแม่น้ําเจ้าพระยาได้ จนถึงพัฒนาแบบร่างเหลือ 2 แบบเพ่ือนํามาสร้างประติมากรรมต้นแบบ 
         ผลการวิจัยคร้ังนี้สอดคล้องกับกระบวนการทํางานวิจัยของ(ยุวดี พรธาราพงศ์, อานัฏ ศิริพิชย์ตระกูล, มยุรี เรืองสมบัติ 
และดรุณรัตน์ พิกุลทอง 2013: น.131-138) เร่ืองการศึกษากระบวนการและรูปแบบของเสื่อกก เพ่ือพัฒนาสู่การออกแบบ
เฟอร์นิเจอร์แนวศิลปะไทยร่วมสมัย ท่ีศึกษาพบว่า มีการนําอัตลักษณ์ของความเป็นไทยนั่นคือดอกบัว ซ่ึงดอกบัวเป็นต้นแบบ
แบบหนึ่งของลายไทย และด้วยหลักความเชื่อของคนไทยจึงถือดอกบัวเป็นดอกไม้ชั้นสูง เป็นสัญลักษณ์แห่งความงดงามบริสุทธ์ิ 
(เดลินิวส์, 2557) ดอกบัวในทางศาสนาพุทธมีความลึกซ้ึง อุปมาเปรียบบุคคลเหมือนดอกบัว 4 จําพวก ได้แก่บัวพ้นน้ํา ผู้มีความ
พร้อมมีปัญญาสามารถมองเห็นเชื่อโยงสิ่งต่างๆอย่างมีเหตุผลได้ บัวปร่ิมน้ํา จําต้องพัฒนาซ่ึงเม่ือขยายความเล็กน้อยก็จะมีความ
เข้าใจ บัวท่ีอยู่ใต้น้ํา ต้องอาศัยการเพาะบ่ม อบรมฝึกฝนอยู่เสมอ และบัวท่ีจมอยู่กับโคนตมเป็นเหย่ือของสัตว์น้ํา แม้จะได้ฟัง
ธรรมก็ไม่อาจเข้าใจความหมายหรือรู้ตามได้ อย่างไรก็ตามการพัฒนาตนเองมีแนวทางท่ีเรียกว่า ไตรสิขา มีศีล สมาธิ ปัญญา 
สิกขาในท่ีนี้หมายถึงการเพาะบ่ม ซ่ึงการอบรมตนเองจะนําไปสู่การพัฒนา มองเห็นเชื่อมโยงกับสิ่งต่างๆ ในสิ่งท่ีเป็นสัจธรรม การ
ออกแบบจึงมีวัตถุประสงค์ด้านการใช้งานท่ีแตกต่างกัน แต่แนวคิดด้านรูปทรงเหมือนกัน และมีการทดสอบ จากน้ันจึงคัดเลือก
แบบออกมาเพียงแบบเดียวท่ีสามารถตอบโจทย์ความเป็นศิลปะร่วมสมัยได้นั้นต้องมีความอ่อนโยน โอบอ้อม อบอุ่นและอ่อนโยน 
         โดยผลงานประติมากรรมนี้มีความสอดคล้องกับทฤษฏีของ Matheison and well (จิราวรรณ กาวิละ, 2544:63)จาก
รูปแบบท่ีเป็นผลงานกึ่งนามธรรม กล่าวถึงรูปแบบนามธรรมท่ีดึงดูดนักท่องเที่ยวไว้ว่า วัฒนธรรมในรูปแบบไม่มีชีวิตหรือไม่
เกี่ยวเนื่องกับกิจกรรมของมนุษย์ ได้แก่ สถาปัตยกรรมและศิลปะท่ีเป็นเอกลักษณ์ เช่น อาคารหรือสิ่งก่อสร้างท่ีมีความสําคัญทาง
ประวัติศาสตร์ อนุสาวรีย์หรือหัตถกรรมท้องถ่ิน วัฒนธรรมท่ีสะท้องให้เห็นถึงการดํารงชีวิตประจําวันของคนท้องถ่ิน สภาพ
เศรษฐกิจและสังคมทั่วไป รวมถึงกิจกรรมยามว่างของคนในท้องถ่ินนั้น เพ่ือความเช้าใจในวิถีชีวิต ความคิด และขนบธรรมเนียม
ประเพณีของคนในท้องถ่ิน วัฒนธรรมในรูปแบบท่ีเกี่ยวข้องกับเหตุการณ์หรือกิจกรรมต่างๆ 
ท่ีแสดงให้เห็นถึงประวัติศาสตร์หรือเหตุการณ์สําคัญท่ีเกิดข้ึนในท้องถ่ินนั้นๆได้แก่ งานเทศกาล ประเพณี หัตถกรรม การจัดแสดง
เคร่ืองมือ เคร่ืองใช้โบราณ และกิจกรรมอื่นๆท่ีสะท้องให้เห็นถึงขนบธรรมเนียมประเพณีด้ังเดิมและสอดคล้องกับแนวคิดทาง
สังคมและทฤษฏีสังคม (สัญญา สัญญาวิวัฒน์. 2534) ท่ีว่าแนวคิดของสังคมเป็นความคิดของมนุษย์ท่ีเกิดจากการรวมตัวกันเป็น
กลุ่มเป็นก้อนของมนุษย์เป็นเร่ืองเกี่ยวกับชีวิตมนุษย์โดยท่ัวไป และปัญหาท่ีประสบ ความคิดนี้เป็นท่ียอมรับกันในหมู่มนุษย์ ไม่
สูญหาย มีการสืบความคิดกันแต่ไป 
          เนื่องจากอัตลักษณ์ท่ีแสดงถึงวิถีชุมชนการใช้ชีวิตและวัฒนธรรมริมสองฝั่งแม่น้ําเจ้าพระยามาปรับใช้กับการออกแบบ
ประติมากรรมท่ีช่วยส่งเสริมภาพลักษณ์ด้านวัฒนธรรมของคนไทย อีกท้ังประเทศไทยถือว่าเป็นเมืองพุทธ ทําให้ประเทศไทยเป็น
ประเทศท่ีมีวัดเป็นจํานวนมาก แทบทุกวันจะมีการประดิษฐานองค์เจดีย์ต่าง ๆมากมาย ยกตัวอย่างเช่น วัดโพธ์ิ (สํานักงาน
คณะกรรมการวัฒนธรรมแห่งชาติ กระทรวงวัฒนธรรม, ก้าวไปในบุญ: เสริมมงคลไหว้พระ ๙: 2548) ถือได้ว่าเป็นวัดท่ีมีเจดีย์มาก
ท่ีสุดในประเทศไทย โดยมีจํานวนประมาณ 99 องค์ เจดีย์จึงเป็นสัญลักษณ์แห่งหนึ่งท่ีมีความนับถือและความเช่ือว่าเป็น
ประติมากรรมไว้สักการบูชาท่ีคนไม่สามารถจับต้องได้ เนื่องจากเจดีย์คือสิ่งปลูกสร้างประจําพระพุทธศาสนาท่ีสร้างข้ึนเพ่ือบรรจุ
อัฐิหรือประดิษฐานพระพุทธรูป จึงทําให้เป็นประติมากรรมที่มีคุณค่าน่าศรัทธา แต่การท่ีคณะผู้วิจัยนําอัตลักษณ์ท่ีตัดทอนจาก
เจดีย์นั้นมาสร้างเป็นเก้าอ้ีสาธารณะ อาจทําให้ผู้คนไม่กล้าหรือมีทัศนคติท่ีไม่เหมาะสมต่อชิ้นงาน ดังนั้นทางคณะผู้วิจัยจึงได้ตัด
ทอนอัตลักษณ์ให้มีความเป็นนามธรรมมากข้ึน เพ่ือให้ชิ้นงานเป็นมากกว่างานศิลปะที่ไม่สามารถจับต้องได้ แต่เป็นงานศิลปะที่มี
ประโยชน์ใช้สอยกลมกลืนกับสภาพแวดล้อมและเข้าถึงผู้คนได้ง่าย และเป็นกุศโลบายท่ีใช้คามเชื่อของคนไทย ท่ีว่าคนไทยอาจ
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ไม่ให้ความเคารพ ความสําคัญกับธรรมชาติเท่าท่ีควร แต่จะเคารพความเชื่อและสิ่งศักด์ิสิทธ์ิ ท่ีเกิดจากความศรัทธาหากสร้าง
ประติมากรรมเจดีย์นี้ข้ึน และลอยพร้อมกันในแม่น้ําลําคลอง สร้างเรื่องราวเกี่ยวกับความเชื่อเพ่ือเป็นการปกป้องแม่น้ําลําคลอง 
อาจเป็นไปได้ท่ีจะเปลี่ยนพฤติกรรมผู้อยู่ริมสองฝั่งแม่น้ําเจ้าพระยาได้ และสามารถกลายเป็นแหล่งท่องเที่ยวท่ีแสดงถึงความร่วม
สมัยและเข้าถึงได้ง่ายมากข้ึน 

ข้อเสนอแนะ 
        จากแนวความคิดการอนุรักษ์แม่น้ําลําคลองด้วยการสร้างประติมากรรมท่ียึดโยงกับความเชื่อความศรัทธาหากมีการ
ประยุกต์ใช้จริงเพ่ือสังคมหรือสังคมเมืองน่าจะเป็นประโยชน์กับการฟ้ืนฟูและพัฒนาเมืองเพ่ือสอดคล้องกับแผนพัฒนาการ
ท่องเที่ยวริมแม่น้ําเจ้าพระยา 14 กิโลเมตร ของกรุงเทพมหานคร หากในอนาคตมีการส่งเสริมมีการพัฒนาในด้านคุณค่าทาง
ศิลปะตลอดริมสองฝากฝ่ังแม่น้ําเจ้าพระยาจะช่วยส่งเสริมและอนุรักษ์วิถีชมชุนความเชื่อความศรัทธาของคนในพ้ืนท่ีและยังเป็น
การส่งเสริมการท่องเที่ยวของชุมชน  
        เนื่องด้วยริมสองฝั่งแม่น้ําเจ้าพระยามีท้ังสถาปัตยกรรมไทยและสถาปัตยกรรมสมัยใหม่ ประติมากรรมเก้าอ้ีสาธารณะจึง
แสดงความร่วมสมัยของไทยได้เป็นอย่างดี ผู้เชี่ยวชาญจึงแนะนําว่าหากเปลี่ยนสีน้ําตาลของเก้าอ้ีเป็นสีเทาขาวเพื่อจะได้มีความ
กลมกลืนได้ทุกสภาพแวดล้อมท้ังสถาปัตยกรรมไทยและสถาปัตยกรรมสมัยใหม่ได้ดีมากย่ิงข้ึน 
        ประติมากรรมทุนลอยน้ําผู้เชี่ยวชาญได้แนะนําให้ติดไฟด้านใน เพ่ือป้องกันการเกิดอุบัติเหตุทางน้ํา และติดต้ังโซล่าเซล
แทนการใช้ไฟฟ้า นอกจากนี้ผู้เชี่ยวชาญยังแนะนําให้ติดต้ังอุปกรณ์แปลงไฟฟ้าไว้ส่วนล่างด้านในของประติมากรรมทุนลอยน้ํา 
เพ่ือเป็นการถ่วงน้ําหนักให้ประติมากรรมทุนลอยน้ําสามารถทรงตัวอยู่บนน้ําได้โดยไม่เอนเอียง 
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บทคัดย่อ   
 

การวิจัยคร้ังนี้มีวัตถุประสงค์ 1) เพ่ือการออกแบบและพัฒนาหนังสืออิเล็กทรอนิกส์ เร่ืองการออกแบบภาพประกอบ 2) 
เพ่ือประเมินคุณภาพหนังสืออิเล็กทรอนิกส์เร่ืองการออกแบบภาพประกอบ โดยการศึกษาแนวคิด ทฤษฏีเกี่ยวกับหลักการ และ
กระบวนการ ออกแบบภาพประกอบ รวมถึงศึกษาหลักการออกแบบหนังสืออิเล็กทรอนิกส์ และเก็บข้อมูลเชิงลึกจากการ
สัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญด้านเนื้อหาการออกแบบภาพประกอบ การผลิตสื่อเพ่ือพัฒนาหนังสืออิเล็กทรอนิกส์ และใช้ตาราง Matrix 
Analysis เพ่ือแยกส่วนประกอบต่างๆ ของหนังสืออิเล็กทรอนิกส์ ในการวิเคราะห์องค์ประกอบด้านการออกแบบ และใช้ทฤษฎีสี
ของ Kobayashi โดยให้ผู้เชี่ยวชาญเป็นผู้เลือกแนวทางในการออกแบบและจึงนํามาพัฒนาหนังสืออิเล็กทรอนิกส์ โดยประเมิน
คุณภาพด้านเนื้อหาและการออกแบบหนังสืออิเล็กทรอนิกส์จํานวน 10 ท่าน แบ่งเป็นด้านเนื้อหา 5 ท่าน และด้านการออกแบบ
จํานวน 5 ท่าน โดยด้านเนื้อหาสามารถสรุปผลได้ดังนี้ เนื้อหาในส่วนของการยกตัวอย่างมีความเหมาะสมกับเนื้อเร่ืองและรูปแบบ
การนําเสนอของเนื้อหา มีค่าเฉลี่ยสูงสุดเท่ากับ 4.60 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.55 เนื้อหาครอบคลุมตามวัตถุประสงค์และการใช้
รูปภาพประกอบตรงตามเนื้อหา มีค่าเฉลี่ยรองลงมาเท่ากับ 4.40 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.55 ความสมบูรณ์ของเนื้อหา การ
เรียงลําดับความสําคัญของเนื้อหา เนื้อหามีความทันสมัยเหมาะสมกับผู้เรียนในปัจจุบัน และความเข้าใจของภาษาท่ีใช้ในการ
เขียน มีค่าเฉลี่ยอยู่ท่ี 4.20 ค่าเบี่ยงเบน 0.45 การประเมินคุณภาพด้านการออกแบบหนังสืออิเล็กทรอนิกส์ เร่ืองการออกแบบ
ภาพประกอบ สามารถสรุปได้ดังนี้ ในส่วนของการออกแบบโดยการใช้สีพ้ืนหลัง  การใช้สีตัวหนังสือมีความเหมาะสม และการ
เลือกใช้ตัวอักษรท่ีมีความเหมาะสม มีค่าเฉลี่ยสูงสุดเท่ากับ 5.00 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.00 ความสะดวกในการค้นหาเชื่อมโยง
ข้อมูลและการเลือกใช้โทนสีมีความเหมาะสม มีค่าเฉลี่ยรองลงมาเท่ากับ 4.80 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.45 และความสะดวกใน
การเปิดใช้งานในอุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์ โดยมีค่าเฉลี่ย 4.60 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.55 กลุ่มตัวอย่างท่ีใช้ในการวิจัยสําหรับการ
ประเมินคุณภาพของหนังสืออิเล็กทรอนิกส์เร่ือง การออกแบบภาพประกอบ คือนิสิตภาควิชาศิลปะและการออกแบบคณะ
สถาปัตยกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยนเรศวร จํานวน 25 คน โดยประเมินคุณภาพจากการใช้งานของหนังสืออิเล็กทรอนิกส์เร่ือง
การออกแบบภาพประกอบ โดยสามารถสรุปผลได้ดังนี้ ด้านความสมบูรณ์ของหนังสืออิเล็กทรอนิกส์และการเปิดอ่านง่าย มี
ค่าเฉลี่ยสูงสุดเท่ากับ 4.8 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.40 รองลงมาคือการเข้าถึงข้อมูลและการค้นหาเชื่อมโยงข้อมูล มี
ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.72 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.45 และรูปแบบการนําเสนอที่เหมาะสม การเลือกใช้ตัวอักษรและสีท่ี
เหมาะสมอ่านง่าย มีค่าเฉลี่ยอยู่ท่ี 4.68 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.47 ตามลาํดับ 
คําสําคัญ : หนังสืออิเล็กทรอนิกส์ การออกแบบภาพประกอบ ความพึงพอใจ 
 

ABSTRACT  
 

The objectives of this research were 1) to design and develop the electronic book on illustration 
design and 2) to assess the quality of the electronic book on illustration design. The research process 
started from studying the concepts, theories about the design principles and processes of illustration design, 
including the design principles of eBook development. The in-depth data were collected by interviewing the 
illustration experts regarding the contents of illustration design and the production of eBook. Then, the 
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matrix analysis table was used to separate the components of eBook and analyze the design elements. In 
this research, Kobayashi’s color theory was chosen for the specialists’consideration and then was used as a 
guide to design and develop the eBook. The eBook quality was assessed by 10 experts, consisting of 5 
illustration experts and 5 electronic media developers. The content of illustration design could be 
summarized as follows: the eBook has the appropriate examples and suitable presentation for the contents 
at the highest mean ( ̅) = 4.60, S.D. = 0.55. The overall content covers all the objectives, and the illustration 
is suitable for the contents which has mean at ( ̅) = 4.40, S.D. = 0.55. The completeness of contents, the 
chronology of content, up-to-date information that is suitable for present educators, and the understanding 
of written language have mean at ( ̅) = 4.20, S.D. = 0.45. Regarding the assessment of the quality of 
electronic media, it could be summarized as follow: the color choice of typography and its background and 
font selection are suitable which have mean at ( ̅)  = 5.00, S.D. = 0.00. The convenience of finding links and 
information and color scheme are proper which have mean at ( ̅)  = 4.80, S.D. = 0.45. The convenience of 
usage of electronic devices has mean at ( ̅) = 4.60, S.D. = 0.55.The research sample group who assessed the 
eBook on illustration design was 25 students of the Department of Art and Design, Faculty of Architecture, 
Naresuan University. They were asked to assess the quality of usage of eBook on illustration design. The 
results showed that the completeness of eBook and easiness to open has the highest mean at ( ̅)  = 4.80, 
S.D. = 0.40. The access of the data and hyperlink has mean at ( ̅) = 4.72, S.D.= 0.45. The suitable 
presentation pattern, typography, and color choice have mean at ( ̅) = 4.68, S.D.=0.47. 
Keywords: Electronic book, Illustration design, Satisfaction 
 

บทนํา 

การออกแบบภาพประกอบในปัจจุบันเป็นวิชาท่ีมีผู้สนใจเพิ่มมากข้ึนเร่ือย ๆ เนื่องจากการออกแบบภาพประกอบเป็น
วิชาท่ีสามารถสร้างรายได้แก่ผู้สนใจและพัฒนาเป็นอาชีพอีกท้ังช่วยสร้างความน่าสนใจแก่ผู้พบเห็นในสื่อต่าง ๆ โดยจะเห็นได้จาก
สื่อโฆษณา หนังสือ หรือบทความต่าง ๆ จะมีการนําภาพประกอบมาใช้เพ่ือให้เกิดความน่าสนใจและสามารถรับข้อมูลข่าวสารได้
อย่างครบถ้วน การออกแบบภาพประกอบได้ถูกนําไปใช้กับสื่อการเรียนการสอนมากมาย ท้ังภาพวาดที่สร้างสรรค์ด้วยวิธีการต่าง 
ๆ เช่น สีน้ํา สีไม้ สีน้ํามัน วาดด้วยโปรแกรมคอมพิวเตอร์ และภาพถ่าย โดยภาพท่ีสร้างข้ึนไม่ได้มีวัตถุประสงค์เพ่ือการสร้าง
จินตนาการเพียงอย่างเดียว แต่ยังช่วยในการสนับสนุนเนื้อหาให้มีความสมบูรณ์ในการนําเสนอเร่ืองราวเพ่ิมมากข้ึน (อารยะ ศรี
กัลยาณบุตร, 2550 หน้า 108) อีกท้ังการใช้ภาพประกอบในการเรียนการสอนเพื่อส่งเสริมความคิดสร้างสรรค์ในบทเรียนยัง
สามารถทําให้ผู้เรียนมีพัฒนาการด้านความคิดสร้างสรรค์มากข้ึนและสามารถเข้าใจเนื้อหาเพ่ิมมากข้ึนอีกด้วย (เอกนรินทร์ สีฟ่ัน, 
2554 ) 

ในปัจจุบันเทคโนโลยีและสื่ออิเล็กทรอนิกส์ได้เข้ามามีบทบาทสําคัญในการดําเนินชีวิตประจําวันในสังคมมากทั้งด้าน
การติดสื่อสารการดําเนินธุรกิจการค้นคว้าหาข้อมูลรวมท้ังด้านการศึกษาต่างก็ได้ให้ความสําคัญและนําเทคโนโลยีเข้ามาใช้เป็น
อย่างมากเพ่ือความสะดวกรวดเร็วและง่ายต่อการใช้งาน การจัดการเรียนการสอนในปัจจุบันได้มุ่งเน้นให้มีการนําเทคโนโลยีมาใช้
มากย่ิงข้ึนตามนโยบายของรัฐบาล (กระทรวงศึกษาธิการ, 2556 หน้า 26 ) เพ่ือผลิตสื่อการเรียนการสอนมีความทันสมัย สามารถ
เรียนรู้ได้อย่างมีประสิทธิภาพ จัดเก็บและเผยแพร่ข้อมูลประเภทต่างๆ ได้อย่างรวดเร็วเหมาะสม โดยการนํารูปภาพ ข้อความ 
เสียง วีดีโอ นํามาใช้เพ่ือให้เกิดประโยชน์สูงสุด อีกท้ังยังรองรับการใช้งานผ่านเคร่ืองคอมพิวเตอร์หรืออุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์ เช่น 
สมาร์ทโฟน แท็บเล็ต ซ่ึงเป็นอุปกรณ์ท่ีได้รับความนิยมในปัจจุบันและมีการพัฒนาระบบอย่างต่อเนื่อง ซ่ึงความก้าวหน้าของ
เทคโนโลยี และระบบการสื่อสารทําให้สังคมในยุคปัจจุบันนั้นต้องอาศัยเคร่ืองมืออุปกรณ์เทคโนโลยีท่ีรองรับการเผยแพร่ข่าวสาร
ได้รวดเร็วและมีประสิทธิภาพมากย่ิงข้ึน ดังท่ีนโยบายการศึกษา และทิศทางการพัฒนาการศึกษาที่ส่งเสริมให้มีการพัฒนา
บทเรียนอิเล็กทรอนิกส์เพ่ือเป็นกลไกในการเปลี่ยนกระบวนทัศน์ในการเรียนรู้โดยมีผู้เรียนเป็นศูนย์กลางและสามารถเรียนรู้ได้
ตลอดชีวิต ซ่ึงหนังสืออิเล็กทรอนิกส์ เป็นสื่อท่ีสามารถแสดงข้อความรูปภาพภาพเคลื่อนไหวรวมท้ังเสียงเข้าไปในระบบ อีกท้ังยัง
ควบคุมการใช้โดยผู้อ่านสามารถมีปฏิสัมพันธ์เพ่ือตอบสนองด้านการเรียนรู้ได้อย่างมีประสิทธิภาพ และสามารถจดจําเนื้อหา
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ได้มากข้ึน (สุทธิลักษณ์ สูงห้างหว้าม, 2551) อีกท้ังการศึกษาผ่านหนังสืออิเล็กทรอนิกส์ยังช่วยในเรื่องการเรียนรู้ทางไกลผ่าน
ระบบออนไลน์ ซ่ึงสามารถเรียนรู้ผ่านอุปกรณ์พกพา หรือดาวน์โหลดไฟล์เก็บไว้อ่านได้อีกด้วย (Shiratuddin, 2003) 

 ผู้วิจัยจึงเห็นว่าควรนํามาประยุกต์และพัฒนาหนังสืออิเล็กทรอนิกส์เพ่ือใช้เป็นสื่อการเรียนรู้เร่ืองการออกแบบ
ภาพประกอบซ่ึงเป็นเนื้อหาท่ีมุ่งเน้นหลักการออกแบบภาพประกอบด้วยองค์ความรู้เทคนิคต่างๆ ในการพัฒนาทักษะในการสื่อ
ความหมายด้วยภาพสีตัวหนังสือ และกราฟิกอ่ืน ๆ ตามเรื่องราวที่ต้องการจะนําเสนอเพ่ือใช้เป็นสื่อในการศึกษาท่ีมีความ
เหมาะสมโดยมีการนําเสนอเนื้อหาผ่านหนังสืออิเล็กทรอนิกส์ท่ีมีรูปแบบการนําเสนอท่ีหลากหลายในการเรียนรู้อาทิ เนื้อหาการ
เรียนรู้ รูปภาพประกอบ ท้ังภาพนิ่ง ภาพเคลื่อนไหว และ เสียง การรวบรวมตัวอย่างงานภาพประกอบประเภทต่าง ๆ เพ่ือให้
เนื้อหาการเรียนรู้ ครอบคลุม และมีประสิทธิภาพ 

 
วัตถุประสงค์ของการวิจัย   

1. เพ่ือการออกแบบและพัฒนาหนังสืออิเล็กทรอนิกส์ เร่ืองการออกแบบภาพประกอบ  
2. เพ่ือประเมินคุณภาพหนังสืออิเล็กทรอนิกส์เร่ืองการออกแบบมัลติมีเดีย 

 
ขอบเขตการวิจัย  

การวิจัยในคร้ังนี้ ผู้วิจัยศึกษาและพัฒนาในเร่ืองหนังสืออิเล็กทรอนิกส์ เร่ือง การออกแบบภาพประกอบ โดยขอบเขตใน
การศึกษาวิจัยในคร้ังนี้ผู้วิจัยได้กําหนดขอบเขตไว้ 2 ด้าน ดังนี้  
        
     ขอบเขตด้านสื่อ 
 สื่อการเรียนรู้นี้จัดเป็นสื่อประเภทหนังสืออิเล็กทรอนิกส์ (E-book) โดยมีลักษณะเป็นหนังสืออิเล็กทรอนิกส์ ซ่ึง
จําเป็นต้องมีอุปกรณ์ในการเปิดอ่าน เช่น เคร่ืองคอมพิวเตอร์ (Computer) คอมพิวเตอร์พา (Tablet) อุปกรณ์สื่อสาร 
(Smartphone) ผ่านระบบออนไลน์ เป็นต้น ซ่ึงรูปแบบของหนังสืออิเล็กทรอนิกส์จะประกอบด้วยเนื้อหาเกี่ยวกับหลักการ
ออกแบบภาพประกอบ(Content) นําเสนอรูปแบบภาพเคลื่อนไหว (Animation) ภาพประกอบเนื้อหา(Illustration) โดยเนื้อหา
แบ่งออกได้ดังนี้ 
  บทท่ี 1 ความสําคัญของภาพประกอบ 
  บทท่ี 2 วิวัฒนาการของภาพประกอบ 
  บทท่ี 3 ประเภทของภาพประกอบ 
  บทท่ี 4 หลักการออกแบบภาพประกอบ 
  บทท่ี 5 การสื่อความหมายของภาพประกอบ 
    
 ขอบเขตด้านประชากรและกลุ่มตัวอย่าง 
  1. กลุ่มประชากร  
    - ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบหนังสืออิเล็กทรอนิกส์และการออกแบบภาพประกอบ จํานวน 10 ท่าน  
       ประกอบด้วย 
    - ผู้เชี่ยวชาญด้านเนื้อหาการออกแบบหนังสืออิเล็กทรอนิกส์ จํานวน 5 ท่าน 
    - ผู้เชี่ยวชาญด้านการออกแบบภาพประกอบ จํานวน 5 ท่าน 
    - กลุ่มนิสิตคณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ ภาควิชาศิลปะและการออกแบบ และผู้มีความสนใจด้านการ 
                      ออกแบบภาพประกอบและสร้างสรรค์หนังสืออิเล็กทรอนิกส์  
  2.  กลุ่มตัวอย่าง  
   กลุ่มนักศึกษาคณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ ภาควิชาศิลปะและการออกแบบ จํานวนท้ังหมด 25 คน  
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วิธีการดําเนนิการวิจัย  
การวิจัยเรื่องการออกแบบหนังสืออิเล็กทรอนิกส์เร่ืองการออกแบบภาพประกอบในครั้งนี้ผู้วิจัยได้ดําเนินการวิจัยแบ่ง

ออกเป็น 5 ข้ันตอน ตามวัตถุประสงค์ดังต่อไปน้ี 
 ข้ันตอนท่ี 1 การศึกษาข้อมูลโดยการการเก็บรวบรวมข้อมูลท่ีเกี่ยวข้องโดยศึกษา รวบรวม วิเคราะห์และสังเคราะห์
ข้อมูลจากเอกสารงานวิจัย จากสื่อสิ่งพิมพ์และสื่อออนไลน์ และสรุปข้อมูลโดยวิธีวิเคราะห์สาระโดยแบ่งเนื้อหาออกเป็นข้ันตอน
ต่างๆ ดังต่อไปน้ี 

  1. ศึกษา รวบรวม วิเคราะห์ เกี่ยวกับการออกแบบหนังสืออิเล็กทรอนิกส์ 
  2. ศึกษา รวบรวม วิเคราะห์และสังเคราะห์ เกี่ยวกับการออกแบบภาพประกอบ 
  3. รวบรวมข้อมูลและวิเคราะห์ข้อมูลเพ่ือสร้างแบบสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญท้ังด้านการออกแบบหนังสือ

อิเล็กทรอนิกส์และการออกแบบภาพประกอบ 
  4. นําข้อมูลท่ีได้วิเคราะห์ข้อมูลเพ่ือออกแบบ แบบร่างหนังสืออิเล็กทรอนิกส์เร่ืองการออกแบบภาพประกอบ 
  5. ออกแบบหนังสืออิเล็กทรอนิกส์เร่ืองการออกแบบภาพประกอบ โดยใช้โปรแกรมคอมพิวเตอร์ท่ีใช้สําหรับ

การออกแบบ เช่น Adobe Illustration, Adobe Photoshop และ Adobe InDesign เป็นต้น 
 ข้ันตอนท่ี 2 การประเมินหนังสืออิเล็กทรอนิกส์ภาพเคล่ือนไหวเร่ืองการออกแบบภาพประกอบจาก ผู้เชี่ยวชาญท้ัง 

10ท่าน โดยแบ่งออกเป็น 2 ด้านคือ 
  1. ประเมินด้านเนื้อหาเร่ืองการออกแบบหนังสืออิเล็กทรอนิกส์ 
  2. ประเมินด้านการออกแบบภาพประกอบ 
 ข้ันตอนท่ี 3 การปรับปรุงและพัฒนารูปแบบหนังสืออิเล็กทรอนิกส์เร่ืองการออกแบบภาพประกอบ จากการประเมิน

โดยผู้เชี่ยวชาญ  
 ข้ันตอนท่ี 4 ทดลองใช้หนังสืออิเล็กทรอนิกส์เร่ืองการออกแบบภาพประกอบกับกลุ่มตัวอย่างคือนิสิตภาควิชาศิลปะ
และการออกแบบ คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยนเรศวร จํานวน 25 คน 
 ข้ันตอนท่ี 5 กลุ่มตัวอย่างประเมินคุณภาพจากการทดลองใช้หนังสืออิเล็กทรอนิกส์เร่ืองการออกแบบภาพประกอบ 
จากนั้นนําไปปรับปรุงแก้ไขและพัฒนาต่อไปตามลําดับ 

 
เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัย 
 การวิจัยเรื่องการออกแบบหนังสืออิเล็กทรอนิกส์เร่ืองการออกแบบภาพประกอบ โดยเคร่ืองมือการวิจัยในคร้ังนี้ผู้วิจัย
ได้จําแนกไว้ 3 แบบ ดังนี้ 
 1.แบบประเมินด้านเนื้อหาของหนังสืออิเล็กทรอนิกส์เร่ืองการออกแบบภาพประกอบจากผู้เชี่ยวชาญ 
 2.แบบประเมินด้านการออกแบบหนังสืออิเล็กทรอนิกส์ จากผู้เชี่ยวชาญ 

 3.แบบประเมินคุณภาพของหนังสืออิเล็กทรอนิกส์เร่ืองการออกแบบภาพประกอบจากกลุ่มตัวอย่าง 
      แบบประเมินเป็นแบบสอบถาม 5 ระดับ มีระดับคะแนนดังนี้ 
   4.50 - 5.00  เหมาะสมในระดับมากท่ีสุด 
   3.50 – 4.49  เหมาะสมในระดับมาก 
   2.50 – 3.49  เหมาะสมในระดับปานกลาง 
   1.50 – 2.49 เหมาะสมในระดับน้อย 

   1.00 – 1.49  เหมาะสมในระดับน้อยท่ีสุด 
 

การเก็บรวบรวมข้อมูล 
 การเก็บรวมรวมข้อมูลการออกแบบหนังสืออิเล็กทรอนิกส์เร่ืองการออกแบบภาพประกอบในครั้งนี้ ผู้วิจัยได้จําแนก
ออกเป็น 2 ส่วน ดังนี้ 

1. การเก็บรวบรวมข้อมูลโดยศึกษา รวบรวม วิเคราะห์สังเคราะห์ข้อมูลจากเอกสารและงานวิจัยท่ีเกี่ยวข้อง จากสื่อ 
สิ่งพิมพ์และสื่อออนไลน์ และสรุปข้อมูลโดยวิธีวิเคราะห์ 

2. การเก็บรวบข้อมูลจากการประเมินความเหมาะสมในส่วนของเนื้อหาและรูปแบบของหนังสืออิเล็กทรอนิกส์เร่ือง 
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การออกแบบภาพประกอบ โดยผู้ทรงคุณวุฒิจํานวน 10 ท่าน และกลุ่มตัวอย่าง มีการประมาณค่า 5 ระดับ พร้อมข้อเสนอแนะ   
 
การวิเคราะห์ข้อมูล 
 ผู้วิจัยได้นําเสนอผลการวิเคราะห์ข้อมูลตามลําดับ ดังนี้ 
 ตอนท่ี 1  ผลการประเมินความเหมาะสมด้านเนื้อหาของหนังสืออิเล็กทรอนิกส์เร่ืองการออกแบบภาพประกอบ  
   จากผู้เชี่ยวชาญ  
 ตอนท่ี 2  ผลการประเมินความเหมาะสมด้านการออกแบบหนังสืออิเล็กทรอนิกส์ จากผู้เชี่ยวชาญ  
 ตอนท่ี 3  ผลการประเมินคุณภาพของการออกแบบหนังสืออิเล็กทรอนิกส์เร่ืองการออกแบบภาพประกอบจากกลุ่ม 
    ตัวอย่าง 
 
ผลการวิเคราะห์ข้อมูล 
ตอนท่ี 1 ผลการประเมินความเหมาะสมด้านเน้ือหาของหนังสืออิเล็กทรอนิกส์เร่ืองการออกแบบภาพประกอบ จากผู้เชี่ยวชาญ  
จํานวน 5 คน 
ตาราง 1  ผลการประเมินคุณภาพด้านเน้ือหาของหนังสืออิเล็กทรอนิกส์เร่ืองการออกแบบภาพประกอบ โดยผู้เชี่ยวชาญ (N=5 
คน) 
 

รายการประเมิน ̅ S.D. ความหมาย 

ส่วนของเนื้อหา 
1. ความครบถ้วนของหัวข้อท่ีเป็นวัตถุประสงค์ของเนื้อหาวิชา 4.00 0.00 มาก 
2. ความถูกต้องของเนื้อหา 4.00 0.00 มาก 
3. เนื้อหาครอบคลุมตามวัตถุประสงค ์ 4.40 0.55 มาก 
4. การเรียงลําดับความสําคัญของเนื้อหา 4.20 0.45 มาก 
5. เนื้อหามีความทันสมัยเหมาะสมกับผู้ศึกษาในปัจจุบัน 4.20 0.45 มาก 
6. ความถูกต้องของศัพท์เฉพาะท่ีใช้ในการพิมพ์ 4.00 0.00 มาก 
7. ความเข้าใจของภาษาท่ีใช้ในการเขียน 4.20 0.45 มาก 
8. การใช้รูปภาพประกอบตรงตามเนื้อหา 4.40 0.55 มาก 
9. การยกตัวอย่างท่ีเหมาะสมกับเนื้อเร่ือง 4.60 0.55 ดีมาก 
10. รูปแบบการนําเสนอเนื้อหาท่ีเหมาะสม 4.60 0.55 ดีมาก 

รวมผลประเมิน 4.26 0.15 มาก 

จากตาราง 1 พบว่า เนื้อหาในส่วนของการยกตัวอย่างมีความเหมาะสมกับเนื้อเร่ืองและรูปแบบการนําเสนอของเนื้อหา 
มีค่าเฉลี่ยสูงสุดเท่ากับ 4.60 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.55 เนื้อหาครอบคลุมตามวัตถุประสงค์และการใช้รูปภาพประกอบตรงตาม
เนื้อหา มีค่าเฉลี่ยรองลงมาเท่ากับ 4.40 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.55 ความสมบูรณ์ของเนื้อหา การเรียงลําดับความสําคัญของ
เนื้อหา เนื้อหามีความทันสมัยเหมาะสมกับผู้เรียนในปัจจุบัน และความเข้าใจของภาษาท่ีใช้ในการเขียน มีค่าเฉลี่ยอยู่ท่ี 4.20 ค่า
เบี่ยงเบน 0.45 ตามลําดับ 
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ตอนท่ี 2 ผลการประเมินความเหมาะสมด้านการออกแบบหนังสืออิเล็กทรอนิกส์ จากผู้เชี่ยวชาญ จํานวน 5 คน 

ตาราง 2 แบบประเมินคุณภาพด้านการออกแบบหนังสืออิเล็กทรอนิกส์ โดยผู้เชี่ยวชาญ (N=5 คน) 

รายการประเมิน ̅ S.D. ความหมาย 
1. ส่วนของโปรแกรม 
1.1. ความสมบูรณ์ของหนังสืออิเล็กทรอนิกส์ 4.00 0.00 มาก 
1.2. ความสะดวกในการเปิดใช้งานในอุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์ 4.60 0.55 ดีมาก 
1.3. ความสะดวกในการค้นหาเชื่อมโยงข้อมูล 4.80 0.45 ดีมาก 
1.4. การจัดระบบการใช้งานในส่วนหน้าจอ และเมนูเป็นมาตรฐาน   
      เดียวกัน 

4.20 0.45 มาก 

1.5. การมองเห็นบนหน้าจอมีความชัดเจน และอ่านง่าย 4.00 0.00 มาก 
รวมผลประเมิน 4.32 0.23 มาก 

2. ส่วนของการออกแบบ  
2.1. การเลือกใช้โทนสีมีความเหมาะสม 4.80 0.45 ดีมาก 
2.2. การจัดวางองค์ประกอบของภาพประกอบท่ีนํามาใช้ 4.20 0.45 มาก 
2.3. รูปแบบการจัดวางตัวหนังสือ 4.20 0.45 มาก 
2.4. สีพ้ืนหลังและสีตัวหนังสือมีความเหมาะสม 5.00 0.00 ดีมาก 
2.5. การเลือกใช้ตัวอักษรท่ีมีความเหมาะสม 5.00 0.00 ดีมาก 

รวมผลประเมิน 4.64 0.22 ดีมาก 
 

จากตาราง 2 พบว่า ในส่วนของการออกแบบโดยการใช้สีพ้ืนหลังและสีตัวหนังสือมีความเหมาะสมและการเลือกใช้
ตัวอักษรที่มีความเหมาะสมมีค่าเฉลี่ยสูงสุดเท่ากับ 5.00 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.00 ความสะดวกในการค้นหาเชื่อมโยงข้อมูล
และการเลือกใช้โทนสีมีความเหมาะสม รองลงมามีค่าเฉลี่ย 4.80 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.45 และความสะดวกในการเปิดใช้งาน
ในอุปกรณ์อิเล็กทรอนกิส์ โดยมีค่าเฉลี่ย 4.60 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.55 ตามลําดับ 

 

 

 

 

 

 

 

 

 

 



วารสารวิชาการ ศิลปะสถาปัตยกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยนเรศวร  ปีท่ี 8 ฉบับท่ี 2 กรกฎาคม – ธันวาคม 2560  
___________________________________________________________________________________________ 

158 
 

ตอนท่ี 3 ผลการประเมินคุณภาพของการออกแบบหนังสืออิเล็กทรอนิกส์เร่ืองการออกแบบภาพประกอบ จากกลุ่มตัวอย่าง นิสิต               
            ภาควิชาศิลปะและการออกแบบ คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยนเรศวร จํานวน 25 คน 
ตาราง 3 แบบประเมินคุณภาพด้านเนื้อหาของหนังสืออิเล็กทรอนิกส์เร่ืองการออกแบบภาพประกอบโดยกลุ่มตัวอย่าง            
           (N=25 คน) 
 

รายการประเมิน ̅ S.D. ความหมาย 
1. ส่วนของเนื้อหา 
1.1. เนื้อหามีความเหมาะสมครอบคลุม 4.20 0.40 มาก 
1.2. ความเข้าใจของภาษาท่ีใช้ในการเขียน 4.56 0.50 ดีมาก 
1.3. การเรียงลําดับความสําคัญของเนื้อหาต่อเนื่องและเข้าใจง่าย 4.12 0.33 ดีมาก 
1.4. เนื้อหามีความทันสมัยเหมาะสมกับผู้ศึกษาในปัจจุบัน 4.52 0.55 ดีมาก 
1.5. ปริมาณของเนื้อหาในแต่ละบทเรียนมีความเหมาะสม 3.88 0.43 มาก 
1.6. การเชื่อมโยงของเนื้อหาในแต่ละบทเรียน 4.32 0.47 มาก 
1.7. การยกตัวอย่างท่ีเหมาะสมกับเนื้อเร่ือง 4.56 0.50 ดีมาก 
1.8. เนื้อหามีความทันสมัย 4.16 0.37 มาก 
1.9. รูปแบบการนําเสนอเนื้อหาท่ีเหมาะสม 4.68 0.47 ดีมาก 
1.10. ความสมบูรณ์ของเนื้อหา 4.48 0.50 มาก 

รวมผลประเมิน 4.34 0.45 มาก 
2. ส่วนของภาพประกอบกับเนื้อหา 
2.1. ภาพประกอบมีความเหมาะสมกับเนื้อหา 4.56 0.50 ดีมาก 
2.2. ภาพประกอบมีความน่าสนใจและทันสมัย 4.56 0.50 ดีมาก 
2.3. ภาพประกอบแสดงรายละเอียดได้อย่างชัดเจน 4.44 0.50 มาก 

รวมผลประเมิน 4.52 0.50 ดีมาก  

 จากตาราง 3 พบว่าด้านรูปแบบการนําเสนอเนื้อหาท่ีเหมาะสมมีค่าเฉลี่ยสูงสุดเท่ากับ 4.68 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
0.00 รองมาด้านการยกตัวอย่างท่ีเหมาะสมกับเนื้อเร่ือง ความเข้าใจของภาษาท่ีใช้ในการเขียน และภาพประกอบมีความ
เหมาะสมกับเนื้อหามีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.56 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.50 และเนื้อหามีความทันสมัยเหมาะสมกับผู้ศึกษาในปัจจุบัน
มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.52 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.55 ตามลําดับ 
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ตาราง 4 แบบประเมินคุณภาพด้านการออกแบบของหนังสืออิเล็กทรอนิกส์เร่ืองการออกแบบภาพประกอบโดยกลุ่มตัวอย่าง 
           (N=25 คน) 
 

รายการประเมิน ̅ S.D. ความหมาย 

1. การออกแบบหนังสืออิเล็กทรอนิกส์ 
1.1 การเลือกใช้โทนสีมีความเหมาะสม 4.08 0.57 มาก 
1.2 การจัดวางองค์ประกอบของภาพประกอบท่ีนํามาใช้มีความเหมาะสม
และเข้าใจง่าย 4.32 0.47 

มาก 

1.3 รูปแบบการจัดวางตัวหนังสืออ่านง่าย 4.12 0.43 มาก 
1.4 สีของกราฟิกมีความชัดเจนและอ่านง่าย 4.68 0.47 ดีมาก 
1.5 สีพ้ืนหลังและสีตัวหนังสือมีความเหมาะสมและอ่านง่าย 4.56 0.50 ดีมาก 
1.6 การเลือกใช้ตัวอักษรท่ีมีความเหมาะสม 4.68 0.47 ดีมาก 

รวมผลประเมิน 4.40 0.54 มาก 
2. ระบบปฏิบัติการของหนังสืออิเล็คทรอนิคส์ 
2.1 ความสมบูรณ์ของหนังสืออิเล็กทรอนิกส์เปิดใช้งานงา่ย 4.72 0.45 ดีมาก 
2.2 ความสะดวกในการเปิดใช้งานในอุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์ 4.48 0.50 มาก 
2.3 ความสะดวกในการค้นหาเชื่อมโยงข้อมูล 4.80 0.40 ดีมาก 
2.4 การจัดระบบการใช้งานในส่วนหน้าจอ และเมนูเป็นมาตรฐาน เดียวกัน 3.92 0.57 มาก 
2.5 การมองเห็นบนหน้าจอมีความชัดเจนและอ่านงาย 

4.60 0.35 
ดีมาก 

     รวมผลประเมิน  4.50 0.37 ดีมาก 

        จากตาราง 4 พบว่าด้านความสมบูรณ์ของหนังสืออิเล็กทรอนิกส์เปิดใช้งานง่ายมีค่าเฉลี่ยสูงสุดเท่ากับ 4.72 ค่า
เบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.45 รองมาด้านการเลือกใช้ตัวอักษรที่มีความเหมาะสม และสีของกราฟิกมีความชัดเจนและอ่านง่ายมี
ค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.68 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.47 และสีพ้ืนหลังและสีตัวหนังสือมีความเหมาะสมและอ่านง่าย และการมองเห็น
บนหน้าจอมีความชัดเจนและอ่านง่ายมีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.60 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.35 ตามลําดับ  
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จากการประเมินคุณภาพของหนังสืออิเล็กทรอนิกส์เร่ืองการออกแบบภาพประกอบ โดยผู้เชี่ยวชาญจํานวน 10 ท่าน และจาก
กลุ่มตัวอย่าง สามารถออกแบบหนังสืออิเล็กทรอนิกส์เร่ืองการออกแบบภาพประกอบ ดังนี้ 

 

ภาพ 1 การออกแบบหนังสืออิเล็กทรอนิกส์เร่ืองการออกแบบภาพประกอบ 

ออกแบบโดยใช้สี เหลือง ขาว เทา ดํา สีท่ีอยู่ในกลุ่มบุคลิกภาพแบบ Modern ดูเรียบง่าย ใช้ตัวหนังสือ ภาษาอังกฤษ
แบบไม่มีเชิง (San Serif ) ภาษาไทยนิยมใช้ตัวอักษรแบบมีเชิง (Serif) สามารถอ่านบนสื่ออิเล็กทรอนิกส์ได้ง่าย และสบายตา มี
การนําภาพเคลื่อนไหวและเสียงมาใช้ให้เกิดความน่าสนใจสามารถเชื่อมต่อไปยังเว็บไซต์ท่ีเกี่ยวข้อง และได้สาระเนื้อหาท่ี
ครอบคลุม ครบถ้วน 

 

 

ภาพ 2 การทดลองใช้หนังสืออิเล็กทรอนิกส์เร่ืองการออกแบบภาพประกอบ โดยใช้คอมพิวเตอร์เชื่อมต่อแบบออนไลน์โดยเปิด
ทดลองใช้งานท่ีห้องสมุด และพื้นท่ีภายในคณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยนเรศวร 
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สรุปผลการวิจัย 
การวิจัยเรื่องการพัฒนาหนังสืออิเล็กทรอนิกส์ เร่ืองการออกแบบภาพประกอบ สรุปได้ดังนี ้

1. ด้านเนื้อหาของหนังสืออิเล็กทรอนิกส์เร่ืองการออกแบบภาพประกอบน้ันในส่วนของการยกตัวอย่างมีความเหมาะสม
กับเนื้อเร่ืองและรูปแบบการนําเสนอของเนื้อหา มีค่าเฉลี่ยสูงสุดเท่ากับ 4.60 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.55 เนื้อหาครอบคลุมตาม
วัตถุประสงค์และการใช้รูปภาพประกอบตรงตามเนื้อหา มีค่าเฉลี่ยรองลงมาเท่ากับ 4.40 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.55 ความ
สมบูรณ์ของเนื้อหา การเรียงลําดับความสําคัญของเนื้อหา เนื้อหามีความทันสมัยเหมาะสมกับผู้เรียนในปัจจุบัน และความเข้าใจ
ของภาษาท่ีใช้ในการเขียน มีค่าเฉลี่ยอยู่ท่ี 4.20 ค่าเบี่ยงเบน 0.45 ตามลําดับ 

2.ด้านการออกแบบหนังสืออิเล็กทรอนิกส์ ในส่วนของการใช้สีพ้ืนหลังและสีตัวหนังสือมีความเหมาะสมและการเลือกใช้
ตัวอักษรที่มีความเหมาะสมมีค่าเฉลี่ยสูงสุดเท่ากับ 5.00 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.00 ความสะดวกในการค้นหาเชื่อมโยงข้อมูล
และการเลือกใช้โทนสีมีความเหมาะสม รองลงมามีค่าเฉลี่ย 4.80 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.45 และความสะดวกในการเปิดใช้งาน
ในอุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์ โดยมีค่าเฉลี่ย 4.60 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.55 ตามลําดับ 

3. กลุ่มตัวอย่างท่ีใช้ในการวิจัยสําหรับการประเมินคุณภาพของหนังสืออิเล็กทรอนิกส์เร่ือง การออกแบบภาพประกอบ 
คือนิสิตภาควิชาศิลปะและการออกแบบคณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยนเรศวร จํานวน 25 คน โดยประเมินคุณภาพ
จากการใช้งานของหนังสืออิเล็กทรอนิกส์เร่ืองการออกแบบภาพประกอบโดยสามารถสรุปผลได้ดังนี้ ด้านความสมบูรณ์ของ
หนังสืออิเล็กทรอนิกส์และการเปิดอ่านง่ายมีค่าเฉลี่ยสูงสุด เท่ากับ 4.8 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.40 รองลงมาคือการเข้าถึง
ข้อมูลและการค้นหาเชื่อมโยงข้อมูล มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.72 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.45 และรูปแบบการนําเสนอท่ี
เหมาะสม การเลือกใช้ตัวอักษรและสีท่ีเหมาะสมอ่านง่าย มีค่าเฉลี่ยอยู่ท่ี 4.68 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.47 ตามลําดับ 
 
อภิปรายผล 
ผลการวิจัยเรื่องการพัฒนาหนังสืออิเล็กทรอนิกส์ เร่ืองการออกแบบภาพประกอบ มีประเด็นการอภิปรายผลดังนี ้

1.ด้านการพัฒนาหนังสืออิเล็กทรอนิกส์ ผู้วิจัยได้ทําการแยกวิเคราะห์รูปแบบออกเป็นออกเป็นส่วนๆ คือ รูปแบบการใช้
งาน User interface และการออกแบบ โดยส่วนของการใช้งานผู้ใช้ต้องสามารถใช้งานบนอุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์ได้ง่าย และ
สามารถเชื่อมโยงหน้าต่างๆ โดยใช้ปุ่ม ด้านการออกแบบ กลุ่มสีท่ีมีความพึงพอใจสูงสุดคือ กลุ่มสี แบบ Modern ท่ีแบ่งตาม
บุคลิกภาพของ Koayashi ซ่ึงเป็นสีท่ีผู้อ่านสบายตา และดูเรียบ สมัยใหม่ สอดคล้องกับผลวิจัยของ ศริยา จังธวานนท์ ท่ีได้ศึกษา
ด้านการใช้องค์ประกอบในการออกแบบเลขศิลป์เพ่ือการสื่อบุคลิกภาพของนิตยสารอิเล็กทรอนิกส์ ซ่ึงผลการวิจัยพบว่าสีท่ีอยู่ใน
กลุ่ม Modern ได้รับความนิยมสูงสุดใน 3 อันดับแรก และสอดคล้องกับการเลือกใช้ตัวอักษรที่ใช้แบบ San Serif ในแบบ
ภาษาอังกฤษ และใช้ Serif ในแบบภาษาไทย 

2.ด้านเน้ือหาของหนังสือการออกแบบภาพประกอบผลการวิจัยพบว่าควรเร่ิมต้นศึกษาต้ังแต่ประวัติความเป็นมาและ
ความสําคัญของการออกแบบ ภาพประกอบ รวมทั้งวิวัฒนาการของการเกิดภาพประกอบ วัตถุประสงค์ของการนําไปใช้เพ่ือการ
สื่อสารประเภทต่างๆ ต่อมาจึงกล่าวถึงลักษณะของภาพประกอบประเภทต่าง ๆ ท่ีได้จําแนกไว้ ท้ังภาพประกอบลายเส้น 
ภาพประกอบรูปวาดระบายสี ภาพถ่าย ภาพพิมพ์ และภาพประกอบดิจิทัล ท้ังนี้ยังสามารถแยกลักษณะการนําภาพประกอบไป
ใช้ในงานประเภทต่าง ๆ อาทิเช่น ภาพประกอบสําหรับเด็ก ภาพประกอบสารคดี ภาพประกอบงานวิชา ภาพประกอบนวนิยาย
เร่ืองสั้น ภาพประกอบเพ่ือการโฆษณา เป็นต้น หลักการออกแบบภาพประกอบก็มีความสําคัญสําหรับผู้ออกแบบเช่นกัน เพราะ
จะทําให้ผู้ออกแบบสามารถสื่อความหมายและจัดวางรูปแบบภาพประกอบได้สวยงาม โดยจะประกอบไปด้วยองค์ประกอบศิลป์ 
สีและการสื่อความหมาย รูปแบบตัวอักษรท่ีเหมาะสมในการออกแบบ รวมท้ังการใช้ภาพประกอบเพ่ืองานออกแบบประเภทต่างๆ 
ตามลําดับ ซ่ึงจะทําให้ผู้อ่านรู้ต้ังแต่ประวัติความเป็นมาตลอดจนสามารถประยุกต์ใช้ทฤษฏีการออกแบบเพ่ือออกแบบ
ภาพประกอบ 

3. ผลการประเมินคุณภาพด้านเนื้อหาของหนังสืออิเล็กทรอนิกส์ เร่ืองการออกแบบภาพประกอบน้ันในส่วนของการ
ยกตัวอย่างมีความเหมาะสมกับเนื้อเร่ืองและรูปแบบการนําเสนอของเน้ือหา มีค่าเฉลี่ยสูงสุดเท่ากับ 4.60 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
0.55 เนื้อหาครอบคลุมตามวัตถุประสงค์และการใช้รูปภาพประกอบตรงตามเน้ือหา มีค่าเฉลี่ยรองลงมาเท่ากับ 4.40 ค่าเบี่ยงเบน
มาตรฐาน 0.55 ความสมบูรณ์ของเนื้อหา การเรียงลําดับความสําคัญของเนื้อหา เนื้อหามีความทันสมัยเหมาะสมกับผู้เรียนใน
ปัจจุบัน และความเข้าใจของภาษาท่ีใช้ในการเขียน มีค่าเฉลี่ยอยู่ท่ี 4.20 ค่าเบี่ยงเบน 0.45 ตามลําดับ 
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4. ผลการประเมินคุณภาพด้านการออกแบบหนังสืออิเล็กทรอนิกส์ ในส่วนของการใช้สีพ้ืนหลังและสีตัวหนังสือมีความ
เหมาะสมและการเลือกใช้ตัวอักษรที่มีความเหมาะสมมีค่าเฉลี่ยสูงสุดเท่ากับ 5.00 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.00 ความสะดวกใน
การค้นหาเชื่อมโยงข้อมูลและการเลือกใช้โทนสีมีความเหมาะสม รองลงมามีค่าเฉลี่ย 4.80 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.45 และความ
สะดวกในการเปิดใช้งานในอุปกรณอิ์เล็กทรอนิกส์ โดยมีค่าเฉลี่ย 4.60 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน 0.55 ตามลําดับ 

5. กลุ่มตัวอย่างท่ีใช้ในการวิจัยสําหรับการประเมินคุณภาพของหนังสืออิเล็กทรอนิกส์เร่ือง การออกแบบภาพประกอบ 
คือนิสิตภาควิชาศิลปะและการออกแบบคณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยนเรศวร จํานวน 25 คน โดยประเมินคุณภาพ
จากการใช้งานของหนังสืออิเล็กทรอนิกส์เร่ืองการออกแบบภาพประกอบโดยสามารถสรุปผลได้ดังนี้ ด้านความสมบูรณ์ของ
หนังสืออิเล็กทรอนิกส์และการเปิดอ่านง่ายมีค่าเฉลี่ยสูงสุด เท่ากับ 4.8 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.40 รองลงมาคือการเข้าถึง
ข้อมูลและการค้นหาเชื่อมโยงข้อมูล มีค่าเฉลี่ยเท่ากับ 4.72 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.45 และรูปแบบการนําเสนอท่ี
เหมาะสม การเลือกใช้ตัวอักษรและสีท่ีเหมาะสมอ่านง่าย มีค่าเฉลี่ยอยู่ท่ี 4.68 ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐานเท่ากับ 0.47 ตามลําดับ 

ข้อเสนอแนะ  
1. ข้อเสนอแนะท่ัวไป 
 ในกรณีท่ีเปิดอ่านหนังสืออิเล็กทรอนิกส์โดยผ่านระบบอินเตอร์เน็ต การเปิดอ่านเพื่อให้ไฟล์ไม่ติดขัดและสมบูรณ์

จําเป็นต้องรอให้ดาวน์โหลดไฟล์จนเสร็จเรียบร้อยก่อน ซ่ึงในพื้นท่ีท่ีมีสัญญาณอินเตอร์น้อยจะทําให้ใช้เวลานานในการเปิดอ่าน
ไฟล์ควรมีการลดขนาดไฟล์และการใช้รูปภาพให้มีขนาดเล็กลงและไม่มีขนาดใหญ่เกินความจําเป็น 

2. ข้อเสนอแนะในการทําวิจัยคร้ังต่อไป 
สําหรับการวิจัยในคร้ังต่อไปด้านการพัฒนาหนังสืออิเล็กทรอนิกส์ ควรศึกษารูปแบบท่ีหลากหลาย พร้อมท้ังเทคโนโลยี

การพัฒนาด้านโปรแกรมซอฟแวร์ และความสามารถในการใช้งานของอุปกรณ์อิเล็กทรอนิกส์ให้มากขึ้น เนื่องจากมีการพัฒนา
อย่างรวดเร็วและทันสมัยมากข้ึนและต้องคํานึงถึงการใช้งานได้ยาวนานของหนังสืออิเล็กทรอนิกส์ท่ีได้ทําการออแบบและพัฒนา 
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บทคัดย่อ   
 

 การวิจัยครั้งน้ีเป็นการวิจัยและพัฒนา (Research  and  Development)  มีวัตถุประสงค์เพ่ือ 1) ออกแบบพัฒนา
ผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ประเภทของใช้ ของตกแต่งและของที่ระลึกของกลุ่มศิลปประดิษฐ์โอทอป (OTOP) จังหวัดพิษณุโลก  2) 
เพ่ือศึกษาความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ที่ออกแบบพัฒนาข้ึนใหม่  กลุ่มเป้าหมาย  คือ  กลุ่มศิลป
ประดิษฐ์โอทอป  จํานวน 3 กลุ่ม กลุ่มผู้เช่ียวชาญในการประเมินแบบร่างผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ จํานวน 5 ท่าน โดยวิธีการเลือก
แบบเจาะจง (Purposive Sampling) และกลุ่มผู้ประเมินความพึงพอใจ คือ ผู้ซื้อและผู้สนใจผลิตภัณฑ์ จํานวน 100 คน โดยการสุ่ม
แบบบังเอิญ (Accidental Sampling)  เครื่องมือที่ใช้ คือ แบบร่างผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ ผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ต้นแบบ 
จํานวน 9 รูปแบบ และแบบสอบถามความพึงพอใจ วิเคราะห์ข้อมูลด้วยหาค่าความถ่ี ค่าร้อยละ ค่าเฉล่ีย ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
และการวิเคราะห์เน้ือหา (Content Analysis) ผลการวิจัยพบว่าผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง มีอายุ 41–50 ปี อาชีพ
พนักงานเอกชน รายได้ต่อเดือน 15,000 -25,000  บาท  การศึกษาระดับปริญญาตรี  มีพฤติกรรมการใช้และการซ้ือผลิตภัณฑ์โอ
ทอปประเภทศิลปะประดิษฐ์มากที่สุด รูปแบบการซ้ือส่วนใหญ่ซื้อเพ่ือเป็นของที่ระลึก (ของฝาก) เหตุผลที่ตัดสินใจเลือกซ้ือคือซ้ือเมื่อมี
โอกาส  ส่วนประเด็นที่พิจารณาในการตัดสินใจซ้ือพิจารณาจาก  ความสวยงาม รูปแบบ ความทันสมัย ผลการวิเคราะห์ความพึงพอใจ
ของผู้ตอบแบบสอบถามที่มีต่อผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ทุกรูปแบบมีความพึงพอใจอยู่ในระดับมาก แต่ผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์กุ๊ก
ไก่จากรังไหมมีค่าเฉล่ียมากที่สุด คือ 4.05 รองลงมาคือ ดอกบัวจากรังไหม มีค่าเฉล่ียเท่ากับ 4.05 และ พวงองุ่นจากลูกตะแบก มี
ค่าเฉล่ียเท่ากับ 4.01 ตามลําดับ 
คําสําคัญ:  การพัฒนาผลิตภัณฑ์ บรรจุภัณฑ์ วัสดุธรรมชาติ  โอทอป 

 
 

ABSTRACT  
 

  This research and development objectives are following : 1.) product design development and 
packaging of consumer product, decorations and gift handicrafts product of the OTOP arts and crafts group, 
Phitsanulok Province. 2) Study of consumer satisfaction with the new develop product and packaging design. 
The target group is the 3 OTOP arts and crafts group, the expert group to evaluate the products and packaging 
draft with 5 experts by the purposive sampling and the satisfaction of buyers and product interest with 100 
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people by the accidental sampling. The tools that used to create a product and its packaging prototype of 9 
product and packaging prototypes, and the satisfaction questionnaire. The data were analyzed by frequency, 
percentage, average, standard deviation, and content analysis. The results showed that the majority of 
respondents were female, aged between 41-50 years old. The occupation is the private sector employee with 
monthly income between 15,000-25,000 Baht with the bachelor's degree education have buying behavior for 
the OTOP arts and crafts product mostly. The gift product buying patterns mostly for the souvenirs.  The reason 
for the decision to buy product is when there is a chance to buy. The product and the Kook-Kai packaging from 
the cocoon with most average is 4.05, followed by the lotus from the cocoon with an average of 4.05 and a 
bunch of grapes from the Tabak tree with the average 4.01, respectively. 
Keywords : development Product,  Packaging, Natural materials, OTOP 
 
บทนํา   
 โครงการหนึ่งตําบลหน่ึงผลิตภัณฑ์ (OTOP) เป็นโครงการท่ีรัฐบาลจัดตั้งเพ่ือให้แต่ละชุมชนได้ใช้ภูมิปัญญาท้องถ่ินมาใช้ใน
การพัฒนาสินค้า โดยการผลิตหรือจัดการทรัพยากรที่มีอยู่ในท้องถ่ิน ให้กลายเป็นสินค้าที่มีคุณภาพ มีจุดเด่นเป็นเอกลักษณ์ของ
ตนเองที่สอดคล้องกับวัฒนธรรมในแต่ละท้องถิ่น (กรมพัฒนาชุมชน, 2545) ทําให้เกิดการสร้างงาน สร้างอาชีพในชุมชน เพ่ือยกระดับ
คุณภาพชีวิตของประชาชนแต่ละท้องถ่ินในทุกจังหวัดของประเทศ จังหวัดพิษณุโลกก็เช่นเดียวกันมีการรวมกลุ่มและจัดตั้งเป็นกลุ่ม
ผู้ประกอบการโอทอป (OTOP) อยู่หลายกลุ่ม คลอบคลุมผลิตภัณฑ์ทั้ง 6 ประเภท ได้แก่ 1) ประเภทอาหาร 2) ประเภทเครื่องดื่ม 3) 
ประเภทผ้า เครื่องแต่งกาย 4) ประเภทของใช้และของประดับตกแต่ง 5) ประเภทศิลปะประดิษฐ์และของที่ระลึก 6) ประเภทสมุนไพร
ที่ไม่ใช่อาหาร  ซึ่งที่มาของแต่ละผลิตภัณฑ์จะเน้นจากการนําวัตถุดิบที่มีอยู่ในจังหวัดมาสร้างเอกลักษณ์และจุดเด่นของกลุ่ม ถือว่าเป็น
การสร้างจุดขายอีกทางหนึ่งสอดคล้องกับวัตถุประสงค์ของโครงการที่ให้ประชาชนมีส่วนร่วมในการสร้างรายได้ด้วยการนําทรัพยากร
หรือวัสดุ ภูมิปัญญาที่มีอยู่ในท้องถิ่นมาใช้ประโยชน์และพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์  โดยเฉพาะกลุ่มศิลปะประดิษฐ์มีการนําวัสดุธรรมชาติใน
ท้องถิ่นมาเป็นวัตถุดิบหลักในการทําผลิตภัณฑ์ ของเล่น ของใช้ ของประดับตกแต่ง ซ่ึงวัสดุที่ได้มาจากธรรมชาติที่ทางกลุ่มนํามาใช้
ส่วนใหญ่ คือ รังไหม  ลูกสน ลูกตะแบก ลูกยาง หวาย ผักตบชวา ใบไม้ต่าง ๆ  
 จากการศึกษาถึงสภาพปัญหาที่ผู้วิจัยได้ลงพ้ืนที่บริการวิชาการฝึกอบรม การพัฒนาผลิตภัณฑ์ดอกไม้ประดิษฐ์จากวัสดุ
ธรรมชาติ ร่วมกับกรมพัฒนาชุมชนจังหวัดพิษณุโลก พบว่า กลุ่มผู้ผลิต ยังขาดความรู้ ความเข้าใจในการออกแบบและพัฒนา
ผลิตภัณฑ์ให้ได้มาตรฐานและคุณภาพที่ทันสมัยสอดคล้องกับความต้องการของตลาด  การผลิตส่วนใหญ่เป็นการลอกเลียนแบบ ทําให้
สินค้ามีรูปแบบเหมือนกัน ไม่มีความหลากหลายในเร่ืองของรูปแบบผลิตภัณฑ์  นอกจากนี้ยังพบปัญหาในเรื่องของบรรจุภัณฑ์ซ่ึงเป็น
ส่ิงสําคัญต่อภาพลักษณ์ของผลิตภัณฑ์และเป็นส่วนหนึ่งของการตลาด และจากการสัมภาษณ์นางเฉลิมพร ใจทอง หัวหน้ากลุ่มศิลป
ประดิษฐ์จากวัสดุธรรมชาติ กล่าวว่า  “รูปแบบของผลิตภัณฑ์ส่วนใหญ่ยังไม่หลากหลาย และยังมีวัตถุดิบจากธรรมชาติ เช่น ลูก
ตะแบก  กระถิน  ที่ทางลูกกลุ่มหาเก็บได้ในท้องถิ่น หลายชนิด แต่ยังไม่มีแนวทางจะนําไปทําเป็นผลิตภัณฑ์อะไร เพราะที่เคยผลิต
ขายอยู่นั้น (ดอกตะแบกเงิน ตะแบกทอง ดอกไม้รังไหม พวงกุญแจรูปหมี)  ก็เริ่มได้รับความนิยมน้อยลง จึงมีการปรึกษาหารือกันใน
กลุ่มว่าต้องการ ทําผลิตภัณฑ์รูปแบบใหม่ ๆ มีความแปลกทันสมัยเป็นทางเลือกให้กับลูกค้า” นอกจากทางกลุ่มจะประสบปัญหาใน
เรื่องของผลิตภัณฑ์แล้วยังประสบปัญหาในเร่ืองของบรรจุภัณฑ์ ที่ช่วยส่งเสริมให้ผลิตภัณฑ์มีความสวยงามและห่อหุ้มป้องกัน
ผลิตภัณฑ์ไม่ให้ชํารุดแตกหักได้ ทางกลุ่มยังไม่มีรูปแบบบรรจุภัณฑ์ที่สอดคล้องกับตัวผลิตภัณฑ์  เนื่องจากเวลาส่งคัดสรรผลิตภัณฑ์
เด่นของจังหวัด มีเกณฑ์บังคับและมีการให้คะแนนหัวข้อบรรจุภัณฑ์ประกอบด้วย รวมทั้งเป็นการส่งเสริมให้ผลิตภัณฑ์มีความน่าสนใจ
และมีมาตรฐานการผลิตมากขึ้น    
 ดังนั้นเพื่อเป็นการส่งเสริมผลิตภัณฑ์ของโครงการหนึ่งตําบลหน่ึงผลิตภัณฑ์ ให้มีรูปแบบที่ทันสมัยและมีคุณภาพคงทนต่อ
การใช้งานและสอดคล้องกับความเปล่ียนแปลงที่เกิดขึ้นอย่างรวดเร็ว การก้าวเข้าสู่ประชาคมเศรษฐกิจอาเซียนของประเทศไทย จึง
เป็นโอกาสทางธุรกิจของผู้ผลิตผลิตภัณฑ์ชุมชน ที่ต้องเร่งพัฒนาสินค้า ทั้งด้านคุณภาพและมาตรฐานระดับสากล เพ่ือสร้างความ
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เช่ือถือต่อผู้บริโภค โดยผสมผสานวัฒนธรรม ภูมิปัญญากับเทคโนโลยี นวัตกรรม และพัฒนารูปแบบการนําเสนอความโดดเด่น ในการ
สร้างสัญลักษณ์และขยายโอกาสทางการตลาดมากย่ิงขึ้น (ยุทธศักดิ์ สุภสร, 2555)  
 จากเหตุผลดังกล่าวผู้วิจัยจึงศึกษาและพัฒนาผลิตภัณฑ์จากวัสดุธรรมชาติ ได้แก่ รังไหม ใบยางพารา และลูกตะแบก เน่ือง
เป็นวัสดุธรรมชาติที่มีอยู่ในท้องถิ่น มาพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์โอทอป (OTOP) ประเภทของใช้ ของตกแต่งและของที่ระลึก  ทั้งน้ีเพ่ือ
พัฒนาผลิตภัณฑ์เป็นสินค้าในโครงการหน่ึงตําบลหน่ึงผลิตภัณฑ์ ของจังหวัดพิษณุโลกให้มีคุณภาพมากย่ิงขึ้น  รวมทั้งออกแบบบรรจุ
ภัณฑ์เพ่ือให้มีความเหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ที่พัฒนาขึ้น เพ่ือให้สอดคล้องกับการมีโอกาสส่งสินค้าไปขายในตลาดอาเซียนได้มากข้ึน  
สอดรับกับสภาพการณ์ปัจจุบันที่ผู้บริโภคในประเทศต่าง ๆ กําลังอยู่ในกระแสบริโภคนิยมสินค้าที่เป็นธรรมชาติ สินค้าที่อิงกับ
วัฒนธรรม การมีส่วนอนุรักษ์ส่ิงแวดล้อม หรือสินค้าที่ช่วยสนับสนุนชุมชน  ทําให้เกิดการสร้างงานสร้างรายได้และสร้างความเข้มแข็ง
ให้กับชุมชนต่อไป นอกจากนี้ยังเป็นการส่งเสริมและสนับสนุนแผนกลยุทธ์ของมหาวิทยาลัยราชภัฏพิบูลสงครามฉบับที่ 11 (พ.ศ.
2555-2559)  ในมาตรการบริหารจัดการความรู้จากงานวิจัย เพ่ือเผยแพร่และพัฒนาสู่การใช้ประโยชน์ในการพัฒนาท้องถิ่น 
 
วัตถุประสงค ์  
 1. เพ่ือศึกษารูปแบบของผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์เดิมและสภาพปัญหาความต้องการกลุ่มผลิตภัณฑ์ชุมชน    
 2. เพ่ือออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ประเภทของใช้ ของตกแตง่และของที่ระลึกของกลุ่มศิลปะประดิษฐ์     
โอทอป (OTOP) จังหวัดพิษณุโลก                                            
 3. เพ่ือศึกษาความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มตี่อผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ที่ออกแบบพัฒนาข้ึนใหม ่
 
ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ  

1.  ได้ผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์จากวัสดุธรรมชาตทิี่สอดคล้องกับความต้องการของตลาดและสภาพปัญหาการผลิตของ
กลุ่มผู้ผลิตผลิตภัณฑ์ชุมชน และมีคุณภาพ  มาตรฐานเพ่ือส่งคัดสรรผลิตภัณฑ์ชุมชนในระดับดาวที่สูงข้ึนต่อไป 

 2.  เพื่อเป็นแนวทางใหห้น่วยงานทั้งภาครัฐและเอกชนใช้ในการจัดสรรงบประมาณในการจัดฝึกอบรมให้สอดคล้องกับ
ความต้องการและสภาพปัญหาของกลุ่มผู้ผลิตผลิตภัณฑ์ชุมชน 

 3.  กลุ่มผู้ผลิตผลิตภัณฑ์ชุมชนได้ผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์จากวัสดุธรรมชาติต้นแบบไปใช้ในการผลิตและการจําหน่าย
จริง 

 4.  เพื่อเป็นการส่งเสริมและสร้างช่องทางการตลาดท่ีหลากหลายมากย่ิงขึ้นอีกทั้งเป็นการสร้างอาชีพสร้างรายได้ใหกั้บ
ชุมชนยั่งยืน   
 
ขอบเขตของงานวิจัย 
 ศึกษารูปแบบของผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์เดิม และสภาพความต้องการของกลุ่มผู้ผลิตผลิตภัณฑ์ชุมชน ศึกษาข้อมูลของ
วัสดุธรรมชาติได้แก่ รังไหม  ใบยางพารา ลูกตะแบก และแนวทางการพัฒนาผลิตภัณฑ์ บรรจุภัณฑ์ แล้วนํามาออกแบบพัฒนาเป็น
ผลิตภัณฑ์  จากน้ันศึกษาความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์ต้นแบบที่พัฒนาข้ึนใน  กลุ่มตัวอย่าง ประกอบด้วย 3 กลุ่ม คือ  
กลุ่มศิลปประดิษฐ์โอทอป (OTOP) จังหวัดพิษณุโลก ได้จากการสุ่มแบบเจาะจง  กลุ่มผู้เช่ียวชาญในการประเมินแบบ คือ นัก
ออกแบบผลิตภัณฑ์  กลุ่มผู้ประเมินความพึงพอใจต่อผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์จากวัสดุธรรมชาติ เป็นผู้ซื้อและผู้สนใจผลิตภัณฑ์ จาก
งานจําหน่ายผลิตภัณฑ์ 
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วิธีดําเนนิการวิจัย 
ประชากรและกลุ่มตัวอย่าง    

 1. กลุ่มศิลปะประดิษฐ์โอทอป (OTOP) จังหวัดพิษณุโลก จํานวน 3 กลุ่ม ประกอบด้วย กลุ่มศิลปะประดิษฐ์จากวัสดุ
ธรรมชาติประเภทของใช้ของตกแต่ง (วัดโบสถ์) อําเภอวัดโบสถ์ กลุ่มศิลปะประดิษฐ์จากวัสดุธรรมชาติประเภทของศิลปประดิษฐ์
และของที่ระลึก (วังทอง) อําเภอวังทอง กลุ่มศิลปะประดิษฐ์จากวัสดุธรรมชาติประเภทของใช้ของตกแต่ง (บ้านปากห้วย) อําเภอ
เมือง ได้จากการสุ่มแบบเจาะจง 

 2. กลุ่มผู้เช่ียวชาญในการประเมินแบบร่างผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์จากวัสดุธรรมชาติ คือ นักออกแบบผลิตภัณฑ์ จํานวน 
5 ท่าน  และผู้วิจัย  

 3. กลุ่มผู้ประเมินความพึงพอใจต่อผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์จากวัสดุธรรมชาติ เป็นผู้ซ้ือและผู้สนใจผลิตภัณฑ์ จากงาน
จําหน่ายผลิตภัณฑ์ โดยการสุ่มตัวอย่างแบบบังเอิญ (Accidental Sampling)  จํานวน 100 คน  
 
เครื่องมือที่ใช้ในการวิจัยครั้งน้ีประกอบด้วย 
  1.  แบบร่างผลิตภัณฑ์ของใช้ของที่ระลึกจากวัสดุธรรมชาติ  จํานวน  15  แบบ  
  2.  แบบร่างบรรจุภัณฑ์  จํานวน  9  แบบ 

3.  ผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ของใช้ของที่ระลึกจากวสัดุธรรมชาติต้นแบบ จํานวน 9 ช้ินงาน 
 4.  แบบสอบถาม   จําแนกได้ดังนี้ 

 4.1 แบบสอบถามความคิดเห็นของผู้เช่ียวชาญที่มีต่อแบบร่างผลิตภัณฑ์ของใช้ของที่ระลึกจากวัสดุธรรมชาติ จํานวน  
15  แบบ   

 4.3 แบบสอบถามความคิดเห็นของผู้เช่ียวชาญที่มีต่อแบบร่างบรรจุภัณฑ์ของใช้ของที่ระลึกจากวัสดุธรรมชาติ  จํานวน  
9  แบบ   

 4.2 แบบสอบถามความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีที่มีต่อผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์จากวัสดุธรรมชาติ ของกลุ่มศิลปะ
ประดิษฐ์โอทอป (OTOP) จังหวัดพิษณุโลก 
 
วิธีดําเนินการ 
  ระยะที่ 1 การศึกษารูปแบบของผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์เดิม และสภาพปัญหาความต้องการกลุ่มผลิตภัณฑ์ชุมชน ทั้ง 3 
กลุ่ม สัมภาษณ์หัวหน้ากลุ่ม รองหัวหน้ากลุ่ม และสมาชิกบางท่าน จากนั้นศึกษาข้อมูลของวัสดุธรรมชาติ และแนวทางการพัฒนา
ผลิตภัณฑ์  เพ่ือให้ตรงกับความต้องการของกลุ่มผู้ผลิตและสินค้าเป็นที่ต้องการของตลาด 
 ระยะที่ 2 การออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑ์ของกลุ่มศิลปประดิษฐ์โอทอป (OTOP)  ให้มีความสวยงามและเป็นเอกลักษณ์
เฉพาะ รวมทั้งคํานึงถึงความคงทนและการใช้งานของผลิตภัณฑ์ และวิธีการผลิตที่มีข้ันตอนไม่ยุ่งยากเป็นหลัก โดยการนําข้อมูลจาก
ระยะที่ 1  มาประกอบการพิจารณาการออกแบบ ซึ่งนําวัสดุธรรมชาติ 3 ชนิด  มาเป็นแนวทางในการพัฒนา เนื่องจากวัสดุทั้ง 3 ชนิด
นี้ เป็นวัสดุที่ทางกลุ่มนํามาเป็นวัตถุดิบในการผลิตผลิตภัณฑ์อยู่ก่อนแล้ว ประกอบด้วย ใบยางพารา รังไหม  ลูกตะแบก เมื่อได้วัสดุ
ธรรมชาติแล้วนํามาออกแบบเป็นผลิตภัณฑ์จากวัสดุธรรมชาติ 3 ชนิด ชนิดละ 5 รูปแบบ รวมเป็น 15 รูปแบบ  แล้วนําไปให้
ผู้เช่ียวชาญร่วมพิจารณาคัดเลือกรูปแบบที่เหมาะสมชนิดละ 3 รูปแบบ เพ่ือให้ตรงกับวัตถุประสงค์การวิจัย แล้วดําเนินการสร้าง
ผลิตภัณฑ์ต้นแบบจํานวน 9 ผลิตภัณฑ์ จากน้ันดําเนินการออกแบบบรรจุภัณฑ์ให้เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ต้นแบบ 
 ระยะที่ 3  การศึกษาความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์จากวัสดุธรรมชาติ ของกลุ่มศิลปะ
ประดิษฐ์โอทอป (OTOP) จังหวัดพิษณุโลก ที่พัฒนาขึ้นมาใหม่จากกลุ่มผู้ซ้ือและผู้สนใจผลิตภัณฑ์ จากงานจําหน่ายผลิตภัณฑ์ โดย
การสุ่มตัวอย่างแบบบังเอิญ (Accidental Sampling)  จํานวน 100 คน  โดยใช้แบบสอบถามความพึงพอใจแบบประมาณค่า (Rating 
Scale)  ผู้วิจัยดําเนินการสร้างและหาคุณภาพเครื่องมือตามลําดับ ดังต่อไปน้ี 
  1)  ศึกษาเอกสารและงานวิจัย ที่เกี่ยวข้องกับการสร้างแบบสอบถาม และแนวทางในการสร้างข้อคําถามความพึงพอใจ 
ดําเนินการสร้างแบบสอบถาม ตามแนวคิดที่ได้จากการศึกษา เพ่ือให้ได้เน้ือหาเพียงพอและครอบคลุมส่ิงที่ต้องการวัด 



วารสารวิชาการ ศิลปะสถาปัตยกรรมศาสตร์ มหาวทิยาลัยนเรศวร  ปีที่ 8 ฉบับที่ 2 กรกฎาคม – ธันวาคม 2560  
____________________________________________________________________________________________ 

167 
 

 2)  นําแบบสอบถามไปตรวจสอบความเหมาะสมสอดคล้องโดยผู้เช่ียวชาญ แล้วนําผลมาหาค่าความสอดคล้อง (IOC) โดย
มีค่าอยู่ระหว่าง  0.50 - 1  
 3)  นําแบบสอบถามที่ปรับปรุงแก้ไขตามข้อเสนอแนะของผู้เช่ียวชาญ นําไปทดลองใช้ (Try Out)  กับกลุ่มตัวอย่างที่ไม่ใช่
กลุ่มเป้าหมาย  เพ่ือหาค่าความเช่ือมั่นโดยใช้วิธีการคํานวณสัมประสิทธิ์แอลฟาของครอนบาคได้ค่าความเช่ือมั่นเท่ากับ  0.94 
 
ผลการวิจัย 
 การพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์จากวัสดุธรรมชาติ กลุ่มศิลปะประดิษฐ์โอทอป (OTOP) จังหวัดพิษณุโลก เพ่ือ
ออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ประเภทของใช้ ของตกแต่งและของที่ระลึกของกลุ่มศิลปประดิษฐ์โอทอป (OTOP) จังหวัด
พิษณุโลก  ได้ผลการดําเนินการดังนี้ 
 1. ผลการออกแบบผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ของใช้ของท่ีระลึกจากวัสดุธรรมชาติ 3 ชนิด โดยนําข้อมูลที่ได้มา
ออกแบบเป็นแบบร่างให้ผู้เช่ียวชาญประเมิน นํารูปแบบที่ผ่านการประเมินไปสร้างผลิตภัณฑ์ต้นแบบจากนั้นดําเนินการออกแบบ 
บรรจุภัณฑ์ให้เหมาะสมกับผลิตภัณฑ์ต้นแบบ ดังน้ี 

 
 
 
 
 
  
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพ 1  ภาพร่างผลิตภัณฑ์ของใช้ของที่ระลึกจากวัสดุธรรมชาต ิ
ที่มา : จิราพัทธ์  แก้วศรีทอง.2557. 

 
 
 
 
 
 

วัสดุรังไหม 

วัสดุใบยางพารา 

ลูกตะแบก 
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ภาพ 2  ผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ต้นแบบจากรังไหม 

ที่มา : จิราพัทธ์  แก้วศรีทอง.2557. 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
ภาพ 3  ผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ต้นแบบจากใบยางพารา 

ที่มา : จิราพัทธ์  แก้วศรีทอง.2557. 
 
 
 
 
 
 
 
 

 
 

ภาพ 4  ผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ต้นแบบจากลูกตะแบก 
ที่มา : จิราพัทธ์  แก้วศรีทอง.2557. 
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 2. ผลการศึกษาความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มตีอ่ผลติภัณฑ์และบรรจุภัณฑต์้นแบบ 
 การวิเคราะห์ความพึงพอใจของผู้ตอบแบบสอบถามที่มตี่อผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์จํานวน 9 ช้ิน โดยใช้แบบสอบถาม
จํานวน 100 คน ได้ผลดังน้ี 
 ตอนที่ 1 ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถาม 
 ผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง คิดเป็นร้อยละ 64.0 เพศชาย คิดเป็นร้อยละ 36.0  มีอายุส่วนใหญ่ 41–50 ปี  
คิดเป็นร้อยละ 37.0  รองลงมา อายุ 31 – 40 ปี คิดเป็นร้อยละ 22.0 อาชีพส่วนใหญ่ เป็นพนักงานเอกชน คิดเป็นร้อยละ 42.0 
รองลงมาคือธุรกิจส่วนตัว/ค้าขาย คิดเป็นร้อยละ 29.0 รายได้ต่อเดือนของผู้ตอบแบบสอบถามสวนใหญ่อยู่ระหว่าง 15,000 -25,000  
บาท คิดเป็นร้อยละ 34.0  ต่ํากว่า 15,000 บาท คิดเป็นร้อยละ 34.0  การศึกษาส่วนใหญ่มีการศึกษาระดับปริญญาตรี คิดเป็นร้อยละ 
54.0 ต่ํากว่าปริญญาตรี คิดเป็นร้อยละ 29.0  และสูงกว่าปริญญาตรี คิดเป็นร้อยละ 16.0  
 ตอนที่ 2 ข้อมูลการใช้และการซ้ือผลิตภัณฑ์โอทอป 
 ผู้ตอบแบบสอบถามเคยใช้ เคยซ้ือ หรือสนใจที่จะซ้ือผลิตภัณฑ์โอทอป ประเภทศิลปะประดิษฐ์และของที่ระลึก มากที่สุด
คิดเป็นร้อยละ 23.0 และถ้าหากจะซ้ือผลิตภัณฑ์โอทอปเพ่ือเป็นของฝากของที่ระลึกจะเลือกซ้ือประเภทงานศิลปะประดิษฐ์และของที่
ระลึก คิดเป็นร้อยละ 22.0 เหตุผลที่ตัดสินใจเลือกซ้ือส่วนใหญ่ จะซ้ือเมื่อมีโอกาสคิดเป็นร้อยละ 50.0 ประเด็นการตัดสินใจซ้ือ
ผลิตภัณฑ์โอทอปส่วนใหญ่จะพิจารณาจาก ความสวยงาม รูปแบบ ความทันสมัย คิดเป็นร้อยละ 38.0 รูปแบบการซ้ือส่วนใหญ่ซื้อเพ่ือ
เป็นของที่ระลึก (ของฝาก) คิดเป็นร้อยละ 65.0  
 ตอนที่ 3 ความพึงพอใจของผู้ตอบแบบสอบถามที่มตี่อผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ต้นแบบ 
 
ตารางที่  1  ผลการประเมินความพึงพอใจของผู้ตอบแบบสอบถามทีม่ตี่อผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ต้นแบบ  

 
ข้อ 

 
รายการประเมิน 

ดอกบัว แมลงปอ ไก่ 
n=100 ระดับความ

คิดเห็น 
n=100 ระดับความ

คิดเห็น 
n=100 ระดับความ

คิดเห็น ̅ S.D ̅ S.D ̅ S.D 
 ผลิตภัณฑ ์          
1 มีความประณีต สวยงาม 4.01 0.73 มาก 4.01 0.73 มาก 4.02 0.73 มาก 
2  ขนาดมีความเหมาะสมกับการใช้งาน 3.86 0.73 มาก 3.70 0.89 มาก 3.87 0.74 มาก 
3 รูปแบบมีความเหมาะสมกับวัสดุท่ีนํามาใช้ 4.66 0.47 มากที่สุด 4.66 0.47 มากที่สุด 4.67 0.47 มากที่สุด 
4 สีสัน 3.98 0.73 มาก 4.10 0.64 มาก 4.12 0.64 มาก 
5  เหมาะสมทีจ่ะเป็นของฝากของที่ระลึก 4.19 0.83 มาก 4.43 0.55 มาก 3.98 1.03 มาก 
 บรรจุภณัฑ ์          
1 บรรจุภณัฑ์มขีนาดและมีความแข็งแรง เหมาะสม

ปกป้องผลิตภัณฑ์ภายในได้อย่างดี 
3.72 0.86 มาก 3.70 0.85 มาก 3.77 0.81 มาก 

2 สีสัน ลวดลายที่ใช้บนบรรจุภณัฑ์มคีวามสวยงาม 3.96 0.93 มาก 4.03 0.93 มาก 4.24 0.74 มาก 
3 มีรูปแบบและขนาดตัวอักษรมองเห็นได้ชัดเจน 3.65 0.99 มาก 3.62 1.04 มาก 3.66 1.00 มาก 
4 4. มีความสะดวกในการเคล่ือนย้าย 3.11 0.90 ปานกลาง 4.17 0.63 มาก 4.19 0.63 มาก 
5 สามารถเปิดและปิดได้ง่าย 4.01 0.79 มาก 4.01 0.79 มาก 4.02 0.80 มาก 

 โดยภาพรวม 3.91 0.33 มาก 4.04 0.25 มาก 4.05 0.24 มาก 
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ตาราง 1  (ต่อ) 

 
ข้อ 

 
รายการประเมิน 

กรอบรูป เครื่องหอม สมุดบันทึก 
n=100 ระดับความ

คิดเห็น 
n=100 ระดับความ

คิดเห็น 
n=100 ระดับความ

คิดเห็น ̅ S.D ̅ S.D ̅ S.D 
 ผลิตภัณฑ ์          
1 มีความประณีต สวยงาม 3.79 0.82 มาก 3.65 0.67 มาก 3.81 0.88 มาก 
2 ขนาดมีความเหมาะสมกับการใช้งาน 4.57 0.65 มากที่สุด 3.84 0.87 มาก 3.69 0.84 มาก 
3 รูปแบบมีความเหมาะสมกับวัสดุท่ีนํามาใช้ 3.43 1.06 ปานกลาง 3.62 1.10 มาก 3.60 1.11 มาก 
4 สีสัน 4.06 0.98 มาก 3.78 0.92 มาก 3.82 0.93 มาก 
5 เหมาะสมทีจ่ะเป็นของฝากของท่ีระลึก 3.76 0.80 มาก 3.67 0.90 มาก 4.28 0.74 มาก 
 บรรจุภณัฑ ์          
1 บรรจุภณัฑ์มขีนาดและมีความแข็งแรง เหมาะสม

ปกป้องผลิตภัณฑ์ภายในได้อย่างดี 
4.00 
 

0.84 มาก 4.32 0.94 มาก 3.81 0.82 มาก 

2 สีสัน ลวดลายที่ใช้บนบรรจุภณัฑ์มคีวามสวยงาม 3.73 0.94 มาก 4.00 0.79 มาก 4.27 0.73 มาก 
3 มีรูปแบบและขนาดตัวอักษรมองเห็นได้ชัดเจน 4.17 0.63 มาก 4.01 0.73 มาก 3.90 0.96 มาก 
4 มีความสะดวกในการเคลื่อนยา้ย 4.38 0.64 มาก 3.86 0.73 มาก 4.04 0.66 มาก 
5 สามารถเปิดและปิดได้ง่าย 3.88 0.68 มาก 3.73 1.23 มาก 3.97 0.87 มาก 

 โดยภาพรวม 3.97 0.30 มาก 3.84 0.36 มาก 3.91 0.26 มาก 
1 ผลิตภัณฑ ์ พวงองุ่น ดอกไฮเดรเยีย ก๊ิบติดผม 

มีความประณีต สวยงาม 4.66 0.49 มากที่สุด 3.55 1.25 มาก 3.69 0.76 มาก 
2 ขนาดมีความเหมาะสมกับการใช้งาน 4.10 0.64 มาก 3.63 1.04 มาก 4.40 0.55 มาก 
3 รูปแบบมีความเหมาะสมกับวัสดุท่ีนํามาใช้ 4.51 0.54 มากที่สุด 3.87 1.14 มาก 4.01 0.73 มาก 
4 สีสัน 3.76 0.80 มาก 3.20 1.03 ปานกลาง 3.78 0.82 มาก 
5 เหมาะสมทีจ่ะเป็นของฝากของท่ีระลึก 3.55 0.75 มาก 3.88 0.90 มาก 3.40 1.07 ปานกลาง 
 บรรจุภณัฑ ์          
1 บรรจุภณัฑ์มขีนาดและมีความแข็งแรง เหมาะสม

ปกป้องผลิตภัณฑ์ภายในได้อย่างดี 
3.58 0.96 มาก 3.42 1.02 ปานกลาง 3.91 0.87 มาก 

2 สีสัน ลวดลายที่ใช้บนบรรจุภณัฑ์มคีวามสวยงาม 4.17 0.63 มาก 3.67 1.24 มาก 4.43 0.55 มาก 
3 มีรูปแบบและขนาดตัวอักษรมองเห็นได้ชัดเจน 3.93 0.85 มาก 3.56 1.07 มาก 3.76 0.80 มาก 
4 มีความสะดวกในการเคลื่อนยา้ย 4.01 0.73 มาก 3.96 1.05 มาก 4.01 0.73 มาก 
5 สามารถเปิดและปิดได้ง่าย 3.88 0.74 มาก 3.57 1.12 มาก 3.86 0.73 มาก 

 โดยภาพรวม 4.01 0.20 มาก 3.63 0.35 มาก 3.92 0.27 มาก 

 

 จากตารางที่ 1 พบว่าผู้ตอบแบบสอบถามมคีวามพึงพอใจต่อผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์จากวัสดุธรรมชาติประเภทรังไหม
ประกอบด้วยดอกบัว ( ̅= 3.91) แมลงปอ ( ̅= 4.04) และ ไก่ ( ̅= 4.05) และวัสดุจากใบยางพาราประกอบด้วย กรอบรูป ( ̅= 
3.97)  เคร่ืองหอม ( ̅= 3.84) สมุดบันทึก ( ̅= 3.91)  และวัสดุจากลูกตะแบก ประกอบด้วย พวงองุ่น ( ̅= 4.01)  ดอกไฮเดรเยีย
( ̅= 3.63)  ก๊ิบติดผม ( ̅= 3.92)   
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สรุปผลการวิจัย 

1. ศึกษารูปแบบของผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์เดิมและสภาพปัญหาความต้องการกลุ่มผลิตภัณฑ์ชุมชน   
 และสภาพปัญหาความต้องการกลุ่มผลิตภัณฑ์ชุมชน โดยใช้แบบสัมภาษณ์แบบมีโครงสร้าง พบว่า ทางกลุ่มผู้ผลิต ยังขาดความรู้ 
ความเข้าใจในการออกแบบและพัฒนาผลิตภัณฑ์ให้ได้มาตรฐานและคุณภาพที่ทันสมัยสอดคล้องกับความต้องการของตลาด  ไม่มี
ความหลากหลายในเร่ืองของรูปแบบผลิตภัณฑ์ นอกจากน้ียังพบปัญหาในเรื่องของบรรจุภัณฑ์ซึ่งเป็นส่ิงสําคัญต่อภาพลักษณ์ของ
ผลิตภัณฑ์และเป็นส่วนหน่ึงของการตลาด นอกจากทางกลุ่มจะประสบปัญหาในเรื่องของผลิตภัณฑ์แล้วยังประสบปัญหาในเร่ืองของ
บรรจุภัณฑ์ ที่ช่วยส่งเสริมให้ผลิตภัณฑ์มีความสวยงามและห่อหุ้มป้องกันผลิตภัณฑ์ไม่ให้ชํารดุแตกหักได้ 
 2.  การออกแบบพัฒนาบรรจุภัณฑ์ประเภทของใช้ ของตกแต่งและของที่ระลึกของกลุ่มศิลปะประดิษฐ์โอทอป (OTOP) 
จังหวัดพิษณุโลก ผลการประเมินความคิดเห็นของผู้เช่ียวชาญต่อแบบร่างผลิตภัณฑ์จากวัตถุดิบในการผลิตผลิตภัณฑ์ ประกอบด้วย ใบ
ยางพารา รังไหม ลูกตะแบก ชนิดละ 5 รูปแบบ  รวมเป็น 15 รูปแบบ คัดเลือกเหลืออย่างละ 3 รูปแบบ คือ ผลิตภัณฑ์จากรังไหม
แบบที่ 1, 4 และ 5 (ดอกบัว แมลงปอ ไก่) ผลิตภัณฑ์จากใบยางพาราแบบที่ 1, 2 และ 5  (กรอบรูป เครื่องหอม สมุดบันทึก) และ
ผลิตภัณฑ์ลูกตะแบกแบบที่ 1, 3 และ 5 (พวงองุ่น ดอกไฮเดรเยีย กิ๊บติดผม)  มีคะแนนการเลือกจากผู้เช่ียวชาญเป็น 3  อันดับแรก  
 3.  การวิเคราะห์ความพึงพอใจของผู้บริโภคที่มีต่อผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ตน้แบบ 
  ข้อมูลทั่วไปของผู้ตอบแบบสอบถามส่วนใหญ่เป็นเพศหญิง มีอายุส่วนใหญ่ 41–50 ปี อาชีพพนักงานเอกชน รายได้ต่อ
เดือนอยู่ระหว่าง 15,000 -25,000 บาท การศึกษาระดับปริญญาตรี เคยใช้ เคยซ้ือ และสนใจที่จะซ้ือผลิตภัณฑ์โอทอป ประเภท
ศิลปะประดิษฐ์และของที่ระลึก เพ่ือเป็นของฝากของที่ระลึก เหตุผลที่ตัดสินใจคือ ซ้ือเมื่อมีโอกาส ประเด็นการตัดสินใจซ้ือผลิตภัณฑ์
โอทอปพิจารณาจาก ความสวยงาม รูปแบบ ความทันสมัย รูปแบบการซ้ือส่วนใหญ่ซื้อเพ่ือเป็นของที่ระลึก (ของฝาก)  
 ความพึงพอใจของผู้ตอบแบบสอบถามต่อผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์จากรังไหม ประกอบด้วย ดอกบัว แมลงปอ และไก่  มี
ค่าเฉล่ียเท่ากับ 3.91 4.04 และ 4.05 ตามลําดับ ได้รับความพึงพอใจอยู่ในระดับมาก และจากใบยางพารา ประกอบด้วย กรอบรูป  
เครื่องหอม  สมุดบันทึก  มีค่าเฉล่ียเท่ากับ 3.97  3.84 และ 3.91 ตามลําดับ ได้รับความพึงพอใจอยู่ในระดับมาก ส่วนจากลูกตะแบก 
ประกอบด้วย พวงองุ่น ดอกไฮเดรเยีย ก๊ิบติดผม  มีค่าเฉล่ียเท่ากับ 4.01 3.63  และ 3.92 ตามลําดับ ได้รับความพึงพอใจอยู่ในระดับ
มาก   
 
อภิปรายผล 
 จากการศึกษาวิจัยเรื่องการพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์จากวัสดุธรรมชาติ กลุ่มศิลปะประดิษฐ์   โอทอป (OTOP) 
จังหวัดพิษณุโลก ผู้วิจัยสามารถอภิปรายผลได้ดังน้ี 
 1. การออกแบบพัฒนาผลิตภัณฑ์ประเภทของใช้ ของตกแต่งและของที่ระลึกของกลุ่มศิลปะประดิษฐ์โอทอป (OTOP) 
จังหวัดพิษณุโลก เป็นการออกแบบจากวัสดุ 3 ชนิด ประกอบด้วย รังไหม ใบยางพารา ลูกตะแบก  เป็นวัสดุที่ทางกลุ่มนํามาเป็น
วัตถุดิบในการผลิตผลิตภัณฑ์อยู่ก่อนแล้ว  โดยเร่ิมศึกษารูปแบบของผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์เดิม และสภาพปัญหาความต้องการ
กลุ่มผลิตภัณฑ์ชุมชน โดยการสัมภาษณ์เพ่ือให้ตรงกับความต้องการของกลุ่มผู้ผลิตและสินค้าเป็นที่ต้องการของตลาด ซ่ึงทางกลุ่ม
ต้องการผลิตภัณฑ์ที่ใช้วัตถุดิบเดิมที่ทางกลุ่มมีอยู่ แต่ต้องการให้ผลิตภัณฑ์มีความหลากหลาย สามารถจําหน่ายได้ในราคาไม่แพง เป็น
สินค้าของใช้ ของที่ระลึกจากธรรมชาติ   ดังน้ันผู้วิจัยจึงเพ่ิมความหลากหลายให้กับผลิตภัณฑ์ โดยเน้นการออกแบบที่ใช้วัสดุหรือ
วัตถุดิบอย่างคุ้มค่า จะเห็นว่า ผลิตภัณฑ์ดอกบัวจากรังไหม  ผลิตภัณฑ์แมลงปอจากรังไหม   ผลิตภัณฑ์ไก่รังไหม  และผลิตภัณฑ์พวง
องุ่นจากลูกตะแบก  ในหัวข้อรูปแบบมีความเหมาะสมกับวัสดุที่นํามาใช้จะได้รับความพึงพอใจในระดับมากที่สุด  ทั้งน้ีอาจเป็นเพราะ
รูปแบบผลิตภัณฑ์ที่ได้ออกมาน้ัน มีการใช้วัตถุดิบอย่างคุ้มค่า  ยกตัวอย่างเช่น  การนํารังไหมมาตัดเป็นกลีบดอกบัวก็เป็นการใช้รังไหม
ทั้งรังเพียงแค่เป็นการตัดแบ่งกลีบ และตัดแต่งให้กลีบมนก็ทําให้ได้ดอกบัวที่มีลักษณะเป็นดอกบัวสาย  หรือแม้กระทั่งการนําลูก
ตะแบกซึ่งมีลักษณะกลมออกรีมาจับประดิษฐ์ให้เกิดเป็นลักษณะพวงองุ่นก็เป็นการใช้ทั้งลูกตะแบกทั้งลูก  ทําให้วัตถุดิบไม่เกิดการ
สูญเสีย  ส่งผลให้ต้นทุนการผลิตของกลุ่มต่ําลง ประกอบกับขั้นตอนการประดิษฐ์มีวิธีการที่ไม่ยุ่งยาก  สามารถทําตามได้ง่าย ใช้เวลา
ในการประดิษฐ์ไม่นาน  หากทางกลุ่มต้องมีการผลิตในปริมาณที่มาก ก็สามารถทําได้ สอดคล้องกับแนวคิดของพิชิต เล่ียมพิวัฒน์ 
(2545)  กล่าวว่าการออกแบบจะมีวัตถุประสงค์ตามหลัก 5 W และ 2 H คือ Why?,Who?, When? Where?,What? How?, Much 
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?  คือ ออกแบบไปทําไม  เพ่ือใคร  เมื่อไร ที่ไหน  อะไร อย่างไร และมูลค่าเท่าไร  ดังนั้นเมื่อมีการ "ออกแบบ" สีสันและรูปร่างของ
ผลิตภัณฑ์จึงต้อง พิจารณาตามเจตนาดังกล่าว  ดังน้ันเมื่อนักออกแบบจะเร่ิมงานออกแบบผลิตภัณฑ์ให้มีความทันสมัย ส่ิงสําคัญจึงอยู่
ที่จะต้องรู้จักนําเอาวัตถุประสงค์ต่าง ๆ ที่ว่ามานั้นผสมผสานความคิด  เพื่อให้สินค้าที่มีสีสันและรูปทรงที่เหมาะสม ทําให้การ
ออกแบบผลิตภัณฑ์ของใช้ของตกแต่ง ของที่ระลึกที่ดําเนินการออกแบบโดยนําวัตถุประสงค์หลักของวัตถุดิบเป็นตัวตั้งทําให้ผลิตภัณฑ์
ที่สอดคล้องกับความต้องการ ผลิตภัณฑ์ที่พัฒนาขึ้นมาใหม่มีรูปแบบสวยงาม  สอดคล้องกับผลวิจัยในเหตุผลและประเด็นที่ตัดสินใจ
ซื้อของผู้ตอบแบบสอบถาม คือ  พิจารณาจาก ความสวยงาม รูปแบบ ความทันสมัย และยังสอดคล้องกับแนวคิดของวิรุณ ตั้งเจริญ 
(2544) กล่าวว่า การออกแบบของที่ระลึก เป็นงานศิลปะในแบบประยุกต์ศิลป์ เนื่องเพราะเป็นการผสมผสานโดยการสร้างสรรค์
รูปแบบให้เกิดประโยชน์ทั้งในด้านความงาม และประโยชน์ใช้สอย โดยคํานึงถึงความต้องการของผู้บริโภคเป็นหลัก  นอกจากน้ียัง
สอดคล้องกับงานวิจัยของไพศาล  ริ้วธงชัย (2551) ได้ศึกษาความต้องการในการพัฒนากลุ่มผู้ผลิตผลิตภัณฑ์ชุมชนของจังหวัด
พิษณุโลก พบว่าด้านการผลิตส่วนใหญ่ได้รับการถ่ายทอดวิธีการผลิตจากผู้รู้ในชุมชนและจากหน่วยงาน โดยใช้วัตถุดิบที่มีอยู่ในชุมชน
แต่มีบางส่วนที่ซ้ือจากร้านค้าหรือโรงงานทั่วไป  ด้านการผลิต ผู้ซื้อส่วนใหญ่เป็นผู้ซ้ือในชุมชนและมีหน่วยงานรับไปจําหน่ายเป็น
ผลิตภัณฑ์ดั้งเดิมที่ชุมชนได้ทําสืบทอดกันมา  มีการควบคุมคุณภาพตามความรู้ที่ได้รับจากการฝึกอบรมมา กลุ่มมีการพัฒนาผลิตภัณฑ์ 
ปรับปรุงเปล่ียนแปลงคุณภาพ และต้องการให้หน่วยงานภาครัฐทําเอกสารแนะนําผลิตภัณฑ์ให้ 
  2. การออกแบบบรรจุภัณฑ์จากผลิตภัณฑ์ประเภทของใช้ ของตกแต่งและของที่ระลึกต้นแบบ เริ่มจาก พิจารณารูปแบบ
ของผลิตภัณฑ์ต้นแบบที่สร้างขึ้น  แล้วศึกษาข้อมูลของกลุ่มศิลปะประดิษฐ์  และข้อมูลทางการตลาด เพ่ือนําข้อมูลดังกล่าวมาสร้าง
แบบร่างบรรจุภัณฑ์ให้สอดคล้องกับผลิตภัณฑ์ต้นแบบ  จากนั้นออกแบบร่างบรรจุภัณฑ์  นําแบบร่างร่วมพิจารณากับผู้เช่ียวชาญ และ
ทางกลุ่มเพ่ือให้ได้ข้อมูลในการปรับปรุงแก้ไขแบบก่อนดําเนินการสร้างบรรจุภัณฑ์ต้นแบบ และจากการประเมินผลความพึงพอใจของ
ผู้บริโภคพบว่า รายการประเมินของทุกบรรจุภัณฑ์ ประกอบด้วย ด้านขนาดและความแข็งแรง เหมาะสมปกป้องผลิตภัณฑ์ภายในได้  
ด้านสีสัน ลวดลายที่ใช้ประกอบบนบรรจุภัณฑ์มีความสวยงาม  ด้านรูปแบบและขนาดตัวอักษรมองเห็นได้ชัดเจน ด้านความสะดวกใน
การเคล่ือนย้าย  สามารถเปิดและปิดได้ง่าย ได้รับความพึงพอใจอยู่ในระดับมาก  ทั้งน้ีอาจเป็นเพราะก่อนการออกแบบได้นํา
ผลิตภัณฑ์ต้นแบบมาเป็นแนวทางในการออกแบบบรรจุภัณฑ์เพ่ือให้มีความสอดคล้องเหมาะสม และตรงตามความต้องการของทาง
กลุ่ม สอดคล้องกับ กับงานวิจัยของไพศาล ริ้วธงชัย (2551) ได้ศึกษาความต้องการในการพัฒนากลุ่มผู้ผลิตผลิตภัณฑ์ชุมชนของ
จังหวัดพิษณุโลก พบว่า บรรจุภัณฑ์ที่ใช้ส่วนใหญ่เป็นถุงหรือกล่องธรรมดาที่หาซ้ือได้ตามร้านค้าทั่วไป  ความต้องการในการพัฒนา
ของกลุ่ม ส่วนใหญ่ต้องการเข้ารับการฝึกอบรมจากหน่วยงานภาครัฐเพ่ือพัฒนา และยังสอดคล้องกับงานวิจัยของ ประพัทธ์  วรรณ
รัตน์และคณะ (2555) ได้ทําการพัฒนาต้นแบบบรรจุภัณฑ์เชิงนิเวศเศรษฐกิจสําหรับสินค้าของที่ระลึกจากวัสดุธรรมชาติ พบว่ากลุ่ม
ตัวอย่างมีความพึงพอใจต่อรูปแบบบรรจุภัณฑ์แบบใหม่มากกว่าแบบเดิมอย่างมีนัยสําคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 ซ่ึงเป็นไปตามเกณฑ์
ข้อพิจารณาในการออกแบบบรรจุภัณฑ์ ประกอบด้วย ลักษณะของสินค้า ตลาดเป้าหมาย วิธีการจัดจําหน่าย การขนส่ง การเก็บรักษา  
ลักษณะการนําไปใช้งาน  ต้นทุนของบรรจุภัณฑ์ ปัญหาด้านกฎหมาย  และผลกระทบต่อสังคม นอกจากน้ียังสอดคล้องกับงานวิจัย
ของธีระยุทธ์  เพ็งชัย (2553) ได้ทําการเพิ่มมูลค่าผลิตภัณฑ์โอทอป (OTOP) ระดับ 3 ดาว ด้วยการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ในจังหวัด
อุดรธานี หนองคาย หนองบัวลําภู ผลการวิจัยพบว่า กลุ่มผู้ประกอบการมีความต้องการพัฒนาบรรจุภัณฑ์ในรูปแบบใหม่ อย่าง
เร่งด่วนเพ่ือให้มีศักยภาพในตลาดผลิตภัณฑ์เดียวกันได้มีการออกแบบและได้ผ่านการคัดเลือกแบบบรรจุภัณฑ์ที่เหมาะสมสําหรับ
ผลิตภัณฑ์ชุมชนโอทอป (OTOP) 
 
ข้อเสนอแนะ 
 จากการวิจัยเรื่องการพัฒนาผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์จากวัสดุธรรมชาติ กลุ่มศิลปะประดิษฐ์โอทอป (OTOP) จังหวัด
พิษณุโลก ผู้วิจัยได้รวบรวมข้อเสนอแนะต่าง ๆ ที่ได้จากการศึกษาค้นคว้าเอกสาร รวบรวมข้อมูล และการวิเคราะห์ข้อมูลได้ ดังนี้ 
 1.ข้อเสนอแนะที่ได้จากการศึกษา 
 จากผลการวิจัย พบว่า ผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ทุกรูปแบบได้รับความพึงพอใจอยู่ในระดับมาก แต่ถ้าพิจารณารายข้อจะ
พบว่าบางรูปแบบยังได้รับความพึงพอใจในระดับปานกลาง ดังน้ันจึงควรนําประเด็นเหล่านี้มาพิจารณาปรับปรุงแก้ไขแล้วทําเป็น
ผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ต้นแบบอีกครั้งหน่ึง  
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 2. ข้อเสนอแนะสําหรับงานวิจัยครั้งต่อไป 
 2.1  ควรจัดโครงการติดตามผลการจัดจําหน่ายผลิตภัณฑ์และบรรจุภัณฑ์ที่ได้พัฒนาขึ้นว่าเป็นอย่างไร 
 2.2  ควรนําวัสดุที่หลากหลายหรือนําวัสดุที่เหลือใช้จากกระบวนการผลิตมาพัฒนาเป็นผลิตภัณฑ์ที่มีมูลค่ามากขึ้น  
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บทคัดย่อ 

 
 การศึกษาคร้ังนี้มีวัตถุประสงค์ 1) เพ่ือศึกษาและรวบรวมพิพิธภัณฑ์เสมือนเกี่ยวกับวัฒนธรรมไทยที่มีอยู่ในอินเทอร์เน็ต 
2) เพ่ือศึกษาความคิดเห็นของผู้ชมท่ีมีต่อระบบนําชม รูปแบบความรู้จากพิพิธภัณฑ์เสมือนจริงท่ีมีอยู่ในอินเทอร์เน็ต  โดยการ
สํารวจความคิดเห็น กลุ่มตัวอย่างได้แก่นักศึกษาคณะละ 30 คน รวม 300 คน เคร่ืองมือท่ีใช้ในการวิจัย สื่อพิพิธภัณฑ์เสมือนจริง
ท่ีมีอยู่ในโลกออนไลน์นํามาจัดรวบรวมเป็นเว็บไซต์ สถิติท่ีใช้ ค่าร้อยละ ค่าเฉล่ีย ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน จากการศึกษา พบว่า 
พิพิธภัณฑ์ท่ีมีอยู่ในโลกออนไลน์พบว่ามีพิพิธภัณฑ์ของไทยในรูปแบบสื่อเสมือน (Visual tour) แบบภาพ สองมิติและสามมิติ 
ส่วนใหญ่สามารถแสดงผลได้บนจอคอมพิวเตอร์และ แทปเล็ต สมาร์ทโฟน ผลจากการสํารวจความพึงพอใจจากกลุ่มตัวอย่าง 
พบว่า ความพึงพอใจโดยรวมด้านการใช้งานอยู่ในระดับมาก ( ̅=3.67, S.D. =0.54)  ความพึงพอใจโดยรวมด้านการออกแบบอยู่
ในระดับมาก ( ̅=3.53, S.D. =069) ความพึงพอใจโดยรวมด้านเนื้อหาความรู้ท่ีได้จากการชม Visual Tour) อยู่ในระดับปาน
กลาง ( ̅=3.28, S.D. =0.50)  
คําสําคัญ :  พิพิธภัณฑ์เสมือน  พิพิธภัณฑ์ท่ีมีอยู่ในโลกออนไลน์  ความพึงพอใจ 
 

ABSTRACT 
 

 This study aims to 1) study and collect information about existing culture which related to virtual 
museums on the internet; 2) explore the opinions of viewers towards the navigating system of virtual 
museums on the internet. The opinion survey was conducted with the samples of 30 students in each 
faculty, making a total of 300 students. The research tool included those virtual museums available on the 
internet being captured and organized as a website. The statistics involved percentage, mean, and standard 
deviation. The results showed that the exiting online museums as Thai museums were in 2D and 3D virtual 
reality format (Visual Tour), most of which can be displayed on computer monitor, tablet and smartphone. 
The result of satisfaction survey among the samples showed the overall satisfaction in 3 aspects: the 
function was at high level ( ̅=3.67, S.D. =0.54), the design was at high level ( ̅=3.53, S.D. =069), and the 
content and knowledge received from the visual tour was at moderate level ( ̅=3.28, S.D. =0.50) 
Keywords :  Virtual Museums,  Virtual Museums on the internet, Satisfaction 
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บทนํา 
 พิพิธภัณฑ์เสมือน (Virtual Museum) คือรูปแบบการจัดนิทรรศการของ พิพิธภัณฑ์แบบเดิม ได้มีการเปลี่ยนแปลงโดย
การนําเทคโนโลยีคอมพิวเตอร์และเทคโนโลยีสารสนเทศเข้ามาช่วยในการจัดแสดง (องค์การวิทยาศาสตร์, 2558) พิพิธภัณฑ์
เสมือน หมายถึง ภาพ 3 มิติเสมือนจริง ใช้เป็นแนวทางในการนําเสนอเพ่ือตอบสนองต่อความต้องการแก่ผู้ท่ีไม่สามารถเดินทาง
มา พิพิธภัณฑ์เสมือน หมายถึง ภาพ 3 มิติเสมือนจริง เป็นแนวทางนําเสนอเพ่ือตอบสนองความต้องการแก่ผู้ท่ีไม่สามารถเดินทาง
มาพิพิธภัณฑ์ได้ ทําให้ลดช่องว่างด้านระยะทาง เวลา และค่าใช้จ่าย แต่ไม่สามารถสัมผัสกับความเป็นจริงได้ แต่ก็ชดเชยได้ใน
เร่ืองของความมีอิสระในการเห็นด้วยการจําลองสถานท่ีจริง สิ่งของท่ีจําลองจากของจริง และท่ีสําคัญท่ีพิพิธภัณฑ์ไม่สามารถ
ตอบสนองให้ได้ คือ การดูวัตถุด้วยการหมุนวัตถุ สามารถดูใกล้ ๆ ได้ แต่ในสถานท่ีจริงจะดูได้เพียงท่ีจัดแสดงให้ในมุมมองท่ีจัดให้
เท่านั้น (สรุเดช ผุดประภากุล 2549: ออนไลน์) ได้ให้ความหมายของพิพิธภัณฑ์เสมือน คือ เป็นการรวบรวมเอาวัตถุเก็บไว้ใน
ระบบดิจิทัล โดยการเก็บในรูปของสื่อท่ีหลากหลาย โดยมีการบันทึกและทําการเชื่อมโยง ท่ีสามารถเข้าถึงข้อมูลได้หลายรูปแบบ 
และมีวิธีการทําหลากหลายตามการพัฒนาเทคโนโลยีด้านคอมพิวเตอร์และเทคโนโลยีสารสนเทศ เช่น การติดต่อสื่อสาร และการ
ปฏิสัมพันธ์กับผู้เข้าชม ซ่ึงพิพิธภัณฑ์เสมือนนี้ไม่มี สถานท่ี และที่ต้ังจริง วัตถุในพิพิธภัณฑ์เสมือนและข้อมูลสารสนเทศท่ีเกี่ยวข้อง
กันสามารถเผยแพร่ไปได้ท่ัวท้ังโลก 

พิพิธภัณฑ์เสมือนท่ีมีอยู่บนอินเทอร์เน็ตมีมาเป็นเวลา 10 กว่าปีมาแล้ว ในส่วนของพิพิธภัณฑ์แบบด้ังเดิมท่ีมีมานานแล้ว 
พิพิธภัณฑ์เสมือนจึงยังคงยากท่ีจะมีคําจํากัดความที่ได้รับการยอมรับ (Schweibenz. 2004: ออนไลน์) และในปัจจุบันได้มีการนํา
ระบบการนําชมเสมือนมาประยุกต์ใช้ในหลากหลายรูปแบบ เรียกว่าระบบนําชมเสมือน (Virtual Tour) คือ ระบบท่ีจําลองสภาพ
สถานท่ีจริง หรือสถานท่ีในจินตนาการท่ีผู้เข้าชมสามารถเข้าชมสถานท่ีจําลองนั้นได้ในรูปแบบดิจิทัล ซ่ึงในหลาย ๆ ระบบได้จัด
ให้มีสื่อมัลติมีเดีย เช่น ตัวอักษร พร้อมภาพนิ่ง เสียงบรรยาย หรือวิดีโอเล่าเร่ืองประกอบ เพ่ือท่ีจะแนะรายละเอียด หรือเร่ืองราว
ของแต่ละพ้ืนท่ีในสถานท่ีนั้น ๆ เพ่ือให้เห็นภาพรวม และเป็นเคร่ืองมือนําทางไปสู่พ้ืนท่ีต่างๆ ภายในระบบนําชมเสมือน (ราช
บดินทร์, 2558) โดยผู้ชมสามารถเข้าชมโดยผ่านระบบคอมพิวเตอร์หรือผ่านสื่ออินเทอร์เน็ต โดยของท่ีแสดงอยู่ในพิพิธภัณฑ์
เสมือนอาจเป็นสิ่งของท่ีมีเก็บไว้จริงในพิพิธภัณฑ์ และได้มีการนํามาจัดแสดงรูปดิจิทัล โดยมีการจัดการให้ดูได้เสมือนเป็นของจริง 
เช่น อยู่ในรูปภาพ 3 มิติเสมือนจริง สามารถมองในมุมต่าง ๆ ได้ หรืออาจอยู่ในรูปดิจิทัล ซ่ึงสามารถเชื่อมโยงกับข้อมูลเพ่ิมเติมก็
ได้ นอกจากน้ันพิพิธภัณฑ์เสมือนอาจแสดงของท่ีสร้างข้ึนมาเฉพาะสําหรับแสดงในพิพิธภัณฑ์เสมือน เช่น ศิลปะดิจิทัล (Digital 
Art) หรือคอมพิวเตอร์อาร์ต (Computer Arts) ในรูปความจริงเสมือน (Virtual Reality) ก็ได้  
 สังคมไทยมีพิพิธภัณฑ์เข้ามาเป็นส่วนหนึ่งของสังคมจากอดีตถึงปัจจุบัน ซ่ึงมีรูปแบบท่ีหลากหลาย เช่น พิพิธภัณฑ์สถาน
พิพิธภัณฑ์ส่วนบุคคล พิพิธภัณฑ์ในวัด ในสถานศึกษา เป็นต้น วัตถุประสงค์ของการจัดต้ังพิพิธภัณฑ์ไม่แตกต่างกัน คือเป็นการ
เพ่ือการอนุรักษ์ การจัดแสดง การเล่าเร่ือง การใช้การศึกษา การบริการแก่ผู้เช้าชม ผ่านการสื่อสารในรูปแบบต่าง ๆ  เพ่ือให้เกิด
ความรู้จากการได้รับจากพิพิธภัณฑ์เหล่านนั้น ซ่ึงอาจจะเป็นเร่ืองเกี่ยวกับความเป็นมา โบราณวัตถุ เร่ืองวิทยาศาสตร์ เร่ืองสังคม
ต่าง ๆ ของมนุษย์ ท่ีจัดเก็บไว้เพ่ือการจัดแสดงให้กับผู้ท่ีเข้าชมในลักษณะต่าง ๆ เพ่ือให้เกิดการเรียนรู้ จากพิพิธภัณฑ์ท่ีแสดงจริง 
เนื่องจากปัจจุบันเทคโนโลยีด้านคอมพิวเตอร์ได้มีระบบนําชมเสมือน(Virtual Tour) คือ ระบบท่ีจําลองสภาพสถานท่ีจริง หรือ
สถานท่ีในจินตนาการท่ีผู้เข้าชมสามารถเข้าชมสถานที่จําลองนั้นได้ในรูปแบบดิจิทัล ซ่ึงในหลายๆระบบได้จัดให้มีสื่อมัลติมีเดีย 
เช่น ตัวอักษร พร้อมภาพนิ่ง เสียงบรรยาย หรือวิดีโอเล่าเร่ืองประกอบ เพ่ือท่ีจะแนะรายละเอียด หรือเร่ืองราวของแต่ละพ้ืนท่ีใน
สถานท่ีนั้น ๆ ในปัจจุบันได้มีการประยุกต์ใช้ระบบเสมือนจริงในการพัฒนาระบบนําชมเสมือนโดยเฉพาะอย่างย่ิงการพัฒนาระบบ
นําชมเสมือนจริงด้วยการถ่ายภาพพาโนรามา รวมท้ังมีการนําเทคโนโลยีแผนท่ีเข้ามาช่วยในการนําทางผู้เข้าชม เพ่ือให้เห็น
ภาพรวม และเป็นเคร่ืองมือนําทางไปสู่พ้ืนท่ีต่าง ๆ ภายในระบบนําชมเสมือน   

การจัดการความรู้ในรูปแบบของพิพิธภัณฑ์เสมือนในปัจจุบันได้มีผู้ได้จัดสร้างและนําเสนอในโลกออนไลน์จํานวนมาก 
และในการสร้างและออกแบบน้ันต้องใช้ความรู้ความสามารถทางด้านเทคนิคในการผลิตยังต้องเสาะหาความรู้ท่ีสําคัญมาจัดเก็บ
ไว้ในพิพิธภัณฑ์เสมือน เพ่ือเป็นการนําพิพิธภัณฑ์ดังกล่าวมาจัดทําเป็นหมวดหมู่เพ่ือการเรียนรู้ด้านวัฒนธรรม เพ่ือให้เกิดการ
เรียนรู้ผ่านสื่อท่ีมีคุณค่าท่ีจะสร้างความรู้ ความเข้าใจ และยังกระตุ้นให้เกิดการเรียนรู้จากสื่อท่ีมีประโยชน์ผ่านโลกออนไลน์ใน
ปัจจุบัน และเพ่ือเป็นการส่งเสริมการใช้พิพิธภัณฑ์เสมือนในการเรียนรู้ถึงมิติทางด้านวัฒนธรรมท่ีเคยมีมาเป็นเวลานานผ่านการ
เรียนรู้จากพิพิธภัณฑ์ซ่ึงจะเป็นส่วนหนึ่งของการใช้ประโยชน์จากพิพิธภัณฑ์เสมือนและยังจะเป็นส่วนหนึ่งในการส่งเสริมให้ผู้ท่ีเคย
ชมแล้วเกิดการต้องการเรียนรู้จากสถานท่ีจริงซ่ึงจะทําให้มีผู้เข้าชมพิพิธภัณฑ์เพ่ิมข้ึนอีกด้านหนึ่ง การเข้าถึงวัฒนธรรมจะเป็นส่วน
หนึ่งในการนําไปพัฒนาความคิดต่อยอดในการผลิตผลิตภัณฑ์ต่างๆ ให้มีเอกลักษณ์ในความเป็นไทยและสิ่งท่ีได้รับทางด้านสังคม
จะทําให้เกิดความรู้ความเข้าใจต่อวัฒนธรรมไทยได้อีกด้านหนึ่งด้วย 
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ด้ังนั้นเพ่ือให้มีการทราบถึงผลของการใข้งานและความต้องการที่จะทําให้ได้ข้อมูลนําไปใช้ในการออกแบบการสร้าง
พิพิธภัณฑ์เสมือจริงหรือรูปแบบของสื่อท่ีต้องการให้มีการเข้าไปใช้งานท่ีมีจํานวนมากและมีการใช้งานบ่อยท่ีจะทําให้เกิด
ประโยชน์ต่อการศึกษาค้นคว้าท่ีจะส่งผลต่อการเรียนรู้ท่ีจะทําให้มีการใช้ประโยชน์จากพิพิธภัณฑ์เสมือนหรือสื่อในรูปแบบ
เดียวกันท่ีต้องการให้มีคนท่ัวไปเข้าไปศึกษาซ่ึงจะต้องตระหนักถึงผู้ใช้งานและความต้องการท่ีจะได้ไม่เป็นการผลิตท่ีไม่คุ้มค่าท่ีจะ
ส่งผลต่อการเรียนรู้อย่างย่ังยืนและต่อเนื่อง 

  
วัตถุประสงค์ของการศึกษา 
 1. เพ่ือศึกษาและรวบรวมพิพิธภัณฑ์เสมือนเกี่ยวกับวัฒนธรรมไทยที่มีอยู่ในอินเทอร์เน็ต 
 2. เพ่ือศึกษาความคิดเห็นของผู้ชมท่ีมีต่อระบบนําชม รูปแบบความรู้จากพิพิธภัณฑ์เสมือนท่ีมีอยู่ในอินเทอร์เน็ต   
 
ขอบเขตของการศึกษา  

กลุ่มตัวอย่าง ได้แก่นักศึกษาท่ีกําลังศึกษาอยู่ในมหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรี ในภาคเรียนท่ี 1 ปีการศึกษา 
2558 จํานวน 10 คณะ คณะละ 30 คน รวม 300 คน ซ่ึงได้มาจากการสุ่มอย่างง่าย (Simple Random Sampling)  
 
กรอบแนวคิดในการวิจัย  
  พฤติกรรมในการใช้สื่อ          - ความถ่ีในการใช้งาน 

- ระยะเวลา 
- ความสนใจ 

ความพึงพอใจ - ความสะดวกในการใช้งาน 
- การออกแบบ 
- เนื้อหาในสื่อ 

คํานิยามศัพท์ 
 พิพิธภัณฑ์เสมือน หมายถึง พิพิธภัณฑ์ท่ีต้ังอยู่บนโลกออนไลน์ ท่ีผู้ชมสามารถเข้าชมได้ด้วยอุปกรณ์ท่ีหลากหลาย  
วิธีดําเนินการวิจัย 

1. ข้อมูลพิพิธภัณฑ์เสมือนจากอินเทอร์เน็ต 
 ศึกษาระบบนําชมเสมือน Virtual Tour ของประเทศไทยท่ีมีอยู่บนแหล่งข้อมูลต่าง ๆ และทําการคัดเลือก เพ่ือจัดทํา
เคร่ืองมือในรูปแบบของสื่อเพ่ือใช้ในการเก็บข้อมูลและทําการทดสอบการใช้ พิพิธภัณฑ์เสมือนด้วยอุปกรณ์รูปแบบต่าง ๆ โดยมี
ข้ันตอนดังนี้ 
 ข้ันตอนท่ี 1 ทําการสร้างเว็บไซต์เพ่ือรวบรวมพิพิธภัณฑ์เสมือนเข้ามาร่วมไว้ 
 ข้ันตอนท่ี 2 ทําระบบนําชมเพ่ือให้การเข้าถึงได้ง่ายและสะดวกต่อการรับชม 
 ข้ันตอนท่ี 3 จัดทํา Link เข้ากับแบบสอบถามเพ่ือการประเมิน 

2. แบบสอบถามในการเก็บข้อมูล ได้แก่ แบบสอบถาม (Questionnaire) โดยแบ่งคําถามออกเป็น 5 ตอนด้ังนี้  
 ตอนท่ี 1 ข้อมูลพ้ืนฐานของบุคคลท่ัวไปเป็นแบบสอบถามให้เลือกคําตอบ ได้แก่ เพศ คณะท่ีศึกษา ระดับการศึกษา 
ระยะเวลาใช้อินเทอร์เน็ต และข้อมูลเบื้องต้นท่ีผู้ตอบรู้เกี่ยวกับระบบนําชมเสมือน Virtual Tour 
 ตอนท่ี 2 ให้ผู้ตอบแบบสอบถามแสดงความคิดเห็นเกี่ยวกับสื่อการเรียนรู้เชิงวัฒนธรรมไทยผ่าน ระบบนําชมเสมือน 
(Virtual Tour) เกี่ยวกับ ด้านการใช้งาน ด้านการออกแบบ ด้านความรู้ท่ีได้จากการชมด้วยระบบนําชมเสมือน (Virtual Tour) 

ตอนท่ี 3 ความรู้ท่ีคาดว่าจะได้รับด้านวัฒนธรรมท่ีได้จากพิพิธภัณฑ์เสมือน  
ตอนท่ี 4 ความรู้เกี่ยวกับวัฒนธรรม 

 ตอนท่ี 5 ข้อเสนอแนะและความคิดเห็นอ่ืน ๆ    

 

 



วารสารวิชาการ ศิลปะสถาปัตยกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยนเรศวร  ปีท่ี 8 ฉบับท่ี 2 กรกฎาคม – ธันวาคม 2560  
___________________________________________________________________________________________ 

177 
 

การวิเคราะห์ข้อมูล สถิติท่ีใช้ ค่าร้อยละ ค่าเฉลี่ย ค่าเบี่ยงเบนมาตรฐาน       

ผลการวิจัย 
1. การรวบรวมพิพิธภัณฑ์เสมือนเกี่ยวกับวัฒนธรรมไทยที่มีอยู่ในอินเทอร์เน็ต พบว่ามีพิพิธภัณฑ์เสมือนท่ีอยู่ใน

อินเทอร์เน็ตท่ีสามารถเข้าถึงได้จะเป็นแบบสองมิติและสามมิติและมีการจัดทําในรูปแบบของเว็บไซต์ 

                           
 

ภาพ 1 การรวบรวมพิพิธภัณฑ์เสมือนเกี่ยวกับวัฒนธรรม 
 
2. ความคิดเห็นของกลุ่มตัวอย่างท่ีมีต่อการใช้งาน การออกแบบและเน้ือหาในพิพิธภัณฑ์เสมือน  

 
ตาราง  1 แสดงค่าเฉลี่ยความพึงพอใจทุกด้านของนักศึกษาคณะเทคโนโลยีสื่อสารมวลชน 
 

รายการประเมินทุกด้าน ̅ . .S D  แปลผล 

1. ด้านการใช้งาน 2.85 0.92 ปานกลาง 

2. ด้านการออกแบบ 3.05 0.84 ปานกลาง 

3. ด้านเนื้อหา (ความรู้ท่ีได้จากการชม Virtual Tour) 3.00 0.73 ปานกลาง 

ค่าเฉล่ียรวม 2.97 0.82 ปานกลาง 

 
จากตารางท่ี 1 กลุ่มตัวอย่างจากนักศึกษาคณะเทคโนโลยีสื่อสารมวลชนมีความพึงพอใจโดยรวมทุกด้านอยู่ในระดับ

ปานกลาง ( ̅=2.97, S.D. =0.82) และพิจารณารายด้าน พบว่า ด้านการใช้งานอยู่ในระดับปานกลาง ( ̅=2.85, S.D. =0.92)  
ด้านการออกแบบอยู่ในระดับปานกลาง ( ̅=3.05, S.D. =0.84) และด้านเนื้อหา (ความรู้ท่ีได้จากการชมผ่านระบบนําชมเสมือน 
Virtual Tour) อยู่ในระดับปานกลาง ( ̅=3.00, S.D. =0.73)   
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ตาราง  2 แสดงค่าเฉลี่ยความพึงพอใจทุกด้านของนักศึกษาคณะเทคโนโลยีการเกษตร 
 

รายการประเมินทุกด้าน ̅ S.D. แปลผล 

1. ด้านการใช้งาน 4.10 0.56 มาก 

2. ด้านการออกแบบ 3.76 0.61 มาก 

3. ด้านเนื้อหา (ความรู้ท่ีได้จากการชม Virtual Tour) 3.72 0.64 มาก 

ค่าเฉล่ียรวม 3.86 0.61 มาก 

 
จากตารางท่ี 2 กลุ่มตัวอย่างจากนักศึกษาคณะเทคโนโลยีการเกษตรมีความพึงพอใจโดยรวมทุกด้านอยู่ในระดับมาก  

( ̅=3.86, S.D. =0.61) และพิจารณารายด้าน พบว่า ด้านการใช้งานอยู่ในระดับมาก ( ̅=4.10, S.D. =0.56) ด้านการออกแบบ
อยู่ในระดับมาก  ( ̅=3.76, S.D. =0.61) และด้านเนื้อหา (ความรู้ท่ีได้จากการชมผ่านระบบนําชมเสมือน Virtual Tour) อยู่ใน
ระดับมาก ( ̅=3.72, S.D. = 0.64)  ดี 
 
ตาราง 3 แสดงค่าเฉลี่ยความพึงพอใจทุกด้านของนักศึกษาคณะศลิปกรรมศาสตร์ 
 

รายการประเมินทุกด้าน ̅ S.D. แปลผล 

1. ด้านการใช้งาน 3.03 0.67 ปานกลาง 

2. ด้านการออกแบบ 2.95 0.62 ปานกลาง 

3. ด้านเนื้อหา (ความรู้ท่ีได้จากการชม Virtual Tour) 2.82 0.60 ปานกลาง 

ค่าเฉล่ียรวม 2.93 0.63 ปานกลาง 

 
จากตารางท่ี 3 กลุ่มตัวอย่างจากนักศึกษาคณะศิลปกรรมศาสตร์มีความพึงพอใจโดยรวมทุกด้านอยู่ในระดับปานกลาง 

( ̅=2.93, S.D. =0.63) และพิจารณารายด้าน พบว่า ด้านการใช้งานอยู่ในระดับปานกลาง ( ̅=3.03, S.D. =0.67) ด้านการ
ออกแบบอยู่ในระดับปานกลาง ( ̅=2.95, S.D. =0.62)  และด้านเนื้อหา (ความรู้ท่ีได้จากการชมผ่านระบบนําชมเสมือน Virtual 
Tour) อยู่ในระดับปานกลาง  ( ̅=2.82, S.D. =0.60)   
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ตาราง 4 แสดงค่าเฉลี่ยความพึงพอใจทุกด้านของนักศึกษาคณะวิศวกรรมศาสตร์ 
 

รายการประเมินทุกด้าน ̅ S.D. แปลผล 

1. ด้านการใช้งาน 3.10 0.67 ปานกลาง 

2. ด้านการออกแบบ 3.04 0.71 ปานกลาง 

3. ด้านเนื้อหา (ความรู้ท่ีได้จากการชม Virtual Tour) 3.06 0.57 ปานกลาง 

ค่าเฉล่ียรวม 3.07 0.67 ปานกลาง 

 
จากตารางท่ี 4 กลุ่มตัวอย่างจากนักศึกษาคณะวิศวกรรมศาสตร์มีความพึงพอใจโดยรวมทุกด้านอยู่ในระดับปานกลาง  

( ̅=2.93, S.D. =0.63) และพิจารณารายด้าน พบว่า ด้านการใช้งานอยู่ในระดับปานกลาง ( ̅=3.10, S.D. =0.67)  ด้านการ
ออกแบบอยู่ในระดับปานกลาง  ( ̅=3.04, S.D. =0.71)  และด้านเนื้อหา (ความรู้ท่ีได้จากการชมผ่านระบบนําชมเสมือน Virtual 
Tour) อยู่ในระดับปานกลาง  ( ̅=3.06, S.D.=0.57)   
 
ตาราง 5 แสดงค่าเฉลี่ยความพึงพอใจทุกด้านของนักศึกษาคณะครุศาสตร์อุตสาหกรรม 
 

รายการประเมินทุกด้าน  S.D. แปลผล 

1. ด้านการใช้งาน 4.35 0.70 มาก 

2. ด้านการออกแบบ 3.75 0.73 มาก 

3. ด้านเนื้อหา (ความรู้ท่ีได้จากการชม Virtual Tour) 3.44 0.64 ปานกลาง 

ค่าเฉล่ียรวม 3.85 0.70 มาก 

 
จากตารางท่ี 5  กลุ่มตัวอย่างจากนักศึกษาคณะครุศาสตร์อุตสาหกรรมมีความพึงพอใจโดยรวมทุกด้านอยู่ในระดับมาก  

( ̅=3.85, S.D. =0.70) และพิจารณารายด้าน พบว่า ด้านการใช้งานอยู่ในระดับมาก ( ̅=4.35, S.D. =0.70) ด้านการออกแบบ
อยู่ในระดับมาก ( ̅=3.75, S.D. =0.73) และด้านเนื้อหา (ความรู้ท่ีได้จากการชมผ่านระบบนําชมเสมือน Virtual Tour) อยู่ใน
ระดับมาก  ( ̅=3.44, S.D. =0.64)  
 
ตาราง 6 แสดงค่าเฉลี่ยความพึงพอใจทุกด้านของนักศึกษาคณะศลิปศาสตร ์

รายการประเมินทุกด้าน  S.D. แปลผล 

1. ด้านการใช้งาน 3.00 0.47 มาก 

2. ด้านการออกแบบ 3.97 0.75 มาก 

3. ด้านเนื้อหา (ความรู้ท่ีได้จากการชม Virtual Tour) 3.96 0.90 มาก 

ค่าเฉล่ียรวม 3.98 0.73 มาก 
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จากตารางท่ี 6 กลุ่มตัวอย่างจากนักศึกษาคณะศิลปศาสตร์มีความพึงพอใจโดยรวมทุกด้านอยู่ในระดับมาก ( ̅=3.98, 

S.D. =0.73) และพิจารณารายด้าน พบว่า ด้านการใช้งานอยู่ในระดับปานกลาง ( ̅=3.00, S.D. =0.47) ด้านการออกแบบอยู่ใน
ระดับมาก ( ̅=3.97, S.D. =0.75)  และด้านเนื้อหา (ความรู้ท่ีได้จากการชมผ่านระบบนําชมเสมือน Virtual Tour) อยู่ในระดับ
มาก  ( ̅=3.96 , S.D. =0.90)  
 
ตาราง 7 แสดงค่าเฉลี่ยความพึงพอใจทุกด้านของนักศึกษาคณะวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี 
 

รายการประเมินทุกด้าน  S.D. แปลผล 

1. ด้านการใช้งาน 3.93 0.77 มาก 

2. ด้านการออกแบบ 3.76 0.76 มาก 

3. ด้านเนื้อหา (ความรู้ท่ีได้จากการชม Virtual Tour) 3.66 0.86 มาก 

ค่าเฉล่ียรวม 3.78 0.79 มาก 

 
จากตารางท่ี 7 กลุ่มตัวอย่างจากนักศึกษาคณะวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีมีความพึงพอใจโดยรวมทุกด้านอยู่ในระดับ

มาก  ( ̅=3.78, S.D. =0.79) และพิจารณารายด้าน พบว่า ด้านการใช้งานอยู่ในระดับมาก ( ̅=3.93, S.D. =0.77) ด้านการ
ออกแบบอยู่ในระดับมาก ( ̅=3.76, S.D. =0.76) และด้านเนื้อหา (ความรู้ท่ีได้จากการชมผ่านระบบนําชมเสมือน Virtual Tour) 
อยู่ในระดับมาก ( ̅=3.66 ,S.D. =0.86) 
 
ตาราง 8 แสดงค่าเฉลี่ยความพึงพอใจทุกด้านของนักศึกษาคณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ 
 

รายการประเมินทุกด้าน ̅ S.D. แปลผล 

1. ด้านการใช้งาน 4.10 0.38 มาก 

2. ด้านการออกแบบ 3.91 0.49 มาก 

3. ด้านเนื้อหา (ความรู้ท่ีได้จากการชม Virtual Tour) 2.54 0.54 ปานกลาง 

ค่าเฉล่ียรวม 3.52 0.48 มาก 

 
จากตารางท่ี 8 กลุ่มตัวอย่างจากนักศึกษาคณะสถาปัตยกรรมศาสตร์มีความพึงพอใจโดยรวมทุกด้านอยู่ในระดับมาก   

( ̅=3.52, S.D. =0.48) และพิจารณารายด้าน พบว่า ด้านการใช้งานอยู่ในระดับมาก ( ̅=4.10, S.D. =0.38) ด้านการออกแบบ
อยู่ในระดับมาก ( ̅=3.91, S.D. =0.49) และด้านเนื้อหา (ความรู้ท่ีได้จากการชมผ่านระบบนําชมเสมือน Virtual Tour) อยู่ใน
ระดับมาก ( ̅=2.54, S.D.=0.54)   
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ตาราง  9 แสดงค่าเฉลี่ยความพึงพอใจทุกด้านของนักศึกษาคณะบริหารธุรกิจ 
 

รายการประเมินทุกด้าน ̅ S.D. แปลผล 

1. ด้านการใช้งาน 3.68 0.76 มาก 

2. ด้านการออกแบบ 3.52 0.60 มาก 

3. ด้านเนื้อหา (ความรู้ท่ีได้จากการชม Virtual Tour) 3.42 0.74 ปานกลาง 

ค่าเฉล่ียรวม 3.54 0.67 มาก 

 
จากตารางท่ี 9 กลุ่มตัวอย่างจากนักศึกษาคณะบริหารธุรกิจมีความพึงพอใจโดยรวมทุกด้านอยู่ในระดับมาก ( ̅=3.54, 

S.D. =0.67) และพิจารณารายด้าน พบว่า ด้านการใช้งานอยู่ในระดับมาก ( ̅=3.68, S.D. =0.76)  ด้านการออกแบบอยู่ในระดับ
มาก  ( ̅=3.52, S.D. =0.60)  และด้านเนื้อหา (ความรู้ท่ีได้จากการชมผ่านระบบนําชมเสมือน Virtual Tour) อยู่ในระดับมาก 
( ̅=3.42 , S.D. =0.74)  

 
ตาราง 10 แสดงค่าเฉลี่ยความพึงพอใจทุกด้านของนักศึกษาคณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์ 
 

รายการประเมินทุกด้าน    S.D. แปลผล 

1. ด้านการใช้งาน 3.53 0.59 มาก 

2. ด้านการออกแบบ 3.52 0.57 มาก 

3. ด้านเนื้อหา (ความรู้ท่ีได้จากการชม Virtual Tour) 3.36 0.61 ปานกลาง 

ค่าเฉล่ียรวม 3.47 0.58 ปานกลาง 

 
จากตารางท่ี 10 กลุ่มตัวอย่างจากนักศึกษาคณะเทคโนโลยีคหกรรมศาสตร์มีความพึงพอใจโดยรวมทุกด้านอยู่ในระดับ

ปานกลาง ( ̅=3.47, S.D. =0.58) และพิจารณารายด้าน พบว่า ด้านการใช้งานอยู่ในระดับมาก ( ̅=3.53, S.D. =0.59) ด้านการ
ออกแบบอยู่ในระดับมาก  ( ̅=3.52, S.D. =0.57) และด้านเนื้อหา (ความรู้ท่ีได้จากการชมผ่านระบบนําชมเสมือน Virtual 
Tour) อยู่ในระดับปานกลาง ( ̅=3.36, S.D. =0.61)   

 2.1.5 สรุปค่าเฉลี่ยแต่ละด้านของจํานวนผู้ตอบแบบสอบถามทั้งหมด 300 คน 
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ตาราง 11 แสดงค่าเฉลี่ยความพึงพอใจด้านการใช้งานของกลุ่มผู้ตอบแบบสอบถาม 
 

รายการประเมินด้านการใช้งาน  S.D. แปลผล 

1.1 มีความสะดวกและรวดเร็วในการใช้งาน Virtual Tour 3.59 0.68 มาก 

1.2 Virtual Tour สามารถใช้งานได้ง่าย 3.76 0.53 มาก 

1.3 เมนูหลักเข้าใจง่ายและสะดวกต่อการใช้งาน 3.60 0.43 มาก 

1.4 ท่านมีความสนใจ Virtual Tour และอยากจะกลับมารับชมอีกใน
คร้ังต่อไป 

3.71 0.54 มาก 

ค่าเฉล่ียรวม 3.67 0.54 มาก 

 
 จากตารางท่ี 11 ความพึงพอใจด้านการใช้งานของกลุ่มผู้ตอบแบบสอบถาม ผลการศึกษาความพึงพอใจด้านการใช้งาน
จากกลุ่มตัวอย่างนักศึกษามหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรี พบว่า ความพึงพอใจโดยรวมด้านการใช้งานอยู่ในระดับมาก 
( ̅=3.67, S.D.=0.54)  และพิจารณารายข้อพบว่า Virtual Tour มีความสะดวกและรวดเร็วในการใช้งานอยู่ในระดับมาก 
( ̅=3.76, S.D.=0.53)  สามารถใช้งานง่ายอยู่ในระดับมาก ( ̅=3.76, S.D. =0.53) เมนูหลักเข้าใจง่ายและสะดวกต่อการใช้งาน
อยู่ในระดับมาก ( ̅=3.60, S.D.=0.43)  ผู้ตอบแบบสอบถามมีความสนใจและอยากจะกลับมามารับชมอีกในคร้ังต่อไปอยู่ใน
ระดับมาก ( ̅=3.71, S.D.=0.54)   
 
ตาราง  12 แสดงค่าเฉลี่ยความพึงพอใจด้านการออกแบบของกลุ่มผู้ตอบแบบสอบถาม 
 

รายการประเมินด้านการออกแบบ 
 S.D. 

แปลผล 

2.1 การออกแบบน่าสนใจ ดึงดูดความสนใจ 3.88 0.69 มาก 

2.2 เข้าใจวิธีการใช้งานได้ง่าย 3.70 0.51 มาก 

2.3 รูปแบบของตัวอักษร 3.34 0.34 ปานกลาง 

2.4 ขนาดของตัวอักษร 3.32 0.30 ปานกลาง 

2.5 สีของตัวอักษร 3.31 0.28 ปานกลาง 

2.6 ความน่าสนใจของภาพที่ใช้ 3.89 0.62 มาก 

2.7 ใช้สีสร้างความน่าสนใจใน Virtual Tour 3.63 0.53 มาก 

2.8 สีเน้นองค์ประกอบท่ีสําคัญชัดเจนทําให้อ่านง่ายสบายตา 3.60 0.38 มาก 
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ตาราง  12 แสดงค่าเฉลี่ยความพึงพอใจด้านการออกแบบของกลุ่มผู้ตอบแบบสอบถาม  (ต่อ) 

รายการประเมินด้านการออกแบบ 
 S.D. 

แปลผล 

2.9 ตําแหน่งการวางสัญรูปสมํ่าเสมอใช้สะดวก 3.41 0.33 ปานกลาง 

2.10 ขนาดของสัญรูป 3.26 0.46 ปานกลาง 

ค่าเฉล่ียรวม 3.53 0.44 มาก 

 
 จากตารางท่ี 12 ความพึงพอใจด้านการออกแบบของกลุ่มผู้ตอบแบบสอบถาม ผลการศึกษาความพึงพอใจด้านการใช้
งานจากกลุ่มตัวอย่างนักศึกษามหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรี พบว่า ความพึงพอใจโดยรวมด้านการออกแบบอยู่ใน
ระดับมาก ( ̅=3.53, S.D. =0.44)  และพิจารณารายข้อพบว่าการออกแบบน่าสนใจ ดึงดูดความสนใจอยู่ในระดับมาก ( ̅=3.88, 
S.D. =0.69)  เข้าใจวิธีการใช้งานได้ง่ายอยู่ในระดับมาก ( ̅=3.70, S.D. =0.51)  รูปแบบของตัวอักษรอยู่ในระดับปานกลาง 
( ̅=3.34, S.D. =0.34)  ขนาดของตัวอักษรอยู่ในระดับปานกลาง ( ̅=3.32, S.D. =0.30)  สีของตัวอักษรอยู่ในระดับปานกลาง  
( ̅=3.31, S.D. =0.28)  ความน่าสนใจของภาพที่ใช้อยู่ในระดับมาก( ̅=3.89, S.D. =0.62)  ใช้สีสร้างความน่าสนใจใน Virtual 
Tour ไอยู่ในระดับมาก ( ̅=3.63, S.D. =0.53)  สีเน้นองค์ประกอบท่ีสําคัญชัดเจนทําให้อ่านง่ายสบายตาอยู่ในระดับมาก 
( ̅=3.60, S.D. =0.38)  ตําแหน่งการวางสัญรูปสมํ่าเสมอใช้สะดวกอยู่ในระดับ ( ̅=3.41, S.D. =0.33)  และขนาดของสัญรูปอยู่
ในระดับปานกลาง ( ̅=3.26, S.D. =0.46) 
 
ตาราง 13 แสดงค่าเฉลี่ยความพึงพอใจด้านเนื้อหา (ความรู้ท่ีได้จากการชมผ่านระบบนําชมเสมือน Virtual Tour) ของกลุ่ม 
            ผู้ตอบแบบสอบถาม 
 

รายการประเมินด้านเนื้อหา ̅ S.D. แปลผล 

3.1 ความรู้ด้านสถาปัตยกรรม 3.14 0.50 ปานกลาง 

3.2 ความรู้ด้านวัฒนธรรม 3.34 0.48 ปานกลาง 

3.3 ความรู้ด้านแหล่งท่องเที่ยว 3.44 0.56 ปานกลาง 

3.4 สามารถนําความรู้ท่ีได้ไปประยุกต์ใช้กับการเรียนด้านวัฒนธรรม 3.24 0.49 ปานกลาง 

3.5 สามารถนําความรู้ท่ีได้ไปประยุกต์ใช้กับการเรียนด้านศิลปะ 3.22 0.51 ปานกลาง 

ค่าเฉล่ียรวม 3.28 0.50 ปานกลาง 

 
 จากตารางท่ี 13 ความพึงพอใจด้านเน้ือหา (ความรู้ท่ีได้จากการชมผ่านระบบนําชมเสมือน Virtual Tour) ของกลุ่ม
ผู้ตอบแบบสอบถาม ผลการศึกษาความพึงพอใจด้านการใช้งานจากกลุ่มตัวอย่างนักศึกษามหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรี 
พบว่า ความพึงพอใจโดยรวมด้านเนื้อหา (ความรู้ท่ีได้จากการชมผ่านระบบนําชมเสมือน Virtual Tour) อยู่ในระดับปานกลาง 
( ̅=3.28, S.D. =0.50)   และพิจารณารายข้อพบว่าความรู้ด้านสถาปัตยกรรมอยู่ในระดับปานกลาง ( ̅=3.14, S.D. =0.48)  
ความรู้ด้านวัฒนธรรมอยู่ในระดับปานกลาง ( ̅=3.34 ความรู้ด้านแหล่งท่องเที่ยวอยู่ในระดับปาน 
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กลาง ( ̅=3.44, S.D. =0.56)  สามารถนําความรู้ท่ีได้ไปประยุกต์ใช้กับการเรียนด้านวัฒนธรรมอยู่ในระดับปานกลาง ( ̅=3.24, 
S.D. =0.49)  สามารถนําความรู้ท่ีได้ไปประยุกต์ใช้กับการเรียนด้านศิลปะอยู่ในระดับปานกลาง ( ̅=3.22, S.D. =0.51)   

 
           2.1.6 ค่าเฉลี่ยทุกด้านของกลุ่มผู้ตอบแบบสอบถาม 
 
ตาราง 14 แสดงค่าเฉลี่ยความพึงพอใจทุกด้านของกลุ่มผู้ตอบแบบสอบถาม 
 

รายการประเมินทุกด้าน ̅ S.D. แปลผล 

1. ด้านการใช้งาน 3.67 0.54 มาก 

2. ด้านการออกแบบ 3.53 0.44 มาก 

3. ด้านเนื้อหา (ความรู้ท่ีได้จากการชม Virtual Tour) 3.28 0.50 ปานกลาง 

ค่าเฉล่ียรวม 3.49 0.48 ปานกลาง 

 
จากตารางท่ี 14  แสดงค่าเฉลี่ยความพึงพอใจทุกด้านของกลุ่มผู้ตอบแบบสอบถาม ผลการศึกษาความพึงพอใจด้านการ

ใช้งานจากกลุ่มตัวอย่างนักศึกษามหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลธัญบุรี พบว่า ความพึงพอใจโดยรวมทุกด้านอยู่ในระดับปาน
กลาง ( ̅=3.49 , S.D. =0.48) และพิจารณารายข้อพบว่า ด้านการใช้งานอยู่ในระดับมาก ( ̅=3.67, S.D. =0.54)  ด้านการ
ออกแบบอยู่ในระดับมาก ( ̅=3.53, S.D. =0.44)  และด้านเนื้อหา (ความรู้ท่ีได้จากการชมผ่านระบบนําชมเสมือน Virtual 
Tour) อยู่ในระดับปานกลาง ( ̅=3.28, S.D. =0.50)   
 
อภิปรายผลวิจัย 

 จากการประเมินผลการศึกษาจากกลุ่มตัวอย่าง สามารถอภิปรายผลการศึกษาได้ดังนี้ด้านการใช้งาน ได้รับความพึง
พอใจมาก สามารถใช้งานได้ง่าย เมนูหลักเข้าใจง่ายและสะดวกรวดเร็วต่อการใช้งาน ซ่ึงสอดคล้องกับงานวิจัย Kadir ULUSOY 
เร่ือง Open Education Students’ Perspectives on Using Virtual Museums Application in Teaching History 
Subjects พบว่าคะแนนของการเรียนและทัศนคติในการเรียนไม่ข้ึนอยู่กับระดับความรู้ทางคอมพิวเตอร์ (whether the 
attitude scores of open education students was changed or not based on their level of computer 
knowledge. Turkey) ผู้ตอบแบบสอบถามมีความสนใจท่ีจะกลับเข้ามารับชม Virtual Tour อีกในครั้งต่อไปปัจจุบันสื่อใน
รูปแบบเสมือนจริงมีความสะดวกในการรับชมและไม่ต้องใช้อุปกรณ์ในการรับชมและทําให้ผู้รับชมเสมือนกับได้เขาไปสัมผัสกับสิ่ง
นั้นๆได้ และยังสามารถย่อ-ขยายภาพได้ตามความต้องการของการรับชมอีก เช่นเดียวกับด้านการออกแบบมีความพึงพอใจมาก
ภาพประกอบท่ีใช้มีความน่าสนใจ มีการออกแบบท่ีดี รูปแบบของตัวอักษร ขนาด สีสันท่ีใช้มีความสวยงามเหมาะสม มีการวาง
ตําแหน่งสัญรูปสมํ่าเสมอทําให้ใช้งานได้ง่ายและสามารถดูข้อมูลรวมไปถึงภาพประกอบได้อย่างชัดเจน การชมภาพ 3 มิติ เสมือน
จริงทําให้ผู้ชมได้มีโอกาสชมภาพท่ีมีลักษณะเหมือนของจริงและสามารถชมได้เสมือนการเข้าไปชม ณ สถานท่ีจริงในส่วนด้าน
ความรู้ท่ีได้จากการชมมีความพึงพอใจปานกลาง มีเนื้อหาท่ีให้ความรู้ทางด้านแหล่งท่องเท่ียวเชิงวัฒนธรรมไทยไม่เพียงพอต่อ
ความต้องการของกลุ่มตัวอย่างท่ีตอบแบบสอบถามสอดคล้องกับข้อมูลของเว็บไซต์ เราจะเห็นได้ว่าการรับชมสื่อต้องใช้เวลาใน
การรับชมและในปัจจุบันสื่อท่ีมีอยู่ในอินเทอร์เน็ตมีจํานวนมาก ดังนั้นในการรับชมถ้าเป็นกิจกรรมเสริมในการเรียนการสอนโดย
ผู้สอนกําหนดให้ผู้เรียนเข้ามารับชมและทํารายงานจากการชมพิพิธภัณฑ์เสมือนจะเป็นการใช้พิพิธภัณฑ์เสมือนให้เกิดความคุ้มค่า
กับการท่ีผู้สร้างได้ดําเนินการจัดทําข้ึนมาและขณะเดียวกันยังประหยัดค่าใช้จ่ายในการเกิดทางเข้ามาชม ณ สถานท่ีจริงและยัง
เป็นการเก็บรวบรวมของมีค่าไว้ไม่ให้เกิดการเสียหายได้อีกทางหนึ่ง 
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ข้อเสนอแนะ 

1. ข้อเสนอแนะในการนําผลการวิจัยไปใช้ 
1.1 ผู้ท่ีทําการออกแบบสามารถนําผลวิจัยไปใช้เพ่ือออกแบบรูปแบบสื่อเสมือนจริงในการเรียนรู้ด้านอ่ืน 

เนื่องจากผลการวิจัยพบว่าการใช้งานของสื่อมีความสะดวกต่อการรับชม 
1.2 ผู้ท่ีทําการออกแบบพิพิธภัณฑ์เสมือนสามารถนําผลของการออกแบบไปปรับปรุงด้านเนื้อหาความรู้เพ่ิมเติม

โดยการเพ่ิมบทบรรยายหรือเพ่ิมเนื้อหาให้แก่ผู้ชม เนื่องจากผลการวิจัยพบว่าเนื้อหาในการให้ความรู้ยังไม่ไม่ครอบคลุมและ
ละเอียดพอสําหรับการศึกษาด้านวัฒนธรรม 

2. ข้อเสนอแนะในการวิจัยคร้ังต่อไป 
2.1 ควรมีการแยกการศึกษาถึงประโยชน์ของพิพิธภัณฑ์เสมือนแต่ละชนิดเพ่ือจะได้ทราบถึงรูปแบบท่ีเหมาะสม

กับการเรียนรู้และพิพิธภัณฑ์แต่ละแบบ ในการวิจัยคร้ังนี้เป็นการสํารวจความคิดเห็นของพิพิธภัณฑ์ในภาพรวมเท่านั้น 
2.2 ควรมีการวิจัยถึงรูปแบบท่ีเหมาะสมกับการออกแบบด้านอ่ืนท่ีใช้ในการศึกษาเร่ืองวัฒนธรรมของไทย 

เนื่องจากการวิจยัคร้ังนี้เป็นการวิจัยของพิพิธภัณฑ์เสมือนเท่านั้น 
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บทคัดย่อ   
 

การวิจัยการพัฒนาการใช้วัสดุเหลือใช้จากการเก็บในภาคการเกษตรและวัชพืชเพ่ือเป็นเย่ือในการผลิตบรรจุภัณฑ์ท่ี
ลดการเกิดเชื้อราและยืดอายุผลไม้ โดยมีวัตถุประสงค์ดังนี้ 1) เพ่ือออกแบบผลิตชุดเตรียมเย่ือในการผลิตบรรจุภัณฑ์แบบกระดาษ
ข้ึนรูป 2)  เพ่ือออกแบบบรรจุภัณฑ์จากเย่ือกระดาษขึ้นรูปสําหรับผลไม้ 2 ชนิด ได้แก่ มะม่วง มะละกอ 3) เพ่ือทดสอบสารสกัด
จากใบข้ีเหล็ก ใบมะกูด ข่าและใบพลูเปรียบเทียบการลดการเกิดเชื้อราและยืดอายุของมะม่วงและมะละกอ เป็นส่วนผสมในเย่ือท่ี
ใช้ผลิตบรรจุภัณฑ์และส่วนของสารพ่นโดยมี 4 ข้ันตอน ดังนี้คือ คือ 1) การสร้างชุดเตรียมเย่ือกระดาษ ได้แก่ เคร่ืองบดและ
เคร่ืองปั่นเย่ือ 2) การออกแบบแม่พิมพ์บรรจุภัณฑ์ 3) การเตรียมเย่ือจากวัสดุเหลือท้ิงจากการเกษตรเพื่อในการข้ึนรูปบรรจุภัณฑ์ 
และ 4) การทดสอบประสิทธิภาพของบรรจุภัณฑ์ในการลดและป้องกันโรคเชื้อราของมะม่วงและมะละกอ ผลการศึกษาสรุปดังนี้ 
เคร่ืองบดสามารถบดส่วนของพืชได้ดีในพืชสดท่ีมีลําต้นอ่อนและมีการห่ันหรือสับและทําการแช่ก่อนนํามาทําการบดและเคร่ืองตีก็
สามารถตีออกเป็นเย่ือสําหรับการข้ึนรูปเป็นกระดาษได้ ในส่วนพืชท่ีมีความแข็งก็จะสับก่อนท่ีจะนําเข้ามาบด การออกแบบ
รูปแบบบรรจุภัณฑ์จะทําแบบเป็นรูปของผลไม้ตามขนาดและรูปแบบของผลไม้ในการส่งออกซ่ึงจะมี 3 ขนาด พบว่า ผู้จําหน่าย
เห็นว่ามีความน่าสนใจว่าสามารถใส่ผลไม้ลงไปแต่ละลูกและนําจัดวางลงกล่องและยึดด้วยกระดาษเพ่ือป้องกันความเสียหายท่ี
เกิดข้ึนระหว่างการขนส่งและเวลานํามาจัดวางก็สามารถเปิดออกได้ด้านใดด้านหน่ึงท่ีทําให้ลดการสัมผัสโดยตรงท่ีผลไม้ท่ีอาจทํา
ให้เกิดความเสียหายได้ ในการทดสอบในการขนส่งพบว่าผลไม้ยังคงสภาพดีไม่เกิดการเสียหายระหว่างการขนส่ง และการยืดอายุ
และป้องกันการเกิดโรคจากสารสกัด ใบข้ีเหล็ก ใบมะกรูด ข่า และสารสกัดใบพลู ท่ีผสมลงในเย่ือและฉีดพ่นมีประสิทธิภาพใน
การควบคุมโรคท่ีเกิดได้ดีทีสุดคือ ใบข้ีเหล็กและรองลงมาคือใบพลู ข่าและใบมะกูด ตามลําดับ 
คําสําคัญ : บรรจุภัณฑ์เย่ือกระดาษขึ้นรูป,วัสดุเหลือท้ิงจากภาคการเกษตร  การยืดอายุผลไม้  
 

ABSTRACT  
 

This research on packaging development from agricultural debris and weeds as molded pulp for 
fruit was aimed to 1) design and produce a pulp blender kit for fruit packaging production; 2) design 
packaging for 2 kinds of fruit, i.e. mango and papaya; 3) explore the betel leaf being mixed into packaging 
pulps and spray for their fungus reduction and extension of shelf life of mango and papaya.  The research 
involved 4 steps: 1) producing pulp grinder and blender; 2) designing packaging molds; 3) preparing pulps 
from agricultural debris for molded packaging; and 4) testing the packaging’s efficacy in reducing and 
preventing the anthracnose disease in mango and papaya. The summary results were as follows. The 
grinder effectively grinded plant pieces particularly the fresh plant with soft stem and pre-cutting, chopping, 
and water-soaking before grinding.  The blender worked well to mash up plants into pulps for molded 
paper. Hard plants were planed with planer before grinding. The packaging was molded in fruit shape 
according to the size and types of fruits for export which included 3 sizes. Distributers viewed that the 
packaging is interesting as each fruit is put into individual package to be placed in the box and secured with 
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cardboards to provide protection during transport. The fruits can be displayed by opening up either side of 
the packaging which helps reduce direct contact with the fruit and its damage.  The test with transportation 
suggested that the fruits remain in good shape without any damage during transport.  The plant extract with 
best efficacy in extending the shelf life and preventing anthracnose disease of mango and papaya was 
copper pod leaf, followed by betel leaf, galangal, and kaffir lime leaf.   
Keywords: Packaging molded, Pulp, Agricultural wastes, Extension of shelf-life of fruit,  
 
บทนํา   

ผักและผลไม้ เป็นสินค้าเกษตรท่ีสําคัญของประเทศไทย ในการบริโภคภายในประเทศและการส่งออก ผัก ผลไม้ 
สามารถทํารายได้ให้แก่ประเทศปีหนึ่งหลายพันล้านบาทและยังมีแนวโน้มเพ่ิมมากข้ึนทุกปี  ลักษณะความรุนแรงทางกายภาพท่ี
พบระหว่างการขนส่ง ผัก ผลไม้ คือ การกดทับ  การกระแทกและการสั่นสะเทือนท่ีเกิดจากบรรจุภัณฑ์ท่ีไม่มีความแข็งแรงหรือ
เหมาะสมกับการขนส่ง (Phtiv perdo, 2548) การยืดอายุการเก็บรักษาผักและผลไม้ ผลิตผลทางการเกษตรท่ีสามารถนํามาแปร
รูปเป็นผลิตภัณฑ์ต่างๆ โดยอาศัยกรรมวิธีการผลิตท่ีหลากหลาย มีท้ังการนําไปผ่านกระบวนการแปรรูปเพียงเล็กน้อย หรือเพียง
แค่ล้างทําความสะอาด และตัดแต่งเพ่ือจําหน่ายแบบสด หรือนําไปผ่านกระบวนการแปรรูปโดยใช้ความร้อนสูง แล้วบรรจุใน
ภาชนะเปิดสนิท เช่น กระป๋อง ขวดแก้ว และภาชนะพลาสติก การยืดอายุด้วยบรรจุภัณฑ์ก็เป็นอีกวิธีหนึ่งในการรักษาผลผลิต
จากการเกษตร โดยต้องเลือกใช้หรือกําหนดปัจจัยต่างๆ เช่น การใช้ก๊าซเอทิลีน (C2H๔) ก๊าซออกซิเจนก๊าซคาร์บอนไดออกไซด์
ความชื้น อุณหภูมิ ท่ีจะนําไปดัดคุณสมบัติ เช่น บรรจุภัณฑ์ดัดแปลงสภาวะบรรยากาศเป็นบรรจุภัณฑ์ท่ีมีสัดส่วนของก๊าซชนิด
ต่างๆ ภายในบรรจุภัณฑ์ต่างจากบรรยากาศปกติ ซ่ึงสัดส่วนของก๊าซต่างๆ เกิดจากการท่ีบรรจุก๊าซเข้าไปโดยตรง หรือเกิดจาก
สมบัติการยอมให้ก๊าซผ่านได้ของฟิล์มพลาสติกและอัตราการหายใจของผลิตผลท่ีบรรจุ และจาการวิจัยของรังสินี โสธรวิทย์.
(2557).จากการพัฒนาสารเคลือบผิวชนิดใหม่ท่ีมีสมบัติในการต้านจุลินทรีย์สําหรับผลไม้ โดยการนําน้ํามันหอมระเหยจาก
สมุนไพรไทย ได้แก่ ขิง ไพลและกระชายเมื่อนําสมุนไพรไทยท้ัง 3 ชนิดมาใช้ร่วมในฟิล์ม HPMC-based composite และ
ทดสอบประสิทธิภาพในการยับย้ังเชื้อแบคทีเรียโดยวิธี agar disc diffusion method พบว่าน้ํามันหอมระเหยท้ัง 3 ชนิด
สามารถยับย้ังเชื้อแบคทีเรียชนิดแกรมบวก Staphylococus aureus ในขณะท่ีมีเฉพาะฟิล์ม HPMC-based composite 
ร่วมกับกระชายที่สามารถยับย้ังเชื้อแบคทีเรียชนิดแกรมลบ Escherichia coli ได้ (http://www.smeservicecenter.net)  เป็น
การนําพืชสมันไพรไทยมาช่วยในการลดการเกิดโรคของผลไม้ ในการใช้สมุนไพรไทยจะมีการนําไปใช้ผสมในอาหารหรือผลิตภัณฑ์
ท่ีทําความสะอาดผมหรือการอาบนํ้าท่ีช่วยลดเชื้อแบคท่ีเรียได้ ซ่ึงเป็นแนวคิวท่ีนํามาใช้เพ่ือลดการเกิดโรคในผลไม้สดหลังจากการ
เก็บเกี่ยวเพ่ือท่ีมีการใช้สารเคลือบต่างๆ ท่ีจะเป็นในรูปของแว็กซ์ท่ีเป็นธรรมชาติและท่ีเป็นสารสังเคราะห์ซ่ึงมีผู้ท่ีนํามาใช้อาจจะ
ด้วยเหตุใดก็ตามการใช้สารจากสารสังเคราะห์เป็นสารต้องห้ามของหลายประเทศในการนําเข้าผลไม้หรือผักท่ีส่งผลเสียหายได้ด้ัง
การศึกษาการใช้สมุนไพรไทยจากธรรมชาติจะเป็นส่วนหนึ่งท่ีทําให้เกิดทางเลือกเพื่อการรักษาคุณภาพของผลไม้ในการส่งออกได้ 

การใช้เย่ือกระดาษขึ้นรูปเป็นบรรจุภัณฑ์ถูกนํามาเพ่ือทําภาชนะในรูปแบบถาดหรือบรรจุภัณฑ์อ่ืนๆ และบรรจุภัณฑ์ใน
รูปของเย่ือกระดาษอัดลดลงเมื่อมีการผลิตบรรจุภัณฑ์จากโฟมท่ีทําจากพลาสติก ในปี 2513 และมีการนํามาใช้มากจนส่งผล
กระทบต่อสิ่งแวดล้อม บรรจุภัณฑ์จากเย่ือกระดาษจึงเป็นสิ่งท่ีจะมาทดแทนการใช้บรรจุภัณฑ์จากโฟมในการบรรจุสินค้า ท่ี
สามารถใช้เย่ือจากกระดาษเก่าหรือจากเศษวัสดุท่ีเหลือท้ิงในการเกษตรหรือพืชท่ีสามารถข้ึนได้งานและไม่มีอายุนานในการปลูก
ซ่ึงจะนํามาทําเย่ือในการทําบรรจุภัณฑ์ได้ เช่น จากการวิจัยของ กมลพร จอมพันธ์และนัฐวดี จินาพันธ์และคณะ. (2552) ได้ผลิต
ฟิล์มจากเย่ือฟางข้าวสําหรับเคลือบผิวผลไม้ และ (Stratasys .2015) การผลิตบรรจุภัณฑ์ด้วยการใช้วิธีการขึ้นรูปจากเยื่อนั้น
ไม่ใช่เหมาะกับสําหรับบรรจุภัณฑ์ไข่เท่านั้น แต่ปัจจุบันได้มีการผลิตเป็นบรรจุภัณฑ์อ่ืนท่ีมีบริษัทเย่ือกระดาษพัฒนาข้ึนมา ซ่ึงจะมี
คุณภาพและมีความย่ังยืนเพราะสามารถนํากลับมาใช้ใหม่ได้อีก (Twede and Selke,2005]) และได้มีผลิตภัณฑ์อ่ืนใช้บรรจุ
ภัณฑ์ในรูปแบบการใช้เย่ือมาข้ึนรูป เช่น ผลิตภัณฑ์สบู่ ท่ีใช้บรรจุภัณฑ์ท่ีเป็นมิตรต่อสิ่งแวดล้อม บรรจุภัณฑ์รองเท้า ในขณะท่ีเย่ือ
กระดาษหล่อข้ึนรูปอาจไม่ใช่วัสดุใหม่ๆ การใช้ใหม่สําหรับนวัตกรรมและพัฒนาต่อไป ได้มีการแสดงให้เห็นว่าสามารถใช้เป็นบรรจุ
ภัณฑ์ท่ีเป็นมิตรกับสิ่งแวดล้อมสําหรับเป็นบรรจุภัณฑ์ ในการผลิตอาจเติมสารเติมแต่งให้มีสีสันท่ีสวยงามได้หรือใช้วัสดุจากพืช
หลากหลายชนิดได้ (Emily Howe.2015)  

ดังนั้นในการผลิตบรรจุภัณฑ์จากเย่ือวัสดุเหลือใช้ท่ีเกิดจากเศษของการตัดท้ิงของภาคการเกษตรในการจําหน่ายหรือ
จากวัชพืช ท่ีสามารนํามาใช้ประโยชน์ในการทําเย่ือ เช่น ต้นกุหลาบ ฟางข้าว ต้นกล้วย ฯลฯ โดยมาผ่านกรรมวิธีในการข้ึนรูปเป็น
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บรรจุภัณฑ์แบบเย่ือกระดาษขึ้นรูป (Molded Pulp) เพ่ือใช้ในการบรรจุผลไม้โดยผลไม้ท่ีใช้จะเป็นมะม่วง มะละกอหรือผลไม้
อ่ืนๆ  เพราะในปัจจุบันประเทศไทยมีการส่งออกมะม่วงและผลไม้อ่ืนมากเป็นลําดับต้นๆ และมะม่วงเป็นผลไม้ท่ีเม่ือสุกแล้วจะทน
ต่อแรงการกระแทกได้น้อย ด้ังนั้นบรรจุภัณฑ์สําหรับใส่ผลไม้ในการส่งไปจําหน่ายควรจะป้องกันแรงกระแทกระหว่างการขนส่ง
และไม่ท้ิงสารตกค้างหรือเป็นขยะท่ีกําจัดได้จากยากจากซากของบรรจุภัณฑ์เช่นการใช้โฟมหุ้มท่ีก่อให้เกิดการเหลือเศษท้ิงและทํา
การย่อยสลายได้ยาก และผลไม้อาจเกิดแรงกระแทกระหว่างผลทําให้เกิดการเสียหายได้ ดังนั้นผู้ศึกษาจึงสนใจในการทําบรรจุ
ภัณฑ์จากแบบเยื่อกระดาษข้ึนรูป (Molded Pulp) และข้ึนรูปมะม่วงในลักษณะของรูปทรงของผลไม้ เพ่ือป้องกันการเกิดการ
กระแทกระหว่างลูกและสามารถเปิดฝาออกได้ท่ีละด้านท่ีจะลดการสัมผัสโดยตรงท่ีผลเวลาต้องการวางจําหน่าย และเติมสารสกัด
จากสมุนไพรไทยเพ่ือลดการเกิดเชื้อราและการห่อหุ้มท่ีเปิดช่องเพียงเล็กน้อยในการลดการสุกเร็ว และสามารถประยุกต์ไปใช้กับ
ผลไม้อ่ืนได้และเป็นการนําใช้วัสดุเหลือใช้ให้เกิดประโยชน์และลดการเสียหายในการขนส่ง ลดการใช้สารเคมีหรือใช้ผลิตภัณฑ์ท่ีมี
ราคาสูงซ่ึงจะส่งผลดีต่อเศรษฐกิจและสิ่งแวดล้อมของประเทศได้ 
 
วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
 1.เพ่ือออกแบบผลิตชุดเตรียมเย่ือในการผลิตบรรจุภัณฑ์แบบเย่ือกระดาษขึ้นรูป (Molded Pulp)                                            
     2.เพ่ือออกแบบบรรจุภัณฑ์จากเย่ือกระดาษสําหรับผลไม้ 2 ชนิด ได้แก่ มะม่วง มะละกอ                                      
     3.เพ่ือทดสอบการลดการเกิดเชื้อราและยืดอายุของมะม่วงและมะละกอระของสารสกัดใบข้ีเหล็ก ใบมะกูด ข่าและใบพลู  

 
ขอบเขตการวิจัย 

ในการวิจัยคร้ังนี้ จะทําการออกแบบและสร้างชุดเตรียมเย่ือประกอบด้วยเคร่ืองบดและตีเย่ือ ขนาดกลางท่ีสามารถผลิต
เย่ือได้ในระดับชุมชน ในการผลิตเย่ือ จะใช้เย่ือผสมระหว่างของเหลือท้ิงในกลุ่มเกษตร ไม้ตัดดอกชนิดต่างๆ เช่น กุหลาบ เฮลิโค
เนีย และต้นกระถ่ิน ผสมกับสารเติมแต่งจากธรรมชาติ จําพวก พืชสมุนไพร น้ําคั้นจากพืชสมุนไพร สารสกัดสมุนไพร น้ํามันหอม
ระเหย เพ่ือป้องกันการเกิดเชื้อรา และข้ึนรูปเป็นบรรจุภัณฑ์ผลไม้ และเป็นถาดในการรองรับผลไม้ 2 ชนิด ได้แก่ มะม่วง 
มะละกอ  ในการออกแบบบรรจุภัณฑ์จะใช้วิธีการขึ้นรูปทรงของผลไม้ ซ่ึงขนาดของผลไม้ในการส่งออกจะมีขนาดท่ีคัดมาขนาด
และน้ําหนักท่ีใกล้เคียงหรือเท่ากัน  

ข้อกํากัดในการวิจัย  
1.ในการวิจัยคร้ังนี้ไม่ได้มีเคร่ืองข้ึนรูปบรรจุภัณฑ์แบบกระดาษขึ้นรูป ด้ังนั้นความเรียบและความสมํ่าเสมอของการ

กระจายตัวของเย่ืออาจจะไม่มีความสมํ่าเสมอของตัวบรรจุภัณฑ์ท่ีมีผลต่อการขนส่งจึงเป็นการวัดคา่แบบของเย่ือก่อนการขึ้นรูป
จากการขึ้นรูปด้วยมือและการขึ้นรูปจะเป็นเฉพาะหน่วยของผลไม้ 
            2.ในการสกัดสารและการทดสอบการเกิดเชื้อราโดยความร่วมมือของสาขาวิชาท่ีเกี่ยวกับสารสกัดและโรคของพืช 

ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ 
            1.ชุดทดสอบท่ีออกแบบจะเป็นต้นแบบของชุดในการเตรียมเย่ือท่ีได้จากพืชท่ีเป็นพวกวัชพืชหรือท่ีเหลือท้ิงในภาค
การเกษตรท่ีจะทําให้แต่ละชุนสามารถนําแนวคิดไปประยุกต์ใช้ในการลดการเหลือท้ิงของเศษวัสดุเพ่ือนํามาใช้เป็นเย่ือในการผลิต
กระดาษท่ีจะนําไปผลิตเป็นบรรจุภัณฑ์หรือผลิตภัณฑ์อ่ืนๆ ได้ 

      2.ได้ทางเลือกใช้สมุนไพรในการลดการเกิดเชื้อราของผลไม้จากการใช้ พืชท่ีมีอยู่ตามท้องถ่ินนํามาเพ่ือเป็นสารท่ีช่วยใน 
การลดการเกิดเชื้อราท่ีจะทําให้ลดการใช้สารเคมีในการเคลือบผิวผลไม้ท่ีป้องกันการเน่าเสียได้อีกทางหนึ่ง 

      3.ได้หลักการพัฒนาผลิตภัณฑ์จากวัสดุเหลือท้ิงและนํามาให้เกิดประโยชน์กับชุมชนในการลดขยะและสร้างรายได้ให้กับ 
ชุมชนได้ 
 
วิธีการดําเนินงานการวิจัย  

          ในการวิจัยคร้ังนี้แบ่งออกเป็นข้ันตอนดังนี้ 
ข้ันตอนท่ี 1 การออกแบบและสร้างเคร่ืองเตรียมเย่ือจากวัสดุเหลือใช้จากภาคการเกษตร ประกอบด้วยเคร่ืองต่อไปนี้ 

1) เคร่ืองบดเย่ือ 
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ส่วนประกอบ เหล็กฉาก 1.5 นิ้ว หนา 2.5 มิลลิเมตร ยาว 6 เมตร เหล็กฉาก 1.2 นิ้ว หนา 2.5 มิลลิเมตร ยาว 6 เมตร แกนเพลา
ขับเหล็ก 6 หุน ยาว 0.5 เมตร ล้อพลาสติก 3 นิ้ว ลูกปืน เบอร์ 204มูเล่ห์ 4 นิ้ว ร่องคู่ รู 6 หุน มูเล่ห์ 3.5 นิ้ว ร่องเดี่ยว รู 24 
มิลลิเมตร สายพาน แผ่นสแตนเลส 4X8 ฟุต หนาว 1.2 มิลลิเมตร มอเตอร์ ขนาด 3 แรงม้า 380 โวลท์  

 

ภาพ 1 ลักษณะเคร่ืองบดส่วนของพืช 
การทํางานของเครื่อง 

 เคร่ืองบดประกอบด้วยใบมีดหยาบทําหน้าท่ีสับบดชิ้นส่วนของพืชท่ีต้องการ นํามาแยกเยื่อ โดยส่วนของพืชจะถูกหมุน
ด้วยแกนกลางท่ีมีส่วนของใบมีดหมุนด้วย ส่วนของพืชจะถูกหมุนทําให้ใบมีดท่ียึดติดด้านข้างสับส่วนของพืช พืชจะตกลงบนถาดท่ี
เชื่อมติดกับตัวเคร่ืองและไปรวมกับภาชนะท่ีรองรับ 

 
 

ภาพ 2 ลักษณะใบมีดท่ีบดส่วนของพืช 
 

2) เคร่ืองปั่นเย่ือและแยกสิ่งเจือปน 

ส่วนประกอบ เหล็กฉาก 1.5 นิ้ว หนา 2.5 มิลลิเมตร ยาว 6 เมตร  เหล็กฉาก 1.2 นิ้ว หนา 2.5 มิลลิเมตร ยาว 6 เมตร 
แกนเพลาขับเหล็ก 1 นิ้ว ยาว 0.5 เมตร ลูกปืน เบอร์ 204 มูเล่ห์ 4 นิ้ว ร่องเด่ียว รู 1 นิ้ว มูเล่ห์ 2.5 นิ้ว ร่องเด่ียว รู 24 
มิลลิเมตร สายพาน แผ่นสแตนเลส 4X8ฟุต หนาว 1.5 มิลลิเมตร มอเตอร์ ขนาด 3 แรงม้า 380 โวลท์  

 

ภาพ 3 เคร่ืองปั่นเย่ือและแยกสิ่งเจือปน 
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การทํางานของเครื่อง 

 เย่ือท่ีผ่านการต้มจะนํามาปั่นในเคร่ืองปั่น โดยนําเย่ือใส่ลงในเคร่ืองปั่นและเติมน้ําให้ท่วมเย่ือ ปิดฝาเคร่ือง เม่ือ
ทําการเปิดเคร่ือง แกนกลางเคร่ืองซ่ึงมีชุดใบมีดอยู่จะหมุนทําให้เกิดการสับและตีเย่ือ ด้วยแรงเหวี่ยงสิ่งเจือปนจะแยกออก
จากเย่ือ เย่ือมีการกระจายตัว และทําให้สิ่งเจือปนท่ีหนักกว่าหลุดลงส่วนก้นถังปั่น                                                                      
 ทําการปั่นเย่ือประมาณ 20-30 นาที แล้วทําการเทเยื่อออกจากถัง และเทเย่ือส่วนบนผ่านตะแกรง 

 

ภาพ  4 ลักษณะชุดใบมีดท่ีติดอยู่ท่ีกลางตัวถัง และด้านข้างของตัวถังท่ีทําหน้าท่ีในการสับบดเย่ือท่ีปั่นอีกครั้ง 

ขั้นตอนท่ี 2 การเตรียมเย่ือจากวัสดุเหลือท้ิงทางการเกษตร ดังนี้ 

1) การเตรียมเยื่อ 
- เยื่อจากต้นกุหลาบ 

กุหลาบท่ีจะนํามาทําคือส่วนก้าน โดยใช้ก้านส่วนท่ีตัดท้ิงหรือก้านท่ีเหลือท้ิงและนํามาตากแดดจนแห้ง 
นําก้านกุหลาบมาตัดใบและหนามออกและตัดก้านเป็นท่อนขนาด 5-8 ซม. แช่น้ําประมาณ 2 วันเพ่ือทําให้ก้าน
กุหลาบท่ีแข็งนั้นนุ่มและนําไปล้างน้ําเพ่ือนําไปต้มในหม้อต้ม 

 
 

ภาพ 5  การเตรียมต้นเฮลิโคเนีย ก้านกุหลาบ และต้นกระถ่ิน 
 

- เยื่อจากต้นเฮลิโคเนีย 
นําต้นเฮลิโคเนียมาห่ันเป็นท่อน ๆ ยาวประมาณ 3-5 นิ้วล้างน้ําทําความสะอาด แล้วนําไปสับบดด้วยเคร่ืองสับและ

นําไปปั่นและกรองเพ่ือนําไปต้มในหม้อต้ม 
- เย่ือจากต้นกระถ่ิน  
นําต้นกระถ่ินตัดและตากแดดให้แห้งและลอกส่วนเปลือกออกท้ิงทําการไสด้วยกบใสไม้และนําไปสับในเคร่ืองสับและ

นําไปปั่นล้างให้สะอาดเพ่ือนําไปต้มในหม้อต้ม 
2) การต้มเยื่อ  

ด้วยหม้อแรงดันเพ่ือให้ระยะเวลาการต้มสั้นลงและรักษาคุณภาพของเย่ือได้ 
1. ใส่เย่ือและน้ําลงในหม้อต้มความดันอัตราส่วนเย่ือต่อน้ํา 1:10 
2. ต้มเย่ือโดยใช้อุณหภูมิในการต้มเย่ือท่ี 120 องศาเซลเซียส ประมาณ 1-2 ชั่วโมง 
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ภาพ 6 การต้มเย่ือและล้างเยื่อหลังจากการต้ม 

     3) การปั่นตีเยื่อ 
 1. ทําการปั่นเย่ือท่ีได้จากการต้มด้วยหม้อนึ่งความดัน โดยใช้เวลาประมาณ 20-30 นาที แล้วนําเย่ือออกจากเคร่ืองปั่น
เย่ือโดยการใช้ตะแกรงกรองน้ําแยกออกจากเย่ือ 
 2. เย่ือท่ีผ่านการปั่นเย่ือแล้วเม่ือทําการเอานํ้าออกเย่ือจะมีลักษณะการจับตัวเป็นก้อนในการเก็บไว้ถ้าเป็นเย่ือเปียกควร
เก็บไว้ในตู้เย็นป้องกันการเกิดเชื้อรา ถ้าต้องการเก็บแห้งก็โดยนําไปตากให้แห้งสนิทเม่ือนําออกมาใช้ก็ทําการต้มเย่ือก่อนนํามาใช้
ประมาณ 20-30 นาที) 

                           
 

ภาพ 7 การกรองเย่ือและการเอาน้ําออกจากเย่ือเพ่ือเก็บเย่ือไว้ใช้ 
 

4) การเตรียมสารเติมแต่งเพ่ือผสมในเย่ือในการลดการเกิดเชื่อราและยืดอายุผลไม้ จากพืช 4 ชนิดดังนี้ 
       1. ใบข้ีเหล็ก นําใบข้ีเหล็กมารูดเอาแต่ใบท้ังใบอ่อนและใบแก่จํานวน 300 กรัม มาปั่นให้ละเอียด จากนั้นตวงน้ํา 1 ลิตร ลง
ไปผสมกับใบข้ีเหล็กท่ีปั่น คั้นน้ําออกมา จากนั้นนําผ้าขาวบางมากรองให้ได้แต่น้ํานําไปผสมกับเย่ือ 300 กรัม และแช่ไว้ 1 คืน  

2. ใบมะกรูด นําใบข้ีเหล็กมารูดเอาแต่ใบออกจํานวน 300 กรัม มาปั่นให้ละเอียด จากนั้นตวงน้ํา 1 ลิตร ลงไปผสมกับใบ
มะกรูดแล้วคั้นน้ําออกมา จากนั้นนํามากรองด้วยผ้าขาวให้ได้แต่น้ํา นําไปผสมกับเย่ือ 300 กรัม และแช่ไว้ 1 คืน  

3. ข่า นําข่ามาห่ันเป็นชิ้นเล็กจํานวน 300 กรัม มาปั่นให้ละเอียด จากนั้นตวงน้ํา 1 ลิตร ลงไปผสมกับข่าแล้วคั้นน้ําออกมา 
จากนั้นกรองด้วยผ้าขาวบางให้ได้แต่น้ํานําไปผสมกับเย่ือ 300 กรัม และแช่ไว้ 1 คืน  

4. ใบพลู นําใบพลูมาห่ันเป็นชิ้นเล็กจํานวน 300 กรัม มาปั่นให้ละเอียด จากนั้นตวงน้ํา 1 ลิตร ลงไปผสมกับข่าแล้วคั้นน้ํา
ออกมา จากนั้นกรองด้วยผ้าขาวบางให้ได้แต่น้ํานําไปผสมกับเย่ือ 300 กรัม และแช่ไว้ 1 คืน  

5. ในส่วนท่ี 5 นําพืชท้ัง 4 ชนิด มาทําการสกัดเพ่ือใช้ในรูปของสารพ่น โดยใช้พ่นบนบรรจุภัณฑ์ 
ขั้นตอนท่ี 3 การออกแบบและขึ้นรูปบรรจุภัณฑ์ 

1) การสร้างแบบบรรจุภัณฑ์ 
1.นํามะม่วง และมะละกอ มาเพื่อหล่อแบบแม่พิมพ์ โดยใช้ความกว้างยาวตามขนาดเฉลี่ยของผลจากผลมะม่วงสุก และ
ผลมะละกอ แล้วนําไปตัดเพ่ือเป็นกรอบการหล่อแม่พิมพ์ 
2.หล่อแบบแม่พิมพ์ให้เป็นแม่พิมพ์ตัวเมียแม่พิมพ์ตัวผู้ ด้วยปูนขาวและทําการเจาะรูเพ่ือให้น้ําไหลออก 
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ภาพ  8  เจาะรูแม่แบบผลไม้สําหรับใช้ข้ึนรูปบรรจุภัณฑ์แบบเย่ือกระดาษ (Molded Pulp) 

         การขึ้นรูปบรรจุภัณฑ์ มี 2 แบบดังนี้คือ 
1.การขึ้นรูปแบบแผ่น โดยทําการเทเย่ือลงในกะละมังและทําการซ้อนเยื่อข้ึนมาในกรอบผ้าสี่เหลี่ยมและกระจายเย่ือให้

ท่ัวแผ่นแล้วนําเย่ือมาวางลงในแบบท่ีสร้างข้ึนท้ิงให้แห้งและทําการแกะออก ในการทําใช้ผ้าขาวบางเปน็วางลงในกรอบสี่เหลียม
เพ่ือสะดวกในการยกมาวางลงในแบบและนําไปตากให้แห้ง วิธีนี้ต้องใช้ความระมัดระวังต้องคอ่ยๆ ยกข้ึนจากน้ํา เพ่ือจะให้เย่ือติด
ได้สมํ่าเสมอ 

  
 

 

 

 

 

ภาพ 9 การขึ้นรูปโดยการช้อนเย่ือสําหรับบรรจุภัณฑ์แบบเย่ือกระดาษ (Molded Pulp) 

2.การขึ้นรูปบรรจุภัณฑ์แบบแตะ นําเย่ือท่ีผ่านการแช่มาแล้ว 1 คืน มากรองเอาให้ได้แต่เย่ือโดยไม่ต้องบีบน้ําออกจาก
เย่ือ จากนั้นนําเย่ือมาแตะลงในแม่แบบให้ท่ัวท้ัง 2 แม่แบบ โดยใช้นิ้วแตะให้เต็มแม่พิมพ์แล้วเกลี่ยให้ได้ความหนาท่ีสมํ่าเสมอ นํา
แม่พิมพ์ตัวผู้มากดทับลงท่ีแม่พิมพ์ตัวเมียท่ีทําการแตะเย่ือเรียบร้อยแล้ว จากนั้นนําไปตากแดดให้แห้ง 

                         
 
 

ภาพ 10 ลักษณะเย่ือท่ีได้ (ซ้าย) การแตะเย่ือลงบนแม่พิมพ์ตัวเมีย (ขวา) 
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ภาพ 11 นําแม่พิมพ์ตัวผู้กดทับลงบนแม่พิมพ์ท่ีทําการแตะเย่ือแล้ว (ซ้าย) บรรจุภัณฑ์ท่ีได้ (ขวา) 

 
การทดสอบคุณสมบัติของเย่ือแต่ละชนิดท่ีผสมเข้าไปในเย่ือ โดยมีข้ันตอนดังนี้ 

1) เลือกมะม่วงพันธ์ุและมะละกอจากการตัดโดยตรงจากสวน โดยขนาดและน้ําหนักของมะม่วงและมะละกอท่ีจะมี
ขนาดใกล้เคียงกันและเป็นขนาดมาตรฐานการส่งออก 

2) ทําการปลูกเชื้อราแอนแทรคโนสลงบนผลมะม่วงและมะละกอ 
3) นํามะม่วงท่ีผ่านการปลูกเชื้อแล้วมาบรรจุลงในบรรจภัุณฑ์ท่ีทําข้ึนไว้ได้ดังนี้ 

 3.1 เย่ือผสมน้ําคั้นข้ีเหล็ก  
 3.2 เย่ือผสมน้ําคั้นใบมะกรูด  
 3.3 เย่ือผสมน้ําคั้นข่า  

     3.4 เย่ือผสมน้ําคั้นใบพลู 
 3.4  บรรจุภัณฑ์จากเย่ือผสมน้ําคั้นและฉีดพ่นด้วยสารสกัด 4 ชนิดของสารสกัด   
 3.5  บรรจุภัณฑ์จากเย่ือไม่ผสมน้ําคั้น (ตัวควบคุม) 

4) ปิดบรรจุภัณฑ์ให้สนิท ใส่ลงกล่องท่ีเตรียมไว้ โดยไม่ให้แสงแดดเข้าถึงหรืออุณหภูมิเย็นจนเกินไป 
5) สงัเกตผลการทดลอง โดยใช้ระยะเวลาในการทดลอง 3 วัน 7 วัน และ 10 วันตามลําดับ บันทึกผลการทดลอง 

การทดสอบประสิทธิภาพบรรจุภัณฑ์ในการลดและควบคุมโรคโรคแอนแทรคโนส 

1) นําแอลกอฮอล์มาเช็ดผลมะม่วงให้สะอาด 
2) นําผลมะม่วงมาทําแผลโดยใช้เข็มเข่ียเจาะเป็นรูเบาๆ ท่ีผิวมะม่วงและมะละกอ แผลละ 5 รู จํานวน 5แผล โดย 1 

แผลเจาะเด่ียว อีก 4 แผลเจาะคู่ขนานกันบนผลมะม่วงและมะละกอ 
3) นําเชื้อราแอนแทรคโนสมาปลูกลงบนผลมะม่วงและมะละกอท่ีทําแผลไว้ จํานวน 4 แผลท่ีเจาะเป็นคู่ขนานกัน แผลท่ี

เจาะเดี่ยวไม่ปลูกเชื้อ (แผลควบคุม) 
 

 

 

 

 

 

 

ภาพ 12 ปลูกเชื้อราแอนแทรคโนสลงบนผลมะม่วง 
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4) นํามะม่วงท่ีปลูกเชื้อแล้วลงบรรจุในบรรจุภัณฑ์ท่ีเตรียมไว้ ได้แก่ เย่ือผสมน้ําคั้นใบข้ีเหล็ก เย่ือผสมน้ําคั้นใบมะกรูด 
เย่ือผสมน้ําคั้นข่า และใบคั้นจากใบพลู บรรจุภัณฑ์จากเย่ือท่ีไม่มีการผสมสมุนไพรแต่ฉีดพ่นด้วยน้ํามันสักไพล 10%  (ดังแสดงใน
ภาพท่ี 12) และบรรจุภัณฑ์จากเย่ือท่ีไม่มีการผสมเป็นตัวควบคุม 

 

 
 

 
 
 
 
 
 
 

ภาพ 13 นําสารสกัดไพลความเข้มข้น 10% มาฉีดด้านในบรรจุภัณฑ์กระดาษให้ท่ัว ก่อนนําไปบรรจุผลมะม่วงท่ีปลูกเชื้อแล้ว 

            
 

ภาพ 14 การทดสอบบรรจุภัณฑ์เพ่ือควบคุมโรคแอนแทรคโนสของมะละกอ 

สรุปผลการศึกษา 
 เคร่ืองบดและตีเย่ือสามารถบดช่วยลดเวลาของการต้มเย่ือ ในการบดด้วยเคร่ืองบดจะต้องผ่านการทําความสะอาดและ
ห่ันและแช่ไว้ประมาณ 1 สัปดาห์ เปน็การทําให้เย่ือบดได้ง่ายข้ึนและการนําไปตีท่ีช่วยทําให้เวลาการต้มเย่ือลดลง และการต้มด้วย
หม้อแรงดันช่วยให้ลดเวลาการต้มเย่ือลดลง   
 การข้ึนรูปบรรจุภัณฑ์แบบเทลงบนผ้าขาวบางบนแม่พิมพ์ พบว่าบรรจุภัณฑ์ท่ีได้ไม่มีความสม่ําเสมอของความหนาของ
แผ่นบรรจุภัณฑ์ ท้ังนี้เกิดจากการกระจายของเย่ือตามแรงกดของแม่พิมพ์ตัวผู้ ดังนั้นในการใช้วิธีตอนกระจายเย่ือต้องให้เย่ือ
กระจายไปเท่า ๆ กันเพ่ือเวลายกข้ึนความหนาของเย่ือจะเท่ากันและควรท้ิงให้พอหมาด ๆ เม่ือยกข้ึนเย่ือจะได้ไม่ไหลมารวมตัว
กัน ในส่วนการข้ึนรูปแบบแตะด้วยมือจะใช้ระยะเวลาในการทําผู้ทําต้องมีความละเอียดอ่อนประณีตจึงจะทําให้ได้ความหนาของ
บรรจุภัณฑ์ท่ีสมํ่าเสมอ บรรจุภัณฑ์ท่ีได้มีความหนาท่ีสมํ่าเสมอกว่าแบบเทเย่ือแต่ใช้เวลาในการทํานานกว่า และการแห้งตัวพบว่า
แบบเทเย่ือเม่ือแห้งตัวแล้วมีการหดตัวของบรรจุภัณฑ์มากกว่าแบบแตะ ในส่วนของรูปทรงจากการสัมภาษณ์ผู้เชี่ยวชาญด้านการ
ออกแบบจํานวน 5 ท่านและการสอบถามผู้จําหน่ายผลไม้พบว่ารูปทรงมีความเหมาะสมในระดับมากแต่ให้ข้อเสนอแนะว่าควรทํา
เป็นแบบท่ีสามารถบรรจุได้จํานวนหลายผลเช่น 24 ผล หรือ 12 ผลตามรูปแบบของบรรจุภัณฑ์ส้มท่ีใช้บรรจุเป็นถาดหลุมและ
หากเป็นแต่ละผลก็มีการออกแบบสายรัดท่ีจะบ่งบอกรายละเอียดได้มากข้ึน 
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ภาพ 15 เปรียบเทียบลักษณะบรรจุภัณฑ์มะละกอ และมะม่วง (บน)  
การขึ้นรูปบรรจุภัณฑ์แบบแตะ (ล่าง) การขึ้นรูปบรรจุภัณฑ์แบบเทเย่ือ 

 

 
 

ภาพ 16  การบรรจุมะละกอฮอลแลนด์และมะม่วงน้ําดอกไม้ในบรรจุภัณฑ์ 
 

การทดสอบประสิทธิภาพบรรจุภัณฑ์ในการลดและป้องกันโรคแอนแทรคโนส 
ผลการทดลองการชะลอและรักษามะม่วงและมะละกอจากโรคแอนแทรคโนส ขจรศักด์ิ ภสกุล (2529) และ ปิมมาลา 

สุขมาก.(2520). ของบรรจุภัณฑ์เย่ือพืชท่ีแช่ในน้ําคั้นใบข้ีเหล็ก น้ําคั้นข่า น้ําคั้นใบมะกรูด และน้ํามันหอมระเหยไพล พบว่า การ
ใช้บรรจุภัณฑ์บรรจุมะม่วงและมะละกอที่ผ่านการปลูกเชื้อด้วยบรรจุภัณฑ์ท้ัง 4 สูตรและบรรจุภัณฑ์ควบคุม โดยการตรวจวัดการ
เกิดโรคและขนาดของแผลท่ีเกิด 3 วันหลังปลูกเชื้อ  ผลการตรวจสอบมะม่วงและมะละกอ 3 วันหลังปลูกเชื้อแอนแทรคโนส ท่ี
บรรจุในบรรจุภัณฑ์เย่ือผสมน้ําใบคั้นใบข้ีเหล็ก ใบมะกรูด ข่า และใบพลู 10% พบว่าผลมะม่วงแสดงอาการโรคโดยแผลที่ปลูกมี
ขนาดใหญ่กว่าจุดทําแผล เม่ือเทียบกับแผลควบคุมท่ีไม่เกิดการขยายบริเวณ โดยมีขนาดเส้นผ่านศูนย์กลางเฉลี่ย 0.5 0.4 0.3 
และ 0.4 มิลลิเมตร ตามลําดับ ซ่ึงสอดคล้องกับงานวิจัยของรวีวรรณ เด่ือมขันมณี.(2546)  และบรรจุภัณฑ์ควบคุมท่ีไม่ได้ผสม
สารสมุนไพรลงในเย่ือพบว่าแผลท่ีปลูกเชื้อแอนแทรคโนสมีขนาดเส้นผ่านศูนย์กลางเฉลี่ย 0.5 มิลลิเมตร ในขณะท่ีมะละกอมีเส้น
ผ่านศูนย์กลางแผลเฉลี่ย 0.9 0.8 0.7 และ 0.8 มิลลิเมตรตามลําดับ และบรรจุภัณฑ์ควบคุมมีขนาดแผลเฉลี่ย 0.8 มิลลิเมตร แต่
พบว่ามีการปนเปื้อนของราชนิดอ่ืนจํานวนมากบนผลมะละกอ แผลท่ีปลูกโรคแอนแทรคโนสของมะละกอมีขนาดกว้างกว่าแผล
ควบคุมเล็กน้อย แผลมีลักษณะบุ๋มลึกลงผลมะละกอท้ังนี้อาจเกิดจากการที่มะละกอสุกและมีผิวและเนื้อท่ีอ่อนนุ่มทําให้เกิดการ
บอบช้ําได้ง่าย ในขณะท่ีมะม่วงไม่พบการปนเปื้อนของราอ่ืน ในการควบคุมโรคแอนแทรคโนสจากบรรจุภัณฑ์เย่ือกระดาษท่ีผสม
น้ําคั้นจากสมุนไพร บรรจุภัณฑ์ทําจากเย่ือท่ีแช่ด้วยน้ําคั้นจากข่าเกิดแผลขนาดท่ีเล็กกว่าบรรจุภัณฑ์ชนิดอ่ืนๆ เล็กน้อยท้ังใน
มะม่วงและมะละกอ แสดงให้เห็นว่าการผสมสารสมุนไพรลงในเย่ือเพ่ือทําบรรจุภัณฑ์สามารถลดและควบคุมการเกิดโรคแอน
แทรคโนสของมะม่วงและมะละกอได้แต่ท้ังนี้ก็ข้ึนกับระยะการสุกแก่ของมะม่วงและมะละกอ และระยะเวลาในการเก็บรักษา 
และสอดคล้องกับงานวิจัยของวัชรี  ชัยชมภู และ กัลทิมา พิชัย. (2553) ดังแสดงในภาพท่ี 17-20 เป็นการใช้บรรจุภัณฑ์ท่ีผสมน้ํา
คั้นจากสมุนไพรและจากสารสกัดฉีดพ่นและภาพที่ 21 คือบรรจุภัณฑ์ควบคุม 
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ภาพ 17 บรรจุภัณฑ์เย่ือท่ีผสมน้ําคั้นจากใบข้ีเหล็ก 
 

 
 
 
 
 

 
 

 
 

ภาพ 18 บรรจุภัณฑ์เย่ือท่ีผสมน้ําคั้นจากใบมะกรูด 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
 

ภาพท่ี 19 บรรจุภัณฑ์เย่ือท่ีผสมน้ําคั้นจากข่า 
 
 

 
 
 
 
 
 

 
 

ภาพ 20 บรรจุภัณฑ์ท่ีฉีดพ่นด้วยสารสกัดไพล 10 % 
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ภาพ 21 บรรจุภัณฑ์ควบคุม 
   
สรุปและอภิปรายผล 

เคร่ืองบดสามารถบดส่วนของพืชได้ดีในพืชสดที่มีลําต้นอ่อนและมีการห่ันให้เป็นท่อนขนาดประมาณ 2-3 นิ้วก่อน
นําเข้าเคร่ือง เนื่องจากการบดเป็นการใช้ใบมีดในการตีไม่สามารถห่ันบดพืชท่ีมีลําต้นแข็ง เหนียว และแห้งจึงไม่เหมาะสมท่ีจะ
นํามาบด การต้มด้วยหม้อต้มความดันสามารถต้มส่วนของพืชท่ีผ่านการบดและได้เย่ือท่ีอ่อนนุ่ม โดยไม่ต้องใช้สารเคมีในการต้ม 
ใช้เวลาการต้มเฉลี่ย 1-2 ชั่วโมง พืชแต่ละชนิดจะมีระยะเวลาต้มท่ีต่างกัน โดยพืชท่ีมีลําต้น ท่ีนุ่มจะใช้ระยะเวลาในการต้มน้อย
กว่าพืชท่ีมีลําต้นแข็ง เช่น กุหลาบจะใช้เวลาในการต้มมากกว่าต้นกกธูปฤษี และต้นเฮลิโคเนีย เคร่ืองปั่นเย่ือสามารถช่วยทําให้
เย่ือนุ่มฟูและแยกสิ่งปนเปื้อนออกจากเยื่อได้ดี โดยใช้ระยะเวลาการป่ันเย่ือประมาณ 10-20 นาที เย่ือมีการกระจายตัวดี แต่ถ้า
ปั่นในระยะเวลาท่ีนานเย่ือจะพันกันเป็นก้อน ในส่วนของแม่พิมพ์บรรจุภัณฑ์จากปูนซีเมนต์ขาวสามารถข้ึนรูปบรรจุภัณฑ์ด้วยมือ
ได้ดี ท้ังแบบเทเย่ือและแบบแตะ บรรจุภัณฑ์มีรูปทรงรองรับผลมะม่วงและมะละกอได้ดี มีลักษณะท่ีเป็นธรรมชาติและมี
เอกลักษณ์ของผลิตภัณฑ์ท่ีทําด้วยมือ มีความแข็งแรงและสามารถปรับระดับความหนา ความแข็งได้ตามปริมาณเย่ือในการข้ึนรูป
ต้องให้มีความเรียบเสมอของเย่ือเพ่ือความสามารถในการกันกระแทกและรูปทรงท่ีข้ึนซ่ึงสอดคล้องกับการวิจัยของ Herbert H. 
Schueneman, et al.ซ่ึงจากการทดสอบบรรจุภัณฑ์ท่ีข้ึนรูปด้วยเย่ือกระดาษซ่ึงสรุปว่ารูปทรงท่ีสามารถออกแบบให้มีความโค้ง
ได้ ความหนา ความเรียบมีผลต่อแรงกระแทกกับบรรจุภัณฑ์ และในการผลิตใช้เย่ือจากกระดาษท่ีใช้แล้วท่ีสามารถนํากลับมาใช้
ใหม่ได้ และในการใช้บรรจุภัณฑ์แบบขึ้นรูปท่ีปิดสนิทจะเป็นส่วนหนึ่งท่ีทําให้มะม่วงและมะละกออยู่ในสภาพที่อากาศภายนอกมี
ผลต่อผลมะม่วงได้น้อยลงซ่ึงสอดคล้องกับ วิลาวัลย์  คําปวน (2557)   จากการวิจัย การใช้การบรรจุภัณฑ์ดัดแปลงบรรยากาศ
และการเก็บรักษาในสภาพอุณหภูมิตํ่าเพ่ือยืดอายุการเก็บรักษามะม่วงน้ําดอกไม้ พบว่า การเก็บรักษามะม่วงในกล่องพลาสติก
เจาะรูในระดับท่ีเหมาะสมจะสามารถเก็บรักษามะม่วงไว้ในห้องเย็นอุณหภูมิ 5 องศาเซลเซียส ได้นาน 32 วัน โดยท่ีผลมะม่วงไม่
เกิดอาการสะท้านหนาว และเม่ือนํามาวางไว้ท่ีอุณหภูมิห้องนาน 7 วันมะม่วงมีการสุกปกติ ถ้าเก็บรักษามะม่วงในห้องเย็น
อุณหภูมิ 5 องศาเซลเซียส นาน 39 วัน ผลมะม่วงจะแสดงอาการสะท้านหนาว การเก็บรักษามะม่วงในสภาพท่ีไม่มีรูระบาย
อากาศเลย หรือมีรูระบายอากาศท่ีน้อยเกินไปจะทําให้เกิดผลมะม่วงเกิดการหายใจแบบไม่ใช้ออกซิเจน แต่ถ้ามีรูระบายอากาศ
มากเกินไปก็จะทําให้ผลมะม่วงเกิดอาการสะท้านหนาว และสอดคล้องกับภานุมาศ, 2530; ณรงค์ศักด์ิ, 2537 อ้างในวิลาวัลย์ 
คําปวน  การใช้พลาสติกฟิล์มในการห่อผลมะม่วงจะทําให้เกิดสภาพดัดแปลงบรรยากาศภายในห่อทําให้สามารถยืดอายุการเก็บ
รักษาผลผลิตให้นานข้ึนนอกจากนี้ยังพบว่าการห่อผลมะม่วงน้ําดอกไม้ด้วยพลาสติกท่ีมีการดัดแปลงสภาพบรรยากาศ สามารถ
ชะลอการเกิดอาการสะท้านหนาวเมื่อเก็บรักษาผลมะม่วงไว้ท่ีอุณหภูมิตํ่าได้และมาโนชญ์ และคณะ, 2536; Pesis et al. , 2000 
อ้างในวิลาวัลย์ คําปวน, 2557  ได้หาสภาพการดัดแปลงบรรยากาศในภาชนะบรรจุเพ่ือเหมาะสําหรับยืดอายุการเก็บรักษา
มะม่วงน้ําดอกไม้ในสภาพอุณหภูมิตํ่าให้ได้นานกว่า 30 วัน เพ่ือขนส่งไปยังสหภาพยุโรปโดยทางเรือ โดยการบรรจุมะม่วงใน
ภาชนะบรรจุพลาสติกท่ีปิดสนิท และเจาะรูเพ่ือให้เกิดการดัดแปลงบรรยากาศภายในภาชนะบรรจุในสภาพบรรยากาศต่าง ๆ 
แล้วนําไปเก็บรักษาไว้ในห้องเย็นอุณหภูมิ 5 องศาเซลเซียส นาน 25, 32, และ 39 วัน แล้วนําออกมาวางไว้ให้สุกท่ีอุณหภูมิห้อง 
(25 ± 3 องศาเซลเซียส) และผลการทดสอบการลดและควบคุมโรคแอนเทคโนสของมะม่วงและมะละกอโดยบรรจุภัณฑ์จากเย่ือ
วัสดุเหลือท้ิงทางการเกษตรท่ีแช่ในน้ําคั้นสมุนไพรจาก ใบข้ีเหล็ก ใบมะกรูด ข่า และสารสกัดไพล พบว่ามีประสิทธิภาพในการ
ควบคุมโรคท่ีเกิดได้ดี โดยแผลของโรคแอนแทรคโนสของมะม่วงแสดงอาการน้อยกว่ามะละกอและในส่วนของสมุนไพรไทยโดยใช้
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สารสกัดในการผสมลงในตัวบรรจุภัณฑ์ และการฉีดพ่นสามารถช่วยลดการเกิดเชื้อราลงได้ ซ่ึงสอดคล้องกับงานวิจัยของวราภรณ์ 
สุทธิสา ภานุวัฒน์ และคณะ 2557. และจากงานวิจัยของรังสินี โสธรวิทย์,2557 จากการพัฒนาสารเคลือบผิวชนิดใหม่ท่ีมีสมบัติ
ในการต้านจุลินทรีย์สําหรับผลไม้ โดยการนําน้ํามันหอยระเหยจากสมุนไพรไทย ได้แก่ ขิง ไพลและกระชายเม่ือนําสมุนไพรไทยท้ัง 
3 ชนิดมาใช้ร่วมในฟิล์ม HPMC-based composite และทดสอบประสิทธิภาพในการยับย้ังเชื้อแบคทีเรียโดยวิธี agar disc 
diffusion method พบว่าน้ํามันหอมระเหยท้ัง 3 ชนิดสามารถยับย้ังเชื้อแบคทีเรียชนิดแกรมบวก Staphylococus 
aureus ในขณะท่ีมีเฉพาะฟิล์ม HPMC-based composite ร่วมกับกระชายที่สามารถยับย้ังเชื้อแบคทีเรียชนิดแกรม
ลบ Escherichia coli ได้ 

 
ข้อเสนอแนะในนําผลการวิจัยไปใช้ 

1. ผลการศึกษาคร้ังนี้ชุมชนสามารถนําไปปฏิบัติหรือผลิตได้ชุมชนท่ีมีเศษเหลือท้ิงทางการเกษตรท่ีแตกต่างสามารถท่ี
จะประยุกต์วิธีการผลิตเย่ือจากวัสดุท่ีหลากหลายได้ 

2. ผู้ผลิตบรรจุภัณฑ์สามารถนําผลการวิจัยไปประยุกต์ใช้ในการทําแม่แบบบรรจุภัณฑ์ของผลไม้ชนิดอ่ืนๆ เพ่ือกันการ
กระแทรกหรือการบอบช้ํา ได้เช่นเดียวกัน เช่น บรรจุภัณฑ์ ส้มโอ แคนตาลูป แก้วมังกร หรือกล้วยหอม 

3. ในส่วนการใช้สารสกัดจากสมุนไทยช่วยป้องกันการเกิดโรคในผลไม้ได้สามารรถนําวิธีการไปผลิตหรือถ่ายทอดความรู้
ให้กับเกษตรกรท่ีทําสวนผลไม้เพ่ือการจําหน่ายได้นําไปประยุกต์ใช้งาน 

 
ข้อเสนอแนะในการวิจัยครั้งต่อไป 

1. การข้ึนรูปบรรจุภัณฑ์จะทําให้เกิดการกระจายเย่ือท่ีไม่สมํ่าเสมอเป็นสาเหตุให้การข้ึนรูปบรรจุภัณฑ์มีความหนาของ
บรรจุภัณฑ์ท่ีไม่สมํ่าเสมอควรมีการสร้างเพื่อออกแบบเคร่ืองข้ึนรูปบรรจุภัณฑ์ร่วมกับสถานประกอบการณ์เพ่ือนํามาทดลองการใช้
งานท่ีเป็นต้นแบบในการผลิต 

2. ควรมีการทดลองกับผลไม้ชนิดอ่ืนท่ีมีการปลูกและจําหน่ายแต่ประสบปัญหาด้านการป้องกันโรคหรือการใช้สารเคมี
ในการป้องกันเพ่ือจะได้นําผลการทดลองไปผลิตหรือถ่ายทอดให้กับผู้เกี่ยวข้องนําไปใช้ 

3. ควรมีการศึกษารูปแบบของบรรจุภัณฑ์โดยใช้เย่ือจากพืชในรูปแบบอ่ืนๆ สําหรับผลไม้ เพ่ือสร้างมูลค่าเพ่ิมจากบรรจุ
ภัณฑ์ 

 
กิตติกรรมประกาศ 

วิจัยฉบับนี้สามารถดําเนินการและสําเร็จลุล่วงไปด้วยดี ด้วยความกรุณาของ ผู้ช่วยศาสตราจารย์ ดร. สมพร เจนคุณา
นุวัฒน์ ท่ีช่วยเหลือในการทดสอบการเกิดโรคและนักศึกษาการพิมพ์ได้ช่วยดําเนินการในคร้ังนี้ และผู้บริหารมหาวิทยาลัยท่ีได้เปิด
โอกาสให้ได้นําผลงานไปประกวด ซ่ึงได้รับรางวัลสิ่งประดิษฐ์เหรียญทอง จากงาน  INOVA 2016 Brussels ประเทศเบลเย่ียม 
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และบทความวิชาการทางสาขาศลิปกรรมและสถาปัตยกรรม  ให้แก่คณาจารย์  นิสิต  และนักวิชาการทั้งในและนอกสถาบัน  
และนอกจากนั้นยังใช้เป็นสื่อกลางรายงานและแลกเปลี่ยนผลการวิจัย  แนวความคิด หรือความรู้ท่ีเป็นประโยชน์และมีคุณค่าท่ี
เกี่ยวข้องกับผลงานวิชาการ และการวิจัยทางสาขาศิลปกรรมและสถาปัตยกรรม ซ่ึงวารสารวิชาการศิลปะสถาปัตยกรรม
ศาสตร์  มหาวิทยาลัยนเรศวร มีหลักเกณฑ์ในการนําผลงานมาตีพิมพ์ในวารสารฯ  โดยจะต้องได้รับการตรวจสอบทางวิชาการ
จากผู้ทรงคุณวุฒกิ่อน เพ่ือให้วารสารมีคุณภาพระดับมาตรฐานสากล สามารถนําไปใช้ประโยชน์และอ้างอิงได้ต่อไปในอนาคต  
ผลงานท่ีส่งมาตีพิมพ์จึงต้องมีสาระน่าสนใจ  เป็นผลงานท่ีทบทวนความรู้เดิมหรือองค์ความรู้ใหม่ท่ีทันสมัย และจะต้องเป็น
ผลงานท่ีไม่เคยเสนอหรือกําลังเสนอเพ่ือตีพิมพ์ในวารสารวิชาการใดมาก่อน โดยวารสารวิชาการศิลปะสถาปัตยกรรมศาสตร์  
มหาวิทยาลัยนเรศวร  รับตีพิมพ์ต้นฉบับท้ังภาษาไทยและภาษาอังกฤษ     
1. ประเภทของผลงานท่ีตีพิมพ์ในวารสารวิชาการ 
 1.1  บทความวิชาการ (Article) เป็นบทความที่เขียนข้ึนในลักษณะวิเคราะห์วิจารณ์ หรือเสนอแนวคิดใหม่ๆ จาก
พ้ืนฐานทางวิชาการท่ีได้เรียบเรียงจากผลงานทางวิชาการของตนเองหรือของผู้อ่ืน  หรือเป็นบทความทางวิชาการท่ีเขียนข้ึน
เพ่ือเป็นความรู้ท่ีมีประโยชน์แก่คนท่ัวไป  
 1.2  บทความวิจัย (Research Article) เป็นบทความท่ีมีการค้นคว้าอย่างมีระบบและมีความมุ่งหมายชัดเจน  
เพ่ือให้ได้ข้อมูลหรือหลักการบางอย่างท่ีจะนําไปสู่ความก้าวหน้าทางวิชาการ หรือการนําวิชาการมาประยุกต์ใช้ให้เกิด
ประโยชน์  บทความวิจัยมีลักษณะเป็นเอกสารท่ีมีรูปแบบของการวิจัยตามหลักวิชาการ เช่นมีการต้ังสมมติฐานหรือมีการ
กําหนดปัญหาท่ีชัดเจนสมเหตุผล  โดยจะต้องระบุวัตถุประสงค์ท่ีเด่นชัดแน่นอน  มีการรวบรวมข้อมูล พิจารณาวิเคราะห์  
ตีความและสรุปผลการวิจัยท่ีสามารถให้คําตอบหรือบรรลุวัตถุประสงค์ตามที่ต้องการได้ 
2. การจัดเตรียมต้นฉบับ 
 2.1 บทความภาษาไทยและภาษาอังกฤษให้ใช้ตัวอักษร TH SarabunPSK ขนาดตัวอักษร 14  ไม่เกิน 16 หน้า 
ในการจัดเตรียมบทความ    
 2.2 ใส่เลขหน้ากํากับทุกหน้าตรงด้านล่างตรงกลางของกระดาษ A4 
 2.3 ชื่อเร่ือง: ไม่ควรเกิน 100 ตัวอักษรรวมเว้นวรรค  ใช้ตัวอักษร TH SarabunPSK ขนาดตัวอักษร 18 
 2.4 ชื่อผู้เขียนบทความ:อยู่ถัดมาจากชื่อเร่ือง  หากมีผู้เขียนบทความหลายคนท่ีสังกัดต่างหน่วยงานกันให้ใช้ตัวอักษร
อารบิคตัวเล็กกํากับเหนือตัวอักษรสุดท้ายของนามสกุลแต่ละคนใส่เคร่ืองหมายจุลภาค (,.comma) ถัดจากตัวอักษรอารบิค  
ตามด้วยเคร่ืองหมายดอกจัน (asterisk) สําหรับผู้เขียนบทความสําหรับติดต่อ ใช้ตัวอักษร TH SarabunPSK ขนาดตัวอักษร 
14 
 2.5 ท่ีอยู่ผู้เขียนบทความ: อยู่ถัดลงมาจากชื่อผู้เขียนบทความ ให้เขียนเรียงลําดับตามตัวอักษรอารบิคท่ีกํากับไว้ใน
ส่วนของชื่อผู้เขียนบทความ  ใช้ตัวอักษร TH SarabunPSK ขนาดตัวอักษร 12 
 2.6 อีเมล์ผู้เขียนบทความ: อยู่ถัดจากท่ีอยู่ของผู้เขียนบทความ ให้ใส่อีเมล์ของผู้เขียนบทความท่ีสามารถติดต่อได้ใน
ระหว่างดําเนินการ  ใช้ตัวอักษร TH SarabunPSK ขนาดตัวอักษร 12                                                                                            
 2.7 บทคัดย่อ (abstract) หรือ บทสรุป (summary): ให้มีเพียงย่อหน้าเดียวโดยไม่ใช้หัวข้อย่อยในบทคัดย่อ          
ระบุความยาวไม่เกิน 300 คํา หากเป็นบทความภาษาไทย ต้องมีบทคัดย่อท้ังภาษาไทยและภาษาอังกฤษ ผู้เขียนบทความควร
กําหนดคําสําคัญ (keywords) ของเรื่อง แต่ไม่ควรเกิน 5 คํา 
 2.8 องค์ประกอบของบทความ 
  2.8.1    บทความวิชาการ   ประกอบด้วย   
 1.ส่วนนํา  - ชื่อเร่ือง 

 - ชื่อผู้เขียนบทความ (ระบุผู้เขียนบทความสําหรับติดต่อ) 
   - ท่ีอยู่ผู้เขียนบทความ/สังกัด (คณะ มหาวิทยาลัย จังหวัดและอีเมล์ผู้เขียนบทความ) 



2.บทสรุป (Summary) คําสําคัญ (Keywords ) จํานวนไม่เกิน 5 คํา
3.เนื้อหา  - บทนํา (Introduction)

- เนื้อหาในแต่ละประเด็น
- ส่วนสรุปประเด็น (Conclusion) เพ่ือขมวดปมเร่ืองท่ีนําเสนอ  พร้อมข้อเสนอแนะจากผู้เขียนบทความ

เกี่ยวกับเร่ืองดังกล่าวสําหรับให้ผู้อ่านได้พิจารณาประเด็นท่ีน่าสนใจต่อไป   
2.8.2 บทความวิจัย  ประกอบด้วย 

1.หน้าชื่อเร่ือง  - ชื่อเร่ือง
- ชื่อผู้เขียนบทความ (ระบุผู้เขียนบทความสําหรับติดต่อ)
- สังกัด ( คณะ มหาวิทยาลัย  จังหวัด) และอีเมล์ผู้เขียนบทความ

2.บทคัดย่อ - บทคัดย่อต้องระบุถึงความสําคัญของเรื่อง  วัตถุประสงค์  วิธีการศึกษา
ผลการศึกษา  และบทสรุป  ความยาวไม่เกิน 300 คํา

3.เนื้อหาบทความ- บทนํา (ความสําคัญของท่ีมา   ปัญหาของงานวิจัย   วัตถุประสงค์การวิจัย)
- วัสดุอุปกรณ์และวิธีการ
- ผลการศึกษา
- อภิปรายผลการศึกษา
- สรุปผลการศึกษา
- กิตติกรรมประกาศ (ถ้ามี)

2.9 เอกสารอ้างอิง: เอกสารท่ีนํามาอ้างอิงควรได้มาจากแหล่งท่ีมีการตีพิมพ์ชัดเจน  อาจเป็นวารสาร หนังสือหรือ
ข้อมูลอินเตอร์เน็ตก็ได้  ท้ังนี้ผู้เขียนบทความต้องเป็นผู้รับผิดชอบต่อความถูกต้องของเอกสารอ้างอิงท้ังหมด  ก่อนส่งต้นฉบับ  
ผู้เขียนบทความควรตรวจสอบถึงความถูกต้องของการอ้างอิงเอกสาร  เพ่ือป้องกัน ความล่าช้าในการตีพิมพ์บทความ  
เนื่องจากบทความที่การอ้างอิงไม่ถูกต้องจะไม่ได้รับการส่งต่อเพ่ือพิจารณาโดยผู้ทรงคุณวุฒิจนกว่าการอ้างอิงเอกสารจะได้รับ
การแก้ไขให้ถูกต้อง รูปแบบของการอ้างอิงเอกสาร  มีดังนี้ 

2.9.1 การอ้างอิงจากหนังสือ  
รูปแบบ : ชื่อผู้แต่ง. ปีท่ีพิมพ์ ชื่อหนังสือ (ครั้งท่ีพิมพ์). สถานท่ีพิมพ์: สํานักพิมพ์หรือโรงพิมพ์.  
ตัวอย่าง : นิรัช  สุดสังข์. (2548). การออกแบบผลิตภัณฑ์อุตสาหกรรม. กรุงเทพฯ : สํานักพิมพ์โอเดียนสโตร์.  
             จิรวัฒน์  พิระสันต์,ศุภเดช หิมะมาน และลินดา อินทราลักษณ์. (2544). ศึกษาจิตรกรรมฝาผนังวัดห้วยแก้ว   

อําเภอบางกระทุ่มจังหวัดพิษณุโลก.พิษณุโลก : คณะมนุษยศาสตร์และสังคมศาสตร์  
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ดิเรก ปัทมสิริวัฒน์ และพัชรินทร์ สิรสุนทร (บรรณาธิการ). (2545).วัฒนธรรมแห่งการเรียนรู้ของคนไทย รวม  
             บทความนําเสนอในการประชุมวิชาการประจําปี 2545 คณะมนุษย์ศาสตร์และสังคมศาสตร์. 
             กรุงเทพฯ: พี.เอ.ลีฟว่ิง. 
2.9.2 การอ้างอิงจากบทความในหนังสือ 

รูปแบบ : ผู้แต่ง. (ปีท่ีพิมพ์). ชื่อบทความ. ในชื่อบรรณาธิการ (บรรณาธิการ), ชื่อเรื่อง (หน้า เลขท่ีอ้าง). สถานท่ีพิมพ์:   
            สํานักพิมพ์หรือโรงพิมพ์. 
ตัวอย่าง : สิริมาส  เฮงรัศมี. (2548). ภูมิปัญญาชาวบ้าน:ทรรศนะใหม่สู่การพัฒนาท่ีย่ังยืน. ในดิเรก ปัทมสิริวัฒน์   

(บรรณาธิการ). ทุนสังคมและทุนวัฒนธรรมในระบบเศรษฐกิจและการจัดการยุคใหม่: รวมบทความจาก 
การประชุมทางวิชาการประจําปี  2547 มหาวิทยาลัยนเรศวร (หน้า 237-251). กรุงเทพ: พี.เอ.ลีฟว่ิง. 

2.9.3 การอ้างอิงจากวารสาร  
รูปแบบ : ผู้แต่ง. (ปีท่ีพิมพ์). ชื่อบทความ. ชื่อวารสาร, ปีท่ี (เลขประจําฉบับ), เลขหน้าท่ีตีพิมพ์บทความท้ังเรื่อง. 
ตัวอย่าง : สุทัศน์  เย่ียมวัฒนา และกรธิชา อุ่นไพร. (2553). การประหยัดพลังงานในอาคารด้วยระบบทําความเย็นแบบ  

ธรรมชาติของบ้านพักอาศัยในสภาวะแวดล้อมเขตร้อนชื้น.วารสารวิชาการศิลปะสถาปัตยกรรมศาสตร์  
มหาวิทยาลัยนเรศวร, 1(1), 1-17. 

            Hengrasmee, S. and Chansomsak, S. (2011). Environmentally Friendly Architecture Design studio: A   
            Studio Based Case study. Journal of Architectural/Planning Research and Studies, 8(1), 97-108. 



 
2.9.4 การอ้างอิงวิทยานิพนธ์และการศึกษาค้นคว้าด้วยตนเอง 

รูปแบบ: ผู้แต่ง. (ปีท่ีพิมพ์) ชื่อเร่ือง. วิทยานิพนธ์หรือการศึกษาค้นคว้าด้วยตนเอง อักษรย่อปริญญาปริญญา, ชื่อ  
                     มหาวิทยาลัย. ชื่อท่ีต้ังมหาวิทยาลัย. 
ตัวอย่าง : ดนัย  เรียบสกุล. (2556). การพัฒนากระบวนการออกแบบชุดประจําชาติไทย สําหรับการนําเสนอระดับ  
                     นานาชาติ ศป.ด.,มหาวิทยาลัยนเรศวร, พิษณุโลก. 
 2.9.5 การอ้างอิงจากสื่อออนไลน์ 

2.9.5.1.บทความออนไลน์ หมายถึง บทความท่ีเผยแพร่โดยตรง ไม่เป็นส่วนหนึ่งของส่ือประเภทใด  
รูปแบบ: ผู้แต่ง (วันท่ี เดือน ปีท่ีเผยแพร่). ชื่อบทความ. สืบค้นเม่ือ วันท่ี เดือน ปี, จาก แหล่งท่ีอยู่อยู่ไฟล์ (URL) 
ตัวอย่าง: จิรวัฒน์  พิระสันต์ และวนิดา  บํารุงไทย. (8 เมษายน 2543). วรรณกรรมเฉลิมพระเกียรติพระราชนิพนธ์ 
                       พระบาทสมเด็จพระเจ้าอยู่หัวภูมิพลอดุลยเดชฯ เรื่อง พระมหาชนก: ความงดงามแห่งวรรณกรรม 
                      สยาม ความงดงามแห่งน้ําพระราชหฤทัย. สืบค้นเม่ือ 10 เมษายน 2544, จาก   
                       http://www.nu.ac.th/article/chanok.html 

American Psychological Association.(September15,1995). APA public policy    
         actionalert:Legislation would affect grant recipients. Retrieved January 25,1996, from   

                      http://www.apa.org/ppo/istook.html 
2.9.5.2. บทความในส่ือออนไลน์ หมายถึง  บทความท่ีเผยแพร่เป็นส่วนหนึ่งของสื่อออนไลน์ประเภทใดประเภท

หนึ่ง เช่น หนังสือ วารสาร หนังสือพิมพ์ เป็นต้น 
รูปแบบ: ผู้แต่ง. (วันท่ี เดือน ปีท่ีเผยแพร่). ชื่อบทความ. ชื่อสื่อออนไลน์. สืบค้นเม่ือ วันท่ี เดือน ปี, จาก แหล่งท่ีอยู่ของไฟล์   
                    (URL) 
ตัวอย่าง: พิชัย ลีพิพัฒน์ไพบูลย์.(ตุลาคม 2546). การวิจัยตลาด. วารสารประสิทธิภาพการจัดการ. สืบค้นเม่ือ 13 กันยายน   
                     2549, จากhttp://www.smethai.net/effectivemanagement/index.asp/ 
             Robinson, P. (January 2055). Aptitude and second language acquisition. Annual review of    
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