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บทคัดย่อ
การออกแบบสร้างสรรค์นวตักรรมโคมล้านนาร่วมสมยัส�ำหรบัผูป้ระกอบการในชมุชนเมืองสาตรหลวง จงัหวดั

เชียงใหม่ มีวัตถุประสงค์ คือ (1) เพื่อออกแบบสร้างสรรค์นวัตกรรมโคมล้านนาร่วมสมัยส�ำหรับส�ำหรับผู้ประกอบการ

ในชุมชนเมืองสาตรหลวง จังหวัดเชียงใหม่ (2) เพื่อถ่ายทอดองค์ความรู้การสร้างนวัตกรรมผลิตภัณฑ์โคมล้านนา

ร่วมสมยั ร่วมกบัการแลกเปลีย่นกับตวัแทนชุมชน ส�ำหรบักลุม่ผูป้ระกอบการร้านค้า และผูผ้ลติในชมุชนเมอืงสาตรหลวง 

จังหวัดเชียงใหม่

โดยเป็นงานวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม (Participatory Action Research : PAR) ผ่านกระบวนการ

การจัดการองค์ความรู้ (Knowledge Management Process) ร่วมกับตัวแทนผู้ผลิตผู้ประกอบการในชุมชนเมือง

สาตรหลวง โดยแบบสมัภาษณ์ขอ้มูลเบือ้งต้น ส�ำหรบักลุม่ตัวอย่าง (ผู้ผลติ/ ผู้ประกอบการ) พบวา่ โคมแบบ 8 เหลี่ยม 

ขายดทีีส่ดุ และประสบปัญหามากท่ีสดุ จงึน�ำมาเป็นกรณศึีกษาในการวจิยั ส่วนความต้องการรปูแบบโคมใหม่ ได้พฒันา

รูปแบบของโคมกระบอกรูปทรง 4 เหลี่ยม ที่สามารถพับ ลดขนาดให้เล็กลงทั้ง 2 รูปแบบ เพื่อแก้ปัญหาในด้าน 

(1) การแบกรบัต้นทนุการขนส่งทีส่งูเกนิราคาสนิค้า (2) ขนาดทีมี่ผลต่อการบรรจทุ�ำให้การส่งหรอืเกบ็พกัสนิค้าเปลอืง

พ้ืนทีใ่ช้สอย (3) รูปแบบสนิค้าไม่แปลกใหม่ท�ำให้ไม่สามารถเข้าถงึลูกค้ากลุม่ใหม่หรอืเปิดตลาดใหม่ได้ (4) ขาดอตัลกัษณ์

เกิดการลอกเลียนแบบท�ำให้ลดคุณค่าความงามของ โคมไม่เป็นที่โดดเด่น ผู้วิจัยวิเคราะห์ปัญหาด้านรูปทรงและ

ประโยชน์ใช้สอย โดยใช้แนวคิดการออกแบบหัตถกรรมเชิงนวัตกรรม แก้ปัญหาทางด้านรูปทรงของโคม 8 เหลี่ยม 

ซึ่งประกอบด้วย ส่วนหัว (ที่เรียกว่าจิก) ส่วนกลาง และส่วนหาง โครงสร้างท�ำจากไม้ไผ่ ยึดเข้าหากันด้วยกาวยางผสม

ลาเท็กซ์ หุ้มด้วยผ้า เมื่อพัฒนาร่วมกับชุมชนลดทอนโครงสร้างเส้นตั้งออก เหลือโครงไว้เส้นนอน แล้วใช้ตัวผ้าที่เป็น

ตัวดึงรั้งยึดรูปทรงยังคงความเป็นเอกลักษณ์ (8 เหลี่ยมตามเดิม) ให้สามารถพับเก็บได้ และคลี่กางออกเมื่อต้องใช้งาน
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โดยไม่เสียรูปทรง และโคมกระบอกรูปทรงสี่เหลี่ยม ลักษณะส่วนล่าง และบนของโคมสามารถย่อยืดเพ่ือการจัดเก็บ

และกางออกใช้งานไม่เสยีรปูทรงแต่ยงัคงเน้นการแสดงลวดลายส่วนทีเ่ป็นอตัลกัษณ์ของเชยีงใหม่ แล้วท�ำการจดัอบรม

ถ่ายทอดองค์ความรูใ้ห้แก่ชมุชน โดยมกีารประเมนิความพงึพอใจจากกลุม่ตวัอย่างผูป้ระกอบการ จ�ำนวน 15 คน พบว่า 

โคมแบบ 8 เหลี่ยม โดยรวม มีค่าเฉลี่ยความพึงพอใจ อยู่ในระดับดี ( ) 4.38 S.D. = 0.49 จ�ำแนกเป็นด้านรูปทรง 

อยู่ในระดับดีมาก ( ) 4.50 S.D. = 0.46 ด้านประโยชน์ใช้สอย อยู่ในระดับดีมาก ( ) 4.52 S.D. = 0.46 และด้านวัสดุ

และกรรมวิธีการผลิต อยู่ในระดับดี ( ) 4.13 S.D. = 0.55 และโคมแบบ 4 เหลี่ยม โดยรวมมีค่าเฉลี่ยความพึงพอใจ 

อยู่ในระดับดี ( ) 4.56 S.D. = 0.45 จ�ำแนกเป็นด้านรูปทรง อยู่ในระดับดีมาก ( ) 4.0 S.D. = 0.45 ด้านประโยชน์

ใช้สอย อยูใ่นระดบัดมีาก ( ) 4.60 S.D. = 0.47 และด้านวสัดแุละกรรมวธีิการผลติ อยูใ่นระดบัด ี( ) 4.40 S.D. = 0.44

Abstract
Design and create contemporary Lanna lantern innovation for operators in Mueang Sart 

Luang community, Chiang Mai province aimed (1) to design and create contemporary Lanna lantern 

innovation for operators in Mueang Sart Luang community, Chiang Mai province, (2) to pass on 

knowledge about innovation creation of contemporary Lannna lanterns together with exchanging 

with community representatives for stores and producers in Mueang Sart Luang community, Chiang 

Mai province.

This research was conducted on the basis of participatory action research (PAR) through 

knowledge management process together with producers’ representatives in Mueang Sart Luang 

community. A preliminary interview with the sample (producers/operators) indicated that octagonal 

lanterns were the bestselling and the most problematic lanterns. Consequently, it was used as a 

case study in the research. As for a requirement for a new design of lanterns, cylindrical lanterns 

with square frame are developed to be folded and rushed into small size to solve the problem of 

transport cost that is higher than product prices, (2) the sizes that affect packaging took up space 

when being delivered and stored, (3) product designs were not new, unable to access new groups 

of customers or new markets, (4) a lack of identity, making the product easily imitated and its 

aesthetic value was reduced. The researcher analyzed problems related to its shapes and usefulness 

by using a concept of innovative design of craft products to solve the shape problem of octagonal 

lanterns consisting of the head part called Jik, the body part, and the tail part. Its structure is made 

of pieces of bamboo attached together with latex glue and covered by a piece of fabric. When 

developed with the community, vertical structure was reduced while horizontal structure was 

maintained. Fabric was used to hold its shape and identity (octagonal shape) for being folded and 

unfolded when being used without destroying the shape. With regard to cylindrical lanterns with 

square frame, the top and bottom of the lantern could be shortened to be easily folded and 

unfolded when being used without destroying the shape while emphasis was placed on designs 

showing the identify of Chiang Mai. Knowledge was passed on to the community. Satisfaction of 
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the sample consisting of 15 operators was evaluated. It was found that satisfaction with the octagonal 

lantern was at a good level ( ) 4.38, S.D. = 0.49. Classified by its shape, satisfaction was at an 

excellent level ( ) 4.50, S.D. = u.46. Satisfaction with usefulness was at an excellent level ( ) 4.52, 

S.D. = 0.46, satisfaction with materials and production process was at a good level ( ) 4.13 S.D. = 0.55. 

Overall satisfaction with the cylindrical lantern with square frame was at a good level ( ) 4.56, S.D. = 

0.45. Classified by its shape, satisfaction was at an excellent level ( ) 4.0, S.D. = 0.45, satisfaction 

with usefulness was at an excellent level ( ) 4.60 S.D. = 0.47 and satisfaction with materials and 

production process was at a good level ( ) 4.40, S.D. = 0.44.

ค�ำส�ำคัญ: 	 นวัตกรรมผลิตภัณฑ์โคมล้านนา ส่งเสริมการขาย ชีวิตวิถีใหม่ ชุมชนเมืองสาตรหลวง จังหวัดเชียงใหม่

Keywords: 	 Lanna lantern product innovation, Sale promotion, New Normal, Muang Sart Luang  

		  urban community, Chiang Mai province

บทน�ำ 
โดยอดตีชมุชนเมอืงสาตรหลวง ต�ำบลหนองหอย อ�ำเภอเมอืงเชยีงใหม่ จดัเป็นชมุชนดัง้เดมิทีม่กีารรวมกลุม่

กันของ “กลุ่มท�ำโคมล้านนาเมืองสาตร จังหวัดเชียงใหม่” เน้นผลิตโคมทั้งรูปแบบดั้งเดิม และโคมประยุกต์ที่มีรูปทรง

และรูปแบบทีห่ลากหลายท้ังวางจ�ำหน่ายหน้าร้านโดยตรง หรอืสามารถผลติตามความต้องการของลกูค้าทัง้ในประเทศ

และต่างประเทศ มกีารอนรุกัษ์ภมูปัิญญาการท�ำโคมล้านนาไว้อย่างเหนยีวแน่น จนกลายเป็นชุมชนทีม่ชีือ่เสยีงมาจนถงึ

ปัจจุบัน ผ่านกระบวนการอนุรักษ์และถ่ายทอดจากการบอกเล่าด้วยวาจา สาธิต การปฏิบัติจริง นอกจากนั้น วัดเมือง

สาตรยังมีการจัดตั้งศูนย์การเรียนรู้คู่ชุมชน เริ่มจากบุคคลถ่ายทอดให้กับคนในครอบครัว แล้วขยายไปสู่ชาวบ้านใน

ชุมชน นักเรียน นักศึกษา และผู้ที่สนใจ

ญาตาวีมินทร์ พืชทองหลาง และประทีป พืชทองหลาง ได้ท�ำการวิจัยเรื่อง โคมล้านนา : รูปแบบการผลิต

แบบดัง้เดมิและประยกุต์ สมยัใหม่เชงิพาณชิย์ เพือ่ศกึษาประวตั ิลักษณะ ชนดิลวดลายของโคมล้านนา รวมถงึรปูแบบ

การผลติโคมแบบดัง้เดมิและแบบประยกุต์สมัยใหม่ พืน้ท่ีวจัิย คอื ชมุชนเมอืงสาตรหลวง ต�ำบลหนองหอย อ�ำเภอเมอืง 

จงัหวดัเชียงใหม่ พบว่า 1. โคมล้านนาเป็นภมูปัิญญาทีผ่สานความเชือ่ระหว่างศาสนาพราหมณ์ และพทุธทีถ่กูรงัสรรค์

ผ่านงานศิลปะเพ่ือใช้เป็นเครื่องสักการะบูชาพระพุทธเจ้าในประเพณียี่เป็ง (ลอยกระทง) ตามคติที่ว่า แสงสว่างจาก

โคมจะช่วยให้ชวิีตตน มคีวามเจริญรุง่เรอืง โคมล้านนาทีผ่ลติในชมุชนเมอืงสาตร เริม่ต้นโดยแม่ครบูวัไหล คณะปัญญา 

โดยสร้างสรรค์และประดิษฐ์โคมรูปแบบใหม่ รวมถึงสืบทอดรูปแบบเก่าไว้ มี 4 ลักษณะ คือ 1) โคมถือ 2) โคมแขวน 

3) โคมตั้ง และ 4) โคมลอย แบ่งเป็น 10 ชนิด คือ 1) โคมเสมาธรรมจักรหรือโคมแปดเหลี่ยม 2) โคมไห 3) โคมกระจัง 

4) โคมดาว 5) โคมเงี้ยว 6) โคมหูกระต่าย 7) โคมกระบอก 8) โคมผัด 9) โคมแอว 10) โคมญี่ปุ่น ลวดลายที่นิยมมี 

16 ลาย ตวัอย่างเช่น ดอกบวั ดอกจอก สตัว์สบิสองราศ ีเป็นต้น 2. การผลติแบบดัง้เดมินยิมใช้วสัดจุากธรรมชาต ิเช่น 

ไม้ไผ่เฮี๊ยะ กระดาษสา กระดาษว่าว เชือก ด้าย ไหมพรม แป้งเปียก ผ้า เป็นต้น ซึ่งแบบประยุกต์สมัยใหม่ นิยมใช้วัสดุ

ทีห่าง่ายและย่นเวลาในการผลติ เช่น ลวดเยบ็กระดาษ กาวลาเทกซ์ ลวด กาวร้อน เป็นต้น รปูแบบการผลติ มขีัน้ตอน

หลัก 5 ขั้นตอน คือ 1) การเตรียมอุปกรณ์ ท�ำโครงสร้างตัวโคมและหูโคม 2) การปิดกระดาษสาหรือผ้า 3) การท�ำหาง 

4) พับ ตัดลวดลายประดับโคม 5) ตกแต่งลวดลาย (ญาตาวีมินทร์ พืชทองหลาง และประทีป พืชทองหลาง, 2561) ได้
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ซึง่การท�ำวจิยัครัง้นี ้ผูว้จิยัได้สมัภาษณ์ตวัแทนของกลุม่ผูผ้ลติโคมล้านนาในชมุชน เพือ่คดัเลอืกประเภทของโคมทีข่าย

ดีที่สุด และประสบปัญหามากที่สุด มาเป็นกรณีศึกษาในการวิจัย ได้แก่ โคมแขวนแบบ 8 เหลี่ยม ส่วนการออกแบบ

โคมรูปทรงใหม่ ได้พฒันาโคมกระบอก รปูทรง 4 เหลีย่มให้มรูีปแบบทีร่่วมสมยั เหมาะส�ำหรบัการตกแต่งภายในสถานที่ 

และสามารถลดขนาดประหยัดพื้นที่ในการจัดเก็บ

ด้วยสถานการณ์จากโรคตดิเชือ้ไวรัสโคโรนา (โควดิ-19) ท�ำให้หลายพืน้ทีไ่ด้รบัผลกระทบ การจ�ำหน่ายสนิค้า

แบบออนไลน์จงึเข้ามามบีทบาทต่อการค้าขายเพือ่หารายได้เลีย้งชพี ซึง่จากการสมัภาษณ์ ตวัแทนร้านแม่อุย้โคมล้านนา 

ปัญหาหลกัทีพ่บของผูป้ระกอบการในชมุชน ได้แก่ (1) การแบกรบัต้นทนุการขนส่งทีส่งูเกนิราคาสนิค้าท�ำให้เสยีโอกาส

ส�ำหรับการขายให้กลุ่มลูกค้าทางไกล (2) ขนาดที่มีผลต่อการบรรจุท�ำให้การส่งหรือเก็บพักสินค้าเปลืองพื้นที่ใช้สอย 

(3) รูปแบบสินค้าไม่แปลกใหม่ท�ำให้ไม่สามารถเข้าถึงลูกค้ากลุ่มใหม่หรือเปิดตลาดใหม่ได้ (4) รูปแบบที่เกิดการลอก

เลียนแบบท�ำให้ลดคุณค่าความงามของโคมไม่เป็นที่โดดเด่น ส่งผลต่อยอดจัดจ�ำหน่ายจากรายได้เฉล่ียถึงราวปีละ 

600,000-800,000 ปี ลดน้อยลงมาก เพราะทั้งกลุ่มลูกค้าและผู้ผลิตต้องแบกรับเรื่องค่าขนส่งที่แพง ด้วยขนาดและ

รูปทรงของโคมรูปแบบเดิม 

4 
 

 

รูปแบบสินค้าไม่แปลกใหม่ท าให้ไม่สามารถเข้าถึงลูกค้ากลุ่มใหม่หรือเปิดตลาดใหม่ได้ ( 4) รูปแบบที่เกิดการ100 
ลอกเลยีนแบบท าใหล้ดคุณค่าความงามของโคมไม่เป็นทีโ่ดดเด่น ส่งผลต่อยอดจดัจ าหน่ายจากรายไดเ้ฉลีย่ถงึราวปีละ 101 
600,000 –800,000 ปี ลดน้อยลงมาก เพราะทัง้กลุ่มลูกค้าและผู้ผลิตต้องแบกรบัเรื่องค่าขนส่งที่แพง ด้วยขนาดและ102 
รปูทรงของโคมรปูแบบเดมิ  103 

    104 
ภาพที่ 1 แสดงรปูแบบการจดัเกบ็โคมลา้นนารปูทรง 8 เหลีย่มหลงัจากผลติ และปัญหาการจดัวางในการขนสง่ 105 

จากปัญหาข้างต้นทำให้รายได้ความเป็นอยู่ของกลุ่มผู้ประกอบการ และชุมชนลดน้อยลงเป็นอย่างมาก ดังนั้นการนำ106 
นวัตกรรม (Innovation) อันได้แก่ การสร้างสิ่งใหม่ที่เกิดจากการใช้ความรู้ และความคิดสร้างสรรค์ที่มีประโยชน์ต่อเศรษฐกิจ 107 
และสังคม (สำนักงานนวัตกรรมแห่งชาติ, 2560) มาแก้ปัญหา และสร้างสรรค์ประยุกต์ใช้ร่วมกับวิถีชีวิตในปัจจุบัน ไม่ว่าจะ108 
เป็นนวัตกรรมผลิตภัณฑ์ นวัตกรรมการบริการ การออกแบบหตัถกรรมเชงินวตักรรม หรือแม้กระทั่งนวัตกรรมกระบวนการ109 
เพื่อสร้างผลกำไร และส่งผลกระทบที่ดีนำไปสู่เป้าหมายที่ต้องการ จากองค์ความรู้ และการมีส่วนร่วมของคนในชุมชน  110 

ประเดน็ทีเ่ป็นแก่นส าคญัของความหมายนวตักรรม พบว่า มอียู่ 3 ประเดน็ทีเ่ป็นมติสิ าคญัของนวตักรรม คอื 111 
1.ความใหม่ (Newness) สิง่ทีไ่ดร้บัการยอมรบัว่า มคีุณลกัษณะเป็นนวตักรรมไดน้ัน้มติแิรกทีต่อ้งมคีอื ความ112 

ใหม่ หมายถงึ เป็นสิง่ใหม่ทีถู่กพฒันาขึน้ ซึ่งอาจจะมลีกัษณะเป็นตวัผลติภณัฑ ์บรกิาร หรอื กระบวนการ โดยจะเป็น113 
การปรบัปรุงจากของเดมิหรอืพฒันาขึน้ใหมก่ไ็ด ้114 

2.ประโยชน์ในเชิงเศรษฐกิจ (Economic Benefits) คือ การให้ประโยชน์ในเชิงเศรษฐกิจ หรือการสร้าง115 
ความส าเร็จในเชิงพาณิชย์ ซึ่งนวัตกรรม จะต้องสามารถท าให้เกิดมูลค่าเพิ่มได้จา กการพัฒนาสิ่งใหม่ๆนัน้ ซึ่ง116 
ผลประโยชน์ทีจ่ะเกดิขึน้อาจจะสามารถวดัไดเ้ป็นตวัเงนิโดยตรง หรอืไมเ่ป็นตวัเงนิโดยตรงกไ็ด้ 117 

3.การใชค้วามรูแ้ละความคดิสรา้งสรรค ์(Knowledge and Creativity Idea) หมายถงึ สิง่ทีจ่ะถอืเป็นนวตักรรม118 
ได้นัน้ จะต้องเกดิจากการใช้ความรู้ และความคดิสร้างสรรคเ์ป็นฐานของการพฒันาให้เกดิใหม่ขึน้ใหม่ ไม่ใช่เกดิการ119 
ลอกเลยีนแบบ การท าซ ้าเป็นตน้ (สมนึก เอือ้จริะพงษ์พนัธ ์และคณะ, 2553) 120 

จงึสรุปไดว้่า นวตักรรม เป็นสิง่ใหมท่ีถู่กพฒันาขึน้ใหเ้กดิประโยชน์ในเชงิเศรษฐกจิ การใชค้วามรูแ้ละความคดิ121 
สร้างสรรค์ในการพฒันาให้เกิดขึ้นใหม่โดยจะเป็นการปรบัปรุงจากของเดิมหรือพฒันาขึ้นใหม่เลยก็ได้ ซึ่งอาจจะมี122 
ลกัษณะเป็นตวัผลติภณัฑ ์บรกิาร หรอืกระบวนการ  123 

การออกแบบหตัถกรรมเชิงนวตักรรม 124 
ค าว่า หตัถกรรม ตามพจนานุกรมฉบบัราชบณัฑติยสถาน พ.ศ. 2542  หมายถงึ งานช่างทีท่ าดว้ยมอื โดยถอื125 

ประโยชน์ใชส้อยเป็นหลกั (ราชบณัฑติยสถาน, 2546) 126 
และ หตัถกรรม หมายถงึ สิง่ทีส่ร้างขึน้ด้วยฝีมอืมนุษย์ แสดงออกถงึความช านิช านาญของผูผ้ลติ ในชัน้แรก127 

สรา้งขึน้เพือ่ประโยชน์ใชส้อยในชวีติประจ าวนั ต่อมามกีารพฒันา และปรบัปรุงรปูแบบ การใชว้สัดุและกรรมวธิกีารผลติ128 
มาโดยตลอดเป็นเวลานับพนัปีจนเป็นงานศลิปะทีต่อบสนองประโยชน์ใชส้อยและมคีุณค่าความงาม (วบิูลย ์ ลี้สุวรรณ, 129 
2536)   130 

ภาพที่ 1 แสดงรูปแบบการจัดเก็บโคมล้านนารูปทรง 8 เหลี่ยมหลังจากผลิต และปัญหาการจัดวางในการขนส่ง

จากปัญหาข้างต้นท�ำให้รายได้ความเป็นอยูข่องกลุ่มผูป้ระกอบการ และชมุชนลดน้อยลงเป็นอย่างมาก ดงัน้ัน

การน�ำนวตักรรม (Innovation) อนัได้แก่ การสร้างสิง่ใหม่ทีเ่กิดจากการใช้ความรู้ และความคดิสร้างสรรค์ทีม่ปีระโยชน์

ต่อเศรษฐกิจ และสังคม (ส�ำนักงานนวัตกรรมแห่งชาติ, 2560) มาแก้ปัญหา และสร้างสรรค์ประยุกต์ใช้ร่วมกับวิถีชีวิต

ในปัจจบุนั ไม่ว่าจะเป็นนวัตกรรมผลติภณัฑ์ นวตักรรมการบรกิาร การออกแบบหตัถกรรมเชิงนวตักรรม หรอืแม้กระทัง่

นวัตกรรมกระบวนการเพื่อสร้างผลก�ำไร และส่งผลกระทบที่ดีน�ำไปสู่เป้าหมายที่ต้องการ จากองค์ความรู้ และการมี

ส่วนร่วมของคนในชุมชน 

ประเดน็ทีเ่ป็นแก่นส�ำคญัของความหมายนวตักรรม พบว่า มอียู ่3 ประเดน็ทีเ่ป็นมติสิ�ำคญัของนวตักรรม คอื

1.	 ความใหม่ (Newness) สิ่งที่ได้รับการยอมรับว่า มีคุณลักษณะเป็นนวัตกรรมได้นั้นมิติแรกที่ต้องมีคือ 

ความใหม่ หมายถึง เป็นสิ่งใหม่ท่ีถูกพัฒนาข้ึน ซ่ึงอาจจะมีลักษณะเป็นตัวผลิตภัณฑ์ บริการ หรือ กระบวนการ 

โดยจะเป็นการปรับปรุงจากของเดิมหรือพัฒนาขึ้นใหม่ก็ได้

2.	 ประโยชน์ในเชิงเศรษฐกิจ (Economic Benefits) คือ การให้ประโยชน์ในเชิงเศรษฐกิจ หรือการสร้าง

ความส�ำเร็จในเชิงพาณิชย์ ซึ่งนวัตกรรม จะต้องสามารถท�ำให้เกิดมูลค่าเพิ่มได้จากการพัฒนาสิ่งใหม่ๆ นั้น ซึ่งผล

ประโยชน์ที่จะเกิดขึ้นอาจจะสามารถวัดได้เป็นตัวเงินโดยตรง หรือไม่เป็นตัวเงินโดยตรงก็ได้
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3.	 การใช้ความรู้และความคิดสร้างสรรค์ (Knowledge and Creativity Idea) หมายถึง สิ่งที่จะถือเป็น

นวตักรรมได้นัน้ จะต้องเกดิจากการใช้ความรู ้และความคดิสร้างสรรค์เป็นฐานของการพฒันาให้เกดิใหม่ขึน้ใหม่ ไม่ใช่

เกิดการลอกเลียนแบบ การท�ำซ�้ำเป็นต้น (สมนึก เอื้อจิระพงษ์พันธ์ และคณะ, 2553)

จงึสรุปได้ว่า นวตักรรม เป็นสิง่ใหม่ทีถ่กูพฒันาขึน้ให้เกดิประโยชน์ในเชงิเศรษฐกิจ การใช้ความรู้และความคิด

สร้างสรรค์ในการพัฒนาให้เกิดขึ้นใหม่โดยจะเป็นการปรับปรุงจากของเดิมหรือพัฒนาขึ้นใหม่เลยก็ได้ ซ่ึงอาจจะมี

ลักษณะเป็นตัวผลิตภัณฑ์ บริการ หรือกระบวนการ 

การออกแบบหัตถกรรมเชิงนวัตกรรม

ค�ำว่า หัตถกรรม ตามพจนานุกรมฉบับราชบัณฑิตยสถาน พ.ศ. 2542 หมายถึง งานช่างที่ท�ำด้วยมือ โดยถือ

ประโยชน์ใช้สอยเป็นหลัก (ราชบัณฑิตยสถาน, 2546)

และ หัตถกรรม หมายถึง สิ่งที่สร้างขึ้นด้วยฝีมือมนุษย์ แสดงออกถึงความช�ำนิช�ำนาญของผู้ผลิต ในชั้นแรก

สร้างขึ้นเพ่ือประโยชน์ใช้สอยในชีวิตประจ�ำวัน ต่อมามีการพัฒนา และปรับปรุงรูปแบบ การใช้วัสดุและ

กรรมวิธีการผลิตมาโดยตลอดเป็นเวลานับพันปีจนเป็นงานศิลปะที่ตอบสนองประโยชน์ใช้สอยและมีคุณค่าความงาม 

(วิบูลย์ ลี้สุวรรณ, 2536) 

นอกจากนี ้งานหตัถกรรม ยังหมายถงึ การท�ำด้วยฝีมือการช่างซึง่เร่ิมต้นท�ำกนัในบ้าน หมูบ้่าน โดยทีช่าวบ้าน

ใช้เวลานอกเหนือจากอาชีพหลัก เป็นการท�ำงานอดิเรกเพื่อเพิ่มพูนรายได้ เพื่อการด�ำรงชีวิตให้ดีขึ้นและท�ำขึ้นเพื่อใช้

กันเองในครอบครัว โดยใช้วัสดุที่หาง่ายตามท้องถิ่นนั้นๆ มีรูปแบบเฉพาะตามลักษณะของวัสดุ สภาพการใช้งาน และ

ความพอใจของผู้ผลิตในแต่ละท้องถิ่นท�ำให้เกิดรูปแบบเฉพาะของท้องถิ่น (ศิริวัฒน์ นารีเลิศ, 2557)

สรุปได้ว่า หตัถกรรม หมายถงึ ผลงานสร้างสรรค์ส่ิงประดษิฐ์ทีม่ปีระโยชน์และมคีณุค่า ท�ำจากวสัดธุรรมชาติ

และใช้เคร่ืองมอืพืน้บ้านในการผลติด้วยทกัษะฝีมือ และความช�ำนาญท่ีได้จากภมูปัิญญาท้องถิน่มกีารถ่ายทอดสืบทอด

กันมา เกิดเป็นผลงานหัตถกรรมที่มีคุณค่า เพื่อน�ำมาใช้งานให้สอดคล้องกับวิถีชีวิตและสภาพแวดล้อม แสดงถึงความ

เป็นอัตลักษณ์และศิลปวัฒนธรรมของงานหัตถกรรมในท้องถิ่นนั้น (ตระกูลพันธ์ พัชรเมธา, 2559)

ดงันัน้ความหมายของ หตัถกรรมเชงินวตักรรม หมายถงึ งานสร้างสรรค์สิง่ประดษิฐ์ทีม่ปีระโยชน์และมคีณุค่า 

ท�ำจากวัสดธุรรมชาต ิและใช้เครือ่งมอืพืน้บ้านในการผลิตด้วยทกัษะฝีมอื และความช�ำนาญทีไ่ด้จากภมูปัิญญาท้องถิน่

มกีารถ่ายทอดสบืทอดกันมา เพือ่น�ำมาใช้งานให้สอดคล้องกับวถิชีวีติและสภาพแวดล้อม แสดงถงึความเป็นอตัลกัษณ์

และศลิปวฒันธรรมของงานหตัถกรรมในท้องถิน่ โดยน�ำมาพฒันาใหม่จากการใช้ความรูแ้ละความคิดสร้างสรรค์ ก่อให้

เกิดประโยชน์ต่อเศรษฐกิจและสังคม ส่งผลต่อการเพิ่มขีดความสามารถในการแข่งขันของประเทศ

การออกแบบหตัถกรรมเชงินวตักรรม คอื การบรูณาการองค์ความรูด้้านภมูปัิญญาท้องถิน่ เทคโนโลยแีละ

ความคดิสร้างสรรค์ สูก่ารออกแบบและพฒันางานหตักรรมร่วมสมยั เพิม่มลูค่าในเชงิเศรษฐกจิ ซึง่แนวคดิการออกแบบ

หัตถกรรมเชิงนวัตกรรม มีองค์ประกอบ 2 ส่วนคือ 1) คุณค่าของงานหัตถกรรม ประกอบด้วย 1.1) คุณค่าความเป็น

อัตลักษณ์เฉพาะถิ่น (Identity Values) 1.2) คุณค่าของวัสดุและกรรมวิธีการผลิต (Material and Process Values) 

1.3) คุณค่าทางความงาม (Aesthetic Values) และ 1.4) คุณค่าทางประโยชน์ใช้สอย (Functional Values) 

2) นวัตกรรม ประกอบด้วย 2.1) ความใหม่ (Newness) 2.2) ประโยชน์ในเชิงเศรษฐกิจ (Economic Benefits) 

2.3) การใช้ความรู้ (Knowledge) และ 2.4) ความคิดสร้างสรรค์ (Creativity Idea) ซึ่งองค์ประกอบดังกล่าว จะเป็น 

กรอบแนวคิดในการสร้างสรรค์ผลงานหัตถกรรมเชิงนวัตกรรม เพื่อน�ำไปสู่การพัฒนารูปแบบให้ตรงกับความต้องการ

ของผู้บริโภคและแสดงออกถึงคุณค่าของงานหัตถกรรมเชิงนวัตกรรมอย่างชัดเจน (ตระกูลพันธ์ พัชรเมธา, 2559)
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จึงท�ำให้ผู้วิจัยออกแบบสร้างสรรค์นวัตกรรมโคมล้านนาร่วมสมัยส�ำหรับผู้ประกอบการในชุมชนเมือง

สาตรหลวงจงัหวดัเชยีงใหม่ และจดัท�ำโครงการถ่ายทอดองค์ความรูร่้วมกบัการแลกเปลีย่นกบัตวัแทนชมุชน เพือ่ช่วย

กลุ่มผู้ประกอบการร้านค้า และผู้ผลิตในชุมชน ตามยุทธศาสตร์ชาตินโยบายแผนพัฒนาประเทศด้วยการพัฒนาตาม

หลักปรัชญาของเศรษฐกิจพอเพียง ส่งเสริมความเป็นอยู่ทั้งด้านคุณภาพชีวิตสังคม และเศรษฐกิจภายในชุมชนให้เกิด

ความยั่งยืนจากนวัตกรรมผ่าน นวัตกรในชุม (ส�ำนักงานสภาพัฒนาการเศรษฐกิจและสังคมแห่งชาติ, 2560)

วัตถุประสงค์
1. 	 เพื่อออกแบบสร้างสรรค์นวัตกรรมโคมล้านนาร่วมสมัยส�ำหรับส�ำหรับผู้ประกอบการในชุมชนเมือง

สาตรหลวง จังหวัดเชียงใหม่

2. 	 เพื่อถ่ายทอดองค์ความรู้การสร้างนวัตกรรมผลิตภัณฑ์โคมล้านนาร่วมสมัย ร่วมกับการแลกเปลี่ยนกับ

ตัวแทนชุมชน ส�ำหรับกลุ่มผู้ประกอบการร้านค้า และผู้ผลิตในชุมชนเมืองสาตรหลวง จังหวัดเชียงใหม่

วิธีการศึกษา/ เครื่องมือในการวิจัย/ ระเบียบวิธีวิจัย
บทความนีเ้ป็นส่วนหนึง่ของงานวิจยัภายใต้โครงการจดัการความรูก้ารวิจยั และถ่ายทอดเพือ่การใช้ประโยชน์ 

ประจ�ำปี 2565 โดยใช้เป็นวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม (Participatory Action Research : PAR) ผ่าน

กระบวนการการจัดการองค์ความรู้ (Knowledge Management Process) ซึ่งประกอบด้วย 7 ขั้นตอน จากแนวคิด

โมเดลเซกิ (SECI Model) ถูกเสนอโดย โนนากะ กับ ทาเคอุชิ ซ่ึงเป็นวงจรในการสร้างและถ่ายเทความรู้ผ่าน

กระบวนการ 4 ลักษณะ หมุนเป็นเกลียวไปเรื่อยๆ ทั้งการเรียนรู้ การสร้าง และการถ่ายเทความรู้ใหม่เกิดขึ้นอย่าง

ต่อเนือ่งไม่มทีีส่ิน้สดุ (อทุมุพร จามรและคณะ, 2553) โดยกระบวนการมีส่วนร่วมในการวิจยัครัง้นี ้หมายถงึ การด�ำเนนิ

การอนุรักษ์และสืบทอดภูมิปัญญาการผลิตโคมล้านนาของชุมชนเมืองสาตรหลวง เปิดโอกาสให้กลุ่มคนในชุมชนได้มี

ส่วนร่วมในการตัดสินใจท่ีจะก�ำหนดแนวทางการอนุรักษ์และสืบทอดด้วยตนเอง โดยเฉพาะข้ันตอนของการวางแผน 

และการแก้ไขปัญหาในเรื่องต่างๆ ซึ่งกระบวนการมีส่วนร่วม ได้แก่ กระบวนการมีส่วนร่วมในการตัดสินใจ มีส่วนร่วม

ในการปฏิบัติการ มีส่วนร่วมในผลประโยชน์ และมีส่วนร่วมในการประเมินผล กระบวนการเรียนรู้ใช้จากการเรียนรู้

แบบมีส่วนร่วมของชุมชน จะต้องส�ำรวจความต้องการ ความสมัครใจในการจัดตั้งกลุ่มร่วมกัน ผู้น�ำกลุ่มเริ่มหาความรู้

เกีย่วกบัการจัดตัง้กลุม่ และความรู้เกีย่วกบังานทีจ่ะท�ำด้วยตนเองก่อน และขยายผลความรูไ้ปยงัสมาชกิทีส่นใจ ใช้การ

เรียนรู้แบบมีส่วนร่วมในการเตรียมสมาชิกของชุมชน ให้มีความรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับการงานนั้นๆ โดยใช้การเรียนรู้แบบ

ทดลองท�ำกันเองในระยะแรกกลุ่มสมาชิก เรียนรู้ด้วยการปฏิบัติจริง (วรัทยา ธรรมกิติภพ, 2559)

1. 	 การก�ำหนดพื้นที่ของงานวิจัย

ชุมชนเมืองสาตรหลวง เทศบาลนครเชียงใหม่ อ�ำเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม่ โดยจัดกิจกรรมอบรมถ่ายทอด

องค์ความรู้ ณ วัดเมืองสาตรน้อย และโรงเรียนวัดเมืองสาตร เทศบาลนครเชียงใหม่ อ�ำเภอเมือง จังหวัดเชียงใหม่

2.	  ผู้ให้ข้อมูล

ผู้วิจัยเลือกประชากรและกลุ่มตัวอย่างสมาชิกกลุ่มผู้ประกอบการ ได้แก่ ร้านแม่อุ้ยโคมล้านนา และ

ร้านรัตนโคมล้านนา โดยลงพื้นที่รอบที่ 1 และรอบที่ 2 ผู้ให้ข้อมูลตัวอย่างจ�ำนวนรอบละ 15 ท่าน โดยลงพื้นที่เพื่อ 

(1) แลกเปลี่ยนความรู้ (2) สกัดความรู้จากชุมชนร่วมกับผู้วิจัย (3) ผนวกความรู้ และ (4) ผนึกความรู้น�ำความรู้ที่ได้

เรียนรู้ไปปฏิบัติจริงจนเกิดเป็นประสบการณ์ทักษะใหม่ เป็นกลุ่มตัวอย่างร้านที่ได้ร่วมกันพัฒนา
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3. 	 เครื่องมือในงานวิจัย

แบบสัมภาษณ์ข้อมูลเบื้องต้น ส�ำหรับกลุ่มตัวอย่าง (ผู้ผลิต/ ผู้ประกอบการ)

แบบสัมภาษณ์เชิงลึกแบบมีโครงสร้าง (Structured interviews) ส�ำหรับผู้เชี่ยวชาญเฉพาะทาง แม่ครูศิลป์

ล้านนา และประธานชุมชน ใช้วิธีการสัมภาษณ์แบบเชิงลึก (In-depth Interview)

แบบส�ำรวจความพึงพอใจที่ใช้แบบมาตราวัด Likert Rating Scales 5 ระดับ 

4. 	 กรอบแนวคิด
7 

 

 

 192 
ภาพที่ 2 แสดงกรอบแนวคิดงานวิจัย 193 

ขั้นตอนวิธีการดำเนินงาน 194 
5.1 ลงพื้นที่เพื่อท าการสมัภาษณ์เชงิลกึเพื่อหาแนวทางในการด าเนินงาน และขอ้มูลที่เกี่ยวขอ้งกบัชุมชนเมอืง195 

สาตรหลวง อ.เมอืง จ.เชยีงใหม่ เพื่อใชใ้นการประยุกต์ รวมถงึเกบ็ขอ้มูลเบื้องต้นของชุมชนเพื่อวางแผนการถ่ายทอดองค์196 
ความรู ้197 

5.2 ผูว้จิยัลงพืน้ทีเ่พื่อร่วมแลกเปลีย่นองคค์วามรู ้และพฒันาผลติภณัฑร์่วมกบัตวัแทนกลุ่มโคมลา้นนา เพือ่ใหไ้ด้198 
รูปแบบและพฒันาตน้แบบใหป้ระยุกตใ์ชไ้ดอ้ย่างมปีระสทิธภิาพ เหมาะสมกบัทกัษะฝีมอืเดมิของชุมชน ไดแ้ก่ โคมลา้นนา 199 
8 เหลีย่ม (รูปแบบเดมิ) ใหม้ลีกัษณะพบั สามารถลดขนาดประหยดัพื้นทีใ่นการจดัเก็บ ม ี3 ขนาด คอืโคม 7 น้ิว 10 น้ิว 200 
และ 12 น้ิว (ซึ่งเป็นขนาดทีข่ายดทีีสุ่ด) จ านวน 1 ชุด เน้นการออกแบบหตัถกรรมเชงินวตักรรม คอื การบูรณาการองค์201 
ความรูด้า้นภูมปัิญญาทอ้งถิน่ เทคโนโลย ีและความคดิสรา้งสรรค์ สูก่ารออกแบบและพฒันางานหตักรรมร่วมสมยั เพิม่202 
มลูค่าในเชงิเศรษฐกจิ และ โคมลา้นนาแบบ 4 เหลีย่ม (รปูแบบใหม ่ซึง่พฒันาต่อยอดจากโคมกระบอก) ใหม้ลีกัษณะพบั 203 
สามารถลดขนาดประหยดัพืน้ทีใ่นการจดัเกบ็ไดเ้ช่นเดยีวกนั 204 

5.3 จดักิจกรรมอบรมถ่ายทอดองค์ความรู้เกี่ยวกบัการออกแบบสร้างสรรค์นวตักรรมโคมล้านนาร่วมสมยั205 
ส าหรบัส าหรบัผูป้ระกอบการในชุมชนเมอืงสาตรหลวง จงัหวดัเชยีงใหม ่ณ.วดัเมอืงสาตรน้อย และ ณ.โรงเรยีนวดัเมอืง206 
สาตร จ านวน 2 วนั กลุ่มเป้าหมายคอื ทายาทรุ่นใหม่ คนในชุมชนหรอืบรเิวณใกล้เคยีง และบุคลากรทางหน่วยงาน207 
ภาครฐั เพื่อช่วยสนับสนุนต่อยอด รวมถึงผู้ประกอบการในชุมชนเมอืงสาตรหลวง และผู้ที่สนใจ โดยวทิยากรอบรม 208 
ไดแ้ก่ นกัวจิยั และตวัแทนสมาชกิกลุ่มผูป้ระกอบการรา้นรตันโคมลา้นนา จ านวน 4 คน ทีพ่ฒันารปูแบบร่วมกนั  209 

5.4 เก็บวดัผลเพื่อส ารวจพงึพอใจในประเดน็ของรูปทรงและการใช้งานของผูเ้ขา้ร่วมอบรม รวมถงึกจิกรรม210 
จากองคค์วามรูท้ีส่ามารถน าไปประยุกตใ์ชต้่อได้ 211 

แนวคดิการออกแบบหตัถกรรมเชงิสรา้งสรรค ์ 
และทฤษฎ ีSECI Model 

ภาพที่ 2 แสดงกรอบแนวคิดงานวิจัย

5.	 ขั้นตอนวิธีการด�ำเนินงาน

	 5.1	 ลงพืน้ทีเ่พือ่ท�ำการสมัภาษณ์เชงิลกึเพือ่หาแนวทางในการด�ำเนนิงาน และข้อมลูทีเ่กีย่วข้องกบัชมุชน

เมอืงสาตรหลวง อ.เมอืง จ.เชยีงใหม่ เพือ่ใช้ในการประยกุต์ รวมถงึเกบ็ข้อมลูเบือ้งต้นของชมุชนเพือ่วางแผนการถ่ายทอด

องค์ความรู้

	 5.2	 ผูว้จิยัลงพืน้ทีเ่พือ่ร่วมแลกเปลีย่นองค์ความรู ้ และพฒันาผลิตภัณฑ์ร่วมกบัตวัแทนกลุ่มโคมล้านนา 

เพือ่ให้ได้รูปแบบและพฒันาต้นแบบให้ประยกุต์ใช้ได้อย่างมปีระสทิธภิาพ เหมาะสมกบัทกัษะฝีมอืเดมิของชมุชน ได้แก่ 
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โคมล้านนา 8 เหลีย่ม (รูปแบบเดิม) ให้มลีกัษณะพบั สามารถลดขนาดประหยัดพื้นที่ในการจัดเก็บ ม ี3 ขนาด คอืโคม 

7 นิว้ 10 นิว้ และ 12 นิว้ (ซ่ึงเป็นขนาดทีข่ายดทีีส่ดุ) จ�ำนวน 1 ชดุ เน้นการออกแบบหัตถกรรมเชิงนวัตกรรม คือ กา

รบูรณาการองค์ความรู้ด้านภูมิปัญญาท้องถิ่น เทคโนโลยี และความคิดสร้างสรรค์ สู่การออกแบบและพัฒนางานหัต

กรรมร่วมสมัย เพิ่มมูลค่าในเชิงเศรษฐกิจ และ โคมล้านนาแบบ 4 เหล่ียม (รูปแบบใหม่ ซึ่งพัฒนาต่อยอดจากโคม

กระบอก) ให้มลีกัษณะพบั สามารถลดขนาดประหยัดพื้นที่ในการจัดเก็บได้เช่นเดียวกัน

	 5.3	 จัดกิจกรรมอบรมถ่ายทอดองค์ความรู้เกี่ยวกับการออกแบบสร้างสรรค์นวัตกรรมโคมล้านนาร่วม

สมัยส�ำหรับส�ำหรับผู้ประกอบการในชุมชนเมืองสาตรหลวง จังหวัดเชียงใหม่ ณ.วัดเมืองสาตรน้อย และ ณ. โรงเรียน

วดัเมอืงสาตร จ�ำนวน 2 วนั กลุ่มเป้าหมายคอื ทายาทรุน่ใหม่ คนในชมุชนหรอืบรเิวณใกล้เคยีง และบุคลากรทางหน่วย
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ได้แก่ นักวิจัย และตัวแทนสมาชิกกลุ่มผู้ประกอบการร้านรัตนโคมล้านนา จ�ำนวน 4 คน ที่พัฒนารูปแบบร่วมกัน 

	 5.4	 เก็บวัดผลเพื่อส�ำรวจพึงพอใจในประเด็นของรูปทรงและการใช้งานของผู้เข้าร่วมอบรม รวมถึง

กิจกรรมจากองค์ความรู้ที่สามารถน�ำไปประยุกต์ใช้ต่อได้

	 5.5	 ประเมินผล วิพากษ์ และอภิปรายผลสรุปการด�ำเนินงานโครงการ พร้อมท้ังตีพิมพ์ เผยแพร่
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ผลการศึกษา 
วัตถุประสงค์ข้อท่ี 1 เพ่ือออกแบบสร้างสรรค์นวัตกรรมโคมล้านนาร่วมสมัยส�ำหรับส�ำหรับผู้ประกอบ

การในชุมชนเมืองสาตรหลวง จังหวัดเชียงใหม่

ขัน้ตอนที ่1 ลงพืน้ทีค่รัง้ที ่1 ร่วมกนัแลกเปลีย่นองค์ความรูเ้ดมิทีท่างกลุม่มี แล้ววเิคราะห์ปัญหาตามแนวคดิ

ในการออกแบบหตักรรมเชิงนวตักรรม ในประเดน็รปูทรงและประโยชน์ใช้สอย โดยการท�ำวจิยัครัง้นี ้ผูว้จัิยได้สมัภาษณ์

ตัวแทนของกลุ่มผู้ผลิตโคมล้านนาในชุมชน เพื่อคัดเลือกประเภทของโคมที่ขายดีที่สุด และประสบปัญหามากที่สุด 

มาเป็นกรณศีกึษาในการวจิยั ได้แก่ โคมแขวนแบบ 8 เหลีย่ม / และโคมล้านนาแบบ 4 เหลีย่ม (รปูแบบใหม่ ซึง่พฒันา

ต่อยอดจากโคมกระบอก เพือ่เพิม่ทางเลอืก ในการเข้าถงึลกูค้ากลุ่มใหม่หรอืเปิดตลาดใหม่ได้) ให้มลีกัษณะพบั สามารถ

ลดขนาดประหยดัพืน้ทีใ่นการจดัเกบ็ได้เช่นเดยีวกนั โดยจดัประชุมร่วมกบักลุ่มตวัอย่างร้านผู้ประกอบการ พร้อมเครอื

ข่าย ใช้เทคนิควิธีการ จัดประชุมพร้อมร่วมพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์จ�ำนวน 2 ครั้ง ครั้งละ 15 คน เพื่อให้ได้มาซึ่ง

รูปแบบนวัตกรรมโคมล้านนาร่วมสมัยจากการพัฒนาร่วมกัน จากผลการปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม (Participatory 

Action Research : PAR) 

ขั้นตอนที่ 2 ลงพื้นที่ครั้งที่ 2 สร้างต้นแบบในขัน้ตอนเพือ่พฒันาหาความเหมาะสมของรปูแบบต้นแบบโคม
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5.5 ประเมนิผล วพิากษ์ และอภปิรายผลสรุปการด าเนินงานโครงการ พร้อมทัง้ตพีมิพ์ เผยแพร่องค์ความรู้212 
และการปฏบิตังิานการจดัการองคค์วามรูเ้พือ่พฒันาองคค์วามรูใ้นชุมชนในต่อไป 213 
ผลการศึกษา  214 

วัตถุประสงค์ข้อที่ 1 เพื่อออกแบบสร้างสรรค์นวัตกรรมโคมล้านนาร่วมสมัยสำหรับสำหรับผู้ประกอบการในชุมชน215 
เมืองสาตรหลวง จังหวัดเชียงใหม่ 216 

ขัน้ตอนท่ี 1 ลงพืน้ทีค่ร ัง้ที ่1 ร่วมกนัแลกเปลีย่นองคค์วามรูเ้ดมิทีท่างกลุ่มม ีแลว้วเิคราะหปั์ญหาตามแนวคดิในการ217 
ออกแบบหตักรรมเชิงนวตักรรม ในประเด็นรูปทรงและประโยชน์ใช้สอย โดยการท าวจิยัครัง้น้ี ผู้วจิยัได้สมัภาษณ์218 
ตวัแทนของกลุ่มผูผ้ลติโคมลา้นนาในชุมชน เพื่อคดัเลอืกประเภทของโคมทีข่ายดทีีสุ่ด และประสบปัญหามากทีสุ่ด มา219 
เป็นกรณีศกึษาในการวจิยั ไดแ้ก่ โคมแขวนแบบ 8 เหลีย่ม / และโคมลา้นนาแบบ 4 เหลีย่ม (รูปแบบใหม่ ซึ่งพฒันาต่อ220 
ยอดจากโคมกระบอก เพือ่เพิม่ทางเลอืก ในการเขา้ถงึลกูคา้กลุ่มใหมห่รอืเปิดตลาดใหมไ่ด้) ใหม้ลีกัษณะพบั สามารถลด221 
ขนาดประหยดัพืน้ทีใ่นการจดัเกบ็ไดเ้ช่นเดยีวกนั โดยจดัประชุมร่วมกบักลุ่มตวัอย่างรา้นผูป้ระกอบการ พรอ้มเครอืข่าย 222 
ใช้เทคนิควธิกีาร จดัประชุมพร้อมร่วมพฒันารูปแบบผลติภณัฑ์จ านวน 2 ครัง้ ครัง้ละ 15 คน เพื่อให้ได้มาซึ่งรูปแบบ223 
นวตักรรมโคมล้านนาร่วมสมยัจากการพฒันาร่วมกัน จากผลการปฏิบตัิการแบบมีส่วนร่วม (Participatory Action 224 
Research : PAR)  225 

ขั้นตอนที่ 2 ลงพื้นที่ครั้งที่ 2 สร้างต้นแบบในขั้นตอนเพือ่พัฒนาหาความเหมาะสมของรูปแบบต้นแบบโคม 226 

   227 
ภาพที่ 3 แสดงการร่วมกันระหว่างผู้วิจัยกับตัวแทนผู้ประกอบการในการแลกเปลี่ยนองค์ความรู้ต้นแบบต่อกัน 228 

ขั้นตอนที่ 3 ลงพื้นที่ครั้งที่ 3 เพื่อตรวจสอบและปรับแก้ต้นแบบเพื่อหาความเหมาะสมของรูปแบบการพัฒนาต้นแบบ 229 

      230 
ภาพที่ 4 แสดงรูปแบบผลิตภัณฑ์นวัตกรรมโคมล้านนาแบบ 8 เหลี่ยม (พับได้) และรูปแบบ 4 เหลี่ยม (แบบใหม่) พบัได้ ร่วมกับ231 

ตัวแทนผู้ประกอบการในชุมชน 232 
รูปแบบที่ 1 โคมแขวนแบบ 8 เหลี่ยม  233 

ตารางที่ 1 วิเคราะหปั์ญหาตามแนวคดิในการออกแบบหตักรรมเชงินวตักรรมในประเดน็รปูทรงและประโยชน์ใชส้อย 234 
ของโคมแขวนแบบ 8 เหลีย่ม เพื่อเป็นแนวทางในการออกแบบ 235 

รูปแบบโคม
แขวนแบบ 
8 เหลี่ยม 

รูปทรง ประโยชน์ใช้สอย 
ความเป็นเอกลักษณ์

เฉพาะถิ่น 
คุณค่าทางความงาม วัสดุและกรรมวิธีการผลิต ประโยชน์ใช้สอย 

ภาพที ่3 แสดงการร่วมกันระหว่างผูว้จิยักับตวัแทนผูป้ระกอบการในการแลกเปลีย่นองค์ความรูต้้นแบบต่อกนั
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ขัน้ตอนที ่3 ลงพืน้ทีค่รัง้ที ่3 เพือ่ตรวจสอบและปรบัแก้ต้นแบบเพือ่หาความเหมาะสมของรปูแบบการพฒันา

ต้นแบบ
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ขั้นตอนที่ 2 ลงพื้นที่ครั้งที่ 2 สร้างต้นแบบในขั้นตอนเพือ่พัฒนาหาความเหมาะสมของรูปแบบต้นแบบโคม 226 

   227 
ภาพที่ 3 แสดงการร่วมกันระหว่างผู้วิจัยกับตัวแทนผู้ประกอบการในการแลกเปลี่ยนองค์ความรู้ต้นแบบต่อกัน 228 

ขั้นตอนที่ 3 ลงพื้นที่ครั้งที่ 3 เพื่อตรวจสอบและปรับแก้ต้นแบบเพื่อหาความเหมาะสมของรูปแบบการพัฒนาต้นแบบ 229 

      230 
ภาพที่ 4 แสดงรูปแบบผลิตภัณฑ์นวัตกรรมโคมล้านนาแบบ 8 เหลี่ยม (พับได้) และรูปแบบ 4 เหลี่ยม (แบบใหม่) พบัได้ ร่วมกับ231 

ตัวแทนผู้ประกอบการในชุมชน 232 
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เฉพาะถิ่น 
คุณค่าทางความงาม วัสดุและกรรมวิธีการผลิต ประโยชน์ใช้สอย 

ภาพที ่4 แสดงรปูแบบผลติภณัฑ์นวตักรรมโคมล้านนาแบบ 8 เหลีย่ม (พบัได้) และรปูแบบ 4 เหลีย่ม (แบบใหม่)  

พบัได้ ร่วมกับตวัแทนผูป้ระกอบการในชมุชน

รูปแบบที่ 1 โคมแขวนแบบ 8 เหลี่ยม

ตารางที่ 1 	วเิคราะห์ปัญหาตามแนวคดิในการออกแบบหตักรรมเชงินวตักรรมในประเดน็รปูทรงและประโยชน์ใช้สอย 

ของโคมแขวนแบบ 8 เหลี่ยม เพื่อเป็นแนวทางในการออกแบบ

รูปแบบโคม
แขวนแบบ  
8 เหลี่ยม

รูปทรง ประโยชน์ใช้สอย

ความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะถิ่น คุณค่าทางความงาม วัสดุและกรรมวิธีการผลิต ประโยชน์ใช้สอย
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ขนาดทีม่ผีลต่อการบรรจุ
ท าให้การส่งหรอืเก็บพกั
สนิคา้เปลอืงพืน้ทีใ่ชส้อย 

ใช้วัสดุธรรมชาติ คือไม้ไผ่
เฮยีะ เหลาให้เป็นเส้น น ามา
หัก เ ป็ น เ ห ลี่ ย มห รื อ ต า ม
ต้องการ ผูกด้วยด้ายให้แน่น 
เมื่อมดัโครงเสรจ็แลว้ น าไมท้ี่
เตรียมไว้มาหกัมุม เพื่อท าหู
โคมเป็นรูปสามเหลี่ยม เมื่อ
ท าเป็นโครงส าเร็จแล้ว ติด
กระดาษรอบโครง  ปล่อย
ส่วนบนไว้ เพื่อเป็นช่องใส่
ห ล อด ไฟ  ก า ร ตก ต่ ง ตั ด
ลวดลาย อาจจะเป็นลายดอก
ก๋ากอก (ลายประจ ายาม) 
ลายตะวัน ส าหรับประดับ
ตกแต่ง แล้วติดหางโคมเป็น
ล าดบัสุดทา้ย 

เ ป็ น โ ค ม ไ ฟ แ บ บ
แขวนเหมาะส าหรบั
ก า ร ป ร ะ ยุ ก ต์ ม า
ตกแต่งสถานทีต่่างๆ 
โรงแรม ,  รีสอร์ท , 
บา้นพกัอาศยั 
 
 

สรุปการวิเคราะห์ โคมแขวนแบบ 8 เหล่ียม ด้านรูปทรงส่ือถึงเอกลักษณ์ของโคมล้านนา แต่รูปแบบเดิมส่งผลต่อการแบก236 
รับต้นทุนการขนส่งที่สูงเกินราคาสินค้าทำให้เสียโอกาสสำหรับการขายให้กลุ่มลูกค้าทางไกล และขนาดที่มีผลต่อการบรรจุทำ237 
ให้การส่งหรือเก็บพักสินค้าเปลืองพื้นที่ใช้สอย 238 

จากผลการวิเคราะห์ ผู้วิจัยได้เสนอรูปแบบผลิตภัณฑ์โคมแขวนแบบ 8 เหล่ียมร่วมสมัย ที่ยังคงรูปทรงที่เป็นเอกลักษณ์ของ239 
โคมล้านนา ออกแบบให้มีลักษณะพับส่วนบน และส่วนล่างเข้ามาไว้ในส่วนกลางของโคม จะเหลือขนาดความสูง 9 cm. สามารถ240 
ลดขนาดประหยัดพื้นที่ในการจัดเก็บ และการขนส่ง มี 3 ขนาด คือโคม 7 นิ้ว 10 นิ้ว และ 12 นิ้ว จำนวน 1 ชุด โดยพิจารณา241 
เลือกจากขนาดโคมที่ขายดี 3 ลำดับ โดยใช้แนวคิดการออกแบบหตัถกรรมเชงินวตักรรม คอื การบูรณาการองคค์วามรู้242 
ด้านภูมิปัญญาท้องถิ่น และความคิดสร้างสรรค์ สู่การออกแบบและพฒันางานหตักรรมร่วมสมยั เพิ่มมูลค่าในเชิง243 
เศรษฐกจิ  244 

                  245 
                   แบบร่างโคมล้านนาร่วมสมัย ขนาด 7 นิ้ว            ต้นแบบจริง      พับลงมาจะเหลือความสูง 9cm. (ตามแบบร่าง)            246 
ภาพที่ 3 แสดงแบบร่างผลิตภัณฑ์นวตักรรมโคมล้านนาร่วมสมัยแบบ 8 เหลี่ยม (พับได้) และภาพต้นแบบจริงเมื่อนำมาซ้อนกัน247 

จำนวน 3 ชิ้นจะช่วยประหยดัพื้นที่ในการจัดเก็บ และการขนส่ง 248 
โคมพื้นเมืองที่มีลักษณะรูปทรง 8 เหลี่ยม จะมีขนาดแตกต่างกันตามลักษณะของการนำไปใช้งาน และการตกแต่ง249 

สถานที่  โครงสร้างของรูปทรงทำจากไม้ไผ่ทั้งหมด ยึดเข้าหากันทุกมุมด้วยกาวยางผสมกาวลาเท็กซ์ เมื่อนำมาตกแต่งกับ250 

โคมเสมาธรรมจักร หรือโคม
รงัมดส้ม มรีปูทรงท่ีเหมอืนรงัมด
ส้ม (มดแดง) และรูปทรงเป็น
แปดเหลีย่มจงึเรยีกว่า ธรรมจกัร 
ซึง่หมายถงึ “ความแจ้งในธรรม” 
จะใช้ในงานยีเ่ป็งหรอืวนัตัง้ธรรม
มหาชาติเวสสันดรชาดก ใช ้
แขวนไว้ในโบสถ์บนศาลา ใน
วิหาร หรือท�ำค้างไม้ไผ่ท�ำชัก
รอกแขวนข้างโบสถ์ วิหารเป็น
พุทธบูชา รูปทรงมีความเป็น
เอกลักษณ์ ส่ือถึงความเป็นโคม
ล้านนามากที่สุด ในจ�ำนวนโคม
ทั้งหมด 10 ชนิด

มีสัดส่วนของรูปทรงที่
สวยงาม มีขนาดตั้งแต่ 7 นิ้ว
ขึ้นไป ทั้งมีการตกแต่งส่วน
หาง ด้วยการตดัลวดลายแบบ
ล้านนา และประดับด ้วย
กระดาษเงิน กระดาษทอง
ปัญหา : (1) รูปแบบเดิม
ส่งผลต่อการแบกรับต้นทุน
การขนส่งที่สูงเกินราคาสินค้า
ท�ำให้เสียโอกาสส�ำหรับการ
ขายให้กลุ่มลูกค้าทางไกล  
(2) ขนาดที่มีผลต่อการบรรจุ
ท�ำให้การส่งหรือเก็บพัก
สินค้าเปลืองพื้นที่ใช้สอย

ใช้วัสดุธรรมชาติ คือไม้ไผ่เฮียะ 
เหลาให้เป็นเส้น น�ำมาหักเป็น
เหลี่ยมหรือตามต้องการ ผูกด้วย
ด้ายให้แน่น เมือ่มดัโครงเสร็จแล้ว 
น�ำไม้ที่เตรียมไว้มาหักมุม เพื่อท�ำ
หูโคมเป็นรูปสามเหลี่ยม เมื่อท�ำ
เป็นโครงส�ำเร็จแล้ว ติดกระดาษ
รอบโครง ปล่อยส่วนบนไว้ เพ่ือ
เป็นช่องใส่หลอดไฟ การตกต่งตดั
ลวดลาย อาจจะเป็นลายดอกก๋า
กอก (ลายประจ�ำยาม)
ลายตะวัน ส�ำหรับประดับตกแต่ง 
แล้วตดิหางโคมเป็นล�ำดบัสดุท้าย

เป็นโคมไฟแบบ
แขวนเหมาะ
ส�ำหรับการ
ประยุกต์มาตกแต่ง
สถานที่ต่างๆ 
โรงแรม, รีสอร์ท, 
บ้านพักอาศัย

สรุปการวิเคราะห ์ โคมแขวนแบบ 8 เหลี่ยม ด้านรูปทรงส่ือถึงเอกลักษณ์ของโคมล้านนา แต่รูปแบบเดิม
ส่งผลต่อการแบกรับต้นทุนการขนส่งท่ีสูงเกินราคาสินค้าท�ำให้เสียโอกาสส�ำหรับการขายให้กลุ่มลูกค้าทางไกล และ
ขนาดที่มีผลต่อการบรรจุท�ำให้การส่งหรือเก็บพักสินค้าเปลืองพื้นที่ใช้สอย

จากผลการวิเคราะห์ ผู้วิจัยได้เสนอรูปแบบผลิตภัณฑ์โคมแขวนแบบ 8 เหลี่ยมร่วมสมัย ทีย่งัคงรปูทรงทีเ่ป็น
เอกลกัษณ์ของโคมล้านนา ออกแบบให้มลีกัษณะพบัส่วนบน และส่วนล่างเข้ามาไว้ในส่วนกลางของโคม จะเหลอืขนาดความ
สงู 9 cm. สามารถลดขนาดประหยัดพื้นที่ในการจัดเก็บ และการขนส่ง ม ี3 ขนาด คอืโคม 7 นิว้ 10 นิว้ และ 12 นิว้ 
จ�ำนวน 1 ชดุ โดยพิจารณาเลือกจากขนาดโคมที่ขายดี 3 ล�ำดับ โดยใช้แนวคิดการออกแบบหัตถกรรมเชิงนวัตกรรม 



การออกแบบสร้างสรรค์นวัตกรรมโคมล้านนาร่วมสมัยส�ำหรับผู้ประกอบการในชุมชนเมืองสาตรหลวง จังหวัดเชียงใหม่
ศุภกร สมมิตร

58
วารสารสิ่งแวดล้อมสรรค์สร้างวินิจฉัย คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยขอนแก่น
ปีที่ 22 ฉบับที่ 2 พฤษภาคม - สิงหาคม ประจ�ำปี 2566

คือ การบูรณาการองค์ความรู้ด้านภูมิปัญญาท้องถิ่น และความคิดสร้างสรรค์ สู่การออกแบบและพัฒนางานหัตกรรม
ร่วมสมัย เพิ่มมูลค่าในเชิงเศรษฐกิจ 
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โคมเสมาธรรมจักร หรือ
โคมรังมดส้ม มีรูปทรงที่
เหมอืนรงัมดส้ม (มดแดง) 
และรปูทรงเป็นแปดเหลีย่ม
จึงเรียกว่า ธรรมจักร ซึ่ง
หมายถึง  "ความแจ้ง ใน
ธรรม" จะใช้ในงานยี่เป็ง
หรือวันตัง้ธรรมมหาชาติ
เวสสนัดรชาดก ใชแ้ขวนไว้
ในโบสถ ์
บนศาลา ในวิหาร หรือท า
ค้างไม้ไผ่ท าชกัรอกแขวน
ข้างโบสถ์ วิหารเป็นพุทธ
บูชา รูปทรงมีความเป็น
เอกลกัษณ์ สือ่ถงึความเป็น
โคมล้านนามากที่สุด ใน
จ านวนโคมทั ้งหมด 10 
ชนิด 

มีสัดส่วนของรูปทรงที่
สวยงาม มขีนาดตัง้แต่ 7 
นิ้ ว ขึ้ น ไ ป  ทั ้ ง มี ก า ร
ตกแต่งสว่นหาง ดว้ยการ
ตัดลวดลายแบบล้านนา 
และประดบัด้วยกระดาษ
เงนิ กระดาษทอง 
ปัญหา : (1) รูปแบบเดมิ
ส่ งผลต่ อการแบกรับ
ต้นทุนการขนส่งทีสู่งเกนิ
ราคาสินค้าท า ให้ เสีย
โอกาสส าหรบัการขายให้
กลุ่มลูกค้าทางไกล (2) 
ขนาดทีม่ผีลต่อการบรรจุ
ท าให้การส่งหรอืเก็บพกั
สนิคา้เปลอืงพืน้ทีใ่ชส้อย 

ใช้วัสดุธรรมชาติ คือไม้ไผ่
เฮยีะ เหลาให้เป็นเส้น น ามา
หัก เ ป็ น เ ห ลี่ ย มห รื อ ต า ม
ต้องการ ผูกด้วยด้ายให้แน่น 
เมื่อมดัโครงเสรจ็แลว้ น าไมท้ี่
เตรียมไว้มาหกัมุม เพื่อท าหู
โคมเป็นรูปสามเหลี่ยม เมื่อ
ท าเป็นโครงส าเร็จแล้ว ติด
กระดาษรอบโครง  ปล่อย
ส่วนบนไว้ เพื่อเป็นช่องใส่
ห ล อด ไฟ  ก า ร ตก ต่ ง ตั ด
ลวดลาย อาจจะเป็นลายดอก
ก๋ากอก (ลายประจ ายาม) 
ลายตะวัน ส าหรับประดับ
ตกแต่ง แล้วติดหางโคมเป็น
ล าดบัสุดทา้ย 

เ ป็ น โ ค ม ไ ฟ แ บ บ
แขวนเหมาะส าหรบั
ก า ร ป ร ะ ยุ ก ต์ ม า
ตกแต่งสถานทีต่่างๆ 
โรงแรม ,  รีสอร์ท , 
บา้นพกัอาศยั 
 
 

สรุปการวิเคราะห์ โคมแขวนแบบ 8 เหล่ียม ด้านรูปทรงส่ือถึงเอกลักษณ์ของโคมล้านนา แต่รูปแบบเดิมส่งผลต่อการแบก236 
รับต้นทุนการขนส่งที่สูงเกินราคาสินค้าทำให้เสียโอกาสสำหรับการขายให้กลุ่มลูกค้าทางไกล และขนาดที่มีผลต่อการบรรจุทำ237 
ให้การส่งหรือเก็บพักสินค้าเปลืองพื้นที่ใช้สอย 238 

จากผลการวิเคราะห์ ผู้วิจัยได้เสนอรูปแบบผลิตภัณฑ์โคมแขวนแบบ 8 เหล่ียมร่วมสมัย ที่ยังคงรูปทรงที่เป็นเอกลักษณ์ของ239 
โคมล้านนา ออกแบบให้มีลักษณะพับส่วนบน และส่วนล่างเข้ามาไว้ในส่วนกลางของโคม จะเหลือขนาดความสูง 9 cm. สามารถ240 
ลดขนาดประหยัดพื้นที่ในการจัดเก็บ และการขนส่ง มี 3 ขนาด คือโคม 7 นิ้ว 10 นิ้ว และ 12 นิ้ว จำนวน 1 ชุด โดยพิจารณา241 
เลือกจากขนาดโคมที่ขายดี 3 ลำดับ โดยใช้แนวคิดการออกแบบหตัถกรรมเชงินวตักรรม คอื การบูรณาการองคค์วามรู้242 
ด้านภูมิปัญญาท้องถิ่น และความคิดสร้างสรรค์ สู่การออกแบบและพฒันางานหตักรรมร่วมสมยั เพิ่มมูลค่าในเชิง243 
เศรษฐกจิ  244 

                  245 
                   แบบร่างโคมล้านนาร่วมสมัย ขนาด 7 นิ้ว            ต้นแบบจริง      พับลงมาจะเหลือความสูง 9cm. (ตามแบบร่าง)            246 
ภาพที่ 3 แสดงแบบร่างผลิตภัณฑ์นวตักรรมโคมล้านนาร่วมสมัยแบบ 8 เหลี่ยม (พับได้) และภาพต้นแบบจริงเมื่อนำมาซ้อนกัน247 

จำนวน 3 ชิ้นจะช่วยประหยดัพื้นที่ในการจัดเก็บ และการขนส่ง 248 
โคมพื้นเมืองที่มีลักษณะรูปทรง 8 เหลี่ยม จะมีขนาดแตกต่างกันตามลักษณะของการนำไปใช้งาน และการตกแต่ง249 

สถานที่  โครงสร้างของรูปทรงทำจากไม้ไผ่ทั้งหมด ยึดเข้าหากันทุกมุมด้วยกาวยางผสมกาวลาเท็กซ์ เมื่อนำมาตกแต่งกับ250 

	 แบบร่างโคมล้านนาร่วมสมัย ขนาด 7 นิ้ว 	 ต้นแบบจริง 	 พับลงมาจะเหลือความสูง 9 cm. (ตามแบบร่าง) 

ภาพที ่3 แสดงแบบร่างผลติภณัฑ์นวตักรรมโคมล้านนาร่วมสมยัแบบ 8 เหลีย่ม (พบัได้)  
และภาพต้นแบบจริงเมื่อน�ำมาซ้อนกันจ�ำนวน 3 ชิ้นจะช่วยประหยัดพื้นที่ในการจัดเก็บ และการขนส่ง

โคมพื้นเมืองที่มีลักษณะรูปทรง 8 เหลี่ยม จะมีขนาดแตกต่างกันตามลักษณะของการน�ำไปใช้งาน และ
การตกแต่งสถานที ่โครงสร้างของรปูทรงท�ำจากไม้ไผ่ทัง้หมด ยึดเข้าหากนัทกุมมุด้วยกาวยางผสมกาวลาเทก็ซ์ เมือ่น�ำ
มาตกแต่งกับลวดลายผ้าหรือกระดาษสา จะมีความแข็งแรง สวยงาม และมีเอกลักษณ์ในรูปแบบของโคมไฟพื้นเมือง
ล้านนา แต่มปัีญหาในการขนส่งในครัง้ละจ�ำนวนมากต่อเทีย่วบรรจไุด้จ�ำนวนไม่มากนัก เนือ่งจากถกูจ�ำกดัด้วยโครงสร้าง
ทีต่ายตวัไม่สามารถพบัเกบ็ได้ ผูว้จิยัได้เลง็เหน็ปัญหาจงึได้ท�ำการออกแบบและพฒันาโครงสร้าง ให้ลดทอนโครงสร้าง
ทีเ่ป็นเส้นต้ังออก เหลือเฉพาะแต่โครงสร้างเส้นนอน แล้วให้ตัวผ้าทีใ่ช้ในการตกแต่ง เป็นตวัดงึ ยดึให้รปูทรงยงัคงความ
เป็นเอกลักษณ์ ( 8 เหลี่ยมตามเดิม) เมื่อคลี่กางออกมาใช้งาน เมื่อน�ำไปสาธิตให้แก่ตัวอย่างกลุ่มเป้าหมาย และได้ร่วม
ทดลองท�ำต้นแบบ สามารถจดัเกบ็ และขนส่งได้จ�ำนวนมากขึน้ ผู้ผลิต 1 คน สามารถผลติได้ 1 โคม ตัง้แต่ท�ำโครงสร้าง
จนถึงหุ้มผ้าแล้วเสร็จ ภายใน 3-3.5 ชั่วโมง (จากการผลิตต้นแบบโคมพื้นเมืองขนาด 6 นิ้ว) ดังตารางเปรียบเทียบดังนี้ 

ตารางที่ 2	 เปรียบเทียบข้อมูล โคมล้านนาแบบ 8 เหลี่ยม ขนาด 7 นิ้ว 10 นิ้ว และ 12 นิ้ว

ภาพรูป
แบบเดิม

ขนาดโคม
(รูปแบบเดิม)

รายละเอียด
ระยะเวลาผลิต

ต้นทุน + 
ค่าแรง

ราคาขาย
ต่อชิ้น

การขนส่งบรรจุในกล่อง  
92 x 52 x 49 cm. ค่าขนส่ง ก�ำไร  

ต่อชิ้น
ผลก�ำไรเพิ่มขึ้น

จากต้นทุน

10 
 

 

ลวดลายผ้าหรือกระดาษสา จะมีความแข็งแรง สวยงาม และมีเอกลักษณ์ในรูปแบบของโคมไฟพื้นเมืองล้านนา แต่มีปัญหาใน251 
การขนส่งในครั้งละจำนวนมากต่อเที่ยวบรรจุได้จำนวนไม่มากนัก เนื่องจากถูกจำกัดด้วยโครงสร้างที่ตายตัวไม่สามารถพับเก็บ252 
ได้ ผู้วิจัยได้เล็งเห็นปัญหาจึงได้ทำการออกแบบและพัฒนาโครงสร้าง ให้ลดทอนโครงสร้างที่เป็นเส้นตั้งออก เหลือเฉพาะแต่253 
โครงสร้างเส้นนอน แล้วให้ตัวผ้าที่ใช้ในการตกแต่ง เป็นตัวดึง ยึดให้รูปทรงยังคงความเป็นเอกลักษณ์ ( 8 เหล่ียมตามเดิม) เมื่อ254 
คลี่กางออกมาใช้งาน เมื่อนำไปสาธิตให้แก่ตัวอย่างกลุ่มเป้าหมาย และได้ร่วมทดลองทำต้นแบบ สามารถจัดเก็บ และขนส่งได้255 
จำนวนมากขึ้น ผู้ผลิต 1 คน สามารถผลิตได้ 1 โคม ตั้งแต่ทำโครงสร้างจนถึงหุ้มผ้าแล้วเสร็จ ภายใน 3-3.5 ชั่วโมง (จากการ256 
ผลิตต้นแบบโคมพื้นเมืองขนาด 6 นิ้ว) ดังตารางเปรียบเทียบดังนี้  257 

 258 
ตารางที่ 2 เปรียบเทียบข้อมูล โคมล้านนาแบบ 8 เหล่ียม ขนาด 7 นิ้ว 10 นิ้ว และ 12 นิ้ว 259 

ภาพ
รูปแบบเดิม 

ขนาดโคม 
(รูปแบบเดิม) 

รายละเอียด
ระยะเวลา

ผลิต 

ต้นทุน + 
ค่าแรง 

ราคาขาย
ต่อชิ้น 

การขนส่ง 
บรรจุในกล่อง 92 
x 52 x 49 cm. 

ค่าขนส่ง กำไร ต่อชิ้น 
ผลกำไร

เพิ่มขึ้นจาก
ต้นทุน 

 

7 นิ้ว 3 ช่ัวโมง 20 บาท 50 บาท 20 ชิ้น 50-150 30 บาท 1.5 เท่า 

10 นิ้ว 3 ช่ัวโมง 30 บาท 80 บาท 10 ชิ้น 50-150 50 บาท 1.7 เท่า 

12 นิ้ว 3 ช่ัวโมง 80 บาท 250 บาท 4 ชิ้น 50-150 170 บาท 2.1 เท่า 

ภาพ
รูปแบบใหม่ 

ขนาดโคม 
(รูปแบบใหม่) 

รายละเอียด
ระยะเวลา

ผลิต 

ต้นทุน + 
ค่าแรง 

ราคาขาย
ต่อชิ้น 

การขนส่ง 
ต่อกล่อง 92 x 52 

x 49 cm. 

ค่าขนส่ง /
กล่อง กำไร ต่อชิ้น 

ผลกำไร
เพิ่มขึ้นจาก

ต้นทุน 

 

7 นิ้ว 3 ช่ัวโมง 25 บาท 70 บาท 40 ชิ้น 50-150 45 บาท 1.8 เท่า 

10 นิ้ว 3 ช่ัวโมง 35 บาท 100 บาท 20 ชิ้น 50-150 65 บาท 1.9 เท่า 

12 นิ้ว 3 ช่ัวโมง 150 บาท 350 บาท 8 ชิ้น 50-150 200 บาท 2.3 เท่า 

สรุป : จากตารางที่ 2 แสดงการเปรียบเทียบโคมล้านนาดั้งเดิม และโคมล้านนาแบบพับได้ พบว่า โคมล้านนาพับได้260 
สามารถช่วยลดโครงสร้างในการผลิต แต่ยังคงเอกลักษณ์ของโคมล้านนา 8 เหล่ียม ซึ่งเมื่อวิเคราะห์แล้วพบว่า ส่วนต่างของกำไร261 
จากรูปแบบใหม่ มากกว่ารูปแบบเดิมถึง 10-30% และช่วยประหยัดพื้นที่การขนส่ง ได้มากกว่าเดิม 1 เท่า จากการบรรจุใน262 
กล่องขนาดที่เท่ากัน (92 x 52 x 49 ซม.)  263 

 264 

ตารางที่ 3 แสดงขั้นตอนการผลิตโคมล้านนาแบบ 8 เหลี่ยม (พับได้) ท้ังขนาด 7”, 10” และ 12” 265 
ขั้นตอน รายละเอียด ภาพประกอบ 

1 นำเอาไม้ไผ่ที ่ตัดเป็นท่อนมาผ่าให้ออกมาเป็นเส้น
ขนาด 1 เซ็นติเมตร 

 
2 นำไม้ที่ผ่าเป็นเส้นแล้วมาหักกับบล็อกที่เตรียมไว้ให้ได้

จำนวน5ช่องๆละ2นิ้วครึ่งจำนวน2อันแล้วใช้ลวดมา
ทำในส่วนของจิกโคม (รูปร่าง 3 เหลี่ยม)  

7 นิ้ว 3 ชั่วโมง 20 บาท 50 บาท 20 ชิ้น 50-150 30 บาท 1.5 เท่า

10 นิ้ว 3 ชั่วโมง 30 บาท 80 บาท 10 ชิ้น 50-150 50 บาท 1.7 เท่า

12 นิ้ว 3 ชั่วโมง 80 บาท 250 บาท 4 ชิ้น 50-150 170 บาท 2.1 เท่า

ภาพรูป
แบบใหม่

ขนาดโคม
(รูปแบบใหม่)

รายละเอียด
ระยะเวลาผลิต

ต้นทุน + 
ค่าแรง

ราคาขาย
ต่อชิ้น

การขนส่งต่อกล่อง  
92 x 52 x 49 cm.

ค่าขนส่ง /
กล่อง

ก�ำไร  
ต่อชิ้น

ผลก�ำไรเพิ่มขึ้น
จากต้นทุน

10 
 

 

ลวดลายผ้าหรือกระดาษสา จะมีความแข็งแรง สวยงาม และมีเอกลักษณ์ในรูปแบบของโคมไฟพื้นเมืองล้านนา แต่มีปัญหาใน251 
การขนส่งในครั้งละจำนวนมากต่อเที่ยวบรรจุได้จำนวนไม่มากนัก เนื่องจากถูกจำกัดด้วยโครงสร้างที่ตายตัวไม่สามารถพับเก็บ252 
ได้ ผู้วิจัยได้เล็งเห็นปัญหาจึงได้ทำการออกแบบและพัฒนาโครงสร้าง ให้ลดทอนโครงสร้างที่เป็นเส้นตั้งออก เหลือเฉพาะแต่253 
โครงสร้างเส้นนอน แล้วให้ตัวผ้าที่ใช้ในการตกแต่ง เป็นตัวดึง ยึดให้รูปทรงยังคงความเป็นเอกลักษณ์ ( 8 เหล่ียมตามเดิม) เมื่อ254 
คลี่กางออกมาใช้งาน เมื่อนำไปสาธิตให้แก่ตัวอย่างกลุ่มเป้าหมาย และได้ร่วมทดลองทำต้นแบบ สามารถจัดเก็บ และขนส่งได้255 
จำนวนมากขึ้น ผู้ผลิต 1 คน สามารถผลิตได้ 1 โคม ตั้งแต่ทำโครงสร้างจนถึงหุ้มผ้าแล้วเสร็จ ภายใน 3-3.5 ชั่วโมง (จากการ256 
ผลิตต้นแบบโคมพื้นเมืองขนาด 6 นิ้ว) ดังตารางเปรียบเทียบดังนี้  257 
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ตารางที่ 2 เปรียบเทียบข้อมูล โคมล้านนาแบบ 8 เหล่ียม ขนาด 7 นิ้ว 10 นิ้ว และ 12 นิ้ว 259 

ภาพ
รูปแบบเดิม 

ขนาดโคม 
(รูปแบบเดิม) 

รายละเอียด
ระยะเวลา

ผลิต 

ต้นทุน + 
ค่าแรง 

ราคาขาย
ต่อชิ้น 

การขนส่ง 
บรรจุในกล่อง 92 
x 52 x 49 cm. 

ค่าขนส่ง กำไร ต่อชิ้น 
ผลกำไร

เพิ่มขึ้นจาก
ต้นทุน 

 

7 นิ้ว 3 ช่ัวโมง 20 บาท 50 บาท 20 ชิ้น 50-150 30 บาท 1.5 เท่า 

10 นิ้ว 3 ช่ัวโมง 30 บาท 80 บาท 10 ชิ้น 50-150 50 บาท 1.7 เท่า 

12 นิ้ว 3 ช่ัวโมง 80 บาท 250 บาท 4 ชิ้น 50-150 170 บาท 2.1 เท่า 

ภาพ
รูปแบบใหม่ 

ขนาดโคม 
(รูปแบบใหม่) 

รายละเอียด
ระยะเวลา

ผลิต 

ต้นทุน + 
ค่าแรง 

ราคาขาย
ต่อชิ้น 

การขนส่ง 
ต่อกล่อง 92 x 52 

x 49 cm. 

ค่าขนส่ง /
กล่อง กำไร ต่อชิ้น 

ผลกำไร
เพิ่มขึ้นจาก

ต้นทุน 

 

7 นิ้ว 3 ช่ัวโมง 25 บาท 70 บาท 40 ชิ้น 50-150 45 บาท 1.8 เท่า 

10 นิ้ว 3 ช่ัวโมง 35 บาท 100 บาท 20 ชิ้น 50-150 65 บาท 1.9 เท่า 

12 นิ้ว 3 ช่ัวโมง 150 บาท 350 บาท 8 ชิ้น 50-150 200 บาท 2.3 เท่า 
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สามารถช่วยลดโครงสร้างในการผลิต แต่ยังคงเอกลักษณ์ของโคมล้านนา 8 เหล่ียม ซึ่งเมื่อวิเคราะห์แล้วพบว่า ส่วนต่างของกำไร261 
จากรูปแบบใหม่ มากกว่ารูปแบบเดิมถึง 10-30% และช่วยประหยัดพื้นที่การขนส่ง ได้มากกว่าเดิม 1 เท่า จากการบรรจุใน262 
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 264 

ตารางที่ 3 แสดงขั้นตอนการผลิตโคมล้านนาแบบ 8 เหลี่ยม (พับได้) ท้ังขนาด 7”, 10” และ 12” 265 
ขั้นตอน รายละเอียด ภาพประกอบ 

1 นำเอาไม้ไผ่ที ่ตัดเป็นท่อนมาผ่าให้ออกมาเป็นเส้น
ขนาด 1 เซ็นติเมตร 

 
2 นำไม้ที่ผ่าเป็นเส้นแล้วมาหักกับบล็อกที่เตรียมไว้ให้ได้

จำนวน5ช่องๆละ2นิ้วครึ่งจำนวน2อันแล้วใช้ลวดมา
ทำในส่วนของจิกโคม (รูปร่าง 3 เหลี่ยม)  

7 นิ้ว 3 ชั่วโมง 25 บาท 70 บาท 40 ชิ้น 50-150 45 บาท 1.8 เท่า

10 นิ้ว 3 ชั่วโมง 35 บาท 100 บาท 20 ชิ้น 50-150 65 บาท 1.9 เท่า

12 นิ้ว 3 ชั่วโมง 150 บาท 350 บาท 8 ชิ้น 50-150 200 บาท 2.3 เท่า
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สรปุ : จากตารางที ่2 แสดงการเปรยีบเทียบโคมล้านนาดัง้เดมิ และโคมล้านนาแบบพบัได้ พบว่า โคมล้านนา
พับได้สามารถช่วยลดโครงสร้างในการผลิต แต่ยังคงเอกลักษณ์ของโคมล้านนา 8 เหลี่ยม ซึ่งเมื่อวิเคราะห์แล้วพบว่า 
ส่วนต่างของก�ำไรจากรูปแบบใหม่ มากกว่ารูปแบบเดิมถึง 10-30% และช่วยประหยัดพื้นที่การขนส่ง ได้มากกว่าเดิม 
1 เท่า จากการบรรจุในกล่องขนาดที่เท่ากัน (92 x 52 x 49 ซม.) 

ตารางที่ 3 แสดงขั้นตอนการผลิตโคมล้านนาแบบ 8 เหลี่ยม (พับได้) ทั้งขนาด 7”, 10” และ 12”

ขั้นตอน รายละเอียด ภาพประกอบ

1 น�ำเอาไม้ไผ่ที่ตัดเป็นท่อนมาผ่าให้ออกมาเป็นเส้น
ขนาด 1 เซ็นติเมตร
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ผลิตต้นแบบโคมพื้นเมืองขนาด 6 นิ้ว) ดังตารางเปรียบเทียบดังนี้  257 

 258 
ตารางที่ 2 เปรียบเทียบข้อมูล โคมล้านนาแบบ 8 เหล่ียม ขนาด 7 นิ้ว 10 นิ้ว และ 12 นิ้ว 259 

ภาพ
รูปแบบเดิม 

ขนาดโคม 
(รูปแบบเดิม) 

รายละเอียด
ระยะเวลา

ผลิต 

ต้นทุน + 
ค่าแรง 

ราคาขาย
ต่อชิ้น 

การขนส่ง 
บรรจุในกล่อง 92 
x 52 x 49 cm. 

ค่าขนส่ง กำไร ต่อชิ้น 
ผลกำไร

เพิ่มขึ้นจาก
ต้นทุน 

 

7 นิ้ว 3 ช่ัวโมง 20 บาท 50 บาท 20 ชิ้น 50-150 30 บาท 1.5 เท่า 

10 นิ้ว 3 ช่ัวโมง 30 บาท 80 บาท 10 ชิ้น 50-150 50 บาท 1.7 เท่า 

12 นิ้ว 3 ช่ัวโมง 80 บาท 250 บาท 4 ชิ้น 50-150 170 บาท 2.1 เท่า 

ภาพ
รูปแบบใหม่ 

ขนาดโคม 
(รูปแบบใหม่) 

รายละเอียด
ระยะเวลา

ผลิต 

ต้นทุน + 
ค่าแรง 

ราคาขาย
ต่อชิ้น 

การขนส่ง 
ต่อกล่อง 92 x 52 

x 49 cm. 

ค่าขนส่ง /
กล่อง กำไร ต่อชิ้น 

ผลกำไร
เพิ่มขึ้นจาก

ต้นทุน 

 

7 นิ้ว 3 ช่ัวโมง 25 บาท 70 บาท 40 ชิ้น 50-150 45 บาท 1.8 เท่า 

10 นิ้ว 3 ช่ัวโมง 35 บาท 100 บาท 20 ชิ้น 50-150 65 บาท 1.9 เท่า 

12 นิ้ว 3 ช่ัวโมง 150 บาท 350 บาท 8 ชิ้น 50-150 200 บาท 2.3 เท่า 

สรุป : จากตารางที่ 2 แสดงการเปรียบเทียบโคมล้านนาดั้งเดิม และโคมล้านนาแบบพับได้ พบว่า โคมล้านนาพับได้260 
สามารถช่วยลดโครงสร้างในการผลิต แต่ยังคงเอกลักษณ์ของโคมล้านนา 8 เหล่ียม ซึ่งเมื่อวิเคราะห์แล้วพบว่า ส่วนต่างของกำไร261 
จากรูปแบบใหม่ มากกว่ารูปแบบเดิมถึง 10-30% และช่วยประหยัดพื้นที่การขนส่ง ได้มากกว่าเดิม 1 เท่า จากการบรรจุใน262 
กล่องขนาดที่เท่ากัน (92 x 52 x 49 ซม.)  263 

 264 

ตารางที่ 3 แสดงขั้นตอนการผลิตโคมล้านนาแบบ 8 เหลี่ยม (พับได้) ท้ังขนาด 7”, 10” และ 12” 265 
ขั้นตอน รายละเอียด ภาพประกอบ 

1 นำเอาไม้ไผ่ที ่ตัดเป็นท่อนมาผ่าให้ออกมาเป็นเส้น
ขนาด 1 เซ็นติเมตร 

 
2 นำไม้ที่ผ่าเป็นเส้นแล้วมาหักกับบล็อกที่เตรียมไว้ให้ได้

จำนวน5ช่องๆละ2นิ้วครึ่งจำนวน2อันแล้วใช้ลวดมา
ทำในส่วนของจิกโคม (รูปร่าง 3 เหลี่ยม)  

2 น�ำไม้ที่ผ่าเป็นเส้นแล้วมาหักกับบล็อกท่ีเตรียมไว้ให้
ได้จ�ำนวน 5 ช่องๆ ละ 2 นิ้วครึ่งจ�ำนวน 2 อันแล้ว
ใช้ลวดมาท�ำในส่วนของจิกโคม (รูปร่าง 3 เหลี่ยม)

10 
 

 

ลวดลายผ้าหรือกระดาษสา จะมีความแข็งแรง สวยงาม และมีเอกลักษณ์ในรูปแบบของโคมไฟพื้นเมืองล้านนา แต่มีปัญหาใน251 
การขนส่งในครั้งละจำนวนมากต่อเที่ยวบรรจุได้จำนวนไม่มากนัก เนื่องจากถูกจำกัดด้วยโครงสร้างที่ตายตัวไม่สามารถพับเก็บ252 
ได้ ผู้วิจัยได้เล็งเห็นปัญหาจึงได้ทำการออกแบบและพัฒนาโครงสร้าง ให้ลดทอนโครงสร้างที่เป็นเส้นตั้งออก เหลือเฉพาะแต่253 
โครงสร้างเส้นนอน แล้วให้ตัวผ้าที่ใช้ในการตกแต่ง เป็นตัวดึง ยึดให้รูปทรงยังคงความเป็นเอกลักษณ์ ( 8 เหล่ียมตามเดิม) เมื่อ254 
คลี่กางออกมาใช้งาน เมื่อนำไปสาธิตให้แก่ตัวอย่างกลุ่มเป้าหมาย และได้ร่วมทดลองทำต้นแบบ สามารถจัดเก็บ และขนส่งได้255 
จำนวนมากขึ้น ผู้ผลิต 1 คน สามารถผลิตได้ 1 โคม ตั้งแต่ทำโครงสร้างจนถึงหุ้มผ้าแล้วเสร็จ ภายใน 3-3.5 ชั่วโมง (จากการ256 
ผลิตต้นแบบโคมพื้นเมืองขนาด 6 นิ้ว) ดังตารางเปรียบเทียบดังนี้  257 
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ภาพ
รูปแบบเดิม 

ขนาดโคม 
(รูปแบบเดิม) 

รายละเอียด
ระยะเวลา

ผลิต 

ต้นทุน + 
ค่าแรง 

ราคาขาย
ต่อชิ้น 

การขนส่ง 
บรรจุในกล่อง 92 
x 52 x 49 cm. 

ค่าขนส่ง กำไร ต่อชิ้น 
ผลกำไร

เพิ่มขึ้นจาก
ต้นทุน 

 

7 นิ้ว 3 ช่ัวโมง 20 บาท 50 บาท 20 ชิ้น 50-150 30 บาท 1.5 เท่า 
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(รูปแบบใหม่) 

รายละเอียด
ระยะเวลา
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ต้นทุน + 
ค่าแรง 

ราคาขาย
ต่อชิ้น 

การขนส่ง 
ต่อกล่อง 92 x 52 

x 49 cm. 

ค่าขนส่ง /
กล่อง กำไร ต่อชิ้น 

ผลกำไร
เพิ่มขึ้นจาก

ต้นทุน 
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12 นิ้ว 3 ช่ัวโมง 150 บาท 350 บาท 8 ชิ้น 50-150 200 บาท 2.3 เท่า 

สรุป : จากตารางที่ 2 แสดงการเปรียบเทียบโคมล้านนาดั้งเดิม และโคมล้านนาแบบพับได้ พบว่า โคมล้านนาพับได้260 
สามารถช่วยลดโครงสร้างในการผลิต แต่ยังคงเอกลักษณ์ของโคมล้านนา 8 เหล่ียม ซึ่งเมื่อวิเคราะห์แล้วพบว่า ส่วนต่างของกำไร261 
จากรูปแบบใหม่ มากกว่ารูปแบบเดิมถึง 10-30% และช่วยประหยัดพื้นที่การขนส่ง ได้มากกว่าเดิม 1 เท่า จากการบรรจุใน262 
กล่องขนาดที่เท่ากัน (92 x 52 x 49 ซม.)  263 

 264 

ตารางที่ 3 แสดงขั้นตอนการผลิตโคมล้านนาแบบ 8 เหลี่ยม (พับได้) ท้ังขนาด 7”, 10” และ 12” 265 
ขั้นตอน รายละเอียด ภาพประกอบ 

1 นำเอาไม้ไผ่ที ่ตัดเป็นท่อนมาผ่าให้ออกมาเป็นเส้น
ขนาด 1 เซ็นติเมตร 

 
2 นำไม้ที่ผ่าเป็นเส้นแล้วมาหักกับบล็อกที่เตรียมไว้ให้ได้

จำนวน5ช่องๆละ2นิ้วครึ่งจำนวน2อันแล้วใช้ลวดมา
ทำในส่วนของจิกโคม (รูปร่าง 3 เหลี่ยม)  

3 เอาไม้ไผ่ที่เป็นเส้นจากขั้นตอนที่ 1 มาหักตามขนาด
ที่เราต้องการ โดยให้หักเป็นช่องขนาด 2 นิ้ว 9 ครั้ง
จ�ำนวน 2 ชิน้ แล้วประกอบให้เป็น 8 เหลีย่ม จากนัน้
ให้หกัไม้ขนาดความยาว 3 นิว้ครึง่ จ�ำนวน 4 ชิน้ แล้ว
เอามาประกอบเข้ากับวง 8 เหล่ียมท้ังสองชิน้แล้วตดิ
ผ้าลายไทยที่เตรียมไว้

4 น�ำเอาผ้าที่เตรียมไว้ (สามารถปรับเปล่ียนลวดลาย
ตามอัตลักษณ์ชุมชนได้) มาตัดส่วนหัวและท้ายจะมี
สามเหลี่ยม 8 ชิ้น สี่เหลี่ยม 8 ชิ้นแล้วใช้กาวส�ำหรับ
งานผ้าเอาทั้งสองอย่างมาประกอบกัน

5 น�ำเอาทั้ง 3 ชิ้น มาประกอบเข้าด้วยกันแล้วเก็บราย
ระเอียดให้เรียบร้อยใช้ผ้ากุ้น ตกแต่งให้สวยงามแล้ว
มดัเชอืกหรอืตดิชายโคม ส�ำหรบัแขวนเพือ่ใช้ตกแต่ง
สถานที่ต่างๆ ตามที่ต้องการ

ตารางที่ 4 ตารางเปรียบเทียบรูปแบบโคมไฟเดิม และใหม่ เพื่อหาแนวทางการพัฒนานวัตกรรมโคมล้านนา

ลักษณะ

แบบ
รูปแบบ โครงสร้าง วัสดุ

โคมแปดเหลี่ยมเดิม 

(พับไม่ได้)

โคมแปดเหลี่ยมใหม่ 

(พับได้)



การออกแบบสร้างสรรค์นวัตกรรมโคมล้านนาร่วมสมัยส�ำหรับผู้ประกอบการในชุมชนเมืองสาตรหลวง จังหวัดเชียงใหม่
ศุภกร สมมิตร

60
วารสารสิ่งแวดล้อมสรรค์สร้างวินิจฉัย คณะสถาปัตยกรรมศาสตร์ มหาวิทยาลัยขอนแก่น
ปีที่ 22 ฉบับที่ 2 พฤษภาคม - สิงหาคม ประจ�ำปี 2566

สรุป : จากตารางที่ 4 แสดงการเปรียบเทียบความแตกต่างของรูปแบบ โครงสร้าง และวัสดุของโคมล้านนา

แบบเดิมกับแบบใหม่ โดยใช้แนวคิดการออกแบบหัตถกรรมเชิงนวัตกรรม ลดวัสดุ และโครงสร้างลงเพื่อให้สามารถ 

ลดย่อสดัส่วนของตวัโครง แต่ยงัคงรปูทรง 8 เหลีย่ม และใช้งานได้ดัง้เดมิ ไม่มผีลกระทบต่อการใช้งาน แต่ช่วยแก้ปัญหา

การขนส่งทีส่งูเกนิราคาสนิค้าท�ำให้เสยีโอกาสส�ำหรบัการขายให้กลุ่มลูกค้าทางไกล และขนาดท่ีมผีลต่อการบรรจุท�ำให้

การส่งหรือเก็บพักสินค้าเปลืองพื้นที่ใช้สอย 

รูปแบบที่ 2 โคมล้านนาร่วมสมัยแบบ 4 เหลี่ยม (พับได้) รูปแบบใหม่

ตารางที่ 5 	วเิคราะห์ปัญหาตามแนวคดิในการออกแบบหตักรรมเชงินวตักรรมในประเดน็รปูทรงและประโยชน์ใช้สอย 

ของโคมแขวนแบบ 4 เหลี่ยม โดยพัฒนามาจากโคมกระบอก เพื่อเป็นแนวทางในการออกแบบ

โคกระบอก

(แบบทรง

สี่เหลี่ยม และ

ทรงกลม)

รูปทรง ประโยชน์ใช้สอย

ความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะ

ถิ่น

คุณค่าทางความงาม วัสดุและกรรมวิธีการผลิต ประโยชน์ใช้สอย

โคมกระบอก เป็นโคมที่ท�ำง่าย
กว่าโคมชนิดอื่นๆ ในจ�ำนวน
โคมทั้งหมด 10 ชนิดของล้าน
นา มีทั้งทรงกลมและทรง
สี่เหลี่ยม ส�ำหรับทรงเหลี่ยม
บ้างเรียก โคมล้อ เนื่องจาก
คล้ายโคมที่ใช้แขวนติดกับ
ขบวนเกวียนที่พ่อค้าวัวต่าง 
ใช้เดินทางในยามค�่ำคืน 
ปัญหา : ยังไม่มีความเป็น
เอกลักษณ์เฉพาะถิ่นมากนัก 
หากยังไม่มีลวดลายที่เป็น
เอกลักษณ์เฉพาะตัว ในความ
เป็นล้านนาร่วมสมัย

โคมกระบอกมีทั้งทรงกลม
และทรงสี่เหลี่ยม ตกแต่ง
ด้วยการตัดลวดลายแบบ
ล้านนาทั่วไป ประดับด้วย
กระดาษเงิน, ทอง
ปัญหา : (1) รูปแบบสินค้า
ไม่แปลกใหม่ท�ำให้ไม่
สามารถเข้าถึงลูกค้ากลุ่ม
ใหม่ได้
(2) รูปแบบลอกเลียนแบบ
ได้ง่ายท�ำให้ลดคุณค่า
ความงามของโคม ไม่เป็น
ที่โดดเด่น

ใช้ไม้ไผ่เหลาแบนกว้าง
ประมาณ 1 เซนติเมตร หนา 
2-3 mm. ขดเป็นวงกลมเท่า
กัน 2 วง ไว้เป็นโครงส่วนหัว
และส่วนท้ายเส้นผ่าน
ศูนย์กลางประมาณ 15 
cm.ติดด้วยกระดาษสา ตัด
ลวดลายประดับตกแต่ง โดย
ใช้กระดาษสีเงิน, ทอง 
ลวดลายประดับ ขึ้นอยู่กับ
กลุ่มผู้ผลิต ว่าจะเลือกลาย
ล้านนา ลายใด น�ำมาตกแต่ง 
ปล่อยส่วนบน และส่วนท้าย
ไว้ เพื่อเป็นช่องใส่หลอดไฟ 

เป็นโคมไฟแบบ
แขวนเหมาะส�ำหรับ
การประยุกต์มา
ตกแต่งสถานที่ต่างๆ 
โรงแรม, รีสอร์ท, 
บ้านพักอาศัย

สรปุการวเิคราะห์ โคมกระบอก ด้านรปูทรงยงัไม่มคีวามเป็นเอกลกัษณ์เฉพาะถิน่มากนกั หากยงัไม่มลีวดลาย

ที่เป็นเอกลักษณ์เฉพาะตัว ในความเป็นล้านนาร่วมสมัย รูปแบบสินค้าไม่แปลกใหม่ท�ำให้ไม่สามารถเข้าถึงลูกค้ากลุ่ม

ใหม่หรือเปิดตลาดใหม่ได้ อีกทั้งรูปแบบลอกเลียนแบบได้ง่ายท�ำให้ลดคุณค่าความงามของโคม ไม่เป็นที่โดดเด่น

จากผลการวเิคราะห์ ผูว้จิยัได้เสนอรูปแบบผลิตภัณฑ์โคมล้านนาร่วมสมยัมลัีกษณะรปูทรง 4 เหล่ียม เกดิจาก

แนวความคดิทีเ่กดิจากการน�ำโคมทรงกระบอกมาต่อยอดเพือ่ให้มรีปูแบบร่วมสมยัและสามารถพบัเกบ็ได้ ส�ำหรบักลุ่ม

ผู้ประกอบการในชุมชนเมืองสาตร ขายให้แก่นักท่องเที่ยวที่ซื้อไปเป็นของที่ระลึก เนื่องจากพับ ลดขนาดลงได้ ท�ำให้

ง่ายต่อการพกพา จัดเก็บ และขนส่ง ส่งเสริมการขายในรูปแบบออนไลน์ สามารถน�ำไปประดับตกแต่งบ้านพักอาศัย

แบบร่วมสมยั เพิม่ทางเลอืกใหม่ให้กับกลุม่ลกูค้า ทีต้่องการสนิค้าทมีอีตัลกัษณ์ของเชยีงใหม่ โดยโครงสร้างของรปูทรง

ท�ำจากไม้ไผ่ทั้งหมด ยึดเข้าหากันทุกมุมด้วยกาวยางผสมลาเท็กซ์ ตกแต่งกับลวดลาย “หงส์ในโคม” ซึ่งเป็นลวดลาย

อตัลกัษณ์ของจงัหวดัเชยีงใหม่ ซึง่ผูว่้าราชการจงัหวดัเชยีงใหม่ นายประจญ ปรชัญ์สกลุ ได้ประกาศให้ลาย “หงส์ในโคม” 

เป็นลวดลายที่เป็นอัตลักษณ์ประจ�ำจังหวัด ณ วันที่ 11 กุมภาพันธ์ 2565 ความหมายของลวดลายคือ “หงส์” หรือ
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บางพื้นที่เรียกว่าลาย “นกกินน�้ำร่วมต้น” ปรากฏอยู่บนผืนผ้าซิ่นตีนจกของพระราชชายาเจ้าดารารัศมีพระชายาใน

พระบาทสมเด็จพระจุลจอมเกล้าเจ้าอยู่หัว รัชกาลที่ 5 ทรงสวมใส่ผ้าลายนี้ คล้ายกับรูปหงส์ หรือนกที่หันหน้าชนกัน 

ลายนี้จะอยู่ในใจกลางของรูปสี่เหลี่ยม ส่วนลาย “โคม” เป็นลายรูปสี่เหลี่ยมขนมเปียกปูน และลายรูปสี่เหลี่ยมย่อมุม 

มรีปูลกัษณ์ คล้ายกบัโคมแขวน ท�ำหน้าทีเ่ป็นกรอบล้อมรอบรปูหงส์ ชาวล้านนาประดษิฐ์โคมขึน้ เพือ่ถวายเป็นพทุธบชูา

ในวันเพ็ญเดอืนยีห่รอืวนัลอยกระทง รวมกนัแล้วจงึเป็นทีม่าของลายผ้าทีช่ือ่ว่า “หงส์ในโคม”มอีตัลกัษณ์ลกัษณ์ชดัเจน

ในรูปแบบของโคมไฟพื้นเมืองล้านนา ซ่ึงอัตลักษณ์ หมายถึงคุณลักษณะเฉพาะตัวซึ่งเป็นตัวบ่งช้ีของลักษณะเฉพาะ

บคุคล สงัคม ชมุชนหรอืประเทศนัน้ๆ อาจรวมถงึ เชือ้ชาต ิภาษา วฒันธรรมท้องถิน่ และศาสนา ฯลฯ ซึง่มคุีณลักษณะ

ที่ไม่ทั่วไปหรือสากลกับสังคมอื่นๆ หรือเป็นลักษณะที่ไม่เหมือนกับของคนอื่นๆ (อภิญญา เฟื่องฟูสกุล, 2546)

ผู้วิจัยจึงได้น�ำลวดลายที่เป็นอัตลักษณ์ ถ่ายทอดบนตัวผลิตภัณฑ์ให้มีความร่วมสมัย (โดยใช้แนวคิด

การออกแบบหัตถกรรมเชิงนวัตกรรม คือ การบูรณาการองค์ความรู้ด้านภูมิปัญญาท้องถิ่น และความคิดสร้างสรรค์ 

สู่การออกแบบและพัฒนางานหัตกรรมร่วมสมัย เพิ่มมูลค่าในเชิงเศรษฐกิจ) มีขนาดตามรายละเอียด ดังนี้

ภาพที่ 4 แสดงแบบร่าง โคมล้านนาแบบ 4 เหลี่ยม แบบพับได้รูปแบบใหม่โดยใช้ลวดลาย “หงส์ในโคม” 

ภาพที่ 5 แสดงต้นแบบ โคมล้านนาแบบ 4 เหลี่ยม (พับได้) เพื่อการขนส่ง รูปแบบใหม่โดยใช้ลวดลาย “หงส์ในโคม”

ภาพที่ 6 แสดงโครงสร้างที่สามารถพับ เพื่อลดขนาด เหมาะส�ำหรับการจัดเก็บและการขนส่ง
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 จากภาพที่ 6 แสดงโครงสรา้งของตวัโคมที่ท�ำจากไม้ไผ่ และดึงด้วยเส้นเชอืกแบบทะแยงมุม เพือ่สะดวกต่อ
การพับย่อส่วนหัว และส่วนท้าย เข้าจัดเก็บไว้ในส่วนกลาง ซึ่งสามารถลดขนาดความสูงจากเดิม 44 cm. ลดลงเหลือ 
22 cm. หรอืลดลง 1 เท่า สาโดยด้านบนสามารถบรรจชุดุหลอดไฟ สายไฟ ทีเ่ป็นส่วนประกอบของโคมไฟลงไปในส่วน
กลาง จัดเก็บและขายรวมใน package เดียวกัน ซึ่งโครงสร้างส่วนกลางยังมีความแข็งแรงตามเดิมจากโครงสร้างไม้ไผ่ 
สามารถรับน�้ำหนักเมื่อมีการซ้อนกันได้ และคงสภาพของลวดลาย “หงษ์ในโคม” ไม่ให้เกิดริ้วรอยยับบนตัวผ้า

ตารางที่ 6 	แสดงข้อมูล โคมล้านนา แบบ 4 เหลี่ยม แบบพับได้ 

ภาพรูปแบบ ขนาดโคม รายละเอียดระยะ

เวลาการผลิต

ต้นทุน + 

ค่าแรง

ราคาขา 

ต่อชิ้น

การขนส่ง 

ต่อกล่อง

ค่าขนส่ง /

กล่อง

ก�ำไร 

ต่อชิ้น

ผลก�ำไรเพิ่มขึ้น

จากต้นทุน

27 x 27 x 44 

ซม.

4-4.5 ชั่วโมง 200 บาท 500 บาท 6 ชิ้น 50-150 300 

บาท

60-70%

สรุป : จากตารางที่ 4 แสดงข้อมูลของโคมล้านนารูปทรง 4 เหลี่ยม แบบพับได้ ส่งผลให้เกิดประโยชน์ใน
เชิงเศรษฐกิจ ตามแนวคิดการออกแบบหัตถกรรมเชิงนวัตกรรม พบว่า มีก�ำไรจากต้นทุนถึง 60-70% และช่วยประหยัด
พื้นที่การขนส่ง ได้มากกว่าเดิม 1 เท่า จากการบรรจุในกล่องขนาดที่เท่ากัน (92 x 52 x 49 ซม.) ซึ่งขั้นตอนการผลิตเน้น
กระบวนการทีไ่ม่ซบัซ้อนมากนัก เพือ่ให้กลุม่ผูผ้ลติทีห่ลากหลายช่วงวยัสามารถเข้าถงึในการผลติโคมล้านนารูปแบบใหม่ได้

ตารางที่ 7 	ขั้นตอนการผลิตโคมล้านนา 4 เหลี่ยม (รูปแบบใหม่) แบบพับได้ ลวดลายอัตลักษณ์ “หงส์ในโคม”

ขั้นตอน รายละเอียด ภาพประกอบ

1 น�ำเอาไม้ไผ่ที่ตัดเป็นท่อนมาผ่าให้ออกมาเป็นเส้น

ขนาด 1 เซ็นติเมตรแล้วหกัตามแบบท้ังหมดสามขนาด

2 ขนาดที่ 1 เอาไม้ที่ผ่าเป็นเส้นแล้วมาหักกับบล็อคที่

เตรียมไว้ให้ได้จ�ำนวน 5 ช่องละ 12 cm จ�ำนวน 4 

ชิ้นแล้วใช้ไม้ตอกเอามาสานให้เป็นลวดลายสวยงาม

เอามาประกอบกันให้เป็นสี่เหลี่ยม เป็นส่วนประกอบ

ชั้นบนสุด และชั้นล่างสุดของโคม

3 ขนาดที ่2 น�ำเอาไม้ไผ่ท่ีผ่าเป็นเส้นมาหกัตามขนาดทีเ่รา

ต้องการโดนให้หักเป็นช่องขนาด 18 cm ให้ได้ 5 ช่อง

จ�ำนวน 4 ชิน้แล้วประกอบให้เป็นสีเ่หลีย่มจากนัน้ให้หกั

ไม้ขนาดความยาว 5 cm จ�ำนวน 8 ชิ้น แล้วเอามา

ประกอบเข้ากับสี่เหลี่ยมทั้งให้ได้ 2 ชิ้น แล้วติดผ้าลายที่

เตรียมไว้ ซึ่งเป็นส่วนประกอบชั้นที่ 2 จากบน และล่าง

โดยการพับ หดส่วนหัวและส่วนท้าย จะใช้เชือกดึง

ทแยงมุมรั้งไว้กับโครงสร้างส่วนกลาง ไม่ให้เสียรูปทรง

เมื่อการออก และสามารถพับเก็บได้โดยง่าย
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ขั้นตอน รายละเอียด ภาพประกอบ

4 ขนาดที่ 3 เอาไม้ไผ่ที่ผ่าเป็นเส้นมาหักให้ได้ส่ีเหล่ียม 

2 ชิ้น ขนาดช่องละ 27 cmให้ได้ 5 ช่องจ�ำนวน 2 ชิ้น 

และตดัไม้ส�ำหรบัประกอบให้เป็นส่ีเหล่ียมให้ได้ขนาด

กว้าง 27×22 cm แล้วติดผ้าที่มีลวดลายสวยงาม

5 น�ำเอาทั้งสามอันมาประกอบเข้าด้วยกันแล้วเก็บราย

ระเอียดให้เรียบร้อยใช้ผ้ากุ้นตกแต่งให้สวยงาม ส่วน

ท้ายใช้เชือกถักตกแต่งเป็นหางโคม แล้วมัดเชือก

ส�ำหรบัแขวนเพือ่ใช้ประดับอาคาร สถานท่ีต่างๆ ตาม

ที่ต้องการ

วตัถปุระสงค์ข้อที ่2 เพือ่ถ่ายทอดองค์ความรูก้ารสร้างนวตักรรมผลติภณัฑ์โคมล้านนาร่วมสมยั ร่วมกบัการ

แลกเปลี่ยนกับตัวแทนชุมชน ส�ำหรับกลุ่มผู้ประกอบการร้านค้า และผู้ผลิตในชุมชนเมืองสาตรหลวง จังหวัดเชียงใหม่

ในการถ่ายทอดกิจกรรมอบรมถ่ายทอดองค์ความรู้การสรา้งนวัตกรรมผลิตภัณฑ์โคมล้านนาส�ำหรบัส่งเสริม

การขายด้วยวิถีใหม่ชุมชนเมืองสารทหลวง จ.เชียงใหม่ โดยด�ำเนินการจัด (1) วันที่ 19 สิงหาคม 2565 ณ. วัดเมือง

สาตรน้อย ต.หนองหอย อ.เมือง จ.เชยีงใหม ่และ (2) วนัที่ 23 สิงหาคม 2565 ณ. โรงเรียนวดัเมืองสาตร ต.หนองหอย 

อ.เมือง จ.เชียงใหม่

ภาพที่ 8 แสดงการถ่ายทอดองค์ความรู้การสร้างนวัตกรรมผลิตภัณฑ์โคมล้านนา

โดยจดักจิกรรมอบรมถ่ายทอดองค์ความรูเ้กีย่วกบัการออกแบบสร้างสรรค์นวัตกรรมโคมล้านนาร่วมสมัย

ส�ำหรับส�ำหรับผู้ประกอบการในชุมชนเมืองสาตรหลวง จังหวัดเชียงใหม่ ณ.วดัเมอืงสาตรน้อย และ ณ.โรงเรยีนวดัเมอืง

สาตร จ�ำนวน 2 วนั โดยน�ำผลติภัณฑ์ต้นแบบ ไปสาธิตวธิกีารผลติในแต่ละขัน้ตอน รวมถงึอธบิายแนวความคิดในการ

ออกแบบ กลุม่เป้าหมายคอื ทายาทรุน่ใหม่ คนในชุมชนหรอืบรเิวณใกล้เคยีง และบคุลากรทางหน่วยงานภาครฐั เพือ่ช่วย

สนบัสนนุต่อยอด รวมถงึผูป้ระกอบการในชุมชนเมืองสาตรหลวง และผู้ที่สนใจ โดยวทิยากรอบรม ได้แก่ นกัวจิยั และ

ตวัแทนสมาชกิกลุม่ผูป้ระกอบการร้านรตันโคมล้านนา จ�ำนวน 4 คน ทีพ่ฒันารปูแบบร่วมกัน และมกีารประเมนิความ

พึงพอใจต่อการใช้งานในประเด็นที่เกี่ยวข้องกับรูปทรงและประโยชน์ใช้สอย โดยตัวแทนกลุ่มผู้ประกอบการในชุมชน 

จ�ำนวน 15 ราย

ตารางที่ 7 	ขั้นตอนการผลิตโคมล้านนา 4 เหลี่ยม (รูปแบบใหม่) แบบพับได้ ลวดลายอัตลักษณ์ “หงส์ในโคม” (ต่อ)
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ตารางที่ 8 ค่าเฉลี่ยความพึงพอใจของผู้ประกอบการที่มีต่อผลิตภัณฑ์ต้นแบบ โคม 8 เหลี่ยม (n=15)  

ที่ รายละเอียด ค่าเฉลี่ย ( ) S.D. ระดับความคิดเห็น

ด้านรูปทรง

1 มีอัตลักษณ์เฉพาะตัว 4.66 0.47 ระดับดีมาก
2 รูปทรงสวยงาม มีความร่วมสมัย 4.55 0.49 ระดับดีมาก
3 ลวดลายสวยงาม 4.00 0.47 ระดับดี
4 ความสวยงามของการผสมผสานระหว่างวัสดุ 4.55 0.49 ระดับดีมาก
5 ส่งผลต่อการจัดจ�ำหน่ายและสร้างรายได้ 4.77 0.41 ระดับดีมาก

ค่าเฉลี่ยรวม 4.50 0.46 ระดับดีมาก
ด้านประโยชน์ใช้สอย

1 ผลิตภัณฑ์เหมาะสมกับการใช้งาน 4.55 0.49 ระดับดีมาก
2 ช่วยลดต้นทุนในการขนส่ง 4.77 0.41 ระดับดีมาก
3 ประหยัดพื้นที่ในการจัดเก็บ 4.66 0.47 ระดับดีมาก
4 น�้ำหนักเบา 4.10 0.47 ระดับดี

ค่าเฉลี่ยรวม 4.52 0.46 ระดับดีมาก
ด้านวัสดุและกรรมวิธีการผลิต

1 มีความเป็นไปได้ในการผลิต 4.44 0.49 ระดับดี
2 ระยะเวลาในการผลิต 4.00 0.81 ระดับดี
3 วัสดุมีความแข็งแรง 4.22 0.62 ระดับดี
4 ท�ำความสะอาดง่าย 3.88 0.31 ระดับดี

ค่าเฉลี่ยรวม 4.13 0.55 ระดับดี
ค่าเฉลี่ยรวมทั้งหมด 4.38 0.49 ระดับดี

จากตารางที่ 8 แสดงการประเมินความพึงพอใจของผู้ประกอบการที่มีต่อผลิตภัณฑ์ต้นแบบ โคม 8 เหลี่ยม 

โดยรวม มีค่าเฉลี่ยความพึงพอใจ อยู่ในระดับดี ( ) 4.38 S.D. = 0.49 จ�ำแนกเป็นด้านรูปทรง ในประเด็นที่ส่งผลต่อ

การจัดจ�ำหน่ายและสร้างรายได้ และมีเอกลักษณ์เฉพาะตัว อยู่ในระดับดีมาก ( ) 4.50 S.D. = 0.46 ด้านประโยชน์

ใช้สอย ในประเด็นช่วยลดต้นทุนในการขนส่ง และประหยัดพื้นที่ในการจัดเก็บ อยู่ในระดับดีมาก ( ) 4.52 S.D. = 

0.46 และด้านวัสดุและกรรมวิธีการผลิต อยู่ในระดับดี ( ) 4.13 S.D. = 0.55 

ตารางที่ 9 ค่าเฉลี่ยความพึงพอใจของผู้ประกอบการที่มีต่อผลิตภัณฑ์ต้นแบบ โคม 8 เหลี่ยม (n=15)  

ที่ รายละเอียด
ค่าเฉลี่ย

( )
S.D.

ระดับ

ความคิดเห็น

ด้านรูปทรง

1 มีอัตลักษณ์เฉพาะตัว 4.70 0.45 ระดับดีมาก

2 รูปทรงสวยงาม มีความร่วมสมัย 4.77 0.41 ระดับดีมาก

3 ลวดลายสวยงาม 4.65 0.47 ระดับดีมาก

4 ความสวยงามของการผสมผสานระหว่างวัสดุ 4.65 0.47 ระดับดีมาก
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ที่ รายละเอียด
ค่าเฉลี่ย

( )
S.D.

ระดับ

ความคิดเห็น

5 ส่งผลต่อการจัดจ�ำหน่ายและสร้างรายได้ 4.75 0.45 ระดับดีมาก

ค่าเฉลี่ยรวม 4.70 0.45 ระดับดีมาก

ด้านประโยชน์ใช้สอย

1 ผลิตภัณฑ์เหมาะสมกับการใช้งาน 4.65 0.47 ระดับดีมาก

2 ช่วยลดต้นทุนในการขนส่ง 4.77 0.41 ระดับดีมาก

3 ประหยัดพื้นที่ในการจัดเก็บ 4.66 0.47 ระดับดีมาก

4 น�้ำหนักเบา 4.33 0.54 ระดับดี

ค่าเฉลี่ยรวม 4.60 0.47 ระดับดีมาก

ด้านวัสดุและกรรมวิธีการผลิต

1 มีความเป็นไปได้ในการผลิต 4.65 0.47 ระดับดีมาก

2 ระยะเวลาในการผลิต 4.55 0.49 ระดับดีมาก

3 วัสดุมีความแข็งแรง 4.55 0.49 ระดับดีมาก

4 ท�ำความสะอาดง่าย 3.88 0.31 ระดับดี

ค่าเฉลี่ยรวม 4.40 0.44 ระดับดี

ค่าเฉลี่ยรวมทั้งหมด 4.56 0.45 ระดับดีมาก

จากตารางที่ 9 แสดงการประเมินความพึงพอใจของผู้ประกอบการที่มีต่อผลิตภัณฑ์ต้นแบบ โคม 4 เหลี่ยม 

โดยรวม มีค่าเฉลี่ยความพึงพอใจ อยู่ในระดับดีมาก ( ) 4.56 S.D. = 0.45 จ�ำแนกเป็นด้านรูปทรง ในประเด็นรูปทรง

สวยงามและมีความร่วมสมัย ส่งผลต่อการจัดจ�ำหน่ายและสร้างรายได้ และมีอัตลักษณ์เฉพาะตัว อยู่ในระดับดีมาก  

( ) 4.70 S.D. = 0.45 ด้านประโยชน์ใช้สอย ในประเด็นช่วยลดต้นทุนในการขนส่ง และประหยัดพื้นที่ในการจัดเก็บ 

อยู่ในระดับดีมาก ( ) 4.60 S.D. = 0.47 และด้านวัสดุและกรรมวิธีการผลิต อยู่ในระดับดี ( ) 4.40 S.D. = 0.44

อภิปรายผล
การสร้างกรอบแนวคิดในการออกแบบสร้างสรรค์นวัตกรรมโคมล้านนาร่วมสมัยส�ำหรับผู้ประกอบการใน

ชมุชนเมอืงสาตรหลวง จงัหวดัเชยีงใหม่ ในประเด็นรปูทรง ประโยชน์ใช้สอย วสัดแุละกรรมวธิกีารผลติ ใช้แนวคดิการ

ออกแบบหัตถกรรมเชิงวัตกรรม โดยการออกแบบให้รูปทรงสามารถพับ ลดขนาดลงได้ พบว่า ช่วยลดพื้นที่ในการจัด

เกบ็และลดต้นทนุในการขนส่ง รปูทรงสวยงามและมคีวามร่วมสมยั และมอีตัลกัษณ์เฉพาะตวั จะเป็นประโยชน์ในเชงิ

พาณชิย์ช่วยให้สามารถเข้าถงึลกูค้ากลุม่ใหม่หรอืเปิดตลาดใหม่ได้ สอดคล้องกบัการออกแบบหตัถกรรมเชงินวตักรรม : 

คุณค่า นวัตกรรม และความคิดสร้างสรรค ์คือ การบูรณาการองค์ความรู้ด้านภูมิปัญญาท้องถิ่น เทคโนโลยีและความ

คิดสร้างสรรค์ สู่การออกแบบและพัฒนางานหัตกรรมร่วมสมัย เพิ่มมูลค่าในเชิงเศรษฐกิจ ซึ่งแนวคิดการออกแบบ

หัตถกรรมเชิงนวัตกรรม มีองค์ประกอบ 2 ส่วนคือ 1) คุณค่าของงานหัตถกรรม ประกอบด้วย 1.1) คุณค่าความเป็น

อัตลักษณ์เฉพาะถิ่น (Identity Values) 1.2) คุณค่าของวัสดุและกรรมวิธีการผลิต (Material and Process Values) 

1.3) คุณค่าทางความงาม (Aesthetic Values) และ 1.4) คุณค่าทางประโยชน์ใช้สอย (Functional Values) 

2) นวัตกรรม ประกอบด้วย 2.1) ความใหม่ (Newness) 2.2) ประโยชน์ในเชิงเศรษฐกิจ (Economic Benefits) 

2.3) การใช้ความรู้ (Knowledge) และ 2.4) ความคิดสร้างสรรค์ (Creativity Idea) ซึ่งองค์ประกอบดังกล่าว จะเป็น 

ตารางที่ 9 ค่าเฉลี่ยความพึงพอใจของผู้ประกอบการที่มีต่อผลิตภัณฑ์ต้นแบบ โคม 8 เหลี่ยม (n=15) (ต่อ)
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กรอบแนวคิดในการสร้างสรรค์ผลงานหัตถกรรมเชิงนวัตกรรม เพื่อน�ำไปสู่การพัฒนารูปแบบให้ตรงกับความต้องการ
ของผู้บริโภคและแสดงออกถึงคุณค่าของงานหัตถกรรมเชิงนวัตกรรมอย่างชัดเจน (ตระกูลพันธ์ พัชรเมธา, 2559) 
ลวดลายที่ปรากฎในโคมล้านนาแบบ 4 เหลี่ยม คือ ลาย“หงส์ในโคม” ซึ่งเป็นลวดลายอัตลักษณ์ของจังหวัดเชียงใหม ่
สอดคล้องกับงานวิจัยเรื่อง อัตลักษณ์ : การทบทวนทฤษฎีและกรอบแนวคิด ซึ่งอัตลักษณ์ คือคุณลักษณะเฉพาะตัว
ซึ่งเป็นตัวบ่งชี้ของลักษณะเฉพาะบุคคล สังคม ชุมชนหรือประเทศนั้นๆ อาจรวมถึง เชื้อชาติ ภาษา วัฒนธรรมท้องถิ่น 
และศาสนา ฯลฯ ซ่ึงมีคุณลักษณะท่ีไม่ท่ัวไปหรือสากลกับสังคมอื่นๆ หรือเป็นลักษณะที่ไม่เหมือนกับของคนอื่นๆ 
(อภิญญา เฟื่องฟูสกุล, 2546)

การถ่ายทอดองค์ความรูก้ารสร้างนวตักรรมผลติภณัฑ์โคมล้านนาร่วมสมยั ร่วมกับการแลกเปลีย่นกบัตวัแทน
ชุมชน ส�ำหรับกลุ่มผู้ประกอบการร้านค้า และผู้ผลิตในชุมชนเมืองสาตรหลวง จังหวัดเชียงใหม่ มีการจัดประชุมร่วม
กับกลุ่มตัวอย่างร้านผู้ประกอบการ พร้อมเครือข่าย ใช้เทคนิควิธีการ จัดประชุมพร้อมร่วมพัฒนารูปแบบผลิตภัณฑ์
จ�ำนวน 2 ครัง้ ครัง้ละ 15 คน เพือ่ให้ได้มาซึง่รปูแบบนวตักรรมโคมล้านนาร่วมสมยัจากการพฒันาร่วมกัน จากผลการ
ปฏิบัติการแบบมีส่วนร่วม โดยใช้กรอบแนวคิด ทฤษฎี SECI Model ซึ่งเป็นทฤษฎีหนึ่งของการบริหารจัดการความรู้
ที่สามารถเข้าใจได้ง่าย เป็นการถ่ายทอดความรู้จากคนสู่คน และสามารถอธิบายจากมุมมองของความรู้ Explicit 
Knowledge (ความรู้ชัดแจ้ง) และ Tacit Knowledge (ความรูฝ่ั้งลกึ) สลบัไปมาได้ จนเกิดองค์ความรู้ใหม่ๆ ไม่หยดุนิง่ 
ท�ำให้ได้รปูแบบโคมล้านนาร่วมสมยัทรง 8 เหลีย่ม และ 4 เหล่ียม แบบพบัได้ ช่วยลดพืน้ทีใ่นการจดัเกบ็ และลดต้นทนุ
ในการขนส่ง มีอัตลักษณ์เฉพาะตัว เป็นประโยชน์ในเชิงพาณิชย์ สอดคล้องกับผลการวิจัย เรื่อง กระบวนการเรียนรู้
แบบมีส่วนร่วมในการจัดการธุรกิจชุมชน เพื่อการสร้างความเข้มแข็งอย่างยั่งยืนของชุมชน พบว่า กระบวนการเรียนรู้
ใช้จากการเรยีนรูแ้บบมส่ีวนร่วมของชมุชน โดยส�ำรวจความต้องการ มคีวามสมคัรใจในการจดัตัง้กลุม่ร่วมกนั ผูน้�ำกลุม่
เริ่มหาความรู้เกี่ยวกับการจัดตั้งกลุ่มและ ความรู้เก่ียวกับการทอผ้าไหมมัดหมี่ด้วยตนเองก่อนและขยายผลความรู้ไป
ยังสมาชิกที่สนใจ ใช้การเรียนรู้ แบบมีส่วนร่วมในการเตรียมสมาชิกของชุมชนให้มีความรู้เบื้องต้นเกี่ยวกับการปลูก
หม่อน เลี้ยงไหม การสาวไหม การออกแบบลายผ้าไหม การทอผ้าโดยใช้การเรียนรู้แบบทดลองท�ำกันเองในระยะแรก
กลุ่มสมาชิก เรียนรู้ด้วยการปฏิบัติจริง (วรัทยา ธรรมกิติภพ, 2559)

ค�ำแนะน�ำและข้อเสนอแนะ 
1. 	 พัฒนารูปแบบที่สามารถพับย่อลดสัดส่วนได้มากกว่านี้เพื่อลดพื้นที่การจัดเก็บและต้นทุน
2. 	 หาวัสดุทดแทนโครงสร้างไม้ไผ่ เนื่องจากปัจจุบันไม้ไผ่หายาก
3. 	 เพ่ิมบรรจภัุณฑ์เพ่ือส่งเสริมการขายให้นักท่องเทีย่วทัง้ชาวไทยและต่างชาติจ�ำหน่ายเป็นของทีร่ะลกึของ

ชุมชน

กิตติกรรมประกาศ
บทความเรื่องการออกแบบสร้างสรรค์นวัตกรรมโคมล้านนาร่วมสมัยส�ำหรับผู้ประกอบการในชุมชนเมือง

สาตรหลวง จังหวัดเชียงใหม่ เป็นเน้ือหาส่วนหน่ึงในวิจัยโครงการถ่ายทอดนวัตกรรมและเพิ่มคุณค่าผลิตภัณฑ์โคม
ล้านนาเพื่อส่งเสริมการขายด้วยชีวิตวิถีใหม่ในชุมชนเมืองสาตรหลวง จังหวัดเชียงใหม่ ผู้วิจัยจึงใคร่ขอขอบพระคุณ
แหล่งทนุอดุหนนุการท�ำกจิกรรมส่งเสรมิและสนบัสนนุการวจิยัและนวตักรรม จากส�ำนักงานการวจิยัแห่งชาต ิประจ�ำ
ปีงบประมาณ 2565 ร่วมถงึองค์กรและผูมี้ส่วนเกีย่วข้อง หน่วยงานภาครฐัและเอกชน เทศบาลนครเชยีงใหม่ โรงเรยีน
วัดเมืองสาตร มหาวิทยาลัยเทคโนโลยีราชมงคลล้านนา ที่ให้การสนับสนุนในการจัดท�ำโครงการนี้ให้ส�ำเร็จลุล่วงไปได้

ด้วยดี
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