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บทคััดย่่อ
 บัทควิามนัี� เป็ันับัทควิามวิจัิยองคป์ัระกอบัแลัะควิามสัูมพันััธ์ข์องพ้ั�นัที�ที�ได้ร้บััควิามนิัยมในัการถ่ายภาพัอย่าง  

“อินัสูตาแกรมสูเปัซ” (Instagrammable Space) ผ่่านัแนัวิคิด้ The Duck & The Decorated Shed ที�ปัรากฏในั

หนัังสู้อ Learning From Las Vegas (1972) เขียนัโด้ย Robert Venturi, Denise Scott Brown แลัะ Steven 

Izenour แลัะแนัวิคิด้ “ทุนั” แลัะ “ปัฏิบััติการเชีิงพั้�นัที�” โด้ย Pierre Bourdieu ซึ�งการเก็บัข้อมูลัปัระกอบัไปัด้้วิย 

การเกบ็ัขอ้มลูัผ่า่นัเอกสูารที�เปัน็ัทฤษฎีใีนัข้างตน้ั แลัะการเก็บัขอ้มลูัภาคสูนัามด้ว้ิยการทําแผ่นัที�, การใช้ีงานัรา้นักาแฟ, 

การบัันัทึกภาพัภายนัอกแลัะภายในัของร้านั แลัะการจัด้ทําผ่ังของร้านั รวิมไปัถึงการสูัมภาษณ์ผู่้เป็ันัเจ้าของร้านั  

โด้ยผ่่านักรณีศึึกษาเปั็นัร้านักาแฟจํานัวินั 10 ร้านั เสูริมควิามเข้าใจด้้วิยผู่้ใชี้สู้�อสูังคมออนัไลันั์จํานัวินั 5 ผู่้ใชี้ 

 ร้านักาแฟมีคุณสูมบััติเปั็นั “สูถาปััตยกรรมฉาก” ที�เปั็นัทั�งพั้�นัที�ถ่ายภาพัแลัะพั้�นัที�ที�เชี้�อเชีิญให้เกิด้การ 

ถา่ยภาพั โด้ยการปัระกอบัรวิมกนััของ “คณุลักัษณะสูถาปัตัยกรรมฉาก” แลัะ “การสู้�อสูารสูถาปัตัยกรรมฉากกบััของ

ตกแตง่” แลัะถกูใชีผ้่า่นั “หลักัการเสูน้ันัําสูายตา” แลัะ “การจดั้องค์ปัระกอบัหนัา้-กลัาง-หลังั” ที�ได้จ้ากองค์ปัระกอบั

สูถาปััตยกรรมในัข้างต้นั โด้ยมี “ทุนั” เป็ันัตัวิกําหนัด้ให้เจ้าของร้านัเลั้อก “ปัฏิบััติการเชิีงพั้�นัที�” ผ่่านัการเปิัด้ร้านั 

โด้ยการ “เลั้อกใชี้” คุณลัักษณะสูถาปััตยกรรมฉากแลัะการสู้�อสูารสูถาปััตยกรรมฉากกับัของตกแต่ง มากไปักวิ่านัั�นั 

“ทุนั” ยังเป็ันัตัวิกําหนัด้ให้ผู่้ใช้ีสู้�อสัูงคมออนัไลัน์ัเลั้อก “ปัฏิบััติการเชิีงพ้ั�นัที�  ผ่่านัการถ่ายภาพัโด้ยการเลั้อก 

“สูถาปััตยกรรมฉาก” ร่วิมกับัเสู้�อผ้่า, การแต่งกาย แลัะท่าทางเพั้�อนัําไปัสูู่การสูร้างภาพัถ่ายที�สู้�อสูารถึงภาพัลัักษณ์ 

ในัสู้�อสูงัคมออนัไลันั ์ด้งันัั�นั อนิัสูตาแกรมสูเปัซ (Instagrammable Space) จงึเปัน็ัควิามสูมัพันััธ์ข์อง “สูถาปัตัยกรรม

ฉาก” เปัน็ัผ่ลัผ่ลัติของ “ปัฏบิัตักิารเชีงิพั้�นัที�” ซึ�งเปัน็ัไปัตาม “ทนุั” ที�มคีวิามแตกตา่งกนััอยา่งเชีน่ั ทนุัทรพััย,์ รสูนัยิม, 

การเปั็นัที�รู้จักของคนัในัสูังคมหร้อการรู้จักผู่้คนัในัสูังคม, ควิามรู้ หร้อควิามสูามารถเปั็นัต้นั ซึ�งทั�งสูามองค์ปัระกอบันัี�

จะขาด้องค์ปัระกอบัใด้องค์ปัระกอบัหนัึ�งไม่ได้้ เพัราะแต่ลัะองค์ปัระกอบัต่างสู่งผ่ลักระทบัต่อกันัแลัะกันั
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ABSTRACT
 This article is a research study on the components and relationships of spaces that have 

gained popularity as “Instagrammable Spaces” through the concepts of The Duck and The  

Decorated Shed, as presented in the book “Learning From Las Vegas” (1972) by Robert Venturi, 

Denise Scott Brown, and Steven Izenour. It also explores the concepts of “capital” and “spatial 

practices” by Pierre Bourdieu. The data collection involves both theoretical documentation and 

field data gathering, including mapping, observing coffee shop usage, recording exterior and interior 

images of the shops, creating shop layouts, and conducting interviews with the owners. Ten coffee 

shops are studied as case studies, and the understanding is further enriched by surveying five online 

social media users.

 Coffee shops possess the characteristics of “Decorated Shed Architecture,” serving as both 

spaces for photography and inviting environments. This is achieved through the combination of  

“Decorated Shed Architecture features” and “the communication of architectural elements with  

interior decorations”. The spatial layout follows the guiding principle of “Leading Line” and  

“Foreground-Midground-Background’s Composition” provided by these architectural elements.  

The choices made by coffee shop owners in implementing “Spatial Practices” upon opening their 

shops are influenced by the available “Capital.” This involves consciously selecting and utilizing 

specific “Decorated Shed Architecture “ and effectively communicating them through interior 

decorations to create a distinctive atmosphere. Furthermore, this “Capital” also determines online 

social media users’ choices in engaging in “Spatial Practices” through photography. They intentionally 

choose the “Decorated Shed Architecture” in combination with clothing, styling, and poses to 

produce photographs that effectively communicate their image on social media platforms.  

Therefore, Instagrammable Space represents the relationship between “Decorated Shed  

Architecture” and the result of “Spatial Practices.” These practices are influenced by different forms 

of “Capital,” such as economic resources, tastes, social recognition, knowledge, and skills. Each of 

these three components is indispensable, as they interdependently impact one another.
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กิิตติกิรรมประกิ�ศ
 บัทควิามวิิจัยนัี�เปั็นัสู่วินัหนัึ�งของผ่ลังานัตีพัิมพั์ในัโครงการทุนัวิิจัยมหาบััณฑิิต วิชี. ด้้านัมนัุษยศึาสูตร์แลัะ

สูงัคมศึาสูตร ์ปัระจําปีั 2564 ที�ได้ร้บััทนุัอดุ้หนันุัการวิจัิยแลัะนัวัิตกรรมจากสํูานักังานัการวิจัิยแหง่ชีาตใินัโครงการวิจิยั

เร้�อง “อนิัสูตาแกรมสูเปัซ : วิเิคราะหค์วิามสูมัพันััธ์เ์ชีงิพั้�นัที�ระหวิา่งการตกแตง่สูถาปัตัยกรรมฉาก, การแสูด้งออกของ

ตัวิตนั แลัะปัฏิบััติการ ในักรณีศึึกษาร้านักาแฟเชีียงใหม่
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บทนำ
 จังหวิัด้เชีียงใหม่ มีการเติบัโตของธ์ุรกิจร้านักาแฟมากขึ�นัเร้�อยๆ จนัติด้อันัด้ับัหนึั�งในัสูามของปัระเทศึไทย 

(รกัธิ์ด้า, 2560) จนัเกิด้โครงการ “เมอ้งแห่งกาแฟ” โด้ยนัายปัวิณิ ชีํานิัปัระศึาสูน์ั ผู่ว้ิา่ราชีการจังหวัิด้เชียีงใหม่ในัขณะนัั�นั 

ท่ามกลัางการเติบัโตในัข้างต้นั พับัปัรากฏการณ์ทางสูังคมหนัึ�งค้อ “ปัรากฏการณ์ถ่ายภาพัในัร้านักาแฟ” กล่ัาวิค้อ  

ทั�งผู่้คนัในัจังหวิัด้แลัะนัักท่องเที�ยวิต่างนิัยมถ่ายภาพัในัร้านักาแฟเป็ันัจํานัวินัมาก แล้ัวิทําการเผ่ยแพัร่ลังในัสู้�อสูังคม

ออนัไลันั์ต่างๆ รวิมไปัถึงการแนัะนัําร้านักาแฟทั�งที�ผ่่านัสู้�อสูังคมออนัไลันั์ต่างๆ แลัะเวิ็บัไซต์แนัะร้านัอาหารเคร้�องด้้�ม 

ในัขณะเด้ียวิกันั ปัรากฏการณ์ในัข้างต้นัเกิด้ขึ�นัควิบัคู่กับัควิามนัิยมของการใชี้สู้�อสูังคมออนัไลันั์ในัการถ่ายภาพั 

โด้ยเฉพัาะอย่างยิ�งสู้�อสูงัคมออนัไลัน์ัที�มช้ีี�อวิา่ “อินัสูตาแกรม” (Instagram) ซึ�งเป็ันัแอพัพัลิัเคชัีนัที�มใีชีง้านัในัการถ่าย

ภาพัเปัน็ัหลักัแลัะได้ร้บััควิามนัยิมในัการใชีถ้า่ยภาพัในัรา้นักาแฟ รวิมไปัการเปัน็ัสู้�อสูงัคมออนัไลันัท์ี�มกัจะถกูกลัา่วิถงึ

ในับัทควิามแนัะนัําการถา่ยภาพัในัรา้นักาแฟในัลักัษณะของวิธิ์กีารถา่ยภาพัใหเ้กดิ้ควิามสูวิยงามผ่า่นัสู้�อสูงัคมออนัไลันั์

อินัสูตาแกรม (Instagram) โด้ยสู้�อสูังคมออนัไลันั์ในัข้างต้นั ถูกนัําไปัใชี้เปั็นัคําเรียกพั้�นัที�ที�ได้้รับัควิามนัิยมในัการถ่าย

ภาพัแลัะโพัสูตล์ังในัสู้�อสูงัคมออนัไลันัว์ิา่“อนิัสูตาแกรมเอเบัลิั”1 (Instagrammable) ซึ�งในับัทควิามนัี� คําวิา่ “อนิัสูตา

แกรมสูเปัซ” (Instagrammable Space) จะเป็ันัการกล่ัาวิมุ่งเน้ันัไปัถึงควิามเป็ันัพั้�นัที�ที�ได้้รับัควิามนิัยมในัการถ่าย

ภาพั กลั่าวิค้อ การกลั่าวิถึงพั้�นัที�ที�เกิด้“อินัสูตาแกรมเอเบัิลั” (Instagrammable) นัอกจากนัั�นั ในัสู้�อสูังคมออนัไลันั์

ทั�งอนิัสูตาแกรมแลัะสู้�อสูงัคมออนัไลัน์ัแบับัอ้�นัๆ ยงัพับับัทควิามแนัะนัําร้านักาแฟที�มเีนั้�อหาเจาะจงไปัยังการถา่ยภาพั

แลัะสู่งเสูริมการถ่ายภาพัจํานัวินัมาก แลัะเม้�อทําการสูํารวิจสู้�อสูังคมออนัไลันั์ของร้านักาแฟที�ถูกกลั่าวิถึงในับัทควิาม

แนัะนัําข้างต้นั พับัภาพัถ่ายของผู่้คนัถ่ายภาพัในัมุมเด้ียวิกันัในัจํานัวินัหลัายๆ ภาพัอีกด้้วิย

 
ภาพที่ 1: แสดงภาพตัวอย่างมุมถ่ายภาพที่ได้รับความนิยมในพ้ืนที่โครงการ AUBE Wedding Venue  

ที่มา: weddinglist. (2016). “AUBE” Wedding Venue แห่งใหม่ย่านราชพฤกษ์ พลิกทุกนิยามการจัดงานแต่งงานให้สวยชิคขึ้นอีกระดับ และ
สอดรับกับทุกวัฒนธรรม. (ระบบออนไลน์). weddinglist.co.th/blog/advertorial-aube-wedding-venue/. 

 
ภาพที่ 2: (ทั้ง 3 ภาพ) แสดงหน้ากากอาคารและลานกิจกรรมด้านหน้าโครงการที่ถูกออกแบบตกแต่งให้เป็นชุมชนเมืองในประเทศญ่ีปุ่น  

ที่มา: (ทั้ง 3 ภาพ) Think Park Shibuya Chiang Mai. (2012). (ระบบออนไลน์). 
https://web.facebook.com/permalink.php?story_fbid=pfbid09ttFG3VuHxqLBqRtCcgyKJDiFEemfNR8wsxJMzBxZvyMgjLLE1Ro9Z

548V1RPbuFl&id=100063628947039 

 หากพิจารณาคำว่า อินสตาแกรมเอเบิล พบว่า มีสถานที่อ่ืนๆ จำนวนไม่น้อยที่ได้รับความนิยมในการ
ถ่ายภาพ แต่มีร ูปแบบการใช้งานที ่แตกต่างและมีจำนวนไม่มากเหมือนกรณี “อินสตาแกรมเอเบิล”  
ที่เกิดขึ้นในร้านกาแฟ ตัวอย่างเช่น โครงการ “AUBE” Wedding Venue เป็นสถานที่ให้เช่าจัดงานแต่งงาน
และงานเลี้ยงอ่ืนๆ ที่เก่ียวข้อง ถูกออกแบบโดยใช้เส้นที่โค้ง ผนังสีขาว ตัดกับสีเขียวของธรรมชาติของ ต้นไ ม้
และสนามหญ้าดังที่ปรากฏในภาพที่ 1 เม่ือคู่บ่าวสาวถ่ายภาพภายในโครงการที่ปรากฏเส้นสายและสีในข้าง ต้น
จะทำให้ภาพถ่ายมีความสวยงาม อีกกรณีหนึ่งคือ โครงการ Think Park Shibuya Chiang Mai เป็นโครงการ
พ้ืนที่ค้าขายที่ถูกออกแบบตกแต่งในรูปแบบของประเทศญี่ ปุ่นผ่านการประดับป้ายร้านในภาษาญี่ปุ่น, ทางม้า
ลาย, ซุ้มรอรถประจำทาง, รูปปั้นสุนัข หรือทางเข้ารถไฟใต้ดิน ดังที่ปรากฏในภาพที่ 2 ซ่ึงโครงการนี้ได้รับความ
นิยมในการถ่ายภาพเป็นอย่างมากด้วยความแปลกใหม่ที่อยู่ในย่านนิมมานเหมินทร์ 

ในบทความวิจยัหลายๆ บทความ มีการกล่าวถึงการออกแบบร้านกาแฟเพื ่อดึงดูดและเชื ้อเชิญ 
ผู้คนมาใช้บริการมากกว่าการนำเสนอในกลไก, วิธีการจัดการ หรือลักษณะทางกายภาพที่ทำให้เชื้อเชิญผู้คนมา
ใช้บริการร้านกาแฟภายใต้บริบทของสื่อสังคมออนไลน์ อย่างเช่น บทความของรักธิดา ได้ยกคำพูดของ นาย
ไกรสิทธ์ิ ฟูสุวรรณ ซีอีโอของกาแฟวาวีในเรื่องของการอยู่รอดในธุรกิจร้านกาแฟไว้ว่า  “ต้องมี “คาแรกเตอร์” 
ของตัวเองหรือมีสไตล์การออกแบบร้านกาแฟของตัวเองที่เด่นชัดและอยู่ในตำแหน่งที่ ต้ังที่ ดี” (รักธิดา, 2560) 

ภ�พท่� 1 แสูด้งภาพัตัวิอย่างมุมถ่ายภาพัที�ได้้รับัควิามนัิยมในัพั้�นัที�โครงการ AUBE Wedding Venue 
ที่่�มา: weddinglist. (2016). “AUBE” Wedding Venue แห่่งให่ม่่ย่่านราชพฤกษ์์ พลิิกทุุกนิย่าม่การจััดงานแต่่งงานให่้สวย่ชิคขึ้้�นอีีก

ระดับ แลิะสอีดรับกับทุุกวัฒนธรรม่. (ระบบออนไลน์). weddinglist.co.th/blog/advertorial-aube-wedding-venue/.

1  Cambridge Dictionary, Meaning of Instagrammable in English [Online] accessed 22 June 2023. Available from 
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/instagrammable



อินสตาแกรมสเปซ : วิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่างสถาปัตยกรรมฉาก, ทุนและปฏิบัติการเชิงพื้นที่ กรณีร้านกาแฟเชียงใหม่
วราพล สุริยา และ สันต์ สุวัจฉราภินันท์
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ภาพที่ 1: แสดงภาพตัวอย่างมุมถ่ายภาพที่ได้รับความนิยมในพ้ืนที่โครงการ AUBE Wedding Venue  

ที่มา: weddinglist. (2016). “AUBE” Wedding Venue แห่งใหม่ย่านราชพฤกษ์ พลิกทุกนิยามการจัดงานแต่งงานให้สวยชิคขึ้นอีกระดับ และ
สอดรับกับทุกวัฒนธรรม. (ระบบออนไลน์). weddinglist.co.th/blog/advertorial-aube-wedding-venue/. 

 
ภาพที่ 2: (ทั้ง 3 ภาพ) แสดงหน้ากากอาคารและลานกิจกรรมด้านหน้าโครงการที่ถูกออกแบบตกแต่งให้เป็นชุมชนเมืองในประเทศญ่ีปุ่น  

ที่มา: (ทั้ง 3 ภาพ) Think Park Shibuya Chiang Mai. (2012). (ระบบออนไลน์). 
https://web.facebook.com/permalink.php?story_fbid=pfbid09ttFG3VuHxqLBqRtCcgyKJDiFEemfNR8wsxJMzBxZvyMgjLLE1Ro9Z

548V1RPbuFl&id=100063628947039 

 หากพิจารณาคำว่า อินสตาแกรมเอเบิล พบว่า มีสถานที่อ่ืนๆ จำนวนไม่น้อยที่ได้รับความนิยมในการ
ถ่ายภาพ แต่มีร ูปแบบการใช้งานที ่แตกต่างและมีจำนวนไม่มากเหมือนกรณี “อินสตาแกรมเอเบิล”  
ที่เกิดขึ้นในร้านกาแฟ ตัวอย่างเช่น โครงการ “AUBE” Wedding Venue เป็นสถานที่ให้เช่าจัดงานแต่งงาน
และงานเลี้ยงอ่ืนๆ ที่เก่ียวข้อง ถูกออกแบบโดยใช้เส้นที่โค้ง ผนังสีขาว ตัดกับสีเขียวของธรรมชาติของ ต้นไ ม้
และสนามหญ้าดังที่ปรากฏในภาพที่ 1 เม่ือคู่บ่าวสาวถ่ายภาพภายในโครงการที่ปรากฏเส้นสายและสีในข้าง ต้น
จะทำให้ภาพถ่ายมีความสวยงาม อีกกรณีหนึ่งคือ โครงการ Think Park Shibuya Chiang Mai เป็นโครงการ
พ้ืนที่ค้าขายที่ถูกออกแบบตกแต่งในรูปแบบของประเทศญี่ ปุ่นผ่านการประดับป้ายร้านในภาษาญี่ปุ่น, ทางม้า
ลาย, ซุ้มรอรถประจำทาง, รูปปั้นสุนัข หรือทางเข้ารถไฟใต้ดิน ดังที่ปรากฏในภาพที่ 2 ซ่ึงโครงการนี้ได้รับความ
นิยมในการถ่ายภาพเป็นอย่างมากด้วยความแปลกใหม่ที่อยู่ในย่านนิมมานเหมินทร์ 

ในบทความวิจยัหลายๆ บทความ มีการกล่าวถึงการออกแบบร้านกาแฟเพื ่อดึงดูดและเชื ้อเชิญ 
ผู้คนมาใช้บริการมากกว่าการนำเสนอในกลไก, วิธีการจัดการ หรือลักษณะทางกายภาพที่ทำให้เชื้อเชิญผู้คนมา
ใช้บริการร้านกาแฟภายใต้บริบทของสื่อสังคมออนไลน์ อย่างเช่น บทความของรักธิดา ได้ยกคำพูดของ นาย
ไกรสิทธ์ิ ฟูสุวรรณ ซีอีโอของกาแฟวาวีในเรื่องของการอยู่รอดในธุรกิจร้านกาแฟไว้ว่า  “ต้องมี “คาแรกเตอร์” 
ของตัวเองหรือมีสไตล์การออกแบบร้านกาแฟของตัวเองที่เด่นชัดและอยู่ในตำแหน่งที่ ต้ังที่ ดี” (รักธิดา, 2560) 

ภ�พท่� 2 (ทั�ง 3 ภาพั) แสูด้งหนั้ากากอาคารแลัะลัานักิจกรรมด้้านัหนั้าโครงการที�ถูกออกแบับัตกแต่ง 

ให้เปั็นัชีุมชีนัเม้องในัปัระเทศึญี�ปัุ�นั 
ที่่�มา: (ที่้�ง 3 ภาพ) Think Park Shibuya Chiang Mai. (2012). (ระบบออนไลน์). https://web.facebook.com/permalink.

php?story_fbid=pfbid09ttFG3VuHxqLBqRtCcgyKJDiFEemfNR8wsxJMzBxZvyMgjLLE1Ro9Z548V1RPbuFl&

id=100063628947039

 หากพัจิารณาคําวิา่ อนิัสูตาแกรมเอเบัลิั พับัว่ิา มสีูถานัที�อ้�นัๆ จํานัวินัไมน่ัอ้ยที�ได้ร้บััควิามนัยิมในัการถา่ยภาพั 

แตม่รีปูัแบับัการใช้ีงานัที�แตกต่างแลัะมีจํานัวินัไม่มากเหม้อนักรณี “อินัสูตาแกรมเอเบิัลั” ที�เกดิ้ขึ�นัในัรา้นักาแฟ ตวัิอยา่ง

เชีน่ั โครงการ “AUBE” Wedding Venue เปัน็ัสูถานัที�ใหเ้ชีา่จดั้งานัแตง่งานัแลัะงานัเลัี�ยงอ้�นัๆ ที�เกี�ยวิขอ้ง ถกูออกแบับั

โด้ยใชี้เสู้นัที�โค้ง ผ่นัังสูีขาวิ ตัด้กับัสูีเขียวิของธ์รรมชีาติของต้นัไม้แลัะสูนัามหญ้าด้ังที�ปัรากฏในัภาพัที� 1 เม้�อคู่บั่าวิสูาวิ

ถ่ายภาพัภายในัโครงการที�ปัรากฏเสู้นัสูายแลัะสูีในัข้างต้นัจะทําให้ภาพัถ่ายมีควิามสูวิยงาม อีกกรณีหนัึ�งค้อ โครงการ 

Think Park Shibuya Chiang Mai เปั็นัโครงการพั้�นัที�ค้าขายที�ถูกออกแบับัตกแต่งในัรูปัแบับัของปัระเทศึญี�ปัุ�นัผ่่านั

การปัระด้ับัปั้ายร้านัในัภาษาญี�ปัุ�นั, ทางม้าลัาย, ซุ้มรอรถปัระจําทาง, รูปัปัั�นัสูุนััข หร้อทางเข้ารถไฟใต้ด้ินั ด้ังที�ปัรากฏ

ในัภาพัที� 2 ซึ�งโครงการนัี�ได้รั้บัควิามนัยิมในัการถา่ยภาพัเปัน็ัอยา่งมากด้ว้ิยควิามแปัลักใหม่ที�อยู่ในัย่านันัมิมานัเหมินัทร์

 ในับัทควิามวิิจัยหลัายๆ บัทควิาม มีการกลั่าวิถึงการออกแบับัร้านักาแฟเพั้�อด้ึงดู้ด้แลัะเชี้�อเชีิญผู้่คนัมาใชี้

บัริการมากกวิ่าการนัําเสูนัอในักลัไก, วิิธ์ีการจัด้การ หร้อลัักษณะทางกายภาพัที�ทําให้เช้ี�อเชีิญผู่้คนัมาใชี้บัริการร้านั

กาแฟภายใต้บัริบัทของสู้�อสูังคมออนัไลันั์ อย่างเชี่นั บัทควิามของรักธิ์ด้า ได้้ยกคําพัูด้ของ นัายไกรสูิทธิ์� ฟูสุูวิรรณ 

ซีอีโอของกาแฟวิาวิีในัเร้�องของการอยู่รอด้ในัธ์ุรกิจร้านักาแฟไวิ้วิ่า “ต้้องมีี “คาแรกเต้อร์” ของต้ัวเองหรือมีีสไต้ล์์การ

ออกแบบร้านกาแฟของต้ัวเองที่ี�เด่่นชััด่แล์ะอยู่่่ในต้ำาแหน่งที่ี�ต้ั�งที่ี�ด่ี” (รักธ์ิด้า, 2560) หร้อบัทควิามของทวิิชีแลัะเจริญ

ชีัยกลั่าวิว่ิา “ต้ำาแหน่งร้านแล์ะการจััด่วางหรือต้กแต้่งร้านมีีผล์กระที่บโด่ยู่ต้รงต่้อการเข้ามีาใช้ับริการของล่์กค้า”  

(ที่วิชั แล์ะ เจัริญชััยู่, 2560) 

 ดั้งนัั�นั จงึมีควิามสูนัใจในัการศึกึษา วิิเคราะห ์แลัะคลัี�คลัาย “ปัรากฏการถา่ยภาพัในัร้านักาแฟ” วิา่ รา้นักาแฟ 

มีองค์ปัระกอบัแลัะควิามสูัมพัันัธ์์แบับัใด้ที�ทําให้ผู่้คนัเลั้อกถ่ายภาพั ยังผ่ลัไปัถึงเปั้าหมายหลัักของบัทควิามวิิจัยนัี�ที�

เปัน็ัการวิเิคราะห์แลัะสูงัเคราะห์ถงึองคป์ัระกอบัของพั้�นัที�ที�ได้ร้บััควิามนัยิมในัการถ่ายภาพัอย่าง “อินัสูตาแกรมสูเปัซ” 

(Instagrammable Space) นัอกจากนัั�นั ยงัเป็ันัการทบัทวินัแลัะทําควิามเข้าใจถึงบัทบัาทของสูถาปัตัยกรรมในับัริบัท

สูมยัใหม่อย่างสู้�อสัูงคมออนัไลัน์ั แลัะจุด้เริ�มต้นัในัการศึกึษาปัรากฏการณ์ถา่ยภาพัในัพ้ั�นัที�อ้�นัๆ ที�มคีวิามเกี�ยวิข้องอีกด้ว้ิย

 องค์ปัระกอบัในัการศึึกษาเพั้�อให้สูามารถวิิเคราะห์ แลัะคลัี�คลัาย “ปัรากฏการถ่ายภาพัในัร้านักาแฟ” แลัะ

นัําเสูนัอองคป์ัระกอบัที�ทําใหเ้กดิ้พั้�นัที�ที�ได้้รบััควิามนัยิมในัการถา่ยภาพัอยา่ง “อนิัสูตาแกรมสูเปัซ” (Instagrammable 

Space) นัั�นั ปัระกอบัไปัด้้วิย 3 องค์ปัระกอบัค้อ “สูถาปััตยรรมฉาก”, “ทุนั” แลัะ “ปัฏิบััติการเชีิงพั้�นัที�” ซึ�งเกิด้จาก

ข้อสูังเกตในั “ปัรากฏการณ์ถ่ายภาพัในัร้านักาแฟ” ด้ังนัี�
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 การพิัจารณาร้านักาแฟในัฐานัะ “สูถาปััตยกรรมฉาก” แลัะ “การสู้�อสูาร” เริ�มจากข้อสัูงเกตที�วิา่สูถาปัตัยกรรม 

หรอ้รา้นักาแฟนัี� ตอ้ง “สู่งสูญัญาณ” หรอ้ “สู้�อสูาร” บัางอยา่งมายงัผู่ใ้ชีง้านัถงึการใช้ีงานั, ตําแหนัง่ที�ตั�ง หรอ้เช้ี�อเชีญิ

ให้มาใชี้งานั ซึ�งในับัทควิามนีั�ค้อการเชี้�อเชีิญให้ผู่้คนัมาถ่ายภาพั ผ่่านัองค์ปัระกอบัสูถาปััตยกรรมต่างๆ เชี่นั วิัสูดุ้,  

การตกแต่ง, โทนัสีู, รปูัทรงอาคารหร้อการใช้ีงานั ซึ�งการสู้�อสูารสูถาปัตัยกรรมผ่า่นัองค์ปัระกอบัสูถาปัตัยกรรมในัข้างต้นั 

สูอด้คลั้องกับัแนัวิคิด้การสู้�อสูารสูถาปััตยกรรม The Duck & The Decorated Shed ที�ปัรากฏในัหนัังสู้อ Learning 

From Las Vegas (1972) เขียนัโด้ย Robert Venturi, Denise Scott Brown แลัะ Steven Izenour

 การพัิจารณาร้านักาแฟในัฐานัะ “ทุนั” แลัะ “ปัฏิบััติการเชีิงพั้�นัที�” นัั�นั เริ�มจากข้อสูังเกตที�วิ่า ในัการเกิด้ 

“ปัรากฏการณ์ถา่ยภาพัในัร้านักาแฟ” เจ้าของร้านัต้องได้้รับั “อิทธ์พิัลั” บัางอย่างที�ทําให้ออกแบับัร้านัจนัทําให้สูามารถ

เชี้�อเชีญิใหผู้่ค้นัมาถา่ยภาพัได้ ้อกีทั�ง ในับัางร้านัมกีารใชีแ้นัวิทางการออกแบับัในัโทนัสีูหรอ้วิสัูดุ้ปัระกอบัอาคารที�คล้ัายกนัั 

เชี่นัเด้ียวิกับัผู่้ใชี้สู้�อสูังคมออนัไลันั์ ได้้รับัเอา “อิทธ์ิพัลั” บัางอย่างอีกเชี่นักันั จนัสูามารถเลั้อกได้้วิ่า ร้านักาแฟนัั�นัๆ 

สูามารถถา่ยภาพัได้แ้ลัะโพัสูตล์ังในัสู้�อสูงัคมออนัไลันัไ์ด้ ้ซึ�งการกระทําที�แสูด้งถงึควิามสูนัใจหรอ้มแีนัวิทางที�ใกลัเ้คยีงๆ กนัั 

แลัะนัําไปัสูู่การกระทําในัแนัวิทางเด้ียวิกันันัั�นั มีควิามสูอด้คลั้องกับัแนัวิคิด้ของ “ทุนัแลัะปัฏิบััติการเชิีงพ้ั�นัที�” ของ

ปัิแอร์ บัูร์ด้ิเยอ (Pierre Bourdieu) 

ร้�นกิ�แฟในฐ�นะ “สำถ�ปัตย่กิรรมฉ�กิ” และ “กิ�รสำ่�อสำ�ร”
 แนัวิคิด้ The Duck & The Decorated Shed ที�ปัรากฏในัหนัังสู้อ Learning From Las Vegas (1972) 

ซึ�งเนั้�อหาของหนัังสู้อโด้ยสูรุปัค้อการสูํารวิจถนันั Las Vegas Strip ในัชี่วิงปัีค.ศึ.1950s. ที�ถูกปัระด้ับัไปัด้้วิยปั้ายหนั้า

ร้านัที�มีสูีสูันัสูวิยงาม มีรูปัสูัญลัักษณ์ แลัะตัวิอักษรทั�งเลั็กใหญ่ปัะปันักันั เพัราะต้องการสู้�อสูารชีัด้เจนัตามบัริบัทโด้ย

รอบัอย่างถนันัที�ใชีค้วิามเร็วิสูงูโด้ยที�ตวัิอกัษรขนัาด้ใหญ่สํูาหรับัการมองเห็นัได้ใ้นัระยะไกลัแลัะมีสีูสัูนัให้เชีญิชีวินัมาใช้ี

พั้�นัที�แลัะเม้�อเข้ามาในัระยะใกลั้ มีตัวิอักษรขนัาด้เลั็กที�บัอกถึงรายลัะเอียด้ของพั้�นัที� (Venturi, Brown & Izenour, 

1972: 8) ในัแง่ของรูปัสูัญลัักษณ์ที�ปัรากฏบันัปั้ายไม่มีควิามเกี�ยวิข้องกับัอาคารที�ปั้ายนัี�ติด้ตั�งอยู่ ตัวิอย่างเชี่นั อาคาร

ติด้ตั�งปั้ายเปั็นับั่อนัคาสูิโนั่ แต่ป้ัายบัอกตําแหนั่งกลัับัเปั็นัรูปัของนัักรบัโรมันัแลัะอักษรภาษาอังกฤษที�มีรูปัแบับัเลัียนั

แบับัอักษรกรีก เปั็นัต้นั 

 การสู้�อสูารของสูถาปััตยกรรมฉากในัข้างต้นัได้้ถูกแบั่งออกเปั็นั 2 รูปัแบับั ด้ังที�แสูด้งในัภาพัที� 5 (Venturi 

et al., 1972: 87) ค้อ รูปัแบับัที� 1 หากสูถาปััตยกรรมแสูด้งออกถึงการใชี้งานัของอาคารนัั�นัๆ อย่างชีัด้เจนัตรงไปัตรง

มาก ผ่่านัรูปัทรงของอาคาร จะถูกเรียกว่ิา “The Duck” แลัะสู่วินัรูปัแบับัที� 2 ค้อ หากสูถาปััตยกรรมมี “ฉาก”  

ที�ถกูปัะตดิ้ ตดั้แตง่ ปัรบััใชีอ้ยา่งอสิูระ แลัะไมสู่อด้คลัอ้งกบััการใชีง้านัอาคาร จะถกูเรยีกวิา่ “The Decorated Shed” 

ซึ�งในับัางสู่วินัของบัทควิามวิจัิยนัี� จะมีการเรียกร้านักาแฟแลัะการสู้�อสูารสูถาปัตัยกรรมของร้านักาแฟว่ิา “สูถาปัตัยกรรมฉาก” 

(Decorated Shed Architecture)

 ด้งันัั�นั สูาระหลักัแนัวิคดิ้ The Duck & The Decorated Shed ถกูใชีใ้นัการสํูารวิจรา้นักาแฟที�เกิด้ปัรากฏการณ ์

ถ่ายภาพัในัร้านักาแฟในั 2 ปัระเด้็นัด้ังต่อไปันัี�

 ปัระเด็้นัที� 1 บัริบัทมีผ่ลัทําให้ “สูถาปััตยกรรมฉาก” เกิด้ขึ�นั นํัาไปัสูู่การสํูารวิจบัริบัทโด้ยรอบัร้านักาแฟ 

ในัระยะ 1 กิโลัเมตร 

 แลัะปัระเด้็นัที� 2 การสู้�อสูารไม่จําเปั็นัต้องสูอด้คลั้องกับัการใชี้งานั แลัะสูามารถแสูด้ง “สูาร” ที�ต้องการจะ 

“สู้�อ” นัําไปัสูู่การเก็บัข้อมูลัด้้านัคุณลัักษณะทางสูถาปััตยกรรม
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ระยะไกลและมีสีสันให้เชิญชวนมาใช้พ้ืนที่และเม่ือเข้ามาในระยะใกล้ มีตัวอักษรขนาดเล็กที่บอกถึงรายละเอียด
ของพ้ืนที่ (Venturi, Brown & Izenour, 1972: 8) ในแง่ของรูปสัญลักษณ์ที่ปรากฏบนป้ายไม่มีความเก่ียวข้อ ง
กับอาคารที่ป้ายนี้ติดต้ังอยู่ ตัวอย่างเช่น อาคารติดต้ังป้ายเป็นบ่อนคาสิโน่ แต่ป้ายบอกตำแหน่งกลับเป็นรูปของ
นักรบโรมันและอักษรภาษาอังกฤษที่มีรูปแบบเลียนแบบอักษรกรีก เป็นต้น  

การสื ่อสารของสถาปัตยกรรมฉากในข้างต้นได้ถ ูกแบ่งออกเป็น 2 ร ูปแบบ ดังที่แสดงในภาพที ่ 5  
(Venturi et al., 1972: 87) คือ รูปแบบที่ 1 หากสถาปัตยกรรมแสดงออกถึงการใช้งานของอาคารนั้นๆ อย่าง
ชัดเจน ตรงไปตรงมาก  ผ่านร ูปทรงของอาคาร  จะถูกเร ียกว่า “The Duck” และส่วนร ูปแบบที ่ 2 คือ  
หากสถาปัตยกรรมมี “ฉาก” ที่ถูกปะติด ตัดแต่ง ปรับใช้อย่างอิสระ และไม่สอดคล้องกับการใช้ งานอาคาร  
จะถูกเร ียกว่า “The Decorated Shed” ซึ ่งในบางส่วนของบทความวิจัยน ี้  จะมีการเรียกร้านกาแฟและ 
การสื่อสารสถาปัตยกรรมของร้านกาแฟว่า “สถาปัตยกรรมฉาก” (Decorated Shed Architecture) 
 ดังนั้น สาระหลักแนวคิด The Duck & The Decorated Shed ถูกใช้ในการสำรวจร้านกาแฟที่ เกิด
ปรากฏการณ์ถ่ายภาพในร้านกาแฟใน 2 ประเด็นดังต่อไปนี้ 
 ประเด็นที ่  1 บร ิบทมีผลทำให้ “สถาปัตยกรรมฉาก” เกิดข ึ ้น นำไปสู่การสำรวจบริบทโดยรอบ 
ร้านกาแฟในระยะ 1 กิโลเมตร  
 และประเด็นที ่  2 การสื ่อสารไม่จำเป็นต้องสอดคล้องกับการใช้งาน และสามารถแสดง “สาร”  
ที่ต้องการจะ “สื่อ” นำไปสู่การเก็บข้อมูลด้านคุณลักษณะทางสถาปัตยกรรม 

 

ภาพที่ 3: แสดงภาพประกอบคำอธิบาย The Duck และ The Decorated Shed  
ที่มา: Venturi, R., Brown, D. S., & Izenour, S. (1972). Learning from Las Vegas. Massachusetts: MIT Press.  

ร้านกาแฟในฐานะ “ทุน” และ “ปฏิบัติการเชิงพ้ืนท่ี” 

ภาพท่� 3 แสดงภาพประกอบคำอธิิบาย The Duck และ The Decorated Shed 
ที่่�มา: Venturi, R., Brown, D. S., & Izenour, S. (1972). Learning from Las Vegas. Massachusetts: MIT Press.

ร้�นกิ�แฟในฐ�นะ “ทุน” และ “ปฏิิบัติกิ�รเชิิงพ่�นท่�”
 แนัวิคดิ้ “ทนุั” แลัะ “ปัฏบิัตักิารเชีงิพั้�นัที�” เปัน็ัหนัึ�งในัแนัวิคดิ้สํูาคญัโด้ย ปัแิอร ์บัรูด์้เิยอ ที�มนีัยิามวิา่ “ทนุั” 

คอ้ แรงงานัที�ถกูสูะสูมในัรปูัแบับัที�กลัายเปัน็ัวิตัถ ุทําใหผู้้่คนัสูามารถเขา้ครอบัครองพัลัังทางสูงัคมในัรปูัแบับัของแรงงานั

ที�เปัลัี�ยนัสูภาพัจากนัามธ์รรมเปั็นัรูปัธ์รรมได้้ อีกทั�ง “ทุนั” ยังถ้อเปั็นัมรด้กที�สู้บัทอด้มาอย่างต่อเนั้�อง เปัลัี�ยนัแปัลังได้้ 

มีรูปัแบับัทั�งที�สูัมผ่ัสูได้้แลัะสูัมผ่ัสูไม่ได้้ (สูุภางค์, 2562) โด้ย “ทุนั” ในันัิยามของบัูด้ิเยอร์นัั�นั แบั่งออกเปั็นั 4 แบับั 

ปัระกอบัไปัด้้วิย ทุนัทางเศึรษฐกิจ อย่างเชี่นั เงินัทุนัหร้อทรัพัย์สูินั, ทุนัแบับัที� 2 ทุนัทางวิัฒนัธ์รรม อย่างเชี่นั ควิามรู้, 

รสูนัยิม, กริยิามารยาท อกีทั�งยงัหมายรวิมถึงวิตัถทุี�แสูด้งถึงควิามรูห้รอ้รสูนิัยมอยา่ง งานัศิึลัปัะ, ของสูะสูม หรอ้หนังัสูอ้ 

(Bourdieu, 1996), ทุนัแบับัที� 3 ทุนัทางสูังคม อย่างเชี่นั ควิามสูัมพัันัธ์์, การเปั็นัที�รู้จัก หร้อการรู้จัก แลัะทุนัแบับัที� 

4 ทุนัทางสูัญลัักษณ์ อย่างเชี่นั ศึักด้ิ�ศึรี, สูถานัภาพั หร้ออํานัาจ เม้�อมี “ทุนั” ผู่้คนัใชี้ “ทุนั” โด้ยอาศึัยแนัวิทางที�ได้้

จาก “กลัุ่มทางสูังคม” (Field) ที�มักจะมีแนัวิทางการปัฏิบััติการเชีิงพั้�นัที�ที�เหม้อนักันัผ่่านัการเรียนัรู้หร้อลัอกเลัียนั 

โด้ยที�การเรียนัรู้, ฝึึกฝึนั (Beames & Telford, 2013) แลัะลัอกเลัียนันัี�เองค้อ “การขัด้เกลัาทางสูังคม” หร้อฮาบัิทัสู 

(Habitus) ที�นัยิามว่ิา โครงสูร้างที�อยูใ่นัตัวิของคนั มลีักัษณะที�ยด้้หยุน่ั ปัรบััเปัลัี�ยนัได้ ้เป็ันัทั�งผู้่กําหนัด้แลัะผู้่ถูกกําหนัด้

ในัเวิลัาเด้ียวิกันั (สูุนัีย์, 2553) กลั่าวิค้อ ผ่ลัของการเรียนัรู้จะนัําไปัสูู่ “ปัฏิบััติการเชีิงพั้�นัที�” ในัรูปัแบับัของการกระทํา

บันัพั้�นัที�นัั�นัๆ ไม่วิ่าจะเปั็นัในัแง่ของทั�งสูร้างพั้�นัที�หร้อใชี้งานัพั้�นัที� (Bourdieu, 1996) 

 ตวัิอยา่งเพั้�อควิามเขา้ใจที�งา่ยขึ�นัคอ้ การเขา้ไปัอยูก่ลัุม่คนัชี้�นัชีอบัรถคลัาสูสูกิ โด้ยที�กลัุม่คนัชี้�นัชีอบัรถคลัาสูสูกิ 

คอ้ วิงการหรอ้กลัุม่ทางสูงัคม (Field) การที�จะเขา้ไปัสููว่ิงการได้น้ัั�นัตอ้งม ี“ทนุั” (Capital) นัั�นัคอ้ เงนิั ควิามรู ้รสูนัยิม 

ควิามรูเ้ร้�องรถคลัาสูสูกิ รูจ้กัรา้นัซอ่มรถ เปัน็ัตน้ั การศึกึษาขอ้มูลัตา่งๆ เกี�ยวิกับัรถยนัต์หรอ้การทําควิามรูจ้กักบััเจา้ของ
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อู่ซ่อมค้อ “ฮาบัิทัสู” (Habitus) แลัะการเข้าร่วิมงานัพับัปัะสูังสูรรค์หร้อการนัํารถไปัจอด้ในัพั้�นัที�สูําหรับัรถคลัาสูสูิก

เทียบัได้้กับั “ปัฏิบััติการเชีิงพั้�นัที�” (Spatial Practice) 

 ดั้งนัั�นั สูาระหลักัแนัวิคดิ้ ทนุัแลัะปัฏบิัตักิารเชีงิพั้�นัที�โด้ย ปัแิอร ์บัรูด์้เิยอ ถกูใชีใ้นัการสูํารวิจรา้นักาแฟที�เกดิ้

ปัรากฏการณ์ถ่ายภาพัในัร้านักาแฟในั 2 ปัระเด้็นัด้ังต่อไปันัี� ปัระเด้็นัที� 1 กลัุ่มเจ้าของร้านัแลัะผู่้ใชี้สู้�อสูังคมออนัไลันั์

มี “ทุนั” ในัลัักษณะใด้ สู่วินัปัระเด้็นัที� 2 กลัุ่มของเจ้าของร้านัแลัะผู้่ใชี้สู้�อสูังคมออนัไลันั์มี “ปัฏิบััติการเชีิงพั้�นัที�” 

อย่างไร

ระเบ่ย่บวิิธี่วิิจััย่
 บัทควิามชีิ�นันัี� มีจุด้ปัระสูงค์ด้ังนัี� 1. วิิเคราะห์ “สูถาปััตยกรรมฉาก” แลัะองค์ปัระกอบัในัฐานัะ “ฉาก”  

ทั�งในัแง่ของพ้ั�นัที�ถา่ยภาพัแลัะพ้ั�นัที�ที�เช้ี�อเชิีญให้เกิด้การถ่ายภาพั 2. วิิเคราะห์ “ทุนัแลัะปัฏิบัติัการเชิีงพ้ั�นัที�” ที�เกี�ยวิข้อง

ในัฐานัะที�เป็ันัสู่วินัหนัึ�งของกระบัวินัการขับัเคลั้�อนัให้เกิด้ “ปัรากฏการณ์ของการถ่ายภาพัในัร้านักาแฟ” 3. สูงัเคราะห์

องค์ปัระกอบัแลัะควิามสัูมพัันัธ์์ที�ทําให้เกิด้ “ปัรากฏการณ์ถ่ายภาพัในัร้านักาแฟ” ที�สูามารถสูะท้อนัให้เห็นัถึงควิาม

สูัมพัันัธ์์ของพั้�นัที�กายภาพัแลัะพั้�นัที�ออนัไลันั์รวิมไปัถึงสูะท้อนัปัรากฏการณ์ถ่ายภาพัในับัริบัทร่วิมสูมัย

 การเก็บัข้อมูลัด้ําเนัินัการตั�งแต่เด้้อนั 16 เมษายนั พั.ศึ.2563 - 30 มีนัาคม พั.ศึ. 2564 โด้ยการเก็บัข้อมูลั

ภาคสูนัามแบั่งออกเปั็นั 2 สู่วินั ค้อ 

 สู่วินัที� 1 พั้�นัที�กายภาพั ปัระกอบัไปัด้้วิย การเก็บัข้อมูลับัริบัทโด้ยรอบัทั�งการเด้ินัสูํารวิจ การถ่ายภาพั แลัะ

ใชี้ Google Street view การเก็บัข้อมูลัคุณลัักษณะการสู้�อสูารผ่่านัองค์ปัระกอบัสูถาปััตยกรรมอย่าง โทนัสูี, วิัสูดุ้

ปัระกอบัอาคาร, รูปัแบับัการออกแบับัตกแต่งแลัะการจัด้แสูงเงา 

 แลัะสู่วินัที� 2 พั้�นัที�ออนัไลัน์ั เป็ันัการเก็บัข้อมูลัผ่า่นัภาพัถ่ายของผู่ค้นัที�ถา่ยภาพักับัพั้�นัที�ภายในัหรอ้ภายนัอก

ของรา้นั แล้ัวิได้ท้ําการระบุัตําแหนัง่ของร้านัในัสู้�อสูงัคมออนัไลัน์ัอยา่งอนิัสูตาแกรม (Instagram)2 ซึ�งเปัน็ัแอปัพัลิัเคชีนัั

ที�ได้้รับัควิามนัิยมในัถ่ายภาพัในัร้านักาแฟ

 โด้ยการเก็บัข้อมูลัภาคสูนัามนีั� เก็บัข้อมูลัจากร้านักาแฟจํานัวินั 10 ร้านัที�เปัิด้บัริการตั�งแต่ปัี พั.ศึ.2563 

เปั็นัต้นัไปั โด้ยได้้ทําการวิิจัยนัําร่อง (Pilot Study) ผ่่านัการเลั้อกร้านัที�ได้้รับัควิามนัิยมในัสู้�อสูังคมออนัไลันั์ แลั้วิจึง

สูุม่เลัอ้กร้านัเพั้�อเข้าไปัใช้ีบัรกิาร, สูงัเกตการณ์ แลัะสัูมภาษณ์เจา้ของร้านัในัเบ้ั�องต้นัเกี�ยวิกับัแนัวิคิด้การออกแบับัร้านั 

ทําใหพ้ับัวิา่ รา้นักาแฟจํานัวินัหนัึ�งมกีารออกแบับัอยา่งตั�งใจใหเ้กดิ้ปัรากฏการณถ์า่ยภาพั จงึเลัอ้กรา้นัในักลัุม่ด้งักลัา่วิ

จํานัวินั 5 ร้านัด้ังที�แสูด้งในัภาพัที� 3 เรียงจากภาพัซ้ายไปัภาพัขวิา ปัระกอบัไปัด้้วิย Baristro @ Jingjai Market, 

Barissotel, Transit Number 8, Baristro @ Ping- Rivers แลัะ Baristro @ Train Station ในัทางตรงกันัข้าม  

รา้นัที�ไมไ่ด้ต้ั�งใจใหเ้กดิ้การถา่ยภาพัย่อมมกีารออกแบับัที�แตกตา่งกนัั จงึเลัอ้กรา้นัที�ไมไ่ด้ต้ั�งใจใหเ้กดิ้ปัรากฏการณถ์า่ยภาพั 

เพั้�อการศึึกษาเปัรียบัเทียบักับัร้านัที�ตั�งใจให้เกิด้ปัรากฏการณ์ถ่ายภาพัในัจํานัวินั 5 ร้านั ด้ังที�แสูด้งในัภาพัที� 4  

เรียงจากภาพัซ้ายไปัภาพัขวิา ปัระกอบัไปัด้้วิย 8 Days a Week, Ausaa Café, FLAT Café, Khagee แลัะ Orange 

Badminton3 

2 การระบัตํุาแหนัง่ เปัน็ัรปูัแบับัการใชีง้านัหนัึ�งในัสู้�อสัูงคมออนัไลันัอ์นิัสูตาแกรมที�สูามารถทําได้ท้ั�งการเพิั�มตําแหนัง่ลังในัชีอ่งระบัสุูถานั
ที�แลัะการพัิมพั์ @ ในัชี่องเพัิ�มคําบัรรยายใต้ภาพั

3 ปััจจุบัันัได้้มีการขายกิจการแลัะได้้เปัลัี�ยนัชี้�อเปั็นั Paper Plane
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ภ�พท่� 4 แสูด้งภาพัถ่ายด้้านัหนั้าพัร้อมระบัุชี้�อของร้านักาแฟทั�ง 5 ร้านัที� “ตั�งใจ” ให้เกิด้การถ่ายภาพั

ภ�พท่� 5 แสูด้งภาพัถ่ายด้้านัหนั้าพัร้อมระบัุชี้�อร้านักาแฟทั�ง 5 ร้านัที� “ไม่ได้้ตั�งใจ” ให้เกิด้การถ่ายภาพั

 ในัการสูัมภาษณ์ผู่้ที�เกี�ยวิข้อง ได้้แบั่งออกเปั็นั 2 สู่วินัค้อ สู่วินัที� 1 การสูัมภาษณ์เจ้าของร้านักาแฟแลัะ 

นักัออกแบับัของร้านัที�ได้ท้ําการเลัอ้กในัข้างต้นั เพั้�อสัูมภาษณ์แนัวิคิด้, แรงบันััด้าลัใจ, ปัญัหาแลัะอุปัสูรรค หรอ้ทัศึนัคติ

ที�มีต่อปัรากฏการณ์ถ่ายภาพัในัร้านักาแฟ แลัะสู่วินัที� 2 การสูัมภาษณ์ผู่้ใชี้สู้�อสูังคมออนัไลันั์ จํานัวินั 5 ท่านั โด้ยการ

เลั้อกจากผู่้ใชี้สู้�อสูังคมออนัไลันั์ถ่ายภาพัในัร้านักาแฟอยู่บั่อยครั�ง แลัะอนัุญาตที�ให้ข้อมูลัเชีิงลึักถึงแนัวิคิด้การใชี้งานั

ร้านักาแฟ, การเลั้อกเสู้�อผ่้า, การเลั้อกท่าทาง, การตกแต่งภาพัถ่าย, แนัวิทางการโพัสูต์ภาพั หร้อทัศึนัะคติที�มีต่อการ

ถ่ายภาพัในัร้านักาแฟ เปั็นัต้นั โด้ยการนัําเสูนัอภาพัของผู้่ใชี้สู้�อสัูงคมออนัไลันั์ทั�ง 5 ท่านัที�ได้้ระบัุในัข้างต้นั ได้้รับั

อนัุญาตจากเจ้าของผู่้ใชี้สู้�อสูังคมออนัไลันั์ในัข้างต้นั แต่ในัการนัําเสูนัอภาพัถ่ายจะถูกปัิด้บัังใบัหนั้า 

ร้�นกิ�แฟ (คั�เฟ่) ในฐ�นะพ่�นท่�ถ่�ย่ภ�พและพ่�นท่�ท่�เชิ่�อเชิิญให้้เกิิดกิ�รถ่�ย่ภ�พ
 จากการใชี้แนัวิคิด้ The Duck & The Decorated Shed ที�ปัรากฏในัหนัังสู้อ Learning From Las Vegas 

(1972) ในัการเกบ็ัขอ้มลูัแลัะการวิเิคราะหร์า้นักาแฟในัฐานัะที�เปัน็ัสูถาปัตัยกรรมฉากแลัะการสู้�อสูาร ผ่ลัลััพัธ์ก์ารวิจิยั

แสูด้งใหเ้หน็ัวิา่ รา้นักาแฟมคีณุสูมบัตัเิปัน็ัพั้�นัที�ถา่ยภาพัแลัะพั้�นัที�ที�เชี้�อเชีญิใหเ้กดิ้การถา่ยภาพัที�เกดิ้จาก “คณุลักัษณะ

สูถาปััตยกรรมฉาก”แลัะ “การสู้�อสูารของสูถาปััตยกรรมฉากกับัของตกแต่ง” ซึ�งถูกใช้ีโด้ยหลัักการถ่ายภาพั “หลััก

การเสู้นันัําสูายตา” แลัะ “หลัักการจัด้สูัด้สู่วินัหนั้า-กลัาง-หลััง” ที�ได้้จากการองค์ปัระกอบัสูถาปััตยกรรมในัข้างต้นั 

โด้ยเนั้�อหามีด้ังนัี� 

 1. คัุณลักิษณะของสำถ�ปัตย่กิรรมฉ�กิ 

 คุณลัักษณะของสูถาปััตยกรรมฉากของพั้�นัที�ถ่ายภาพัได้้ 2 ปัระเภทค้อ Integration แลัะ Decoration  

โด้ยคณุลักัษณะของสูถาปัตัยกรรมฉากแบับั Integration เปัน็ัคณุลักัษณะของสูถาปัตัยกรรมฉากที�กลัมกลัน้ัไปับัรบิัท

โด้ยรอบัที�ตั�งของร้านักาแฟ โด้ยการใช้ีเอกลักัษณ์หรอ้ควิามเป็ันัย่านันัํามาแปัลังเป็ันัการออกแบับัองค์ปัระกอบัสูถาปัตัยกรรม 
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ตวัิอย่างของร้านัที�เลัอ้กคุณลักัษณะของสูถาปัตัยกรรมนัี� แสูด้งผ่า่นัร้านั Khagee ในัภาพัที� 6 ตั�งอยูย่่านัวัิด้เกต ซึ�งเป็ันั

ยา่นัปัระวิตัศิึาสูตรข์องเมอ้งเชียีงใหม ่มอีาคารพัาณชิียแ์บับักึ�งปูันักึ�งไม ้รา้นัจงึเล้ัอกที�ตั�งของร้านัในัอาคารเกา่ของยา่นั

ด้ว้ิยแลัะรกัษาลักัษณะอาคารเด้มิเอาไวิท้ั�งภายนัอกแลัะภายในั อกีทั�งเสูรมิควิามใหมท่ี�ยงัใหภ้าพัลักัษณเ์ด้ยีวิกบัับัรบิัทอยา่ง 

การใชี้สูีที�ไม่ฉูด้ฉาด้, การใชี้วิัสูดุ้เหลั็กแลัะไม้ของเฟอร์นัิเจอร์ หร้อการใชี้ชี่องเปัิด้เด้ิมของอาคาร 

ภ�พท่� 6 (ภาพัซ้าย) แสูด้งภาพัถ่ายของร้านั Khagee ที�ออกแบับัด้้วิยคุณลัักษณะของสูถาปััตยกรรมฉากแบับั 

Integration บัริเวิณภายนัอก (ภาพักลัางแลัะขวิา) แสูด้งภาพัถ่ายของร้านั Khagee ที�ออกแบับัด้้วิยคุณลัักษณะของ

สูถาปััตยกรรมฉากแบับั Integration บัริเวิณภายในั
ปร้บปรุงเพิ�มเติิมจาก: (ภาพซ้้ายและกลาง) belwcx. (2021). (ระบบออนไลน์). Instagram.com/p/CMfGA0gBBQM  

(ภาพขวา) fiifa. (2021). (ระบบออนไลน์). Instagram.com/p/CPF_IHgsNA5

 

 คุณลักัษณะสูถาปัตัยกรรมฉากแบับั Decoration คอ้ คณุลักัษณะสูถาปัตัยกรรมฉากที�โด้ด้เด่้นัแลัะแตกต่าง

จากพ้ั�นัที�หร้อบัริบัทโด้ยรอบัที�ตั�งของร้านั ตัวิอย่างของร้านัที�เลั้อกคุณลัักษณะของสูถาปััตยกรรมนัี� แสูด้งผ่่านัร้านั 

Transit Number 8 ตั�งอยู่ในัหมู่บั้านัคุ้มครพัิงค์ ซึ�งเปั็นัหมู่บั้านัจัด้สูรรที�มีลัักษณะอาคารที�มีการออกแบับัซํ�าๆ กันัทั�ง

บัา้นัเดี้ยวิแลัะอาคารพัาณิชีย ์ทําใหก้ารออกแบับัร้านัจึงสูร้างบัริบัทโด้ยรอบัขึ�นัมาใหม่ ผ่่านัการออกแบับัทางเดิ้นัที�เขา้

มายงัรา้นัใหเ้ปัน็ัเหมอ้นัการเด้นิัอยูใ่นัชุีมชีนัในัต่างปัระเทศึด้ว้ิยสูิ�งปัระด้บััตกแตง่ตา่งๆ ในัภาพัที� 7 อยา่งเชีน่ั ตูไ้ปัรษณยี,์ 

ทางม้าลัาย, ทางเข้ารถไฟใต้ด้ินั, ตู้กด้นัํ�า หร้อซุ้มรอรถปัระจําทาง เปั็นัต้นั 

ภ�พท่� 7 (ทั�ง 3 ภาพั) แสูด้งภาพัถ่ายของร้านั Transit Number 8 ที�มีคุณลัักษณะของสูถาปััตยกรรมแบับั 

Decoration บัริเวิณภายนัอกร้านั
ปร้บปรุงเพิ�มเติิมจาก: (ภาพซ้้าย) Bambambie. (2021). (ระบบออนไลน์). Instagram.com/p/CNmu3Dujyx_  

(ภาพกลาง) aemtiie. (2021). (ระบบออนไลน์). Instagram.com/p/CPKoVFIH0G1 (ภาพขวา) jaruwann911. (2021).  

(ระบบออนไลน์). Instagram.com/p/CPIbR0LpZnr
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 2. กิ�รสำ่�อสำ�รของสำถ�ปัตย่กิรรมฉ�กิกิับของตกิแต่ง

 เม้�อสูถาปััตยกรรมมีคุณลัักษณะ Integration หร้อ Decoration แล้ัวิมักจะมาพัร้อมกับัการสู้�อสูาร

สูถาปััตยกรรมฉากกับัของตกแต่ง ซึ�งแบั่งได้้ 2 แบับัค้อ แบับัภาพัจํา (Iconic) แลัะแบับัสูัญลัักษณ์ (Symbolic) 

โด้ยการสู้�อสูารแบับัภาพัจํา (Iconic) เปั็นัการสู้�อสูารที�ชีัด้เจนั คุ้นัเคยได้้ง่าย สูามารถพับัเห็นัแลัะเข้าใจในัชีีวิิตปัระจําวิันั 

ทั�งผ่่านัสู้�อต่างๆ ตัวิอย่างของการใช้ีการสู้�อสูารนัี�ค้อ ร้านั Ausaa Café ที�ใชี้ของตกแต่งที�เปั็นัตัวิการ์ตูนัด้ิสูนีัย์แลัะ

การ์ตูนัญี�ปัุ�นัที�มีสูีสูันัสูด้ใสูในัรูปัแบับัของตุ�กตา, ชี้อนัสู้อม, โปัสูเตอร์ หร้อแผ่่นัโฆษณา ถูกปัระด้ับัตกแต่งภายในัร้านั

ด้ังแสูด้งในัภาพัที� 8

 แบับัสูัญลัักษณ์ (Symbolic) มักจะเป็ันัการสู้�อสูารที�คลัุมเคร้อ เข้าใจได้้ยาก หร้อต้องมีควิามรู้ด้้านัการ

ออกแบับัจึงจะเข้าใจถึงการสู้�อสูารในัรูปัแบับันัี� โด้ยปัระกอบัขึ�นัจากคุณลัักษณะของวิัสูดุ้ปัระกอบัอาคาร, โทนัสูีหร้อ

เฟอร์นัิเจอร์ อย่างเชี่นั ควิามเรียบัเนัียนัของผ่นััง, ควิามหยาบักร้านั หร้อเฟอร์นัิเจอร์ไม้ที�ผ่่านัการใชี้งานัหร้อควิามมันั

วิาวิของวิัสูดุ้ เปั็นัต้นั เพั้�อสู้�อสูารถึงสูไตลั์การออกแบับั ตัวิอย่างของการใชี้การสู้�อสูารแสูด้งผ่่านัร้านั FLAT Café 

ใชี้พั้�นัขัด้มันั, ผ่นัังสูีขาวิ, เฟอร์นัิเจอร์แลัะของตกแต่งเปั็นัโลัหะ, เคานั์เตอร์เปั็นัสูีขาวิตัด้กับัควิามมันัวิาวิของอุปักรณ์

ทํากาแฟ เพั้�อสู้�อสูารถึงสูไตลั์การออกแบับั Scandinavian Design ในัภาพัที� 9

 

ภ�พท่� 8 (ทั�ง 4 ภาพั) แสูด้งการสู้�อสูารของสูถาปััตยกรรมฉากกับัของตกแต่งแบับัภาพัจํา (Iconic) ของร้านั Ausaa 

Cafe บัริเวิณภายในัร้านั
ปร้บปรุงเพิ�มเติิมจาก: (เร่ยงจากซ้้ายไปขวา) Faiiholy.f . (2021). (ระบบออนไลน์). Instagram.com/p/CA5THq3B2GO  

remymatxxg. (2021). (ระบบออนไลน์). Instagram.com/p/CMCJ2HwAo12 nas.nasrine. (2021). (ระบบออนไลน์). Instagram.

com/p/CN9NgjAphFXdosoneight. (2021). (ระบบออนไลน์). Instagram.com/p/CNnBdJBBArf

 

ภ�พท่� 9 (ภาพัซ้าย) แสูด้งการสู้�อสูารของสูถาปััตยกรรมฉากกับัของตกแต่งแบับัสูัญลัักษณ์ (Symbolic)  

ของร้านั FLAT Café บัริเวิณภายนัอกร้านั (ภาพัขวิา) แสูด้งการสู้�อสูารของสูถาปััตยกรรมฉากกับัของตกแต่ง 

แบับัสูัญลัักษณ์ (Symbolic) ของร้านั FLAT Café บัริเวิณภายในัร้านั
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 3. วิิธี่กิ�รท่�ผู้้้ใชิ้ร้�นกิ�แฟเล่อกิองคั์ประกิอบสำถ�ปัตย่กิรรมฉ�กิให้้ปร�กิฏิในภ�พถ่�ย่

 เม้�อร้านักาแฟมีคุณลัักษณะสูถาปััตยกรรมฉากแลัะการสู้�อสูารของสูถาปััตยกรรมฉากกับัของตกแต่งด้ังที�

กลัา่วิแลัว้ิ ผู่ใ้ชีสู้้�อสูงัคมออนัไลัน์ัจะใชี ้2 องค์ปัระกอบัในัขา้งตน้ัผ่า่นั “เสู้นัสูมมต”ิ จนัทําให้เกดิ้พั้�นัที�ถา่ยภาพัแลัะพั้�นัที�

ที�เชี้�อเชีญิใหเ้กดิ้การถา่ยภาพั ซึ�งเสูน้ัสูมมตนิัี�เปัน็ัหนัึ�งในัหลักัการถา่ยภาพัที�ชีว่ิยใหผู้่ค้นัที�อยูใ่นัภาพัมคีวิามโด้ด้เด้น่ัขึ�นั 

โด้ยการใชี้ผ่่านั 2 หลัักการถ่ายภาพัปัระกอบัไปัด้้วิย “หลัักการเสู้นันัําสูายตา” แลัะ “หลัักการจัด้สูัด้สู่วินัหนั้า-กลัาง-

หลััง” 

 หลัักการเสู้นันัําสูายตาเปั็นัหลัักการใชี้กับัเสู้นัของวิัตถุหร้อพั้�นัหลัังในัภาพัเปั็นัเสู้นัสูมมติเพั้�อพัุ่งตรงไปัคนัที�

อยูใ่นัปัลัายของเสูน้ัสูมมติที�มาบัรรจบักนััแสูด้งผ่า่นัตวัิอย่างการถา่ยภาพับัรเิวิณหนัา้ทางเขา้ของรา้นั Khagee ในัภาพั

ที� 10 

 สู่วินัหลักัการจดั้องค์ปัระกอบัหนัา้-กลัาง-หลังั เปัน็ัการใชีอ้งคป์ัระกอบัสูถาปัตัยกรรมมาเปัน็ัตวัิแบัง่พั้�นัที�ในั

ภาพั แล้ัวิผู่ถ้กูถา่ยภาพัไปัยน้ัในัพ้ั�นัที�ระหว่ิางกลัาง แสูด้งผ่่านัตัวิอย่างการถ่ายภาพับัริเวิณโต�ะใหญ่รมิหน้ัาตา่งของร้านั 

FLAT Café ในัภาพัที� 11

ภ�พท่� 10 (ทั�ง 4 ภาพั) แสูด้งภาพัถ่ายพัร้อมระบัุเสู้นันัําสูายตากับัสูถาปััตยกรรมฉากของร้านั Khagee 
ปร้บปรุงเพิ�มเติิมจาก: (เร่ยงจากซ้้ายไปขวา) noonnarinthip. (2021). (ระบบออนไลน์). Instagram.com/p/CMGt5bGsW06 

pumpuipepo. (2021). (ระบบออนไลน์). Instagram.com/p/CPGUR70s3YFgolferic1. (2021). (ระบบออนไลน์). Instagram.

com/p/CMgsLcAnKe7bestvara. (2021). (ระบบออนไลน์). Instagram.com/p/CO5gVIJs4JZ

ภ�พท่� 11 (ทั�ง 4 ภาพั) แสูด้งภาพัถ่ายพัร้อมพั้�นัที�ที�หนั้าแลัะหลัังถูกจัด้องค์ปัระกอบัหนั้า-กลัาง-หลััง 

กับัสูถาปััตยกรรมฉากของร้านั FLAT Café
ปร้บปรุงเพิ�มเติิมจาก: (เร่ยงจากซ้้ายไปขวา) nutta_pat. (2021). (ระบบออนไลน์). instagram.com/p/CNlyqRkgCuYd.tyy. (2021). 

(ระบบออนไลน์). instagram.com/p/CNMZkj8r6b8 , pays___. (2021). (ระบบออนไลน์). instagram.com/p/COcEelcHLQHm.

thxkr__. (2021). (ระบบออนไลน์). instagram.com/p/CNr_CgaH9ma
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ร้�นกิ�แฟ (คั�เฟ่) ในฐ�นะผู้ลผู้ลิต “ปฏิิบัติกิ�รเชิิงพ่�นท่�” ท่�ได้จั�กิ “ทุน” ท่�แตกิต่�งกิัน
 รา้นักาแฟเป็ันั “ปัฏิบัตักิารเชีงิพั้�นัที�” ที�ได้จ้ากทุนัที�มคีวิามแตกต่างกนัั กลัา่วิคอ้ “ทุนั” นัําไปัสูู ่“ทางเลัอ้ก” ของ 

“ปัฏิบััติการเชีิงพั้�นัที�” ที�แตกต่างกันั โด้ยกลัุ่มเจ้าของร้านัจะสู่งผ่ลัทําให้เลั้อกใชี้คุณลัักษณะทางสูถาปััตยกรรมฉาก

แลัะการสู้�อสูารของสูถาปััตยกรรมฉากกับัของตกแต่ง แลัะกลัุ่มผู่้ใชี้สู้�อสูังคมออนัไลันั์ สู่งผ่ลัให้เลั้อกร้านักาแฟ,  

การเลั้อกใชี้เสู้นัสูมมติจากองค์ปัระกอบัสูถาปััตยกรรม, เสู้�อผ่้า แลัะเคร้�องแต่งกายให้ปัรากฏในัภาพัถ่ายภาพัแตกต่าง

กันั เนั้�อหามีด้ังต่อไปันัี�

 1. “ทุน” สำ่งผู้ลต่อ “ท�งเล่อกิ” ในกิลุ่มของเจั้�ของร้�น

 ในักรณขีองกลัุม่เจ้าของรา้นั พับัวิา่ รา้นัที�มพีั้�นัที�ใช้ีสูอยในัจํานัวินัตารางเมตรมาก สูามารถเล้ัอกคณุลัักษณะ

สูถาปััตยกรรมแลัะการสู้�อสูารสูถาปััตยกรรมกับัของตกแต่งได้้มากกว่ิาร้านัที�มีพั้�นัที�ใชี้สูอยในัจํานัวินัตารางเมตรน้ัอย 

ด้ังนัั�นั จึงแสูด้งควิามแตกต่างของ “ทุนั” ที�นัําไปัสูู่ “ปัฏิบััติการเชีิงพั้�นัที�” ที�แตกต่างกันัผ่่านัขนัาด้ตารางเมตร 3 กลัุ่ม

ตาราเมตร ปัระกอบัไปัด้้วิย กลัุ่มที� 1 ค้อ 0-100 ตารางเมตร, กลัุ่มที� 2 ค้อ 101-300 ตารางเมตร แลัะ กลัุ่มที� 3 ค้อ 

300 ตารางเมตร

 กลัุ่มที� 1 จํานัวินัตารางเมตร 0 – 100 ตารางเมตร แสูด้งผ่่านักรณีของเจ้าของร้านั Khagee ในัภาพัที� 12 

ที�สูามารถเลัอ้กคณุลักัษณะสูถาปัตัยกรรมฉากได้เ้พัยีงแบับัใด้แบับัหนัึ�ง ซึ�งเจา้ของรา้นั Khagee ได้เ้ลัอ้กแบับั Integration 

ในัการสู้�อสูารสูถาปััตยกรรมฉากกับัของตกแต่งสูามารถเล้ัอกได้้เพีัยงอย่างเดี้ยวิอีกเช่ีนักันั ค้อเล้ัอกแบับั Symbolic 

มากไปักวิ่านัั�นั ยังไม่มีนัักออกแบับัมาชี่วิยออกแบับัคุณลัักษณะสูถาปััตยกรรมฉากแลัะการสู้�อสูารสูถาปััตยกรรมฉาก

กับัของตกแต่ง

   

ภ�พท่� 12 แสูด้งปัฏิบััติการเชีิงพั้�นัที�ที�เกิด้จาก “ทางเลั้อก” ตาม “ทุนั” ที�แตกต่างกันัของเจ้าของร้านั Khagee
ปร้บปรุงเพิ�มเติิมจาก: (เร่ยงจากซ้้ายไปขวา) Bimmy_bim. (2021). (ระบบออนไลน์). Instagram.com/p/CMjRCNULy0t 

pammaiichauytuaneng. (2021). (ระบบออนไลน์). Instagram.com/p/CO76Glis5U3fiifa. (2021). (ระบบออนไลน์). Instagram.

com/p/CPF_IHgsNA5belwcx. (2021). (ระบบออนไลน์). Instagram.com/p/CMfGA0gBBQM

 กลัุ่มที� 2 จํานัวินัตารางเมตร 101-300 ตารางเมตร สูามารถเลั้อกคุณลัักษณะสูถาปััตยกรรมฉากได้้แบับัใด้

แบับัหนัึ�งระหวิ่างแบับั Decoration หร้อ Integration แต่สูามารถเลั้อกการสู้�อสูารสูถาปััตยกรรมฉากกับัของตกแต่ง

ได้้ทั�งสูองแบับัทั�งแบับั Iconic แลัะแบับั Symbolic อีกทั�งยังสูามารถว่ิาจ้างนัักออกแบับัในัออกแบับัคุณลัักษณะ

สูถาปััตยกรรมฉากแลัะการสู้�อสูารสูถาปััตยกรรมฉากกับัของตกแต่ง

 กลัุ่มที� 3 จํานัวินัตารางเมตร 300 ตารางเมตรขึ�นัไปั แสูด้งในัภาพัที� 13 ในัเจ้าของร้านั Baristro @ Jingjai 

Market, Barisotel, Baristro @ Ping River, Baristro @ Train Station แลัะ Transit Number 8 ที�สูามารถเลั้อก

ใชี้คุณลัักษณะทางสูถาปััตยกรรมฉากได้้ทั�งแบับั Decoration แลัะแบับั Integration อีกทั�งยังสูามารถเล้ัอกใชี้การ
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สู้�อสูารสูถาปััตยกรรมฉากกับัของตกแต่งได้้ทั�งแบับับั Iconic แลัะแบับั Symbolic มากไปักวิ่านัั�นั ยังสูามารถวิ่าจ้าง

นัักออกแบับัในัการเลั้อกแลัะผ่สูมผ่สูานัระหวิ่างคุณลัักษณะสูถาปััตยกรรมฉากแลัะการสู้�อสูารสูถาปััตยกรรมกับัของ

ตกแต่งในัทุกปัระเภทได้้อีกด้้วิย

ภ�พท่� 13 แสูด้งปัฏิบััติการเชีิงพั้�นัที�ของ “ทุนัขนัาด้ใหญ่” ของเจ้าของร้านั Baristro ทั�ง 4 ร้านั 
ที่่�มา: (ภาพซ้้าย) thebaristro. (2021). (ระบบออนไลน์). Instagram.com/p/CKjIPUJrcvb (ภาพกลางซ้้าย) chunchad. (2021). 

(ระบบออนไลน์). Instagram.com/p/CCnOtq5sb3A (ภาพกลางขวา) srp_jingjung. (2021). (ระบบออนไลน์).  

Instagram.com/p/CPF5FNesBTE (ภาพขวา) thebaristro. (2021). (ระบบออนไลน์). Instagram.com/p/CorL3c8tfEc

 2. “ทุน” สำ่งผู้ลต่อ “ท�งเล่อกิ” ในกิลุ่มของผู้้้ใชิ้สำ่�อสำังคัมออนไลน์ 

 ในักลัุ่มของผู่้ใช้ีสู้�อสัูงคมออนัไลัน์ั จากการสัูมภาษณ์พับัว่ิา หากพิัจารณาขนัาด้ของทุนัในัฐานัะควิามรู ้

ด้้านัการออกแบับัหร้อหลัักการศึิลัปัะ สูามารถแบั่งปัฏิบััติการเชีิงพั้�นัที�ได้้ 2 กลัุ่มค้อ กลัุ่มที� 1 ปัฏิบััติการเชีิงพั้�นัที�แบับั

ใชี้หลัักการออกแบับั แลัะกลัุ่มที� 2 ปัฏิบััติการเชีิงพั้�นัที�แบับัไม่ใชี้หลัักการออกแบับั ซึ�งมีเนั้�อหาด้ังนัี� 

 กลัุ่มที� 1 ปัฏิบััติการเชีิงพั้�นัที�แบับัใชี้หลัักการออกแบับั โด้ยผู้่ใชี้สู้�อสัูงคมออนัไลันั์ในักลุ่ัมนีั�จะใชี้หลัักการ

ออกแบับัหร้อหลัักการถ่ายภาพัในัการเลั้อกสูถาปััตยกรรมฉาก ด้ังที�แสูด้งในัภาพัที� 14 คุณเอ็มให้สูัมภาษณ์วิ่า 

“ใชั้หล์ักการถ่่ายู่ภาพ Rule of Third ร่วมีกับหล์ักการจััด่สัด่ส่วนหน้า-กล์าง-หล์ัง ในการเล์ือกมีุมีถ่่ายู่ภาพ” ในัเร้�อง

ของการแต่งกาย ได้้เลั้อกใชี้โทนัสูีที�เข้มกวิ่าฉาก หร้อถ้าหากโทนัสูีที�กลัมกลั้นัไปักับัฉาก จะใชี้แสูงเงาเปั็นัเสู้นัสูมมติชีี�

เข้ามายงัตนัเองในัภาพัอยา่งในักรณขีองคณุเอน็ัในัภาพัที� 15การเลัอ้กทา่ทาง จะแสูด้งทา่ทางอยูบ่ันัแนัวิของเสูน้ัสูมมติ

ที�ได้จ้ากหลักัการถ่ายภาพัต่างๆ แลัะองค์ปัระกอบัสูถาปัตัยกรรมอย่างเสู้นันัําสูายตาหรอ้การจัด้สัูด้สู่วินัหน้ัา-กลัาง-หลััง

ภ�พท่� 14 (ทั�ง 3 ภาพั) แสูด้งการใชี้หลัักการออกแบับัแลัะควิามงามทางศึิลัปัะในัภาพัถ่ายของคุณเอ็ม
ปร้บปรุงเพิ�มเติิมจาก: (ที่้�ง 3 ภาพ) malismyname. (2022). (ระบบออนไลน์). Instagram.com/p/CaC4IMUPSib
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ภ�พท่� 15 แสูด้งภาพัตัวิอย่างของคุณเอ็นัที�เลั้อกใชี้สูถาปััตยกรรมฉากด้้วิยหลัักการออกแบับัแลัะควิามงามทางศึิลัปัะ 
ปร้บปรุงเพิ�มเติิมจาก: (ภาพซ้้าย) coundsheck. (2021). (ระบบออนไลน์). Instagram.com/p/CU6-pJKvUIB  

(ภาพกลางซ้้ายและขวา) coundsheck. (2021). (ระบบออนไลน์). Instagram.com/p/CWDOZZbvjGK 

(ภาพกลางขวา) coundsheck. (2021). (ระบบออนไลน์). Instagram.com/p/CU5UdXaviOC

 กลัุ่มที� 2 ปัฏิบััติการเชีิงพั้�นัที�แบับัไม่ใชี้หลัักการออกแบับั ผู่้ใชี้สู้�อสูังคมออนัไลันั์ในักลัุ่มนัี�ไม่ใชี้หลัักการออก

แบับัใด้ๆ เพัยีงแตเ่ลัอ้กตามควิามเหน็ัของตนัเองวิา่ เม้�อถา่ยภาพักบััสูถาปัตัยกรรมฉากแลัว้ิเกดิ้ “ควิามมั�นัใจ” ในัการ

โพัสูต์ภาพัในัสู้�อสูังคมออนัไลันั์ แสูด้งผ่่านัภาพัที� 16 คุณเอได้้ให้สูัมภาษณ์วิ่า “การเล์ือกถ่่ายู่ภาพในมีุมีที่ี�ใกล์้เคียู่งกับ

ที่ี�ปรากฏในสื�อสังคมีออนไล์น์นั�น เป็นไปต้ามีความีร่้สึก “สะด่วกใจั” หรือสร้างให้เกิด่ “ความีมีั�นใจั” ที�จะถ่ายภาพั

แลัะเผ่ยแพัรใ่นัสู้�อสูงัคมออนัไลันั”์ การเลัอ้กเสู้�อผ่า้เปัน็ัการเลัอ้กผ่สูมผ่สูานัทั�งโทนัสูทีี�เขม้กวิา่ฉากแลัะกลัมกลัน้ัไปักบััฉาก 

อกีทั�งยงัปัรบััเปัลัี�ยนัไปัเร้�อย ๆ  เชีน่ักนัักบััการเลัอ้กทา่ทางที�เลัอ้กทั�งแสูด้งทา่ทางทั�งในัแนัวิแลัะนัอกแนัวิของเสูน้ัสูมมติ

จากหลักัการถ่ายภาพัแสูด้งผ่า่นัภาพัถ่ายของคุณเจในัภาพัที� 17 แสูด้งท่าทางสูลัับักันัไปัมาระหว่ิางนัอกแนัวิเสู้นัสูมมติ

แลัะอยู่ในัแนัวิเสู้นัสูมมติ

ภ�พท่� 16 แสูด้งการเปัรียบัเทียบัระหวิ่างภาพัปัรากฏในัสู้�อสูังคมออนัไลันั์แลัะภาพัถ่ายที�คุณเอถ่ายภาพั
ปร้บปรุงเพิ�มเติิมจาก: (เร่ยงจากซ้้ายไปขวา) natsike. (2021). (ระบบออนไลน์). Instagram.com/p/COhml7zDSj2npcws. (2021). 

(ระบบออนไลน์). Instagram.com/p/COpyUyYs6gxappleswans.sk. (2021). (ระบบออนไลน์). Instagram.com/p/CNmu3Dujyx_
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ภ�พท่� 17 แสูด้งตัวิอย่างภาพัถ่ายของคุณเจที�ถ่ายภาพัโด้ยไม่ใชี้หลัักการออกแบับั
ปร้บปรุงเพิ�มเติิมจาก: (เร่ยงจากซ้้ายไปขวา) pem.mika. (2022). (ระบบออนไลน์). Instagram.com/p/CaUYtrSvRJ0 

pem.mika. (2021). (ระบบออนไลน์). Instagram.com/p/CX-zW7vPHiF 

pem.mika. (2022). (ระบบออนไลน์). Instagram.com/p/CbB961MLYMa

 แลัะทั�ง 2 ปัฏิบััติการเชีิงพั้�นัที�ของกลัุ่มผู่้ใชี้สู้�อสูังคมออนัไลันั์ไม่วิ่าจะเปั็นั “ปัฏิบััติการเชีิงพั้�นัที�”แบับัใชี้หลััก

การออกแบับัแลัะไม่ใชี้หลัักการออกแบับันัั�นั นัําไปัสูู่ผ่ลัลััพัธ์์เด้ียวิกันัค้อ การนัําเสูนัอภาพัลัักษณ์ในัสู้�อสูังคมออนัไลันั์

ผ่่านัภาพัถ่ายที�ปัระกอบัสูร้างจากสูถาปััตยกรรมฉาก, การเลั้อกเสู้�อผ่้า แลัะการแสูด้งท่าทาง

คัวิ�มสำัมพันธี์ของพ่�นท่�กิ�ย่ภ�พและพ่�นท่�ออนไลน์

ภ�พท่� 18 แสูด้งองค์ปัระกอบัแลัะควิามสูัมพัันัธ์์ของปัรากฏการณ์ถ่ายภาพัในัร้านักาแฟ 
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 จากเน้ั�อหาในัข้างต้นั แสูด้งให้เห็นัถึงการมีอยู่ของพ้ั�นัที�กายภาพัแลัะพ้ั�นัที�ออนัไลัน์ัทั�ง “สูถาปัตัยกรรมฉาก”, 

“ทุนั” แลัะ “ปัฏิบััติการเชีิงพั้�นัที�” แลัะสูองพั้�นัที�ในัข้างต้นัยังสูัมพัันัธ์์กันัอีกด้้วิย ด้ังนัี�

 คุณลัักษณะสูถาปััตยกรรมฉากแลัะการสู้�อสูารสูถาปััตยกรรมฉากกับัของตกแต่ง ถูกสูร้างบันัพั้�นัที�กายภาพั 

ซึ�งทั�ง 2 องค์ปัระกอบัในัข้างต้นัปัระกอบัรวิม “สูถาปััตยกรรมฉาก” แลัะเม้�อผู้่คนัเห็นัภาพัถ่ายของร้านักาแฟในัสู้�อ

สูังคมออนัไลันั์ พัวิกเขาจึงเลั้อกถ่ายภาพัผ่่านัหลัักการถ่ายภาพัอย่าง “เสู้นันัําสูาย” หร้อ“การจัด้สูัด้สู่วินัหนั้า-กลัาง-

หลััง” บันัพั้�นัที�กายภาพั ซึ�งควิามแตกต่างของ “ปัฏิบััติการเชีิงพั้�นัที�” ทั�งในัรูปัแบับัของร้านักาแฟในักลัุ่มเจ้าของร้านั 

แลัะรูปัแบับัการเลั้อกร้านัในัการถ่ายภาพัที�ปัระกอบักับัเสู้�อผ่้าแลัะท่าทางในักลัุ่มของผู่้ใชี้สู้�อสูังคมออนัไลันั์นัั�นั 

สู่วินัหนัึ�งขึ�นัอยู่กับัภาพัถ่ายในัพั้�นัที�ออนัไลันั์ที�รับัมาเปั็นั “ทุนั” ที�แต่ลัะคนัในัพั้�นัที�กายภาพัที�แตกต่างกันั จนันัําไปัสูู่

ปัฏบิัตักิารเชีงิพั้�นัที�ที�แตกตา่งกนััตามมา ในัขณะเด้ยีวิกนัั “ปัฏบิัตักิารเชีงิพั้�นัที�” ยงัวินักลับััไปัเปัน็ั “ทนุั” ใหก้บััเจา้ของ

ร้านัแลัะผู่้ใชี้สู้�อสูังคมออนัไลันั์อีกด้้วิย

องคั์ประกิอบและคัวิ�มสำัมพันธี์ของอินสำต�แกิรมสำเปซ (Instagrammable Space)
 อินัสูตาแกรมสูเปัซ (Instagrammable Space) เกิด้ขึ�นัได้้ด้้วิย 3 องค์ปัระกอบัค้อ “สูถาปััตยกรรมฉาก”, 

“ทุนั” แลัะ “ปัฏิบััติการเชีิงพั้�นัที�” โด้ยที�ทั�ง 3 องค์ปัระกอบัมีรายลัะเอียด้ด้ังนัี�

 องคั์ประกิอบท่� 1 “สำถ�ปัตย่กิรรมฉ�กิ” ทําหนั้าที�พั้�นัที�กายภาพัที�ให้เจ้าของร้านัมาเปัิด้กิจการร้านัแลัะผู่้

ใชีสู้้�อสูงัคมออนัไลันัม์าใชีอ้งคป์ัระกอบัสูถาปัตัยกรรมฉากผ่า่นัหลักัการถา่ยภาพัอยา่ง “เสูน้ันัําสูายตา” แลัะ“หลักัการ

จัด้องค์ปัระกอบัหนั้า-กลัาง-หลััง” ซึ�งสูถาปััตยกรรมฉากนีั�ถูกสู้�อออกไปัให้คนัรับัรู้ผ่่านัภาพัถ่ายของร้านัในัสู้�อสัูงคม

ออนัไลันั์ องคั์ประกิอบท่� 2 “ทุน” ทําหนั้าที�ควิามรู้, ควิามสูามารถ, รสูนัิยม หร้อทุนัทรัพัย์ ที�เจ้าของร้านัแลัะผู่้ใชี้สู้�อ

สูังคมออนัไลันั์ ซึ�งจะมีแตกต่างกันั สู่งผ่ลัไปัยังองคั์ประกิอบท่� 3 “ปฏิิบัติกิ�รเชิิงพ่�นท่�” ทําหนั้าที�ผ่ลัลััพัธ์์จากการใชี้

ทนุัที�ตา่งกนัั โด้ยที�เจา้ของรา้นักาแฟจะม ี“ปัฏบิัตักิารเชีงิพั้�นัที�” เปัน็ัการทํารา้นักาแฟหรอ้การสูรา้งสูถาปัตัยกรรมฉาก 

สูว่ินัผู่ใ้ชีสู้้�อสูงัคมออนัไลันัจ์ะม ี“ปัฏบิัตักิารเชีงิพั้�นัที�” เปัน็ัภาพัถา่ยที�สู้�อสูารถงึภาพัลักัษณใ์นัสู้�อสูงัคมออนัไลันั ์ทั�งสูาม

องค์ปัระกอบัสูามารถสูรุปัเปั็นัแผ่นัภาพัในัภาพัที� 19

ภ�พท่� 19 แผ่นัภาพัแสูด้งควิามสูัมพัันัธ์์ขององค์ปัระกอบัของอินัสูตาแกรมสูเปัซ (Instagrammable Space) 
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 เม้�อพั้�นัที�หนึั�งๆ ถูกปัระกอบัสูร้างโด้ย 3 องค์ปัระกอบัในัข้างต้นั จะสู่งผ่ลัให้เกิด้ “อินัสูตาแกรมสูเปัซ” 

(Instagrammable Space) จึงไม่สูามารถขาด้องค์ปัระกอบัใด้องค์ปัระกอบัหนัึ�งไม่ได้้ ตัวิอย่างเชี่นั หากขาด้ 

“สูถาปััตยกรรมฉาก” เจ้าของร้านัจะไม่ได้้แสูด้ง “ปัฏิบััติการเชีิงพั้�นัที�” ตามทุนัของเจ้าของร้านัที�มีในัขณะเด้ียวิกันั 

หากขาด้ “ทุนั” เจ้าของร้านัจะไม่สูามารถทําร้านัขึ�นัมาได้้ สู่งผ่ลัให้ “สูถาปััตยกรรมฉาก”ไม่เกิด้ขึ�นั 

 ในัแง่ของการใชี้พั้�นัที�อินัสูตาแกรมสูเปัซ (Instagrammable Space) ที�เกิด้จาก “ทุนั” ที�นัําไปัสูู่ “ปัฏิบััติ

การเชีิงพั้�นัที�” ในัแบับัต่างๆ บันั “สูถาปััตยกรรมฉาก” แต่เนั้�องด้้วิย “ทุนั” ของผู่้ใชี้สู้�อสูังคมออนัไลันั์มีแตกต่างกันั 

สู่งผ่ลัให้ควิามเข้าใจแลัะเลั้อกใชี้ “สูถาปััตยกรรมฉาก” หร้อ “ปัฏิบััติการเชีิงพั้�นัที�” แตกต่างกันั สู่งผ่ลัให้ผู่้ใชี้สู้�อสูังคม

ออนัไลัน์ับัางผู่ใ้ช้ีเลัอ้กที�จะถา่ยภาพัในัมุมหรอ้พ้ั�นัที�อ้�นัๆ ของร้านั หรอ้เลัอ้กที�จะไม่ถา่ยภาพักับั “สูถาปัตัยกรรมฉาก” 

ด้ังกลั่าวิ

 ควิามนัิยมของอินัสูตาแกรมสูเปัซ (Instagrammable Space) สู่งผ่ลักระทบัต่อการปัฏิบััติวิิชีาชีีพั

สูถาปััตยกรรมในักรณีตัวิอย่างเชี่นั ผู่้วิ่าจ้างมีควิามต้องการเจาะจงให้ร้านักาแฟหร้อโครงการของตนัเองมีควิามเป็ันั 

“อินัสูตาแกรมสูเปัซ” หร้อให้พั้�นัที�ของตนัเองได้้รับัควิามนัิยมในัการถ่ายภาพั ซึ�งผู่้วิ่าจ้างสู่วินัหนัึ�งมักจะไม่ได้้คํานัึงถึง

งบัปัระมาณหร้อควิามต้องการจริงๆ ของผู่้ว่ิาจ้าง ทําให้ผู้่ปัฏิบััติวิิชีาชีีพัอย่างสูถาปันิักหร้อผู้่ออกแบับัจึงมีหน้ัาที�ชี่วิย

เหลัอ้ผู่ว่้ิาจ้างในัการคลัี�คลัายให้เกิด้ควิามชัีด้เจนัถึงของควิามต้องการจริงๆ ของผู่ว่้ิาจ้างที�มตีอ่ร้านักาแฟหรอ้โครงการ

ของตนัเอง, ภาพัลัักษณ์ของกิจการที�สูอด้คล้ัองกับัการออกแบับัพ้ั�นัที�, งบัปัระมาณในัการก่อสูร้างแลัะตกแต่ง หร้อ

กลัุม่ลักูคา้ที�จะมาใชีร้า้นักาแฟหรอ้โครงการ เปัน็ัตน้ั เพั้�อใหก้ารด้ําเนิันัการออกแบับัลัลุัว่ิงไปัได้ด้้ว้ิยดี้แลัะปัระหยดั้เวิลัา

ในัการทํางานั

 ข้อเสูนัอแนัะสูําหรับัการออกแบับัแลัะปัรับัปัรุงพั้�นัที�ให้ได้้รับัควิามนัิยมในัการถ่ายภาพัหร้อมีควิามเปั็นั 

อนิัสูตาแกรมสูเปัซ (Instagrammable Space) นัั�นั เริ�มตน้ัจากสูํารวิจควิามชีอบั, รสูนิัยมสู่วินัตัวิ, เคร้อข่ายทางสัูงคม 

หร้อทุนัทรัพัย์ ซึ�งเปั็นั “ทุนั” ในัการนัําไปัสูู่ “ปัฏิบััติการเชีิงพั้�นัที�” อย่างการเลั้อกใชี้คุณลัักษณะสูถาปััตยกรรมฉาก

แลัะการสู้�อสูารสูถาปััตยกรรมฉากกับัของตกแต่ง โด้ยเริ�มต้นัที� “คุณลัักษณะสูถาปััตยกรรมฉาก” หากสูามารถหยิบั

ใชี้บัริบัทในัการออกแบับัด้ังที�ปัรากฏในักรณีของร้านั Khagee ที�ได้้รักษาตึกเก่าเอาไวิ้ให้คลั้ายกับัอาคารพัาณิชีย์โด้ย

รอบั แนัะนัําให้เลั้อกคุณลัักษณะสูถาปััตยกรรมแบับั Integration ในัทางตรงกันัข้าม หากบัริบัทไม่สูามารถหยิบัในั

การออกแบับัได้ ้สูามารถสูร้างบัรบิัทขึ�นัมาใหมด่้งัที�ปัรากฏในักรณขีองรา้นั Transit Number 8 ที�สูรา้งบัรบิัทโด้ยรอบั

เปัน็ัเมอ้งในัต่างปัระเทศึ แนัะนัําให้เลัอ้กคณุลักัษณะสูถาปัตัยกรรมแบับั Decoration ตอ่มาเปัน็ัการเลัอ้ก “การสู้�อสูาร

สูถาปััตยกรรมฉากกับัของตกแต่ง” ถ้าหากต้องการเลั้อกการสู้�อสูารแบับัชัีด้เจนัแลัะเข้าใจง่ายด้ังเชี่นักรณีของร้านั 

Ausaa Cafe ที�ตกแต่งผ่นังัร้านัด้ว้ิยโฆษณาหรอ้ลัวิด้ลัายจากการ์ตนูัช้ี�อด้งั แนัะนัําให้เลัอ้กการสู้�อสูารแบับั Iconic หรอ้

ถา้หากตอ้งการสู้�อสูารผ่า่นัสูไตลัก์ารออกแบับัหรอ้วิสัูด้ปุัระกอบัอาคารด้งักรณขีองรา้นั FLAT Cafe ที�ใชีพ้ั้�นัที�คอนักรตี

ขัด้มันั, ของตกแต่งที�เปั็นัโลัหะ หร้อการใชี้สูีโทนัสูีขาวิเพั้�อสู้�อสูารถึงสูไตลั์การออกแบับัสูแกนัด้ิเนัเวิียนัด้ีไซนั์  

(Scandinavian Design) แนัะนํัาใหเ้ลัอ้กการสู้�อสูารแบับั Symbolic แลัว้ิ เม้�อ “สูถาปัตัยกรรมฉาก” เกดิ้ขึ�นัจากการ

เลั้อกใชี้ทั�งคุณลัักษณะของสูถาปััตยกรรมฉากแลัะการสู้�อสูารสูถาปััตยกรรมฉากกับัของตกแต่งแล้ัวิ ผู่้ใช้ีสู้�อสูังคม

ออนัไลันั์จะใชี้สูถาปััตยกรรมฉากในัข้างต้นัผ่่านัหลัักการเสู้นัสูมมติในัการถ่ายภาพัร่วิมกับัเสู้�อผ่้าแลัะท่าทาง นัําไปัสูู่

ภาพัลัักษณ์ในัสู้�อสูังคมออนัไลันั์ตติรรมปัระกาศึ

ด้ร้บััการอุด้หแลัะนัวัิตกรรมจากสูํานักังานัการวิจัิยแห่งชีาติ ในัโครงการทุนัวิจัิยมหาบัณัฑิิต วิชี. ด้า้นัมนุัษยศึาสูตร์แลัะ

สูังคมศึาสูตร์ปัระจําปัี 2564
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