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บทคััดย่่อ
	บ ทความนี้้� เป็็นบทความวิจัิัยองค์ป์ระกอบและความสััมพันัธ์ข์องพ้ื้�นที่่�ที่่�ได้ร้ับัความนิิยมในการถ่่ายภาพอย่่าง  

“อิินสตาแกรมสเปซ” (Instagrammable Space) ผ่่านแนวคิิด The Duck & The Decorated Shed ที่่�ปรากฏใน

หนัังสืือ Learning From Las Vegas (1972) เขีียนโดย Robert Venturi, Denise Scott Brown และ Steven 

Izenour และแนวคิิด “ทุุน” และ “ปฏิิบััติิการเชิิงพื้้�นที่่�” โดย Pierre Bourdieu ซึ่่�งการเก็็บข้้อมููลประกอบไปด้้วย 

การเก็บ็ข้อ้มูลูผ่า่นเอกสารที่่�เป็น็ทฤษฎีใีนข้างต้น้ และการเก็็บข้อ้มูลูภาคสนามด้ว้ยการทำำ�แผนที่่�, การใช้้งานร้า้นกาแฟ, 

การบัันทึึกภาพภายนอกและภายในของร้้าน และการจััดทำำ�ผัังของร้้าน รวมไปถึึงการสััมภาษณ์์ผู้้�เป็็นเจ้้าของร้้าน  

โดยผ่่านกรณีีศึึกษาเป็็นร้้านกาแฟจำำ�นวน 10 ร้้าน เสริิมความเข้้าใจด้้วยผู้้�ใช้้สื่่�อสัังคมออนไลน์์จำำ�นวน 5 ผู้้�ใช้้ 

	ร้ านกาแฟมีีคุุณสมบััติิเป็็น “สถาปััตยกรรมฉาก” ที่่�เป็็นทั้้�งพื้้�นที่่�ถ่่ายภาพและพื้้�นที่่�ที่่�เชื้้�อเชิิญให้้เกิิดการ 

ถ่า่ยภาพ โดยการประกอบรวมกันัของ “คุณุลักัษณะสถาปัตัยกรรมฉาก” และ “การสื่่�อสารสถาปัตัยกรรมฉากกับัของ

ตกแต่ง่” และถูกูใช้ผ้่า่น “หลักัการเส้น้นำำ�สายตา” และ “การจัดัองค์์ประกอบหน้า้-กลาง-หลังั” ที่่�ได้จ้ากองค์์ประกอบ

สถาปััตยกรรมในข้างต้้น โดยมีี “ทุุน” เป็็นตััวกำำ�หนดให้้เจ้้าของร้้านเลืือก “ปฏิบััติิการเชิิงพื้้�นที่่�” ผ่่านการเปิิดร้้าน 

โดยการ “เลืือกใช้้” คุุณลัักษณะสถาปััตยกรรมฉากและการสื่่�อสารสถาปััตยกรรมฉากกัับของตกแต่่ง มากไปกว่่านั้้�น 

“ทุุน” ยัังเป็็นตัวกำำ�หนดให้้ผู้้�ใช้้สื่่�อสัังคมออนไลน์เลืือก “ปฏิบััติิการเชิิงพ้ื้�นที่่�  ผ่่านการถ่่ายภาพโดยการเลืือก 

“สถาปััตยกรรมฉาก” ร่่วมกัับเสื้้�อผ้้า, การแต่่งกาย และท่่าทางเพื่่�อนำำ�ไปสู่่�การสร้างภาพถ่ายที่่�สื่่�อสารถึึงภาพลัักษณ์์ 

ในสื่่�อสังัคมออนไลน์ ์ดังันั้้�น อินิสตาแกรมสเปซ (Instagrammable Space) จึงึเป็น็ความสัมัพันัธ์ข์อง “สถาปัตัยกรรม

ฉาก” เป็น็ผลผลิติของ “ปฏิบิัตัิกิารเชิงิพื้้�นที่่�” ซึ่่�งเป็น็ไปตาม “ทุนุ” ที่่�มีคีวามแตกต่า่งกันัอย่า่งเช่น่ ทุนุทรัพัย์,์ รสนิยิม, 

การเป็็นที่่�รู้้�จัักของคนในสัังคมหรืือการรู้้�จัักผู้้�คนในสัังคม, ความรู้้� หรืือความสามารถเป็็นต้้น ซึ่่�งทั้้�งสามองค์์ประกอบนี้้�

จะขาดองค์์ประกอบใดองค์์ประกอบหนึ่่�งไม่่ได้้ เพราะแต่่ละองค์์ประกอบต่่างส่่งผลกระทบต่่อกัันและกััน
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วราพล สุริยา และ สันต์ สุวัจฉราภินันท์

174
วารสารสิ่่�งแวดล้้อมสรรค์์สร้้างวิินิิจฉััย คณะสถาปััตยกรรมศาสตร์์ มหาวิิทยาลััยขอนแก่่น
ปีีที่่� 22 ฉบัับที่่� 3 กัันยายน - ธัันวาคม ประจำำ�ปีี 2566

ABSTRACT
	 This article is a research study on the components and relationships of spaces that have 

gained popularity as “Instagrammable Spaces” through the concepts of The Duck and The  

Decorated Shed, as presented in the book “Learning From Las Vegas” (1972) by Robert Venturi, 

Denise Scott Brown, and Steven Izenour. It also explores the concepts of “capital” and “spatial 

practices” by Pierre Bourdieu. The data collection involves both theoretical documentation and 

field data gathering, including mapping, observing coffee shop usage, recording exterior and interior 

images of the shops, creating shop layouts, and conducting interviews with the owners. Ten coffee 

shops are studied as case studies, and the understanding is further enriched by surveying five online 

social media users.

	 Coffee shops possess the characteristics of “Decorated Shed Architecture,” serving as both 

spaces for photography and inviting environments. This is achieved through the combination of  

“Decorated Shed Architecture features” and “the communication of architectural elements with  

interior decorations”. The spatial layout follows the guiding principle of “Leading Line” and  

“Foreground-Midground-Background’s Composition” provided by these architectural elements.  

The choices made by coffee shop owners in implementing “Spatial Practices” upon opening their 

shops are influenced by the available “Capital.” This involves consciously selecting and utilizing 

specific “Decorated Shed Architecture “ and effectively communicating them through interior 

decorations to create a distinctive atmosphere. Furthermore, this “Capital” also determines online 

social media users’ choices in engaging in “Spatial Practices” through photography. They intentionally 

choose the “Decorated Shed Architecture” in combination with clothing, styling, and poses to 

produce photographs that effectively communicate their image on social media platforms.  

Therefore, Instagrammable Space represents the relationship between “Decorated Shed  

Architecture” and the result of “Spatial Practices.” These practices are influenced by different forms 

of “Capital,” such as economic resources, tastes, social recognition, knowledge, and skills. Each of 

these three components is indispensable, as they interdependently impact one another.

	

คำำ�สำำ�คััญ: 	อิ ินสตาแกรมสเปซ สถาปััตยกรรมฉาก ทุุน ปฏิิบััติิการเชิิงพื้้�นที่่� ร้้านกาแฟเชีียงใหม่่

Keywords: 	 Instagrammable Space, Decorated Shed Architecture, Capital, Spatial Practices, Chiang  

		  Mai’s Café

กิิตติิกรรมประกาศ
	บ ทความวิิจััยนี้้�เป็็นส่่วนหนึ่่�งของผลงานตีีพิิมพ์์ในโครงการทุุนวิิจััยมหาบััณฑิิต วช. ด้้านมนุุษยศาสตร์์และ

สังัคมศาสตร์ ์ประจำำ�ปี 2564 ที่่�ได้ร้ับัทุนุอุดุหนุนุการวิจัิัยและนวัตกรรมจากสำำ�นักังานการวิจัิัยแห่ง่ชาติใินโครงการวิจิัยั

เรื่่�อง “อินิสตาแกรมสเปซ : วิเิคราะห์ค์วามสัมัพันัธ์เ์ชิงิพื้้�นที่่�ระหว่า่งการตกแต่ง่สถาปัตัยกรรมฉาก, การแสดงออกของ

ตััวตน และปฏิิบััติิการ ในกรณีีศึึกษาร้้านกาแฟเชีียงใหม่่
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บทนำ
	จั งหวััดเชีียงใหม่่ มีีการเติิบโตของธุุรกิิจร้้านกาแฟมากขึ้้�นเรื่่�อยๆ จนติิดอัันดัับหนึ่่�งในสามของประเทศไทย 

(รักัธิิดา, 2560) จนเกิิดโครงการ “เมืืองแห่่งกาแฟ” โดยนายปวิณิ ชำำ�นิประศาสน์ ผู้้�ว่า่ราชการจัังหวััดเชียีงใหม่่ในขณะนั้้�น 

ท่่ามกลางการเติิบโตในข้างต้้น พบปรากฏการณ์์ทางสัังคมหนึ่่�งคืือ “ปรากฏการณ์์ถ่่ายภาพในร้านกาแฟ” กล่่าวคืือ  

ทั้้�งผู้้�คนในจังหวััดและนัักท่่องเที่่�ยวต่างนิิยมถ่่ายภาพในร้านกาแฟเป็็นจำำ�นวนมาก แล้้วทำำ�การเผยแพร่ลงในสื่่�อสัังคม

ออนไลน์์ต่่างๆ รวมไปถึึงการแนะนำำ�ร้้านกาแฟทั้้�งที่่�ผ่่านสื่่�อสัังคมออนไลน์์ต่่างๆ และเว็็บไซต์์แนะร้้านอาหารเครื่่�องดื่่�ม 

ในขณะเดีียวกััน ปรากฏการณ์์ในข้้างต้้นเกิิดขึ้้�นควบคู่่�กัับความนิิยมของการใช้้สื่่�อสัังคมออนไลน์์ในการถ่่ายภาพ 

โดยเฉพาะอย่่างยิ่่�งสื่่�อสังัคมออนไลน์ที่่�มีชีื่่�อว่า่ “อิินสตาแกรม” (Instagram) ซึ่่�งเป็็นแอพพลิเคชัันที่่�มีใีช้ง้านในการถ่่าย

ภาพเป็น็หลักัและได้ร้ับัความนิยิมในการใช้ถ้่า่ยภาพในร้า้นกาแฟ รวมไปการเป็น็สื่่�อสังัคมออนไลน์ท์ี่่�มักัจะถูกูกล่า่วถึงึ

ในบทความแนะนำำ�การถ่า่ยภาพในร้า้นกาแฟในลักัษณะของวิธิีกีารถ่า่ยภาพให้เ้กิดิความสวยงามผ่า่นสื่่�อสังัคมออนไลน์์

อิินสตาแกรม (Instagram) โดยสื่่�อสัังคมออนไลน์์ในข้้างต้้น ถููกนำำ�ไปใช้้เป็็นคำำ�เรีียกพื้้�นที่่�ที่่�ได้้รัับความนิิยมในการถ่่าย

ภาพและโพสต์ล์งในสื่่�อสังัคมออนไลน์ว์่า่“อินิสตาแกรมเอเบิลิ”1 (Instagrammable) ซึ่่�งในบทความนี้้� คำำ�ว่า่ “อินิสตา

แกรมสเปซ” (Instagrammable Space) จะเป็็นการกล่่าวมุ่่�งเน้้นไปถึงความเป็็นพื้้�นที่่�ที่่�ได้้รัับความนิิยมในการถ่่าย

ภาพ กล่่าวคืือ การกล่่าวถึึงพื้้�นที่่�ที่่�เกิิด“อิินสตาแกรมเอเบิิล” (Instagrammable) นอกจากนั้้�น ในสื่่�อสัังคมออนไลน์์

ทั้้�งอินิสตาแกรมและสื่่�อสังัคมออนไลน์แบบอื่่�นๆ ยังัพบบทความแนะนำำ�ร้านกาแฟที่่�มีเีนื้้�อหาเจาะจงไปยังการถ่า่ยภาพ

และส่่งเสริิมการถ่่ายภาพจำำ�นวนมาก และเมื่่�อทำำ�การสำำ�รวจสื่่�อสัังคมออนไลน์์ของร้้านกาแฟที่่�ถููกกล่่าวถึึงในบทความ

แนะนำำ�ข้้างต้้น พบภาพถ่่ายของผู้้�คนถ่่ายภาพในมุุมเดีียวกัันในจำำ�นวนหลายๆ ภาพอีีกด้้วย

 
ภาพที่ 1: แสดงภาพตัวอย่างมุมถ่ายภาพที่ได้รับความนิยมในพ้ืนที่โครงการ AUBE Wedding Venue  

ที่มา: weddinglist. (2016). “AUBE” Wedding Venue แห่งใหม่ย่านราชพฤกษ์ พลิกทุกนิยามการจัดงานแต่งงานให้สวยชิคขึ้นอีกระดับ และ
สอดรับกับทุกวัฒนธรรม. (ระบบออนไลน์). weddinglist.co.th/blog/advertorial-aube-wedding-venue/. 

 
ภาพที่ 2: (ทั้ง 3 ภาพ) แสดงหน้ากากอาคารและลานกิจกรรมด้านหน้าโครงการที่ถูกออกแบบตกแต่งให้เป็นชุมชนเมืองในประเทศญ่ีปุ่น  

ที่มา: (ทั้ง 3 ภาพ) Think Park Shibuya Chiang Mai. (2012). (ระบบออนไลน์). 
https://web.facebook.com/permalink.php?story_fbid=pfbid09ttFG3VuHxqLBqRtCcgyKJDiFEemfNR8wsxJMzBxZvyMgjLLE1Ro9Z

548V1RPbuFl&id=100063628947039 

 หากพิจารณาคำว่า อินสตาแกรมเอเบิล พบว่า มีสถานที่อ่ืนๆ จำนวนไม่น้อยที่ได้รับความนิยมในการ
ถ่ายภาพ แต่มีร ูปแบบการใช้งานที ่แตกต่างและมีจำนวนไม่มากเหมือนกรณี “อินสตาแกรมเอเบิล”  
ที่เกิดขึ้นในร้านกาแฟ ตัวอย่างเช่น โครงการ “AUBE” Wedding Venue เป็นสถานที่ให้เช่าจัดงานแต่งงาน
และงานเลี้ยงอ่ืนๆ ที่เก่ียวข้อง ถูกออกแบบโดยใช้เส้นที่โค้ง ผนังสีขาว ตัดกับสีเขียวของธรรมชาติของ ต้นไ ม้
และสนามหญ้าดังที่ปรากฏในภาพที่ 1 เม่ือคู่บ่าวสาวถ่ายภาพภายในโครงการที่ปรากฏเส้นสายและสีในข้าง ต้น
จะทำให้ภาพถ่ายมีความสวยงาม อีกกรณีหนึ่งคือ โครงการ Think Park Shibuya Chiang Mai เป็นโครงการ
พ้ืนที่ค้าขายที่ถูกออกแบบตกแต่งในรูปแบบของประเทศญี่ ปุ่นผ่านการประดับป้ายร้านในภาษาญี่ปุ่น, ทางม้า
ลาย, ซุ้มรอรถประจำทาง, รูปปั้นสุนัข หรือทางเข้ารถไฟใต้ดิน ดังที่ปรากฏในภาพที่ 2 ซ่ึงโครงการนี้ได้รับความ
นิยมในการถ่ายภาพเป็นอย่างมากด้วยความแปลกใหม่ที่อยู่ในย่านนิมมานเหมินทร์ 

ในบทความวิจยัหลายๆ บทความ มีการกล่าวถึงการออกแบบร้านกาแฟเพื ่อดึงดูดและเชื ้อเชิญ 
ผู้คนมาใช้บริการมากกว่าการนำเสนอในกลไก, วิธีการจัดการ หรือลักษณะทางกายภาพที่ทำให้เชื้อเชิญผู้คนมา
ใช้บริการร้านกาแฟภายใต้บริบทของสื่อสังคมออนไลน์ อย่างเช่น บทความของรักธิดา ได้ยกคำพูดของ นาย
ไกรสิทธ์ิ ฟูสุวรรณ ซีอีโอของกาแฟวาวีในเรื่องของการอยู่รอดในธุรกิจร้านกาแฟไว้ว่า  “ต้องมี “คาแรกเตอร์” 
ของตัวเองหรือมีสไตล์การออกแบบร้านกาแฟของตัวเองที่เด่นชัดและอยู่ในตำแหน่งที่ ต้ังที่ ดี” (รักธิดา, 2560) 

ภาพที่่� 1 แสดงภาพตััวอย่่างมุุมถ่่ายภาพที่่�ได้้รัับความนิิยมในพื้้�นที่่�โครงการ AUBE Wedding Venue 
ที่่�มา: weddinglist. (2016). “AUBE” Wedding Venue แห่่งใหม่่ย่่านราชพฤกษ์์ พลิิกทุุกนิิยามการจััดงานแต่่งงานให้้สวยชิิคขึ้้�นอีีก

ระดัับ และสอดรัับกัับทุุกวััฒนธรรม. (ระบบออนไลน์์). weddinglist.co.th/blog/advertorial-aube-wedding-venue/.

1  Cambridge Dictionary, Meaning of Instagrammable in English [Online] accessed 22 June 2023. Available from 
https://dictionary.cambridge.org/dictionary/english/instagrammable



อินสตาแกรมสเปซ : วิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่างสถาปัตยกรรมฉาก, ทุนและปฏิบัติการเชิงพื้นที่ กรณีร้านกาแฟเชียงใหม่
วราพล สุริยา และ สันต์ สุวัจฉราภินันท์
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ปีีที่่� 22 ฉบัับที่่� 3 กัันยายน - ธัันวาคม ประจำำ�ปีี 2566

 
ภาพที่ 1: แสดงภาพตัวอย่างมุมถ่ายภาพที่ได้รับความนิยมในพ้ืนที่โครงการ AUBE Wedding Venue  

ที่มา: weddinglist. (2016). “AUBE” Wedding Venue แห่งใหม่ย่านราชพฤกษ์ พลิกทุกนิยามการจัดงานแต่งงานให้สวยชิคขึ้นอีกระดับ และ
สอดรับกับทุกวัฒนธรรม. (ระบบออนไลน์). weddinglist.co.th/blog/advertorial-aube-wedding-venue/. 

 
ภาพที่ 2: (ทั้ง 3 ภาพ) แสดงหน้ากากอาคารและลานกิจกรรมด้านหน้าโครงการที่ถูกออกแบบตกแต่งให้เป็นชุมชนเมืองในประเทศญ่ีปุ่น  

ที่มา: (ทั้ง 3 ภาพ) Think Park Shibuya Chiang Mai. (2012). (ระบบออนไลน์). 
https://web.facebook.com/permalink.php?story_fbid=pfbid09ttFG3VuHxqLBqRtCcgyKJDiFEemfNR8wsxJMzBxZvyMgjLLE1Ro9Z

548V1RPbuFl&id=100063628947039 

 หากพิจารณาคำว่า อินสตาแกรมเอเบิล พบว่า มีสถานที่อ่ืนๆ จำนวนไม่น้อยที่ได้รับความนิยมในการ
ถ่ายภาพ แต่มีร ูปแบบการใช้งานที ่แตกต่างและมีจำนวนไม่มากเหมือนกรณี “อินสตาแกรมเอเบิล”  
ที่เกิดขึ้นในร้านกาแฟ ตัวอย่างเช่น โครงการ “AUBE” Wedding Venue เป็นสถานที่ให้เช่าจัดงานแต่งงาน
และงานเลี้ยงอ่ืนๆ ที่เก่ียวข้อง ถูกออกแบบโดยใช้เส้นที่โค้ง ผนังสีขาว ตัดกับสีเขียวของธรรมชาติของ ต้นไ ม้
และสนามหญ้าดังที่ปรากฏในภาพที่ 1 เม่ือคู่บ่าวสาวถ่ายภาพภายในโครงการที่ปรากฏเส้นสายและสีในข้าง ต้น
จะทำให้ภาพถ่ายมีความสวยงาม อีกกรณีหนึ่งคือ โครงการ Think Park Shibuya Chiang Mai เป็นโครงการ
พ้ืนที่ค้าขายที่ถูกออกแบบตกแต่งในรูปแบบของประเทศญี่ ปุ่นผ่านการประดับป้ายร้านในภาษาญี่ปุ่น, ทางม้า
ลาย, ซุ้มรอรถประจำทาง, รูปปั้นสุนัข หรือทางเข้ารถไฟใต้ดิน ดังที่ปรากฏในภาพที่ 2 ซ่ึงโครงการนี้ได้รับความ
นิยมในการถ่ายภาพเป็นอย่างมากด้วยความแปลกใหม่ที่อยู่ในย่านนิมมานเหมินทร์ 

ในบทความวิจยัหลายๆ บทความ มีการกล่าวถึงการออกแบบร้านกาแฟเพื ่อดึงดูดและเชื ้อเชิญ 
ผู้คนมาใช้บริการมากกว่าการนำเสนอในกลไก, วิธีการจัดการ หรือลักษณะทางกายภาพที่ทำให้เชื้อเชิญผู้คนมา
ใช้บริการร้านกาแฟภายใต้บริบทของสื่อสังคมออนไลน์ อย่างเช่น บทความของรักธิดา ได้ยกคำพูดของ นาย
ไกรสิทธ์ิ ฟูสุวรรณ ซีอีโอของกาแฟวาวีในเรื่องของการอยู่รอดในธุรกิจร้านกาแฟไว้ว่า  “ต้องมี “คาแรกเตอร์” 
ของตัวเองหรือมีสไตล์การออกแบบร้านกาแฟของตัวเองที่เด่นชัดและอยู่ในตำแหน่งที่ ต้ังที่ ดี” (รักธิดา, 2560) 

ภาพที่่� 2 (ทั้้�ง 3 ภาพ) แสดงหน้้ากากอาคารและลานกิิจกรรมด้้านหน้้าโครงการที่่�ถููกออกแบบตกแต่่ง 

ให้้เป็็นชุุมชนเมืืองในประเทศญี่่�ปุ่่�น 
ที่่�มา: (ทั้้�ง 3 ภาพ) Think Park Shibuya Chiang Mai. (2012). (ระบบออนไลน์์). https://web.facebook.com/permalink.

php?story_fbid=pfbid09ttFG3VuHxqLBqRtCcgyKJDiFEemfNR8wsxJMzBxZvyMgjLLE1Ro9Z548V1RPbuFl&

id=100063628947039

	 หากพิจิารณาคำำ�ว่า่ อินิสตาแกรมเอเบิลิ พบว่า มีสีถานที่่�อื่่�นๆ จำำ�นวนไม่น่้อ้ยที่่�ได้ร้ับัความนิยิมในการถ่า่ยภาพ 

แต่ม่ีรีูปูแบบการใช้้งานที่่�แตกต่่างและมีีจำำ�นวนไม่่มากเหมืือนกรณีี “อิินสตาแกรมเอเบิิล” ที่่�เกิดิขึ้้�นในร้า้นกาแฟ ตัวัอย่า่ง

เช่น่ โครงการ “AUBE” Wedding Venue เป็น็สถานที่่�ให้เ้ช่า่จัดังานแต่ง่งานและงานเลี้้�ยงอื่่�นๆ ที่่�เกี่่�ยวข้อ้ง ถูกูออกแบบ

โดยใช้้เส้้นที่่�โค้้ง ผนัังสีีขาว ตััดกัับสีีเขีียวของธรรมชาติิของต้้นไม้้และสนามหญ้้าดัังที่่�ปรากฏในภาพที่่� 1 เมื่่�อคู่่�บ่่าวสาว

ถ่่ายภาพภายในโครงการที่่�ปรากฏเส้้นสายและสีีในข้้างต้้นจะทำำ�ให้้ภาพถ่่ายมีีความสวยงาม อีีกกรณีีหนึ่่�งคืือ โครงการ 

Think Park Shibuya Chiang Mai เป็็นโครงการพื้้�นที่่�ค้้าขายที่่�ถููกออกแบบตกแต่่งในรููปแบบของประเทศญี่่�ปุ่่�นผ่่าน

การประดัับป้้ายร้้านในภาษาญี่่�ปุ่่�น, ทางม้้าลาย, ซุ้้�มรอรถประจำำ�ทาง, รููปปั้้�นสุุนััข หรืือทางเข้้ารถไฟใต้้ดิิน ดัังที่่�ปรากฏ

ในภาพที่่� 2 ซึ่่�งโครงการนี้้�ได้รั้ับความนิยิมในการถ่า่ยภาพเป็น็อย่า่งมากด้ว้ยความแปลกใหม่่ที่่�อยู่่�ในย่านนิมิมานเหมิินทร์์

	 ในบทความวิิจััยหลายๆ บทความ มีีการกล่่าวถึึงการออกแบบร้้านกาแฟเพื่่�อดึึงดููดและเชื้้�อเชิิญผู้้�คนมาใช้้

บริการมากกว่่าการนำำ�เสนอในกลไก, วิิธีีการจััดการ หรืือลัักษณะทางกายภาพที่่�ทำำ�ให้้เช้ื้�อเชิิญผู้้�คนมาใช้้บริิการร้้าน

กาแฟภายใต้้บริบทของสื่่�อสัังคมออนไลน์์ อย่่างเช่่น บทความของรัักธิิดา ได้้ยกคำำ�พููดของ นายไกรสิิทธิ์์� ฟููสุุวรรณ 

ซีีอีีโอของกาแฟวาวีีในเรื่่�องของการอยู่่�รอดในธุุรกิิจร้้านกาแฟไว้้ว่่า “ต้้องมีี “คาแรกเตอร์์” ของตััวเองหรืือมีีสไตล์์การ

ออกแบบร้้านกาแฟของตััวเองที่่�เด่่นชััดและอยู่่�ในตำำ�แหน่่งที่่�ตั้้�งที่่�ดีี” (รัักธิิดา, 2560) หรืือบทความของทวิิชและเจริิญ

ชััยกล่่าวว่า “ตำำ�แหน่่งร้้านและการจััดวางหรืือตกแต่่งร้้านมีีผลกระทบโดยตรงต่่อการเข้้ามาใช้้บริิการของลููกค้้า”  

(ทวิิช และ เจริิญชััย, 2560) 

	ด งนั้้�น จึงึมีีความสนใจในการศึกึษา วิิเคราะห์ ์และคลี่่�คลาย “ปรากฏการถ่า่ยภาพในร้านกาแฟ” ว่า่ ร้า้นกาแฟ 

มีีองค์์ประกอบและความสััมพัันธ์์แบบใดที่่�ทำำ�ให้้ผู้้�คนเลืือกถ่่ายภาพ ยัังผลไปถึึงเป้้าหมายหลัักของบทความวิิจััยนี้้�ที่่�

เป็น็การวิเิคราะห์์และสังัเคราะห์์ถึงึองค์ป์ระกอบของพื้้�นที่่�ที่่�ได้ร้ับัความนิยิมในการถ่่ายภาพอย่่าง “อิินสตาแกรมสเปซ” 

(Instagrammable Space) นอกจากนั้้�น ยังัเป็็นการทบทวนและทำำ�ความเข้้าใจถึึงบทบาทของสถาปัตัยกรรมในบริบท

สมัยัใหม่่อย่่างสื่่�อสัังคมออนไลน์ และจุุดเริ่่�มต้้นในการศึกึษาปรากฏการณ์์ถ่า่ยภาพในพื้�นที่่�อื่่�นๆ ที่่�มีคีวามเกี่่�ยวข้องอีีกด้ว้ย

	 องค์์ประกอบในการศึึกษาเพื่่�อให้้สามารถวิิเคราะห์์ และคลี่่�คลาย “ปรากฏการถ่่ายภาพในร้้านกาแฟ” และ

นำำ�เสนอองค์ป์ระกอบที่่�ทำำ�ให้เ้กิดิพื้้�นที่่�ที่่�ได้้รับัความนิยิมในการถ่า่ยภาพอย่า่ง “อินิสตาแกรมสเปซ” (Instagrammable 

Space) นั้้�น ประกอบไปด้้วย 3 องค์์ประกอบคืือ “สถาปััตยรรมฉาก”, “ทุุน” และ “ปฏิิบััติิการเชิิงพื้้�นที่่�” ซึ่่�งเกิิดจาก

ข้้อสัังเกตใน “ปรากฏการณ์์ถ่่ายภาพในร้้านกาแฟ” ดัังนี้้�
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	 การพิิจารณาร้้านกาแฟในฐานะ “สถาปััตยกรรมฉาก” และ “การสื่่�อสาร” เริ่่�มจากข้้อสัังเกตที่่�ว่า่สถาปัตัยกรรม 

หรืือร้า้นกาแฟนี้้� ต้อ้ง “ส่่งสัญัญาณ” หรืือ “สื่่�อสาร” บางอย่า่งมายังัผู้้�ใช้ง้านถึงึการใช้้งาน, ตำำ�แหน่ง่ที่่�ตั้้�ง หรืือเช้ื้�อเชิญิ

ให้้มาใช้้งาน ซึ่่�งในบทความนี้้�คืือการเชื้้�อเชิิญให้้ผู้้�คนมาถ่่ายภาพ ผ่่านองค์์ประกอบสถาปััตยกรรมต่่างๆ เช่่น วััสดุุ,  

การตกแต่่ง, โทนสี, รูปูทรงอาคารหรืือการใช้้งาน ซึ่่�งการสื่่�อสารสถาปัตัยกรรมผ่า่นองค์์ประกอบสถาปัตัยกรรมในข้างต้้น 

สอดคล้้องกัับแนวคิิดการสื่่�อสารสถาปััตยกรรม The Duck & The Decorated Shed ที่่�ปรากฏในหนัังสืือ Learning 

From Las Vegas (1972) เขีียนโดย Robert Venturi, Denise Scott Brown และ Steven Izenour

	 การพิิจารณาร้้านกาแฟในฐานะ “ทุุน” และ “ปฏิิบััติิการเชิิงพื้้�นที่่�” นั้้�น เริ่่�มจากข้้อสัังเกตที่่�ว่่า ในการเกิิด 

“ปรากฏการณ์์ถ่า่ยภาพในร้านกาแฟ” เจ้้าของร้้านต้องได้้รัับ “อิิทธิพิล” บางอย่่างที่่�ทำำ�ให้้ออกแบบร้านจนทำำ�ให้้สามารถ

เชื้้�อเชิญิให้ผู้้้�คนมาถ่า่ยภาพได้ ้อีกีทั้้�ง ในบางร้้านมีกีารใช้แ้นวทางการออกแบบในโทนสีหรืือวัสัดุประกอบอาคารที่่�คล้้ายกันั 

เช่่นเดีียวกัับผู้้�ใช้้สื่่�อสัังคมออนไลน์์ ได้้รัับเอา “อิิทธิิพล” บางอย่่างอีีกเช่่นกััน จนสามารถเลืือกได้้ว่่า ร้้านกาแฟนั้้�นๆ 

สามารถถ่า่ยภาพได้แ้ละโพสต์ล์งในสื่่�อสังัคมออนไลน์ไ์ด้ ้ซึ่่�งการกระทำำ�ที่่�แสดงถึงึความสนใจหรืือมีแีนวทางที่่�ใกล้เ้คียีงๆ กันั 

และนำำ�ไปสู่่�การกระทำำ�ในแนวทางเดีียวกัันนั้้�น มีีความสอดคล้้องกัับแนวคิดของ “ทุุนและปฏิิบััติิการเชิิงพ้ื้�นที่่�” ของ

ปิิแอร์์ บููร์์ดิิเยอ (Pierre Bourdieu) 

ร้้านกาแฟในฐานะ “สถาปััตยกรรมฉาก” และ “การสื่่�อสาร”
	 แนวคิิด The Duck & The Decorated Shed ที่่�ปรากฏในหนัังสืือ Learning From Las Vegas (1972) 

ซึ่่�งเนื้้�อหาของหนัังสืือโดยสรุุปคืือการสำำ�รวจถนน Las Vegas Strip ในช่่วงปีีค.ศ.1950s. ที่่�ถููกประดัับไปด้้วยป้้ายหน้้า

ร้้านที่่�มีีสีีสัันสวยงาม มีีรููปสััญลัักษณ์์ และตััวอัักษรทั้้�งเล็็กใหญ่่ปะปนกััน เพราะต้้องการสื่่�อสารชััดเจนตามบริิบทโดย

รอบอย่่างถนนที่่�ใช้ค้วามเร็็วสูงูโดยที่่�ตัวัอักัษรขนาดใหญ่่สำำ�หรัับการมองเห็็นได้ใ้นระยะไกลและมีีสีีสัันให้้เชิญิชวนมาใช้้

พื้้�นที่่�และเมื่่�อเข้้ามาในระยะใกล้้ มีีตััวอัักษรขนาดเล็็กที่่�บอกถึึงรายละเอีียดของพื้้�นที่่� (Venturi, Brown & Izenour, 

1972: 8) ในแง่่ของรููปสััญลัักษณ์์ที่่�ปรากฏบนป้้ายไม่่มีีความเกี่่�ยวข้้องกัับอาคารที่่�ป้้ายนี้้�ติิดตั้้�งอยู่่� ตััวอย่่างเช่่น อาคาร

ติิดตั้้�งป้้ายเป็็นบ่่อนคาสิิโน่่ แต่่ป้้ายบอกตำำ�แหน่่งกลัับเป็็นรููปของนัักรบโรมัันและอัักษรภาษาอัังกฤษที่่�มีีรููปแบบเลีียน

แบบอัักษรกรีีก เป็็นต้้น 

	 การสื่่�อสารของสถาปััตยกรรมฉากในข้้างต้้นได้้ถููกแบ่่งออกเป็็น 2 รููปแบบ ดัังที่่�แสดงในภาพที่่� 5 (Venturi 

et al., 1972: 87) คืือ รููปแบบที่่� 1 หากสถาปััตยกรรมแสดงออกถึึงการใช้้งานของอาคารนั้้�นๆ อย่่างชััดเจนตรงไปตรง

มาก ผ่่านรูปทรงของอาคาร จะถููกเรีียกว่่า “The Duck” และส่่วนรูปแบบที่่� 2 คืือ หากสถาปััตยกรรมมีี “ฉาก”  

ที่่�ถูกูปะติดิ ตัดัแต่ง่ ปรับัใช้อ้ย่า่งอิสิระ และไม่ส่อดคล้อ้งกับัการใช้ง้านอาคาร จะถูกูเรียีกว่า่ “The Decorated Shed” 

ซึ่่�งในบางส่่วนของบทความวิจัิัยนี้้� จะมีีการเรีียกร้้านกาแฟและการสื่่�อสารสถาปัตัยกรรมของร้้านกาแฟว่่า “สถาปัตัยกรรมฉาก” 

(Decorated Shed Architecture)

	ดั งันั้้�น สาระหลักัแนวคิดิ The Duck & The Decorated Shed ถูกูใช้ใ้นการสำำ�รวจร้า้นกาแฟที่่�เกิิดปรากฏการณ์ ์

ถ่่ายภาพในร้้านกาแฟใน 2 ประเด็็นดัังต่่อไปนี้้�

	ป ระเด็็นที่่� 1 บริิบทมีีผลทำำ�ให้้ “สถาปััตยกรรมฉาก” เกิิดขึ้้�น นำำ�ไปสู่่�การสำำ�รวจบริบทโดยรอบร้านกาแฟ 

ในระยะ 1 กิิโลเมตร	

	 และประเด็็นที่่� 2 การสื่่�อสารไม่่จำำ�เป็็นต้้องสอดคล้้องกัับการใช้้งาน และสามารถแสดง “สาร” ที่่�ต้้องการจะ 

“สื่่�อ” นำำ�ไปสู่่�การเก็็บข้้อมููลด้้านคุุณลัักษณะทางสถาปััตยกรรม



อินสตาแกรมสเปซ : วิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่างสถาปัตยกรรมฉาก, ทุนและปฏิบัติการเชิงพื้นที่ กรณีร้านกาแฟเชียงใหม่
วราพล สุริยา และ สันต์ สุวัจฉราภินันท์

178
วารสารสิ่่�งแวดล้้อมสรรค์์สร้้างวิินิิจฉััย คณะสถาปััตยกรรมศาสตร์์ มหาวิิทยาลััยขอนแก่่น
ปีีที่่� 22 ฉบัับที่่� 3 กัันยายน - ธัันวาคม ประจำำ�ปีี 2566

ระยะไกลและมีสีสันให้เชิญชวนมาใช้พ้ืนที่และเม่ือเข้ามาในระยะใกล้ มีตัวอักษรขนาดเล็กที่บอกถึงรายละเอียด
ของพ้ืนที่ (Venturi, Brown & Izenour, 1972: 8) ในแง่ของรูปสัญลักษณ์ที่ปรากฏบนป้ายไม่มีความเก่ียวข้อ ง
กับอาคารที่ป้ายนี้ติดต้ังอยู่ ตัวอย่างเช่น อาคารติดต้ังป้ายเป็นบ่อนคาสิโน่ แต่ป้ายบอกตำแหน่งกลับเป็นรูปของ
นักรบโรมันและอักษรภาษาอังกฤษที่มีรูปแบบเลียนแบบอักษรกรีก เป็นต้น  

การสื ่อสารของสถาปัตยกรรมฉากในข้างต้นได้ถ ูกแบ่งออกเป็น 2 ร ูปแบบ ดังที่แสดงในภาพที ่ 5  
(Venturi et al., 1972: 87) คือ รูปแบบที่ 1 หากสถาปัตยกรรมแสดงออกถึงการใช้งานของอาคารนั้นๆ อย่าง
ชัดเจน ตรงไปตรงมาก  ผ่านร ูปทรงของอาคาร  จะถูกเร ียกว่า “The Duck” และส่วนร ูปแบบที ่ 2 คือ  
หากสถาปัตยกรรมมี “ฉาก” ที่ถูกปะติด ตัดแต่ง ปรับใช้อย่างอิสระ และไม่สอดคล้องกับการใช้ งานอาคาร  
จะถูกเร ียกว่า “The Decorated Shed” ซึ ่งในบางส่วนของบทความวิจัยน ี้  จะมีการเรียกร้านกาแฟและ 
การสื่อสารสถาปัตยกรรมของร้านกาแฟว่า “สถาปัตยกรรมฉาก” (Decorated Shed Architecture) 
 ดังนั้น สาระหลักแนวคิด The Duck & The Decorated Shed ถูกใช้ในการสำรวจร้านกาแฟที่ เกิด
ปรากฏการณ์ถ่ายภาพในร้านกาแฟใน 2 ประเด็นดังต่อไปนี้ 
 ประเด็นที ่  1 บร ิบทมีผลทำให้ “สถาปัตยกรรมฉาก” เกิดข ึ ้น นำไปสู่การสำรวจบริบทโดยรอบ 
ร้านกาแฟในระยะ 1 กิโลเมตร  
 และประเด็นที ่  2 การสื ่อสารไม่จำเป็นต้องสอดคล้องกับการใช้งาน และสามารถแสดง “สาร”  
ที่ต้องการจะ “สื่อ” นำไปสู่การเก็บข้อมูลด้านคุณลักษณะทางสถาปัตยกรรม 

 

ภาพที่ 3: แสดงภาพประกอบคำอธิบาย The Duck และ The Decorated Shed  
ที่มา: Venturi, R., Brown, D. S., & Izenour, S. (1972). Learning from Las Vegas. Massachusetts: MIT Press.  

ร้านกาแฟในฐานะ “ทุน” และ “ปฏิบัติการเชิงพ้ืนท่ี” 

ภาพที่่� 3 แสดงภาพประกอบคำอธิิบาย The Duck และ The Decorated Shed 
ที่่�มา: Venturi, R., Brown, D. S., & Izenour, S. (1972). Learning from Las Vegas. Massachusetts: MIT Press.

ร้้านกาแฟในฐานะ “ทุุน” และ “ปฏิิบััติิการเชิิงพื้้�นที่่�”
	 แนวคิดิ “ทุนุ” และ “ปฏิบิัตัิกิารเชิงิพื้้�นที่่�” เป็น็หนึ่่�งในแนวคิดิสำำ�คัญัโดย ปิแิอร์ ์บูรู์ด์ิเิยอ ที่่�มีนีิยิามว่า่ “ทุนุ” 

คืือ แรงงานที่่�ถูกูสะสมในรูปูแบบที่่�กลายเป็น็วัตัถุ ุทำำ�ให้ผู้้้�คนสามารถเข้า้ครอบครองพลัังทางสังัคมในรูปูแบบของแรงงาน

ที่่�เปลี่่�ยนสภาพจากนามธรรมเป็็นรููปธรรมได้้ อีีกทั้้�ง “ทุุน” ยัังถืือเป็็นมรดกที่่�สืืบทอดมาอย่่างต่่อเนื่่�อง เปลี่่�ยนแปลงได้้ 

มีีรููปแบบทั้้�งที่่�สััมผััสได้้และสััมผััสไม่่ได้้ (สุุภางค์์, 2562) โดย “ทุุน” ในนิิยามของบููดิิเยอร์์นั้้�น แบ่่งออกเป็็น 4 แบบ 

ประกอบไปด้้วย ทุุนทางเศรษฐกิิจ อย่่างเช่่น เงิินทุุนหรืือทรััพย์์สิิน, ทุุนแบบที่่� 2 ทุุนทางวััฒนธรรม อย่่างเช่่น ความรู้้�, 

รสนิยิม, กิริิยิามารยาท อีกีทั้้�งยังัหมายรวมถึึงวัตัถุทุี่่�แสดงถึึงความรู้้�หรืือรสนิยมอย่า่ง งานศิลปะ, ของสะสม หรืือหนังัสืือ 

(Bourdieu, 1996), ทุุนแบบที่่� 3 ทุุนทางสัังคม อย่่างเช่่น ความสััมพัันธ์์, การเป็็นที่่�รู้้�จััก หรืือการรู้้�จััก และทุุนแบบที่่� 

4 ทุุนทางสััญลัักษณ์์ อย่่างเช่่น ศัักดิ์์�ศรีี, สถานภาพ หรืืออำำ�นาจ เมื่่�อมีี “ทุุน” ผู้้�คนใช้้ “ทุุน” โดยอาศััยแนวทางที่่�ได้้

จาก “กลุ่่�มทางสัังคม” (Field) ที่่�มัักจะมีีแนวทางการปฏิิบััติิการเชิิงพื้้�นที่่�ที่่�เหมืือนกัันผ่่านการเรีียนรู้้�หรืือลอกเลีียน 

โดยที่่�การเรีียนรู้้�, ฝึึกฝน (Beames & Telford, 2013) และลอกเลีียนนี้้�เองคืือ “การขััดเกลาทางสัังคม” หรืือฮาบิิทััส 

(Habitus) ที่่�นิยิามว่่า โครงสร้างที่่�อยู่่�ในตัวของคน มีลีักัษณะที่่�ยืืดหยุ่่�น ปรับัเปลี่่�ยนได้ ้เป็็นทั้้�งผู้้�กำำ�หนดและผู้้�ถูกกำำ�หนด

ในเวลาเดีียวกััน (สุุนีีย์์, 2553) กล่่าวคืือ ผลของการเรีียนรู้้�จะนำำ�ไปสู่่� “ปฏิิบััติิการเชิิงพื้้�นที่่�” ในรููปแบบของการกระทำำ�

บนพื้้�นที่่�นั้้�นๆ ไม่่ว่่าจะเป็็นในแง่่ของทั้้�งสร้้างพื้้�นที่่�หรืือใช้้งานพื้้�นที่่� (Bourdieu, 1996) 

	ตั วัอย่า่งเพื่่�อความเข้า้ใจที่่�ง่า่ยขึ้้�นคืือ การเข้า้ไปอยู่่�กลุ่่�มคนชื่่�นชอบรถคลาสสิกิ โดยที่่�กลุ่่�มคนชื่่�นชอบรถคลาสสิกิ 

คืือ วงการหรืือกลุ่่�มทางสังัคม (Field) การที่่�จะเข้า้ไปสู่่�วงการได้น้ั้้�นต้อ้งมี ี“ทุนุ” (Capital) นั่่�นคืือ เงินิ ความรู้้� รสนิยิม 

ความรู้้�เรื่่�องรถคลาสสิกิ รู้้�จักัร้า้นซ่อ่มรถ เป็น็ต้น้ การศึกึษาข้อ้มููลต่า่งๆ เกี่่�ยวกับรถยนต์หรืือการทำำ�ความรู้้�จักักับัเจ้า้ของ
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อู่่�ซ่่อมคืือ “ฮาบิิทััส” (Habitus) และการเข้้าร่่วมงานพบปะสัังสรรค์์หรืือการนำำ�รถไปจอดในพื้้�นที่่�สำำ�หรัับรถคลาสสิิก

เทีียบได้้กัับ “ปฏิิบััติิการเชิิงพื้้�นที่่�” (Spatial Practice) 

	ดั งนั้้�น สาระหลักัแนวคิดิ ทุนุและปฏิบิัตัิกิารเชิงิพื้้�นที่่�โดย ปิแิอร์ ์บูรู์ด์ิเิยอ ถูกูใช้ใ้นการสำำ�รวจร้า้นกาแฟที่่�เกิดิ

ปรากฏการณ์์ถ่่ายภาพในร้้านกาแฟใน 2 ประเด็็นดัังต่่อไปนี้้� ประเด็็นที่่� 1 กลุ่่�มเจ้้าของร้้านและผู้้�ใช้้สื่่�อสัังคมออนไลน์์

มีี “ทุุน” ในลัักษณะใด ส่่วนประเด็็นที่่� 2 กลุ่่�มของเจ้้าของร้้านและผู้้�ใช้้สื่่�อสัังคมออนไลน์์มีี “ปฏิิบััติิการเชิิงพื้้�นที่่�” 

อย่่างไร

ระเบีียบวิิธีีวิิจััย
	บ ทความชิ้้�นนี้้� มีีจุุดประสงค์์ดัังนี้้� 1. วิิเคราะห์์ “สถาปััตยกรรมฉาก” และองค์์ประกอบในฐานะ “ฉาก”  

ทั้้�งในแง่่ของพ้ื้�นที่่�ถ่า่ยภาพและพ้ื้�นที่่�ที่่�เช้ื้�อเชิิญให้้เกิิดการถ่่ายภาพ 2. วิิเคราะห์์ “ทุุนและปฏิบัติัิการเชิิงพ้ื้�นที่่�” ที่่�เกี่่�ยวข้อง

ในฐานะที่่�เป็็นส่วนหนึ่่�งของกระบวนการขัับเคลื่่�อนให้้เกิิด “ปรากฏการณ์์ของการถ่่ายภาพในร้านกาแฟ” 3. สังัเคราะห์์

องค์์ประกอบและความสััมพัันธ์์ที่่�ทำำ�ให้้เกิิด “ปรากฏการณ์์ถ่่ายภาพในร้านกาแฟ” ที่่�สามารถสะท้้อนให้้เห็็นถึงความ

สััมพัันธ์์ของพื้้�นที่่�กายภาพและพื้้�นที่่�ออนไลน์์รวมไปถึึงสะท้้อนปรากฏการณ์์ถ่่ายภาพในบริิบทร่่วมสมััย

	 การเก็็บข้้อมููลดำำ�เนิินการตั้้�งแต่่เดืือน 16 เมษายน พ.ศ.2563 - 30 มีีนาคม พ.ศ. 2564 โดยการเก็็บข้้อมููล

ภาคสนามแบ่่งออกเป็็น 2 ส่่วน คืือ 

	ส่ ่วนที่่� 1 พื้้�นที่่�กายภาพ ประกอบไปด้้วย การเก็็บข้้อมููลบริิบทโดยรอบทั้้�งการเดิินสำำ�รวจ การถ่่ายภาพ และ

ใช้้ Google Street view การเก็็บข้้อมููลคุุณลัักษณะการสื่่�อสารผ่่านองค์์ประกอบสถาปััตยกรรมอย่่าง โทนสีี, วััสดุุ

ประกอบอาคาร, รููปแบบการออกแบบตกแต่่งและการจััดแสงเงา 

	 และส่่วนที่่� 2 พื้้�นที่่�ออนไลน์ เป็็นการเก็็บข้อมููลผ่า่นภาพถ่ายของผู้้�คนที่่�ถ่า่ยภาพกับพื้้�นที่่�ภายในหรืือภายนอก

ของร้า้น แล้้วได้ท้ำำ�การระบุุตำำ�แหน่ง่ของร้้านในสื่่�อสังัคมออนไลน์อย่า่งอินิสตาแกรม (Instagram)2 ซึ่่�งเป็น็แอปพลิเคชันั

ที่่�ได้้รัับความนิิยมในถ่่ายภาพในร้้านกาแฟ

	 โดยการเก็็บข้อมููลภาคสนามนี้้� เก็็บข้อมููลจากร้้านกาแฟจำำ�นวน 10 ร้้านที่่�เปิิดบริิการตั้้�งแต่่ปีี พ.ศ.2563 

เป็็นต้้นไป โดยได้้ทำำ�การวิิจััยนำำ�ร่่อง (Pilot Study) ผ่่านการเลืือกร้้านที่่�ได้้รัับความนิิยมในสื่่�อสัังคมออนไลน์์ แล้้วจึึง

สุ่่�มเลืือกร้้านเพื่่�อเข้้าไปใช้้บริกิาร, สังัเกตการณ์์ และสััมภาษณ์์เจ้า้ของร้้านในเบ้ื้�องต้้นเกี่่�ยวกับแนวคิดการออกแบบร้าน 

ทำำ�ให้พ้บว่า่ ร้า้นกาแฟจำำ�นวนหนึ่่�งมีกีารออกแบบอย่า่งตั้้�งใจให้เ้กิดิปรากฏการณ์ถ์่า่ยภาพ จึงึเลืือกร้า้นในกลุ่่�มดังักล่า่ว

จำำ�นวน 5 ร้้านดัังที่่�แสดงในภาพที่่� 3 เรีียงจากภาพซ้้ายไปภาพขวา ประกอบไปด้้วย Baristro @ Jingjai Market, 

Barissotel, Transit Number 8, Baristro @ Ping- Rivers และ Baristro @ Train Station ในทางตรงกัันข้้าม  

ร้า้นที่่�ไม่ไ่ด้ต้ั้้�งใจให้เ้กิดิการถ่า่ยภาพย่อมมีกีารออกแบบที่่�แตกต่า่งกันั จึงึเลืือกร้า้นที่่�ไม่ไ่ด้ต้ั้้�งใจให้เ้กิดิปรากฏการณ์ถ์่า่ยภาพ 

เพื่่�อการศึึกษาเปรียบเทีียบกับร้านที่่�ตั้้�งใจให้้เกิิดปรากฏการณ์์ถ่่ายภาพในจำำ�นวน 5 ร้้าน ดัังที่่�แสดงในภาพที่่� 4  

เรีียงจากภาพซ้้ายไปภาพขวา ประกอบไปด้้วย 8 Days a Week, Ausaa Café, FLAT Café, Khagee และ Orange 

Badminton3 

2 การระบุตุำำ�แหน่ง่ เป็น็รูปูแบบการใช้ง้านหนึ่่�งในสื่่�อสัังคมออนไลน์อ์ินิสตาแกรมที่่�สามารถทำำ�ได้ท้ั้้�งการเพิ่่�มตำำ�แหน่ง่ลงในช่อ่งระบุสุถาน
ที่่�และการพิิมพ์์ @ ในช่่องเพิ่่�มคำำ�บรรยายใต้้ภาพ

3 ปััจจุุบัันได้้มีีการขายกิิจการและได้้เปลี่่�ยนชื่่�อเป็็น Paper Plane
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﻿

ภาพที่่� 4 แสดงภาพถ่่ายด้้านหน้้าพร้้อมระบุุชื่่�อของร้้านกาแฟทั้้�ง 5 ร้้านที่่� “ตั้้�งใจ” ให้้เกิิดการถ่่ายภาพ

ภาพที่่� 5 แสดงภาพถ่่ายด้้านหน้้าพร้้อมระบุุชื่่�อร้้านกาแฟทั้้�ง 5 ร้้านที่่� “ไม่่ได้้ตั้้�งใจ” ให้้เกิิดการถ่่ายภาพ

	 ในการสััมภาษณ์์ผู้้�ที่่�เกี่่�ยวข้้อง ได้้แบ่่งออกเป็็น 2 ส่่วนคืือ ส่่วนที่่� 1 การสััมภาษณ์์เจ้้าของร้้านกาแฟและ 

นักัออกแบบของร้้านที่่�ได้ท้ำำ�การเลืือกในข้างต้้น เพื่่�อสััมภาษณ์์แนวคิด, แรงบันัดาลใจ, ปัญัหาและอุุปสรรค หรืือทััศนคติิ

ที่่�มีีต่่อปรากฏการณ์์ถ่่ายภาพในร้้านกาแฟ และส่่วนที่่� 2 การสััมภาษณ์์ผู้้�ใช้้สื่่�อสัังคมออนไลน์์ จำำ�นวน 5 ท่่าน โดยการ

เลืือกจากผู้้�ใช้้สื่่�อสัังคมออนไลน์์ถ่่ายภาพในร้้านกาแฟอยู่่�บ่่อยครั้้�ง และอนุุญาตที่่�ให้้ข้้อมููลเชิิงลึึกถึึงแนวคิิดการใช้้งาน

ร้้านกาแฟ, การเลืือกเสื้้�อผ้้า, การเลืือกท่่าทาง, การตกแต่่งภาพถ่่าย, แนวทางการโพสต์์ภาพ หรืือทััศนะคติิที่่�มีีต่่อการ

ถ่่ายภาพในร้้านกาแฟ เป็็นต้้น โดยการนำำ�เสนอภาพของผู้้�ใช้้สื่่�อสัังคมออนไลน์์ทั้้�ง 5 ท่่านที่่�ได้้ระบุุในข้้างต้้น ได้้รัับ

อนุุญาตจากเจ้้าของผู้้�ใช้้สื่่�อสัังคมออนไลน์์ในข้้างต้้น แต่่ในการนำำ�เสนอภาพถ่่ายจะถููกปิิดบัังใบหน้้า 

ร้้านกาแฟ (คาเฟ่่) ในฐานะพื้้�นที่่�ถ่่ายภาพและพื้้�นที่่�ที่่�เชื้้�อเชิิญให้้เกิิดการถ่่ายภาพ
	 จากการใช้้แนวคิิด The Duck & The Decorated Shed ที่่�ปรากฏในหนัังสืือ Learning From Las Vegas 

(1972) ในการเก็บ็ข้อ้มูลูและการวิเิคราะห์ร์้า้นกาแฟในฐานะที่่�เป็น็สถาปัตัยกรรมฉากและการสื่่�อสาร ผลลััพธ์ก์ารวิจิัยั

แสดงให้เ้ห็น็ว่า่ ร้า้นกาแฟมีคีุณุสมบัตัิเิป็น็พื้้�นที่่�ถ่า่ยภาพและพื้้�นที่่�ที่่�เชื้้�อเชิญิให้เ้กิดิการถ่า่ยภาพที่่�เกิดิจาก “คุณุลักัษณะ

สถาปััตยกรรมฉาก”และ “การสื่่�อสารของสถาปััตยกรรมฉากกัับของตกแต่่ง” ซึ่่�งถููกใช้้โดยหลัักการถ่่ายภาพ “หลััก

การเส้้นนำำ�สายตา” และ “หลัักการจััดสััดส่่วนหน้้า-กลาง-หลััง” ที่่�ได้้จากการองค์์ประกอบสถาปััตยกรรมในข้้างต้้น 

โดยเนื้้�อหามีีดัังนี้้� 

	 1.	คุ ุณลัักษณะของสถาปััตยกรรมฉาก 

	คุ ณลัักษณะของสถาปััตยกรรมฉากของพื้้�นที่่�ถ่่ายภาพได้้ 2 ประเภทคืือ Integration และ Decoration  

โดยคุณุลักัษณะของสถาปัตัยกรรมฉากแบบ Integration เป็น็คุณุลักัษณะของสถาปัตัยกรรมฉากที่่�กลมกลืืนไปบริบิท

โดยรอบที่่�ตั้้�งของร้้านกาแฟ โดยการใช้้เอกลักัษณ์์หรืือความเป็็นย่านนำำ�มาแปลงเป็็นการออกแบบองค์์ประกอบสถาปัตัยกรรม 
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ตัวัอย่่างของร้้านที่่�เลืือกคุุณลักัษณะของสถาปัตัยกรรมนี้้� แสดงผ่า่นร้าน Khagee ในภาพที่่� 6 ตั้้�งอยู่่�ย่านวัดเกต ซึ่่�งเป็็น

ย่า่นประวัตัิศิาสตร์ข์องเมืืองเชียีงใหม่ ่มีอีาคารพาณิชิย์แ์บบกึ่่�งปููนกึ่่�งไม้ ้ร้า้นจึงึเลืือกที่่�ตั้้�งของร้้านในอาคารเก่า่ของย่า่น

ด้ว้ยและรักัษาลักัษณะอาคารเดิมิเอาไว้ท้ั้้�งภายนอกและภายใน อีกีทั้้�งเสริมิความใหม่ท่ี่่�ยังัให้ภ้าพลักัษณ์เ์ดียีวกับับริบิทอย่า่ง 

การใช้้สีีที่่�ไม่่ฉููดฉาด, การใช้้วััสดุุเหล็็กและไม้้ของเฟอร์์นิิเจอร์์ หรืือการใช้้ช่่องเปิิดเดิิมของอาคาร 

ภาพที่่� 6 (ภาพซ้้าย) แสดงภาพถ่่ายของร้้าน Khagee ที่่�ออกแบบด้้วยคุุณลัักษณะของสถาปััตยกรรมฉากแบบ 

Integration บริิเวณภายนอก (ภาพกลางและขวา) แสดงภาพถ่่ายของร้้าน Khagee ที่่�ออกแบบด้้วยคุุณลัักษณะของ

สถาปััตยกรรมฉากแบบ Integration บริิเวณภายใน
ปรัับปรุุงเพิ่่�มเติิมจาก: (ภาพซ้้ายและกลาง) belwcx. (2021). (ระบบออนไลน์์). Instagram.com/p/CMfGA0gBBQM  

(ภาพขวา) fiifa. (2021). (ระบบออนไลน์์). Instagram.com/p/CPF_IHgsNA5

	

	คุ ณลักัษณะสถาปัตัยกรรมฉากแบบ Decoration คืือ คุณุลักัษณะสถาปัตัยกรรมฉากที่่�โดดเด่่นและแตกต่่าง

จากพ้ื้�นที่่�หรืือบริบทโดยรอบที่่�ตั้้�งของร้้าน ตััวอย่่างของร้้านที่่�เลืือกคุุณลัักษณะของสถาปััตยกรรมนี้้� แสดงผ่่านร้าน 

Transit Number 8 ตั้้�งอยู่่�ในหมู่่�บ้้านคุ้้�มครพิิงค์์ ซึ่่�งเป็็นหมู่่�บ้้านจััดสรรที่่�มีีลัักษณะอาคารที่่�มีีการออกแบบซ้ำำ��ๆ กัันทั้้�ง

บ้า้นเดีียวและอาคารพาณิิชย์ ์ทำำ�ให้ก้ารออกแบบร้านจึงสร้างบริบทโดยรอบขึ้้�นมาใหม่่ ผ่่านการออกแบบทางเดิินที่่�เข้า้

มายังัร้า้นให้เ้ป็น็เหมืือนการเดินิอยู่่�ในชุมชนในต่างประเทศด้ว้ยสิ่่�งประดับัตกแต่ง่ต่า่งๆ ในภาพที่่� 7 อย่า่งเช่น่ ตู้้�ไปรษณียี์,์ 

ทางม้้าลาย, ทางเข้้ารถไฟใต้้ดิิน, ตู้้�กดน้ำำ�� หรืือซุ้้�มรอรถประจำำ�ทาง เป็็นต้้น 

ภาพที่่� 7 (ทั้้�ง 3 ภาพ) แสดงภาพถ่่ายของร้้าน Transit Number 8 ที่่�มีีคุุณลัักษณะของสถาปััตยกรรมแบบ 

Decoration บริิเวณภายนอกร้้าน
ปรัับปรุุงเพิ่่�มเติิมจาก: (ภาพซ้้าย) Bambambie. (2021). (ระบบออนไลน์์). Instagram.com/p/CNmu3Dujyx_  

(ภาพกลาง) aemtiie. (2021). (ระบบออนไลน์์). Instagram.com/p/CPKoVFIH0G1 (ภาพขวา) jaruwann911. (2021).  

(ระบบออนไลน์์). Instagram.com/p/CPIbR0LpZnr
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	 2.	กา รสื่่�อสารของสถาปััตยกรรมฉากกัับของตกแต่่ง

	 เมื่่�อสถาปััตยกรรมมีีคุุณลัักษณะ Integration หรืือ Decoration แล้้วมักจะมาพร้อมกัับการสื่่�อสาร

สถาปััตยกรรมฉากกัับของตกแต่่ง ซึ่่�งแบ่่งได้้ 2 แบบคืือ แบบภาพจำำ� (Iconic) และแบบสััญลัักษณ์์ (Symbolic) 

โดยการสื่่�อสารแบบภาพจำำ� (Iconic) เป็็นการสื่่�อสารที่่�ชััดเจน คุ้้�นเคยได้้ง่่าย สามารถพบเห็็นและเข้้าใจในชีีวิิตประจำำ�วััน 

ทั้้�งผ่่านสื่่�อต่่างๆ ตััวอย่่างของการใช้้การสื่่�อสารนี้้�คืือ ร้้าน Ausaa Café ที่่�ใช้้ของตกแต่่งที่่�เป็็นตััวการ์์ตููนดิิสนีย์์และ

การ์์ตููนญี่่�ปุ่่�นที่่�มีีสีีสัันสดใสในรููปแบบของตุ๊๊�กตา, ช้้อนส้้อม, โปสเตอร์์ หรืือแผ่่นโฆษณา ถููกประดัับตกแต่่งภายในร้้าน

ดัังแสดงในภาพที่่� 8

	 แบบสััญลัักษณ์์ (Symbolic) มัักจะเป็็นการสื่่�อสารที่่�คลุุมเครืือ เข้้าใจได้้ยาก หรืือต้้องมีีความรู้้�ด้้านการ

ออกแบบจึึงจะเข้้าใจถึึงการสื่่�อสารในรููปแบบนี้้� โดยประกอบขึ้้�นจากคุุณลัักษณะของวััสดุุประกอบอาคาร, โทนสีีหรืือ

เฟอร์์นิิเจอร์์ อย่่างเช่่น ความเรีียบเนีียนของผนััง, ความหยาบกร้้าน หรืือเฟอร์์นิิเจอร์์ไม้้ที่่�ผ่่านการใช้้งานหรืือความมััน

วาวของวััสดุุ เป็็นต้้น เพื่่�อสื่่�อสารถึึงสไตล์์การออกแบบ ตััวอย่่างของการใช้้การสื่่�อสารแสดงผ่่านร้้าน FLAT Café 

ใช้้พื้้�นขััดมััน, ผนัังสีีขาว, เฟอร์์นิิเจอร์์และของตกแต่่งเป็็นโลหะ, เคาน์์เตอร์์เป็็นสีีขาวตััดกัับความมัันวาวของอุุปกรณ์์

ทำำ�กาแฟ เพื่่�อสื่่�อสารถึึงสไตล์์การออกแบบ Scandinavian Design ในภาพที่่� 9

	

ภาพที่่� 8 (ทั้้�ง 4 ภาพ) แสดงการสื่่�อสารของสถาปััตยกรรมฉากกัับของตกแต่่งแบบภาพจำำ� (Iconic) ของร้้าน Ausaa 

Cafe บริิเวณภายในร้้าน
ปรัับปรุุงเพิ่่�มเติิมจาก: (เรีียงจากซ้้ายไปขวา) Faiiholy.f . (2021). (ระบบออนไลน์์). Instagram.com/p/CA5THq3B2GO  

remymatxxg. (2021). (ระบบออนไลน์์). Instagram.com/p/CMCJ2HwAo12 nas.nasrine. (2021). (ระบบออนไลน์์). Instagram.

com/p/CN9NgjAphFXdosoneight. (2021). (ระบบออนไลน์์). Instagram.com/p/CNnBdJBBArf

 

ภาพที่่� 9 (ภาพซ้้าย) แสดงการสื่่�อสารของสถาปััตยกรรมฉากกัับของตกแต่่งแบบสััญลัักษณ์์ (Symbolic)  

ของร้้าน FLAT Café บริิเวณภายนอกร้้าน (ภาพขวา) แสดงการสื่่�อสารของสถาปััตยกรรมฉากกัับของตกแต่่ง 

แบบสััญลัักษณ์์ (Symbolic) ของร้้าน FLAT Café บริิเวณภายในร้้าน
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	 3.	 วิิธีีการที่่�ผู้้�ใช้้ร้้านกาแฟเลืือกองค์์ประกอบสถาปััตยกรรมฉากให้้ปรากฏในภาพถ่่าย

	 เมื่่�อร้้านกาแฟมีีคุุณลัักษณะสถาปััตยกรรมฉากและการสื่่�อสารของสถาปััตยกรรมฉากกัับของตกแต่่งดัังที่่�

กล่า่วแล้ว้ ผู้้�ใช้ส้ื่่�อสังัคมออนไลน์จะใช้ ้2 องค์์ประกอบในข้า้งต้น้ผ่า่น “เส้้นสมมติ”ิ จนทำำ�ให้้เกิดิพื้้�นที่่�ถ่า่ยภาพและพื้้�นที่่�

ที่่�เชื้้�อเชิญิให้เ้กิดิการถ่า่ยภาพ ซึ่่�งเส้น้สมมตินิี้้�เป็น็หนึ่่�งในหลักัการถ่า่ยภาพที่่�ช่ว่ยให้ผู้้้�คนที่่�อยู่่�ในภาพมีคีวามโดดเด่น่ขึ้้�น 

โดยการใช้้ผ่่าน 2 หลัักการถ่่ายภาพประกอบไปด้้วย “หลัักการเส้้นนำำ�สายตา” และ “หลัักการจััดสััดส่่วนหน้้า-กลาง-

หลััง” 

	 หลัักการเส้้นนำำ�สายตาเป็็นหลัักการใช้้กัับเส้้นของวััตถุุหรืือพื้้�นหลัังในภาพเป็็นเส้้นสมมติิเพื่่�อพุ่่�งตรงไปคนที่่�

อยู่่�ในปลายของเส้น้สมมติิที่่�มาบรรจบกันัแสดงผ่า่นตัวัอย่่างการถ่า่ยภาพบริเิวณหน้า้ทางเข้า้ของร้า้น Khagee ในภาพ

ที่่� 10 

	ส่ วนหลักัการจัดัองค์์ประกอบหน้า้-กลาง-หลังั เป็น็การใช้อ้งค์ป์ระกอบสถาปัตัยกรรมมาเป็น็ตัวัแบ่ง่พื้้�นที่่�ใน

ภาพ แล้้วผู้้�ถูกูถ่า่ยภาพไปยืืนในพื้�นที่่�ระหว่่างกลาง แสดงผ่่านตัวอย่่างการถ่่ายภาพบริเวณโต๊๊ะใหญ่่ริมิหน้้าต่า่งของร้้าน 

FLAT Café ในภาพที่่� 11

ภาพที่่� 10 (ทั้้�ง 4 ภาพ) แสดงภาพถ่่ายพร้้อมระบุุเส้้นนำำ�สายตากัับสถาปััตยกรรมฉากของร้้าน Khagee 
ปรัับปรุุงเพิ่่�มเติิมจาก: (เรีียงจากซ้้ายไปขวา) noonnarinthip. (2021). (ระบบออนไลน์์). Instagram.com/p/CMGt5bGsW06 

pumpuipepo. (2021). (ระบบออนไลน์์). Instagram.com/p/CPGUR70s3YFgolferic1. (2021). (ระบบออนไลน์์). Instagram.

com/p/CMgsLcAnKe7bestvara. (2021). (ระบบออนไลน์์). Instagram.com/p/CO5gVIJs4JZ

ภาพที่่� 11 (ทั้้�ง 4 ภาพ) แสดงภาพถ่่ายพร้้อมพื้้�นที่่�ที่่�หน้้าและหลัังถููกจััดองค์์ประกอบหน้้า-กลาง-หลััง 

กัับสถาปััตยกรรมฉากของร้้าน FLAT Café
ปรัับปรุุงเพิ่่�มเติิมจาก: (เรีียงจากซ้้ายไปขวา) nutta_pat. (2021). (ระบบออนไลน์์). instagram.com/p/CNlyqRkgCuYd.tyy. (2021). 

(ระบบออนไลน์์). instagram.com/p/CNMZkj8r6b8 , pays___. (2021). (ระบบออนไลน์์). instagram.com/p/COcEelcHLQHm.

thxkr__. (2021). (ระบบออนไลน์์). instagram.com/p/CNr_CgaH9ma



อินสตาแกรมสเปซ : วิเคราะห์ความสัมพันธ์ระหว่างสถาปัตยกรรมฉาก, ทุนและปฏิบัติการเชิงพื้นที่ กรณีร้านกาแฟเชียงใหม่
วราพล สุริยา และ สันต์ สุวัจฉราภินันท์
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ร้้านกาแฟ (คาเฟ่่) ในฐานะผลผลิิต “ปฏิิบััติิการเชิิงพื้้�นที่่�” ที่่�ได้้จาก “ทุุน” ที่่�แตกต่่างกััน
	ร้ า้นกาแฟเป็็น “ปฏิบัตัิกิารเชิงิพื้้�นที่่�” ที่่�ได้จ้ากทุุนที่่�มีคีวามแตกต่่างกันั กล่า่วคืือ “ทุุน” นำำ�ไปสู่่� “ทางเลืือก” ของ 

“ปฏิิบััติิการเชิิงพื้้�นที่่�” ที่่�แตกต่่างกััน โดยกลุ่่�มเจ้้าของร้้านจะส่่งผลทำำ�ให้้เลืือกใช้้คุุณลัักษณะทางสถาปััตยกรรมฉาก

และการสื่่�อสารของสถาปััตยกรรมฉากกัับของตกแต่่ง และกลุ่่�มผู้้�ใช้้สื่่�อสัังคมออนไลน์์ ส่่งผลให้้เลืือกร้้านกาแฟ,  

การเลืือกใช้้เส้้นสมมติิจากองค์์ประกอบสถาปััตยกรรม, เสื้้�อผ้้า และเครื่่�องแต่่งกายให้้ปรากฏในภาพถ่่ายภาพแตกต่่าง

กััน เนื้้�อหามีีดัังต่่อไปนี้้�

	 1.	 “ทุุน” ส่่งผลต่่อ “ทางเลืือก” ในกลุ่่�มของเจ้้าของร้้าน

	 ในกรณีขีองกลุ่่�มเจ้้าของร้า้น พบว่า่ ร้า้นที่่�มีพีื้้�นที่่�ใช้้สอยในจำำ�นวนตารางเมตรมาก สามารถเลืือกคุณุลัักษณะ

สถาปััตยกรรมและการสื่่�อสารสถาปััตยกรรมกัับของตกแต่่งได้้มากกว่่าร้้านที่่�มีีพื้้�นที่่�ใช้้สอยในจำำ�นวนตารางเมตรน้้อย 

ดัังนั้้�น จึึงแสดงความแตกต่่างของ “ทุุน” ที่่�นำำ�ไปสู่่� “ปฏิิบััติิการเชิิงพื้้�นที่่�” ที่่�แตกต่่างกัันผ่่านขนาดตารางเมตร 3 กลุ่่�ม

ตาราเมตร ประกอบไปด้้วย กลุ่่�มที่่� 1 คืือ 0-100 ตารางเมตร, กลุ่่�มที่่� 2 คืือ 101-300 ตารางเมตร และ กลุ่่�มที่่� 3 คืือ 

300 ตารางเมตร

	 กลุ่่�มที่่� 1 จำำ�นวนตารางเมตร 0 – 100 ตารางเมตร แสดงผ่่านกรณีีของเจ้้าของร้้าน Khagee ในภาพที่่� 12 

ที่่�สามารถเลืือกคุณุลักัษณะสถาปัตัยกรรมฉากได้เ้พียีงแบบใดแบบหนึ่่�ง ซึ่่�งเจ้า้ของร้า้น Khagee ได้เ้ลืือกแบบ Integration 

ในการสื่่�อสารสถาปััตยกรรมฉากกัับของตกแต่่งสามารถเลืือกได้้เพีียงอย่่างเดีียวอีกเช่่นกััน คืือเลืือกแบบ Symbolic 

มากไปกว่่านั้้�น ยัังไม่่มีีนัักออกแบบมาช่่วยออกแบบคุุณลัักษณะสถาปััตยกรรมฉากและการสื่่�อสารสถาปััตยกรรมฉาก

กัับของตกแต่่ง

   

ภาพที่่� 12 แสดงปฏิิบััติิการเชิิงพื้้�นที่่�ที่่�เกิิดจาก “ทางเลืือก” ตาม “ทุุน” ที่่�แตกต่่างกัันของเจ้้าของร้้าน Khagee
ปรัับปรุุงเพิ่่�มเติิมจาก: (เรีียงจากซ้้ายไปขวา) Bimmy_bim. (2021). (ระบบออนไลน์์). Instagram.com/p/CMjRCNULy0t 

pammaiichauytuaneng. (2021). (ระบบออนไลน์์). Instagram.com/p/CO76Glis5U3fiifa. (2021). (ระบบออนไลน์์). Instagram.

com/p/CPF_IHgsNA5belwcx. (2021). (ระบบออนไลน์์). Instagram.com/p/CMfGA0gBBQM

	 กลุ่่�มที่่� 2 จำำ�นวนตารางเมตร 101-300 ตารางเมตร สามารถเลืือกคุุณลัักษณะสถาปััตยกรรมฉากได้้แบบใด

แบบหนึ่่�งระหว่่างแบบ Decoration หรืือ Integration แต่่สามารถเลืือกการสื่่�อสารสถาปััตยกรรมฉากกัับของตกแต่่ง

ได้้ทั้้�งสองแบบทั้้�งแบบ Iconic และแบบ Symbolic อีีกทั้้�งยัังสามารถว่่าจ้้างนัักออกแบบในออกแบบคุณลัักษณะ

สถาปััตยกรรมฉากและการสื่่�อสารสถาปััตยกรรมฉากกัับของตกแต่่ง

	 กลุ่่�มที่่� 3 จำำ�นวนตารางเมตร 300 ตารางเมตรขึ้้�นไป แสดงในภาพที่่� 13 ในเจ้้าของร้้าน Baristro @ Jingjai 

Market, Barisotel, Baristro @ Ping River, Baristro @ Train Station และ Transit Number 8 ที่่�สามารถเลืือก

ใช้้คุุณลัักษณะทางสถาปััตยกรรมฉากได้้ทั้้�งแบบ Decoration และแบบ Integration อีีกทั้้�งยัังสามารถเลืือกใช้้การ



Instagrammable Space: Analysis of the Relationship of Decorated Shed Architecture, Capitals and Spatial Practices,  
the Cases of Chiang Mai’s Café

Warapon Suriya and Sant Suwatcharapinun

185
Built Environment Inquiry Journal (BEI): Faculty of Architecture, Khon Kaen University

Volume. 22 No. 3: September - December 2023

สื่่�อสารสถาปััตยกรรมฉากกัับของตกแต่่งได้้ทั้้�งแบบบ Iconic และแบบ Symbolic มากไปกว่่านั้้�น ยัังสามารถว่่าจ้้าง

นัักออกแบบในการเลืือกและผสมผสานระหว่่างคุุณลัักษณะสถาปััตยกรรมฉากและการสื่่�อสารสถาปััตยกรรมกัับของ

ตกแต่่งในทุุกประเภทได้้อีีกด้้วย

ภาพที่่� 13 แสดงปฏิิบััติิการเชิิงพื้้�นที่่�ของ “ทุุนขนาดใหญ่่” ของเจ้้าของร้้าน Baristro ทั้้�ง 4 ร้้าน 
ที่่�มา: (ภาพซ้้าย) thebaristro. (2021). (ระบบออนไลน์์). Instagram.com/p/CKjIPUJrcvb (ภาพกลางซ้้าย) chunchad. (2021). 

(ระบบออนไลน์์). Instagram.com/p/CCnOtq5sb3A (ภาพกลางขวา) srp_jingjung. (2021). (ระบบออนไลน์์).  

Instagram.com/p/CPF5FNesBTE (ภาพขวา) thebaristro. (2021). (ระบบออนไลน์์). Instagram.com/p/CorL3c8tfEc

	 2.	 “ทุุน” ส่่งผลต่่อ “ทางเลืือก” ในกลุ่่�มของผู้้�ใช้้สื่่�อสัังคมออนไลน์์ 

	 ในกลุ่่�มของผู้้�ใช้้สื่่�อสัังคมออนไลน์ จากการสััมภาษณ์์พบว่า หากพิิจารณาขนาดของทุุนในฐานะความรู้้� 

ด้้านการออกแบบหรืือหลัักการศิิลปะ สามารถแบ่่งปฏิิบััติิการเชิิงพื้้�นที่่�ได้้ 2 กลุ่่�มคืือ กลุ่่�มที่่� 1 ปฏิิบััติิการเชิิงพื้้�นที่่�แบบ

ใช้้หลัักการออกแบบ และกลุ่่�มที่่� 2 ปฏิิบััติิการเชิิงพื้้�นที่่�แบบไม่่ใช้้หลัักการออกแบบ ซึ่่�งมีีเนื้้�อหาดัังนี้้� 

	 กลุ่่�มที่่� 1 ปฏิิบััติิการเชิิงพื้้�นที่่�แบบใช้้หลัักการออกแบบ โดยผู้้�ใช้้สื่่�อสัังคมออนไลน์์ในกลุ่่�มนี้้�จะใช้้หลัักการ

ออกแบบหรืือหลัักการถ่่ายภาพในการเลืือกสถาปััตยกรรมฉาก ดัังที่่�แสดงในภาพที่่� 14 คุุณเอ็็มให้้สััมภาษณ์์ว่่า 

“ใช้้หลัักการถ่่ายภาพ Rule of Third ร่่วมกัับหลัักการจััดสััดส่่วนหน้้า-กลาง-หลััง ในการเลืือกมุุมถ่่ายภาพ” ในเรื่่�อง

ของการแต่่งกาย ได้้เลืือกใช้้โทนสีีที่่�เข้้มกว่่าฉาก หรืือถ้้าหากโทนสีีที่่�กลมกลืืนไปกัับฉาก จะใช้้แสงเงาเป็็นเส้้นสมมติิชี้้�

เข้้ามายังัตนเองในภาพอย่า่งในกรณีขีองคุณุเอ็น็ในภาพที่่� 15การเลืือกท่า่ทาง จะแสดงท่า่ทางอยู่่�บนแนวของเส้น้สมมติิ

ที่่�ได้จ้ากหลักัการถ่่ายภาพต่างๆ และองค์์ประกอบสถาปัตัยกรรมอย่่างเส้้นนำำ�สายตาหรืือการจััดสัดส่วนหน้้า-กลาง-หลััง

ภาพที่่� 14 (ทั้้�ง 3 ภาพ) แสดงการใช้้หลัักการออกแบบและความงามทางศิิลปะในภาพถ่่ายของคุุณเอ็็ม
ปรัับปรุุงเพิ่่�มเติิมจาก: (ทั้้�ง 3 ภาพ) malismyname. (2022). (ระบบออนไลน์์). Instagram.com/p/CaC4IMUPSib
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ภาพที่่� 15 แสดงภาพตััวอย่่างของคุุณเอ็็นที่่�เลืือกใช้้สถาปััตยกรรมฉากด้้วยหลัักการออกแบบและความงามทางศิิลปะ 
ปรัับปรุุงเพิ่่�มเติิมจาก: (ภาพซ้้าย) coundsheck. (2021). (ระบบออนไลน์์). Instagram.com/p/CU6-pJKvUIB  

(ภาพกลางซ้้ายและขวา) coundsheck. (2021). (ระบบออนไลน์์). Instagram.com/p/CWDOZZbvjGK 

(ภาพกลางขวา) coundsheck. (2021). (ระบบออนไลน์์). Instagram.com/p/CU5UdXaviOC

	 กลุ่่�มที่่� 2 ปฏิิบััติิการเชิิงพื้้�นที่่�แบบไม่่ใช้้หลัักการออกแบบ ผู้้�ใช้้สื่่�อสัังคมออนไลน์์ในกลุ่่�มนี้้�ไม่่ใช้้หลัักการออก

แบบใดๆ เพียีงแต่เ่ลืือกตามความเห็น็ของตนเองว่า่ เมื่่�อถ่า่ยภาพกับัสถาปัตัยกรรมฉากแล้ว้เกิดิ “ความมั่่�นใจ” ในการ

โพสต์์ภาพในสื่่�อสัังคมออนไลน์์ แสดงผ่่านภาพที่่� 16 คุุณเอได้้ให้้สััมภาษณ์์ว่่า “การเลืือกถ่่ายภาพในมุุมที่่�ใกล้้เคีียงกัับ

ที่่�ปรากฏในสื่่�อสัังคมออนไลน์์นั้้�น เป็็นไปตามความรู้้�สึึก “สะดวกใจ” หรืือสร้้างให้้เกิิด “ความมั่่�นใจ” ที่่�จะถ่่ายภาพ

และเผยแพร่ใ่นสื่่�อสังัคมออนไลน์”์ การเลืือกเสื้้�อผ้า้เป็น็การเลืือกผสมผสานทั้้�งโทนสีทีี่่�เข้ม้กว่า่ฉากและกลมกลืืนไปกับัฉาก 

อีกีทั้้�งยังัปรับัเปลี่่�ยนไปเรื่่�อย ๆ  เช่น่กันักับัการเลืือกท่า่ทางที่่�เลืือกทั้้�งแสดงท่า่ทางทั้้�งในแนวและนอกแนวของเส้น้สมมติิ

จากหลักัการถ่่ายภาพแสดงผ่า่นภาพถ่ายของคุุณเจในภาพที่่� 17 แสดงท่่าทางสลัับกันไปมาระหว่่างนอกแนวเส้้นสมมติิ

และอยู่่�ในแนวเส้้นสมมติิ

ภาพที่่� 16 แสดงการเปรีียบเทีียบระหว่่างภาพปรากฏในสื่่�อสัังคมออนไลน์์และภาพถ่่ายที่่�คุุณเอถ่่ายภาพ
ปรัับปรุุงเพิ่่�มเติิมจาก: (เรีียงจากซ้้ายไปขวา) natsike. (2021). (ระบบออนไลน์์). Instagram.com/p/COhml7zDSj2npcws. (2021). 

(ระบบออนไลน์์). Instagram.com/p/COpyUyYs6gxappleswans.sk. (2021). (ระบบออนไลน์์). Instagram.com/p/CNmu3Dujyx_
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ภาพที่่� 17 แสดงตััวอย่่างภาพถ่่ายของคุุณเจที่่�ถ่่ายภาพโดยไม่่ใช้้หลัักการออกแบบ
ปรัับปรุุงเพิ่่�มเติิมจาก: (เรีียงจากซ้้ายไปขวา) pem.mika. (2022). (ระบบออนไลน์์). Instagram.com/p/CaUYtrSvRJ0 

pem.mika. (2021). (ระบบออนไลน์์). Instagram.com/p/CX-zW7vPHiF 

pem.mika. (2022). (ระบบออนไลน์์). Instagram.com/p/CbB961MLYMa

	 และทั้้�ง 2 ปฏิิบััติิการเชิิงพื้้�นที่่�ของกลุ่่�มผู้้�ใช้้สื่่�อสัังคมออนไลน์์ไม่่ว่่าจะเป็็น “ปฏิิบััติิการเชิิงพื้้�นที่่�”แบบใช้้หลััก

การออกแบบและไม่่ใช้้หลัักการออกแบบนั้้�น นำำ�ไปสู่่�ผลลััพธ์์เดีียวกัันคืือ การนำำ�เสนอภาพลัักษณ์์ในสื่่�อสัังคมออนไลน์์

ผ่่านภาพถ่่ายที่่�ประกอบสร้้างจากสถาปััตยกรรมฉาก, การเลืือกเสื้้�อผ้้า และการแสดงท่่าทาง

ความสััมพัันธ์์ของพื้้�นที่่�กายภาพและพื้้�นที่่�ออนไลน์์

ภาพที่่� 18 แสดงองค์์ประกอบและความสััมพัันธ์์ของปรากฏการณ์์ถ่่ายภาพในร้้านกาแฟ 
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	 จากเน้ื้�อหาในข้างต้้น แสดงให้้เห็็นถึงการมีีอยู่่�ของพ้ื้�นที่่�กายภาพและพ้ื้�นที่่�ออนไลน์ทั้้�ง “สถาปัตัยกรรมฉาก”, 

“ทุุน” และ “ปฏิิบััติิการเชิิงพื้้�นที่่�” และสองพื้้�นที่่�ในข้้างต้้นยัังสััมพัันธ์์กัันอีีกด้้วย ดัังนี้้�

	คุ ุณลัักษณะสถาปััตยกรรมฉากและการสื่่�อสารสถาปััตยกรรมฉากกัับของตกแต่่ง ถููกสร้้างบนพื้้�นที่่�กายภาพ 

ซึ่่�งทั้้�ง 2 องค์์ประกอบในข้้างต้้นประกอบรวม “สถาปััตยกรรมฉาก” และเมื่่�อผู้้�คนเห็็นภาพถ่่ายของร้้านกาแฟในสื่่�อ

สัังคมออนไลน์์ พวกเขาจึึงเลืือกถ่่ายภาพผ่่านหลัักการถ่่ายภาพอย่่าง “เส้้นนำำ�สาย” หรืือ“การจััดสััดส่่วนหน้้า-กลาง-

หลััง” บนพื้้�นที่่�กายภาพ ซึ่่�งความแตกต่่างของ “ปฏิิบััติิการเชิิงพื้้�นที่่�” ทั้้�งในรููปแบบของร้้านกาแฟในกลุ่่�มเจ้้าของร้้าน 

และรููปแบบการเลืือกร้้านในการถ่่ายภาพที่่�ประกอบกัับเสื้้�อผ้้าและท่่าทางในกลุ่่�มของผู้้�ใช้้สื่่�อสัังคมออนไลน์์นั้้�น 

ส่่วนหนึ่่�งขึ้้�นอยู่่�กัับภาพถ่่ายในพื้้�นที่่�ออนไลน์์ที่่�รัับมาเป็็น “ทุุน” ที่่�แต่่ละคนในพื้้�นที่่�กายภาพที่่�แตกต่่างกััน จนนำำ�ไปสู่่�

ปฏิบิัตัิกิารเชิงิพื้้�นที่่�ที่่�แตกต่า่งกันัตามมา ในขณะเดียีวกันั “ปฏิบิัตัิกิารเชิงิพื้้�นที่่�” ยังัวนกลับัไปเป็น็ “ทุนุ” ให้ก้ับัเจ้า้ของ

ร้้านและผู้้�ใช้้สื่่�อสัังคมออนไลน์์อีีกด้้วย

องค์์ประกอบและความสััมพัันธ์์ของอิินสตาแกรมสเปซ (Instagrammable Space)
	อิ ินสตาแกรมสเปซ (Instagrammable Space) เกิิดขึ้้�นได้้ด้้วย 3 องค์์ประกอบคืือ “สถาปััตยกรรมฉาก”, 

“ทุุน” และ “ปฏิิบััติิการเชิิงพื้้�นที่่�” โดยที่่�ทั้้�ง 3 องค์์ประกอบมีีรายละเอีียดดัังนี้้�

	 องค์์ประกอบที่่� 1 “สถาปััตยกรรมฉาก” ทำำ�หน้้าที่่�พื้้�นที่่�กายภาพที่่�ให้้เจ้้าของร้้านมาเปิิดกิิจการร้้านและผู้้�

ใช้ส้ื่่�อสังัคมออนไลน์ม์าใช้อ้งค์ป์ระกอบสถาปัตัยกรรมฉากผ่า่นหลักัการถ่า่ยภาพอย่า่ง “เส้น้นำำ�สายตา” และ“หลักัการ

จััดองค์์ประกอบหน้้า-กลาง-หลััง” ซึ่่�งสถาปััตยกรรมฉากนี้้�ถููกสื่่�อออกไปให้้คนรัับรู้้�ผ่่านภาพถ่่ายของร้้านในสื่่�อสัังคม

ออนไลน์์ องค์์ประกอบที่่� 2 “ทุุน” ทำำ�หน้้าที่่�ความรู้้�, ความสามารถ, รสนิิยม หรืือทุุนทรััพย์์ ที่่�เจ้้าของร้้านและผู้้�ใช้้สื่่�อ

สัังคมออนไลน์์ ซึ่่�งจะมีีแตกต่่างกััน ส่่งผลไปยัังองค์์ประกอบที่่� 3 “ปฏิิบััติิการเชิิงพื้้�นที่่�” ทำำ�หน้้าที่่�ผลลััพธ์์จากการใช้้

ทุนุที่่�ต่า่งกันั โดยที่่�เจ้า้ของร้า้นกาแฟจะมี ี“ปฏิบิัตัิกิารเชิงิพื้้�นที่่�” เป็น็การทำำ�ร้า้นกาแฟหรืือการสร้า้งสถาปัตัยกรรมฉาก 

ส่ว่นผู้้�ใช้ส้ื่่�อสังัคมออนไลน์จ์ะมี ี“ปฏิบิัตัิกิารเชิงิพื้้�นที่่�” เป็น็ภาพถ่า่ยที่่�สื่่�อสารถึงึภาพลักัษณ์ใ์นสื่่�อสังัคมออนไลน์ ์ทั้้�งสาม

องค์์ประกอบสามารถสรุุปเป็็นแผนภาพในภาพที่่� 19

ภาพที่่� 19 แผนภาพแสดงความสััมพัันธ์์ขององค์์ประกอบของอิินสตาแกรมสเปซ (Instagrammable Space) 
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	 เมื่่�อพื้้�นที่่�หนึ่่�งๆ ถููกประกอบสร้างโดย 3 องค์์ประกอบในข้างต้้น จะส่่งผลให้้เกิิด “อิินสตาแกรมสเปซ” 

(Instagrammable Space) จึึงไม่่สามารถขาดองค์์ประกอบใดองค์์ประกอบหนึ่่�งไม่่ได้้ ตััวอย่่างเช่่น หากขาด 

“สถาปััตยกรรมฉาก” เจ้้าของร้้านจะไม่่ได้้แสดง “ปฏิิบััติิการเชิิงพื้้�นที่่�” ตามทุุนของเจ้้าของร้้านที่่�มีีในขณะเดีียวกััน 

หากขาด “ทุุน” เจ้้าของร้้านจะไม่่สามารถทำำ�ร้้านขึ้้�นมาได้้ ส่่งผลให้้ “สถาปััตยกรรมฉาก”ไม่่เกิิดขึ้้�น 

	 ในแง่่ของการใช้้พื้้�นที่่�อิินสตาแกรมสเปซ (Instagrammable Space) ที่่�เกิิดจาก “ทุุน” ที่่�นำำ�ไปสู่่� “ปฏิิบััติิ

การเชิิงพื้้�นที่่�” ในแบบต่่างๆ บน “สถาปััตยกรรมฉาก” แต่่เนื่่�องด้้วย “ทุุน” ของผู้้�ใช้้สื่่�อสัังคมออนไลน์์มีีแตกต่่างกััน 

ส่่งผลให้้ความเข้้าใจและเลืือกใช้้ “สถาปััตยกรรมฉาก” หรืือ “ปฏิิบััติิการเชิิงพื้้�นที่่�” แตกต่่างกััน ส่่งผลให้้ผู้้�ใช้้สื่่�อสัังคม

ออนไลน์บางผู้้�ใช้้เลืือกที่่�จะถ่า่ยภาพในมุมหรืือพ้ื้�นที่่�อื่่�นๆ ของร้้าน หรืือเลืือกที่่�จะไม่่ถ่า่ยภาพกับ “สถาปัตัยกรรมฉาก” 

ดัังกล่่าว

	 ความนิิยมของอิินสตาแกรมสเปซ (Instagrammable Space) ส่่งผลกระทบต่่อการปฏิิบััติิวิิชาชีีพ

สถาปััตยกรรมในกรณีีตััวอย่่างเช่่น ผู้้�ว่่าจ้้างมีีความต้้องการเจาะจงให้้ร้้านกาแฟหรืือโครงการของตนเองมีีความเป็็น 

“อิินสตาแกรมสเปซ” หรืือให้้พื้้�นที่่�ของตนเองได้้รัับความนิิยมในการถ่่ายภาพ ซึ่่�งผู้้�ว่่าจ้้างส่่วนหนึ่่�งมัักจะไม่่ได้้คำำ�นึึงถึึง

งบประมาณหรืือความต้้องการจริิงๆ ของผู้้�ว่าจ้้าง ทำำ�ให้้ผู้้�ปฏิบััติิวิิชาชีีพอย่่างสถาปนิกหรืือผู้้�ออกแบบจึงมีีหน้้าที่่�ช่่วย

เหลืือผู้้�ว่าจ้้างในการคลี่่�คลายให้้เกิิดความชััดเจนถึงของความต้้องการจริิงๆ ของผู้้�ว่าจ้้างที่่�มีตี่อ่ร้้านกาแฟหรืือโครงการ

ของตนเอง, ภาพลัักษณ์์ของกิิจการที่่�สอดคล้้องกัับการออกแบบพื้�นที่่�, งบประมาณในการก่่อสร้้างและตกแต่่ง หรืือ

กลุ่่�มลูกูค้า้ที่่�จะมาใช้ร้้า้นกาแฟหรืือโครงการ เป็น็ต้น้ เพื่่�อให้ก้ารดำำ�เนิินการออกแบบลุลุ่ว่งไปได้ด้้ว้ยดีีและประหยัดัเวลา

ในการทำำ�งาน

	ข้ อเสนอแนะสำำ�หรัับการออกแบบและปรัับปรุุงพื้้�นที่่�ให้้ได้้รัับความนิิยมในการถ่่ายภาพหรืือมีีความเป็็น 

อินิสตาแกรมสเปซ (Instagrammable Space) นั้้�น เริ่่�มต้น้จากสำำ�รวจความชอบ, รสนิยมส่่วนตัว, เครืือข่่ายทางสัังคม 

หรืือทุุนทรััพย์์ ซึ่่�งเป็็น “ทุุน” ในการนำำ�ไปสู่่� “ปฏิิบััติิการเชิิงพื้้�นที่่�” อย่่างการเลืือกใช้้คุุณลัักษณะสถาปััตยกรรมฉาก

และการสื่่�อสารสถาปััตยกรรมฉากกัับของตกแต่่ง โดยเริ่่�มต้้นที่่� “คุุณลัักษณะสถาปััตยกรรมฉาก” หากสามารถหยิิบ

ใช้้บริิบทในการออกแบบดัังที่่�ปรากฏในกรณีีของร้้าน Khagee ที่่�ได้้รัักษาตึึกเก่่าเอาไว้้ให้้คล้้ายกัับอาคารพาณิิชย์์โดย

รอบ แนะนำำ�ให้้เลืือกคุุณลัักษณะสถาปััตยกรรมแบบ Integration ในทางตรงกัันข้้าม หากบริบทไม่่สามารถหยิิบใน

การออกแบบได้ ้สามารถสร้างบริบิทขึ้้�นมาใหม่ด่ังัที่่�ปรากฏในกรณีขีองร้า้น Transit Number 8 ที่่�สร้า้งบริบิทโดยรอบ

เป็น็เมืืองในต่างประเทศ แนะนำำ�ให้้เลืือกคุณุลักัษณะสถาปัตัยกรรมแบบ Decoration ต่อ่มาเป็น็การเลืือก “การสื่่�อสาร

สถาปััตยกรรมฉากกัับของตกแต่่ง” ถ้้าหากต้้องการเลืือกการสื่่�อสารแบบชัดเจนและเข้้าใจง่่ายดัังเช่่นกรณีีของร้้าน 

Ausaa Cafe ที่่�ตกแต่่งผนังัร้้านด้ว้ยโฆษณาหรืือลวดลายจากการ์์ตูนูชื่่�อดังั แนะนำำ�ให้้เลืือกการสื่่�อสารแบบ Iconic หรืือ

ถ้า้หากต้อ้งการสื่่�อสารผ่า่นสไตล์ก์ารออกแบบหรืือวัสัดุปุระกอบอาคารดังักรณีขีองร้า้น FLAT Cafe ที่่�ใช้พ้ื้้�นที่่�คอนกรีตี

ขััดมััน, ของตกแต่่งที่่�เป็็นโลหะ หรืือการใช้้สีีโทนสีีขาวเพื่่�อสื่่�อสารถึึงสไตล์์การออกแบบสแกนดิิเนเวีียนดีีไซน์์  

(Scandinavian Design) แนะนำำ�ให้เ้ลืือกการสื่่�อสารแบบ Symbolic แล้ว้ เมื่่�อ “สถาปัตัยกรรมฉาก” เกิดิขึ้้�นจากการ

เลืือกใช้้ทั้้�งคุุณลัักษณะของสถาปััตยกรรมฉากและการสื่่�อสารสถาปััตยกรรมฉากกัับของตกแต่่งแล้้ว ผู้้�ใช้้สื่่�อสัังคม

ออนไลน์์จะใช้้สถาปััตยกรรมฉากในข้้างต้้นผ่่านหลัักการเส้้นสมมติิในการถ่่ายภาพร่่วมกัับเสื้้�อผ้้าและท่่าทาง นำำ�ไปสู่่�

ภาพลัักษณ์์ในสื่่�อสัังคมออนไลน์์ตติิรรมประกาศ

ด้ร้ับัการอุุดหและนวัตกรรมจากสำำ�นักังานการวิจัิัยแห่่งชาติิ ในโครงการทุุนวิจัิัยมหาบัณัฑิิต วช. ด้า้นมนุุษยศาสตร์์และ
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