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บทคัดย่อ

การศึกษานี้เป็นการศึกษาเกี่ยวกับปัจจัยที่ส่งผลกระทบต่ออาชีพทำสวนเมี่ยง ตำบลป่าแป๋ 

อำเภอแม่แตง จังหวัดเชียงใหม่ เพื่อศึกษาปัจจัยที่ส่งผลกระทบต่ออาชีพทำสวนเมี่ยง ประชากรที่ 

ใช้ในการวิจัยครั้งนี้คือ ผู้ประกอบการทำสวนมี่ยงในตำบลป่าแป๋ อำเภอแม่แตง จังหวัดเชียงใหม่  

ซึ่งกลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการวิจัยครั้งนี้ คือการเลอืกกลุม่ตวัอยา่งทัง้หมดจำนวน 101 ราย ด้วยวิธีการ 

สุ่มตัวอย่างแบบแบ่งกลุ่ม (Cluster sampling) ดำเนินการวิเคราะห์เส้นทางด้วยวิธี Partial Least 

Square (โปรแกรม PLS-Graph) ทำการวิเคราะห์โมเดลสมการโครงสร้างด้วยวิธี Partial Least 

Square (PLS) เลือกวิธีการสุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง (Purposive Sampling) ผลวิจัยพบว่า ปัจจัย 

การผลติและปจัจยัสว่นประสมทางการตลาดสง่ผลกระทบตอ่อาชพีทำสวนเมีย่ง โดยราคาเปน็ตวัแปร 

ที่สำคัญที่ส่งผลกระทบต่อการประกอบอาชีพ หากราคาเมี่ยงจากผู้ผลิตมีราคาที่สูงขึ้นจะเป็นตัว 

กระตุ้นให้เกษตรกรเข้ามาประกอบอาชีพนี้มากขึ้น ส่วนปัจจัยด้านการเมืองและสิ่งแวดล้อมนั้น 

ไม่ส่งผลต่อการประกอบอาชีพทำสวนเมี่ยง เนื่องจากในการปลูกต้นชาอัสสัมนั้นจะเป็นการปลูก 

พร้อมๆไปกับการดูแลรักษาป่าไม้ ซึ่งจะไม่โค่นต้นไม้ใหญ่ในสวนแต่จะปลูกเพื่อพึ่งพาอาศัยกัน  

ดังนั้นทำให้ปัจจัยด้านนี้จะไม่ส่งผลต่อต่ออาชีพทำสวนเมี่ยง แต่ขณะเดียวกันปัจจัยที่ส่งผลกระทบ

ต่ออาชีพทำสวนเมี่ยง คือ ราคาของเมี่ยงและปัจจัยอื่นๆด้วย

คำสำคัญ : ปัจจัยการผลิต ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด ผลกระทบต่อการทำอาชีพเมี่ยง
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Abstract 

This research was intended to study factors affecting forest tea garden occupation. 

101 samples drawn for this study comprised of forest tea garden entrepreneurs in Pa Pae  

Sub-district, Mae Taeng District, Chiang Mai Province by Cluster Sampling. Data were analyzed 

by Partial Least Square with PLS-Graph Program. Structure Equation Modeling was also analyzed 

by Partial Least Square and the samples were purposive sampling. The result indicated that 

production process factor and marketing mix factor affected the forest tea garden occupation. 

The price was the significant variable resulting to the occupation. The higher the price of forest 

tea product, the higher the gardeners engaged in this occupation. In terms of political factor 

and environment factor, they did not affect the forest tea garden occupation. This was because 

Assam Tea plantation was planted along with forest conservation. The gardeners would not fall 

the big trees in the garden but they would plant tea trees depending on big trees. Therefore, 

these factors did not affect the Assam tea forest garden occupation. But the same factors that 

affect the price of tea is a tea plantation and other factors.

Keywords : production factor, marketing mix factor, effect to tea forest garden occupation


บทนำ

“เมีย่ง” เปน็อาหารวา่งชนดิหนึง่ของชาวลา้นนาทีน่ยิมบรโิภคกนัในสมยักอ่น มรีสชาตฝิาดถงึเปรีย้ว 

โดยนิยมรับประทานยามว่างหรือขณะทำงานเพื่อความกระชุ่มกระชวย ลดอาการง่วงนอน ลักษณะ 

การบรโิภคนัน้อาจมกีารเพิม่รสชาตโิดยการเตมิเกลอื นำ้ตาล หรอืขงิ บางพืน้ทีร่บัประทานกบัมะพรา้วคัว่ 

แล้วแต่วัฒนธรรมการบริโภคของแต่ละท้องถิ่น โดยเมี่ยงทำมาจากใบชาอัสสัมสดที่มัดกันเป็นกำ  

แล้วนำไปนึ่งจนสุกได้ที่ และนำไปเก็บใส่ภาชนะที่เป็นไม้ไผ่สานเพื่อหมัก เมื่อได้ที่แล้วจะมีรสชาติ 

เปรี้ยวหรือฝาด ที่เรียกว่า เมี่ยงส้ม(เปรี้ยว) หรือเมี่ยงฝาด จะมีลักษณะเป็นก้อนเปียกมีสีเขียวขี้ม้า 

ถา้นำมาจำหนา่ยจะมดัเปน็กอ้น เมีย่งถอืเปน็สิง่ทีผ่กูพนักบัชาวลา้นนามานานดงัที ่ธรีพงษ ์เทพกรณ ์(2556) 

ได้กล่าวไว้ว่า เมี่ยงยังเกี่ยวข้องกับประเพณี ความเชื่อที่หลากหลายของคนในท้องถิ่นเมี่ยงมักใช้เป็นส่วน 

ประกอบของการบวงสรวง การจัดเลี้ยงรับรองในงานพิธีกรรมต่างๆ ในท้องถิ่นทางภาคเหนือของไทย
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ในขณะเดียวกันวัฒนธรรมของชาวไทยภาคเหนือสมัยก่อนกินเมี่ยงและสูบบุหรี่ขี้โยเป็นของว่าง

หลงัจากรบัประทานอาหารเสรจ็คนทีส่บูบหุรีจ่ะสบูบหุรีข่ีโ้ยและกนิเมีย่งแตค่นทีไ่มส่บูบหุรีจ่ะกนิแตเ่มีย่ง  

จงึเปน็สิง่ทีต่อ้งมกีนัทกุบา้นและกลายเปน็ประเพณทีีว่า่แขกไปใครมาจะตอ้งยกเมีย่งและบหุรีข่ีโ้ยมาตอ้นรบั  

คนไทยในภาคเหนือนิยมบริโภคเมี่ยงเพราะการบริโภคเมี่ยงทำให้กำลังวังชากลับคืนมาหลังจากทำงานมา 

เหนื่อย ใช้สำหรับเคี้ยวโดยกลุ่มชนที่ต้องแบกของหนักบนภูเขาและสำหรับคนเดินทางไกล การอมเมี่ยง 

ทำให้ชุ่มคอแก้กระหายน้ำได้ดีมาก ช่วยดับกลิ่นปาก ป้องกันเชื้อโรค แก้ร้อนในกระหายน้ำ แก้ท้องร่วง 

แก้ปวดเมื่อยตามร่างกายและบำรุงหัวใจ ทำให้ร่างกายสดชื่นกระปรี้กระเปร่าทำให้กล้ามเนื้อผ่อนคลาย 

เพราะเมี่ยงมีผลในทางกระตุ้นเช่นเดียวกับชา ซึ่งการเคี้ยวเมี่ยงสามารถทำให้คนเราสามารถทำงานต่อไป

ได้ในระยะเวลานาน โดยไม่ได้รับประทานอาหาร (สถาบันชา มหาวิทยาลัยแม่ฟ้าหลวง, 2555) ด้วยเห

ตุดังกล่าวการบริโภคเมี่ยงจึงได้กลายมาเป็นส่วนหนึ่งในชีวิตประจำวันของคนในภาคเหนืออย่างแยกกัน 

ไม่ออก เนื่องจากเห็นว่าเมี่ยงมีคุณประโยชน์มากมายซึ่งเมี่ยงนอกจากจะมีประโยชน์แล้วหากรับประทาน

ในปริมาณมากยังให้โทษได้ด้วยเช่นกัน

สำหรับพื้นที่ตำบลป่าแป๋ อำเภอแม่แตง จังหวัดเชียงใหม่ มีพื้นที่ทั้งหมดประมาณ 318 

ตารางกิโลเมตร (198,750 ไร่) ประกอบด้วย 13 หมู่บ้าน มีประชากรทั้งสิ้น 6,161 คน 2,402 ครัวเรือน 

ประชากรส่วนใหญ่ประมาณร้อยละ 80 ประกอบอาชีพเกษตรกรรม (องค์การบริหารส่วนตำบลป่าแป๋, 

2557) การทำสวนเมี่ยงและมีรายได้จากการทำสวนเมี่ยงเป็นจำนวนมาก โดยในอดีตใบเมี่ยงหรือใบชา 

ถอืเปน็ผลติภณัฑท์ีม่คีวามตอ้งการเปน็อยา่งมาก สำหรบัผูป้ระกอบการทีท่ำเมีย่งดองหรอืเมีย่งสม้ในภาษา 

เหนือเพื่อตอบสนองความต้องการของผู้บริโภค และการผลิตเมี่ยงดองขายถือเป็นอุตสาหกรรมขนาดย่อม 

ที่มีความรุ่งเรืองเฟื่องฟูและสามารถทำเงินให้กับผู้ประกอบการได้เป็นจำนวนมาก ไม่ว่าจะขายส่งให้กับ 

พ่อค้าคนกลางหรือขายปลีกให้กับคนภายในท้องถิ่นด้วย

ในปัจจุบันผู้ประกอบอาชีพทำสวนเมี่ยงในตำบลป่าแป๋ อำเภอแม่แตง จังหวัดเชียงใหม่ 

มีจำนวนลดลง ดังนั้นผู้วิจัยจึงสนใจที่จะศึกษาปัจจัยใดที่ส่งผลกระทบต่ออาชีพทำสวนเมี่ยง ผลที่ได้จาก 

การวิจัยในครั้งนี้ สำหรับผู้ที่สนใจจะประกอบอาชีพการทำสวนเมี่ยงหรือผู้ที่สนใจในธุรกิจนี้ จะได้นำเอา

ข้อมูลที่ได้จากการวิจัยในครั้งนี้ ไปศึกษาเพื่อที่จะเป็นปัจจัยที่ช่วยในการตัดสินใจที่จะเข้าสู่ธุรกิจนี้ นำไป 

เปน็แนวทางในการสบืทอดและอนรุกัษภ์มูปิญัญาและอาชพีทอ้งถิน่ รวมทัง้นำไปสูก่ารสง่เสรมิการประกอบ 

อาชีพการทำเมี่ยงดอง และเป็นประโยชน์ต่อ ผู้ประกอบอาชีพการทำสวนเมี่ยงต่อไป



ปีที่ 9 ฉบับที่ 1 (มกราคม - มิถุนายน 2560)	 วารสาร ธุรกิจปริทัศน์

Volume 9 Number 1 (January - June 2017)	 Business Review
72

วัตถุประสงค์ของการวิจัย


	 1.	 เพื่อศึกษาปัจจัยที่ส่งผลกระทบต่ออาชีพทำสวนเมี่ยงในตำบลป่าแป๋ อำเภอแม่แตง จังหวัด

เชียงใหม่


	 2.	 เพื่อศึกษาข้อเสนอแนะและแนวทางการพัฒนาอาชีพทำสวนเมี่ยง

การทบทวนวรรณกรรมที่เกี่ยวข้อง


	 แนวคิดและทฤษฎีผลกระทบการประกอบอาชีพทำสวนเมี่ยง (Affecting forest tea 
garden occupation)


Dye (1982) ได้ให้ความหมาย ผลกระทบ คือ การแยกแยะปัญหาของสังคม เพื่อให้ทราบ 

ถึงองค์ประกอบอันเป็นธรรมชาติ และที่เป็นปัญหา รวมถึงการสืบสาวหาสาเหตุของปัญหาต่างๆ  

เหล่านั้น ตลอดจนการเสนอวิธีแก้ไขปัญหาได้สรุปผลกระทบ ซึ่งแบ่งประเภทผลกระทบได้เป็นต่างๆ  

ดังนี้ การแบ่งผลกระทบตามแง่มุมเนื้อหา อาจแบ่งออกได้เป็นผลกระทบทางด้านเศรษฐกิจ ผลกระทบ 

ทางด้านสังคม และผลกระทบทางด้านสิ่งแวดล้อม รวมทั้งผลกระทบทางกายภาพ การแบ่งผลกระทบ 

ตามแงม่มุของความเปน็จรงิทีเ่กดิขึน้ (Reality) เราอาจแบง่เปน็ 2 ประเภทใหญ่ๆ  คอื ผลกระทบเชงิภาวะวสิยั 

(Objective Impact) ซึง่ไดแ้ก ่ผลกระทบทีเ่กีย่วขอ้งโดยไมข่ึน้อยูก่บัความรูส้กึนกึคดิของคน เชน่ การดำเนนิ 

นโยบายคุมกำเนิดจะทำให้สัดส่วนของผู้สูงอายุเพิ่มขึ้น ไม่ว่าใครจะรับรู้หรือไม่ก็ตามผลกระทบอีก 

ประเภทหนึ่ง คือ ผลกระทบเชิงอัตวิสัย (Subjective Impact) ได้แก่ ผลกระทบในความรู้สึกนึกคิดของคน 

เช่น การดำเนินนโยบายส่งเสริมการท่องเที่ยวก่อให้เกิดการขยายตัวของโสเภณี ทำให้คนไทยจำนวนมาก 

รู้สึกอับอายต่างชาติการแบ่งตามแง่มุมของทิศทางที่กระทบ อาจแบ่งออกได้เป็นผลกระทบโดยตรง 

(Direction Impact) และผลกระทบทางออ้ม (Indirect Impact) การแบง่ตามแงม่มุของคณุคา่ของผลกระทบ  

แบ่งออกได้เป็น ผลกระทบในเชิงบวก (Positive Impact) หมายถึง ผลกระทบที่เป็นสิ่งที่พึงปรารถนา 

และผลกระทบในเชงิลบ (Positive Impact) ไดแ้ก ่ผลกระทบทีไ่มเ่ปน็สิง่ทีพ่งึปรารถนาการแบง่ผลกระทบ 

ตามเวลา อาจแบ่งได้เป็น 2 ประเภท คือ ผลกระทบระยะสั้น หมายถึง ผลกระทบที่เกิดขึ้นแล้วในปัจจุบัน  

ผลกระทบระยะยาว หมายถงึ ผลกระทบทีจ่ะเกดิขึน้ในอนาคตการแบง่ผลกระทบตามความรนุแรงแบง่ได ้

เป็น 2 ประเภท คือ ผลกระทบที่มีความรุนแรงและเกิดขึ้นในขอบเขตวงกว้าง และผลกระทบที่ไม่รุนแรง 

เกิดขึ้นในวงแคบๆ
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	 แนวคิดและทฤษฎีการผลิต (Production)


การผลิต  หมายถึง การสร้างเศรษฐ์ทรัพย์และบริการต่างๆ เพื่อบำบัดความต้องการของมนุษย์ 

การผลิตสิ่งของและบริการทุกอย่าง จะต้องเป็นการสร้างประโยชน์ทางเศรษฐกิจขึ้นใหม่ การผลิตหรือ 

การสร้างประโยชน์ทางเศรษฐกิจขึ้นใหม่ อาจจัดอยู่ในลักษณะใดลักษณะหนึ่ง (Levin and Milgrom, 

2004) ต่อไปนี้

1.	 การสร้างรูปร่างผลิตผลขึ้นใหม่ คือ การทำให้เกิดการเปลี่ยนแปลงรูปร่างของปัจจัย การผลิต 

ต่างๆ เพื่อให้เกิดสินค้าตามลักษณะและรูปร่างที่ต้องการเพื่อเพิ่มความพอใจให้แก่ผู้ใช้และผู้บริโภค 

มากที่สุด

2.	 การเคลือ่นยา้ยผลติผล คอืการเปลีย่นทีข่องผลติผล เพือ่กอ่ใหเ้กดิประโยชนแ์ละอำนาจบำบดั 

ความต้องการมากขึ้น

3.	 การเก็บผลิตผลไว้รอเวลาที่ต้องการคือการเก็บสินค้าบางอย่างไว้นานๆ เพื่อเพิ่มประโยชน์ 

และเพิ่มมูลค่า

4.	 การทำให้กรรมสิทธิ์ในทรัพย์เปลี่ยนมือ เช่น  การทำหน้าที่เป็นนายหน้าขายบ้าน เท่ากับ 

เป็นการช่วยดำเนินการโอนเปลี่ยนกรรมสิทธิ์ในบ้านจากคนหนึ่งไปยังอีกคนหนึ่ง เจ้าของบ้านใหม่จะเกิด 

ความพอใจที่ได้บ้านมาเป็นกรรมสิทธิ์ของตน

ในการผลิตจำเป็นต้องอาศัยปัจจัยการผลิต ซึ่งแบ่งออกเป็น 4 ประเภท คือ

1.	 ทรัพยากรธรรมชาติ ได้แก่ ที่ดินรวมถึงสภาพธรรมชาติที่อยู่ใต้ดิน บนดินและเหนือดิน

2.	 แรงงาน หมายถึง การทำงานทุกชนิดที่ก่อให้เกิดสินค้าและบริการ แรงงานนี้รวมถึง แรงงาน 

ด้านการใช้กำลังกายและกำลังความคิดของมนุษย์ อันก่อให้เกิดประโยชน์ทางเศรษฐกิจด้วย

3.	 ทุน ในทางเศรษฐศาสตร์ หมายถึง สินค้า หรือสิ่งที่มนุษย์สร้างขึ้นเพื่อใช้ในการผลิต

4.	 ผู้ประกอบการ ได้แก่ ผู้มีหน้าที่เกี่ยวกับการวินิจฉัยโดยตรง เป็นผู้ให้ความริเริ่มในนโยบาย 

ต่างๆ หรือเปลี่ยนแปลงนโยบายในส่วนสำคัญในอันที่จะทำให้ การผลิตดำเนินไปอย่างมีประสิทธิภาพ

จากการทบทวนวรรณกรรม สามารถสรุปได้ว่า การผลิต คือ กระบวนการเริ่มตั้งแต่การนำปัจจัย

การผลิตส่งไปในกระบวนการผลิตโดยผ่านการบริหารจัดการ และส่งผลให้เกิดผลผลิต

งานวิจัยของ ชูลีรัตน์ คงเรืองและอนุวัต สงสม (2547) ศึกษาเรื่องการผลิตและการตลาดขมิ้นชัน 

และผลิตภัณฑ์ในตำบลลานข่อย อำเภอป่าพะยอม จังหวัดพัทลุง ผลการศึกษาพบว่า ในด้านการจำหน่าย 

ผลผลิต พบว่า เกษตรกรส่วนใหญ่จำหน่ายขมิ้นสดให้แก่ผู้รวบรวมท้องที่ ซึ่งมารับซื้อ ณ แหล่งผลิต  
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โดยราคารับซื้อแตกต่างกันไปตามลักษณะของผลผลิต ส่วนใหญ่จำหน่ายเป็นหัวแม่พร้อมแง่ง (แพ)  

ราคาขมิ้นถูกกำหนดโดยพ่อค้าคนกลางเกษตรกรไม่มีอำนาจต่อรอง ในด้านปัญหาการผลิตและการตลาด 

พบว่า ปัญหาที่สำคัญ ได้แก่ ราคาผลผลิตตกต่ำ การขาดการแปรรูปผลผลิต และความไม่ต่อเนื่องในการ 

ให้ความช่วยเหลือของภาครัฐ ด้านข้อเสนอแนะเพิ่มเติม พบว่า เกษตรกรต้องการให้รัฐเข้ามาช่วยเหลือ 

ในการแปรรปูผลผลติ และการจดัสรรทีด่นิเพือ่ใชใ้นการเพาะปลกูเนือ่งจากในปจัจบุนัทีด่นิทีใ่ชเ้พาะปลกู 

เปน็ทีป่า่สงวนแหง่ชาต ิดา้นการตลาดขมิน้ชนั พบวา่ มผีูร้วบรวมในทอ้งทีท่ัง้สิน้ 5 ราย สว่นใหญเ่ปน็เพศ 

หญิงและมีการรับซื้อขมิ้นมานานกว่า 5 ปี โดยรับซื้อขมิ้นชันร่วมกับพืชอื่นๆ ด้วย เช่น ยางแผ่น 

ผักและผลไม้ การรับซื้อขมิ้นเป็นกิจการภายในครอบครัวไม่มีการจ้างแรงงานประจำ มีเพียงการจ้างเหมา 

แรงงานในบางกิจกรรม ได้แก่ การล้างทำความสะอาด และการขนย้ายขมิ้นชัน ด้านวิธีการรับซื้อพบว่า 

ผู้รวบรวมจะติดต่อกับผู้ผลิตโดยทางโทรศัพท์ และไปรับซื้อ ณ แหล่งผลิตเป็นส่วนใหญ่ ผู้รวบรวม 

จึงต้องมีรถยนต์และอุปกรณ์ต่างๆ เพื่อการขนส่ง อีกทั้งต้องเตรียมเงินสดไว้เป็นทุนหมุนเวียนเนื่องจา

กต้องจ่ายค่าขมิ้นแก่เกษตรกรเป็นเงินสด ในการกำหนดราคารับซื้อนั้น ผู้รวบรวมกำหนดราคารับซื้อ 

โดยพิจารณาจากราคาที่คาดว่าจะขายได้ และราคารับซื้อของคู่แข่ง ตลอดจนคุณภาพของผลผลิต ซึ่งปกติ

ราคารับซื้อขมิ้นชันจากเกษตรกรจะกำหนดให้ถูกกว่าราคาที่คาดว่าจะขายได้กิโลกรัมละ 2-3 บาท ส่วน 

ธิรินี พันธาสุ (2545) ศึกษาการผลิตและการตลาดข้าวขาวดอกมะลิ 105 อำเภอพล จังหวัดขอนแก่น 

พบว่า ด้านการผลิตส่วนใหญ่ทำเป็นอาชีพหลัก มีขนาดเนื้อที่ในการปลูกเฉลี่ย 8.75 ไร่ มีแรงงานเฉลี่ย 

2.56 คนต่อครัวเรือน ลักษณะการปลูกเป็นแบบนาดำ รายได้จากการจำหน่ายข้าวเป็นเงินสด 1,196.45 

บาทตอ่ไร ่รายไดท้ีเ่ปน็เงนิสดเฉลีย่ 803.86 บาทตอ่ไร ่สว่นในดา้นการตลาด แบง่ตลาดออกเปน็สองระดบั 

คือตลาดท้องถิ่นและตลาดปลายทาง ต้นทุนการตลาดมาจากค่าขนส่งมากที่สุด ประมาณ 110 บาทต่อตัน 

ส่วนเหลื่อมการตลาดระหว่างเกษตรกรกับพ่อค้ารวบรวมในท้องถิ่นและโรงสี เท่ากับ 310 และ 1,130 

บาทต่อตัน ตามลำดับ

แนวคิดและทฤษฎีปัจจัยทางด้านเศรษฐกิจและการเมือง (Economic and Political 

Factor)

PEST Analysis เป็นเครื่องมือที่ใช้สำหรับการวิเคราะห์แนวโน้มของตลาด และวิเคราะห์ 

ภาพรวมของธุรกิจในอนาคต โดยอาศัยข้อมูลของการเปลี่ยนแปลงของปัจจัยภายนอกต่างๆ ที่เรา 

ไม่สามารถควบคุมได้ ซึ่งปัจจัยเหล่านี้ก็ประกอบไปด้วย ปัจจัยทางนโยบายและการเมือง (Politic-P) 

ปัจจัยทางเศรษฐกิจ (Economic - E) ปัจจัยทางสภาพสังคม (Social-S) และปัจจัยทางเทคโนโลยีและ 

นวตักรรมใหม่ๆ  (Technology-T) (Slamanig, 2012) จากงานวจิยัของ ธงพล พรหมสาขา ณ สกลนครและ 
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อุทิศ สังขรัตน (2556) แนวทางการพัฒนาการดำเนินงานของวิสาหกิจชุมชนในเขตลุ่มทะเลสาบสงขลา  

ในการศึกษานี้มีวัตถุประสงค์ของการศึกษาคือ 1) เพื่อศึกษาสภาวการณ์ของวิสาหกิจชุมชน ในเขต 

ลุ่มทะเลสาบสงขลา 2) เพื่อศึกษาปัญหาและอุปสรรคในการดำเนินงานของวิสาหกิจชุมชน ในเขต 

ลุ่มทะเลสาบสงขลา และ 3) เพื่อหาแนวทางการพัฒนาการดำเนินงานของวิสาหกิจชุมชน ในเขต 

ลุ่มทะเลสาบสงขลา โดยผู้วิจัยใช้การศึกษาเชิงคุณภาพด้วยการศึกษาเชิงสำรวจ การสัมภาษณ์แบบเจาะลึก 

ผู้ประกอบการ จำนวน 32 ราย ด้วยการสุ่มตัวอย่างแบบเจาะจง Snowball sampling และการสนทนากลุ่ม 

ด้วยการเชิญผู้เชียวชาญ ผู้ประกอบการวิสาหกิจชุมชน และเจ้าหน้าที่รัฐ จำนวน 9 ท่าน มาร่วมอภิปราย 

เพื่อหาแนวทางในการพัฒนาการดำเนินงานของวิสาหกิจชุมชน ในการศึกษาครั้งนี้ ผู้วิจัยใช้การวิเคราะห์ 

ข้อมูลด้วยวิธีการ PESTLE analysis และ SWOT analysis การวิเคราะห์บริบทเชิงเนื้อหา และ 

การวิเคราะห์เชิงบรรยาย ผลการศึกษาสภาวการณ์ของวิสาหกิจชุมชนพบว่า ปัจจัยด้านการเมือง ปัจจัย 

ทางด้านเศรษฐกิจ และปัจจัยทางด้านสังคม เอื้ออำนวยต่อผู้ประกอบการวิสาหกิจชุมชน ส่วนปัจจัย 

ทางดา้นเทคโนโลย ีและปจัจยัทางนเิวศวทิยาเปน็ปจัจยัทีเ่ปน็อปุสรรคตอ่การดำเนนิงาน ในดา้นปญัหาและ 

อุปสรรคในการดำเนินงานของวิสาหกิจชุมชนมีดังนี้ ปัญหาด้านการตลาด ปัญหาด้านบัญชีและการเงิน 

ปัญหาด้านการผลิต ปัญหาด้านการใช้เทคโนโลยีสารสนเทศ ปัญหาด้านการออกแบบ ผลิตภัณฑ์ 

และปัญหาต้นทุนการผลิต โดยแนวทางการพัฒนาการดำเนินงานของวิสาหกิจชุมชน หน่วยงานภาครัฐ

เป็นหน่วยงานสำคัญของการพัฒนาวิสาหกิจชุมชน ทั้งในด้านการให้ความรู้ การพัฒนาทักษะด้านต่างๆ 

การสนับสนุนด้านการตลาด และการกำหนดระเบียบต่างๆ เพื่อสนับสนุน วิสาหกิจชุมชน

	 จากการทบทวนวรรณกรรม ในวิสาหกิจชุมชนหรือธุรกิจการเกษตรชุมชนนั้น การนำ PEST 

Analysis มาวิเคราะห์นั้น ปัจจัยทางด้านเศรษฐกิจและการเมืองจะเป็นปัจจัยที่ส่งผลต่อธุรกิจการเกษตร 

เนื่องจาก เป็นปัจจัยที่เกี่ยวข้องกับปากท้อง ความเป็นอยู่ของเกษตรกรและชุมชน

แนวคิดและทฤษฎีส่วนประสมทางการตลาด(Marketing Mix)

Kotler, (2546: 24) กล่าวว่า ส่วนประสมทางการตลาด (Marketing Mix) หมายถึง เครื่องมือ

ทางการตลาดทีส่ามารถควบคมุได ้ซึง่กจิการผสมผสานเครือ่งมอืเหลา่นีใ้หส้ามารถตอบสนองความตอ้งการ
 

และสร้าง ความพึงพอใจให้แก่กลุ่มลูกค้าเป้าหมาย ส่วนประสมการตลาด ประกอบด้วยทุกสิ่งทุกอย่างที่

กิจการใช้เพื่อให้มีอิทธิพลโน้มน้าวความต้อง การผลิตภัณฑ์ของกิจการ ส่วนประสมการตลาดแบ่งออก

เป็นกลุ่มได้ 4 กลุ่ม ดังที่รู้จักกันคือ “4 Ps” อันได้แก่ ผลิตภัณฑ์ (Product) ราคา (Price) การจัด

จำหน่าย (Place) และการส่งเสริมการตลาด (Promotion) ส่วน เสรี วงษ์มณฑา (2542: 11) กล่าวว่า 
 

ส่วนประสมทางการตลาด (Marketing Mix) หมาย ถึง การมีสินค้าที่ตอบสนองความต้องการของลูกค้า
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กลุ่มเป้าหมายได้ ขายในราคาที่ผู้บริโภคยอมรับได้ และผู้บริโภคยินดีจ่ายเพราะเห็นว่าคุ้ม รวมถึงมีการ

จัดจำหน่ายกระจายสินค้าให้สอดคล้องกับพฤติกรรมการซื้อหาเพื่อ ความสะดวกแก่ลูกค้า ด้วยความ

พยายามจูงใจให้เกิดความชอบในสินค้าและเกิดพฤติกรรมอย่างถูกต้อง สำหรับ Kurtz and Boone 

(1987) ได้ให้ความเห็นว่า 4P’s มีความสำคัญมากที่สุด ตามลำดับต่อไปนี้ คือ การกำหนดราคาของ

สนิคา้ ผลติภณัฑ ์ ชอ่งทางการจดัจำหนา่ยและการสง่เสรมิการตลาด ดงันัน้จงึปรากฏจากการศกึษาเหลา่นี ้
 

นักธุรกิจไม่ได้ดูแค่ 4 P’s มีความสำคัญเท่าเทียมกัน แต่พิจารณาราคาและส่วนประกอบของผลิตภัณฑ์
 

ที่จะเป็นสิ่งที่สำคัญที่สุด(Kellerman, Gordon and Hekmat, 1995) 


จากการทบทวนวรรณกรรมนำไปสู่การกำหนดกรอบแนวความคิดในการวิจัย ดังนี้ 


























ภาพ 1 กรอบแนวความคิดในการวิจัย


	 และจากภาพ 1 กรอบแนวความคิด ในการวิจัยจึงได้ทำการตั้งสมมติฐาน ดังนี้


	 สมมติฐานที่ 1	 ปัจจัยด้านการผลิตส่งผลต่อผลกระทบอาชีพทำสวนเมี่ยง


	 สมมติฐานที่ 2	 ปจัจยัทางดา้นสว่นประสมทางการตลาดสง่ผลตอ่ผลกระทบอาชพีทำสวนเมีย่ง 

	 สมมติฐานที่ 3	 ปัจจัยทางด้านการเมืองและสภาพแวดล้อมส่งผลต่อผลกระทบอาชีพทำ
 

		  สวนเมี่ยง


วิธีการดำเนินงาน (Methodology)


	 รูปแบบของการสำรวจ ประชากรหรือหน่วยในการวิเคราะห์ คือ 
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 	 1.	 การเก็บรวบรวมข้อมูล ในการวิจัยครั้งนี้มีกลุ่มตัวอย่างที่ใช้ในการวิจัย กลุ่มตัวอย่างที่ใช ้

ในการวิจัย ได้แก่ ผู้ที่ประกอบอาชีพทำสวนเมี่ยงในตำบลป่าแป๋ จำนวน 101 ครัวเรือน 

แบบสอบถาม สร้างขึ้นมาเพื่อเป็นเครื่องมือในการวัด ตามกรอบแนวคิดและนิยามเชิงปฏิบัติ  

การสร้างเครื่องมือวัดหรือแบบสอบถามจะใช้มาตรวัดแบบ 5-Point Likert Scale สำหรับการตรวจสอบ 

มาตรวดัโดยใชว้ธิวีดัความสอดคลอ้งภายในดว้ยสมัประสทิธิอ์ลัฟา (α-coefficient) ของครอนบคั (Cronbach) 

เพือ่คำนวณหาคา่เฉลีย่ของคา่สมัประสทิธิส์หสมัพนัธท์ีไ่ด ้พบวา่ คา่สมัประสทิธิอ์ลัฟา อยูร่ะหวา่ง 0.523-

0.840 ซึ่งถือว่ามีความเชื่อถือได้สูง หากค่าอัลฟารายข้อ มีค่าต่ำกว่า 0.50 ผู้วิจัยได้ตัดข้อคำถามนั้นทิ้ง

2.	 มาตรวดั ผูว้จิยัไดส้รา้งเครือ่งมอืวดั หรอืแบบสอบถาม ใชม้าตรวดัแบบ 5-Point Likert Scale 

และได้พัฒนามาตรวัดและการประยุกต์ข้อคำถามจากนักวิชาการต่างๆ ตามตัวแปร ดังต่อไปนี้

		  2.1	 ตัวแปรตาม ได้แก่ ปัจจัยผลกระทบในการประกอบอาชีพทำสวนเมี่ยง (Dye,1982)

		  2.2	 ตัวแปรอิสระ ได้แก่ ปัจจัยด้านการผลิต ปัจจัยด้านส่วนประสมการตลาดและปัจจัย 

ด้านการเมืองและสภาพแวดล้อม (Kotler,2003) (Michael Kasamba Mutambuki and Bula Hannah  

Orwa, 2014)

การวิเคราะห์และผลจากศึกษา


สำหรับการวิจัยเชิงปริมาณ นั้นผู้วิจัยวิเคราะห์ด้วยสถิติกำลังสองน้อยที่สุดบางส่วน (Partial  

Least Squares) และทดสอบสมมตุฐิานดว้ยโปรแกรมสำเรจ็รปู PLS-Graph (Chin, 2001) เปน็การวเิคราะห์ 

ที่แสดงผลแบบจำลองโครงสร้าง ซึ่งเกี่ยวข้องกับการกำหนดตัวแปรสังเกตได้ (Manifest Variable) 

กบัตวัแปรแฝง (Latent Variable) และไดท้ำการวเิคราะหค์า่ความเทีย่งตรงและความเชือ่ถอืไดข้องมาตรวดั  

การตรวจสอบมาตรวัดโดยใช้วิธีวัดความสอดคล้องภายในด้วยสัมประสิทธิ์อัลฟา (α-coefficient) ของ 

ครอนบัค (Cronbach) เพื่อคำนวณหาค่าเฉลี่ยของค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ที่ได้ พบว่า ค่าสัมประสิทธิ์ 

อัลฟา อยู่ระหว่าง 0.523-0.840 ซึ่งถือว่ามีความเชื่อถือได้สูง 

แบบจำลองโครงสร้างของงานวิจัยครั้งนี้ เป็นแบบ reflective จะต้องดำเนินการทดสอบความ

เที่ยงตรงเชิงเหมือน(convergent validity) และ ความเที่ยงตรงเชิงจำแนก(discriminant validity) โดย

มาตรวัดที่มีความเที่ยงตรงเชิงเหมือน (convergent validity) จะมีเกณฑ์การพิจารณา คือ ค่า Indicator 

loading มีค่ามากกว่า 0.707 และมีนัยสำคัญทางสถิติ (| t | ≥ 1.96) ทุกค่า แสดงว่ามาตรวัดมีความ 

เที่ยงตรงเชิงเหมือน (Lauro and Vinzi, 2004; Henseler et al., 2009 ; มนตรี พิริยะกุล, 2553, หน้า C-20) 

ผลการวิเคราะห์ดังตาราง 1 ดังนี้
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ตาราง 1 ค่าสถิติแสดงความเที่ยงตรงเชิงเหมือนของมาตรวัดตัวแปรแฝงมาตรวัดแบบ reflective


Construct/Item Loading t-stat

ปัจจัยด้านการผลิต 
 


Land: ที่ดิน 0.796 15.707

Method: กรรมวิธีการผลิต 0.850 14.297

ปัจจัยด้านส่วนประสมการตลาด 


Price:ราคา 0.891 11.076

Place: ช่องทางการจัดจำหน่าย 0.878 11.2248

ปัจจัยด้านการเมืองและสภาพแวดล้อม 
 


Political: ปัจจัยด้านการเมือง 0.886 6.979

Environment : ปัจจัยสภาพแวดล้อม 0.699 3.699

ผลกระทบอาชีพทำสวนเมี่ยง 
 


Positive Impact : ผลกระทบเชิงบวก 0.887 27.045

Negative Impact : ผลกระทบเชิงลบ 0.847 14.904

	 ปัจจัยด้านการผลิต ปัจจัยด้านส่วนประสมทางการตลาด และปัจจัยด้านการเมืองและสภาพ 

แวดล้อม ประกอบไปด้วย ตัวแปรที่ดิน เทคนิคกรรมวิธีการผลิต ราคา สถานที่และช่องทางในการจัด 

จำหน่าย ปัจจัยการเมือง มีค่า Loading ตั้งแต่ 0.707 และมีระดับนัยสำคัญที่ความเชื่อมั่นร้อยละ 95 (t-stat 

> 1.96) ซึ่งถือว่าปัจจัยดังกล่าว ส่งผลกระทบต่ออาชีพทำสวนเมี่ยงกรณีศึกษา ตำบลป่าแป๋ อำเภอแม่แตง 

จังหวัดเชียงใหม่

ดังนั้นผู้วิจัยจึงนำ ตัวแปร ที่ดิน การผลิต ราคา สถานที่และช่องทางในการจัดจำหน่าย ปัจจัย 

ด้านการเมืองและสภาพแวดล้อม มาใช้ในการวิเคราะห์สมการโครงสร้าง 

	 สำหรบัความเทีย่งตรงเชงิจำแนก (discriminant validity) ของตวัแปรแฝงภายในแบบ reflective 

model และคา่สหสมัพนัธข์องตวัแปร ความเชือ่ถอืไดข้องมาตรวดั ใหพ้จิารณาจากคา่ composite reliability 

(CR) ค่า average variance extract (AVE) และค่า R2 โดย CR ไม่ควรต่ำกว่า 0.60 ค่า AVE ไม่ควรต่ำกว่า 

0.50 และค่า R2 ไม่ควรต่ำกว่า 0.20 (Lauro and Vinzi, 2004; Henseler et al., 2009 ; บุญฑวรรณ 

วิงวอนและมนตรี พิริยะกุล, 2553, หน้า C-21) และจากตาราง 2 พบว่า CR มีค่าสูงกว่า 0.60 ทุกค่า  

AEV มีค่าสูงกว่า 0.50 ทุกค่า และ R2 มีค่าสูงกว่า 0.20 ทุกค่า แสดงว่ามาตรวัดมีความเชื่อถือได้ จะพบว่า
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 AVE ในสดมภ์ที่สนใจมีค่าสูงกว่าค่า cross construct correlation ทุกค่าในสดมภ์เดียวกัน แสดงว่า

มาตรวัดมีความเที่ยงตรงเชิงจำแนกในทุก construct คา่ AVE มีค่าสูงกว่า 0.50 ทุกมาตรวัด ดังตาราง 2 
 

ดังนั้น มาตรวัดของงานวิจัยจึงเป็นมาตรวัดที่มีความเที่ยงตรงเชิงจำแนกมีความเชื่อถือได้


ตาราง 2 คา่สถติแิสดงความเทีย่งตรงเชงิจำแนก (discriminant validity)


Construct CR R2 AVE cross construct correlation

Production Marketing PEST Enterp.

Production 0.808 
 0.678 0.823 
 
 


Marketing 0.878 
 0.782 0.099 0.884 
 


PEST 0.776 
 0.637 0.202 0.437 0.798 


Enterp. 0.858 0.876 0.752 0.783 0.587 0.397 0.867

หมายเหตุ มีนัยสำคัญทางสถิติที่ระดับ 0.01 และตัวเลขในแนวทะแยง หมายถึง  AVE


	 ผลการวเิคราะห ์ปรากฏดงัภาพ 2



































ภาพ 2 Final Model


√⎯

√⎯
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ผลการทดสอบสมมติฐานการวิจัยตามสมมติฐานการวิจัย ดังตาราง 3 


ตาราง 3 ผลการทดสอบสมมติฐานการวิจัย


Hypothesis
 coef.
 t-stat
 ผล


สมมติฐาน 1 ปัจจัยด้านการผลิตส่งผลต่อผลกระทบอาชีพ

ทำสวนเมี่ยง

0.727
 22.005
 Support


สมมติฐาน 2 ปัจจัยทางด้านส่วนประสมทางการตลาดส่งผล

ต่อผลกระทบอาชีพทำสวนเมี่ยง 

0.501
 8.709
 Support 


สมมติฐาน 3 ปัจจัยทางด้านการเมืองและสภาพแวดล้อม

ส่งผลต่อผลกระทบอาชีพทำสวนเมี่ยง 


0.031
 0.603
 Not 

Support 


การอภิปรายผล


จากผลการวิจัยเรื่อง การพัฒนาสมการโครงสร้างของปัจจัยที่ส่งผลกระทบต่ออาชีพทำสวนเมี่ยง 

กรณีศึกษา ตำบลป่าแป๋ อำเภอแม่แตง จังหวัดเชียงใหม่

จากการวิจัยพบว่า ปัจจัยด้านการผลิต ประกอบไปด้วย ที่ดินที่ใช้ในการปลูกชาอัสสัมและ 

กรรมวิธีในการผลิตเมี่ยง ส่งผลต่อผลกระทบอาชีพทำสวนเมี่ยง เนื่องจากผู้ประกอบอาชีพเมี่ยงที่ยัง 

ประกอบอาชีพอยู่ในปัจจุบันจะเป็นผู้ที่มีที่ดินเป็นของตนเองมากกว่าผู้ที่ทำการเช่าที่ดิน เนื่องจากว่าผู้ที่มี 

ที่ดินของตนเองจะส่งผลต่อต้นทุนในการดำเนินงานต่ำ และมีความมั่นคงในอาชีพมากกว่า ส่วนขั้นตอน 

ในปลกูตน้ชาอสัสมัไมม่คีวามซบัซอ้นและดแูลรกัษางา่ย ไมต่อ้งใสปุ่ย๋ กระบวนการในการผลติไมซ่บัซอ้น

และมคีวามสะดวกในการปลกูตน้ชาอสัสมั ซึง่ปจัจยัเหลา่นีจ้ะสง่ผลกระทบทางบวกตอ่อาชพีทำสวนเมีย่ง 

สอดคล้องกับ หทัยชนก ตีรณวัฒนากูล (2545) ได้ศึกษาอาชีพการทำเมี่ยงของบ้านปางมะโอ ตำบลแม่นะ 

อำเภอเชียงดาว จังหวัดเชียงใหม่ จากการสังเกตและสัมภาษณ์พบว่า ปัจจัยที่เกี่ยวข้องกับความคงอยู่ใน 

อาชีพการทำเมี่ยงของบ้านปางมะโอ ประกอบด้วย ปัจจัยด้านความเป็นมาแหละบริบทของชุมชน ได้แก่ 

ภูมิประเทศ สภาพภูมิอากาศ ลักษณะของดิน วัฒนธรรมประเพณี ความเชื่อในการดูแลเมี่ยง ปัจจัยที่ 2 

เป็นปัจจัยด้านการผลิต ได้แก่ การใช้ต้นชาพันธุ์อัสสัม การปลูกและดูแลรักษาด้วยวิธีธรรมชาติ รวมถึ

งการนึ่งเมี่ยงให้สุกและการหมักในหลุมเมี่ยงข้ามปี ปัจจัยที่ 3 คือ ปัจจัยด้านการถ่ายทอดความรู้การทำ 

เมีย่งซึง่เปน็การถา่ยทอดมาจากครอบครวัหรอืสภาพแวดลอ้มและหลกัสตูรทอ้งถิน่ รวมถงึมกีารเรยีนรูจ้าก 

ภายนอกท้องถิ่น สำหรับปัจจัยที่ 4 เป็นปัจจัยด้านการสนับสนุนส่งเสริมซึ่งมีหน่วยงานให้การสนับสนุน

ทั้งภาครัฐและภาคเอกชน รวมถึงสถาบันการศึกษาต่างๆ 
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 ปัจจัยทางด้านส่วนประสมทางการตลาดส่งผลกระทบต่ออาชีพทำสวนเมี่ยง สอดคล้องกับ 

งานวิจัยของ ศิริกาญจน์  ไชยดิลก (2551)  ที่ได้กล่าวว่าปัจจัยที่ส่งผลต่อการทำนาของกลุ่มชาวบ้าน 

มะกอก-นาบัว ตำบลไหล่หิน อำเภอเกาะคา จังหวัดลำปาง ได้แก่ ปัจจัยทางด้านสภาพสิ่งแวดล้อมทาง 

กายภาพ ปจัจยัทางดา้นเศรษฐกจิ ปจัจยัทางดา้นวฒันธรรม ปจัจยัทางดา้นสงัคม และปจัจยัทางดา้นการศกึษา 

สว่นในดา้นของลกูหลานของกลุม่ชาวบา้นมะกอก-นาบวัทีม่อีาชพีทำนา จะมปีญัหาและอปุสรรค  ในการ 

สืบทอดการทำนาต่อจากครอบครัวคือการขาดแรงงานทำนา ทั้งนี้เนื่องจากลูกหลานขาดความอดทนและ 

ไม่เอาจริงเอาจังในการสืบทอดการทำ มีความสอดคล้องกันผลการวิจัยที่ว่า ปัจจัยด้านสภาพสิ่งแวดล้อม 

ปัจจัยทางด้านเศรษฐกิจ ปัจจัยทางด้านวัฒนธรรม ปัจจัยทางด้านสังคม ที่ส่งผลกระทบต่ออาชีพการทำ 

สวนเมี่ยง และ ธัญชนก ขันศิลาและคณะ(2557) ได้ทำการศึกษาเรื่อง ปัจจัยที่ส่งผลต่อการเลือกปลูก

อ้อยของเกษตรกรในอำเภอน้ำพอง จังหวัดขอนแก่น ครั้งนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อศึกษาปัจจัยที่ส่งผลต่อ

การเปลี่ยนแปลงการใช้ประโยชน์พื้นที่ โดยการเปลี่ยนมาปลูกอ้อยในอําเภอนํ้าพอง จังหวัดขอนแก่น 

ผลการศึกษาพบว่า เกษตรกรเริ่มเปลี่ยนรูปแบบการใช้ประโยชน์ พื้นที่จากเกษตรกรรมอื่นๆ มาปลูก 

อ้อยเมื่อ 35 ปี ที่แล้ว โดยเป็นช่วงที่มีการก่อตั้งโรงงานนํ้าตาลขอนแก่นขึ้น และพื้นที่ ก็ถูกเปลี่ยน 

ให้เป็นพื้นที่เพาะปลูกอ้อยเพิ่มมากขึ้นเรื่อยมา โดยพบว่าปัจจุบันร้อยละ25.20ของพื้นที่ทําการเกษตร

ถูก เปลี่ยนเป็นพื้นที่ปลูกอ้อย และจากผลการศึกษาพบว่า ปัจจัยที่ทําให้เกษตรกรหันมาปลูกอ้อยคือ 

ปัจจัยด้านปริมาณ ผลผลิตต่อไร่และราคา รองลงมาได้แก่อ้อยเป็นพืชที่ปลูกและดูแลรักษาง่าย ราคาผลผ

ลติของพชืเดมิทีป่ลกูตํา่อยูใ่กลแ้หลง่รบัซือ้ผลผลติ และเปน็อาชพีทีท่าํมานาน ถงึแมก้ารปลกูออ้ยจะทาํให ้

เกษตรกรมีรายได้เพิ่มมากขึ้นและเป็นแหล่ง พลังงานทดแทนที่สําคัญ แต่ในขณะเดียวกันก็ทําให้เกิด 

ปัญหาสิ่งแวดล้อมตามมา อาทิ มลพิษทางอากาศที่เกิดจากการ เผาใบอ้อยก่อนการเก็บเกี่ยวความ 

เสื่อมโทรมของดินซึ่งมีสาเหตุมาจากการเผาใบอ้อยและการใช้สารเคมีดังนั้นการ สนับสนุนให้เกษตรกร 

ปลูกอ้อยเพื่อสร้างรายได้และเป็นการทําการเกษตรแบบมิตรกับสิ่งแวดล้อม ต้องทําควบคู่กับ การดูแล 

สิ่งแวดล้อม ทั้งการกำหนดนโยบาย มาตรการ รวมถึงวิธีการที่จะควบคุมและป้องกันปัญหาทางด้านสิ่ง

แวดล้อม ที่จะเกิดขึ้นด้วย เช่นเดียวกับ นราวดี โลหะจินดา และคณะ (2554) ศึกษาเรื่องการประกอบ 

อาชีพทำนาเกลือของชาวบ้านตำบลบานา อำเภอเมืองปัตตานี จังหวัดปัตตานี งานวิจัยนี้ต้องการศึกษา 

ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการประกอบอาชีพทำนาเกลือ กระบวนการประกอบอาชีพทำนาเกลือ และปัจจัย 

ที่เป็นอุปสรรคต่อการประกอบอาชีพทำนาเกลือ ของชาวบ้านตำบลบานา อำเภอเมืองปัตตานี จังหวัด 

ปัตตานี ผลการศึกษาพบว่า ปัจจัยที่มีอิทธิพลต่อการทำนาเกลือ ได้แก่ ฤดูกาลที่เหมาะสม คือ ฤดูร้อน

ระหว่างเดือนมกราคมถึงพฤษภาคม สภาพดินเป็นเลน เนื้อดินเหนียวอุ้มน้ำได้ดี น้ำซึมลงใต้ดินได้ช้า 

เหมาะแก่การขังน้ำเพื่อทำนาเกลือ ความเค็มของน้ำในอ่าวปัตตานีเฉลี่ยอยู่ระหว่าง 17-32 ppt. 
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ซึง่ใชผ้ลติเกลอืได ้กระบวนการทำนาเกลอื ประกอบดว้ยการเตรยีมเครือ่งมอื การเตรยีมพืน้ที ่สบูนำ้เขา้นา 

เชื่อมน้ำเกลือ ตากเกลือ เก็บ และจำหน่ายผลผลิต ปัจจัยที่เป็นอุปสรรค ต่อการทำนาเกลือที่สำคัญ คือ  

โรงงานอุตสาหกรรมและบ้านเรือนปล่อยน้ำเสียลงสู่ลำคลอง และทะเล ทำให้ไม่สามารถทำนาเกลือได้  

ชาวนาเกลือไม่มีที่นาเป็นของตนเอง นอกจากนี้ชาวนาเกลือต้องเลิกทำนาเกลือในที่ดินของตนเองเพราะ 

ปัญหาสิ่งปลูกสร้าง ปิดทางน้ำที่จะใช้ทำนาเกลือ แต่มีบางรายที่เช่าที่ดินของรัฐหรือเอกชนทำนาเกลือ 

ต่อไป การเพิ่มขึ้นของประชากร และการย้ายเข้าของประชากรจากพื้นที่อื่น เพื่อเข้ามาจับจองที่ดินทำกิน 

เช่น ทำนากุ้ง ปลูกสร้างที่อยู่อาศัย ทำกิจการโรงงานต่างๆ เป็นต้น ส่งผลกระทบต่อการใช้พื้นที่ในการทำ 

นาเกลือ การได้รับโอกาสทางการศึกษาส่งผลให้เยาวชนกลับมาทำอาชีพนาเกลือน้อยลง แต่หันไป 

ประกอบอาชีพอื่นแทนสืบเนื่องมาจากการขยายตัวของเศรษฐกิจและการศึกษา เมื่อเศรษฐกิจและเมือง 

ขยายตัวขึ้น ประชากรมีโอกาสเลือกประกอบอาชีพมากขึ้น เขตอุตสาหกรรมกลายเป็นเมือง ค่าครองชีพ 

สูงขึ้น ชาวบ้านที่ประกอบอาชีพทำนาเกลือเป็นคนในตำบลบานาและตำบลตันหยงลุโละจึงต้องปรับตัว  

โดยการเข้าสู่ภาคแรงงานในโรงงานอุตสาหกรรม ส่วนประชากรที่ได้รับการศึกษาก็ไปประกอบอาชีพ 

ตามคุณวุฒิหรืออาชีพอื่นแทนการทำนาเกลือ 

จากปัจจัยทั้ง 2 ด้านดังกล่าวข้างต้นสอดคล้องกับ การศึกษาของสำนักวิจัยเศรษฐกิจการเกษตร 

(2552) ได้ศึกษาปัจจัยที่มีผลต่อแรงจูงใจในการประกอบอาชีพเกษตร การศึกษาครั้งนี้มีวัตถุประสงค ์

เพื่อศึกษาปัจจัยที่มีผลต่อแรงจูงใจในการประกอบอาชีพของครัวเรือนที่มีความพึงพอใจในการประกอบ 

อาชีพเกษตร ในช่วงปีเพาะปลูก 2551/52 ผลการศึกษาปัจจัยที่มีผลต่อแรงจูงใจในการประกอบอาชีพ 

เกษตร พบว่าปัจจัยที่มีผลต่อแรงจูงใจในการประกอบอาชีพเกษตร เรียงตามลำดับตามความสำคัญ 

จากมากไปหาน้อยมี 9 ลำดับ คือ ลำดับที่ 1 ปัจจัยด้านการพึ่งพาอาศัยกัน ประกอบด้วย การมีแรงงาน 

ที่ช่วยในการเกษตรในฟาร์ม  ขนาดครัวเรือน  และการพึ่งพิงแรงงานในครัวเรือน ลำดับที่ 2  ปัจจัยด้าน 

ศักยภาพทางเศรษฐกิจของครัวเรือน ประกอบด้วย ขนาดฟาร์ม ค่าจ้างแรงงาน ค่าวัสดุ รายได้ทางการ 

เกษตร ลำดับที่ 3 ปัจจัยด้านความรู้และประสบการณ์ ประกอบด้วย ประสบการณ์ด้านดิน ด้านการผลิต 

ด้านการตลาด ลำดับที่ 4 ปัจจัยด้านน้ำ ประกอบด้วย แหล่งน้ำ การมีพื้นที่ถือครองในเขตชลประทาน  

การได้รับน้ำที่เพียงพอในฤดูแล้ง  ลำดับที่ 5  ปัจจัยด้านสถานะภาพทางสังคม ประกอบด้วย การเป็น 

สมาชิกกลุ่มต่างๆ ในท้องถิ่น หนี้ค้างชำระ  ลำดับที่ 6  ปัจจัยด้านคุณลักษณะของสมาชิกในครัวเรือน 

ประกอบด้วย อายุ ระดับการศึกษา ลำดับที่ 7 ปัจจัยด้านสภาวะแวดล้อม ประกอบด้วยการมีสัมพันธภาพ 

ที่ดีในครัวเรือน ปัญหาเกี่ยวกับดิน ลำดับที่ 8  การทำอาชีพหลักทางการเกษตร ประกอบด้วยอาชีพหลัก 

การทำงานเกษตร ลำดับที่ 9 การมีเงินออมในครัวเรือน 
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Michael Kasamba Mutambuki and Bula Hannah Orwa (2014) Marketing Strategies of 

Commercial Fish Farming under Economic Stimulus Programme (ESP) in Kenya: An Empirical 

Study of Kitui County ผลจากการศึกษาแสดงให้เห็นว่า การสร้างตราสินค้าผลิตภัณฑ์ส่งเสริมการขาย,  

การวางตำแหน่งการตลาดและความสามารถหลักของกลยุทธ์ทางการตลาดส่งผลกระทบต่อการเลี้ยงปลา 

เชิงพาณิชย์ ภายใต้การกระตุ้นเศรษฐกิจ ปัจจัยทั้งสี่เหล่านี้ มีดัชนีที่แตกต่างกันของ determinacy กับ 

การสร้างตราสินค้าของผลิตภัณฑ์ปลา เป็นปัจจัยที่มีอิทธิพลหลัก สำหรับโปรโมชั่นการขายและการวาง 

ตำแหน่งตลาดพบว่ายังมีความสำคัญในการพิจารณาการเลี้ยงปลาเชิงพาณิชย์ เกษตรกรส่วนใหญ่ที่เลี้ยง 

ปลาเชงิพาณชิยจ์ะไมส่ามารถขายผลผลติของพวกเขาภายใตก้ลไกทีด่ขีองตลาด เนือ่งจากขาดความสามารถ 

ที่จะเชื่อมโยงการสร้างตราสินค้าของผลิตภัณฑ์ปลาและชาวประมงปลามีสมรรถภาพต่ำ การศึกษาครั้งนี้ 

พบว่าในการเลี้ยงปลาเชิงพาณิชย์มีความจำเป็น การศึกษาเปรียบเทียบอย่างละเอียดสำหรับการตลาด 

การเกษตรในมณฑลอื่นๆ รวมไปถึงการค้นพบในด้านอื่นๆ สำหรับอุตสาหกรรมนี้

ผลจากการศึกษาแสดงให้เห็นว่าหากจะให้ภาคเกษตรยังคงเป็นภาคที่สร้างความมั่นคงด้าน 

อาหารให้ประชากรในประเทศและเป็นรากฐานที่สำคัญทางเศรษฐกิจและดึงดูดให้คนในภาคเกษตร 

ไม่ออกไปทำงานนอกภาคเกษตร ภาครัฐควรให้ความสำคัญกับการส่งเสริมและสนับสนุนอย่างต่อเนื่อง 

กับสิ่งที่เป็นแรงจูงใจในการประกอบอาชีพเกษตร เช่น การเพิ่มประสิทธิภาพให้กับแรงงานในครัวเรือน

ทั้งในด้านความรู้    เงินทุนประกอบการเกษตร    แหล่งน้ำทั้งในเขตชลประทานและนอกเขตชลประทาน 

ให้มีน้ำใช้ได้ตลอดปี นอกจากนี้ยังต้องปลูกฝังบุตรหลานเกษตรกรให้มีความภูมิใจในการประกอบอาชีพ

เกษตร จัดสรรเงินทุนให้ผู้ที่สมัครใจเรียนภาคเกษตรในสถาบันการศึกษาอย่างต่อเนื่อง เพื่อให้สามารถ 

ประกอบอาชีพในภาคเกษตรต่อไป

ข้อเสนอแนะ


ภาคเกษตรยังคงเป็นภาคที่สร้างความมั่นคงด้านอาหารให้ประชากรในประเทศและเป็นรากฐาน 

ที่สำคัญทางเศรษฐกิจและดึงดูดให้คนในภาคเกษตรไม่ออกไปทำงานนอกภาคเกษตร ในการประกอบ 

อาชีพทำสวนเมี่ยงนั้น ปัจจัยที่สำคัญ คือ ปัจจัยด้านการผลิต ประกอบไปด้วย ที่ดินที่ใช้ในการปลูกชา 

อัสสัมและกรรมวิธีในการผลิตเมี่ยง ส่งผลต่อผลกระทบอาชีพทำสวนเมี่ยง เนื่องจากผู้ประกอบอาชีพ 

เมี่ยงที่ยังประกอบอาชีพอยู่ในปัจจุบันจะเป็นผู้ที่มีที่ดินเป็นของตนเองมากกว่าผู้ที่ทำการเช่าที่ดิน ผู้ที่มี 

ที่ดินของตนเองจะส่งผลต่อต้นทุนในการดำเนินงานต่ำ และมีความมั่นคงในอาชีพมากกว่า ส่วนขั้นตอน 

ในการปลูกต้นชาอัสสัมไม่มีความซับซ้อนและดูแลรักษาง่าย ไม่ต้องใส่ปุ๋ย กระบวนการในการผลิต 
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ไม่ซับซ้อนและมีความสะดวกในการปลูกต้นชาอัสสัม และ ปัจจัยส่วนประสมทางการตลาด ประกอบไป 

ด้วย ราคาของเมี่ยงและช่องทางการจัดจำหน่ายซึ่งจะจำหน่ายโดยส่งผ่านพ่อค้าคนกลาง ซึ่งปัจจัยเหล่านี ้

จะส่งผลกระทบทางบวกต่ออาชีพทำสวนเมี่ยง หากภาครัฐให้ความสำคัญกับการส่งเสริมและสนับสนุน 

อย่างต่อเนื่องกับสิ่งที่เป็นแรงจูงใจในการประกอบอาชีพเกษตร เช่น การเพิ่มประสิทธิภาพให้กับแรงงาน 

ในครัวเรือนทั้งในด้านความรู้ เงินทุนประกอบการเกษตร วิธีการและกระบวนการผลิตใหม่ๆ รวมทั้ง 

นวัตกรรมการผลิต ซึ่งจะช่วยให้เกษตรกรได้นำเอาเทคโนโลยีและนวัตกรรมมาช่วยในการผลิต  

นอกจากนี้ยังต้องปลูกฝังบุตรหลานเกษตรกรให้มีความภูมิใจในการประกอบอาชีพเกษตร จัดสรร 

เงินทุนให้ผู้ที่สมัครใจเรียนภาคเกษตรในสถาบันการศึกษาอย่างต่อเนื่อง เพื่อให้สามารถประกอบอาชีพ 

ในภาคเกษตรต่อไป
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