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บทคัดย่อ


	 เมื่อผู้ประกอบการ SMEs ต้องการให้ธุรกิจของตนสามารถแข่งขันได้ในยุคโลกาภิวัฒน์ 

ยุคที่เต็มไปด้วยความต้องการของผู้บริโภคที่มีทั้งความแตกต่างและการเปลี่ยนแปลงที่รวดเร็ว 
 

สินค้านวัตกรรมจึงเป็นคำตอบที่จะมาช่วยผู้ประกอบการ SMEs ให้สร้างความได้เปรียบในการ

แข่งขัน แต่ในความเป็นจริงแล้ว ผู้ประกอบการ SMEs มองว่า นวัตกรรม เป็นเรื่องไกลตัว เพราะ

เมื่อผู้ประกอบการได้ยินคำว่า นวัตกรรม ความรู้สึกของผู้ประกอบการ SMEs ก็เหมือนกับเจอ
 

ยาขมที่จะทำให้รู้สึกว่าธุรกิจของตนจะต้องยุ่งยากมากยิ่งขึ้น ทั้งขาดความรู้ ขาดเงินทุน และขาด

บคุลากรทีจ่ะมาพฒันานวตักรรม บทความเชงิวชิาการนีผู้เ้ขยีนมมีมุมองในการนำเสนอวา่ ปจัจบุนั
 

นวตักรรมไมไ่ดม้คีวามซบัซอ้นยุง่ยากอยา่งทีผู่ป้ระกอบ SMEs การจนิตนาการไว ้เพราะนวตักรรม
 

เป็นเรื่องที่ผู้ประกอบการสามารถเข้าถึงได้ และมีหน่วยงานภาครัฐ ภาคการศึกษาและสถาบัน
 

การเงินอีกมากมายที่พร้อมให้การส่งเสริมสนับสนุนช่วยเหลือ ขอเพียงผู้ประกอบการปรับเปลี่ยน

วิธีคิด ไม่หยุดนิ่งในการแสวงหาข้อมูล และโอกาสทางธุรกิจโดยอาศัยข้อมูลที่มาจากการสอบถาม

พูดคุยกับลูกค้าถึงความคาดหวังและความพึงพอใจของลูกค้าที่มีต่อเรา โดยเปรียบเทียบกับคู่แข่ง
 

ที่อยู่ในใจของลูกค้า ผู้ประกอบการ SMEs สามารถเริ่มต้นด้วยสร้างสินค้านวัตกรรมด้วยก้าวเล็กๆ 

จากการปรับปรุงสินค้าที่มีอยู่ให้ดีขึ้นด้วยวิธีคิดที่แตกต่าง สร้างสรรค์ตามกระบวนการสร้างสินค้า
 

นวัตกรรม ที่จะต้องพัฒนาแนวคิดของสินค้านวัตกรรมให้ตรงกับความต้องการของลูกค้า พัฒนา



ปีที่ 6 ฉบับที่ 1 (มกราคม - มิถุนายน 2557)	 วารสาร ธุรกิจปริทัศน์

Volume 6 Number 1 (January - June 2014)	 Business Review
220

สินค้าจนกระทั่งสามารถครองใจลูกค้าได้เป็นอย่างดี เมื่อผู้ประกอบการ SMEs เกิดการเรียนรู้
 

ในการสร้างสินค้านวัตกรรมแล้ว ก็จะสามารถผลิตสินค้านวัตกรรมอื่นๆออกมาสู่ตลาดได้อีก 
 

จนสามารถขับเคลื่อนธุรกิจของตนให้มีความสามารถในการแข่งขันซึ่งจะเป็นการสร้างมูลค่าให้กับ
 

ระบบเศรษฐกิจ


คำสำคัญ: นวัตกรรม ผู้ประกอบการ 


Abstract


 	 In the age of globalization and fast changing consumer demand, innovation is the 

answer for the SMEs to get advantage over the competitors. But actually the SMEs who 

own the small business might think it is indirect with them because when they hear the 

wording “Innovation” they feel like facing the bitter medicine that makes their business 

more complicated. The writer of this article has her own point of view to present that the 

innovation is not that complicated because the SMEs can access to many government 

agencies, education sector, and financial institutions that is ready the serve and support 

them. 


	 What the SMEs need is changing the way of thinking, keep searching for 

information and opportunity by finding out the customer’s need and satisfaction and 

benchmark with your best competitor. The SMEs can start with small steps of innovation by 

improving their own products, use the new ideas, then create processes of innovation that 

serve the customer’s need until it can create customer loyalty. When the SMEs learn about 

creative innovation products they will continue to create other innovative products and 

finally it will drive their business and create economic value.


บทนำ


	 ในยุคโลกาภิวัฒน์ทำให้รูปแบบการแข่งขันทางธุรกิจเกิดการเปลี่ยนแปลงไปอย่างรวดเร็ว 

จากการผลิตที่ใช้แรงงานคน มีการพัฒนาไปสู่การผลิตที่ใช้เทคโนโลยีและนวัตกรรมเป็นฐาน

สำคัญ การขายสินค้าจากเดิมที่มีหน้าร้าน มีทำเลที่ตั้งเป็นปัจจัยสำคัญในการกระจายสินค้าสู่
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ผู้บริโภค ก็พัฒนาไปสู่การขายทางอินเทอร์เน็ต ไม่ต้องมีหน้าร้านก็ขายสินค้าได้ ดังนั้นเพื่อให้

ธุรกิจขนาดกลางและขนาดย่อมสามารถแข่งขันได้ ผู้ประกอบการ SMEs ต้องมีความรู้เท่าทัน
 

ยคุสมยัทีเ่กดิการเปลีย่นแปลงอยา่งรวดเรว็ ดงันัน้ผูป้ระกอบการ SMEs ในยคุนีจ้งึจำเปน็ตอ้งศกึษา 
 

แสวงหาและพัฒนาความรู้และความคิดสร้างสรรค์เพื่อการสร้างสิ่งใหม่ที่เราเรียกว่า นวัตกรรม 

เพื่อให้สินค้าและบริการของตนอยู่รอดได้ ปัญหาของผู้ประกอบการ SMEs คือ ผู้ประกอบการ 

SMEs มีมุมมองว่า นวัตกรรมเป็นเรื่องไกลตัว เข้าใจยากซับซ้อน เป็นวิทยาศาสตร์ รวมทั้งต้อง

รู้จักวิธีการจัดการและบริหารธุรกิจนวัตกรรม อีกทั้งไม่มีเงินทุนมากพอที่จะวิจัยและพัฒนาสินค้า 

รวมถึงขาดแคลนบุคลากรผู้เชี่ยวชาญ แต่ความเป็นจริงแล้วนวัตกรรมไม่ใช่เรื่องไกลตัวจน
 

ผู้ประกอบการ SMEs จนเข้าถึงไม่ได้ เพียงแต่ผู้ประกอบการ SMEs ต้องตระหนักถึงความสำคัญ

และความจำเป็นของ นวัตกรรมว่า นวัตกรรมจะสร้างมูลค่าให้กับสินค้าและบริการ อีกทั้งยังช่วย

สร้างตลาดใหม่ให้กับผู้ประกอบการเป็นการเพิ่มศักยภาพและขีดความสามารถในการแข่งขัน


ความหมายของนวัตกรรม


	 ปจัจบุนันวตักรรมไดเ้ขา้มามบีทบาทตอ่การดำเนนิชวีติ และการทำงานในดา้นตา่งๆ มากขึน้ 
 

ปีเตอร์ดรักเกอร์ (Peter Drucker) ได้ให้คำนิยามนวัตกรรมในมุมมองที่เกี่ยวข้องกับผู้ประกอบการ

ไว้ในหนังสือ Innovation & Entrepreneur ว่า “นวัตกรรม” คือ เครื่องมือที่สำคัญสำหรับ
 

ผู้ประกอบการในการแสวงหาผลประโยชน์และโอกาสจากการเปลี่ยนแปลงเพื่อสร้างธุรกิจและ

บริการที่แตกต่างจากคู่แข่ง นวัตกรรมเป็นความสามารถที่ถูกแสดงออกมาในรูปแบบของฝึกฝน

ศักยภาพในการเรียนรู้ และนำไปปฏิบัติจริง ไมเคิล พอร์เตอร์ (Michael Porter) นักวิชาการด้าน

กลยุทธ์ ได้ให้คำนิยามว่า “นวัตกรรม” คือ สิ่งสำคัญที่ทำให้บริษัทมีศักยภาพในการแข่งขัน และ

ได้มองนวัตกรรมในความหมายที่กว้าง โดยรวมเอาเทคโนโลยีใหม่และแนวทางใหม่ในการทำสิ่ง

ต่างๆ เข้าไว้ด้วยกัน สำนักงานนวัตกรรมแห่งชาติ ได้ให้คำนิยามว่า “นวัตกรรม” คือ “สิ่งใหม่ที่

เกดิจากการใชค้วามรูแ้ละความคดิสรา้งสรรคท์ีม่ปีระโยชนต์อ่เศรษฐกจิและสงัคม” และหมายรวม
 

ถึงสิ่งที่เกิดขึ้นจากความสามารถในการใช้ความรู้ ความคิดสร้างสรรค์ ทักษะและประสบการณ์

ทางเทคโนโลยีหรือการจัดการมาพัฒนาให้เกิดผลิตภัณฑ์ หรือกระบวนการผลิต หรือบริการใหม่ 

เพื่อตอบสนองความต้องการของตลาด ตลอดจนการปรับปรุงเทคโนโลยี การแพร่กระจาย

เทคโนโลยี การออกแบบผลิตภัณฑ์ และการฝึกอบรมที่นำมาใช้เพื่อเพิ่มมูลค่าทางเศรษฐกิจและ

ก่อให้เกิดประโยชน์สาธารณะในรูปแบบของการเกิดธุรกิจ การลงทุน ผู้ประกอบการหรือตลาด

ใหม่หรือรายได้แหล่งใหม่ รวมทั้งการจ้างงานใหม่
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	 ดังนั้นนวัตกรรมจึงหมายถึง กระบวนการในการนำเอาความคิดใหม่ไปคิดค้นเพื่อนำไปสู่

การปฏิบัติเพื่อแก้ปัญหาหรือ เพื่อตอบสนองความต้องการของลูกค้า สร้างเป็นสินค้าและบริการ

ใหม่ที่ยังไม่มีใครนำเสนอในตลาดมาก่อน ทำให้เกิดประโยชน์ทั้งการค้าและทางสังคม 


กระบวนการในการสร้างสินค้านวัตกรรม


	 ปีเตอร์ดรักเกอร์ (Peter Drucker) ก็ได้เขียนในนิตยสาร Harvard Business Review เมื่อ

เกือบยี่สิบปีที่แล้วว่า ความคิดที่เป็นนวัตกรรมส่วนใหญ่นั้นเป็นผลของความพยายามค้นหาโอกาส

ในการแก้ปัญหา หรือสร้างความพอใจกับลูกค้าอย่างมีจุดมุ่งหมาย จึงเกิดสินค้านวัตกรรมใหม่ๆ 

ที่ออกมาตอบสนองความต้องการของลูกค้า ดังนั้นกระบวนการในการสร้างสินค้านวัตกรรมไม่ใช่

เรื่องซับซ้อน แต่ถ้าเราเข้าใจขั้นตอนการสร้างนวัตกรรม ก็สามารถนำขั้นตอนต่างๆ มาประยุกต์

เพื่อสร้างผลิตภัณฑ์ใหม่ออกสู่ตลาด โดยทั่วไปจะประกอบด้วยขั้นตอต่างๆ หลายขั้นตอน ดังนี้ 


รูปที่ 1 กระบวนการสร้างสินค้านวัตกรรม


Environmental Signal: 


Market, Technology, 


Competitor


Clear /Share


Product Concept


Invention


Development 


of Market


Development 


of Product


Learning and 


Re-Innovation





Market Launch


ที่มา : หนังสือการจัดการนวัตกรรมสำหรับผู้ประกอบการ สำนักงานนวัตกรรมแห่งชาติ
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	 1)	 การวิเคราะห์สัญญาณสิ่งแวดล้อม (Environmental Signal)


	 ก่อนจะเริ่มคิดค้นสร้างสินค้านวัตกรรม ผู้ประกอบการ SMEs ต้องมองปัจจัย 2 ด้าน 

ควบคู่กัน คือ ความต้องการของตลาดและความสามารถในการผลิต ปัจจัยหลักที่มีความสำคัญ

ที่สุดคือ ปัจจัยทางด้านการตลาด นั่นคือความต้องการของผู้บริโภค ผู้บริโภคมีความสำคัญมาก
 

ในการกำหนดการสร้างสินค้านวัตกรรม เนื่องจากปัจจัยเหล่านี้เป็นตัวชี้วัดโอกาสในการทำตลาด

และส่งผลโดยตรงกับความสามารถในการแข่งขันของผู้ประกอบการ การค้นหาความต้องการของ

ตลาดโดยมากจะได้มาจากการสำรวจและทำการติดตามขอบเขตและความเคลื่อนไหวของตลาด

อย่างสม่ำเสมอ ผู้ประกอบการต้องคาดการณ์ความต้องการของตลาด ไม่ว่าจะเป็นในเรื่องของ

ขนาดประชากรหรอืรสนยิมของผูบ้รโิภค การบรโิภคทีเ่ปลีย่นแปลงไปตามกระแสนยิม นอกจากนี
้ 

การทำงานร่วมกับผู้ผลิตวัตถุดิบและลูกค้าอย่างใกล้ชิดจะเป็นอีกวิธีหนึ่งที่จะช่วยให้ผู้ประกอบการ 

SMEs ได้รับรู้ถึงข้อมูลทางการการตลาดได้อย่างรวดเร็วและแม่นยำ ส่วนปัจจัยที่สองที่ต้องมอง

ควบคูก่นัคอื ความสามารถในการผลติ ผูป้ระกอบการ SMEs อาจจะมองวา่ เทคโนโลย ีวทิยาศาสตร ์
 

งานวิจัย เป็นสิ่งที่ยุ่งยากซับซ้อนและห่างไกลจากการเป็นผู้ประกอบการ SMEs มาก แต่ปัจจุบันมี

หน่วยงานภาครัฐและสถาบันการศึกษาจำนวนมากในประเทศไทยที่เปิดช่องทางในการให้บริการ

ให้คำปรึกษาแนะนำในเรื่องของการสร้างสินค้านวัตกรรม หรือ วิจัยเชิงทดลองในการสนับสนุน

ของหน่วยงานต่างๆมากมาย เช่น สำนักงานนวัตกรรมแห่งชาติให้การสนับสนุนผู้ประกอบการใน

เรื่องการให้แหล่งทุน กระบวนการผลิต และวิจัยนำสินค้าออกสู่เชิงพาณิชย์ สำนักงานพัฒนา

วิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแห่งชาติ (สวทช.) ช่วยเหลือผู้ประกอบการในเรื่องของการพัฒนา
 

สนิคา้นวตักรรมดว้ยวทิยาศาสตรแ์ละเทคโนโลย ี สถาบนัการศกึษาใหก้ารสนบัสนนุการวจิยัพฒันา
 

ผ่านศูนย์บ่มเพาะที่เรียกว่า Business Incubator Center ซึ่งผู้ประกอบการSMEs สามารถเขาไปขอ
 

รับคำปรึกษาแนะนำและขอทุนสนับสนุนในการพัฒนาผลิตภัณฑ์ต้นแบบได้


	 2)	 การสร้างแนวคิดสินค้านวัตกรรม (Clear/Share Product)


	 เมือ่ผูป้ระกอบการมองเหน็โอกาส หรอื ความตอ้งการทางการตลาดของผูบ้รโิภคทีย่งัไมไ่ด
้ 

รับการตอบสนองแล้ว ผู้ประกอบการก็ต้องการมาคิดว่า สินค้านวัตกรรมอะไร ที่จะตอบโจทย์

กลุม่ลกูคา้เหลา่นัน้ได ้ ในการสรา้งแนวคดิสนิคา้นวตักรรมผูป้ระกอบการ SMEs ตอ้งเริม่การสรา้ง
 

นวัตกรรมจากตนเองก่อน  นั่นคือต้องเริ่มจากการเรียนรู้ศึกษาหาข้อมูล  ถึงแม้ประเทศไทยเพิ่งจะ

รู้จักคำว่า นวัตกรรม แต่บรรพบุรุษของเราก็ได้มีการสั่งสม ความคิด ความรู้ และประดิษฐ์สิ่งของ

มากมายและไดส้บืทอดมาจนถงึปจัจบุนันี ้ หนึง่แนวคดิทีส่ามารถเปน็ทางออกสำหรบัผูป้ระกอบการ 
 

SMEs คือ การนำภูมิปัญญาท้องถิ่น (Local wisdom) มาสร้างมูลค่าให้เป็นสินค้านวัตกรรม 
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ภูมิปัญญาท้องถิ่นเป็นทรัพย์สินทางปัญญาที่สามารถพัฒนาเป็นธุรกิจได้ ตั้งแต่อดีตจนถึงปัจจุบัน  

มีตัวอย่างที่พบเห็นสินค้าที่เกิดจากภูมิปัญญาไทยกันทั่วไป ทั้งที่เกิดจากงานวิจัยของหน่วยงานทั้ง

ภาครัฐและเอกชน และจากภูมิปัญญาท้องถิ่นซึ่งสามารถนำมาผลิตเป็นผลิตภัณฑ์และจำหน่ายได้

หลายประเภท เช่น สมุนไพร ตัวอย่างเช่น ถุงประคบสมุนไพรไมโครเวฟ เพื่อบำบัดอาการปวด

เมื่อส่วนต่างๆ ของร่างกาย เป็นการนำสมุนไพรต่างๆ ได้แก่ ขมิ้นชัน ไพล ตะไคร้ ใบหนาด 
 

ผิวมะกรูด การบูร พิมเสน และข้าวกล้อง ซึ่งมีคุณสมบัติ ช่วยเก็บความร้อนได้นานขึ้น มาทำเป็น

ถุงประคบที่สามารถใส่เข้าไมโครเวฟได้ สะดวกต่อการใช้งาน เป็นการนำแนวความคิดภูมิปัญญา

ท้องถิ่นมาประยุกต์ใช้ให้ตอบสนองกับความต้องการผู้บริโภค


รูปที่ 2 ถุงประคบสมุนไพรไมโครเวฟของกลุ่มสหกรณ์บ้านจิกสปา จังหวัดอุดรธานี




















ที่มา : กรมส่งเสริมอุตสาหกรรม กระทรวงอุตสาหกรรม


	 3)	 การสร้างสินค้านวัตกรรมต้นแบบ (Invention)


	 การสร้างสินค้านวัตกรรมต้นแบบจะเป็นการนำแนวความคิดที่ได้มาทดลองทำ เป็นการ

ลองผิดลองถูกเพื่อให้ได้สินค้าใหม่ที่ยังไม่มีใครทำออกมาเพื่อตอบสนองความต้องการของ
 

ผูบ้รโิภคในตลาดมากอ่น การทดลองผลติสนิคา้นวตักรรมตน้แบบนัน้ มาจากการผสมผสานความรู
้ 

และความสามารถเดิมที่ในการผลิตมีอยู่แล้วของผู้ประกอบการ SMEs เข้ากับองค์ความรู้ใหม่ที่

เกิดขึ้นจากการวิเคราะห์ความต้องการทางด้านตลาดและเทคโนโลยีดังที่ได้กล่าวมาแล้วในข้างต้น


	 4)	 การพัฒนาสินค้านวัตกรรมร่วมไปกับการพัฒนาตลาด (Development of Market/

Product)


	 เมื่อผู้ประกอบการ SMEs ทดลองทำสินค้านวัตกรรมต้นแบบแล้ว ต้องนำสินค้านั้น
 

ไปทดลองตลาดด้วยการให้กลุ่มตลาดเป้าหมายทดลองใช้ เสียงตอบรับจากผู้บริโภคที่นำไปใช้
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จะสะท้อนกลับมาบอกกับผู้ประกอบการว่า สินค้านวัตกรรมต้นแบบตอบโจทย์ความต้องการ
 

ของลูกค้าหรือไม่ อย่างไร จากนั้นนำข้อมูลที่ได้กลับมาพัฒนาสินค้านวัตกรรม ซึ่งอาจจะต้องนำ

กลับมาพัฒนาทั้งด้านต้นทุนการผลิต ความสะดวกในการใช้งาน หรือ ช่องทางในการจัดจำหน่าย

เพื่อให้เกิดความสะดวกกับผู้บริโภค


	 5)	 การวางจำหน่าย (market Launch)


	 สิ่งที่ผู้ประกอบการ SMEs ต้องคำนึงถึงในการวางสินค้านวัตกรรม คือ การตอบรับของ

ผู้บริโภค เมื่อนำสินค้านวัตกรรมของตนไปวางจำหน่าย ว่าสินค้านวัตกรรมนั้นมีความเหมาะสม

ทั้งในด้านการใช้งาน หน้าที่ และคุณค่าทางสังคม อิทธิพลของสินค้านวัตกรรมที่มีต่อสินค้าตัวอื่น 

ความเคลื่อนไหวของคู่แข่งเทียบกับสินค้าที่มีอยู่เดิมและคู่แข่ง สินค้านวัตกรรมที่ผู้ประกอบการ

วางตลาดต้องสามารถแทนที่สินค้าที่มีอยู่ เดิมได้เลย จะต้องดีกว่าไม่ว่าจะเป็นด้านคุณภาพ 
 

การประหยัดพลังงาน ความรวดเร็ว ความสะดวกต่อการใช้งาน


	 6)	 การเรียนรู้และการพัฒนานวัตกรรมใหม่ (Learning and Re-innovation)


	 หลังจากที่ผู้ประกอบการ SMEs ผ่านขั้นต่างๆ ดังที่กล่าวมาแล้วโดยเฉพาะการวางตลาด 

ความสำเร็จและอุปสรรคที่เกิดขึ้นนับว่าเป็นบทเรียนที่ดีและสามารถนำกลับไปเป็นข้อมูลที่มีค่า
 

ในการพัฒนาสินค้านวัตกรรมในครั้งต่อๆ ไป


ตัวอย่างการพัฒนาแนวคิดภูมิปัญญาท้องถิ่นสู่สินค้านวัตกรรม


รูปที่ 3 กระเป๋ากกผสมฝ้าย ได้รับรางวัลนวัตกรรมผลิตภัณฑ์























ที่มา : OTOP Plus สำนักงานวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อม 
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	 “กระเป๋ากกผสมฝ้าย” ได้รับรางวัลนวัตกรรมผลิตภัณฑ์ใน งานแสดงสินค้าโอซาก้า
 

อินเตอร์เนชั่นแนลกิ๊ฟท์โชว์ครั้งที่  49  ที่ เมืองโอซาก้า  ประเทศญี่ปุ่น (The 49th Osaka 

International Gift Show 2013) ซึ่งผลิตภัณฑ์ฝ้ายผสมกกเป็นหนึ่งในผลิตภัณฑ์ OTOP  PLUS 

จำนวน 15 ราย  ที่สำนักงานส่งเสริมวิสาหกิจขนาดกลางและขนาดย่อมส่งเสริมผู้ประกอบการ 

SMEs เพื่อขยายตลาดไปที่ประเทศญี่ปุ่น จากแนวคิดที่มาจากความต้องการของลูกค้าชาวญี่ปุ่น
 

ที่ชื่นชอบสินค้าที่ทำจากวัสดุธรรมชาติ ผู้ประกอบการ SMEs คุณหนูค่าย กาบคำบา ประธาน

กลุ่มเครือข่ายวิสาหกิจชุมชนผลิตภัณฑ์จากกก จังหวัดบุรีรัมย์ ได้นำความต้องการของกลุ่มลูกค้า

ตลาดญี่ปุ่นมาวิเคราะห์สัญญาณสิ่งแวดล้อม (Environmental Signal) สิ่งที่สร้างแนวคิดสินค้า
 

นวัตกรรม (Clear/Share Product) จาก ภูมิปัญญาท้องถิ่นคือ การนำคุณสมบัติของกกมาผสมกับ

ผา้ฝา้ยใหเ้กดิเปน็สนิคา้ใหม ่จากนัน้จงึเริม่สรา้งสนิคา้นวตักรรมตน้แบบ (Invention) โดยใชค้วามรู
้ 

และเทคโนโลยีขั้นพื้นฐานที่มาจากภูมิปัญญาท้องถิ่น ซึ่งมีขั้นตอนการผลิตเริ่มจากตัดกกแล้วคัด

รุ่น 50-60-70-80-100 เซนติเมตร แล้วสอยกกเอาแต่ผิวนอกมาตากแดดให้แห้งสนิท นำกกที่ตาก

แห้งแล้วไปฟั่นหรือพันสองเส้นให้เป็นเส้นเดียวหรือพันเกลียว และนำกกที่พันได้แล้วนั้นไปอบ 

หลังจากนั้นนำกกที่อบแล้วไปทอกับฝ้ายที่เป็นทางยืนจนได้เป็นผืนทอฝ้ายผสมกกพันเกลียว
 

จากนั้นก็นำไปแปรรูปเป็นผลิตภัณฑ์ต่างๆ โดยนำฝ้ายผสมกกที่พันเป็นเกลียวมาสานเป็นลวดลาย

ตามรูปแบบต่างๆ ตามที่ได้ออกแบบไว้ มีสีสันและลวดลายที่สวยงาม ซึ่งจุดเด่นของผลิตภัณฑ์

กระเป๋ากกผสมฝ้าย ผลิตโดยการใช้เชือกสอดผสมกับเส้นฝ้ายทำให้กกที่สอดทอผสมเข้าไปแห้ง

อยู่ตลอดเวลา ทำให้ไม่มีเชื้อราและมองเห็นเส้นกกโดดเด่น และพัฒนาผลิตภัณฑ์ไปพร้อมๆ กับ

การพฒันาตลาด (Development of Market/Product) นอกเหนอืจากผลติภณัฑก์ระเปา๋กกผสมฝา้ยผนื 
 

ผ้าทอกกพันเกลียวสามารถขยายผลต่อยอดพัฒนาตลาดเป็น ผลิตภัณฑ์เครื่องใช้ในครัวเรือน อาทิ 

มู่ลี่หน้าต่าง แฟ้ม ชุดรองจาน ชุดรองแก้ว กล่องอเนกประสงค์ ได้อีกด้วย จากนั้นจึงเริ่มวาง

จำหน่าย (Market Launch) สำหรับช่องทางการจำหน่ายสินค้า กลุ่มผู้ประกอบการ SMEs ได้

ขยายตลาดทั้งในและต่างประเทศ เช่น เข้าร่วมงานแสดงและจำหน่ายสินค้าทั้งในประเทศและ
 

ต่างประเทศ รวมถึงการวางจำหน่ายในงานของส่วนราชการ ห้างสรรพสินค้าหรือร้านจำหน่าย

ผลิตภัณฑ์ OTOP การเปิดหน้าร้าน online และตัวแทนจำหน่ายสินค้า ความสำเร็จของการพัฒนา

แนวคิดจากภูมิปัญญาท้องถิ่นไปสู่สินค้านวัตกรรม จะเห็นได้จากตัวอย่างของกลุ่มเครือข่าย

วิสาหกิจชุมชนผลิตภัณฑ์จากกกในจังหวัดบุรีรัมย์ ที่ร่วมกันสร้างสรรค์ผลิตภัณฑ์จากการประยุกต์

ทอกกผสมฝ้ายภายใต้นวัตกรรมใหม่ เป็นสินค้านวัตกรรม อันเป็นการเพิ่มมูลค่าให้ผลิตภัณฑ์ 

OTOP ของไทย
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สรุป


	 ผู้ประกอบการ SMEs สามารถเริ่มต้นสร้างสินค้านวัตกรรมด้วยก้าวเล็กๆ จากการ

ปรับปรุงสินค้าที่มีอยู่ให้ดีขึ้นด้วย กระบวนการสร้างสินค้านวัตกรรม การวิเคราะห์สัญญาณ
 

สิง่แวดลอ้มจะชว่ยใหผู้ป้ระกอบการ SMEs มองเหน็ความตอ้งการของลกูคา้ และหาวธิคีดิทีแ่ตกตา่ง
 

ในการสร้างสินค้านวัตกรรมเพื่อนำเสนอสินค้าใหม่ที่ไม่เคยมีในกลุ่มตลาดนั้น ซึ่งความแตกต่าง

นั้นมาจากการใช้ความรู้และเทคโนโลยีขั้นพื้นฐานที่มาจากภูมิปัญญาท้องถิ่น มาพัฒนาแนวคิด

ต่อยอดสร้างเป็นสินค้านวัตกรรมให้ตรงกับความต้องการของลูกค้า โดยผ่านกระบวนการสร้าง
 

สนิคา้นวตักรรมจนกระทัง่สามารถสรา้งผลติภณัฑใ์หมท่ีแ่ตกตา่ง สรา้งความไดเ้ปรยีบในการแขง่ขนั
 

และเพิ่มมูลค่าให้ธุรกิจ
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