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Abstract

This article is an academic article aimed at synthesizing the opportunities and limitations 

of religious tourism (temple) in the Thailand 4.0 era in order to develop religious tourism in 

line with the needs of tourists in the Thailand 4.0 era and in accordance with The Unique,

Thai identity and world-class quality. From the synthesis found that development should

focus as follows: 1) There should be standardization of temples for religious tourism. 2) 

Establish a guidebook for temples related to tourism in each province. Choose temples that 

are important and outstanding. 3) Temples need to create opportunities for more access and 

make it known widely. 4) The government to focus on the using of IT to promote infrastructure,

facilities, facilities, f safety and utilities. 5) Government and private sectors should cooperate to create 

religious tourism. To have a sustainable and holistic connection to maintaining good health 

and quality of life both physically and mentally. Driving the religious tourism with technology,

creativity, and innovation will help generate more money and will also enhance the mind, 

knowledge and wisdom.
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บทนำ  
ประเทศไทยให้ความสำคัญกบัอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวเปน็อย่างยิ่ง และอุตสาหกรรมท่องเที่ยวเองก็

ทำรายได้เป็นจำนวนมหาศาลให้กบัประเทศ อีกทั้งอุตสาหกรรมท่องเที่ยวยังหล่อเลี้ยงธุรกจิอีกหลายประเภท
ในประเทศอีกด้วย ซึ่งถือได้ว่าเป็นพลังขับเคลือ่นที่มบีทบาทชัดเจนต่อกลไกเศรษฐกจิของประเทศไทยอย่าง
มากมาโดยตลอด จากรายงานระบุว่าอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวของไทยในปี 2560 ทำรายได้สงูสุดในทวีป
เอเซีย โดยมีรายได้มากกว่า 57,000 ล้านดอลล่ารส์หรัฐฯ ต่อปีหรือคิดเป็นเม็ดเงิน 1.82 ล้านล้านบาท (Line 
today, 2019) สำหรับแนวโน้มการทอ่งเที่ยวปี 2562 คาดว่าจะมีนักท่องเที่ยวต่างชาติมากขึ้นจากปีทีผ่่านมา 
ด้วยจำนวน 41.1 ล้านคน เพิ่มข้ึน 7.5% ซึง่จะสามารถสร้างรายได้กว่า 2.21 ล้านล้านบาท เตบิโตถึง 10% (BLT BLT 
Bangkok, 2019) ด้วยเหตุผลนี้ภาครัฐด้วยเหตุผลนี้ภาครัฐด้วยเหตุผลนี้ จึงใช้การท่องเที่ยวเปน็กลยุทธ์ในการขับเคลื่อนเศรษฐกิจของประเทศให้
เจริญก้าวหน้าอย่างรวดเร็ว ซึ่งสอดคล้องกับแผนพฒันาการท่องเที่ยวแหง่ชาติ ฉบับที่ 2 (2560) ที่กล่าวว่า
อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวไทยยงัคงมีแนวโน้มเติบโตอย่างตอ่เนื่อง ด้วยศักยภาพของด้านทำเลที่ตัง้ในการ
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เป็นจุดศูนย์กลางของภูมิภาคเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ ประเทศไทยมีความหลากหลายของทรัพยากรธรรมชาติ 
ศิลปวัฒนธรรม ประเพณีทีเ่ป็นเอกลักษณ์ อัธยาศัยไมตรีของคนไทย (บุญเลิศ จิตต้ังวัฒนา, 2548 : 2) มีสถานที่
ท่องเที่ยวที่หลากหลายที่สุดประเทศหนึง่โดยมทีั้งจุดดำน้ำ หาดทราย เกาะนบัร้อย สถานบันเทงิที่หลากหลาย
โบราณสถานโบราณสถาน พพิิธภัณฑ์ หมู่บ้านชาวเขา สวนดอกไม้และจุดชมนกที่ยอดเยี่ยม มรดกโลกจำนวนมาก 
พระราชวัง และวัดวาอารามอันงดงามและทรงคุณค่า (วิกิพีเดีย, 2562) และที่สำคัญถือว่าประเทศไทยมี
ศักยภาพและโอกาสทางการท่องเที่ยวอยูอ่ีกมาก  โดยในปี พ.ศ. 2558   World Economic Forum: WEF ได้
จัดอันดับขีดความสามารถในการแข่งขัน ด้านการท่องเที่ยวของประเทศไทย  อยู่ในอันดับที่ 35 จาก 141
ประเทศทั่วโลก นอกจากนี้การท่องเที่ยวของประเทศไทย ยังได้รับการคัดเลือกให้เป็นทีสุ่ดด้านการท่องเที่ยว
ของโลกในการจัดอันดับระดับนานาชาติ เช่น กรุงเทพมหานคร ได้รับเลือกเป็นเมืองท่องเที่ยวที่ดีทีสุ่ด ใน
ภูมิภาคเอเชียแปซิฟิก ในปี 2558 โดย Master Card (แผนพัฒนาการท่องเที่ยวแหง่ชาติ ฉบับที่ 2, 2560)

กอปรกับปัจจุบันน้ีประเทศไทยอยูยุ่คไทยแลนด์ 4.0 ที่มุง่เปลี่ยนเศรษฐกจิแบบเดิมไปสู่เศรษฐกิจที่
ขับเคลื่อนด้วยนวัตกรรม ปรับเปลี่ยนเป็น “ทำน้อย ได้มาก” กจ็ะต้องเปลี่ยนจากการผลิตสินค้า “โภคภัณฑ์” 
ไปสู่สินค้าเชิง “นวัตกรรม” และเปลี่ยนจากการขับเคลื่อนประเทศด้วย ภาคอุตสาหกรรม ไปสูก่ารขับเคลื่อน
ด้วยเทคโนโลยี ความคิดสร้างสรรค์ และนวัตกรรมอย่างการเกษตรก็ต้องเปลี่ยนจากการเกษตรแบบดั้งเดิม ไปสู่
การเกษตรสมัยใหม่ ทีเ่น้นการบริหารจัดการและใช้เทคโนโลยี เปลี่ยนจากรปูแบบบริการแบบเดิมซึง่มีการสร้าง
มูลค่าค่อนข้างต่ำ ไปสูบ่รกิารทีม่ีมลูค่าสูง  เปลี่ยนจากแรงงานทักษะต่ำไปสู่แรงงานที่มีความรู้และทกัษะสงู ซึ่ง
โมเดลของไทยแลนด์ 4.0 คือ มั่นคง มัง่ค่ัง และยั่งยืน เพื่อการขับเคลื่อนไปในทิศทางเดียวกัน ต้องมีโครงสร้าง
ด้านการสื่อสารและโทรคมนาคมที่มีคุณภาพ มีอินเตอรเ์นต็ที่คลอบคลุมทกุพื้นที่ให้มากที่สุด เพื่อใหส้ามารถ
เช่ือมโยงทุกภาคส่วนได้อย่างไม่สะดุด ซึ่งถือว่าเป็นวิสัยทัศน์เชิงนโยบายในการพฒันาประเทศ สอดคลอ้งกบัในการพฒันาประเทศ สอดคลอ้งกบั
สถานการณ์สังคมปัจจุบัน และก้าวทันการเปลี่ยนแปลงดงักล่าว เพื่อให้การท่องเที่ยวไทยยังคงบทบาท การเป็น
สาขาหลกัในการรักษาเสถียรภาพและขับเคลื่อนเศรษฐกจิของประเทศการท่องเที่ยวในปัจจบุันจึงอยู่บน
พื้นฐานของการพัฒนามุง่สง่เสรมิความมั่นคง มั่งค่ัง ยั่งยืนของประเทศไทย โดยผ่านการพัฒนาการ
ท่องเที่ยวที่สอดคล้องกับความต้องการของตลาดโลกและสอดรับกบัศักยภาพของอุตสาหกรรมท่องเที่ยวของ
ไทยบนเอกลักษณ์ของความเป็นไทยที่โดดเด่นและมีคุณภาพระดับโลก (แผนพัฒนาการทอ่งเที่ยวแห่งชาติ ฉบับ
ที่ 2, 2560)

อย่างไรก็ตามความต้องการการทอ่งเที่ยวในปัจจุบันน้ี มีรูปแบบที่หลากหลายมากขึ้นกว่าในอดีต 
นักท่องเที่ยวมีความรู้ความเข้าใจมากขึ้น และมีการนำนวัตกรรม เทคโนโลยสีารสนเทศ มาใช้ในการเดินทาง
ท่องเที่ยวกันอย่างแพร่หลายเช่ือมนักท่องเที่ยวในแต่ละมมุโลกเข้าหากัน (ณัฐพงศ์ เลิศวุฒิรกัษ์, 2561) ทำให้
พฤติกรรมการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวมกีารเปลี่ยนแปลงตาม จากเดิมเคยเป็นการท่องเที่ยวแบบ Mass 
Tourism เปลี่ยนเป็นการท่องเทีย่วแบบ Niche Tourism (การท่องเที่ยวแบบเฉพาะกลุ่ม) โดยนักท่องเที่ยวมี



202
ปที่ 12 ฉบับที่ 2 (กรกฎาคม - ธันวาคม 2563) วารสาร ธุรกิจปริทัศน
Volume 12 Number 2 (July - December 2020) Business Review

เป้าหมายเฉพาะเจาะจงมากกว่าเดมิ (เอนก เหล่าธรรมทัศน์, 2560) มีวัตถุประสงค์หลักในการเดินทางแต่ละ
ครั้ง เช่น การท่องเที่ยวเชิงเกษตร การท่องเที่ยวเชิงการแพทย์ การทอ่งเที่ยวเชิงวัฒนธรรมวิถีชีวิต รวมถึงการ
ท่องเที่ยวเชิงศาสนา (Religion Tourism) เป็นต้น ซึ่งการทอ่งเที่ยวเชิงศาสนาหรือที่เราคุ้นหูกันว่า ทัวร์ไหว้พระ
ทำบุญในวันสำคัญทำบุญในวันสำคัญทำบุญในวั นั้นนบัเป็นอีกรูปแบบหนึ่งของการท่องเทีย่วแบบเฉพาะกลุ่มที่ได้รับความนิยมเป็นอย่างมาก
ในประเทศไทย นักท่องเที่ยวจำนวนมากนิยมเดินทางไปวัด หรือสถานที่ ศักดิ์สทิธ์ิ เพื่อร่วมกิจกรรมทางศาสนา 
และการปฏิบัติธรรมตามคติความเช่ือที่ถือว่าการได้มาสกัการะสถานที่ ศักดิ์สิทธ์ิ ร่วมทำบญุ บริจาคทาน จะนำ
ความเป็นสริิมงคลมาสู่ชีวิต และสร้างจิตใจทีผ่่องใสมาสูผู่ป้ฏิบัติ  อีกทั้งวัดเป็นทรัพยากรการท่องเที่ยวทีส่ะทอ้น
อารยธรรมและวิถีชีวิตท้องถ่ิน อันเป็นแหล่งรวมข้อมลูด้าน ประวัติศาสตร์ การศึกษา ศิลปกรรม สถาปัตยกรรม 
รวมทั้งเช่ือมโยงความเป็นมาของวัฒนธรรมกับชุมชน และการตั้งถ่ินฐานของชุมชนอกีด้วย เนื่องจากวัดเป็น
ศูนย์รวมจิตใจที่สำคัญของคนไทยตั้งแต่อดีตจนถึง ปัจจบุัน (พรรณ์ธิดา เหล่าพวงศักดิ์, 2559) ในประเด็นนี้ถือในประเด็นนี้ถือในประเด็นนี้
เป็นข้อได้เปรียบของประเทศไทยเป็นอย่างยิง่ ซึ่งกรมการท่องเที่ยว ได้ประเมินภาพการท่องเที่ยวเชิงศาสนา 
ตั้งแต่เดือนมกราคม - พฤษภาคม 2559 มีนักท่องเที่ยวต่างชาติเดินทางเข้ามาเป็นจำนวน 14.16 ล้านคน และ
ในจำนวนน้ีมีนักท่องเที่ยวในจำนวนน้ีมีนักท่องเที่ยวทีเ่ข้ามาเพื่อเยี่ยมชมศาสนสถานและปฏิบัติศาสนกจิเป็นจำนวน 6.62 ล้านคน
(กรมการศาสนา, 2559)

เป็นทีท่ราบกันดีว่าเมืองไทยเราน้ีเป็น “เมืองพุทธ” คนไทยสว่นใหญ่ของประเทศ ร้อยละ 94 เปอร์เซน็ 
นับถือศาสนาพุทธนิกายเถรวาท และมีพทุธศาสนิกชนมากเป็นอันดบั 4 ของโลก รองจากประเทศ
จีน ญี่ปุ่น และเวียดนาม ตามลำดับ (วิกพิีเดีย, 2562)  ถ้าจะกล่าวถึง “วัด” ในมุมมองของคนไทยนั้น วัดจึง
เป็นสถานที่ที่มีความสำคัญเป็นเสมือนศูนย์รวมจิตใจเป็นที่ยดึเหนี่ยว คนไทยมีความผกูพัน กบัวัดมาช้านาน
ตั้งแต่สมัยอดีต และมีความสำคัญต่อวิถีชีวิตของชาวไทยพุทธ ในสมัยก่อนผู้มีฐานะมกันิยมสร้างวัด และตั้งช่ือ
วัดเป็นช่ือของตนเอง ด้วยความเช่ือที่ว่า การสร้างวัดจะไดบุ้ญมากกว่าการบูรณะวัดเดิมที่มีอยู่แล้ว จากความ
เช่ือนี้ทำให้ทำให้มีวัดข้ึนมามากในประเทศไทย จนทำให้ปจัจุบัน วัดในประเทศไทยมจีำนวนมากกว่า 34,000 
วัด (สุรศักดิ์  ศิลาวรรณา, 2550)  นอกจากวัดจะเป็นศูนย์กลางเป็นแหล่งรวมจิตใจของพทุธศาสนิกชนชาวไทย
แล้วนั้น วัดยังเป็นสถานที่ที่ใช้ทำกจิกรรมต่าง ๆ ทางพระพทุธศาสนา อีกทัง้วัดยังเป็นศูนย์รวมแห่ง
ศิลปวัฒนธรรม ประเพณี และความเช่ือในพระพุทธศาสนา  ศิลปะต่าง ๆ ที่แสดงออกมาในรูปแบบของพุทธ
ศิลป์ มีความสัมพันธ์เช่ือมโยงกับความเช่ือในพระพทุธศาสนา ประเพณี และวัฒนธรรมของชุมชนในท้องถ่ินได้
เป็นอย่างดี ซึ่งองค์ประกอบสำคัญที่ทำให้เกิดวัดข้ึน มาจากปัจจัย  3 อย่างคือ พระพุทธ       พระธรรม และ
พระสงฆ์ กล่าวคือ วัดประกอบไปด้วย พระพุทธรปู ศาสนสถาน วิหาร เจดีย์ คัมภีร์ที่เป็นหลักธรรมคำสอนของ
พระพุทธเจ้า และพระสงฆ์ที่ดำรงตนอยู่ในศีล เป็นต้น ปัจจัยทั้ง 3 ประการนี้ เป็นองค์ประกอบสำคัญที่ทำให้วัด
มีความแตกต่างกับสถานที่อื่นๆ สิ่งต่างๆเหล่าน้ีรวมขึ้นมาเปน็วัด (สุรศักดิ์  ศิลาวรรณา, 2550) และนอกจากนี้
จาก (รายงานภาวะเศรษฐกจิท่องเที่ยวของกระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา, 2559) ได้เผยข้อมลูว่ารปูแบบของ
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การท่องเที่ยวเชิงศาสนาและจิตใจ แบ่งได้ออกเป็น 2 รปูแบบ รูปแบบแรกการเดินทางท่องเที่ยวเชิงศาสนาเพื่อ
ความสบายใจ ทีอ่าจใช้เวลาไมม่าก เน้นความสบายใจเป็นหลัก เช่น สวดมนต์ที่วัด สวดมนต์ข้ามปี เป็นต้น 
รวมถึงอาจมีศาสนพาณิชย์เข้ามาเกี่ยวข้อง เช่น ทัวร์ไหว้พระ 9 วัน ,ทัวร์เดินทางสกัการะสิง่ศักดิ์สิทธ์ิ งานบุญ
บั้งไฟพญานาค เป็นต้น ส่วนรูปแบบที่สอง คือ การเดินทางท่องเที่ยวเชิงศาสนา เพือ่ยกระดับจิตใจ เป็นการ
เดินทางทอ่งเที่ยวที่ลกึซึง้ ไม่ฉาบฉวย เป็นการท่องเที่ยวที่ช่วยยกระดับจิตใจให้ดีย่ิงข้ึน อาจใช้เวลานาน 3-7 วัน 
หรือยาวนานกว่าน้ัน การท่องเที่ยวทีเ่ช่ือมโยงกับศาสนาเนน้ไปที่การเดินทางท่องเที่ยวเพือ่ความสบายใจ เบกิ
บานใจแล้ว ยังตามมาด้วยการเกิดแหง่ปญัญา ทีเ่รียกว่าเป็นการท่องเที่ยวที่ผูเ้ดินทางอาจไปตามลำพัง หรือเป็น
กลุ่มเพื่อไปนมัสการสิ่งทีเ่คารพในศาสนา (กรมการศาสนา, 2559)

ปัจจุบันจึงส่งผลให้วัดกลายเป็นสถานที่ที่มพีุทธศาสนิกชน เดินทางเข้ามาศึกษาหาความรูจ้าก
หลักธรรมคำสอนของพระพุทธศาสนา ผ่านองค์ประกอบตา่งๆ ของวัด นอกจากนี้อกีบทบาทหนึ่งของวัดคือ นอกจากนี้อกีบทบาทหนึ่งของวัดคือ นอกจากนี้
การเป็นสถานทีท่่องเที่ยว สำหรับศึกษาถึงเรื่องเล่าเรื่องราว ประวัติ ประเพณี สถาปัตยกรรมและพทุธศิลป์
ต่างๆ ส่งผลให้แต่ละวัดน้ันสามารถดงึดูดให้นักทอ่งเที่ยวทั้งชาวไทยและชาวต่างชาติ ต่างศาสนา เดินทางมาหา
ความรู้และเที่ยวชมศิลปะความงามต่างๆ ภายในวัด ซึ่งสอดคล้องกบัแผนพฒันาการท่องเที่ยวแหง่ชาติ ฉบับที ่
2  ที่กล่าวว่าการท่องเที่ยวของไทยควรแสดงและคงไว้ ได้แก่การอนุรกัษ์มรดกวัฒนธรรมอันดีงาม ของ
ประเทศไทยการให้ความสำคัญต่อความยั่งยืนของทรัพยากรท่องเที่ยวและนักท่องเที่ยว (แผนพฒันาการ
ท่องเที่ยวแห่งชาติ ฉบับที่ 2, 2560) ทั้งนีวั้ดทั้งนีวั้ดทั้งนี้ แต่ละแห่งจะได้รับความนิยมจนกลายเป็นสถานที่ทอ่งเที่ยวที่มี
ช่ือเสียงได้นั้น ข้ึนอยู่กบัประวัติศาสตร์ ความเป็นมา ความสำคัญของวัด ความเลื่อมใสศรทัธา ภาพลักษณ์
ช่ือเสียง ตลอดจนความวิจิตรงดงามของงานศิลปกรรม จิตรกรรมต่างๆ ภายในวัด เช่น วัดพระศรีรัตนศาสดา
รามวรมหาวิหาร (สรุศักดิ์  ศิลาวรรณา, 2550) เป็นต้น ทั้งนี้ผู้เขียนได้เล็งเห็นถึงความสำคัญ โอกาสและ
ข้อจำกัดในการพัฒนาการท่องเทีย่วเชิงศาสนา (วัด) ในยุคไทยแลนด์ 4.0 ทั้งในด้านมูลค่าและคุณค่าที่จะต้อง
พัฒนาควบคู่กันไป และควรเป็นการพฒันาที่สามารถสร้างประโยชน์ในองค์รวมให้กบัคนทุกภาคส่วนทีเ่กี่ยวข้อง 
เพื่อเพิ่มศักยภาพและความเข้มแข็งใหก้ับการท่องเที่ยวเชิงศาสนาของประเทศไทยต่อไป

บทวิเคราะห์โอกาสของการท่องเท่ียวเชิงศาสนา(วัด)ในยคุไทยแลนด์ บทวิเคราะห์โอกาสของการท่องเท่ียวเชิงศาสนา(วัด)ในยคุไทยแลนด์ บทวิเคราะห์ 4.0
ผู้เขียนได้นำทฤษฎี 5A ของ Dickman, (1996) มาใช้เป็นแนวทางในการวิเคราะห์โอกาสและข้อจำกัด

ของการทอ่งเที่ยวเชิงศาสนา (วัด) ในยุคไทยแลนด์ 4.0 ทฤษฎีประกอบด้วย 5 องค์ประกอบหลัก ได้แก่ (1) 
แหล่งท่องเที่ยว (Attraction) (2) ความสะดวกในการเดินทาง (Accessibility) (3) สิง่อำนวยความสะดวกต่างๆ 
(Amenities) (4) ทีพ่ัก (Accommodation) (5) กิจกรรมตา่งๆ (Activities) ซึ่งไดผ้ลการวิเคราะห์ออกมาดังนี้

1. ประเทศไทยในฐานะเป็นศูนย์กลางทางพุทธศาสนาของเอเชียตะวันออกเฉียงใต้ เป็นประเทศหนึง่
ที่พรั่งพร้อมด้วยสถาปัตยกรรม ทางพุทธศาสนาอันเก่าแก่งดงาม พระธรรมคำสั่งสอนทีห่ยั่งรากลึก มาอย่าง
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ยาวนานกว่าสองพันปี และปูชนียบุคคล บรูพาจารย์ต่างๆ ผู้ศึกษาธรรมะ ซึง่สอดคล้องกับรายงานภาวะ
เศรษฐกจิท่องเที่ยว, (2559) ถือเป็นข้อได้เปรียบเป็นอย่างยิ่งสำหรบัการท่องเที่ยวเชิงศาสนาและจิตใจที่มี
อิทธิพลต่อการดึงดูดใจให้นักท่องเที่ยวตัดสินใจเข้ามาตามรอยศรัทธาและความเช่ือในดินแดนพุทธภูมิแห่งนี้

2. ในยุคไทยแลนด์ ในยุคไทยแลนด์ 4.0 นี้เน้นการพัฒนาโครงสร้างพื้นฐานเพือ่รองรับการขยายตัวของอุตสาหกรรม
ทั้งระบบโลจิสตกิด้านการท่องเที่ยว พัฒนาระบบคมนาคมขนส่งทั้งทางบก ทางน้ำ และทางอากาศ ได้แก่ การ
พัฒนาเส้นทางคมนาคมทางบกเพื่อเข้าถึงแหลง่ท่องเที่ยว ยกระดับระบบขนส่งสาธารณะเพื่ออำนวยความ
สะดวกในการเดินทางระหว่างสถานทีท่่องเที่ยว พัฒนาเส้นทางท่องเที่ยวเช่ือมโยงกับรูปแบบการท่องเที่ยว
รูปแบบอื่น ๆ     พัฒนาศักยภาพของสนามบินในการรองรับนักท่องเที่ยว       เพิ่มเส้นทางและจำนวนเที่ยวบิน
ระหว่างประเทศและภายในประเทศทีเ่ช่ือมโยงระหว่างเมืองท่องเที่ยวหลักและเมอืงท่องเที่ยวรอง ซึ่งมีความ
สอดคล้องกบัแผนพฒันาการท่องเที่ยวแหง่ชาติ ฉบับที่ 2, 2560) ที่เร่งการพัฒนาโครงสร้างพื้นฐานสำหรับ
เส้นทางคมนาคมทาง อากาศ รวมถึงส่งเสริมความร่วมมอืในการพฒันาเส้นทางท่องเที่ยวภายในและระหว่าง
ประเทศ เพื่อเพิ่มช่องทางในการเดินทางเข้าสู่ประเทศไทย และเพิ่มอัตราการพัฒนาการท่องเที่ยวในทุกรูป
แบบอย่างก้าวกระโดด อันจะส่งผลดีต่อการท่องเที่ยวเชิงศาสนาด้วยเช่นกัน อาทิ ทัวร์ไหว้พระ ทัวร์ไหว้พระ ทัวร์ 9 วัดใน
กรุงเทพฯและปริมฑนโดยรถโดยสารสาธารณะและปริมฑนโดยรถโดยสารสาธารณะและปริมฑน (ทัวร์ไหว้พระของ ขสมก.) การลอ่งเรือไหว้พระ 9  วัดรอบเกาะ
เกร็ด บินไหว้พระต้นปีกับแอร์เอเซีย เป็นต้น

3. ในในยุคไทยแลนด์ 4.0 นี้ โซเชียลมีเดียและสือ่ออนไลนม์สี่วนสำคัญในการเติมเต็มและเพิม่ความ
สะดวกสบายตลอดการเดินทางของนักท่องเที่ยว และสนับสนุนการลงทุนด้านเทคโนโลยีสารสนเทศใหก้ับธุรกิจ
ท้องถ่ิน เพื่อตอบสนองต่อแนวโน้มการทอ่งเที่ยวที่กำท้องถ่ิน เพื่อตอบสนองต่อแนวโน้มการทอ่งเที่ยวที่กำท้องถ่ิน เพื่อตอบสนองต่อแนวโน้มการทอ่งเที่ยวที่ก ลังเปลี่ยนแปลงไป รวมถึงมกีารใช้สื่อสังคมออนไลน์
สมัยใหม่ใหเ้กิดประโยชน์สงูสุด ซึง่สอดคล้องกับ BLT Bangkok (2016) กล่าวว่ามีการใช้เทคโนโลยเีพื่อ
แก้ปัญหาระหว่างการเดินทางท่องเที่ยวเพิ่มมากขึ้น รวมถึงเพื่อค้นหาคำตอบที่ต้องการในทันทีผ่านสมาร์ทโฟน 
และผูเ้ดินทางท่องเที่ยวมากกว่าครึ่งคาดว่าจะใช้แอพพลิเคช่ันด้านการเดินทางบ่อยข้ึนเพื่อเพิ่มประสบการณ์
การท่องเที่ยวด้วยคำแนะนำและตัวช่วยทางลัด ซึ่งอาจจะเป็นเรือ่งที่คาดไม่ถึง เช่น การค้นหาตู้เอทเีอ็มที่ใกล้หาตู้เอทเีอ็มที่ใกล้
ที่สุด ค้นหาจุด WiFi Hotspot ค้นหาวิธีเที่ยวสถานทีส่ำคัญๆ โดยไม่ต้องรอคิวนาน เป็นต้น

4. ในปัจจบุันน้ีประเทศไทยในปัจจบุันน้ีประเทศไทยในปัจจบุันน้ี ยังเน้นย้ำถึงการพัฒนาสิ่งอำนวยความสะดวกเพื่อรองรับการท่องเทีย่วที่
ปราศจากอุปสรรคสำหรบัคนทั้งมวล (Tourism for All) ทัง้คนชรา คนพิการ เช่น ห้องน้ำคนพิการ ทางลาด 
ราวจับ ป้ายสัญลักษณ์ ป้ายบอกทาง ป้ายสื่อความหมาย (แผนพัฒนาการทอ่งเที่ยวฉบับที่ 2, 2560) เพื่อสร้าง
ให้ให้เป็นมาตรฐานเดียวกัน 

5. ในปพี.ศ. 2591 จะมสีัดส่วนผูท้ี่มีอายุ 60 ปีข้ึนไปต่อ ประชากรโลกเพิ่มเป็นรอ้ยละ 21 จากร้อยละ 
12 ในปีพ.ศ. 2556  นักท่องเที่ยวสูงอายุใช้จ่ายในการทอ่งเที่ยวมากกว่า กลุ่มอื่นถึง 3 เท่า (แผนพัฒนาการ
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ท่องเที่ยวฉบับที่ 2, 2560) ซึ่งถือเป็นข้อได้เปรียบต่อการท่องเที่ยวเชิงศาสนาเป็นอย่างยิ่งเพราะกลุม่
นักท่องเที่ยวหลักของการท่องเที่ยวเชิงศาสนาคือกลุม่นักทอ่งเที่ยวผูสู้งอายุ

6. ตามแผนพัฒนาการทอ่งเที่ยวฉบับที่ 2 (2560) ประเทศไทยได้มีการประเทศไทยได้มีการประเทศไทยได้ พฒันาส่งเสริมสุขอนามัยและ
ความปลอดภัยในแหล่งท่องเที่ยว และพฒันามาตรฐานและระบบจัดการขยะและบำบัดน้ำเสีย โดยมีการ
สนับสนุนเครื่องมอืและอุปกรณ์เพือ่ป้องกันและช่วยเหลอืนกัท่องเที่ยว เช่น กล้องวงจรปิดตามวัดสำคัญ ๆ เป็น
ต้น จัดต้ังศูนย์ช่วยเหลือนักท่องเที่ยวให้ครอบคลุมทกุพื้นทีท่่องเที่ยว ส่งเสรมิสุขอนามัยในแหลง่ท่องเที่ยว เช่น 
ห้องน้ำตามวัด ห้องน้ำตามสถานีเติมน้ำมัน รวมถงึห้องน้ำตามแหลง่ท่องเที่ยวสำคัญๆ

7. ปัจจุบันนักท่องเที่ยวส่วนใหญ่มุง่เน้นประสบการณ์และให้ความสำคัญกบั ความรู้เชิงลึกของแหลง่
ท่องเที่ยวต่างๆ                   (Experiential travelers with more sophisticated expectations) เน้นการ
แสวงหาประสบการณ์ทีม่ากกว่าการท่องเที่ยวรปูแบบเดิมๆ ทั่วไปโดยต้องการสัมผสัวิถีชีวิตผู้คนและประเพณี
ท้องถ่ินอย่างแท้จริง มากกว่าการเยี่ยมชมสถานที่ท่องเที่ยวเพียงอย่างเดียวซึง่เปน็รูปแบบการท่องเที่ยวที่
กำลังได้รบัความนิยมเป็นอย่างสูงในปัจจุบันนั้น (แผนพฒันาการท่องเที่ยวฉบับที่ 2, 2560) แสดงให้เห็นถึงข้อ
ได้เปรียบของแหล่งท่องเที่ยวเชิงศาสนาได้อย่างชัดเจน เพราะวัดแต่ละแหง่จะมีเรื่องเล่า เรื่องราว (Story 
Telling) ที่น่าสนใจ มีประวัติความเป็นมา สถาปัตยกรรมอนัวิจิตรงดงาม พุทธศิลป์ ตลอดจนภาพสะทอ้นของ
วิถีชีวิตความเป็นอยู่ของคนในท้องถ่ินที่เป็นแหล่งท่องเที่ยวได้เป็นอย่างดี ซึ่งทั้งหมดที่กล่าวมานั้นสามารถสร้าง
ประสบการณ์ใหม่ประสบการณ์ใหม่ประสบการณ์ เชิงลึกใหก้ับนักท่องเที่ยวได้เป็นอย่างดี

บทวิเคราะห์ข้อจำกัดของการท่องเท่ียวเชิงศาสนา(วัด)ในยุคไทยแลนด์ 4.0
1. ในยุคปัจจบุันการพัฒนาประเทศมุง่เน้นวัตถุนิยม นวัตกรรม เทคโนโลยทีี่ก้าวล้ำทันสมัยเป็นตัวตั้ง

ทำให้คนทั้งหลายห่างเหินจากวัด ซึ่งในอดีตวัดเป็น แหลง่เรียนรู้แหล่งการศึกษาของคนในยุดอดีต ขณะที่
ปัจจุบันคนรุ่นใหม่ โดยเฉพาะนักเรียน นสิิต นักศึกษามักละเลยไม่ใส่ใจกบัการเข้าวัด ทำบุญ ไหว้พระ ฟงัธรรม 
แม้แต่ในวันสำคัญทางศาสนา เช่น วันเข้าพรรษา วันมาฆบูชา เป็นต้น แต่กลับมุ่งเน้นเพียงการบริโภคนิยมเป็น
ประการหลัก และใช้ห้างสรรพสินค้าเป็นแหล่งบันเทงิทำใหผู้้คนห่างไกลจากแหล่งธรรมะ คือ “วัด” อันเป็นผล
มาจากระบบการศึกษาที่ใช้รูปแบบการพัฒนาตามแบบประเทศตะวันตก (ศิวนิต อรรถวุฒิกุล นรินทร์  สังข์
รักษา สมชาย ลักขณานุรกัษ์, 2560) 

2. ปัจจุบันความต้องการการท่องเที่ยวในเชิงศาสนามปีรมิาณมาก แต่ผู้จัดไม่พอเพียงกบัปริมาณ
ความต้องการทีเ่กิดข้ึน และการท่องเที่ยวในรูปแบบนีร้ับได้จำนวนไม่มากนักต่อการเดินทางในแต่ละครั้ง จงึมี
นักท่องเที่ยวจำนวนมากที่ไม่ได้รบัการตอบสนองแมจ้ะมกีารพยายามผลักดันจากหน่วยงานต่างๆ เช่น การ
ท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย กรมการศาสนา กระทรวงวัฒนธรรม ซึ่งต่างทำไปในทิศทางของตน ไม่มีการ
ประสานใหม้ีทิศทางที่สอดคล้อง และมีความสร้างสรรค์สิง่ใหม่ๆ ในทรพัยากรที่มีอยู่ (บญัชา พงษ์พานิช, 2559)
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3. ปัจจุบันการท่องเที่ยวเชิงศาสนาถือเป็นการท่องเที่ยวเฉพาะกลุ่ม (Niches Tourism) ซึ่งยังไมอ่ยู่ใน
วงกว้าง ไม่มีอะไรเป็นแรงบันดาลใจใหม่ ทัง้แหล่งท่องเที่ยว และแรงจูงใจในการเดินทาง ผู้เดินทางจึงเป็นกลุ่ม
คนเดิมๆ ที่นิยมเที่ยวในลักษณะนี้ อีกทัง้ความที่ไม่มีนิยาม และรปูแบบที่ชัดเจน ทำให้การท่องเที่ยวทางศาสนา
และจิตใจ ไม่สามารถมีทิศทางในการพฒันาได้อย่างชัดเจนและมั่นคงอย่างเป็นรปูธรรมถ้าเปรียบเทียบกบัการ
ท่องเที่ยวแบบอื่น (รายงานภาวะเศรษฐกิจท่องเที่ยว, 2559)

4. ประเทศไทยในปจัจบุันยังมข้ีอจำกัดในด้านศักยภาพของบุคลากร ทางการท่องเที่ยวทัง้ระบบ ใหม้ี
ขีดความสามารถในการแข่งขัน สอดคลอ้งกบัมาตรฐานสากลและเพียงพอต่อความต้องการของตลาด อีกทั้งยัง
ขาดความสามารถและความหลากหลายทางด้านภาษาอังกฤษและภาษาอื่น ๆ ที่จะให้บรกิารให้บรกิารให้ แก่นักท่องเที่ยว
ต่างชาติ 

5. กลุ่มคนไม่มีศาสนา กำลังเป็นเทรนด์ใหม่ของกระแสโลก นบัวันจะเพิ่มมากขึ้น โดยมีความเห็นว่า 
ศาสนาไม่จำเป็นกบัชีวิตทำให้คนงมงาย เสียเวลาเสียเงิน งมงายในพิธีกรรม ความเช่ือ ตั้งแต่เด็ก ทำให้แทบจะ
ไม่เข้าวัดหรือสวดมนต์อีกเลย และนอกจากนี้องค์กรพิว ไม่เข้าวัดหรือสวดมนต์อีกเลย และนอกจากนี้องค์กรพิว (The Pew Forum on Religion & Public 
Life) เปิดเผยผลสำรวจ จำนวนคนไม่นับถือศาสนาทั่วโลกมมีากถึง 1,100 ล้านคน มากทีสุ่ด คือ ประเทศจีน 
700 ล้านคน รองลงมาประเทศญี่ปุ่น 72 ล้านคน และสหรฐัอเมริกา 51 ล้านคน (ไทยพบีีเอส, 2561) แม้ในไทย
จะไม่มสีถิติที่แน่ชัดก็ถือว่าประเด็นนี้สง่ผลกระทบต่อการท่องเที่ยวเชิงศาสนาเช่นเดียวกัน

องค์ความรู้ใหม่จากการสังเคราะห์การพัฒนาการท่องเท่ียวเชิงศาสนาของประเทศไทยในยคุไทยแลนด์ 4.0 
1. ควรจะต้องมีการจัดทำมาตรฐานของวัดสำหรับการท่องเที่ยวเชิงศาสนาข้ึนมา เพื่อให้กลายเป็น 

High Value Services ต้องมีการรบัรองมีการตรวจสอบให้มีความน่าเช่ือถือและมีประสิทธิภาพ เช่น การ
บริการซื้อดอกไม้ธูปเทียนภายในวัด การถวายสังฆทาน การใส่ตู้บริจาคเงินเป็นต้น ซึ่งสอดคล้องกบัโมเดลการ
ขับเคลื่อนไทยแลนด์ 4.0 ที่เน้นการบริหารจัดการและใช้เทคโนโลยี เปลี่ยนจากรปูแบบบริการแบบเดิมซึง่มีการ
สร้างมูลค่าค่อนข้างต่ำ ไปสู่บริการที่มีมลูค่าสงู  

2. จัดทำคู่มือรวมการท่องเที่ยววัดเช่ือมโยงภายในจังหวัดเดียวกันเลอืกวัดที่มีความสำคัญ และโดด
เด่น หาความเช่ือมโยงโดยผ่านเรื่องเล่าประวัติความเป็นมาเข้าไว้ด้วยกัน ตลอดจนทำเส้นทางนำเที่ยวตัวอย่าง
ประมาณ 3 – 4 เส้นทางเพื่อให้นักท่องเที่ยวเข้าใจและเลอืกเดินทางได้ตามความช่ืนชอบได้อย่างสะดวกมาก
ยิ่งขึ้น เช่น เส้นทางท่องเที่ยววัดดังตามรอยละคร, เส้นทางท่องเที่ยววัดสายปฎิบัติเจรญิภาวนา, เส้นทาง
ท่องเที่ยววัดตามหาวัตถุมงคลเครื่องรางของขลงั เป็นต้น โดยจัดทำผ่านแอปพิเคช่ันหรือระบบคิวอาร์โค้ด เพือ่
ความสะดวกในการเข้าถึงได้อย่างรวดเร็วของนักท่องเที่ยว ทั้งเวอร์ช่ันภาษาไทย ภาษาอังกฤษ และภาษาอื่น ๆ 

3. วัดจำเป็นต้องมีการพัฒนา ปรบัเปลี่ยนตัวเองใหทุ้กมิติ เพื่อสร้างโอกาสในการเข้าถึงให้มากขึน้ 
และทำใหเ้ป็นที่รูจ้ักกันในวงกว้าง ด้าน เช่น ด้านสถานที่ ด้านสิ่งอำนวยความสะดวก ด้านการเข้าถึงได้อย่าง
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สะดวก ด้านเทคโนโลยีที่ทันสมัย รวมถงึด้านการประชาสัมพันธ์ให้เป็นที่รูจ้ักทัง้ในและต่างประเทศ เน้นย้ำการ
สร้างภาพลักษณ์ที่ดีใหก้ับวัด การประชาสมัพันธ์เชิงลุก โดยย้ำถึงจุดเด่นอัตลักษณ์ จุดขาย เรื่องเล่า เรื่องราว 
(Story Telling) ประวัติศาสตร์ วิถีพุทธ ฯลฯ จึงจำเป็นต้องอาศัยความร่วมมือกันของทกุภาคส่วนที่เกี่ยวข้อง 
รวมถึงภาคีเครือข่ายจะต้องมีส่วนร่วมในการวางแผนพัฒนาเปลี่ยนแปลงไปด้วยกัน ซึ่งสอดคล้องกบัโมเดลการ
ขับเคลื่อนเศรษฐกจิในยุคนี้ที่ทกุคนต้องมสี่วนร่วม ผลักดันไปพร้อม ๆ กัน สิ่งสำคัญทีสุ่ด ต้องคิดใหม้าก คิดให้
จบ อ่านให้ขาด ต้องกล้าเปลี่ยนแปลง ทุกอย่างเปรียบเสมือนการเรียนรู้ ถ้าไม่เปลี่ยนแปลงกเ็หมอืนกับเราย่ำอยู่
กับที่ (ธนาคารกรุงเทพ, ม.ป.ป.)

4. รัฐบาลและภาคส่วนทีเ่กี่ยวข้อง ตลอดจนภาคีเครือข่ายควรร่วมมือกันและให้ความสำคัญในการ
ลงทุนพัฒนาและสง่เสรมิศักยภาพด้านระบบลงทุนพัฒนาและสง่เสรมิศักยภาพด้านระบบลงทุนพัฒนาและสง่เสรมิศั เทคโนโลยีสารสนเทศสมัยใหม่และการสื่อสารทางการท่องเที่ยว
โดยผ่านช่องทางสงัคมโซเชียลมเีดียหรือสื่อออนไลน์ รวมถึงวัดเองควรตอ้งเริ่มดำเนินการอย่างจริงจัง
เช่นกัน อาทิ วัดควรจัดทำเฟสบุก๊ที่ใช้ในการประชาสัมพันธ์ให้นักท่องเที่ยวทัง้ชาวไทยและชาวต่างชาติได้รู้จัก
และเกิดความสนใจเดินทางมาท่องเที่ยว วัดควรเพิ่มช่องทางการติดต่อทางไลน์ให้ญาติโยมติดต่อนัดหมาย ทำ
กิจนิมนต์ จองศาลา จองเมรุหรือแม้แต่ยืมของวัดได้สะดวกและรวดเร็วมากยิง่ข้ึน รวมถึงวัดแต่ละแห่งควรจัดให้ควรจัดให้
มจีุดบริการ Free WiFi เพื่อตอบสนองรองรับและอำนวยความสะดวกแก่นักท่องเที่ยวเชิงศาสนาทัง้ชาวไทย
และต่างชาติ นอกจากนี้ควรจัดทำข้อมูลให้มีความหลากหลายทางด้านภาษา นอกจากนี้ควรจัดทำข้อมูลให้มีความหลากหลายทางด้านภาษา นอกจากนี้ รวมถึงระบบโครงสร้างพื้นฐาน สิง่
อำนวยความสะดวก ความปลอดภัย และระบบสาธารณูปโภคต่าง ๆ 

5. ภาครัฐบาลและภาคเอกชนควรร่วมมือกันสร้างสรรค์การท่องเที่ยวเชิงศาสนา ให้มีความเช่ือมโยง
กับรกัษาดูแลสุขภาพและคุณภาพชีวิตที่ดีทั้งกายและใจอย่างยั่งยืนและเป็นองค์รวม อาทิ การทอ่งเที่ยวเชิง
ศาสนาเช่ือมโยงกับการทอ่งเที่ยวเชิงสุขภาพ (Health & Wellness Tourism), การทอ่งเที่ยวเชิงศาสนา
เช่ือมโยงกับการท่องเที่ยวเชิงการแพทย์ (Medical Tourism), การท่องเที่ยวเชิงศาสนาเช่ือมโยงกับการ
ท่องเที่ยวเชิงอาหาร (Food Tourism), การท่องเที่ยวเชิงศาสนาเช่ือมโยงกับการทอ่งเที่ยวเชิงเกษตร (Agro 
Tourism) ทั้งนีเ้พื่อเป็นการสง่เสริมการท่องเที่ยวเช่ือมโยงเพิ่มทางเลอืกใหม่ให้กบันักท่องเที่ยวเชิงศาสนา ทั้ง
ในด้านกิจกรรม เช่น การทำโยคะ การรบัประทานพืช ผัก สมุนไพรทอ้งถ่ิน และด้านประสบการณ์ความ
ประทับใจที่แปลกใหม่ อีกทั้งยงัเป็นการเพิ่มอัตราการใช้จ่ายของนักท่องเที่ยวอันจะส่งผลดีกบัระบบเศรษฐกิจ
ของประเทศ

บทสรุป
ประเทศไทยเป็นดินแดนที่พระพุทธศาสนาหยั่งรากลึกมาเนิน่นาน ถือว่าเป็นประเทศที่มีศักยภาพใน

การท่องเที่ยวเชิงศาสนาและจิตใจได้เป็นอย่างสงู จะเห็นได้ว่ามีนักท่องเที่ยวจำนวนมากเดินทางมาประเทศไทย
โดยมีวัตถุประสงค์ทีจ่ะมาท่องเที่ยวชมความงดงามของวัด ไหว้พระขอพร โดยทัง้นี้ประเทศไทยเองก็ต้องอาศัยโดยมีวัตถุประสงค์ทีจ่ะมาท่องเที่ยวชมความงดงามของวัด ไหว้พระขอพร โดยทัง้นี้ประเทศไทยเองก็ต้องอาศัย
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การขับเคลื่อนการท่องเที่ยวเชิงศาสนาด้วยเทคโนโลยี ความคิดสร้างสรรค์ และนวัตกรรมมาร่วมในการ
พัฒนาการท่องเที่ยวเชิงศาสนาในยุคไทยแลนด์ 4.0   เพื่อให้เกิดความมั่นคง มั่งค่ัง ยั่งยืน และใช้ความร่วมมือ
จากภาครัฐ ภาคเอกชนทุกฝ่ายอย่างจริงจัง พร้อมกบัไมใ่ห้การทอ่งเที่ยวเชิงศาสนากระทบกับผู้เป็นเจ้าของ
แหล่งท่องเที่ยว และจัดทำมาตรฐานการท่องเที่ยวเชิงศาสนา คู่มือการท่องเที่ยวเชิงศาสนา และเพิ่มการนำ
แอปพิเคช่ันหรือระบบคิวอาร์โค้ดมาใช้ เพื่อความสะดวกในการเข้าถึงได้อย่างรวดเร็วของนักท่องเที่ยวทั้งชาว
ไทยและต่างชาติ ทัง้ในรปูแบบภาษาไทย ภาษาอังกฤษ และภาษาอื่น ๆ รวมถึงการประชาสัมพันธ์ของวัดควร
เพิ่มช่องทางใหม้ีความหลากหลาย เช่น เฟสบุ๊ก ยทููป ทวิตเตอร์ฯลฯ ตลอดจนมกีารส่งเสริมให้ความรู้กบับริษัท
นำเที่ยวและมัคคุเทศก์ใหม้ีคุณภาพและมีความรู้ในด้านธรรมะกับการทอ่งเที่ยวอย่างเพียงพอ รวมถึงการใช้สื่อ
เทคโนโลยีใหม่ ๆ  ทางด้านการท่องเที่ยว เช่ือเป็นอย่างยิง่ว่าการท่องเที่ยวเชิงศาสนา(วัด)ในยุคไทยแลนด์ )ในยุคไทยแลนด์ ) 4.0 ใน
อนาคตน้ัน จะสามารถช่วยสร้างทั้งเม็ดเงินในด้านการท่องเที่ยวให้เพิ่มมากขึ้นและยงัช่วยสร้างความเข้าใจตาม
วิถีพุทธ สร้างปญัญา วิถีพุทธ สร้างปญัญา ยกระดับจิตใจให้กบันักท่องเทีย่วได้เป็นอย่างมากทั้งในด้านคุณค่าและมลูค่าที่เป็น
ประโยชน์อย่างเป็นองค์รวม สอดคล้องกบั  ศิวนิต อรรถวุฒกิุล นรินทร์  สงัข์รักษา สมชาย ลักขณานุรักษ์ กล่าว
ว่า ยุทธศาสตร์หนึ่งในการดึงผู้คนใหห้ันกลบัเข้ามาใช้วัดเป็นแหล่งเรียนรู้ คือการใช้การท่องเที่ยว  นั่นคือ การ
ท่องเที่ยวในรูปแบบการท่องเที่ยวเชิงศาสนา (Religion Tourism) เพือ่หาความรู้ หาสัจธรรมแห่งชีวิต  สร้าง
คุณค่าและคุณภาพชีวิตที่ดีเพิ่มข้ึนน่ันเอง และนอกจากนี้จะเห็นได้ว่าการทอ่งเที่ยวเชิงศาสนาในประเทศไทยยัง
ช่วยสร้างมลูค่าและขับเคลือ่นเศรษฐกิจของประเทศได้เป็นอย่างมากเพราะมีความเกี่ยวข้องกบัการหารายได้
และการจ้างงานของคนในประเทศเป็นและการจ้างงานของคนในประเทศเป็นและการจ้างงานของคน จำนวนมาก 

การท่องเที่ยวเชิงศาสนา(วัด)ในยุคไทยแลนด์ 4.0 จำเป็นต้องอาศัยความร่วมมือกันในทุกภาคส่วน มุ่งเน้น
การพัฒนาความรู้ความเข้าใจ พฒันาเทคโนโลยีและโครงสร้างพื้นฐาน ตลอดจนการจัดการความรู้อย่างเป็น
ระบบตั้งแต่ต้นทางจนถึงปลายทาง  ยึดมั่นในแก่นแท้และหลักธรรมมั่นในแก่นแท้และหลักธรรมมั่น คำสอน ส่งเสรมิประโยชน์ต่อส่วนรวมเป็น
สำคัญ เพื่อนำไปสู่คุณภาพชีวิตที่มั่นคง และยั่งยืนสืบไป
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