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บทนำ

กระแสมหาเศรษฐีในวงการพลังงานสีเขียวซึ่งความสนใจในพลังงานสะอาดหรือพลังงานสีเขียวกำลังเพ่ิม

สูงขึ ้นโดยเฉพาะในแงมุมของการวางแผนลงทุนในโครงสรางพื ้นฐานของอุตสาหกรรมรถยนตไฟฟา ซ่ึง

ประธานาธิบดี Joe Biden ไดตั้งแผนลงทุนที่มีมูลคาถึง 1.74 แสนลานเหรียญ โดยเนนการสรางพื้นฐานที่ทนัสมัย 

(อิสริยะ ไพรีพายฤทธิ์, 2564) และการยึดม่ันในเปาหมายท่ีวาจะลดการปลอยกาซเรือนกระจกใหเหลือศูนยภายใน

ป ค.ศ. 2035 ไดเปนแรงผลักดันท่ีสำคัญ ทำใหมีการเพ่ิมข้ึนของมูลคาความม่ังค่ังของมหาเศรษฐีจากธุรกิจพลังงาน

สีเขียว โดยบริษัท Contemporary Amperex Technology Co., Limited ซึ่งเปนผูผลิตแบตเตอรี่รถยนตไฟฟา

ขนาดใหญที่สุดในโลก เปนผูนำในการตอบรับตอกระแสนี้ และมีสวนสำคัญในการสนับสนุนความสำเร็จของ

พลังงานสีเขียวและยั่งยืน

มหาเศรษฐีที่มีความร่ำรวยสูงที่สุดในวงการพลังงานสีเขียวคือ Elon Musk, CEO ของบริษัท Tesla ท่ี

ครองตำแหนงมหาเศรษฐีผูร่ำรวยที่สุดของโลก หลังจากที่หุนของธุรกิจรถยนตไฟฟาปรับตัวขึ้นอยางประวัติการณ 

ในขณะเดียวกัน Elon Musk ยังคงครองตำแหนงมหาเศรษฐีอันดับ 3 ของโลกตอจาก Jeff Bezos ของ Amazon 
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และ Bernard Arnault ของ LVMH โดยมีมูลคาทรัพยสินสุทธิที ่ประมาณ 1.806 แสนลานเหรียญ (Forbes 

Thailand, 2566) 

ในขณะเดียวกันฝงทางแถบเอเชีย 2 ใน 3 ของมหาเศรษฐีพลังงานสีเขียวเปนพลเมืองชาวจีน ประเทศจีนท่ีมี

ประชากรมากท่ีสุดในโลกกำลังกาวขามไปในทิศทางของการพัฒนาอุตสาหกรรมรถยนตไฟฟาและพลังงานทดแทน

ภายในประเทศมาเปนระยะเวลานานมีเปาหมายท่ีชัดเจน “ความเปนกลางทางคารบอน” โดยวางเปาหมายลดการ

ปลอยคารบอนไดออกไซดสุทธิใหเปนศูนยภายในป ค.ศ. 2060 ตามแผนพัฒนาเศรษฐกิจระยะ 5 ป ฉบับที่ 14 

(CRI online, 2564) นักวิชาการชาวจีนศาสตราจารย Cao Renxian เขารวมเปนมหาเศรษฐีเปนผูนำดานการวิจัย

และพัฒนาในอุตสาหกรรมการผลิตอินเวอเตอรที่สามารถแปลงไฟฟากระแสตรงจากแผงโซลารเปนกระแสสลับ 

โดย Sungrow Power Supply  

สำหรับประเทศไทยมหาเศรษฐีธุรกิจพลังงานสีเขียว ในแวดวงธุรกิจพลังงานที่รูจักกันดนีายสารัชถ รัตนา

วะดี เจาของ Gulf Energy มูลคาทรัพยสินสุทธิ 1.13 หม่ืนลานเหรียญ บริษัทขยายความยิ่งใหญทางธุรกิจไปลงทุน

ในโรงงานไฟฟาหลายแหงในประเทศเวียดนาม อังกฤษ สหรัฐอเมริกา และโอมาน อีกหนึ่งนักธุรกิจที่เปนมหา

เศรษฐีดานพลังงานสีเขียวคือ นายสมโภชน อาหุนัย ไดดำเนินธุรกิจแบบครบวงจร อาทิเชน ธุรกิจจากพลัง

แสงอาทิตย ธุรกิจจากพลังงานลม ธุรกิจไบโอดีเซล ธุรกิจโรงไฟฟา รวมทั้งธุรกิจพัฒนาผลิตแบตเตอรี่ ซึ่งปพ.ศ. 

2566 บริษัทประกาศนโยบายแผนการดำเนินธุรกิจคาดวาจะมีรายไดรวมราว 3,000 ลานเหรียญ (สยามรัฐ, 2566)

นอกจากนี้ยังมีมหาเศรษฐีรายอื่นที่ไดเขาสูอุตสาหกรรมพลังงานสีเขียว อาทิเชน Aloys Wobben ชาว

เยอรมันที่เปนที่รูจักในนาม Mr. Wind ผูกอตั้งของ Wobben's Enercon ซึ่งเปนหนึ่งในบริษัทผูผลิตกังหันลม

ขนาดใหญท่ีสุดในโลก บริษัทนี้มียอดขายตอปประมาณ 4 พันลานเหรียญ Jose Elias กอตั้ง Audax Renovables 

ธุรกิจกังหันลมในสเปน ฝรั่งเศส และโปแลนด ซ่ึงบริษัทกำลังพัฒนาโครงการพลังงานแสงอาทิตยในสเปน โปรตุเกส 

และอิตาลี

ผลิตภัณฑธุรกิจพลังงานสีเขียว

พลังงานสีเขียวหรือพลังงานสะอาด (Green Energy or Clean Energy) คือแหลงพลังงานท่ีสรางผลิตภัณฑ

พลังงานโดยมีผลกระทบตอสิ่งแวดลอมนอยท่ีสุด มีการลดปลอยกาซเรือนกระจก และสารปนเปอนท่ีกอใหเกิดการ

เปลี่ยนแปลงทางสภาพภูมิอากาศ หรือไมมีผลกระทบเลยตอสิ่งแวดลอม พรอมท้ังมีความยั่งยืนในการใหพลังงานใน

ระยะยาว นามแฝงพลังงานสีเขียวที่รูจักกันไดแก พลังงานแสงอาทิตย (Solar Energy) ใชการแปลงแสงอาทิตย

เปนไฟฟา โดยใชเซลลแสงอาทิตย (solar cells) เพื่อผลิตไฟฟา พลังงานลม (Wind Energy) ใชกระแสลมเพ่ือ

สรางกำลังไฟฟา ใชเครื่องwind turbinesในการแปลงพลังงานลมเปนไฟฟา พลังงานน้ำ (Hydropower) ใชการ
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ไหลของน้ำไหลผานเครื่องแปลงเพื่อสรางกำลังไฟฟา พลังงานความรอนใตพิภพ (Geothermal Energy) ใชความ

รอนจากใตดินในการสรางไฟฟา หรือใหความรอน พลังงานน้ำขึ้นน้ำลง (Tidal Energy) ใชคลื่นทะเล และการ

เคลื่อนไหวของน้ำทะเลโดยอาศัยความแตกตางระหวางระดับความสูงของน้ำในการผลิตไฟฟา พลังงานไฟฟาจาก

การเผาไหมขยะ (Waste-to-Energy) ใชการเผาไหมขยะเพ่ือสรางพลังงานไฟฟา 

พลังงานสีเขียวมีความสำคัญมากในการสรางกระแสธุรกิจท่ีมีผลตอสิ่งแวดลอมและยั่งยืน ท้ังในดานสังคม

และเศรษฐกิจ ดังนั้นการพัฒนาผลิตภัณฑท่ีเปนมิตรตอสิ่งแวดลอม และใชพลังงานทดแทนเปนท่ีสำคัญคือข้ันตอน

ท่ีใชในการพัฒนาผลิตภัณฑธุรกิจพลังงานสีเขียว โดยมีการดำเนินการดังนี้

1. การวิจัยและวิเคราะห ศึกษาความตองการเพื่อทำการวิจัยเกี่ยวกับความตองการของตลาดที่มีความ

ตองการตอผลิตภัณฑพลังงานสีเขียว ทราบถึงความตองการของลูกคาที่ร ักษสิ ่งแวดลอม สามารถวิเคราะห

ความสามารถของธุรกิจที่เกี ่ยวของกับผลิตภัณฑพลังงานสีเขียวในดานการผลิต การจัดหาวัสดุ และการทำ

การตลาด

2. การพัฒนาและออกแบบ การใชเทคโนโลยีที่เปนมิตรตอสิ่งแวดลอม เชน เทคโนโลยีการเก็บพลังงาน

ทดแทน การใชวัสดุท่ีเปนมิตรตอสิ่งแวดลอม หรือการพัฒนาเทคโนโลยีการลดการใชทรัพยากร พัฒนาผลิตภัณฑท่ี

มีประสิทธิภาพโดยการนำเสนอผลิตภัณฑที่มีประสิทธิภาพในการใชพลังงานคุมคา และสามารถรองรับความ

ตองการของลูกคาไดอยางเหมาะสม

3. การทดสอบและประเมินซึ่งการทดสอบความปลอดภัยของผลิตภัณฑในการใชงาน รวมถึงผลกระทบท่ี

อาจเกิดข้ึนตอสิ่งแวดลอม การประเมินผลิตภัณฑแบบครบวงจรท้ังดานความปลอดภัย ประสิทธิภาพ และความพึง

พอใจของลูกคากอนดำเนินการผลิต 

4. การจัดหาวัสดุที่เปนมิตรตอสิ่งแวดลอม และการผลิตเกิดการสรางกระบวนการผลิตที่มีประสิทธิภาพ

เพ่ือลดการใชพลังงาน

5. การตลาดและการขายมีวางแผนการตลาดท่ีเนนไปท่ีกลุมเปาหมายท่ีตองการผลิตภัณฑพลังงานสีเขียว

การสรางการตรวจสอบผลิตภัณฑท่ีเนนการสงเสริมและการบริโภคท่ีมีสวนรวมในการอนุรักษสิ่งแวดลอม

ผลิตภัณฑธุรกิจพลังงานสีเขียวเริ ่มตนตั ้งแตการวางแผนและปลูกจิตสำนึกที ่มีความรับผิดชอบตอ

สิ่งแวดลอม มีกระบวนการติดตาม และการปรับปรุงอยางตอเนื่อง สงผลใหธุรกิจสามารถประสบความสำเร็จในการ

เปน ธุรกิจคารบอนต่ำ (Low Carbon Business) หรือเรียกอีกชื่อหนึ่งวาธุรกิจพลังงานสีเขียว เพื่อเพิ่มสามารถ

แขงขันแบงสัดสวนทางการตลาดไดอยางยั่งยืนในตลาดสีเขียว

การเปดตัวความเปนผูนำทางธุรกิจพลังงานสีเขียว มีการริเริ่มเชิงนโยบายในระดับสากลหลากหลายมาก

ข้ึน  อาทิเชน กฎหมายสมัชชามลรัฐแคลิฟอรเนียฉบับท่ี 32 เปนมลรัฐแรก ในการใความสำคัญการปลอยคารบอน
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ของการควบคุมบังคับใชทั้งเศรษฐกิจ สำนักงานปกปองสิ่งแวดลอมสหรัฐอเมริกา (Environmental Protection 

Agency; EPA) การจัดการคารบอนไดออกไซด ออกกฎหมายกำกับดูแล (สฤณี อาชวานันทกุล, 2557)  การ

ประเมินการปลอยคารบอนดวยการจัดทำรอยเทาคารบอน หรือ Carbon Footprint ซึ่งเปนหนึ่งกระบวนการท่ี

สำคัญตอการอนุรักษสิ่งแวดลอม เพื่อเขาสูการเปนผูนำทางธุรกิจพลังงานสีเขียว มีรูปแบบการรจัดการสองดาน 

ดานแรกคือ ดานผลิตภัณฑ ชิ ้นสวน และการใชงานเพื่อกำจัดผลิตภัณฑหลังใช สวนที่สองดานองคกร การใช

พลังงาน การกำจัดของเสีย และระบบขนสง วิธีการลดการปลอยคารบอนในธุรกิจที่ไมตองชดเชยคารบอน มี

กระบวนการซื้อคารบอนเครดิตเรียกวา การชดเชยคารบอน หรือ Carbon Offset ไดบางสวนและยังคงเหลือ

ปริมาณการปลอยคารบอนอยูสวนหนึ่ง อนึ่งหากสามารถชดเชยไดทั ้งหมดเรียกวา การดูดกลับ หรือCarbon 

Neutral ที่การปลอยคารบอนออกไปทั้งหมด โดยมีวิธีการดังนี้การซื้อคารบอนเครดิตจากธุรกิจอื่นจากการเทียบ

ปริมาณการปลอยคารบอน การใชพลังงานทดแทน การใชเทคโนโลยีการดักจับคารบอน และนำกลับมากักเก็บใต

พ้ืนดินการปลูกปาเพ่ิมแหลงดูดซับคารบอน

การเตรียมความพรอมสูการเปนธุรกิจพลังงานสีเขียว เปนข้ันตอนท่ีสำคัญสำหรับธุรกิจขนาดเล็กและกลาง 

(SME) ที่ตองการเพิ่มขีดความสามารถทางการแขงขันในทิศทางที่เปนมิตรตอสิ่งแวดลอม เริ่มจากขั้นตอนการ

วิเคราะห และประเมินการใชพลังงานตรวจสอบการใชพลังงานของธรุกิจปจจุบัน โดยสำรวจการใชไฟฟา น้ำ และ

พลังงานอ่ืน ๆ ท้ังหมดท่ีเกิดข้ึนในกระบวนการผลิต พิจารณาทางเลือกท่ีจะเปลีย่นแปลงกระบวนการทำงานหรือใชหมดท่ีเกิดข้ึนในกระบวนการผลิต พิจารณาทางเลือกท่ีจะเปลีย่นแปลงกระบวนการทำงานหรือใชหมดท่ีเกิดข้ึน

เทคโนโลยีที่ทันสมัยเพื่อเพิ่มประสิทธิภาพการใชพลังงาน ตอมานั้นติดตามประเมินผล และวิเคราะหปริมาณการ

ปลอยคารบอนที่เกิดขึ้นจากกิจกรรมของธุรกิจ อยางไรก็ตามการดำเนินธุรกิจสีเขียวควรพิจารณาในประเด็นตางๆ 

ดังนี้ การลงทุนในเทคโนโลยีที่ชวยลดการปลอยคารบอน เชน การใชพลังงานทดแทน การนำเขาเทคโนโลยีท่ี

ทันสมัย หรือการใชเทคโนโลยีดีตอสิ่งแวดลอม เปนตนการพัฒนากลยุทธที ่ชวยลดการใชวัสดุ อาทิเชน การ

ตั้งเปาหมายในการลดการใชวัสดุท่ีไมจำเปน การใชวัสดุท่ีเปนมิตรตอสิ่งแวดลอม หรือการใชวัสดุท่ีสามารถรีไซเคิล

เปนตน การสรางสินคาและบริการท่ีมีระบบการจัดการท่ีปรับปรุงกระบวนการผลิตท่ีทำใหมีความยั่งยืน ท้ังในดาน

เศรษฐกิจและสิ่งแวดลอมตอสังคม

ธุรกิจพลังงานสีเขียว

ธุรกิจพลังงานสีเขียวหรือ Green Business เปนแนวทางที่กาวไปขางหนาในโลกธุรกิจที่กำลังเขาสูยุคท่ีมี

ความยั่งยืนและความรับผิดชอบตอสิ่งแวดลอม กลายเปนหัวใจสำคัญของกิจการ การเตรียมตัวเขาสูธุรกิจพลังงาน

สีเขียวไมเพียงแคเสริมสรางภาพลักษณที่ดีใหกับธุรกิจเทานั้น แตยังเกาวเขาสูเสนทางท่ีการทำธุรกิจถูกตองตอ

สังคมและสิ่งแวดลอมอีกดวย ซึ่งมีประโยชนทั้งในดานการเสริมสรางความเชื่อมั่นของลูกคา และดานการพัฒนา

ทางธุรกิจใหยั่งยืนยาวนาน การเตรียมตัวเริ่มตนจากการศึกษาและทำความเขาใจถึงหลักการและความตองการของ

4
ปที่ 15 ฉบับที่ 2 (กรกฎาคม - ธันวาคม 2566) วารสาร ธุรกิจปริทัศน
Volume 15 Number 2 (July - December 2023) Business Review



ธุรกิจสีเขียว สรางความตระหนักและการรับรูถึงประโยชนที่มีตอสิ่งแวดลอมและวัฒนธรรมการทำธุรกิจที่ยั ่งยืน 

การวางแผนกอนการทำธุรกิจสีเขียวเปนขั้นตอนที่สำคัญ เนื่องจากมีการตองปรับเปลี่ยนและใชทรัพยากรอยางมี

ประสิทธิภาพ การตั้งเปาหมายทั้งทางดานการเงินการลงทุนและผลิตภัณฑหรือบริการจะชวยใหธุรกิจมีการ

ดำเนินการท่ีถูกตองตามแผนการ มีแนวทางการใชเทคโนโลยีท่ีเปนมิตรตอสิ่งแวดลอมเปนหนึ่งในลักษณะของธุรกิจมีแนวทางการใชเทคโนโลยีท่ีเปนมิตรตอสิ่งแวดลอมเปนหนึ่งในลักษณะของธุรกิจมีแนวทางการ

พลังงานสีเขียว การลงทุนในเทคโนโลยีที่ลดการใชพลังงานหรือมีผลตอสิ่งแวดลอมในทุกขั้นตอนของการผลิตจะ

ชวยลดราคาทุนและเพิ่มประสิทธิภาพการปรับเปลี่ยนกระบวนการทำธุรกิจเพื่อใหเขากับหลักการสีเขียว ไมเพียง

เพื่อการผลิตที่มีความเปนมิตรตอสิ่งแวดลอมแตยังเพื่อสรางความยั่งยืนในระยะยาวการสื่อสารถึงลูกคาเกี่ยวกับ

ความยั่งยืนของธุรกิจมีความสำคัญมาก การสรางแบรนดที่เปนมิตรตอสิ่งแวดลอมสามารถชวยใหธุรกิจของคุณมี

ความนาเชื่อถือและเปนท่ีตองการของลูกคา

ตลาดกำลังมาเทรนคนยุคหัวใจสีเขียว การสะทอนของสังคมเขาถึงกลุ มลูกคาท่ีใหความสำคัญตอ

สิ่งแวดลอม การสนใจในผลิตภัณฑหรือบรกิารในยคุตาง ๆ อยางชัดเจนอาทิเชน ยุคเบบี้บูมเมอร เปนกลุมลูกคาท่ีมี

แนวคิดอุดมการณเพื่อสิ่งแวดลอม ทัศนคติที่ดีถายทอดสูลูกหลาน  เจเนอเรชั่น X เปนกลุมลูกคาที่จับตามองโลก

และสังคมรับรู สิ ่งแวดลอมผานการเรียนรูทางสังคม การศึกษาและการเมือง เจเนอเรชั ่น Y เปนกลุ มลูกคา

เคลื่อนไหวดานสิ่งแวดลอมผานสื่อดิจิทอลมีอิสระทางความคิดเขาถึงไดทั่วโลก เจเนอเรชั่น Z เปนกลุมลูกคาที่มี

ความกลมกลืนดานสิ่งแวดลอมเขาสูสวนหนึ่งของวงจรชีวิต กลุมคนเหลานี้มองเรื่องสิ่งแวดลอมและความยั่งยืนเปน

เรื่องปกติในชีวิตประจำวัน (วีระ มานะรวยสมบัติ, 2554)

ประโยชนของธุรกิจสีเขียว

การใชพลังงานสีเขียวมีประโยชนท้ังในดานลดการปลอยคารบอน ทำใหมีการพัฒนาท่ียั่งยืนมีความสำคัญตอ

การสรางสังคมท่ีมีความม่ังค่ังท้ังในดานเศรษฐกิจและสิ่งแวดลอม โดยลดการใชฟอสซิลและการปลอยคารบอน เชิง

ทางธุรกิจสีเขียวนั้นกอเกิดประโยชนหลากหลายปจจัยท่ีเกิดการขับเคลื่อนการเติบโตไดแก

1. สรางภาพลักษณที่ดี ธุรกิจสีเขียวมักไดรับการยอมรับมากขึ้นจากลูกคาในยุคดิจิทัล ซึ่งสงผลใหธุรกิจ

ภาพลักษณท่ีดีในทางตลาดสีเขียว

2. เพิ่มความเชื่อมั่นของลูกคา การใหความสำคัญกับความยั่งยืนชวยสรางความเชื่อมั่นของลูกคาที่จะเลือก

ซ้ือสินคาหรือบริการ ในกลุมโลฮาส หรือ LOHAS (Lifestyle of Health and Sustainability) เปนกลุมลูกคาท่ีมี

คานิยมเขียวเปนกระแสและไลฟสไตลของคนรุนใหมสนใจในสิ่งแวดลอมมีแนวโนมสูงข้ึน

3. ลดความเสี่ยงทางกฎหมาย การปฏิบัติตามกฎหมายที่เกี่ยวของกับการคุมครองสิ่งแวดลอม จะชวยลด

ความเสี่ยงทางกฎหมายและคาใชจายท่ีเก่ียวของ
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4. สรางแรงจูงใจในพนักงาน การทำงานในธุรกิจที่มีความตั้งใจที่ดีตอสิ่งแวดลอม ชวยสรางสภาพที่ดีใน

ทีมงาน ซึ่งทำใหมีแรงจูงใจและความรับผิดชอบตองานมากขึ้น การมีสวนรวมเกิดการเพิ่มผลิตภาพของพนักงาน

เกิดแรงจูงใจการทำงาน

สรุป

การเตรียมตัวร่ำรวยจากผลิตภัณฑธุรกิจพลังงานสีเขียวเก่ียวของกับการใชนวัตกรรมทางเทคโนโลยีและการ

พัฒนาทรัพยากรที่ยั่งยืน ขั้นตอนที่สามารถชวยในการเตรียมตัวร่ำรวย เริ่มลงทุนในการวิจัยและพัฒนาเพื่อสราง

ผลิตภัณฑและเทคโนโลยีท่ีหลากหลายและทันสมัย เนนการพัฒนาเทคโนโลยีท่ีชวยลดการใชพลังงานและปรับปรุง

ความมีประสิทธิภาพของการใชพลังงาน การพัฒนาโครงการ แผนทางธุรกิจพลังงานสีเขียวที่มีศักยภาพทาง

เศรษฐกิจและทรัพยากร ทำใหสามารถใหผลิตผลิตภัณฑและหรือบริการใกลชิดกับตลาดสีเขียวตามความตองการ

ของลูกคากลุมโลฮาส สรางพันธมิตรกับธุรกิจและหนวยงานที่เชื่อมโยงกับพลังงานสีเขียว เพื่อเพิ่มโอกาสในการ

ขยายธุรกิจและแบงปนทรัพยากร สงเสริมตามรัฐบาลและองคกรตาง ๆ มีมาตรฐานและกฎหมายที่เกี่ยวของกับ

พลังงานสีเขียว การปลอยคารบอนมีผลกระทบที่หลากหลายตอสิ่งแวดลอม และการลดปลอยคารบอน นี้เปนหนึ่ง

ในวิธีท่ีสำคัญในการทำใหธุรกิจเกิดการเติบโตและสรางผลกำไรในระยะยาว
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