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บทคัดย่อ
บทความวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์ที่จะประมาณการอุปสงค์ต่อการท่องเที่ยว

ไทยของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ ในกลุ่ม 15 ประเทศที่มีจำ�นวนนักท่องเที่ยว
สูง จากชุดข้อมูลแบบผสมตั้งแต่ปี พ.ศ. 2553 ถึงปี พ.ศ. 2561 ด้วยวิธีพาเนล
รีเกรสชัน การทดสอบพาเนลยูนิทรูท และการทดสอบพาเนลโคอินทิเกรชัน  
ผลการประมาณคา่ระบวุา่ นักท่องเทีย่วชาวตา่งชาต ิมพีฤตกิรรมเหมอืนกนั คือ 
การตัดสินใจท่องเที่ยวในประเทศไทยไม่ได้รับผลกระทบจากการเปลี่ยนแปลง
ภาวะเศรษฐกิจ กล่าวได้ว่า แม้ว่าสถานการณ์ที่ภาวะเศรษฐกิจโลกชะลอตัว 
ค่าครองชีพสูงขึ้น หรือภาวะที่ค่าเงินบาทแข็งค่าอย่างต่อเนื่อง ก็ไม่ได้เป็น 
สาเหตุที่ชักนำ�ให้อุปสงค์ต่อการท่องเที่ยวไทยที่วัดด้วยจำ�นวนนักท่องเที่ยว 
ชาวตา่งชาติลดลง ในขณะทีอ่ทิธพิลจากพฤตกิรรมในอดตี และความไมแ่นน่อน
ตา่งๆ ในดา้นสงัคมและการเมอืงของไทยสงู มผีลทำ�ใหอ้ปุสงคต์อ่การทอ่งเทีย่ว
ไทยลดลงอย่างมีนัยสำ�คัญทางสถิติ ข้อเสนอแนะเชิงนโยบายของงานวิจัยนี้  
คือ ควรดำ�เนินมาตรการเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวอย่างต่อเนื่อง
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Abstract
This paper aims to estimate the demand for Thai tourism 

by top 15 countries of foreign tourist arrival in Thailand. By using 
the panel data during 2010 to 2018, panel unit root test, pooled 
regression and panel cointegration test, the results indicated that 
the behavior of foreign tourists are not difference. The changes in 
economic environment did not affect their demand for Thai tourism. 
The economic slowdown, the higher price, or appreciation in Thai 
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Baht cannot slowdown their demand. Past behavior, and social and political instability have 
been induced the declining in demand for Thai tourism with highly statistical significance. 
Then, the recommendation is to promote tourism continuously.

Keywords: Thai Tourism, Demand of Tourism, Economic Condition

บทนำ�
	 ภาคการท่องเที่ยวของไทยในปัจจุบันเป็นหน่ึง 
ในสาขาการผลิตหลักที่จะขับเคลื่อนให้เกิดการขยายตัว
ของเศรษฐกจิ เนือ่งจากการทอ่งเทีย่วมคีวามเช่ือมโยงกบั 
สาขาการผลิตหลากหลาย และมีแรงงานที่เกี่ยวข้อง
จำ�นวนมาก ท้ังนี้ มีการขยายตัวของภาคการท่องเท่ียว
อยา่งตอ่เนือ่งตัง้แต่ป ีพ.ศ. 2553 จนถงึปี พ.ศ. 2561 รายได ้
จากการท่องเที่ยวเพิ่มขึ้นจาก 2,270.4 พันล้านบาทในปี 
พ.ศ. 2558 เป็น 2,754.0 พันล้านบาทในปี พ.ศ. 2560 
และในปี พ.ศ. 2561 โดยรายได้จากการท่องเที่ยวมีมูลค่า

สูงถึง 3,016.9 พันล้านบาท (ภาพท่ี 1) ซ่ึงการเพิ่มขึ้น
ของรายได้จากการท่องเท่ียวเป็นการขยายตัวท้ังรายได้
จากนักท่องเที่ยวชาวไทยและนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ 
(ภาพที่ 2) (Ministry of Tourism & Sport, 2018) 
หากพิจารณาด้านขนาดเศรษฐกิจของภาคการท่องเที่ยว  
จากภาพท่ี 3 แสดงถึงสัดส่วนระหว่างรายได้จาก 
การท่องเที่ยวต่อรายได้ประชาชาติซึ่งแสดงให้เห็นว่า  
ภาคการท่องเที่ยวมีขนาดเศรษฐกิจที่ใหญ่ขึ้นอย่าง 
ต่อเนื่อง หรืออาจกล่าวได้ว่า ภาคการท่องเที่ยวเป็นสาขา
การผลิตหนึ่งที่มีบทบาทในกิจกรรมทางเศรษฐกิจสูง

ภาพที่ 1 รายได้จากการท่องเที่ยว
ที่มา: Ministry of Tourism & Sport (2018)
* ปี พ.ศ. 2562 เป้าหมายรายได้การท่องเที่ยวของกระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา

2,270.4 2,446.5
2,754.0 3,016.9

3,357.9
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ภาพที่ 2 รายได้จากการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวไทยและนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ
ที่มา: Ministry of Tourism & Sport (2018)
* ปี พ.ศ. 2562 เป้าหมายรายได้การท่องเที่ยวของกระทรวงการท่องเที่ยวและกีฬา

ภาพที่ 3 สัดส่วนรายได้การท่องเที่ยวต่อรายได้ประชาชาติ	                        
ที่มา: จากการคำ�นวณโดยผู้เขียน
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	 กระทรวงการท่องเ ท่ียวและกีฬา ได้กำ�หนด 
เป้าหมายระยะสั้นด้านรายได้จากการท่องเที่ยวในปี  
พ.ศ. 2562 กล่าวคือ ในภาพรวมทั้ งรายได้จาก 
นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติและนักท่องเที่ยวในประเทศ 
ให้มีการขยายตัวร้อยละ 11.50 ซึ่งจะทำ�ให้รายได้จาก 
การท่องเที่ยวในปี พ.ศ. 2562 มีมูลค่าเท่ากับ 3,357.9 
พันล้านบาท โดยใช้มาตรการส่งเสริมการขยายตัวของ 
การท่องเที่ยวทั้งตลาดในประเทศและตลาดต่างประเทศ 
เช่น การส่งเสริมการท่องเที่ยวเมืองรอง การส่งเสริม 
การท่องเที่ยววิถีไทย และการวางแนวทางการส่งเสริม
การขยายตวัทางการทอ่งเทีย่วของตลาดตา่งประเทศตาม
แนวคดิของ “Weekend Destination” ซึง่ประกอบดว้ย 
5 แนวทางหลัก ภายใต้หัวข้อ Go High, Go for New 
Consumer, Go Local, Go Low Season, Go Digital 
เพือ่เขา้ถงึกลุม่เปา้หมาย รวมถงึมาตรการอืน่ๆ อกีมากมาย 
เชน่ การส่งเสรมิการทอ่งเทีย่วโดยชมุชน และการสง่เสริม
การทอ่งเทีย่วเชงิสรา้งสรรคแ์ละวฒันธรรม เปน็ตน้ สง่ผล
ต่อเศรษฐกิจทั้งผลทางตรง (direct effect) ผลทางอ้อม 
(indirect effect) และ ผลการชักนำ� (induced effect) 
(Tourism Authority of Thailand, 2018) 
	 ในด้านของจำ�นวนนักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศ
จากภาพที่ 4 อ้างอิงข้อมูลจาก The World Tourism 
Organization (2018) ระบุได้ว่า จำ�นวนนักท่องเที่ยว
ชาวต่างชาติที่ เดินทางมาท่องเที่ยวในประเทศไทย 
ช่วงปี พ.ศ. 2538 ถึงปี พ.ศ. 2560 มีแนวโน้มเพิ่มขึ้น
อย่างต่อเน่ือง กล่าวได้ว่า ช่วงเวลาที่ผ่านมา อุปสงค์
ต่อการท่องเที่ยวไทยจากนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติมี 
การขยายตัวอย่างต่อเนื่อง เช่นเดียวกับข้อมูลจาก 
Ministry of Tourism & Sport (2018) ที่ระบุจำ�นวน
นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติจาก 15 ประเทศที่มีจำ�นวน 
นักท่องเที่ยวเดินทางเข้ามาในประเทศไทยมากที่สุด 
ได้แก่ จีน มาเลเซีย ญี่ปุ่น เกาหลีใต้ รัสเซีย ลาว อินเดีย 

สิงคโปร์ สหราชอาณาจักร สหรัฐอเมริกา ออสเตรเลีย 
เยอรมนี เวียดนาม ฮ่องกง และ ฝรั่งเศส โดยชี้ให้เห็นว่า 
จำ�นวนนกัท่องเท่ียวจากแตล่ะประเทศมแีนวโนม้ท่ีเพ่ิมขึน้ 
อย่างชัดเจน ดังภาพที่ 5 แม้ว่าในช่วงเวลาดังกล่าวจะเกิด
เหตุการณ์ต่างๆ ในประเทศไทย ไม่ว่าจะเป็นวิกฤตการณ์
ทางการเงิน ความไม่แน่นอนทางการเมือง การชุมนุม
ประท้วง การเกิดโรคระบาด และการเกิดภัยธรรมชาติ  
เ ป็นต้น  รวม ถึ งการ เ กิด เหตุ การณ์ ท่ีนอก เหนื อ 
การคาดหมาย เช่น เหตุการณ์ลอบวางระเบิด และ
อบัุตเิหตกุบันกัท่องเท่ียวชาวตา่งชาต ิจำ�นวนนกัท่องเทีย่ว
ชาวต่างชาติก็ยังคงเพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่อง 
	 อยา่งไรกต็าม ในปจัจบุนัจากรายงานภาวะเศรษฐกจิ
ไทยปี พ.ศ. 2561 โดยธนาคารแห่งประเทศไทย กล่าวถึง 
ภาวะการชะลอตัวของเศรษฐกิจโลก และแนวโน้ม 
ของค่าเงินบาทที่จะแข็งค่าอย่างต่อเนื่อง รวมถึง 
ความไม่แน่นอนของเศรษฐกิจไทยและเศรษฐกิจโลก 
ท่ียังคงมีอยู่อย่างต่อเนื่อง ซ่ึงอาจเป็นอุปสรรคสำ�คัญ 
ต่อการขยายตัวของภาคการท่องเที่ยวไทยในอนาคต  
ดังนั้น บทความวิจัยนี้จึงมีวัตถุประสงค์ที่จะศึกษาอุปสงค์
ต่อการท่องเที่ยวไทยของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ 
ในกลุ่มประเทศที่มีนักท่องเที่ยวเดินทางเข้ามาท่องเท่ียว 
ในประเทศไทยสูงท่ีสุด 15 ประเทศ โดยอาศัยชุดข้อมูล
แบบผสม (panel data) เพื่อประมาณการอุปสงค์
ต่อการท่องเที่ยวไทยด้วยวิธีพาเนลรีเกรสชัน (panel 
regression) การทดสอบพาเนลยูนิทรูท (panel unit 
root test) และการทดสอบพาเนลโคอนิทเิกรชนั (panel 
cointegration test) ผลจากการศกึษาจะแสดงใหเ้ห็นถงึ 
ความสัมพันธ์ระหว่างสภาพแวดล้อมทางเศรษฐกิจที่มี 
ผลต่ออุปสงค์ต่อการท่องเที่ยวของไทย และสามารถ
นำ�มาใช้ เ ป็นแนวทางในการวางมาตรการรองรับ 
การเปลี่ยนแปลงอุปสงค์การท่องเที่ยวไทยได้อย่างมี
ประสิทธิภาพ
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ภาพที่ 4 จำ�นวนนักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศของไทย
ที่มา: The World Tourism Organization (2018)

ภาพที่ 5 นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ 15 ประเทศที่มีนักท่องเที่ยวสูงที่สุด
ที่มา: Ministry of Tourism & Sports (2018)

6 
 

 
 
 
 
ภาพที่ 5 นักท่องเที่ยวชาวตา่งชาติ 15 ประเทศที่มีนักท่องเที่ยวสูงที่สุด 
ที่มา: Ministry of Tourism & Sports (2018) 
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วัตถุประสงค์ของการวิจัย
	 เพื่อประมาณการอุปสงค์ต่อการท่องเที่ยวไทยของ 
นกัทอ่งเทีย่วชาวตา่งชาตใินกลุม่ประเทศทีม่นีกัทอ่งเทีย่ว 
เดินทางเข้ามาท่องเที่ยวในประเทศไทยสูงท่ีสุด 15 
ประเทศ

แนวคิดทางทฤษฎีและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง
	 แนวคิดทางทฤษฎีเกี่ยวกับอุปสงค์ต่อการท่องเท่ียว
เป็นการอธิบายว่า พฤติกรรมการตัดสินใจเดินทางเพื่อ
การท่องเที่ยวของบุคคลใดๆ จะเกิดขึ้นจากกระบวนการ

แสวงหาความพึงพอใจสูงที่สุดสองขั้น (two-stage 
maximization utility procedure) ในข้ันแรกจะเป็น 
การจัดสรรงบประมาณเพื่อการเลือกสินค้าในการบริโภค
หลากหลายประเภท รวมถึงการเดินทางท่องเที่ยว เมื่อ
จัดสรรงบประมาณเพื่อการเดินทางท่องเที่ยวแล้ว  
ก็จะเลือกเดินทางท่องเที่ยวในจุดหมายปลายทางเพื่อ
ให้เกิดความพึงพอใจสูงท่ีสุดจากการเดินทางท่องเที่ยว 
Nordstrom (2002) ระบุฟังก์ชันอรรถประโยชน์สองขั้น 
(two-level utility function) ไว้ดังนี้

	 	 (1)

6 
 

วัตถุประสงค์ของการวิจัย 
เพื่อประมาณการอุปสงค์ต่อการท่องเที่ยวไทยของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติในกลุ่มประเทศที่มีนักท่องเที่ยวเดิน

ทางเข้ามาท่องเที่ยวในประเทศไทยสูงที่สุด 15 ประเทศ 
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เพื่อประมาณการอุปสงค์ต่อการท่องเที่ยวไทยของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติในกลุ่มประเทศที่มีนักท่องเที่ยวเดิน

ทางเข้ามาท่องเที่ยวในประเทศไทยสูงที่สุด 15 ประเทศ 
 
แนวคิดทางทฤษฎีและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง 
 แนวคิดทางทฤษฎีเกี่ยวกับอุปสงค์ต่อการท่องเที่ยวเป็นการอธิบายว่า พฤติกรรมการตัดสินใจเดินทางเพื่อการ
ท่องเที่ยวของบุคคลใดๆ จะเกิดขึ้นจากกระบวนการแสวงหาความพึงพอใจสูงที่สุดสองขั้น ( two-stage maximization 
utility procedure) ในขั้นแรกจะเป็นการจัดสรรงบประมาณเพื่อการเลือกสินค้าในการบริโภคหลากหลายประเภท รวมถึง
การเดินทางท่องเที่ยว เมื่อจัดสรรงบประมาณเพื่อการเดินทางท่องเที่ยวแล้ว ก็จะเลือกเดินทางท่องเที่ยวในจุดหมาย
ปลายทางเพื่อให้เกิดความพึงพอใจสูงที่สุดจากการเดินทางท่องเที่ยว Nordstrom (2002) ระบุฟังก์ชันอรรถประโยชน์สอง
ขั้น (two-level utility function) ไว้ดังนี้ 
 
    1 2 n

1 2 nU(q) = F(U (q ),  U (q ),  ...,  U (q ))           (3.1) 
 
 โดยที่ Uj(qj) คือ ฟังก์ชันอรรถประโยชน์ย่อย (subutility function) ท่ีนับรวมการเดินทางท่องเที่ยวในประเทศ
ไทยของนักท่องเที่ยวจากประเทศ j  
 การท่องเที่ยวจะมีลักษณะเฉพาะ คือ รสนิยม (taste formation) ท าให้การท่องเที่ยวในอดีตมีผลต่อการ
ท่องเที่ยวในปัจจุบัน ท าให้มีผลของเวลารวมอยู่ในฟังก์ชันอรรถประโยชน์ ดังนี้ 
 

    j
m

i t t-1 jt it j,t-1
j = 1

U (q Iq ) = (q  - y  - q )                   (3.2) 

 โดยที่ 
m

j
j = 1

 = 1 , 
m

jt jt t
j = 1

p q  = e , pj คือ ราคาของการท่องเที่ยวในประเทศไทยที่นักท่องเที่ยวจาก

ประเทศ j ได้รับ, yjt คือ รายได้ของนักท่องเที่ยวจากประเทศ j ณ เวลา t และ et คือ รายจ่ายของนักท่องเที่ยว 
 ผลของการแสวงหาอรรถประโยชน์สูงที่สุดของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติจากประเทศ j จะเขียนเป็นอุปสงค์ต่อ
การท่องเที่ยวไทยของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติจากประเทศ i ณ เวลา t ได้ดังนี้ 

   


   
m mj

ijt jt ij,t-1 j j t j j ij,t-1 ijt
j = 1 j = 1j

q  = y  + q  + p y  + (e  - p q ) + 
p

       (3.3) 

 Lim (1997) แสดงอุปสงค์การทอ่งเที่ยวในประเทศ i ของนักท่องเที่ยวจากประเทศ j ได้ดังนี ้
    ijt jt ij ijtq  = X  + c  + u                 (3.4) 

	 โดยที่ q
ijt
 คือ อุปสงค์การท่องเที่ยวในประเทศ i ของ 

นักทอ่งเทีย่วจากประเทศ j วดัไดจ้ากจำ�นวนนกัทอ่งเทีย่ว
ชาวต่างชาติที่เดินทางจากประเทศ j X

j
 คือ เวกเตอร์

ของตัวแปรที่มีผลต่ออุปสงค์การท่องเที่ยวในประเทศ 
i ประกอบด้วย รายได้ของนักท่องเที่ยวจากประเทศ j 
ราคาการท่องเที่ยว ค่าเงิน และตัวแปรอื่นๆ เช่น ความไม่ 
มั่นคงทางสังคม 

	 ในสว่นของงานวจิยัทีเ่กีย่วขอ้ง Lim (1997) กล่าวถงึ 
ตัวแปรท่ีมีผลต่ออุปสงค์การท่องเท่ียวของนักท่องเที่ยว
ชาวต่างชาติโดยการรวบรวมงานวิจัยในช่วงปี ค.ศ. 1960 
ถึงปี ค.ศ. 1990 และพบว่า งานวิจัยส่วนมากใช้รายได้
ประชาชาตติอ่หวั (per capita income) ของนกัทอ่งเทีย่ว
เป็นตัวแทนรายได้ ในด้านของราคาของการท่องเท่ียว 
พบว่า งานวิจัยส่วนมากจะใช้ดัชนีราคาผู้บริ โภค 
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เปรียบเทียบระหว่างราคาในประเทศของนักท่องเที่ยว
กับราคา ณ จุดหมายปลายทาง (relative consumer 
price index) ในส่วนของค่าเงินของนักท่องเท่ียว 
ชาวต่างชาต ิงานวจิยัในชว่งป ีค.ศ. 1960 ถงึป ีค.ศ. 1990 
มีการใช้อัตราแลกเปลี่ยนระหว่างเงินตราสกุลของ 
นักท่องเที่ยวกับเงินตราสกุลที่ใช้ ณ จุดหมายปลายทาง 
(nominal exchange rate) เป็นตัวแทน และในส่วน 
ของผลจากพฤติกรรมการท่องเที่ยวในอดีต งานวิจัย 
จากการรวบรวมของ Lim (1997) ได้อาศัยค่าล่าช้า 
การทอ่งเทีย่ว (lagged of tourist number) เปน็ตวัแทน 
นอกจากน้ี ยังมีตัวแปรอื่นๆ เช่น ฤดูกาล การส่งเสริม 
การท่องเที่ยว การลงทุนด้านการท่องเท่ียว ภาวะ 
ความมั่งคงทางสังคม โดยเกือบทั้งหมดเป็นการประมาณ
การด้วยแบบจำ�ลองถดถอย
	 Coshall (2000) สรุปว่า มีตัวแปรหลายด้านไม่ว่า 
จะเป็นตัวแปรด้านการเงิน ด้านการรับรู้ ด้านสังคม ด้าน
สิ่งแวดล้อม และด้านวัฒนธรรมท่ีมีผลต่อการตัดสินใจ 
เดินทางท่องเที่ยวระหว่างประเทศ การประมาณการ
แบบจำ�ลองถดถอยในงานของ Eilat and Einav (2003) 
พบว่า ความเสี่ยงด้านการเมือง (political risk) มีผลต่อ
จำ�นวนนักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศอย่างมีนัยสำ�คัญ 
ทั้งในประเทศพัฒนาแล้วและประเทศกำ�ลังพัฒนา  
สำ�หรับ Kester (2003) ให้ความสำ�คัญกับผลทาง 
การทดแทนระหว่างจุดหมายปลายทางโดยพิจารณา 
ได้จากราคาการท่องเที่ยวของประเทศคู่แข่ง 
	 สำ�หรับกรณีประเทศไทย Chumni (2001)  
ประมาณการอุปสง ค์ ต่อการท่ อ ง เที่ ย ว ไทยของ 
นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ โดยอาศัยข้อมูลปี ค.ศ. 1978 
ถึงปี ค.ศ. 1999 ประมาณการด้วยวิธีกำ�ลังสองน้อยที่สุด 
พบว่า ดัชนีราคาผู้บริโภคในประเทศไทย รายได้ของ 
นักท่องเที่ยวต่างชาติ เป็นตัวแปรทางเศรษฐกิจที่มีผลต่อ
จำ�นวนนักทอ่งเทีย่วชาวต่างชาติอยา่งมนียัสำ�คัญทางสถิต ิ
ผลการศึกษายังพบว่า นโยบายส่งเสริมการท่องเที่ยวไม่มี
ผลต่อจำ�นวนนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ และวิกฤตการณ์
สงครามในอ่าวเปอร์เซีย เป็นตัวแปรที่ส่งผลให้จำ�นวน
นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติลดลงอย่างมีนัยสำ�คัญทางสถิติ 
	 ในการนี้ งานวิจัยของ Sookmark (2011) กำ�หนด
ฟังก์ชันของจำ�นวนนักท่องเท่ียวชาวต่างชาติของไทย 
ซึ่งประกอบด้วยรายได้ต่อหัว ราคาสินค้าในประเทศ  

อัตราแลกเปลี่ยนตามตัวเลข และค่าก่อนหน้าของ
จำ�นวนนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ โดยรวบรวมข้อมูลของ 
นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ 25 ประเทศจัดกลุ่มเป็น 6 ทวีป
ในช่วงปี ค.ศ. 1991 ถึงปี ค.ศ. 2010 ทำ�การประมาณ
ค่าแบบจำ�ลองด้วยวิธี General Method of Moment 
(GMM) ผลวิจัยสรุปได้ว่า รายได้ต่อหัว ราคาสินค้า 
และอัตราแลกเปล่ียน เป็นปัจจัยท่ีมีอิทธิพลต่อจำ�นวน 
นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติในทุกทวีปอย่างมีนัยสำ�คัญ 
ทางสถิติ นอกจากนั้น Untong and Kaosa-ard (2011) 
ได้ประมาณการอุปสงค์การท่องเที่ยวไทยในระยะยาว 
ด้วยวิธี Dynamic Ordinary Least Squares (DOLS) 
ในช่วงปี พ.ศ. 2528 ถึงปี พ.ศ. 2552 จากนักท่องเที่ยว
ชาวต่างชาติ จำ�นวน 11 ประเทศ พบว่า นักท่องเที่ยว 
ชาวต่างชาติมีความยืดหยุ่นต่อราคาการท่องเท่ียวที่ 
แตกต่างกัน แต่ผลการทดแทนด้านราคาของประเทศ 
คู่แข่งไม่มีผลสูงมากนัก 
	 Chaivichayachat (2015) ประมาณการจำ�นวน 
นักท่องเท่ียวชาวต่างชาติของไทยด้วยข้อมูลรายปีตั้งแต่ 
ปี ค.ศ. 1997 ถึงปี ค.ศ. 2012 ด้วยการประมาณการแบบ
กำ�ลังสองน้อยที่สุดและการทดสอบโคอินทิเกรชันแบบ  
2 ขั้นตอน (two-step approach cointegration) เพื่อ
หลีกเลี่ยงปัญหาความสัมพันธ์แบบมารยา ผลการวิจัย 
พบว่า รายได้ต่อหัวของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ และ
อัตราแลกเปลี่ยน เป็นตัวแปรทางเศรษฐกิจมหภาคที่มี
ผลต่อจำ�นวนนักท่องเท่ียวชาวต่างชาติอย่างมีนัยสำ�คัญ
ทางสถิติ
	 ต่อมา Chaivichayachat (2018) ได้พัฒนางาน
ของ Chaivichayachat (2015) ด้วยการเพิ่มตัวแปรด้าน
เศรษฐกิจมหภาคท่ีมีผลต่ออุปสงค์ต่อการท่องเท่ียวไทย 
ซึ่งประกอบด้วยดัชนีราคาผู้บริโภคของไทย รายได้ต่อ
หัวของนักท่องเท่ียว อัตราการว่างงานของไทย จำ�นวน
โรงแรม จำ�นวนโรงพยาบาล จำ�นวนคดีอาชญากรรม  
งบประมาณสนับสนุนการท่องเท่ียว ขนาดของตลาด 
การค้าปลีก และภาวะฤดูกาล และประมาณการอุปสงค์
ของนกัทอ่งเทีย่วชาวตา่งชาตใินภาพรวมและจำ�แนกตาม
เขตพัฒนาการท่องเที่ยว 8 เขต โดยใช้ข้อมูลรายไตรมาส
ตั้งแต่ปี ค.ศ. 2010 ถึงปี ค.ศ. 2016 ประมาณการด้วยวิธี
กำ�ลังสองน้อยท่ีสุดและทดสอบโคอินทิเกรชันแบบสอง 
ขั้นตอน เพื่อหลีกเลี่ยงปัญหาความสัมพันธ์แบบมารยา 
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ผลการศึกษาสรุปได้ว่ า  จำ �นวนโรงแรม จำ�นวน 
โรงพยาบาล จำ�นวนคดีอาชญากรรม งบประมาณ
สนับสนุนการท่องเที่ยว ขนาดของตลาดการค้าปลีก  
และภาวะฤดูกาล มีผลต่อจำ �นวนนักท่อง เ ท่ียว 
ชาวต่างชาติทั้งในภาพรวมและในแต่ละเขตพัฒนา 
การ ท่อง เที่ ย วอย่ า ง มี นัยสำ � คัญทางสถิ ติ  โดยมี  
ความแตกต่างระหว่างเขตพัฒนาการท่องเที่ยวไม่มากนัก 
	 เช่นเดียวกับงานของ Preedatham, Vivatvanit, 
and Suksonghong (2018) ที่ประมาณการอุปสงค์ 
ต่อการท่องเที่ยวไทยของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ 
6 ประเทศ คือ จีน มาเลเซีย เกาหลีใต้ ญี่ปุ่น รัสเซีย  
และอินเดีย ในช่วงปี ค.ศ. 2003 ถึงปี ค.ศ. 2015  
ประมาณการแบบจำ�ลองด้วยวิธีกำ�ลังสองน้อยท่ีสุด 
ด้วยข้อมูลแบบพาเนลแบบที่มีผลคงที่ และสรุปได้ว่า 
ตัวแปรทางเศรษฐกิจไม่ว่าจะเป็นดัชนีราคาผู้บริโภค 
ของไทยและของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ รายได้ของ 
นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ และอัตราแลกเปลี่ยน ไม่มีผล
ต่ออุปสงค์ต่อการท่องเที่ยวไทยในกลุ่ม 6 ประเทศนี้ จะ
มีเพียงคุณภาพอากาศ และจำ�นวนคดีอาชญากรรม ท่ีมี 
ผลต่ออุปสงค์ต่อการท่องเที่ยวไทยอย่างมีนัยสำ�คัญ 
ทางสถิติ 
	 จากงานวจัิยขา้งต้นจะพบวา่ อปุสงค์ต่อการท่องเท่ียว 
ของนักท่องเท่ียวชาวต่างชาติจะมีการตอบสนองต่อ
ตัวแปรทางเศรษฐกิจที่หลากหลายและแตกต่างกันตาม
ช่วงเวลาที่ทำ�การศึกษา นอกจากนี้ยังพบว่า ในปัจจุบัน 
ยังไม่มีงานวิจัยด้านอุปสงค์การท่องเที่ยวของไทยที่ใช้

แบบวิธีการประมาณการแบบพาเนลรีเกรสชันและมี 
การทดสอบพาเนลโคอินทิเกรชัน เพื่อตรวจสอบ
ปัญหาความสัมพันธ์แบบมารยากรณีที่มีการใช้ข้อมูล 
แบบผสม  เ ป็ นที่ ม า ขอ งก า รศึ กษ าอุ ป ส งค์ ต่ อ 
การท่องเที่ ยวไทยของนักท่องเที่ ยวชาวต่างชาติ   
15 ประเทศท่ีมีจำ�นวนนักท่องเท่ียวสูง ท่ีสุดในรูป
แบบของการประมาณการแบบจำ�ลองด้วยข้อมูลผสม 
และมีการทดสอบพาเนลโคอินทิเกรชันเพื่อให้ผล 
การประมาณการมีความถูกต้อง และสามารถนำ�ไปใช้
ประกอบการดำ�เนนิมาตรการท่ีเกีย่วข้องกบัการท่องเทีย่ว
ได้อย่างมีประสิทธิภาพ

แบบจำ�ลอง ข้อมูล และวิธีการศึกษา
	 แบบจำ�ลองในบทความวิจัยนี้ ใช้ พ้ืนฐานจาก
กระบวนการแสวงหาความพึงพอใจสูงที่สุดสองขั้น 
ของผู้บริโภคเพื่อสร้างเป็นอุปสงค์ต่อการท่องเที่ยว 
จากงานวิจัยของ Lim (1997) และ Chaivichayachat 
(2018) โดยประกอบด้วยตัวแปรหลักในอุปสงค์ต่อ 
การท่องเที่ยวในสมการ (4) เพื่ออธิบายความสัมพันธ์
ระหว่างภาวะเศรษฐกิจไทย คือ รายได้ของนักท่องเที่ยว 
ดัชนีราคาผู้บริโภค อัตราแลกเปลี่ยน การท่องเที่ยว 
ในอดีต และความไม่แน่นอนทางการเมืองและสังคม  
ที่มีต่ออุปสงค์การท่องเที่ยวไทยของนักท่องเที่ยว 
ชาวต่างชาติ โดยฟังก์ชันของอุปสงค์การท่องเที่ยวไทย 
ของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ เขียนได้ดังนี้

			   ITOURIST
it
  =  F (PERCAP

it
, RELPRI

it
, EXCHAN

it
, ITOURIST

it-1
, POL

t
)			    (5)

	 โดยที่ ITOURIST
it
 คือ อุปสงค์ต่อการท่องเที่ยวไทย

ของนักทอ่งเทีย่วตา่งชาตจิากประเทศ, i วดัไดจ้ากจำ�นวน
นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติจากประเทศ i ณ เวลา t (คน) 
(Song, Witt, & Li, 2003), PERCAP

it
 คือ รายได้ที่แท้จริง

ตอ่หัวของนักทอ่งเทีย่วชาวต่างชาติจากประเทศ i ณ เวลา 
t (ดอลลาร์สหรัฐ), RELPRI

it
 คือ ดัชนีราคาผู้บริโภค 

ของไทยเทียบกับดัชนีราคาผู้บริโภคในประเทศของนัก
ท่องเที่ยวชาวต่างชาติจากประเทศ i ณ เวลา t (2545 = 
100), EXCHAN

it
 คอื คา่เงนิของสกลุเงนิของนกัทอ่งเทีย่ว 

จากประเทศ i (บาทต่อ 1 หน่วยเงินตรา), POL
t
 คือ ตวัแปร

หุ่นแทนความไม่แน่นอนทางการเมืองและสังคมของไทย 

โดยกำ�หนดให้ปี 2554 และปี 2557 มีค่าเท่ากับ 1 และ
ปีอื่นมีค่าเท่ากับ 0 และ i คือ ประเทศ (i = 1, 2, …, 15)
	 สำ�หรบัสมมตฐิานของงานวจิยันี ้คอื ความไมแ่นน่อน 
ทางการเมืองและสังคมเป็นตัวแปรทางเศรษฐกิจ 
ที่สำ�คัญที่จะมีผลต่อจำ�นวนนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ 
เนื่ องจากเ ป็นตั วแปร ท่ีส่ งผลต่อความมั่ น ใจและ 
ความปลอดภัยในการเดินทางท่องเท่ียวในประเทศไทย 
ในการประมาณการจะใช้ข้อมูลทุติยภูมิ (secondary 
data) ที่รวบรวมจากหน่วยงานที่เกี่ยวข้อง คือ Ministry 
of Tourism & Sport (2018) The World Tourism 
Organization  (2018) และ International Monetary 
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Fund (2018) ประกอบด้วยข้อมูลจาก 15 ประเทศ
ที่มีจำ �นวนนักท่องเที่ ยวเ ดินทางเข้ามาท่องเที่ ยว 
ในประเทศไทยสู งที่ สุด  15 อันดับแรกในช่วงปี   
พ.ศ. 2553 ถึงปี  พ.ศ. 2561 ประกอบด้วยจีน 
มาเลเซีย ญี่ปุ่น เกาหลีใต้ รัสเซีย ลาว อินเดีย สิงคโปร์  
สหราชอาณาจักร สหรัฐอเมริกา ออสเตรเลีย เยอรมนี 
เวียดนาม ฮ่องกง และ ฝรั่งเศส 
	 สำ�หรับวิธีการศึกษาจะทำ�การประมาณการข้อมูล
แบบผสมของ 15 ประเทศตั้งแต่ปี พ.ศ. 2553 ถึงปี  
พ.ศ. 2561 ด้วยวิธีพาเนลรี เกรสชัน เริ่มต้นจาก 
การทดสอบพาเนลยูนิทรูทเพ่ือประเมินคุณสมบัติ 
การเกิดขึ้นอย่างสุ่มแบบคงเดิม (stationary) ของ 
ชุดข้อมูลแบบผสมตามวิธีของ Levin, Lin, and Chu 
(2002) จากนั้นจะทำ�การทดสอบทางเศรษฐมิติเลือก 
รูปแบบของผลการประมาณการที่ เหมาะสมกับ 
ชุดข้อมูลผสม คือ แบบจำ�ลองพูลรีเกรสชัน แบบจำ�ลอง
พูลรีเกรสชันที่มีผลคงที่ (fixed effect) และแบบจำ�ลอง
พลูรเีกรสชนัทีมี่ผลสุม่ (random effect) ด้วยการทดสอบ
ผลของความคงที่เกินความจำ�เป็น (redundant fixed 
effect) และ การทดสอบ Hausman (1978) 
	 ผ ล ก า ร ท ด ส อ บ ใ น ส่ ว น นี้ จ ะ ร ะ บุ ว่ า  ไ ม่ มี  
ความแตกต่างกันระหว่างนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ 
ทั้ ง ใ น ด้ า น จำ � น ว น แ ล ะ พ ฤ ติ ก ร ร ม ใ น ก ร ณี ท่ี ไ ด้  
ผลการประมาณการจากแบบจำ�ลองพูลรี เกรสชัน 
มีความแตกต่างกันอย่างมี นัยสำ� คัญทางสถิติของ 
จำ�นวนนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติจากแต่ละประเทศ 
แต่ไม่มีความแตกต่างกันในด้านพฤติกรรมในกรณีที่ได้ 
ผลการประมาณการจากแบบจำ�ลองพูลรีเกรสชันท่ีมีผล
คงที่ และมีความแตกต่างกันของจำ�นวนและพฤติกรรม
ของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติอย่างมีนัยสำ�คัญทาง
สถิติในกรณีที่ได้ผลการประมาณการจากแบบจำ�ลอง 
พูลรีเกรสชันที่มีผลสุ่ม รวมถึงการทดสอบความสัมพันธ์
ดุลยภาพแบบระยะยาวของแบบจำ�ลองของชุดข้อมูล
ผสมหรือการทดสอบพาเนลโคอินทิเกรชันตามวิธีของ 
Kao (1999) เพือ่ใหไ้ดผ้ลการประมาณการทีไ่มเ่กดิปญัหา
ความสัมพันธ์แบบมารยาขึ้น ดังนั้น ผลการประมาณการ 
อุปสงค์ต่อการท่อง เที่ ยว ไทยจากงานวิจั ยนี้ จึ งมี  
ความน่าเชื่อถือในทางเศรษฐมิติ เพื่อให้สามารถอธิบาย
พฤตกิรรมของนกัท่องเท่ียวชาวต่างชาติได้อยา่งสอดคลอ้ง
กับความเป็นจริง 

ผลการศึกษา
	 ผู้วิจัยนำ�ข้อมูลผสมไปทดสอบการเกิดข้ึนอย่าง 
สุ่มแบบคงเดิมของข้อมูลแบบผสม ตามวิธี panel  
unit roots ด้วยสถิติ t ของ Levin, Lin, and Chu 
(2002) ผลจากการคำ�นวณสถิติ  t (ตารางท่ี 1) 
พบว่า ชุดข้อมูลแบบผสมของจำ�นวนนักท่องเที่ยว 
ชาวต่างชาติ (ITOURIST) รายได้ประชาชาติต่อหัว 
(PERCAP) ดัชนีราคาเปรียบเทียบ (RELPRI) และ 
อัตราแลกเปลี่ยน (EXCHAN) มีคุณสมบัติการเกิดขึ้น
อย่างสุ่มแบบไม่คงเดิม (nonstationary) และเมื่อ 
ทำ �การทดสอบเกิ ดขึ้ นอย่ า งสุ่ มแบบคง เดิ มของ 
ชุดข้อมูลแบบผสมในรูปแบบของผลต่างลำ�ดับที่  1 
(first difference) พบว่า ชุดข้อมูลแบบผสมของตัวแปร
ทั้งหมดมีคุณสมบัติการเกิดขึ้นอย่างสุ่มแบบคงเดิม 
หลังจากการปรับให้อยู่ ในรูปของผลต่างลำ�ดับที่  1 
(stationary at first difference) นอกจากนี้ ได้มี 
การคำ�นวณค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์ระหว่างตัวแปร
อิสระในแบบจำ�ลองสมการ (5) พบว่า สัมประสิทธ์ิ 
สหสัมพันธ์ที่คำ�นวณได้มีค่าอยู่ระหว่าง 0.21 ถึง 0.83 
นบัไดว้า่อยูใ่นเกณฑท์ีจ่ะไมท่ำ�ให้เกดิปญัหาความสมัพนัธ์
แบบเส้นตรงระหว่างตัวแปรอิสระ (multicollinearity)
	 ลำ�ดบัตอ่ไป คอื การเลอืกรปูแบบของผลการประมาณ
ค่าที่ เหมาะสมกับชุดข้อมูลผสมตามฟังก์ชันอุปสงค์ 
ต่อการท่องเที่ยวไทย รูปแบบของผลการประมาณการ 
ที่ใช้สำ�หรับการทดสอบ คือ การประมาณการแบบพูลรี
เกรสชัน การประมาณการแบบผลคงที่ในพูลรีเกรสชัน 
และการประมาณการแบบผลสุ่มในพูลรีเกรสชัน ซึ่ง
การกำ�หนดรูปแบบผลการประมาณค่าในรูปแบบ 
ทั้ง 3 ข้างต้นจะทำ�ให้ผลการประมาณการไม่เกิดปัญหา
ความสัมพันธ์แบบเส้นตรงระหว่างความคลาดเคลื่อน 
( au tocor re la t ion )  และความไม่ เท่ ากั นของ
ความแปรปรวนการแจกแจงความคลาดเคลื่ อน 
(heteroscedasticity) 
	 ผ ล ก า ร ท ด ส อ บ เ พื่ อ ร ะ บุ รู ป แ บ บ ข อ ง ผ ล 
การประมาณการแสดงได้ดังตารางที่ 2 โดยพบว่า  
ในการประมาณการอปุสงคก์ารท่องเท่ียวไทยกบัชุดข้อมลู
แบบผสมจากการทดสอบ redundant fixed effect นั้น 
สถิติ F ที่คำ�นวณได้ให้ผลว่า การประมาณการอุปสงค์ 
การท่อง เที่ ยวไทยด้วยชุดข้อมูลแบบผสมต้องใช้  
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การประมาณการแบบผลคงท่ีในพูลรีเกรสชัน ณ ระดับ
นัยสำ�คัญ 0.01 และเมื่อทำ�การทดสอบการประมาณการ
แบบผลสุ่มในพูลรีเกรสชันด้วยการทดสอบ Hausman 
(1978) ผลจากสถิติไค-สแควร์ (chi-squared) ระบุว่า 
การประมาณการอุปสงค์การท่องเที่ยวไทยด้วยชุดข้อมูล
แบบผสมไม่มีผลสุ่มในพูลรีเกรสชัน ณ ระดับนัยสำ�คัญ 
0.01 สรุปได้ว่า ผลการทดสอบเพื่อระบุรูปแบบของ 

การประมาณอุปสงค์การท่องเที่ยวไทยด้วยชุดข้อมูลผสม
ตามสมการ (5) มีวิธีที่เหมาะสม คือ การประมาณการ
แบบผลคงที่ในพูลรีเกรสชัน กล่าวได้ว่า พฤติกรรมของ 
นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ ท่ีมีต่อภาวะแวดล้อมทาง
เศรษฐกิจไม่แตกต่างกันจะมีความแตกต่างกันอย่างมี 
นัยสำ�คัญทางสถิติของจำ�นวนนักท่องเที่ยวจากแต่ละ
ประเทศเท่านั้น

ตารางที่ 1	การทดสอบพาเนลยูนิทรูท (panel unit root test) ตามวิธีของ Levin, Lin, and Chu (2002)  
	 สมมติฐานหลัก: อนุกรมเวลามีคุณสมบัติ nonstationary

ณ ระดับ ผลการทดสอบ ผลต่างลำ�ดับที่ 1
ผลการทดสอบ

t statistic Prob.* t statistic Prob.*

ITOURIST
it

1.60 0.95 Nonstationary -11.69 0.00** Stationary

PERCAP
it

0.83 0.79 Nonstationary -5.08 0.00** Stationary

RELPRI
it

-1.00 0.16 Nonstationary -9.34 0.00** Stationary

EXCHAN
it

-0.45 0.33 Nonstationary -6.48 0.00** Stationary

* ความน่าจะเป็นที่จะยอมรับสมมติฐานหลัก 
		  มีค่าน้อยกว่า 0.10 ปฏิเสธสมมติฐานหลักด้วยความเชื่อมั่นร้อยละ 90
		  มีค่าน้อยกว่า 0.05 ปฏิเสธสมมติฐานหลักด้วยความเชื่อมั่นร้อยละ 95
		  มีค่าน้อยกว่า 0.01 ปฏิเสธสมมติฐานหลักด้วยความเชื่อมั่นร้อยละ 99
** ปฏิเสธสมมติฐานหลักด้วยความเชื่อมั่นร้อยละ 99

ตารางที่ 2	การทดสอบเพื่อระบุรูปแบบของการประมาณการ

การทดสอบ สถิติ df. Prob.

Redundant Fixed Effect Test

(H
o
: ไม่มี Fixed Effect) Cross-section F 6.74 (14,83) 0.00*

Hausman Test

(H
o
: มี Random Effect) Chi Square Statistic 9.00 6 0.00**

* ปฏิเสธสมมติฐานหลัก ณ ระดับนัยสำ�คัญ 0.01
		  มีค่าน้อยกว่า 0.10 ปฏิเสธสมมติฐานหลัก ณ ระดับนัยสำ�คัญ 0.10
		  มีค่าน้อยกว่า 0.05 ปฏิเสธสมมติฐานหลัก ณ ระดับนัยสำ�คัญ 0.05
		  มีค่าน้อยกว่า 0.01 ปฏิเสธสมมติฐานหลัก ณ ระดับนัยสำ�คัญ 0.01
** ปฏิเสธสมมติฐานหลัก ณ ระดับนัยสำ�คัญ 0.01
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	 สำ�หรบัผลการประมาณการสมการอปุสงคก์ารทอ่งเทีย่วไทยดว้ยชดุขอ้มลูแบบผสมในรปูแบบของการประมาณการ
แบบผลคงที่ในพูลรีเกรสชัน แสดงได้ดังนี้

* มีนัยสำ�คัญทางสถิติ ณ ระดับนัยสำ�คัญ 0.10

12 
 

 

  

it it it itITOURIST  = -213290.4 + 6.319864 PERCAP  - 227199.5 RELPRI  + 16083.49 EXCHAN  
  t stat.                             (0.768)                    (-0.627)                 (0.830)
                 + 2 t i,t-1 t

2

234.802 OPRICE  - 0.95036 ITOURIST  - 257776.6 POL
                         (0.721)                  (33.945)*                  (-3.372)*

R  = 0.981517        F statistic = 209.884

  

   Fixed Effect 
CHINA--C 1597385.0 MALAY--C 359531.9  JAPAN--C 71137.2 
KOREA--C 206263.5  RUSSIA--C 311984.3  LAOS--C 396066.7    
INDIA—C  400007.6  SINGAPORE—C -471228.3 UK--C -773329.5 
US--C -576642.7  AUS--C -582412.0  GERMANY—C -656465.6 
VIETNAM--C 365437.1  HK--C -13983.8  FRANCE—C -633751.7 

               * มีนัยส าคัญทางสถิติ ณ ระดับนัยส าคัญ 0.10 
 
 ผลการประมาณค่าข้างต้นจะต้องน าไปทดสอบพาเนลโคอินทิเกรชันก่อน เนื่องจากชุดข้อมูลผสมที่ใช้มีคุณสมบัติ
การเกิดขึ้นอย่างสุ่มแบบคงเดิมเมื่อมีการหาผลต่างล าดับที่ 1 อาจเกิดความสัมพันธ์แบบมารยา ขึ้นได้ ผลการทดสอบ
พาเนลโคอินทริเกรชันตามวิธีของ Kao (1999) แสดงดังตารางที่ 3 พบว่า สถิติ ADF t-statistic มีค่าเท่ากับ 1.92 มีค่า 
Prob. เท่ากับ 0.051 ค่าที่ค านวณได้ระบุการปฏิเสธสมมติฐานหลัก ณ ระดับนัยส าคัญ 0.10 กล่าวคือ ผลการประมาณ
การชุดข้อมูลแบบผสม cointegrated หรือ ผลการประมาณการชุดข้อมูลแบบผสมในอุปสงค์ต่อการท่องเที่ยวไทยไม่เกิด
ความสัมพันธ์แบบมารยา (spurious regression) ขึ้น 
 
ตารางที่ 3 การทดสอบพาแนลโคอินทิเกรชันตามวิธี Kao 

Series: ITOURIST? PERCAP? RELPRI? EXCHAN? POL OPRICE 
สมมติฐานหลัก ADF t-Statistic Prob. 

No cointegration 1.92* 0.051 
        * ปฏิเสธสมมติฐานหลัก ณ ระดับนัยส าคัญ 0.10 
 
 ผลการประมาณการพบว่า รายได้ต่อหัวของนักท่องเที่ยว ดัชนีราคาผู้บริโภคเปรียบเทียบระหว่างไทยกับ
ต่างประเทศ อัตราแลกเปลี่ยนเงินตราสกุลของนักท่องเที่ยวในรูปเงินบาท และดัชนีราคาผู้บริโภคของประเทศคู่แข่ง
ทางการท่องเที่ยว แม้ว่าจะมีความสัมพันธ์กับจ านวนนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติในทิศทางที่ถูกต้อง  แต่ชุดข้อมูลแบบผสม
ของตัวแปรเหล่านี้ไม่สามารถอธิบายจ านวนนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติได้อย่างมีนัยส าคัญทางสถิติ แสดงให้เห็นว่า ตัวแปรที่
เก่ียวข้องกับภาวะเศรษฐกิจไม่มีผลต่ออุปสงค์การท่องเที่ยวไทย กล่าวได้ว่า ภาวะเศรษฐกิจไทยไม่ได้มีผลต่ออุปสงค์ต่อการ

	 ผลการประมาณค่าข้างต้นจะต้องนำ�ไปทดสอบ
พาเนลโคอินทิเกรชันก่อน เน่ืองจากชุดข้อมูลผสมท่ีใช้
มีคุณสมบัติการเกิดขึ้นอย่างสุ่มแบบคงเดิมเมื่อมีการหา 
ผลตา่งลำ�ดบัที ่1 อาจเกดิความสมัพนัธแ์บบมารยา ขึน้ได ้ 
ผลการทดสอบพาเนลโคอินทริเกรชันตามวิธีของ Kao 
(1999) แสดงดังตารางที่ 3 พบว่า สถิติ ADF t-statistic 

มีค่าเท่ากับ 1.92 มีค่า Prob. เท่ากับ 0.051 ค่าที่คำ�นวณ
ได้ระบุการปฏิเสธสมมติฐานหลัก ณ ระดับนัยสำ�คัญ 
0.10 กล่าวคือ ผลการประมาณการชุดข้อมูลแบบผสม 
cointegrated หรือ ผลการประมาณการชุดข้อมูลแบบ
ผสมในอุปสงค์ต่อการท่องเที่ยวไทยไม่เกิดความสัมพันธ์
แบบมารยา (spurious regression) ขึ้น

ตารางที่ 3 การทดสอบพาแนลโคอินทิเกรชันตามวิธี Kao

Series: ITOURIST? PERCAP? RELPRI? EXCHAN? POL OPRICE

สมมติฐานหลัก ADF t-Statistic Prob.

No cointegration 1.92* 0.051

* ปฏิเสธสมมติฐานหลัก ณ ระดับนัยสำ�คัญ 0.10
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	 ผลการประมาณการพบว่า รายได้ต่อหัวของ 
นักท่องเที่ยว ดัชนีราคาผู้บริโภคเปรียบเทียบระหว่าง 
ไทยกับต่างประเทศ อัตราแลกเปลี่ยนเงินตราสกุลของ
นักท่องเที่ยวในรูปเงินบาท และดัชนีราคาผู้บริโภคของ
ประเทศคู่แข่งทางการท่องเที่ยว แม้ว่าจะมีความสัมพันธ์
กับจำ�นวนนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติในทิศทางที่ถูกต้อง 
แตช่ดุขอ้มลูแบบผสมของตัวแปรเหลา่น้ีไมส่ามารถอธบิาย
จำ�นวนนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติได้อย่างมีนัยสำ�คัญทาง
สถิต ิแสดงใหเ้หน็วา่ ตัวแปรทีเ่กีย่วขอ้งกบัภาวะเศรษฐกจิ
ไม่มีผลต่ออุปสงค์การท่องเที่ยวไทย กล่าวได้ว่า ภาวะ
เศรษฐกิจไทยไม่ได้มีผลต่ออุปสงค์ต่อการท่องเที่ยวไทย 
สำ�หรับจำ�นวนนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติปีก่อนหน้า และ 
ความไม่แน่นอนทางสังคมและการเมือง เป็นตัวแปร 
ที่มีผลต่อจำ�นวนนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติได้อย่างมี 
นยัสำ�คญัทางสถติิ ณ ระดับนัยสำ�คัญ 0.01 หรือกลา่วไดว้า่ 
อุปสงค์ต่อการท่องเที่ยวไทยเกิดจากพฤติกรรมท่ีอิงกับ
อดีตและความไม่แน่นอนทางสังคมและการเมือง โดย
จะมีผลให้อุปสงค์ต่อการท่องเที่ยวไทยลดลงอย่างมี 
นัยสำ�คัญทางสถิติ สอดคล้องเหตุการณ์ที่เกิดขึ้นไม่ว่า 
จะเป็นความวุ่นวายทางการเมือง หรือเหตุการณ์ 
ลอบวางระเบดิท่ีสง่ผลใหจ้ำ�นวนนกัท่องเทีย่วชาวตา่งชาติ
ลดลง จากค่าสัมประสิทธิ์ของตัวแปร POL ที่มีค่าเท่ากับ 
-257776.6 แสดงว่า การเกิดความไม่แน่นอนทางสังคม
และการเมือง จะมีผลให้จำ�นวนนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ
จากทุกประเทศลดลง 257,776.6 คน 

อภิปรายผลและข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย
	 ในการประมาณการอุปสงค์ต่อการท่องเที่ยวไทย 
ของนักท่องเ ท่ียวชาวต่างชาติในกลุ่มประเทศท่ีมี  
นักท่องเที่ยวเดินทางเข้ามาท่องเที่ยวในประเทศไทย 
สูงที่สุด 15 ประเทศ ผลการประมาณค่าระบุว่า ชุดข้อมูล
แบบผสมตามสมการอุปสงค์ต่อการท่องเที่ยวไทยของ 
นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ 15 ประเทศที่มีจำ�นวนนักเที่ยว
สูงที่สุดมีรูปแบบของผลคงที่ (fixed effect) เช่นเดียวกับ
ผลการวิจัยของ Preedatham et al. (2018) ที่ระบุว่า 
นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติท่ีเดินทางเข้ามาท่องเที่ยว 
ในประเทศไทยมีพฤติกรรมในการตอบสนองต่อตัวแปร
ทางเศรษฐกิจไม่แตกต่างกัน เช่นเดียวกับผลการวิจัยของ 
Untong and Kaosa-ard (2011) และ Chaivichayachat 

(2018) โดยพบว่าจะมีเฉพาะความแตกต่างด้านจำ�นวน 
นักท่องเที่ยวจากแต่ละประเทศที่เดินทางเข้ามาเท่านั้น 
	 ท้ังนี้ การเดินทางมาท่องเท่ียวในประเทศไทยของ
นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติไม่ได้ขึ้นอยู่กับรายได้ของ 
นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ ราคาการท่องเที่ยว ค่าเงิน  
และราคาการท่องเที่ยวของประเทศทางเลือก หรือ
อาจกล่าวได้ว่า การตัดสินใจเดินทางเข้ามาท่องเที่ยว 
ในประเทศไทยไม่ได้รับผลกระทบจากการเปลี่ยนแปลง
ภาวะเศรษฐกิจ กล่าวคือ สถานการณ์ท่ีภาวะเศรษฐกิจ
โลกชะลอตัว ค่าครองชีพสูงขึ้น หรือแม้แต่ภาวะที่  
ค่าเงินบาทแข็งค่าอย่างต่อเนื่อง ก็ไม่ได้เป็นสาเหตุที่
ชักนำ�ให้อุปสงค์ต่อการท่องเที่ยวไทยลดลง หรือมีจำ�นวน 
นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติลดลง 
	 ผ ล ก า ร ศึ ก ษ า ค รั้ ง นี้ ช้ี ใ ห้ เ ห็ น จุ ด แ ข็ ง ข อ ง 
การท่องเที่ยวไทยที่ ไม่อ่อนไหวต่อภาวะแวดล้อม 
ทางเศรษฐกิจ โดยการท่องเที่ยวไทยจะยังคงสามารถ
ขยายตัวต่อไปได้แม้ว่าภาวะทางเศรษฐกิจจะไม่ได้เป็น 
แรงสนับสนุนก็ตาม อย่างไรก็ตาม ผลการศึกษาระบุว่า 
อุปสงค์ต่อการท่องเ ท่ียวไทยได้ รับอิทธิพลสูงจาก
พฤติกรรมท่ีอิงกับอดีต และความไม่แน่นอนทางสังคม
และทางการเมือง มีผลให้อุปสงค์ต่อการท่องเท่ียวไทย 
ลดลงอย่างมีนัยสำ�คัญทางสถิติ  
	 จากผลการศึกษานี้สรุปได้ว่า ภาวะแวดล้อมทาง
เศรษฐกิจไม่ว่าจะเป็นรายได้ของนักท่องเที่ยว ราคา 
เปรียบเทียบ และค่าเงิน ไม่ มีอิทธิพลต่ออุปสงค์ 
การท่องเที่ยวไทยของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติกลุ่ม 
ท่ีเป็นนักท่องเท่ียวหลัก หรืออาจกล่าวได้ว่า อุปสงค์ 
การท่องเท่ียวไทยไม่ได้รับผลกระทบจากภาวะเศรษฐกิจ 
แต่จะมีความอ่อนไหวต่อความไม่แน่นอนทางด้านสังคม
และการเมืองของไทย 
	 ผลการศกึษาข้างตน้นำ�มาซ่ึงข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย 
คือ ควรดำ�เนินมาตรการเพื่อส่งเสริมการท่องเที่ยวอย่าง
ต่อเนื่องเพื่อชักจูงให้นักท่องเท่ียวชาวต่างชาติเดินทาง
เข้ามาท่องเที่ยวในประเทศไทย รวมถึงการควบคุม 
การเผยแพร่ข่าวทางสังคมและการเมืองโดยไม่นำ�เสนอ
ความคิดเห็นในเชิงลบ ทั้งนี้เพื่อลดความอ่อนไหวของ 
การเปลี่ยนแปลงจำ�นวนนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติจาก 
การรับรู้ความไม่แน่นอนทางด้านสังคมและการเมือง 
ของไทย
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	 ในส่วนของข้อเสนอแนะสำ�หรับงานวิจัยครั้งต่อไป 
คือ การศึกษาพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ 
ควรจำ�แนกรายประเทศโดยเฉพาะอย่างยิ่ง 5 ประเทศ
แรกที่มีจำ�นวนนักท่องเที่ยวมากที่สุด ก็จะทำ�ให้มี 
ความเข้าใจในพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ 
ได้ดียิ่งขึ้น
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