
BU ACADEMIC REVIEW 
 

181 
 

Research Article 
 

การส่งออกกล้วยหอมของประเทศไทยไปประเทศญี่ปุ่น 
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บทคัดย่อ 
 ประเทศญี่ปุ่นเป็นประเทศที่น ำเข้ำกล้วยหอมเพื่อกำรบริโภคเป็นอันดับต้นของโลก จุดเปลี่ยนส ำหรับกำร
ส่งออกกล้วยหอมจำกประเทศไทยไปประเทศญี่ปุ่น เกิดขึ้นเมื่อประเทศไทยและประเทศญี่ปุ่นได้ท ำควำมตกลงหุ้นส่วน
เศรษฐกิจไทย-ญี่ปุ่น ในปี พ.ศ. 2550 อย่ำงไรก็ตำม ถึงแม้ว่ำประเทศไทยส่งออกกล้วยหอมไปประเทศญี่ปุ่นเพิ่มขึ้น
ภำยใต้ควำมตกลงหุ้นส่วนเศรษฐกิจไทย – ญี่ปุ่น แต่ประเทศไทยยังไม่สำมำรถส่งออกกล้วยหอมไปประเทศญี่ปุ่นได้
ครบตำมโควตำที่ได้รับ ทั้งๆ ที่ประเทศญี่ปุ่นน ำเข้ำกล้วยหอมเพิ่มข้ึนอย่ำงต่อเนื่องและประเทศไทยก็ผลิตกล้วยหอมได้
เพิ่มขึ้น งำนวิจัยนี้พบว่ำปริมำณกำรส่งออกตำมควำมเป็นจริงของกล้วยหอมที่ประเทศไทยส่งออกไปประเทศญี่ปุ่น
น้อยกว่ำปริมำณกำรส่งออกตำมศักยภำพ ซึ่งมีสำเหตุหลัก 2 ประกำร คือ (1) อุปสงค์ตำมควำมเป็นจริงต่อกล้วยหอม
น ำเข้ำจำกประเทศไทยน้อยกว่ำอุปสงค์ตำมศักยภำพ และ (2) อุปทำนตำมควำมเป็นจริงของกล้วยหอมน ำเข้ำจำก
ประเทศไทยน้อยกว่ำอุปทำนตำมศักยภำพ ข้อเสนอแนะเชิงนโยบำยจึงจ ำแนกเป็นมำตรกำรด้ำนอุปสงค์และมำตรกำร
ด้ำนอุปทำน ซึ่งจะส่งผลให้ปริมำณกำรส่งออกตำมควำมเป็นจริงเพิ่มข้ึนเข้ำใกล้ปริมำณกำรส่งออกตำมศักยภำพ ซึ่งจะ
ช่วยให้ประเทศไทยลดกำรขำดดุลกำรค้ำกับประเทศญี่ปุ่น 
 
ค ำส ำคัญ: การส่งออกกล้วยหอม ประเทศไทย ประเทศญี่ปุน่ ความตกลงหุ้นส่วนเศรษฐกิจไทย-ญี่ปุ่น 
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Abstract 
 Japan is the top banana importing country in the world. Thailand and Japan have signed the 
Thailand-Japan Economic Partnership Agreement (Japan-Thailand Economic Partnership Agreement: 
JTEPA) since 2007. However, Thailand has not been able to export bananas to Japan in accordance 
with the tariff quota received since JTEPA came into force, despite Japan's continuous increase in 
banana imports. This research finds that Thailand’s actual exports of bananas to Japan are less than 
the potential exports, which results from 2 factors. First, the actual demand for bananas is less than 
the potential demand for bananas, reflecting the problem of demand-driven forces. Second, the 
actual supply of bananas is less than the potential supply of bananas, reflecting the problem of 
supply inefficiency. The Thai government could implement demand-side and supply-side measures 
to increase the actual banana exports closer to the potential banana exports. Also, these measures 
could help Thailand reduce trade deficit with Japan. 
 
Keywords: Banana Exports, Thailand, Japan, Japan-Thailand Economic Partnership Agreement 
 
1. บทน า 
 ประเทศญี่ปุ่นเป็นประเทศที่น ำเข้ำกล้วยหอมเพื่อกำรบริโภคเป็นอันดับต้นของโลก โดยประเทศญี่ปุ่นน ำเข้ำ
กล้วยหอมเป็นอันดับที่ 5 ของโลก ในปี พ.ศ. 2566 รองจำกสหภำพยุโรป สหรัฐอเมริกำ จีน และสหพันธรัฐรัสเซีย 
ตำมล ำดับ (Food and Agriculture Organization of the United Nations: FAO, 2023) ทั้งนี ้ ในปี พ.ศ. 2566 
ประเทศญี่ปุ่นน ำเข้ำกล้วยหอม 1,032,509.81 ตัน ซึ่งมีมูลค่ำ 134,285.74 ล้ำนเยน กล้วยหอมที่ประเทศญี่ปุ่นน ำเข้ำ
ส่วนใหญ่มำจำกประเทศฟิลิปปินส์ โดยมีสัดส่วนปริมำณกำรน ำเข้ำเฉลี่ยร้อยละ 81.53 ในช่วงปี พ.ศ. 2531-2566 
จำก Portal Site of Official Statistics of Japan (2024) ประเทศญี่ปุ่นน ำเข้ำกล้วยหอมจำกประเทศไทยมำอย่ำง
ยำวนำนเช่นกัน แต่สัดส่วนปริมำณกำรน ำเข้ำกล้วยหอมจำกประเทศไทยมีค่ำน้อยมำกหำกเปรียบเทียบกับประเทศ
ฟิลิปปินส์ โดยสัดส่วนดังกล่ำวเป็นเพียงร้อยละ 0.15 เท่ำนั้น ทั้งนี้ กล้วยหอมที่ประเทศญี่ปุ่นน ำเข้ำจำกประเทศ
ฟิลิปปินส์ส่วนใหญ่เป็นกล้วยหอมเขียว เช่น พันธุ์คำเวนดิซ (Cavendish) และพันธุ์ลำกำตัน (Lakatan) ในขณะที่
กล้วยหอมที่ประเทศญี่ปุ่นน ำเข้ำจำกประเทศไทยส่วนใหญ่เป็นกล้วยหอมทอง หรือพันธุ์กรอสมิเชล (Gros Michel)  
 ประเทศไทยส่งออกกล้วยซึ่งส่วนใหญ่เป็นกล้วยหอมไปประเทศญี่ปุ่น เพียง 1,327.58 ตัน ในปี พ.ศ. 2543 
และสูงสุดเป็น 2,908.31 ตัน ในปี พ.ศ. 2564 จุดเปลี่ยนส ำหรับกำรส่งออกกล้วยจำกประเทศไทยไปประเทศญี่ปุ่น
เกิดขึ้นเมื่อประเทศไทยและประเทศญี่ปุ่นท ำควำมตกลงหุ้นส่วนเศรษฐกิจไทย-ญี่ปุ่น (Japan-Thailand Economic 
Partnership Agreement: JTEPA) ซึ่งมีผลบังคับใช้ตั้งแต่วันที่ 1 พฤศจิกำยน พ.ศ. 2550 ภำยใต้ JTEPA ประเทศ
ญี่ปุ่นให้สิทธิพิเศษกำรส่งออกกล้วยสดจำกประเทศไทย ซึ่งถูกจ ำกัดโควตำปลอดภำษีในกำรส่งออก (tariff quota) 
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โดยก ำหนดโควตำปลอดภำษี 4,000 ตัน ในปีแรก และทยอยเพิ่มปีละ 1,000 ตัน จนเป็น 8,000 ตัน ในปีที่ 5 หำก
ประเทศไทยส่งออกกล้วยสดเกินกว่ำที่โควตำก ำหนด ผู้ส่งออกจะต้องเสียภำษีน ำเข้ำกล้วยสดในอัตรำร้อยละ 10.00
ส ำหรับกำรน ำเข้ำช่วงวันที่ 1 เมษำยน ถึง 30 กันยำยน และอัตรำร้อยละ 20.00 ส ำหรับกำรน ำเข้ำช่วงวันที่ 1 ตุลำคม 
ถึง 31 มีนำคม ของปีถัดไป เมื่อ JTEPA มีผลบังคับใช้ ประเทศไทยสำมำรถส่งออกกล้วยสดเพิ่มขึ้นจำก 2,090.38 ตัน 
ในปี พ.ศ. 2550 เป็น 2,307.97 ตัน ในปี พ.ศ. 2551 และเพิ ่มขึ ้นอย่ำงต่อเนื่อง (Office of the Permanent 
Secretary of the Ministry of Commerce, n.d.) 
 อย่ำงไรก็ตำม เป็นที่น่ำสังเกตว่ำ ตั้งแต่ JTEPA มีผลบังคับใช้ ประเทศไทยยังไม่สำมำรถส่งออกกล้วยหอมไป
ประเทศญี่ปุ่นได้ครบตำมโควตำที่ได้รับ 8,000 ตันต่อปี ถึงแม้ว่ำประเทศไทยสำมำรถผลิตกล้วยหอมได้เพิ่มขึ้นและ
ประเทศญี่ปุ่นเองก็น ำเข้ำกล้วยหอมจำกต่ำงประเทศเพิ่มขึ้นอย่ำงต่อเนื่อง โดยประเทศไทยผลิตกล้วยหอมทองเพิ่มขึ้น
จำก 116,499 ตัน ในปี พ.ศ. 2557 เป็น 147,494 ตัน ในปี พ.ศ. 2565 ซึ่งคิดเป็นกำรเพิ่มขึ้นร้อยละ 26.61 (Office 
of Agricultural Economics, 2016, 2022) และประเทศญี่ปุ่นน ำเข้ำกล้วยจำกต่ำงประเทศเพิ่มข้ึนจำก 760,409.12 
ตัน ในปี พ.ศ. 2531 เป็น 1,032,509.81 ตัน ในปี พ.ศ. 2566 ซึ่งคิดเป็นกำรเพิ่มข้ึนร้อยละ 35.79 
 งำนศึกษำที ่ผ ่ำนมำพบว่ำ ภำยใต้ JTEPA กำรส่งออกสินค้ำของประเทศไทยไปประเทศญี ่ป ุ ่นได้รับ
ผลประโยชน์มำกที่สุด 3 ล ำดับแรก ได้แก่ หมวดอำหำรแปรรูป หมวดสิ่งทอและเครื่องนุ่งห่ม และหมวดอัญมณีและ
เครื่องประดับ (Tangkitvanich, Ratananarumitsorn, Laksanapanyakul, & Sariddichainunta, 2009) และสำขำ
บริกำรที ่ได้รับผลประโยชน์มำกที ่สุด คือ สำขำบริกำรด้ำนอสังหำริมทรัพย์ (Suksiriserekul, 2013) ในขณะที่ 
กำรศึกษำรำยหมวดสินค้ำ พบว่ำ JTEPA ส่งผลให้กำรส่งออกเครื่องนุ่งห่มของประเทศไทยไปประเทศญี่ปุ่นเพิ่มขึ้น 
(Suasangunsak, 2013) ซึ่งงำนศึกษำที่ผ่ำนมำยังไม่มีกำรศึกษำผลของ JTEPA ต่อรำยสินค้ำในหมวดเกษตรกรรม 
งำนวิจัยนี้จึงศึกษำสถำนกำรณ์กำรส่งออกกล้วยหอมจำกประเทศไทยไปประเทศญี่ปุ่น และศึกษำประเด็นว่ำ JTEPA 
ส่งผลต่อกำรส่งออกกล้วยหอมไปประเทศญี่ปุ ่นหรือไม่และอย่ำงไร นอกจำกนี ้ งำนวิจัยจะวิเครำะห์เชื ่อมโยง            
ผลกำรศึกษำเพื่อน ำเสนอข้อเสนอแนะเชิงนโยบำยที่เป็นมำตรกำรด้ำนอุปสงค์และมำตรกำรด้ำนอุปทำนเพื่อส่งเสริม
และสนับสนุนกำรส่งออกกล้วยหอมของประเทศไทยไปประเทศญี่ปุ่น 
 งำนวิจัยนี้ พบว่ำ JTEPA  ส่งผลให้ปริมำณกำรส่งออกกล้วยหอมไทยไปประเทศญี่ปุ่นเพิ่มข้ึนอย่ำงมีนัยส ำคัญ 
ถึงแม้ว่ำเป็นกำรเพิ่มขึ้นเพียงเล็กน้อย อย่ำงไรก็ตำม ปริมำณกำรส่งออกตำมควำมเป็นจริงของกล้วยหอมที่ประเทศ
ไทยส่งออกไปประเทศญี่ปุ่นยังคงน้อยกว่ำปริมำณกำรส่งออกตำมศักยภำพ โดยมีสำเหตุจำกทั้งด้ำนอุปสงค์และด้ำน
อุปทำน สำเหตุด้ำนอุปสงค์ คือ อุปสงค์ตำมควำมเป็นจริง (actual demand) ต่อกล้วยหอมน ำเข้ำจำกประเทศไทย
น้อยกว่ำอุปสงค์ตำมศักยภำพ (potential demand) ต่อกล้วยหอมน ำเข้ำจำกประเทศไทย และสำเหตุด้ำนอุปทำน 
คือ อุปทำนตำมควำมเป็นจริง (actual supply) ของกล้วยหอมน ำเข้ำจำกประเทศไทยน้อยกว่ำอุปทำนตำมศักยภำพ 
(potential supply) ของกล้วยหอมน ำเข้ำจำกประเทศไทย ข้อเสนอแนะเชิงนโยบำยจึงจ ำแนกเป็นมำตรกำร        
ด้ำนอุปสงค์และมำตรกำรด้ำนอุปทำน โดยมำตรกำรด้ำนอุปสงค์จะช่วยกระตุ้นอุปสงค์ต่อกล้วยหอมน ำเข้ำจำก
ประเทศไทยให้เพิ่มขึ้น ในขณะที่มำตรกำรด้ำนอุปทำนจะสนับสนุนให้อุปทำนของกล้วยหอมน ำเข้ำจำกประเทศไทย
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เพิ่มขึ้น มำตรกำรทั้ง 2 ด้ำนจะส่งผลให้ประเทศไทยสำมำรถส่งออกกล้วยหอมไปประเทศญี่ปุ่นได้เพิ่มมำกขึ้นเข้ำใกล้
ปริมำณกำรส่งออกตำมศักยภำพ และช่วยให้ประเทศไทยลดกำรขำดดุลกำรค้ำกับประเทศญี่ปุ่นที่มีมำอย่ำงต่อเนื่อง
ตั้งแต่ JTEPA มีผลบังคับใช้ 
 
2. วัตถุประสงค์ในการวิจัย 

1) ศึกษำสถำนกำรณ์กำรส่งออกกล้วยหอมจำกประเทศไทยไปประเทศญี่ปุ่น  
2) ศึกษำสำเหตุที่ประเทศไทยส่งออกกล้วยหอมไปประเทศญี่ปุ่นได้เพิ่มข้ึนเพียงเล็กน้อยภำยใต้ JTEPA  
3) วิเครำะห์เชื่อมโยงผลกำรศึกษำเพื่อน ำเสนอข้อเสนอแนะเชิงนโยบำยที่เป็นมำตรกำรด้ำนอุปสงค์และ 

มำตรกำรด้ำนอุปทำนเพื่อส่งเสริมและสนับสนุนกำรส่งออกกล้วยหอมของประเทศไทยไปประเทศญี่ปุ่น 
 
3. กรอบแนวคิดในการวิจัย 
 ตลำดกล้วยหอมน ำเข้ำของประเทศญี่ปุ่นเป็นตลำดกึ่งแข่งขันกึ่งผูกขำด (monopolistically competitive 
market) ที่มีระดับกำรแข่งขันค่อนข้ำงสูงเนื่องจำกประเทศญี่ปุ่นน ำเข้ำกล้วยหอมจำกหลำยประเทศ ประเทศญี่ปุ่น
เคยน ำเข้ำกล้วยหอมจำกต่ำงประเทศสูงสุด 22 ประเทศ (Portal Site of Official Statistics of Japan, 2024) และ
กล้วยหอมที่น ำเข้ำจำกแต่ละประเทศมีควำมคล้ำยกันหรือแตกต่ำงกันไม่มำกนักและสำมำรถทดแทนกันได้ดีในระดับ
หนึ่ง (differentiated goods) ยกตัวอย่ำงเช่น กล้วยหอมพันธุ์กล้วยหอมทอง (พันธุ์กรอสมิเชล: Gros Michel) เมื่อ
ผลสุกจะมีสีเหลืองทอง มีกลิ่นหอม และรสชำติหวำน ในขณะที่กล้วยหอมพันธุ์กล้วยหอมเขียว (พันธุ์คำเวนดิซ: 
Cavendish) เมื่อผลสุกจะมีสีเขียวอมเหลืองหรือเหลืองอมเขียว และกล้วยหอมพันธุ์แกรนด์เนน (Grand Nain) 2 มี
ลักษณะคล้ำยกับพันธุ์กล้วยหอมเขียว แต่เปลือกบำงและมีควำมหวำนมำกกว่ำ ดังนั้น ผู้ขำยจึงต้องใช้ทั้งกลยุทธด้ำน
รำคำ (pricing strategy) และกลยุทธ์ด้ำนกำรตลำด (marketing strategy) ในกำรกระตุ้นอุปสงค์ต่อกล้วยหอม 
Kulthanavit (2017) พบว่ำ รำยได้ที่แท้จริงและรำคำเป็นปัจจัยทำงเศรษฐศำสตร์ (economic factor) ที่ก ำหนด
ปริมำณกำรส่งออกสินค้ำหมวดเกษตรกรรมจำกประเทศไทยไปประเทศญี่ปุ่นตั้งแต่ JTEPA มีผลบังคับใช้ โดยเมื่อรำคำ
สินค้ำส่งออกสินค้ำหมวดเกษตรกรรมลดลงร้อยละ 1.00 กำรส่งออกของไทยสินค้ำหมวดเกษตรกรรมไปประเทศญี่ปุ่น
เพิ ่มขึ ้นร้อยละ 0.66 นอกจำกรำคำซึ ่งเป็นปัจจัยทำงเศรษฐศำสตร์  (economic factor) แล้ว ปัจจัยที ่ไม่ใช่
เศรษฐศำสตร์ (non-economic factor) เช่น ควำมชื่นชอบ (preference) รสนิยม (taste) และกำรเข้ำถึง (access) 
ก็เป็นปัจจัยที่ก ำหนดว่ำผู้บริโภคจะเลือกบริโภคกล้วยหอมที่น ำเข้ำจำกประเทศใดด้วยเช่นกัน ดังนั้น กลยุทธ์ด้ำน
กำรตลำด เช่น กำรเผยแพร่ประชำสัมพันธ์หรือกำรโฆษณำ (advertising) และกำรมีแบรนด์ (branding) จึงเป็น
มำตรกำรที่สำมำรถดึงดูดควำมสนใจและกระตุ้นอุปสงค์ที่มีต่อกล้วยหอมของประเทศนั้น ๆ ให้เพิ่มข้ึนได้ 

                                                           
2 กล้วยหอมพันธุ์แกรนด์เนน (Grand Nain) เป็นกล้วยหอมที่ประเทศญี่ปุ่นน ำเขำ้จำกประเทศเอกวำดอร์ 
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 งำนวิจัยนี้วิเครำะห์สถำนกำรณ์กำรส่งออกกล้วยหอมของประเทศไทยไปประเทศญี่ปุ่น โดยประยุกต์กรอบ
แนวคิดที่น ำเสนอโดย Beck and De la Torre (2007) ภำพที่ 1 แสดงตลำดกล้วยหอมน ำเข้ำจำกประเทศไทยใน
ประเทศญี่ปุ่น แกนตั้งแสดงรำคำและแกนนอนแสดงปริมำณ เส้นอุปสงค์จ ำแนกเป็น 2 เส้น คือ เส้นอุปสงค์ตำม
ศักยภำพ (potential demand: DP)3 ต่อกล้วยหอมน ำเข้ำจำกประเทศไทย และเส้นอุปสงค์ตำมควำมเป็นจริง 
(actual demand: D) ต่อกล้วยหอมน ำเข้ำจำกประเทศไทย อุปสงค์ตำมศักยภำพ (DP) ต่อกล้วยหอมน ำเข้ำจำก
ประเทศไทยขึ้นอยู่กับปัจจัยทำงเศรษฐศำสตร์ (economic factor) เช่น รำคำ และรำยได้ ในขณะที่อุปสงค์ตำมควำม
เป็นจริง (D) ต่อกล้วยหอมน ำเข้ำจำกประเทศไทยขึ้นอยู่กับทั้งปัจจัยทำงเศรษฐศำสตร์และปัจจัยที่ไม่ใช่เศรษฐศำสตร์ 
(non-economic factor) เช่น ควำมชื่นชอบ (preference) รสนิยม (taste) และกำรเข้ำถึง (access) ปัจจัยที่ไม่ใช่
เศรษฐศำสตร์เหล่ำนี้ส่งผลให้อุปสงค์ตำมควำมเป็นจริงน้อยกว่ำอุปสงค์ตำมศักยภำพ ณ ระดับรำคำหนึ่ง ๆ ยกตัวอย่ำง
เช่น Kulthanavit (2017) พบว่ำ ผู้บริโภคชำวญี่ปุ่นที่ชื่นชอบบริโภคกล้วยหอมน ำเข้ำจำกประเทศไทยไม่สำมำรถ
เข้ำถึงหรือหำซื้อมำเพื่อรับประทำนได้เพรำะไม่ทรำบว่ำมีกำรน ำเข้ำมำจ ำหน่ำยในประเทศญี่ปุ่น เส้นอุปสงค์ตำมควำม
เป็นจริง (D) จึงอยู่ทำงซ้ำยของเส้นอุปสงค์ตำมศักยภำพ (DP) ดังนั้น นโยบำยหรือมำตรกำรใด ๆ ที่สนับสนุนปัจจัยที่
ไม่ใช่เศรษฐศำสตร์ (non-economic factor) ก็จะส่งผลให้อุปสงค์ตำมควำมเป็นจริงเพิ่มขึ้นใกล้เคียงกับอุปสงค์ตำม
ศักยภำพ ยกตัวอย่ำงเช่น กำรเผยแพร่ประชำสัมพันธ์หรือกำรโฆษณำ (advertising) เพื่อท ำให้กล้วยหอมของประเทศ
ไทยเป็นที่รู้จักในประเทศญี่ปุ่นจะส่งผลให้อุปสงค์ตำมควำมเป็นจริงที่มีต่อกล้วยหอมน ำเข้ำจำกประเทศไทยเพิ่มขึ้นจน
เข้ำใกล้อุปสงค์ตำมศักยภำพ เส้นอุปสงค์ตำมควำมเป็นจริง (D) จึงเลื่อนไปทำงขวำ (rightward shift) เข้ำใกล้เส้น   
อุปสงค์ตำมศักยภำพ (DP)  ภำยใต้กรอบแนวคิดนี้ อุปสงค์ตำมศักยภำพ (DP) สะท้อนอุปสงค์ที่มีต่อกล้วยหอมน ำเข้ำ
จำกประเทศไทยในกรณีที่ไม่มีปัจจัยที่ไม่ใช่เศรษฐศำสตร์ที่ส่งผลทำงลบ เช่น กำรไม่มีอุปสรรคต่อกำรเข้ำถึงหรือหำซื้อ
มำเพื่อกำรบริโภค ซึ่งจะแตกต่ำงจำกแนวคิดทำงเศรษฐศำสตร์มหภำคที่ใช้ค่ำแนวโน้ม ( trend) เพื่อสะท้อนอุปสงค์
ตำมศักยภำพ 
 
 
 
 
 
 
 
 
 
                                                           
3 อุปสงค์ตำมศักยภำพ (potential demand: DP) สะท้อนควำมต้องกำรสินค้ำที่สำมำรถเป็นไปได้มำกที่สุดโดยไม่มีข้อจ ำกัดใด ๆ เช่น  ข้อจ ำกัด
ด้ำนกำรเข้ำถึงสินค้ำ (access) 
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ภาพที่ 1 ตลำดกล้วยหอมน ำเข้ำจำกประเทศไทยในประเทศญีปุ่่น 
ที่มา: Beck and De la Torre (2007) 

 
 เส้นอุปทำนจ ำแนกเป็น 2 เส้นเช่นกัน คือ เส้นอุปทำนตำมศักยภำพ (potential supply: SP) ของกล้วยหอม
น ำเข้ำจำกประเทศไทยและเส้นอุปทำนตำมควำมเป็นจริง (actual supply: S) ของกล้วยหอมน ำเข้ำจำกประเทศไทย 
อุปทำนตำมศักยภำพของกล้วยหอมน ำเข้ำจำกประเทศไทยสะท้อนปริมำณผลผลิตที่ผู้ผลิตสำมำรถผลิตและส่งออกไป
จ ำหน่ำยได้ ในขณะที่อุปทำนตำมควำมเป็นจริงของกล้วยหอมน ำเข้ำจำกประเทศไทยสะท้อนปริมำณผลผลิตจริงที่
ผู้ผลิตเลือกผลิตและส่งออกไปจ ำหน่ำย ทั้งนี้ อุปสรรคหรือข้อจ ำกัดบำงประกำรในตลำดส่งผลให้อุปทำนตำมควำมเปน็
จริงน้อยกว่ำอุปทำนตำมศักยภำพ ณ ระดับรำคำหนึ่ง ๆ  เช่น กฎ ระเบียบด้ำนกำรส่งออกของภำครัฐ หรือข้อก ำหนด
ด้ำนกระบวนกำรผลิตส ำหรับสินค้ำที่ส่งออกไปจ ำหน่ำยในประเทศญี่ปุ่น ดังนั้น เส้นอุปทำนตำมควำมเป็นจริง (S) จึง
อยู่ทำงซ้ำยของเส้นอุปทำนตำมศักยภำพ (SP)4 นโยบำยหรือมำตรกำรใด ๆ ที่ก ำจัดหรือลดอุปสรรคตลอดจนข้อจ ำกัด
ที่มีต่อกำรผลิตหรือกำรส่งออกกล้วยหอมไปจ ำหน่ำยในประเทศญี่ปุ ่นก็จะสนับสนุนให้อุปทำนตำมควำมเป็นจริง
เพิ่มขึ้นจนใกล้เคียงกับอุปทำนตำมศักยภำพ เส้นอุปทำนตำมควำมเป็นจริง (S) จึงเลื่อนไปทำงขวำ (rightward shift) 
เข้ำใกล้เส้นอุปทำนตำมศักยภำพ (SP) ภำยใต้กรอบแนวคิดนี ้ อุปทำนตำมศักยภำพ (SP) สะท้อนอุปทำนของ        
กล้วยหอมส่งออกจำกประเทศไทยไปประเทศญี่ปุ่นในกรณีที่ไม่มีอุปสรรคหรือข้อจ ำกัดในกำรส่งออกกล้วยหอมจำก
ประเทศไทยไปประเทศญี่ปุ่น ซึ่งจะแตกต่ำงจำกแนวคิดทำงเศรษฐศำสตร์มหภำคที่พิจำรณำว่ำค่ำแนวโน้ม ( trend) 
สะท้อนอุปทำนตำมศักยภำพ 

                                                           
4 หรืออีกนัยหนึ่งกฎ ระเบียบด้ำนกำรส่งออกของภำครัฐทั้งของประเทศไทยและประเทศญี่ปุ่น หรือข้อก ำหนดด้ำนกระบวนกำรผลิตส ำหรับสินค้ำที่
ส่งออกไปจ ำหน่ำยในประเทศญี่ปุ่น ส่งผลให้ต้นทุนกำรผลิตตำมควำมเป็นจริงสูงขึ้น เส้นอุปทำนตำมควำมเป็นจริง (S) จึงอยู่ด้ำนบนของเส้นอุปทำน
ตำมศักยภำพ (SP) 
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 จำกภำพที่ 1 จุดตัดระหว่ำงเส้นอุปสงค์กับเส้นอุปทำนมี 4 จุด (จุดที่ 1 2 3 และ 4) จุดที่น่ำสนใจคือ จุดที่ 1 
และจุดที่ 4 โดยที่ จุดที่ 1 เป็นดุลยภำพตำมศักยภำพ (potential equilibrium) เมื่อปริมำณอุปสงค์ตำมศักยภำพ 
(potential quantity demanded) เท่ำกับปริมำณอุปทำนตำมศักยภำพ (potential quantity supplied) ปริมำณ
กำรส่งออกตำมศักยภำพ (potential export) จึงเท่ำกับ Q1 ในขณะที่ จุดที่ 4 เป็นดุลยภำพตำมควำมเป็นจริง 
(actual equilibrium) เมื่อปริมำณอุปสงค์ตำมควำมเป็นจริง (actual quantity demanded) เท่ำกับปริมำณอุปทำน
ตำมควำมเป็นจริง (actual quantity supplied) ปริมำณกำรส่งออกตำมควำมเป็นจริง (actual export) จึงเท่ำกับ 
Q4 ทั้งนี้ ปริมำณกำรส่งออกตำมควำมเป็นจริงน้อยกว่ำปริมำณกำรส่งออกตำมศักยภำพ (Q4 < Q1)  
 กำรที่ปริมำณกำรส่งออกตำมควำมเป็นจริงน้อยกว่ำปริมำณกำรส่งออกตำมศักยภำพ (Q4 < Q1) สำมำรถ
จ ำแนกสำเหตุได้เป็น 2 ด้ำน คือ สำเหตุด้ำนอุปทำนและสำเหตุด้ำนอุปสงค์ จำกภำพที่ 1 ระยะ Q2-Q4 แสดงสำเหตุ
ด้ำนอุปทำนซึ่งสะท้อนปัญหำควำมไม่มีประสิทธิภำพด้ำนอุปทำน (a supply inefficiency problem) หรือควำมไม่มี
ประสิทธิภำพด้ำนกำรผลิต กล่ำวคือ กฎ ระเบียบด้ำนกำรส่งออกของภำครัฐทั้งของประเทศไทยและประเทศญี่ปุ่น 
หรือข้อก ำหนดด้ำนกระบวนกำรผลิตส ำหรับสินค้ำที่ส่งออกไปจ ำหน่ำยในประเทศญี่ปุ่น ส่งผลให้ปริมำณอุปทำนตำม
ควำมเป็นจริง (actual quantity supplied) น้อยกว่ำปริมำณอุปทำนตำมศักยภำพ (potential quantity supplied) 
ในขณะที่ ระยะ Q2-Q1 แสดงสำเหตุด้ำนอุปสงค์ซึ่งสะท้อนปัญหำแรงขับเคลื่อนด้ำนอุปสงค์ (a demand-driven 
access problem) ที่เกิดจำกปัจจัยที่ไม่ใช่เศรษฐศำสตร์ (non-economic factor) ยกตัวอย่ำงเช่น Kulthanavit 
(2020) พบว่ำ ผู้บริโภคชำวญี่ปุ่นไม่สะดวกในกำรหำซื้อกล้วยหอมน ำเข้ำจำกประเทศไทยมำรับประทำนเนื่องจำกไม่มี
วำงจ ำหน่ำยโดยทั่วไป ในขณะที่ผู้บริโภคชำวญี่ปุ่นนิยมบริโภคกล้วยหอมน ำเข้ำจำกประเทศฟิลิปปินส์เนื่องจำก
ควำมคุ้นเคยและควำมสะดวกในกำรหำซื้อมำรับประทำนมำกกว่ำ   
 
4. วิธีการวิจัย 
 งำนวิจัยนี้ศึกษำครอบคลุมทั้งด้ำนอุปสงค์ต่อกล้วยหอมน ำเข้ำจำกประเทศไทยในประเทศญี่ปุ่นและด้ำน
อุปทำนกำรส่งออกกล้วยหอมของประเทศไทยในประเทศญี่ปุ่น โดยใช้กรอบแนวคิดในกำรวิจัยที่น ำเสนอโดย Beck 
and De la Torre (2007) ที ่ถ ูกน  ำไปประยุกต์ใช้ก ับงำนศึกษำด้ำนกำรเข้ำถึงบริกำรทำงกำรเง ิน  (financial 
inclusion) เช่น Beck (2013) และ Morsey (2020)  
 งำนวิจัยนี้เป็นงำนวิจัยเชิงคุณภำพโดยใช้ทั้งข้อมูลปฐมภูมิที่เป็นข้อมูลเชิงคุณภำพและข้อมูลทุติยภูมิที่เป็น
ข้อมูลเชิงปริมำณ  ข้อมูลเชิงคุณภำพเป็นข้อมูลจำกกำรสัมภำษณ์เชิงลึกกับผู้เชี่ยวชำญด้ำนต่ำง ๆ ที่ เกี่ยวข้องกับกำร
ส่งออกกล้วยหอมของประเทศไทยไปประเทศญี่ปุ่น 3 กลุ่มตัวอย่ำง รวมทั้งสิ้น 11 รำย ได้แก่ (1) ผู้ประกอบกำรใน
ประเทศไทยที่ส่งออกกล้วยหอมไปประเทศญี่ปุ่น 3 รำย (2) ผู้ประกอบกำรในประเทศญี่ปุ่นที่น ำเข้ำผลไม้จำกประเทศ
ไทย 4 รำย (1 รำย ที่นครโอซำกำ และ 3 รำย ที่กรุงโตเกียว) (3) เจ้ำหน้ำที่กรมส่งเสริมกำรค้ำระหว่ำงประเทศ 
กระทรวงพำณิชย์ 1 รำย เจ้ำหน้ำที่ส ำนักส่งเสริมกำรค้ำในต่ำงประเทศ ณ นครโอซำกำ 2 รำย และเจ้ำหน้ำที่       
กรมวิชำกำรเกษตร กระทรวงเกษตรและสหกรณ์ 1 รำย ทั้งนี้กำรสัมภำษณ์เป็นกำรสัมภำษณ์แบบเผชิญหน้ำ (face-
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to-face) ยกเว้น เจ้ำหน้ำที่กรมส่งเสริมกำรค้ำระหว่ำงประเทศ กระทรวงพำณิชย์ โดยผู้วิจัยได้ส่งประเด็นค ำถำมให้ผู้
ถูกสัมภำษณ์ได้ศึกษำก่อนกำรสัมภำษณ์ และกำรสัมภำษณ์ในแต่ละครั้งใช้เวลำอย่ำงน้อย 1 ชั่วโมง รำยละเอียดของ
ข้อมูลจำกกำรสัมภำษณ์เชิงลึกอภิปรำยไว้ใน Kulthanavit (2020) ส ำหรับข้อมูลเชิงปริมำณ งำนวิจัยใช้ข้อมูลสถิติที่
เผยแพร่จำกหน่วยงำนที ่เกี ่ยวข้องทั ้งของประเทศไทยและประเทศญี่ปุ ่น ได้แก่ กระทรวงเกษตรและสหกรณ์   
กระทรวงพำณิชย์ ของประเทศไทย และข้อมูลจำกเว็บไซต์ Portal Site of Official Statistics of Japan ของ
ประเทศญี่ปุ่น (Portal Site of Official Statistics of Japan, 2024)  
 
5. ผลการศึกษา 
 หัวข้อ 5.1 อภิปรำยผลกำรศึกษำเชิงพรรณนำ และหัวข้อ 5.2 อภิปรำยบทวิเครำะห์ภำยใต้กรอบแนวคิดใน
กำรวิจัยที่อภิปรำยไว้ในหัวข้อที่ 3 

5.1 ผลการศึกษาเชิงพรรณนา 
 ผลกำรศึกษำเชิงพรรณนำ ประกอบด้วย 1) กำรศึกษำวิเครำะห์สถำนกำรณ์กำรส่งออกกล้วยหอมจำก
ประเทศไทยไปประเทศญี่ปุ่น และ 2) กำรศึกษำวิเครำะห์สถำนกำรณ์กำรน ำเข้ำกล้วยหอมจำกต่ำงประเทศของ
ประเทศญี่ปุ่น  

1) การวิเคราะห์สถานการณ์การส่งออกกล้วยหอมจากประเทศไทยไปประเทศญี่ปุ่น 
 ประเทศไทยส่งออกกล้วยซึ่งส่วนใหญ่เป็นกล้วยหอมทองไปประเทศญี่ปุ่นมำอย่ำงยำวนำน ถึงแม้ว่ำ JTEPA 
มีผลบังคับใช้ในปี พ.ศ. 2550 ปริมำณกำรส่งออกกลับลดลงในช่วงปี พ.ศ. 2553-2556 อย่ำงไรก็ตำม ปริมำณกำร
ส่งออกกล้วยจำกประเทศไทยไปประเทศญี่ปุ่นเพิ่มขึ้นอีกครั้งในปี พ.ศ. 2557 และค่อย ๆ เพิ่มขึ้นจนกระทั่งสูงที่สุด
เป็นประวัติกำรณ์ที่ 2,908.31 ตัน ในปี พ.ศ. 2564 ทั้ง ๆ ที่เป็นช่วงสถำนกำรณ์กำรแพร่ระบำดของ COVID-19 ดัง
แสดงในภำพที่ 2 แต่ในปี พ.ศ. 2566 ปริมำณกำรส่งออกลดลงอย่ำงมำกจนเหลือเพียง 1,336.52 ตัน ซึ่งเป็นปริมำณที่
ต ่ำที่สุดตั้งแต่ JTEPA มีผลบังคับใช้ กำรที่ประเทศไทยสำมำรถส่งออกกล้วยหอมไปประเทศญี่ปุ่นได้มำกข้ึนนั้นมีสำเหตุ
จำกประเทศไทยผลิตกล้วยหอมทองเพิ่มขึ้นจำก 116,499 ตัน ในปี พ.ศ. 2557 เป็น 147,494 ตัน ในปี พ.ศ. 2565 
(เพิ่มขึ้นร้อยละ 26.66) แต่สัดส่วนกำรส่งออกกล้วยหอมทองไปประเทศญี่ปุ่นต่อปริมำณผลผลิตกล้วยหอมทองของ
ประเทศไทยเพิ่มขึ้นเพียงเล็กน้อยจำกร้อยละ 1.26 ในปี พ.ศ. 2557 เป็นร้อยละ 1.69 ในปี พ.ศ. 2565 ดังแสดงใน
ภำพที่ 3 นอกจำกนี้ ตั้งแต่ประเทศไทยได้รับสิทธิพิเศษกำรส่งออกกล้วยสดโดยไม่ต้องเสียภำษีน ำเข้ำภำยใต้ JTEPA 
นั้น สัดส่วนกำรส่งออกกล้วยของไทยไปประเทศญี่ปุ่นเทียบกับตลำดโลกมีค่ำเฉลี่ยลดลงจำกร้อยละ 17.55 เป็นร้อยละ 
10.01 (ภำพที่ 4) ดังนั้น ถึงแม้ว่ำปริมำณผลผลิตกล้วยหอมของประเทศไทยจะเพิ่มขึ้น แต่ผู้ผลิตหรือผู้ประกอบกำร
เลือกส่งออกกล้วยหอมไปยังประเทศอ่ืนมำกกว่ำประเทศญี่ปุ่น 
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ภาพที่ 2 ปริมำณกำรส่งออกกล้วยจำกประเทศไทยไปประเทศญี่ปุ่นในช่วงปี พ.ศ. 2543-2566 
ที่มา: รวบรวมและสร้ำงโดยใช้ข้อมูลจำก Office of the Permanent Secretary of the Ministry of Commerce  

(n.d.)  
 

 
ภาพที่ 3 ปริมำณผลผลิตกล้วยหอมทองก และสัดส่วนกำรส่งออกกล้วยหอมทองไปประเทศญี่ปุ่นต่อปริมำณผลผลิต 
            กล้วยหอมทองของประเทศไทยข ในช่วงปี พ.ศ. 2557-2565 
ที่ ม า : กOffice of Agricultural Economics (2016), Office of Agricultural Economics (2017), Office of  

Agricultural Economics (2019), และ Office of Agricultural Economics (2022) 
 ขรวบรวมและสร้ำงโดยใช้ข้อมูลจำก Office of the Permanent Secretary of the Ministry of Commerce 

(n.d.) 
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ภาพที่ 4 สัดส่วนปริมำณกำรส่งออกกล้วยจำกประเทศไทยไปประเทศญี่ปุ่นเทียบกับตลำดโลกในช่วงปี พ.ศ. 2543- 
            2566 
ที่มา: รวบรวมและสร้ำงโดยใช้ข้อมูลจำก Office of the Permanent Secretary of the Ministry of Commerce 

(n.d.)  
 
 ส ำหรับด้ำนรำคำส่งออก ภำพที่ 5 แสดงให้เห็นว่ำรำคำส่งออกกล้วยจำกประเทศไทยไปประเทศญี่ปุ่นสูงกว่ำ
รำคำส่งออกกล้วยจำกประเทศไทยไปตลำดโลกโดยเฉลี่ย 1.76 เท่ำ ในช่วงปี พ.ศ. 2543-2566 ยกเว้นในปี พ.ศ. 2554  
และปี พ.ศ. 2564-2565 ที่รำคำส่งออกกล้วยจำกประเทศไทยไปประเทศญี่ปุ่นต ่ำกว่ำรำคำส่งออกกล้วยจำกประเทศ
ไทยไปตลำดโลก เป็นที่น่ำสังเกตว่ำรำคำส่งออกกล้วยจำกประเทศไทยไปตลำดโลกปรับตัวเพิ่มสูงขึ้นอย่ำงต่อเนื่องจน
ใกล้เคียงหรือสูงกว่ำรำคำกล้วยที่ส่งออกไปประเทศญี่ปุ่น ดังนั้น ผู้ผลิตหรือผู้ประกอบกำรจึงมีแรงจูงใจที่จะส่งออก
กล้วยไปประเทศอ่ืนเพิ่มมำกข้ึนเมื่อเปรียบเทียบกับประเทศญี่ปุ่น  

 
ภาพที่ 5 รำคำส่งออกกล้วยจำกประเทศไทยไปประเทศญี่ปุ่นและรำคำส่งออกกล้วยจำกประเทศไทยไปตลำดโลก 
            ในช่วงปี พ.ศ. 2543-2566 
ที่มา: รวบรวมและสร้ำงโดยใช้ข้อมูลจำก Office of the Permanent Secretary of the Ministry of Commerce 

(n.d.) 
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2) การวิเคราะห์สถานการณ์การน าเข้ากล้วยหอมจากต่างประเทศของประเทศญี่ปุ่น 
 ชำวญี่ปุ ่นนิยมรับประทำนกล้วยหอมเนื่องจำกกล้วยหอมเป็นผลไม้ที่หำซื้อมำรับประทำนได้ทุกฤดูกำล      
แต่ปริมำณกำรผลิตในประเทศญี่ปุ่นไม่เพียงพอต่อควำมต้องกำรบริโภคเนื่องสภำพภูมิประเทศและภูมิอำกำศ ประเทศ
ญี่ปุ่นมีพื้นที่เพำะปลูกรวมทั้งสิ้น 51 เฮกเตอร์ และผลผลิตรวมเพียง 159 ตัน ในปี พ.ศ. 2563 โดยพื้นที่กำรเพำะปลูก
อยู่ทำงตอนใต้ของประเทศ คือ จังหวัดโอกินำวำ (Okinawa) ร้อยละ 48.00 คำโกชิมำ (Kagoshima) ร้อยละ 39.00 
มิยำซำกิ (Miyazaki) ร้อยละ 13.00 ทั้งนี้ กล้วยที่ปลูกเป็นกล้วยพันธุ์ชิมะ (Shima bananas หรือ Island bananas) 
(Kudamononavi, n.d.) ซึ ่งมีลักษณะภำยนอกคล้ำยกล้วยไข่มำกกว่ำกล้วยหอม ประเทศญี่ปุ ่นจึงต้องน ำเข้ำ       
กล้วยหอมเพื่อกำรบริโภคภำยในประเทศจ ำนวนมำก โดยประเทศญี่ปุ่นน ำเข้ำกล้วยหอมเป็นอันดับที่ 5 ของโลก ในปี 
พ.ศ. 2566 ประเทศญี่ปุ่นน ำเข้ำกล้วย ซึ่งส่วนใหญ่เป็นกล้วยหอมเพิ่มขึ้นอย่ำงต่อเนื่องในช่วงปี พ.ศ. 2531-2552   
(ภำพที่ 6) ดังนั้น ประเทศญี่ปุ่นจึงเป็นตลำดที่มีศักยภำพสูงส ำหรับประเทศผู้ส่งออกกล้วยหอมรวมทั้งประเทศไทย 
 ประเทศญี่ปุ่นน ำเข้ำกล้วยหอมสูงที่สุด 1,252,605.80 ตัน ในปี พ.ศ. 2552 ปริมำณกำรน ำเข้ำเริ่มลดลงจน
ต ่ำกว่ำ 1 ล้ำนตัน ในช่วงปี พ.ศ. 2556-2560 แต่เพิ่มกลับมำมำกกว่ำ 1 ล้ำนตัน อีกครั้งตั้งแต่ปี พ.ศ. 2562 ถึงแม้ว่ำ
จะอยู่ในช่วงสถำนกำรณ์กำรแพร่ระบำดของ COVID-19 นอกจำกนี้ รำคำน ำเข้ำกล้วยหอมของประเทศญี่ปุ ่นก็มี
แนวโน้มเพิ่มขึ้นมำตั้งแต่ปี พ.ศ. 2538 เช่นกัน (ภำพที่ 7) ทั้งนี้ รำคำน ำเข้ำกล้วยหอมของประเทศญี่ปุ่นสูงที่สุดเป็น
ประวัติกำรณ์ที่ 130,057.59 เยนต่อตัน ในปี พ.ศ. 2566 กำรที่ปริมำณน ำเข้ำกล้วยหอมและรำคำน ำเข้ำกล้วยหอม
ของประเทศญี่ปุ่นเพิ่มขึ้นในช่วง 30 กว่ำปีที่ผ่ำนมำนั้นมีนัยว่ำอุปสงค์ต่อกล้วยหอมน ำเข้ำเพิ่มขึ้นอย่ำงต่อเนื่อง และ
เพิ่มขึ้นมำกกว่ำกำรเพิ่มขึ้นของอุปทำนของกล้วยหอมน ำเข้ำ โดยปริมำณน ำเข้ำกล้วยหอมและรำคำน ำเข้ำกล้วยหอม
ของประเทศญี่ปุ่นเพิ่มข้ึนเฉลี่ยร้อยละ 1.11 ต่อปี และร้อยละ 2.43 ต่อปี ตำมล ำดับ ในช่วงปี พ.ศ. 2532-2566  

 
ภาพที่ 6 ปริมำณกำรน ำเข้ำกล้วยหอมของประเทศญี่ปุ่นในช่วงปี พ.ศ. 2531-2566 
ที่มา: รวบรวมและสร้ำงโดยใช้ข้อมูลจำก Portal Site of Official Statistics of Japan (2024) 
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ภาพที่ 7 รำคำน ำเข้ำกล้วยหอมของประเทศญี่ปุ่นในช่วงปี พ.ศ. 2531-2566 
ที่มา: รวบรวมและสร้ำงโดยใช้ข้อมูลจำก Portal Site of Official Statistics of Japan (2024) 
 
 ในช่วงปี พ.ศ. 2531-2566 ประเทศญี่ปุ่นน ำเข้ำกล้วยหอมจำกประเทศฟิลิปปินส์มำกที่สุด (ภำพที่ 8) โดยมี
สัดส่วนกำรน ำเข้ำเฉลี่ยสูงมำก มีค่ำเฉลี่ยร้อยละ 81.53 อันดับที่ 2 คือ ประเทศเอกวำดอร์ มีค่ำเฉลี่ยร้อยละ 11.88 
อันดับที่ 3 คือ ไต้หวัน มีค่ำเฉลี่ยร้อยละ 2.89 อันดับที่ 4 คือ ประเทศเม็กซิโก มีค่ำเฉลี่ยร้อยละ 1.03 และอันดับที่ 5 
คือ ประเทศเปรู มีค่ำเฉลี่ยร้อยละ 0.66 ในขณะที่ค่ำเฉลี่ยของประเทศไทยมีเพียงร้อยละ 0.14 ซึ่งเป็นอันดับที่ 11 ข้อ
ค้นพบนี้สอดคล้องกับ Kitagawa (1991) ที่วิเครำะห์ว่ำกล้วยหอมของไทยยำกที่จะแข่งขันกับกล้วยหอมน ำเข้ำจำก
ประเทศฟิลิปปินส์   

 
ภาพที่ 8 ค่ำเฉลี่ยสัดส่วนกำรน ำเข้ำกล้วยหอมจำกต่ำงประเทศ 5 ล ำดับแรกและประเทศไทย ในช่วงปี พ.ศ. 2531- 
           2566 
ที่มา: รวบรวมและสร้ำงโดยใช้ขอ้มูลจำก Portal Site of Official Statistics of Japan (2024) 
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 ตำรำงที่ 1 แสดงให้เห็นว่ำกำรได้รับสิทธิพิเศษด้ำนภำษีน ำเข้ำกล้วยเป็นร้อยละ 0.00 ส่งผลให้สัดส่วนกำร
น ำเข้ำกล้วยของประเทศญี่ปุ่นจำกประเทศฟิลิปปินส์ และประเทศเม็กซิโกเพิ่มขึ้นมำกกว่ำประเทศไทย โดยสัดส่วน
ของประเทศฟิลิปปินส์ เพิ่มขึ้นจำกร้อยละ 78.08 เป็นร้อยละ 85.66 สัดส่วนของประเทศเม็กซิโก เพิ่มขึ้นจำกร้อยละ 
0.17 เป็นร้อยละ 2.02 และสัดส่วนของประเทศไทย เพิ่มข้ึนเพียงเล็กน้อยจำกเฉลี่ยร้อยละ 0.10 เป็นร้อยละ 0.19  
 
ตารางที่ 1 ค่ำเฉลี่ยสัดส่วนปริมำณกำรน ำเข้ำกล้วยหอมต่อปีของประเทศญี่ปุ่นจำกประเทศฟิลิปปินส์ เม็กซิโก และ

ไทย ก่อนและภำยใต้ควำมตกลงหุ้นส่วนเศรษฐกิจ 

 ก่อนความตกลงหุ้นส่วนเศรษฐกิจ ภายใต้ความตกลงหุ้นส่วนเศรษฐกิจ 
ฟิลิปปินส์ 78.08 85.66 

เม็กซิโก 0.17 2.02 
ไทย 0.10 0.19 

หมายเหตุ: ข้อมูลที่ศึกษำอยู่ในช่วงปี พ.ศ. 2531-2566 ควำมตกลงหุ้นส่วนเศรษฐกิจเม็กซิโก-ญี่ปุ่น (Japan-Mexico 
Economic Partnership Agreement: JMEPA) มีผลบังคับใช้เมื่อวันที่ 1 เมษำยน พ.ศ. 2550 ควำมตก 
ลงหุ้นส่วนเศรษฐกิจไทย-ญี่ปุ่น (Japan-Thailand Economic Partnership Agreement : JTEPA) มีผล
บังคับใช้เมื่อวันที่ 1 พฤศจิกำยน พ.ศ. 2550 และควำมตกลงหุ้นส่วนเศรษฐกิจฟิลิปปินส์-ญี่ปุ่น (Japan-   
Philippines Economic Partnership Agreement: JPEPA) มีผลบังคับใช้เมื ่อวันที ่ 1 เมษำยน พ.ศ. 
2551    

ที่มา: รวบรวมและสร้ำงโดยใช้ข้อมูลจำก Portal Site of Official Statistics of Japan (2024) 
 
 เมื่อพิจำรณำในกลุ่มประเทศอำเซียน ยกเว้นประเทศฟิลิปปินส์ สัดส่วนกำรน ำเข้ำกล้วยหอมจำกประเทศไทย
ของประเทศญี่ปุ่นมีค่ำค่อนข้ำงคงที่ (ภำพที่ 9) ตั้งแต่ JTEPA มีผลบังคับใช้ในปี พ.ศ. 2550 ในขณะที่สัดส่วนดังกล่ำว
ของประเทศเวียดนำมมีแนวโน้มเพิ่มข้ึนตั้งแต่ปี พ.ศ. 2558 และสัดส่วนดังกล่ำวของประเทศอินโดนีเซียก็มำกกว่ำของ
ประเทศไทยมำตั้งแต่ปี พ.ศ. 2558 ยกเว้น ปี พ.ศ. 2564 และเป็นที่น่ำสังเกตว่ำ ถึงแม้ว่ำประเทศญี่ปุ่นจะกลับมำเริ่ม
น ำเข้ำกล้วยหอมจำกประเทศเวียดนำม และประเทศอินโดนีเซียอีกครั้งในปี พ.ศ. 2558 และเพิ่งเริ ่มน ำเข้ำจำก 
ประเทศสำธำรณรัฐประชำธิปไตยประชำชนลำว ในปี พ.ศ. 2564 สัดส่วนปริมำณกำรน ำเข้ำกล้วยหอมจำกประเทศ
เวียดนำม ประเทศสำธำรณรัฐประชำธิปไตยประชำชนลำว และประเทศอินโดนีเซีย ก็มำกกว่ำปริมำณกำรน ำเข้ำ   
กล้วยหอมจำกประเทศไทย ในปี พ.ศ. 2566 โดยปริมำณกำรน ำเข้ำกล้วยหอมจำกประเทศไทยคิดเป็นเพียงร้อยละ 
0.13 ของกำรน ำเข้ำกล้วยหอมของประเทศญี่ปุ่น ซึ่งน้อยกว่ำประเทศเวียดนำม ร้อยละ 1.57 ประเทศสำธำรณรัฐ
ประชำธิปไตยประชำชนลำว ร้อยละ 0.53 และประเทศอินโดนีเซีย ร้อยละ 0.27 
 กำรที่ประเทศญี่ปุ่นน ำเข้ำกล้วยหอมจำกประเทศอ่ืนเพิ่มข้ึนมำกกว่ำประเทศไทยมีนัยว่ำอุปสงค์ต่อกล้วยหอม
น ำเข้ำของประเทศญี่ปุ่นที่เพิ่มขึ้นนั้นได้รับกำรตอบสนองจำกอุปทำนกล้วยหอมน ำเข้ำจำกประเทศคู่แข่งของประเทศ
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ไทยมำกกว่ำอุปทำนกล้วยหอมน ำเข้ำจำกประเทศไทย ซึ่งสะท้อนปัญหำด้ำนอุปทำนของกล้วยหอมน ำเข้ำจำกประเทศ
ไทยในประเทศญี่ปุ่น 

 
ภาพที่ 9 สัดส่วนปริมำณกำรน ำเข้ำกล้วยหอมของประเทศญี่ปุ่นจำกประเทศไทย สำธำรณรัฐประชำธิปไตยประชำชน

ลำว เวียดนำม และอินโดนีเซีย ในช่วงปี พ.ศ. 2531-2566 
ที่มา: รวบรวมและสร้ำงโดยใช้ขอ้มูลจำก Portal Site of Official Statistics of Japan (2024) 
 

5.1 บทวิเคราะห์ 
 ผู้บริโภคญี่ปุ่นนิยมรับประทำนกล้วยหอมเพิ่มมำกขึ้น เนื่องจำกผู้บริโภคญี่ปุ่นมีควำมสนใจต่อสุขภำพเพิ่มมำก
ขึ้นและกล้วยหอมก็เป็นอำหำรเพื่อสุขภำพ เช่น ช่วยป้องกันโรคควำมดันโลหิตสูง และกล้วยก็มีคุณค่ำทำงโภชนำกำร
และให้พลังงำนสูง เพรำะอุดมไปด้วยเส้นใยอำหำรและสำรอำหำรที่มีประโยชน์ต่อร่ำงกำย โดยกล้วยหอมหนึ่งหน่วย
กำรบริโภค 100 กรัม จะให้โพแทสเซียม 360 มิลลิกรัม เส้นใยอำหำร 1.10 กรัม แมกนีเซียม 32 มิลลิกรัม 
(Kudamononavi, n.d.) อย่ำงไรก็ตำม ปริมำณกำรผลิตในประเทศญี่ปุ่นไม่เพียงพอต่อควำมต้องกำรบริโภค ดังนั้น
ประเทศญี่ปุ่นจึงน ำเข้ำกล้วยหอมเพื่อกำรบริโภคภำยในประเทศจ ำนวนมำก โดยประเทศญี่ปุ่นให้สิทธิพิเศษด้ำนภำษี
น ำเข้ำกล้วยเป็นร้อยละ 0.00 แก่หลำยประเทศ เช่น ประเทศฟิลิปปินส์ ประเทศเม็กซิโก ประเทศอินโดนีเซีย และ
ประเทศไทย ทั้งนี้ ประเทศไทยและประเทศญี่ปุ่นลงนำมควำมตกลงหุ้นส่วนเศรษฐกิจไทย-ญี่ปุ่น (Japan-Thailand 
Economic Partnership Agreement : JTEPA) ในปี พ.ศ. 2550 ตำรำงที่ 2 แสดงให้เห็นว่ำ JTEPA ส่งผลให้ปริมำณ
กำรส่งออกกล้วยหอมเฉลี่ยจำกประเทศไทยไปประเทศญี่ปุ่นเพิ่มขึ้นอย่ำงมีนัยส ำคัญจำก 151.39 ตันต่อเดือน เป็น 
169.08 ตันต่อเดือน และรำคำส่งออกกล้วยหอมเฉลี่ยจำกประเทศไทยไปประเทศญี่ปุ่นก็เพิ่มขึ้นอย่ำงมีนัยส ำคัญ จำก 
698.19 ดอลลำร์สหรัฐต่อตัน เป็น 1,054.90 ดอลลำร์สหรัฐต่อตัน รวมทั้งมูลค่ำกำรส่งออกกล้วยหอมเฉลี่ยจำก
ประเทศไทยไปประเทศญี่ปุ่นก็เพิ่มขึ้นอย่ำงมีนัยส ำคัญจำก  106,064.38 ดอลลำร์สหรัฐต่อเดือน เป็น 175,362.86 
ดอลลำร์สหรัฐต่อเดือน ผลกำรศึกษำนี้สอดคล้องกับ Suasangunsak (2013) ที่พบว่ำ JTEPA ส่งผลให้กำรส่งออก
เครื่องนุ่งห่มของประเทศไทยไปประเทศญี่ปุ่นเพิ่มข้ึน  
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 รำคำส่งออกกล้วยหอมเฉลี่ยจำกประเทศไทยไปประเทศญี่ปุ่นที่เพิ่มขึ้นสอดคล้องกับทั้ง (1) รำคำน ำเข้ำ   
กล้วยหอมของประเทศญี่ปุ่นที่เพิ่มขึ้นมำตั้งแต่ปี พ.ศ. 2538 ดังแสดงในภำพที่ 7 และ (2) รำคำขำยส่งและรำคำขำย
ปลีกกล้วยหอมในประเทศญี่ปุ่นที่มีแนวโน้มเพิ่มขึ้นในช่วงปี พ.ศ. 2552-2563 ดังแสดงในภำพที่ 10 โดยรำคำขำยส่ง
กล้วยหอมในประเทศญี่ปุ่นเพิ่มข้ึนเฉลี่ยร้อยละ 1.92 ต่อปี และรำคำขำยปลีกกล้วยหอมเพิ่มขึ้นเฉลี่ยร้อยละ 1.64 ต่อ
ปี ในขณะที่ระดับรำคำสินค้ำและบริกำรโดยทั่วไปในประเทศญี่ปุ่นเพิ่มขึ้นเฉลี่ยอยู่ที่เพียงร้อยละ 0.42 ต่อปี ในช่วง
เวลำเดียวกัน5 ดังนั้น กำรเพิ่มข้ึนรำคำน ำเข้ำกล้วยหอมของประเทศญี่ปุ่น รำคำขำยส่งและรำคำขำยปลีกกล้วยหอมใน
ประเทศญี่ปุ่นจึงมีนัยว่ำอุปสงค์ต่อกล้วยหอมของประเทศญี่ปุ่นเพิ่มขึ้นอย่ำงต่อเนื่อง และเพิ่มขึ้นมำกกว่ำกำรเพิ่มขึ้น
ของอุปทำนของกล้วยหอมในช่วงเวลำดังกล่ำว 

 
ตารางที่ 2 ผลกำรทดสอบควำมมีนัยส ำคัญทำงสถิติของปริมำณกำรส่งออก มูลค่ำกำรส่งออก และรำคำส่งออกของ

กล้วยหอมไทยไปประเทศญี่ปุ่น 
 ก่อน JTEPA ภายใต้ JTEPA Probability 

ปริมำณกำรส่งออก (ตันต่อเดือน) 151.39 169.08 0.002* 
มูลค่ำกำรส่งออก (ดอลลำร์สหรัฐต่อเดือน) 106,064.38 175,362.86 0.000* 

รำคำส่งออก (ดอลลำรส์หรัฐต่อตัน) 698.19 1,054.90 0.000* 
หมายเหตุ: ข้อมูลที่ศึกษำเปน็ขอ้มูลรำยเดือนในช่วงปี พ.ศ. 2543-2566 *หมำยถึง มีนัยส ำคัญทำงสถิติที่ระดับ 0.01 
ท ี ่ ม า : รวบรวมและค  ำนวณโดยใช ้ ข ้ อม ู ลจำก  Office of the Permanent Secretary of the Ministry of   

Commerce (n.d.)  
 

 
ภาพที่ 10 รำคำขำยส่ง และรำคำขำยปลีกกล้วยหอมในประเทศญี่ปุ่นในช่วงปี พ.ศ. 2552-2563 
ท ี ่ ม า : Food and Agriculture Organization of the United Nations (2020) แ ล ะ  Food and Agriculture 

Organization of the United Nations (2022) 

                                                           
5 ระดับรำคำสินค้ำและบริกำรโดยทั่วไปที่เพิ่มขึ้น คือ อัตรำเงินเฟ้อที่ค ำนวณโดยใช้ข้อมูลดัชนีรำคำผู้บริโภค (consumer price index) จำกกองทุน
กำรเงินระหว่ำงประเทศ (international monetary fund)  
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 ปริมำณกำรส่งออกและรำคำส่งออกของกล้วยหอมไทยไปประเทศญี่ปุ่นเพิ่มขึ้นภำยใต้ JTEPA เนื่องจำกทั้ง
กำรเพิ่มขึ้นของอุปสงค์ต่อกล้วยหอมน ำเข้ำจำกประเทศไทยและกำรเพิ่มขึ้นของอุปทำนของกล้วยหอมน ำเข้ำจำก
ประเทศไทย โดยกำรเพิ่มขึ้นของอุปสงค์มำกกว่ำกำรเพิ่มขึ้นของอุปทำน ซึ่งอธิบำยได้ตำมภำพที่ 11 กำรเพิ่มขึ้นของ
อุปสงค์ต่อกล้วยหอมน ำเข้ำจำกประเทศไทยแสดงโดยเส้นอุปสงค์ตำมควำมเป็นจริงต่อกล้วยหอมน ำเข้ำจำกประเทศ
ไทยก่อน JTEPA (เส้นอุปสงค์ D’) เลื่อนไปทำงขวำเป็นเส้นอุปสงค์ตำมควำมเป็นจริงต่อกล้วยหอมน ำเข้ำจำกประเทศ
ไทยภำยใต้ JTEPA (เส้นอุปสงค์ D) และกำรเพิ่มขึ้นของอุปทำนของกล้วยหอมน ำเข้ำจำกประเทศไทยแสดงโดยเส้น
อุปทำนตำมควำมเป็นจริงของกล้วยหอมน ำเข้ำจำกประเทศไทยก่อน JTEPA (เส้นอุปทำน S’) เลื่อนไปทำงขวำเป็น
เส้นอุปทำนตำมควำมเป็นจริงของกล้วยหอมน ำเข้ำจำกประเทศไทยภำยใต้ JTEPA (เส้นอุปทำน S) นั่นคือ JTEPA 
ส่งผลให้ปริมำณกำรส่งออกกล้วยหอมของประเทศไทยที่เกิดขึ้นจริง เพิ่มขึ้นจำก Q5 เป็น Q4 ซึ่งเข้ำใกล้ปริมำณกำร
ส่งออกกล้วยหอมของประเทศไทยตำมศักยภำพ Q1 มำกข้ึน  

ถึงแม้ว่ำอุปสงค์ต่อกล้วยหอมน ำเข้ำของประเทศญี่ปุ่นเพิ่มขึ้นอย่ำงต่อเนื่อง และส่งผลให้ปริมำณกำรส่งออก
กล้วยหอมของประเทศไทยเพิ่มขึ้นจำก Q5 เป็น Q4 แต่กำรที่ประเทศไทยตอบสนองต่อกำรเพิ่มขึ้นของอุปสงค์ต่อ  
กล้วยหอม โดยกำรเพิ่มอุปทำนของกล้วยหอมได้ไม่มำกนั้นส่งผลให้ปริมำณกำรส่งออกกล้วยหอมจำกประเทศไทยตำม
ควำมเป็นจริงจึงยังคงน้อยกว่ำปริมำณกำรส่งออกกล้วยหอมตำมศักยภำพที่ประเทศไทยสำมำรถส่งออกได้ นั่นคือ
ปริมำณกำรส่งออกกล้วยหอมของประเทศไทยที่เกิดขึ้นจริง Q4 จึงยังคงน้อยกว่ำปริมำณกำรส่งออกกล้วยหอมของ
ประเทศไทยตำมศักยภำพ Q1 

 

 
 
 
 
 
 

 

 
 
 

 
ภาพที่ 11 กำรวิเครำะห์สถำนกำรณ์ตลำดกล้วยหอมน ำเข้ำจำกประเทศไทยในประเทศญี่ปุ่น 
ที่มา: Beck and De la Torre (2007) 
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 จำกกำรวิเครำะห์สถำนกำรณ์กำรส่งออกกล้วยหอมจำกประเทศไทยไปประเทศญี่ปุ ่น และกำรน ำเข้ำ     
กล้วยหอมของประเทศญี่ปุ ่น ผู ้วิจัยวิเครำะห์และสังเครำะห์เพิ่มเติม  โดยใช้ข้อมูลจำกกำรสัมภำษณ์เชิงลึกกับ
ผู้เชี่ยวชำญที่เก่ียวข้องกับกำรส่งออกกล้วยหอมจำกประเทศไทยไปประเทศญี่ปุ่น และมำตรกำรต่ำง ๆ ที่เกี่ยวข้องกับ
กำรส่งออกกล้วยหอมจำกประเทศไทยไปประเทศญี่ปุ่นที่อภิปรำยใน Kulthanavit (2020) ผู้วิจัยจ ำแนกสำเหตุที่
ปริมำณกำรส่งออกตำมควำมเป็นจริง Q4 น้อยกว่ำปริมำณกำรส่งออกตำมศักยภำพ Q1 เป็น 2 ด้ำน คือ สำเหตุด้ำน
อุปสงค์ และสำเหตุด้ำนอุปทำน ซึ่งมีรำยละเอียดดังนี้ 

(1) การวิเคราะห์สาเหตุด้านอุปสงค์ 
 กำรที่อุปสงค์ตำมควำมเป็นจริง (actual demand: D) ต่อกล้วยหอมน ำเข้ำจำกประเทศไทยน้อยกว่ำอุปสงค์
ตำมศักยภำพ (potential demand: DP) ต่อกล้วยหอมน ำเข้ำจำกประเทศไทย ตำมระยะห่ำง Q1-Q2 นั้นสะท้อน
ปัญหำแรงขับเคลื่อนด้ำนอุปสงค์ (a demand-driven access problem) ซึง่มีสำเหตุหลัก 4 ประกำร ดังนี้ 

1) ตลำดกล้วยหอมน ำเข้ำของประเทศญี ่ป ุ ่นเป ็นตลำดกึ ่งแข่งขันกึ ่งผ ูกขำด (monopolistically 
competitive market) และกล้วยหอมของแต่ละประเทศที่น ำเข้ำมำจ ำหน่ำยในประเทศญี่ปุ่นมีควำมแตกต่ำงกันไม่
มำกนัก และสำมำรถทดแทนกันได้ดีในระดับหนึ่ง (differentiated goods) รำคำจึงเป็นปัจจัยหลักทำงเศรษฐศำสตร์
ที่ก ำหนดอุปสงค์ต่อกล้วยหอม เนื่องจำกกล้วยหอมจำกประเทศคู่แข่ง เช่น ประเทศฟิลิปปินส์ มีรำคำถูกกว่ำกล้วย
หอมจำกประเทศไทย โดยกล้วยหอมจำกประเทศฟิลิปปินส์มีรำคำประมำณ 39.60 เยนต่อลูก ในขณะที่รำคำกล้วย
หอมจำกประเทศไทยมีรำคำประมำณ 53.24 เยนต่อลูก ดังนั้น อุปสงค์ต่อกล้วยหอมน ำเข้ำจำกประเทศไทยจึงน้อย
กว่ำเมื่อเปรียบเทียบกับอุปสงค์ต่อกล้วยหอมน ำเข้ำจำกประเทศฟิลิปปินส์ เช่นเดียวกัน Kitagawa (1991) พบว่ำ
ผู้บริโภคชำวญี่ปุ่นนิยมบริโภคกล้วยหอมน ำเข้ำจำกประเทศฟิลิปปินส์  เนื่องจำกมีรำคำถูกกว่ำรำคำกล้วยหอมน ำเข้ำ
จำกประเทศไทย 

2) จำกกำรที่กล้วยหอมที่น ำเข้ำจำกแต่ละประเทศมีควำมแตกต่ำงกันไม่มำกนัก และสำมำรถทดแทนกันได้ 
ดีในระดับหนึ่ง (differentiated goods) นั้น ผู้ผลิตจึงพยำยำมสร้ำงควำมแตกต่ำงของกล้วยหอมที่วำงจ ำหน่ำยให้มี
ควำมหลำกหลำยมำกขึ้น เช่น กล้วยหอมออร์แกนิค (organic) จำกประเทศเปรู และประเทศฟิลิปปินส์ กล้วยหอม
หวำนแบบพรีเมี่ยมที่น ำควำมเฝื่อนของกล้วยออกไป และกล้วยหอมหวำนสดชื่นน ้ำตำลน้อยจำกประเทศฟิลิปปินส์  
ดังนั้น ผู้บริโภคชำวญี่ปุ่นจึงมีทำงเลือกมำกข้ึน และส่งผลให้อุปสงค์ต่อกล้วยหอมน ำเข้ำจำกประเทศไทยน้อยลงไปอีก  

3) ผู้บริโภคชำวญี่ปุ่นคุ้นเคยกับกล้วยหอมน ำเข้ำจำกประเทศฟิลิปปินส์มำอย่ำงยำวนำน เนื่องจำกหำซื้อ
รับประทำนได้สะดวกตลอดทั้งปี และกล้วยหอมน ำเข้ำจำกประเทศฟิลิปปินส์ส่วนใหญ่จะเป็นของแบรนด์ Dole ของ 
Dole Philippines, Inc. ซึ่งเป็นที่ยอมรับด้ำนคุณภำพและมำตรฐำนทั่วโลก กล้วยหอมน ำเข้ำจำกประเทศฟิลิปปินสจ์งึ
มีส่วนแบ่งกำรตลำดมำกกว่ำร้อยละ 70.00 มำกว่ำ 30 ปี ซึ่งสะท้อนว่ำอุปสรรคกำรเข้ำสู่ตลำด (barriers to entry) 
ของกล้วยหอมน ำเข้ำจำกประเทศไทยมีค่อนข้ำงสูง  

4) ผู ้บริโภคชำวญี่ปุ ่นอีกจ ำนวนมำกยังไม่รู ้จักหรือไม่มีโอกำสได้ลองบริโภคกล้ วยหอมน ำเข้ำจำก      
ประเทศไทย ซึ่งเป็นพันธุ์กล้วยหอมทองหรือพันธุ์กรอสมิเชล รวมทั้งผู้บริโภคชำวญี่ปุ่นที่รู้จักกล้วยหอมน ำเข้ำจำก
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ประเทศไทยและผู้ประกอบกำรน ำเข้ำผลไม้จำกประเทศไทยในประเทศญี่ปุ่นไม่ทรำบว่ำมีกล้วยหอมน ำเข้ำจำก
ประเทศไทยมำวำงจ ำหน่ำยในประเทศญี่ปุ่น ดังนั้น ควำมตื่นตัวที่ผู้บริโภคชำวญี่ปุ่นจะแสวงหำกล้วยหอมจำกประเทศ
ไทยมำบริโภคจึงมีน้อย นอกจำกนี้ ถึงแม้ว่ำจะมีกำรน ำเข้ำกล้วยหอมจำกประเทศไทย แต่ช่องทำงกำรจ ำหน่ำยก็ยังอยู่
ในวงจ ำกัด เช่น กลุ่มสหกรณ์ผู้บริโภค และ Beisia Super Center  
 Kulthanavit (2020) พบว่ำ ผู้ประกอบกำรน ำเข้ำผลไม้จำกประเทศไทยในประเทศญี่ปุ่นรำยหนึ่งระบุว่ำ 
“ผู้บริโภคชำวญี่ปุ่นที่รู้จักและต้องกำรบริโภคกล้วยหอมทองจำกประเทศไทยไม่สำมำรถหำซื้อมำบริโภคได้ เนื่องจำก
กล้วยหอมทองจำกประเทศไทยไม่มีวำงจ ำหน่ำยทั ่วไป แต่ถ้ำมีกำรวำงจ ำหน่ำยผู ้บริโภคชำวญี่ปุ ่นก็จะซื ้อมำ
รับประทำน นอกจำกนี้ กล้วยหอมทองที่บริษัทน ำเข้ำมำขำยในประเทศญี่ปุ่นสำมำรถขำยได้หมดและไม่เพียงพอต่อ
ควำมต้องกำร”  
 สำเหตุข้อ 3 และ 4 อธิบำยว่ำ ปัจจัยที่ไม่ใช่เศรษฐศำสตร์ (non-economic factor) เช่น ควำมชื่นชอบ 
(preference) และกำรเข้ำถึง (access) ส่งผลให้อุปสงค์ตำมควำมเป็นจริง (actual demand: D) ต่อกล้วยหอม
น ำเข้ำจำกประเทศไทยน้อยกว่ำอุปสงค์ตำมศักยภำพ (potential demand: DP) ต่อกล้วยหอมน ำเข้ำจำกประเทศไทย 
กล่ำวคือ ผู้บริโภคชำวญี่ปุ่นที่ชื่นชอบกล้วยหอมจำกประเทศไทยแต่มีข้อจ ำกัดด้ำนกำรหำซื้อมำเพื่อบริโภค  

(2) การวิเคราะห์สาเหตุด้านอุปทาน 
กำรที่อุปทำนตำมควำมเป็นจริง (actual supply: S) ของกล้วยหอมที่น ำเข้ำจำกประเทศไทยน้อยกว่ำ

อุปทำนตำมศักยภำพ (potential supply: SP) ของกล้วยหอมที่น ำเข้ำจำกประเทศไทย ตำมระยะห่ำง Q2-Q4 นั้น 
สะท้อนปัญหำควำมไม่มีประสิทธิภำพด้ำนอุปทำน (supply inefficiency) ของกล้วยหอมน ำเข้ำจำกประเทศไทย ซึ่งมี
สำเหตุหลัก 5 ประกำร ดังนี้ 

1) กล้วยหอมจำกประเทศไทยที่ส่งออกไปประเทศญี่ปุ่นมีควำมไม่แน่นอนทั้งด้ำนปริมำณและคุณภำพ โดย
ประเทศไทยไม่สำมำรถรับประกันปริมำณกล้วยหอมที่ประเทศญี่ปุ่นจะสั่งซื้อได้ นอกจำกนี้ เกษตรกรก็ไม่สำมำรถ
ควบคุมคุณภำพผลผลิตได้ตำมมำตรฐำนที่ก ำหนด  

2) รำคำกล้วยหอมภำยในประเทศปรับตัวได้อย่ำงเสรี (flexible prices) มำกกว่ำเมื่อเปรียบเทียบกับรำคำ
กล้วยหอมที่ส่งออกไปประเทศญี่ปุ่น ซึ่งส่วนใหญ่จะถูกก ำหนดรำคำคงที่ไว้ล่วงหน้ำ บำงครั้งเมื่อรำคำภำยในประเทศ
สูงกว่ำรำคำส่งออกไปประเทศญี่ปุ่น เกษตรกรจึงต้องกำรขำยกล้วยหอมในตลำดภำยในประเทศแทนที่จะส่งออกไป
ประเทศญี่ปุ่น 

3) ช่องทำงกำรน ำเข้ำและจ ำหน่ำยกล้วยหอมน ำเข้ำจำกประเทศไทยมีอยู่อย่ำงจ ำกัด เช่น กลุ่มสหกรณ์
ผู ้บริโภค และ Beisia Super Center ในขณะที่ Office of Thai Trade Representative Hiroshima (2019) ระบุ
ว่ำช่องทำงกำรน ำเข้ำและจ ำหน่ำยกล้วยหอมน ำเข้ำจำกประเทศอ่ืนมีมำกกว่ำ ยกตัวอย่ำงเช่น กล้วยหอมจำกประเทศ
ฟิลิปปินส์น ำเข้ำผ่ำนช่องทำงกำรค้ำของบริษัทขนำดใหญ่ เช่น Itochu Corporation และ Sumitomo Corporation 
ซึ่งมีควำมเชื่อมโยงกับบริษัทข้ำมชำติ และผู้ผลิตกล้วยรำยใหญ่ในประเทศฟิลิปปินส์  และกล้วยหอมจำกประเทศ
เวียดนำมก็น ำเข้ำไปวำงจ ำหน่ำยที่ร้ำนค้ำปลีกชื่อดังดองก ิ(Donki)  
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4) กำรที่จะส่งออกกล้วยหอมไปประเทศญี่ปุ่นนั้น เกษตรกรต้องด ำเนินกำรปลูกและดูแลระหว่ำงกำรปลูก
ตำมมำตรฐำนของประเทศญี่ปุ่นอย่ำงเข้มงวด ยกตัวอย่ำงเช่น เมื่อกล้วยแตกหน่อ เกษตรกรจะต้องคัดหน่อที่แข็งแรง
ไว้และขุดหน่อที่ไม่แข็งแรงออก เพื่อให้หน่อที่แข็งแรงเติบโตเป็นต้นแม่ที่สมบูรณ์เต็มที่ จำกนั้นต้นแม่จะมีต้นลูก ต้น
หลำน ต้นเหลนที่สมบูรณ์ในล ำดับถัดไป ซึ่งเป็นระบบที่ผู้เชี่ยวชำญชำวญี่ปุ่นแนะน ำ แต่เกษตรกรไทยคิดว่ำหน่อเดียว
จะให้ผลผลิตน้อยและช้ำ เกษตรกรจึงปล่อยไว้ 2-3 หน่อ ส่งผลให้ต้นกล้วยแย่งอำหำรกันและแดดส่องไม่ทั่วถึง ต้น
กล้วยจึงต้องเผชิญโรคพืช และท ำให้ผลผลิตกล้วยหอมไม่ได้คุณภำพ นอกจำกนี้ เกษตรกรต้องจดบันทึกข้อมูลต่ำง ๆ 
ทุกวัน เช่น เวลำกำรให้น ้ำ และปริมำณน ้ำที่ให้ อีกทั้งยังต้องจดบันทึกรำยชื ่อผู้รับผิดชอบในด้ำนต่ำง ๆ ของ
กระบวนกำรปลูกกล้วยหอม  เกษตรกรที่ปลูกกล้วยหอมเพื่อกำรส่งออกไปประเทศญี่ปุ่นจึง รู้สึกยุ่งยำก ส่งผลให้
เกษตรกรส่วนหนึ่งหันมำผลิตเพื่อขำยภำยในประเทศหรือส่งออกไปประเทศอื่น เช่น ประเทศจีน และลดกำรส่งออก
กล้วยหอมไปขำยในประเทศญี่ปุ่น 

กำรด ำเนินกำรปลูกและดูแลระหว่ำงกำรปลูกตำมมำตรฐำนของประเทศญี่ปุ่นที่ยุ่งยำกข้ำงต้นไม่เป็นปัญหำ
ในประเทศฟิลิปปินส์ เพรำะผู้ผลิตกล้วยหอมของประเทศฟิลิปปินส์เป็นรูปแบบบริษัทที่มีแปลงกำรผลิต (plantation) 
เป็นของตนเอง ลงทุน ผลิต และส่งออกเอง โดยไม่ได้ใช้แปลงกำรผลิตของเกษตรกรอย่ำงกรณีของประเทศไทย และ
กำรดูแลแปลงกำรผลิตกล้วยหอมของประเทศฟิลิปปินส์ ก็ใช้พนักงำนที่เป็นลูกจ้ำงของบริษัท ดังนั้น พนักงำนจึงมี
ควำมเต็มใจที่จะท ำตำมขั้นตอนต่ำง ๆ ที่บริษัทก ำหนดไว้ 

5) ขั้นตอนกำรปลูกและกำรส่งออกกล้วยหอมไปประเทศญี่ปุ่นที่ก ำหนดโดยหน่วยงำนของประเทศไทยมี
ควำมเข้มงวดมำก ยกตัวอย่ำงเช่น กรมวิชำกำรเกษตร ด ำเนินโครงกำร “กำรจัดกำรสำรเคมีในผักผลไม้เพื่อกำรส่งออก
ไปประเทศญี่ปุ่น (control measure)” ซึ่งก ำหนดให้ผู้ส่งออกต้องมำขึ้นทะเบียนกับกรมวิชำกำรเกษตร และรำยชื่อ
ต้องได้รับกำรอนุมัติจำกกระทรวงสำธำรณสุข แรงงำน และสวัสดิกำรของประเทศญี่ปุ่น ภำยใต้โครงกำรนี้ ผู้ส่งออก
ต้องควบคุมกำรผลิตเพื่อให้เกษตรกรใช้สำรเคมีในปริมำณที่เหมำะสม นอกจำกนี้ กำรด ำเนินกำรด้ำนเอกสำรกำร
ส่งออกของประเทศไทยมีขั้นตอนมำก และกำรอนุมัติมักจะล่ำช้ำ  

สำเหตุข้อ 4 และ 5 อธิบำยเหตุผลว่ำ กำรที่อุปทำนตำมควำมเป็นจริง (actual supply: S) ของกล้วยหอม
น้อยกว่ำอุปทำนตำมศักยภำพ (potential supply: SP) ของกล้วยหอม เนื่องจำกข้อจ ำกัดด้ำนกฎเกณฑ์ ระเบียบ 
หรือมำตรกำรที่เกี่ยวข้องกับกำรผลิตและกำรส่งออกกล้วยจำกประเทศไทยไปประเทศญี่ปุ่นลดทอนแรงจูงใจในกำร
ส่งออกกล้วยหอมไปประเทศญี่ปุ่น  

 
6. ข้อเสนอแนะเชิงนโยบาย 

กำรวิเครำะห์ดุลยภำพของตลำดกล้วยหอมน ำเข้ำของประเทศญี่ปุ่นท ำให้ทรำบว่ำกำรที่ประเทศไทยยังไม่
สำมำรถส่งออกกล้วยหอมได้จนครบตำมโควตำปลอดภำษีภำยใต้ JTEPA นั้น เนื่องจำกสำเหตุทั้งด้ำนอุปสงค์และด้ำน
อุปทำน ข้อเสนอแนะเชิงนโยบำยจึงจ ำแนกเป็นมำตรกำรด้ำนอุปสงค์ เพื่อแก้ปัญหำแรงขับเคลื่อนด้ำนอุปสงค์ 
(demand-driven access problem) และมำตรกำรด้ำนอุปทำน เพื่อแก้ปัญหำควำมไม่มีประสิทธิภำพด้ำนอุปทำน 
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(supply inefficiency) ทั้งนี้ มำตรกำรทั้งสองด้ำนจะช่วยให้ปริมำณกำรส่งออกตำมควำมเป็นจริง (Q4) เพิ่มขึ้นเข้ำ
ใกล้ปริมำณกำรส่งออกตำมศักยภำพ (Q1) ดังแสดงในภำพที่ 11 ซึ่งจะช่วยให้ประเทศไทยลดกำรขำดดุลกำรค้ำกับ
ประเทศญี่ปุ่น ทั้งนี้ ประเทศไทยขำดดุลกำรค้ำกับประเทศญี่ปุ่นเป็นมูลค่ำ 6,521.58 ล้ำนดอลลำร์สหรัฐ ในปี พ.ศ. 
2566  

(1) มาตรการด้านอุปสงค์ 
มำตรกำรด้ำนอุปสงค์จำกทำงหน่วยงำนภำครัฐ เช่น กรมส่งเสริมกำรค้ำระหว่ำงประเทศ หรือกรมกำรค้ำ

ต่ำงประเทศ สำมำรถช่วยกระตุ ้นอุปสงค์ต่อกล้วยหอมน ำเข้ำจำกประเทศไทย โดยกำรด ำเนินกำรเผยแพร่
ประชำสัมพันธ์หรือกำรโฆษณำ (advertising) ให้กล้วยหอมของไทยเป็นที่รู้จักในประเทศญี่ปุ่น ทั้งนี้ กำรด ำเนินกำร
ดังกล่ำวจะส่งผลทำงบวกในวงกว้ำงทั้งผู้บริโภคชำวญี่ปุ่นและนักท่องเที่ยวชำวต่ำงประเทศที่เดินทำงมำท่องเที่ยวใน
ประเทศญี่ปุ่น และมำตรกำรนี้ยังสอดคล้องกับยุทธศำสตร์กำรค้ำผลไม้ครบวงจร ยุทธศำสตร์ที่ 4 ของกระทรวง
พำณิชย์6  

ในทำงทฤษฎีภำยใต้ตลำดกึ่งแข่งขันกึ่งผูกขำดนั้น กำรด ำเนินกำรเผยแพร่ประชำสัมพันธ์หรือกำรโฆษณำเป็น
กำรส่งสัญญำณ (signal) ด้ำนคุณภำพของสินค้ำให้ผู้บริโภคได้รับรู้ Boland, Crespi, Silva, and Xia (2012) ศึกษำ
ตลำดลูกพรุนอบแห้งในประเทศสหรัฐอเมริกำ ซึ่งเป็นตลำดกึ่งแข่งขันกึ่งผูกขำด และพบว่ำค่ำใช้จ่ำยด้ำนโฆษณำสินค้ำ
ของแบรนด์ตนเอง (brand advertising) ทุก ๆ 1 ดอลลำร์สหรัฐ สร้ำงผลประโยชน์โดยเฉลี่ยสูงประมำณ 1.26-4.35 
ดอลลำร์สหรัฐ นอกจำกนี้ ในระดับมหภำค Feenstra (2010) พบว่ำ กำรน ำเข้ำสินค้ำมำจ ำหน่ำยในตลำดกึ่งแข่งขัน
กึ่งผูกขำดช่วยท ำให้ประเทศผู้น ำเข้ำได้รับผลประโยชน์จำกกำรค้ำ (gains from trade) เพิ่มมำกขึ้น ดังนั้น ผู้บริโภค
ชำวญี่ปุ่นเองกจ็ะได้รับอรรถประโยชน์เพิ่มข้ึนจำกกำรได้บริโภคกล้วยหอมน ำเข้ำจำกประเทศไทย  

กำรด ำเนินกำรเผยแพร่ประชำสัมพันธ์หรือกำรโฆษณำสำมำรถด ำเนินกำรได้โดย 
1) กำรโฆษณำในระบบกำรขนส่งสำธำรณะในเมืองใหญ่ เช่น กรุงโตเกียว และนครโอซำกำ ทั้งนี้กรมกำรค้ำ 

ระหว่ำงประเทศเคยด ำเนินกำรประชำสัมพันธ์ทุเรียนจำกประเทศไทย โดยกำรติดภำพโฆษณำที่รถรำง (tram) ใน
ฮ่องกง ดังภำพที่ 12 
 
 
 
 
 
 
 
 

  
ภาพที่ 12 ภำพตัวอย่ำงกำรโฆษณำในระบบกำรขนส่งสำธำรณะ 
ที่มา: ผู้วิจัย 

                                                           
6 ยุทธศำสตร์ที่ 4 คือ ประชำสัมพันธ์สินค้ำผลไม้เมืองร้อนของไทยให้เป็นที่ต้องกำรของตลำด 
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2) กำรโฆษณำโดยใช้ผู้ที่เป็นที่รู้จักหรือผู้มีอิทธิพลสื่อบนสื่อสังคมออนไลน์ (influencer) ในประเทศญี่ปุ่น  
ยกตัวอย่ำงเช่น บริษัท ซูมิฟรู  (Sumifru) ท ำกำรตลำดกล้วยคันจึกูโกลด์พรีเมียมที่มีรสชำติโดดเด่นโดยใช้ นักร้องชื่อ
ดัง แก๊กต์ (Gackt ชื่อจริงคือ Gakuto Oshiro) (Sumifru, n.d.) ดังภำพที่ 13 และนักเขียนอักษรวิจิตร (calligraphy) 
ชื่อดัง เรียว ฟูกะ (Ryo Fuka) เพื่อเน้นภำพลักษณ์กล้วยหอมคุณภำพพรีเมียมที่มีรสชำติแตกต่ำงจำกกล้วยหอมที่
จ ำหน่ำยทั่วไป ดังภำพที่ 14 (Sumifru, 2020)  
 
 
 
 
 
  

 
ภาพที่ 13 ภำพนักร้องชื่อดัง แก๊กต์ (Gackt) 
ที่มา: Sumifru (n.d.)   
 
 
 
 
 
 
 
 
ภาพที่ 14 ภำพนักเขียนอักษรวิจิตร (calligraphy) ชื่อดัง เรียว ฟูกะ (Ryo Fuka) 
ที่มา: Sumifru (2020)   

 
โดยสรุป กำรเผยแพร่ประชำสัมพันธ์หรือกำรโฆษณำจะมีส่วนช่วยให้กล้วยหอมจำกประเทศไทยเป็นที่รู้จัก

และเพิ่มอุปสงค์ต่อกล้วยหอมจำกประเทศไทย ซึ่งจะท ำให้เส้นอุปสงค์ตำมควำมเป็นจริง (D) ในภำพที่ 11 เลื่อนไป
ทำงขวำเข้ำใกล้เส้นอุปสงค์ตำมศักยภำพ (Dp) มำกข้ึน นั่นคือ ระยะห่ำง Q1-Q2 ลดลง 
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(2) มาตรการด้านอุปทาน 
 ข้อก ำหนดเรื่องสิทธิพิเศษในกำรส่งออกกล้วยสดจำกประเทศไทยภำยใต้ JTEPA เป็นเพียงกำรเปิดโอกำส
ให้แก่กล้วยหอมสดจำกประเทศไทยในตลำดญี่ปุ่นเท่ำนั้น เนื่องจำกกล้วยหอมที่น ำเข้ำไปจ ำหน่ำยในประเทศญี่ปุ่น
จะต้องปลอดสำรพิษ เช่น ปุ๋ยเคมี ยำฆ่ำแมลง ทำงกำรญี่ปุ่นจึงได้ก ำหนดเงื่อนไขเข้มงวดอื่น ๆ ที่จัดว่ำเป็นมำตรกำร
กีดกันทำงกำรค้ำที่ไม่ใช่ภำษี (non-tariff measures) ซึ่งเป็นอุปสรรคต่อกำรส่งออกกล้วยหอมสดของประเทศไทย
ด้วย เช่น มำตรกำรสุขอนำมัยและสุขอนำมัยพืช (sanitary and phytosanitary measures) และมำตรกำรติดฉลำก
สินค้ำอำหำร นอกจำกนี้ ทำงกำรไทยก็ยังก ำหนดขั้นตอนกำรด ำเนินกำรส่งออกหลำยขั้นตอนและซ ้ำซ้อน มำตรกำร
ด้ำนอุปทำนโดยหน่วยงำนภำครัฐของไทยสำมำรถช่วยสนับสนุนกำรเพิ่มอุปทำนของกล้วยหอมน ำเข้ำจำกประเทศไทย
ในตลำดญี่ปุ่น มี 3 มำตรกำรดังนี้  

1) กำรปรับหลักเกณฑ์ วิธีกำร ข้อก ำหนด หรือเงื่อนไขของกรมวิชำกำรเกษตร และกรมกำรค้ำต่ำงประเทศ 
ทั ้งนี ้ ในปัจจุบันกำรด ำเนินกำรเพื ่อกำรส่งออกกล้วยหอมไปประเทศญี่ปุ ่นมีหลำยขั ้นตอนและมีควำมซ ้ำซ้อน 
ยกตัวอย่ำงเช่น “ผู้ที่ได้รับกำรจัดสรรโควตำทั้งรำยเก่ำและรำยใหม่เม่ือมีกำรส่งออกแล้วต้องรำยงำนผลกำรด ำเนินงำน
ให้กรมวิชำกำรเกษตร” (Department of Agriculture, 2023) และ “ให้ผู้ได้รับหนังสือรับรองรำยงำนกำรส่งออกต่อ
กองบริหำรกำรค้ำสินค้ำทั ่วไป กรมกำรค้ำต่ำงประเทศภำยใน 30 วัน นับแต่ว ันที ่ส่งออกสินค้ำแต่ละครั ้ง ” 
(Department of Foreign Trade, 2023) นอกจำกนี้ ยังมีข้อก ำหนดที่ระบุว่ำ “...ผู้ส่งออกรำยเก่ำที่มีประวัติส่งออก
ไปประเทศญี่ปุ่นเฉลี่ย 3 ปีย้อนหลัง โดยจะต้องแสดงประวัติกำรส่งออก 3 ปีย้อนหลังประกอบกำรพิจำรณำ. ..” 
(Department of Foreign Trade, 2023)    

หน่วยงำนภำครัฐ เช่น กรมวิชำกำรเกษตร กรมกำรค้ำต่ำงประเทศ กรมศุลกำกร สำมำรถสร้ำงฐำนข้อมูลกำร 
ส่งออกที่สำมำรถเข้ำมำบันทึกและตรวจสอบข้อมูลได้ เพื่อน ำข้อมูลมำใช้ประกอบกำรพิจำรณำร่วมกันได้ ซึ่งจะช่วยลด
ขั้นตอนกำรด ำเนินกำรตลอดจนเพิ่มควำมรวดเร็ว และเพิ่มควำมถูกต้องของข้อมูลอีกด้วย  

2) หน่วยงำนภำครัฐ เช่น กรมวิชำกำรเกษตร สำมำรถให้ควำมรู้แก่เกษตรกรในกำรปลูกกล้วยหอมที่มี
คุณภำพเพื่อเพิ่มรำยไดให้เกษตรกร และเพื่อยกระดับคุณภำพกล้วยหอมจำกประเทศไทย ส ำหรับทั้งกำรบริโภค
ภำยในประเทศและกำรส่งออก ซึ่งข้อมูลจำกกำรสัมภำษณ์ใน Kulthanavit (2020) ชี้ว่ำ เกษตรกรสำมำรถเพิ่มรำยได้
ประมำณร้อยละ 50.00 จำกกำรผลิตกล้วยที่มีคุณภำพได้ 3 รุ่นกำรผลิต (crop) ภำยใน 2 ปี (จำกเดิมเพียง 2 รุ่นกำร
ผลิต ภำยใน 2 ปี) หำกด ำเนินกำรตำมวิธีกำรของผู้เชี่ยวชำญชำวญี่ปุ่น  

3) จำกกำรที่ผู้ส่งออกประเทศอื่นที่ส่งออกกล้วยหอมไปประเทศญี่ปุ่นสร้ำงควำมแตกต่ำง (differentiate) 
ให้กล้วยหอมของตนเองเพื่อดึงดูดอุปสงค์ให้เพิ่มขึ้นนั้น กำรเข้ำสู่ตลำดและกำรเพิ่มอุปสงค์ต่อกล้วยหอมน ำเข้ำจำก
ประเทศไทยจึงท ำได้ยำกมำกขึ้น หน่วยงำนรัฐสำมำรถสนับสนุนให้เกษตรกรปรับคุณลักษณะของกล้วยหอมให้มีควำม
แตกต่ำงมำกข้ึนเพื่อเข้ำถึงกลุ่มผู้บริโภคที่มีควำมหลำกหลำย เช่น กำรปลูกกล้วยหอมออร์แกนิค (organic)  
 โดยสรุป ทั้ง 3 มำตรกำรด้ำนอุปทำนจะส่งผลให้เส้นอุปทำนตำมควำมเป็นจริง (S) ในภำพที่ 11 เลื่อนไป
ทำงขวำเข้ำใกล้เส้นอุปทำนตำมศักยภำพ (Sp) มำกข้ึน นั่นคือระยะห่ำง Q2-Q4 ลดลง 
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7. บทสรุป 
 ประเทศญี่ปุ่นเป็นประเทศที่น ำเข้ำกล้วยหอม เพื่อกำรบริโภคเป็นอันดับต้นของโลก ประเทศไทยเองก็ส่งออก
กล้วยหอมไปประเทศญี่ปุ่น จุดเปลี่ยนส ำหรับกำรส่งออกกล้วยหอมจำกประเทศไทยไปประเทศญี่ปุ่น คือ ควำมตกลง
หุ ้นส่วนเศรษฐกิจไทย-ญี่ปุ ่น (Japan-Thailand Economic Partnership Agreement: JTEPA) ซึ ่งมีผลบังคับใช้
ตั้งแต่วันที่ 1 พฤศจิกำยน พ.ศ. 2550 ภำยใต้ JTEPA ประเทศญี่ปุ่นให้สิทธิพิเศษกำรส่งออกกล้วยสดจำกประเทศไทย
ซึ่งถูกจ ำกัดโควตำปลอดภำษีในกำรส่งออก อย่ำงไรก็ตำม ตั้งแต่ JTEPA มีผลบังคับใช้ประเทศไทยยังไม่สำมำรถ
ส่งออกกล้วยหอมไปประเทศญี่ปุ่นครบตำมโควตำที่ได้รับทั้ง ๆ ที่ ประเทศญี่ปุ่นน ำเข้ำกล้วยหอมเพิ่มขึ้นอย่ำงต่อเนื่อง
และประเทศไทยก็สำมำรถผลิตกล้วยหอมได้เพิ่มข้ึน  
 งำนวิจัยนี้ ศึกษำและวิเครำะห์สถำนกำรณ์กำรส่งออกกล้วยหอมจำกประเทศไทยไปประเทศญี่ปุ่น และพบว่ำ
ปริมำณกำรส่งออกตำมควำมเป็นจริงของกล้วยหอมที่ประเทศไทยส่งออกไปประเทศญี่ปุ่นน้อยกว่ำปริมำณกำรส่งออก
ตำมศักยภำพ เนื่องจำกสำเหตุทั้งด้ำนอุปสงค์และด้ำนอุปทำน สำเหตุด้ำนอุปสงค์  คือ อุปสงค์ตำมควำมเป็นจริง 
(actual demand) ต่อกล้วยหอมน ำเข้ำจำกประเทศไทยน้อยกว่ำอุปสงค์ตำมศักยภำพ (potential demand) ต่อ
กล้วยหอมน ำเข้ำจำกประเทศไทย และสำเหตุด้ำนอุปทำน คือ อุปทำนตำมควำมเป็นจริง (actual supply) ของ     
กล้วยหอมน ำเข้ำจำกประเทศไทยน้อยกว่ำอุปทำนตำมศักยภำพ (potential supply) ของกล้วยหอมน ำเข้ำจำก
ประเทศไทย ข้อเสนอแนะเชิงนโยบำยจึงจ ำแนกเป็นมำตรกำรด้ำนอุปสงค์และมำตรกำรด้ำนอุปทำน โดยมำตรกำร
ด้ำนอุปสงค์มีวัตถุประสงค์ เพื่อกระตุ้นให้อุปสงค์ตำมควำมเป็นจริงเพิ่มขึ้นจนเข้ำใกล้อุปสงค์ตำมศักยภำพ ในขณะที่
มำตรกำรด้ำนอุปทำนมีวัตถุประสงค์ เพื่อสนับสนุนให้อุปทำนตำมควำมเป็นจริงเพิ่มขึ้นจนเข้ำใกล้อุปทำนตำม
ศักยภำพ มำตรกำรทั้ง 2 ด้ำนจะส่งผลให้ปริมำณกำรส่งออกตำมควำมเป็นจริงเพิ่มขึ้นเข้ำใกล้ปริมำณกำรส่งออกตำม
ศักยภำพ ซึ ่งจะช่วยให้ประเทศไทยลดกำรขำดดุลกำรค้ำกับประเทศญี่ปุ ่น  งำนวิจัยในอนำคตสำมำรถศึกษำ
รำยละเอียดของกระบวนกำรส่งออกที่เริ่มตั้งแต่แปลงเพำะปลูกของเกษตรกรจนถึงสถำนที่วำงจ ำหน่ำยกล้วยหอม  
รวมทั้งศึกษำแนวทำงปฏิบัติของประเทศในกลุ่มอำเซียนที่สำมำรถส่งออกกล้วยหอมไปประเทศญี่ปุ่นมำกกว่ำประเทศ
ไทย  
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