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แนวทางการประชาสัมพันธและการจัดการชื่อเสียงองคกรภาครัฐในยุคสังคมขอมูลขาวสาร

การศึกษาปจจัยที่มีอิทธิพลตอการตัดสินใจซื้อและตรรกวิทยาแหงการบริโภคเฮลโล คิตตี้
ของผูบริโภคชาวไทย

ผลกระทบของโครงสรางผูถือหุนและคุณลักษณะของคณะกรรมการ
ที่มีตอการอยูในรายชื่อหุนยั่งยืนของไทยของบริษัทจดทะเบียน

การศึกษาความยืดหยุนทางการเงินในชวงสถานการณการแพรระบาดของโรค COVID-19 : 
กรณีศึกษาจากรัฐบาลทองถิ่นของประเทศอินโดนีเซีย

กลยุทธการเขียนบทความ SEO: กรณีศึกษาเว็บไซตขายอุปกรณกาแฟ 
ชื่อ “Baristabuddy” ภายใตบริษัท บาริสตา บัดดี้ จำกัด

The Influence of Social Media on Women’s Economic Empowerment: A Case Study 
of Chang Noi Sub-district Bang Sai District, Phra Nakhon Si Ayutthaya Province

163

Benjapa Kaithong

อิทธิพลของสื่อสังคมออนไลนตอการสรางพลังอำนาจเศรษฐกิจของผูหญิง : 
กรณีศึกษาตำบลชางนอย อำเภอบางไทร จังหวัดพระนครศรีอยุธยา

การสื่อสารเพื่อการพัฒนาการทองเที่ยวเชิงเกษตรโดยชุมชนของบานดอนซาก 
ตำบลหวยงู อำเภอหันคา จังหวัดชัยนาท

การประเมินมูลคาการฟนฟูมรดกทางอุตสาหกรรม: กรณีศึกษาสวนวัฒนธรรม
และความคิดสรางสรรคหนานชาง 699 มณฑลเจียงซี

การพัฒนาผลิตภัณฑขาวตังหนาธัญพืช สำหรับกลุมวิสาหกิจชุมชนแมแมนศรี ตำบลหัวสำโรง 
อำเภอทาวุง จังหวัดลพบุรี โดยใชการวิจัยเชิงปฏิบัติการแบบมีสวนรวม


