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บทคััดย่่อ

	บทคว ามฉบัับนี้้�นำเสนอผลการวิิจััยการออกแบบผลิิตภััณฑ์์เพื่่�อเพิ่่�มมููลค่่าจากป้้าย

โฆษณาไวนิิลที่่�ใช้้แล้้ว นำมาสร้้างอััตลัักษณ์์จากสถานที่่�ตำบลแสนสุุข จัังหวััดชลบุุรีี มีีวััตถุุประสงค์์

เพื่่�อศึึกษาและทำการทดลองคุุณสมบััติิกรรมวิิธีีในการออกแบบวัสดุุป้้ายโฆษณาไวนิลที่่�ใช้้แล้้วนำ

มาออกแบบผลิตภััณฑ์์ให้้มีีความเหมาะสมและสอดคล้องกัับการใช้้งานเป็็นผลิตภััณฑ์์กระเป๋๋า

ต้้นแบบให้้กัับตำบลแสนสุุข จัังหวััดชลบุุรีี โดยขอบเขตงานวิจิััยครั้้�งนี้้� จะออกแบบจากอััตลัักษณ์์

ชายหาดบางแสน สู่่�ผลิติภัณัฑ์์กระเป๋๋าสำหรัับการท่่องเที่่�ยวชายทะเล ซ่ึ่�งกลุ่่�มเป้้าหมายในการออกแบบ 

ได้้แก่่ ประชากรกลุ่่�มนัักท่่องเที่่�ยวทั้้�งในพื้้�นที่่� และนอกพื้้�นที่่�จัังหวััดชลบุุรีี โดยมีีวิิธีีการเก็็บรวบรวม

สถิิติิจากแบบสอบถามความต้้องการและความคิิดเห็็นของสถานที่่�และผลิตภััณฑ์์กระเป๋๋าสำหรัับ

การท่่องเที่่�ยว ผลที่่�ได้้จากการเก็็บรวบรวมข้้อมููล คืือ กิิจกรรมการพัักผ่่อนริิมทะเล 81% และการใช้้

กระเป๋๋าขนาดเล็็กแบบกันน้้ำ ทั้้�งหมด จำนวน 120 คน ผลที่่�ได้้จากการศึึกษาได้้นำไปวิิเคราะห์์

ประเภทวััสดุุป้้ายโฆษณาไวนิิลที่่�ใช้้แล้้วและวััสดุุที่่�คััดเลืือกจากสถานที่่�ชายหาดบางแสน คืือ วััสดุุ

จากเตีียงผ้้าใบ วััสดุุจากห่่วงยางและวััสดุุจากร่่มชายหาด รููปแบบผลิิตภััณฑ์์ได้้ทั้้�งหมด 3 รููปแบบ 

คืือ รููปแบบ A1 กระเป๋๋าสะพายข้้าง รููปแบบ A2 กระเป๋๋าคาดหน้้าอก และรููปแบบ A3 กระเป๋๋าสะพาย

หลััง ที่่�ได้้ผ่่านการวิิเคราะห์์จากอััตลัักษณ์์ของสถานที่่�ชายหาดบางแสน จัังหวััดชลบุุรีี ข้้อค้้นพบที่่�ได้้ 

คืือการผสมผสานวััสดุุทั้้�ง 2 เข้้าด้้วยกันทำให้้เกิิดเป็็นผลิตภััณฑ์์ รููปแบบใหม่่ ซ่ึ่�งต่่างจากผลิิตภััณฑ์์

กระเป๋๋าไวนิิลทั่่�วไป และยัังออกแบบให้้มีีภาพลัักษณ์์ที่่�สอดคล้องกัับสถานที่่�

	ผลก ารสรุุปการออกแบบผลิิตภััณฑ์์ทั้้�ง 3 รููปแบบ คืือ รููปแบบ A1 ค่่าเฉลี่่�ย 4.07 มีีความพึึง

พอใจลำดัับที่่� 1 รููปแบบ A3 ค่่าเฉลี่่�ย 3.95 มีีความพึึงพอใจลำดัับที่่� 2 เพราะว่่าสามารถใช้้สำหรัับ

การท่่องเที่่�ยวชายทะเลได้้ดีีด้้วยภาพลัักษณ์์ของผลิตภััณฑ์์มีีความเหมาะสมกัับการนำไปใช้้งานและ

สะท้้อนรููปทรงที่่�สวยงามจากอััตลัักษณ์์วััสดุุป้้ายโฆษณาไวนิลที่่�ใช้้แล้้วและวััสดุุเสริิมแสดงถึึงภาพ

ลัักษณ์์ชายหาดบางแสนจัังหวััดชลบุุรีี
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	 This research paper is to present the results of product design research done on 

used vinyl billboards and how upcycling can be added to them. It is also how these vinyl 

billboards can create an association with and identity for Saen Suk District in Chon Buri. 

The objective was to study and experiment on the properties of the design process of used 

vinyl billboard materials to design the product to be suitable and consistent with the use as 

a prototype bag product for Saen Suk Subdistrict. Chonburi Province by the scope of this 

research will be designed from the Bangsaen beach identity to a bag product for beach 

tourism The target group for the design is the population of tourists in the area. and outside 

the area Chonburi Province The method of collecting statistics is a questionnaire for needs. 

Use of places and luggage products for tourism The results of the data collection were 81% 

beach leisure activities and the use of waterproof small bags in total of 120 people. The 

results of the study were used to analyze used vinyl billboard materials and materials. Selected 

from Bangsaen Beach is the material from the canvas bed. Materials from rubber rings and 

materials from beach umbrellas A total of 3 product styles are available: A1 style crossbody 

bag, A2 style chest bag, and A3 style backpack. which has been analyzed from the identity of 

Bang Saen Beach Chonburi Province findings It is a combination of both materials to create 

a new product that is different from other vinyl bags. and also designed to have an image 

that is consistent with the location

	 The results of the product design summary of all 3 formats are: A1 format, the 

average value is 4.07, the first satisfaction is the A3 format, the average value is 3.95, the 

second satisfaction is because it can be used for seaside tourism well with the product 

image. It is suitable for use and reflects the beautiful shape from the identity of the used 

vinyl billboard material and the supplementary material representing the image of Bangsaen 

Beach, Chonburi Province.
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ABSTRACT

   การออกแบบผลิิตภััณฑ์์เพื่่�อเพิ่่�มมููลค่่าจากวััสดุุเหลืือใช้้

   ประเภทป้้ายโฆษณาสู่่�การสร้้างอััตลัักษณ์์
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	 “ป้้ายโฆษณา” เป็็นหััวใจหลักัในการผลิติสื่่�อการสื่่�อสารให้้แก่่หน่่วยงานต่่าง ๆ มากมายส่งผล

ให้้อุุตสาหกรรมป้้ายโฆษณาจำนวนมากเกิิดขึ้้�นและมีีบทบาทสำคััญต่่อการขัับเคลื่่�อนต่่อเศรษฐกิิจ

ในด้้านต่่าง ๆ เป็็นอย่่างมากไม่่ว่่าจะเป็็น หน่่วยงานรััฐบาลหรืือเอกชนต่่างก็็ใช้้สื่่�อทางโฆษณาที่่�แตก

ต่่างกัันออกไปโดยวััสดุุที่่�เป็็นที่่�นิิยมมากที่่�สุุดคืือ ไวนิิล (vinyl) การโฆษณาแบบชั่่�วคราวจากวััสดุุ

ภายนอกอาคารที่่�เป็็นรูปูแบบที่่�เน้้นการใช้้งานไม่่ถาวร เนื่่�องจากวัสัดุขุองผ้้าไวนิลิมีส่ี่วนผสมของพลาสติิก 

PVC เคลืือบทัับบนเส้้นใยสังเคราะห์์ส่่งผลให้้เมื่่�อถููกความร้้อนจากแสงแดดจึึงทำให้้เกิิดการแข็็งตััว

จนแตกเสีียหายได้้ง่่าย เพราะป้้ายเหล่่านี้้�แค่่ใช้้เพีียงโฆษณาตามวาระการใช้้งานต่่าง ๆ  เช่่น เทศกาล 

งานโฆษณาประชาสััมพัันธ์์ การเลืือกตั้้�ง จึึงทำให้้เกิิดปััญหาในเรื่่�องของการสร้้างขยะสาธารณะให้้

แก่่ชุมุชน เนื่่�องจากแผ่่นป้้ายโฆษณานั้้�นเป็็นขยะที่่�สามารถนำไป recycle ได้้ยากและผ่่านกระบวนการ

หลากหลายขั้้�นตอนส่่งผลทำให้้เกิิดมลพิิษและมลภาวะ ซึ่่�งในปััจจุุบัันวิิธีีการกำจัดัทิ้้�งโดยการฝัังกลบ

แต่่ในบางพื้้�นที่่�ใช้้การเผาทิ้้�ง จึึงเกิิดปััญหาทางด้้านสิ่่�งแวดล้้อมที่่�เกิิดจากก๊๊าซไวนิิลคลอไรด์์เข้้าสู่่�คน

อัันตรายต่่อตัับและเป็็นสารก่่อมะเร็็ง ระคายเคืืองผิิวหนััง ระบบหายใจ สารก่่อมะเร็็ง (ศููนย์์พิิษวิิทยา

รามาธิิบดีี)

	 จากปััญหาที่่�กล่าวมาจากผลกระทบของป้้ายโฆษณาไวนิิลที่่�ใช้้แล้้ว ผู้้�วิิจััยได้้หาแนวทาง

การแก้้ปััญหาโดยการนำขยะกลับมาใช้้ใหม่่ในรููปแบบผลิิตภััณฑ์์กระเป๋๋า โดยนำหลัักการ 3RS เป็็น

หลัักที่่�มีีการนำมาประยุุกต์ใช้้อย่่างกว้้างขวาง ประกอบด้้วย 3RS เป็็นหลัักการที่่�มีีการนำมาใช้้อย่่าง

กว้้างขวางในระบบอุุตสาหกรรมต่่างๆ ประกอบด้้วย 1) R1 – Reduce ซึ่่�งคืือ การลด หรืือการใช้้น้้อย

เท่่าที่่�จำเป็็น 2) R2 – Reuse ซ่ึ่�งคืือ การใช้้ซ้้ำ 3) R3 – Recycle ซึ่่�งคืือ การแปรรููปมาใช้้ใหม่่ 3RS เป็็น

หลักัการจัดัการของเสียีขั้้�นพื้้�นฐานที่่�พึงึมีแีต่่ในงานวิจิัยัชิ้้�นนี้้�ผู้้�วิิจัยัสนใจในการใช้้หลักัการ Upcycling 

เป็็นแนวทางหลััก คำว่่า Upcycling เป็็นคำศััพท์์ที่่�ค่่อนข้้างใหม่่สำหรัับคนไทย เพราะหากพููดถึึงเรื่่�อง

การนำวััสดุุกลับมาใช้้ใหม่่คนส่่วนใหญ่่จะนึึกถึึงการ Recycle ที่่�เป็็นการแปรสภาพวััสดุุมากกว่่า 

นอกจากนี้้�ในอดีีตยัังมีีเพีียงส่่วนน้้อยเท่่านั้้�นที่่�ตระหนัักถึงการนำเศษวััสดุุเหลืือใช้้ในโรงงานกลับมา

ใช้้ใหม่่ แต่่ปััจจุุบััน คำว่่า Upcycling ได้้รัับความนิิยมมากขึ้้�น ในการแปรสภาพจากสิ่่�งปฎิิกููลเป็็น

ผลิิตภััณฑ์์รููปแบบต่่าง ๆ  โดยใช้้การออกแบบและกรรมวิิธีีการผลิิตใหม่่ที่่�แตกต่่างกัันออกไป (สิิงห์์ 

อิินทรชููโต, 2557)

	ก ารเพิ่่�มมููลค่าจากสิ่่�งปฏิิกููลให้้เป็็นผลิตภััณฑ์์รููปแบบใหม่่ขึ้้�นนั้้�นทำให้้เกิิดความน่่าสนใจ

ด้้านความงาม ด้้านประโยชน์์ใช้้สอยและเกิิดการสร้้างรายได้้แก่่ชุุมชน เพื่่�อให้้การออกแบบมีี

ประสิทิธิภาพในด้้านเทคนิคและรูปูแบบที่่�เป็็นที่่�น่่าสนใจของสถานที่่�ท่่องเที่่�ยวรูปูแบบชายทะเลบางแสน 

จึงึต้้องนำหลักัการสร้้างอัตัลักัษณ์์ของสถานที่่�ที่่�มีส่ี่วนเกี่่�ยวข้องกับัวัสัดุใุนพื้้�นที่่� เข้้ามามีีส่่วนเกี่่�ยวข้้อง

ในการออกแบบเพื่่�อเพิ่่�มมููลค่าทั้้�งในด้้านเนื้้�อหาและรููปแบบ เพื่่�อกระตุ้้�นให้้เกิิดความน่่าสนใจ ของ

ชิ้้�นงาน และเป็็นแนวทางสำหรัับผู้้�ที่่�สนใจในแนวทางการเพิ่่�มมููลค่าจากสิ่่�งปฏิิกููลเหลืือใช้้ โดยได้้ผล

จากการวิิเคราะห์์อััตลัักษณ์์สถานที่่�ตำบลแสนสุุข จัังหวััดชลบุุรีี จากแบบสอบถาม ประชากรกลุ่่�ม
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ตััวอย่่าง เพื่่�อนำเสนองานออกแบบผลิิตภััณฑ์์จากขยะเหลืือใช้้ และยัังสามารถสร้้างมููลค่าเพิ่่�มใน

ด้้านวััสดุุ และความแปลกใหม่่ของผลิิตภััณฑ์์ อีีกทั้้�งยัังช่่วยลดปััญหาขยะจำนวนมากที่่�มีีผลกระทบ

ต่่อสิ่่�งแวดล้้อม ผู้้�วิิจััยเชื่่�อว่่างานวิิจััยนี้้�จะเป็็นแรงกระตุ้้�นความคิิดความอ่่านและศึึกษาแนวทางการ

ออกแบบผลิิตภััณฑ์์จากวััสดุุเหลืือใช้้เพื่่�อสิ่่�งแวดล้้อมต่่อไป

	 1.เพื่่�อศึกึษาและทำการทดลองคุณุสมบัติัิกรรมวิิธีใีนการออกแบบวัสัดุปุ้้ายโฆษณาไวนิลิที่่�ใช้้แล้้ว

	 2.เพื่่�อนำป้้ายโฆษณาไวนิลิที่่�ใช้้แล้้วมาพัฒันาและออกแบบผลิตภัณัฑ์์ให้้มีคีวามเหมาะสม

และสอดคล้้องกัับการนำไปใช้้

	 3.เพื่่�อสร้้างอัตัลักัษณ์์จากผลิติภัณัฑ์์กระเป๋๋าต้้นแบบให้้กัับตำบล แสนสุขุ สู่่�ผลิตภัณัฑ์์ชุดุกระเป๋๋า

	 แนวคิิดในการทำวิิจััยนี้้� มุ่่�งเน้้นไปที่่�การออกแบบผลิิตภััณฑ์์กระเป๋๋าจากอััตลัักษณ์์สถานที่่� 

โดยนำวััสดุุป้้ายโฆษณาประเภทไวนิิลที่่�ใช้้แล้้วบริเวณ ตำบลแสนสุุข จัังหวััดชลบุุรีีเป็็นวััสดุุหลััก 

และวััสดุุร่่วมที่่�ได้้จากการวิิเคราะห์์จากแบบสอบถามเพื่่�อหาลัักษณะเฉพาะของชายหาดบางแสน 

จัังหวััดชลบุุรีี เพื่่�อนำเสนอแนวทางการนำวััสดุุที่่�ใช้้แล้้วมาสร้้างสรรค์์ผลงาน ได้้นำเอาแนวคิิดและ

หลัักการออกแบบเพื่่�อเพิ่่�มมููลค่่าวััสดุุเหลืือใช้้ก่่อให้้เกิิดแนวทางการสร้้างสรรค์์ผลงานที่่�มีีคุุณภาพ

และช่่วยลดสิ่่�งปฏิิกููล

    

ภาพที่่� 1 : แสดงแผนผัังกรอบแนวคิิดงานวิจิััย

ที่่�มา : รััชชานนท์์ พััฒนโสภณ, 2564

	ก ารวิิจััยเรื่่�องการออกแบบผลิตภััณฑ์์ที่่�สร้้างจากการนำรููปแบบของอััตลัักษณ์์สถานที่่�

วััตถุุประสงค์์ของงานวิิจััย

กรอบแนวความคิิดงานวิิจััย

   การออกแบบผลิิตภััณฑ์์เพื่่�อเพิ่่�มมููลค่่าจากวััสดุุเหลืือใช้้

   ประเภทป้้ายโฆษณาสู่่�การสร้้างอััตลัักษณ์์
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ชายหาดบางแสน ตำบลแสนสุุข จัังหวััดชลบุุรีี โดยใช้้วััสดุุป้้ายโฆษณาไวนิิลเหลืือใช้้หััวข้้อเรื่่�อง 

การออกแบบผลิิตภััณฑ์์เพื่่�อเพิ่่�มมููลค่่าจากวััสดุุเหลืือใช้้ประเภทป้้ายโฆษณาสู่่�การสร้้างอััตลัักษณ์์ 

ได้้ศึกึษาข้้อมูลูที่่�เกี่่�ยวข้องในการออกแบบผลงาน ดังัต่่อไปนี้้� 

	 1. แนวทางและหลัักการที่่�เกี่่�ยวข้องกัับการศึึกษา

		  1.1 แนวทางเกี่่�ยวกัับวััสดุุป้้ายโฆษณาไวนิิล  

		  1.2 แนวทางการนำขยะทั่่�วไปกลับมาสร้้างมููลค่า (Upcycling)

		  1.3 แนวทางเกี่่�ยวกัับหลัักการออกแบบกระเป๋๋า

		  1.4 แนวทางเกี่่�ยวกัับแนวคิิดการสร้้างอััตลัักษณ์์

		  1.5 แนวทางเกี่่�ยวกัับหลัักการตลาดออนไลน์

		  1.6 กายศาสตร์์

 		  1.7 จิิตวิิทยาสีี

	 1. ศึึกษาปััญหา ประเทศไทยมีีปริิมาณขยะสููงขึ้้�นต่่อเนื่่�องขึ้้�นทุุกปีี จากรายงานสถานการณ์์

ขยะมููลฝอยชุมชนของประเทศไทย ปีี 2559 พบว่่ามีีปริิมาณการเกิิดขยะรวมกัันทั้้�งประเทศ 27.06 

ล้้านตัันต่่อปีี เทีียบเท่่าตึึกใบหยก 2 จำนวน 140 ตึึก คิิดเป็็นประมาณ 74,130 ตัันต่่อวััน เฉลี่่�ยเป็็น

ปริิมาณขยะ 1.14 กิิโลกรััมต่่อคนต่่อวััน ยัังไม่่รวมขยะตกค้างสะสมที่่�เพิ่่�มขึ้้�นทุุกปีีไม่่ต่่ำกว่่าปีีละ 10 

ล้้านตััน จากข้้อมููลจะเห็็นได้้ว่่าถึึงแม้้ประเทศไทยจะมีีความพยายามในการรีีไซเคิิลและกำจััดขยะ

อย่่างถููกต้้องมากขึ้้�น แต่่แนวโน้้มปริิมาณขยะในแต่่ละปีีเพิ่่�มสููงขึ้้�นเช่่นกััน นอกจากนี้้�ปริิมาณขยะ

กว่่าครึ่่�งยัังถููกกำจััดอย่่างไม่่ถููกวิิธีี  

	อุ ุปสรรค์์ของการกำจััดขยะให้้ถููกวิิธีี เช่่น งบประมาณในการทำสถานที่่�กำจััดขยะแบบถููก

ต้้องมีีค่่าใช้้จ่่ายสูง มีีขั้้�นตอนและเกี่่�ยวข้องกัับคนหลายฝ่าย ทั้้�งในแง่่ของการมาตรฐานการกำจััด 

และการขออนุุญาตให้้ถููกต้อง การหาพื้้�นที่่�ที่่�เหมาะสม การเตรีียมพื้้�นที่่� การดููแลผลกระทบที่่�เกิิดขึ้้�น

จากขยะและคนในชุุมชนใกล้เคีียง จุุดคุ้้�มทุุนของการลงทุุนระบบเนื่่�องจาก เตาเผาขยะ มีีค่่าใช้้จ่่าย

ค่่อนข้้างสููง หากแต่่บางที่่�เปิิดไปสัักพัักต้องปิิด เพราะไม่่มีีจำนวนขยะ “ดีี” เพีียงพอเอามาเปลี่่�ยนเป็็น

พลัังงานหรืือไฟฟ้้า เป็็นต้้น (รายงานสถานการณ์์ขยะมููลฝอยชุุมชนของประเทศไทย, กุุมภาพัันธ์์ 

2560, สํํานัักจััดการกากของเสีียและสารอัันตราย กรมควบคุุมมลพิิษ)

 

 

วิิธีีการดำเนิินการวิิจััย
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ภาพที่่� 2 : รายงานสถานการณ์์ขยะมููลฝอยชุุมชนของประเทศไทย ปีี 2559 กรมควบคุุมมลพิิษ

ที่่�มา : กรมควบคุุมมลพิิษ 2561

	 2. ศึึกษาพื้้�นที่่�วััสดุุ คืือ สถานที่่�ท่่องเที่่�ยวและแหล่่งรวบรวมวััสดุุจากสถานที่่�ที่่�สำคััญของ

จัังหวััดชลบุุรีี โดยเฉพาะ ตำบลแสนสุุข หรืือ บางแสน นัับเป็็นแหล่่งท่่องเที่่�ยวทางธรรมชาติิที่่�นัักท่อง

เที่่�ยวให้้ความสนใจที่่�เข้้ามาใช้้เพื่่�อพักัผ่อน มีทีั้้�งภูเูขา ทะเลและเอกลักัษณ์์ทางวัฒันธรรมที่่�หลากหลาย 

จึึงทำให้้มีีกลุ่่�มนัักท่่องเที่่�ยวทั้้�งต่่างจัังหวััดและในจัังหวััดได้้เข้้ามาใช้้บริิการสถานที่่�แห่่งนี้้�เป็็นจำนวน

มากและบ่่อยครั้้�ง เนื่่�องจากบางแสนเป็็นแหล่่งท่่องเที่่�ยวที่่�เป็็นที่่�นิยิมจึงึต้้องดำเนินิการจัดัประชาสััมพัันธ์์

ตามวาระด้้วยวิิธีีการจััดทำป้้ายโฆษณาไวนิิลจากร้้านทำป้้ายในพื้้�นที่่�ตำบลแสนสุุข เหตุุผลเพราะ

ต้้นทุุนต่่ำ รวดเร็็วต่่อการประชาสััมพัันธ์์ ทำให้้ในทุุก ๆ ปีีมีีป้้ายไวนิิลที่่�ใช้้แล้้วถููกเก็็บไว้้ที่่�ศููนย์์เทศกิิจ

ตำบลแสนสุุขแล้้วรอกาเผาทิ้้�ง ซ่ึ่�งส่่วนมากจะเป็็นป้้ายลักลอบติิดตั้้�งโดยไม่่ได้้รัับอนุุญาตเป็็นจำนวน

มากแล้้วไม่่มาเก็็บ จึึงเป็็นหน้้าที่่�ของเทศกิิจที่่�ทำการเก็็บรวบรวมป้้ายไวนิิลเหล่่านี้้�มาเพื่่�อรอเจ้้าของ

มารัับผิิดชอบ เมื่่�อเวลาผ่่านไปป้้ายไวนิิลที่่�ไม่่มีีเจ้้าของมารัับกลัับเกิิดเป็็นขยะในที่่�สุุด 

ภาพที่่� 3 : ป้้ายโฆษณาไวนิิลที่่�ใช้้แล้้ว ศููนย์์เทศกิิจเทศบาลเมืืองแสนสุุข

ที่่�มา : รััชชานนท์์ พััฒนโสภณ, 2563

   การออกแบบผลิิตภััณฑ์์เพื่่�อเพิ่่�มมููลค่่าจากวััสดุุเหลืือใช้้

   ประเภทป้้ายโฆษณาสู่่�การสร้้างอััตลัักษณ์์
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	 3.ศึึกษากระบวนการนำกลับมาใช้้ใหม่่ด้้วยวิิธีีการออกแบบผลิิตภััณฑ์์กระเป๋๋าในอััตราส่่วน 

คือื วัสัดุปุ้้ายโฆษณาไวนิลิ 70 เปอร์์เซ็น็ต์์ วัสัดุรุ่่วมที่่�จากการวิิเคราะห์์อััตลักัษณ์์พื้้�นที่่�ชายหาดบางแสน 

30 เปอร์์เซ็็นต์์

	 4. ศึกึษากระบวนการสร้้างอัตัลักัษณ์์ของผลิตภัณัฑ์์จากสถานที่่�ชายหาดบางแสน จังัหวัดัชลบุรีี 

		  4.1 การเก็็บรวบรวมข้้อมููลเบื้้�องต้้น

		ข้  ้อมููลปฐมภููมิิ (Primary Data) คืือ ข้้อมููลที่่�ได้้จากการเก็็บรวบรวมหรืือจดบัันทึึก

จากแหล่่งข้้อมููลโดยตรง สำหรัับงานวิิจััยนี้้� ได้้ทำการออกแบบสอบถามความคิิดเห็็นและการสัังเกต

จากพื้้�นที่่�จริิง เพื่่�อนำมาวิิเคราะห์์หาอััตลัักษณ์์ของสถานที่่� ให้้รู้้�ถึงมุุมมองและวิิสััยทััศน์์ของกลุ่่�ม

ตััวอย่่างได้้อย่่างชััดเจน

		ข้  ้อมููลทุติิยภููมิิ (Secondary Data) ได้้ศึึกษาค้้นคว้้าข้้อมููลจากหนัังสืือ สื่่�อสิ่่�งพิิมพ์์

และเว็็ปไซต์์ที่่�เกี่่�ยวข้้อง โดยเนื้้�อหาจะประกอบไปด้้วยแหล่่งภาพจากสำนัักข่่าว ข้้อมููลเชิิงสถิิติิ 

ข้้อมููลชายหาดบางแสน จัังหวััดชลบุุรีี

		  ประชากร คืือ กลุ่่�มนัักท่องเที่่�ยวและกลุ่่�มคนในพื้้�นที่่�จะเป็็นวิิธีีแบบไม่่เจาะจง 

เพื่่�อให้้ได้้ข้้อมููลที่่�หลากหลาย

		  4.2 การวิิเคราะห์์ข้้อมููลเพื่่�อการออกแบบ 

		ก  ารวิิเคราะห์์ข้้อมููลที่่�ได้้จากรููปแบบการสำรวจความคิิดเห็็นและแผนภููมิิสรุุปผล

ทำให้้สามารถได้้แนวทางการออกแบบของผลิิตภััณฑ์์กระเป๋๋าจากป้้ายโฆษณาไวนิิลในตำบล

แสนสุุขจัังหวััดชลบุุรีี ที่่�เน้้นในเรื่่�องของอััตลัักษณ์์ชายหาดบางแสน 

	 5. ศึึกษาวััสดุุ 

		  5.1 วััสดุุหลััก : วััสดุุป้้ายโฆษณาไวนิิลที่่�ใช้้แล้้ว

		  5.2 วััสดุุร่่วม : วััสดุุที่่�แสดงถึึงเอกลักษณ์์ของสถานที่่�

	 จากการศึึกษาและการทดลองในส่่วนต่่าง ๆ ของงานวิิจััยครั้้�งนี้้� คุุณสมบััติิของวััสดุุป้้าย

โฆษณาไวนิิลที่่�ใช้้แล้้วและวััสดุุร่่วมที่่�ได้้จากพื้้�นที่่�ที่่�ได้้ทำการกำหนดไว้้พบว่่า วััสดุุป้้ายโฆษณาไวนิิล

ที่่�ใช้้แล้้วภายในบริิเวณสถานที่่�ตำบลแสนสุุข จัังหวััดชลบุุรีี มีีปริิมาณป้้ายไวนิิลได้้ถููกนำเก็็บไว้้ตาม

ร้้านป้้ายโฆษณาและศูนูย์์บริกิารนักัท่องเที่่�ยวอยู่่�เป็็นจำนวนมากยากต่อการทำให้้หมดไป ด้้วยจำนวน

วััตถุุดิิบหลัักที่่�มากได้้ทำให้้งานวิิจััยในครั้้�งนี้้�มีีวััสดุุเพีียงพอต่่อการทดลองสร้้างผลิิตภััณฑ์์ต้้นแบบ

และด้้านวััสดุุเสริิมที่่�ได้้จากสถานที่่�พบว่่า ความเป็็นไปได้้ที่่�จะสามารถถ่่ายทอดอััตลัักษณ์์ของสถาน

ที่่�ชายหาดบางแสนได้้นั้้�น ผู้้�วิิจััยต้้องคำนึึงถึึงวััสดุุมาเป็็นอัันดัับแรก โดยการศึึกษารููปแบบทาง

กายภาพและแบบสอบถามความคิิดเห็็นสรุุปถึึงคุุณสมบััติิของวััสดุุเสริิมได้้ว่่า ต้้องสามารถผสม

ผสานกัับวััสดุุหลัักด้วยเทคนิคเดีียวกันได้้ ซึ่่�งได้้กำหนดผลิตภััณฑ์์ประเภทกระเป๋๋าได้้สามรููปแบบต่อ

ผลการศึึกษา/ทดลอง 
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หนี่่�งคอลเลคชั่่�นโดยกำหนดจากแบบสอบถามความต้้องการ รูปูแบบดังักล่าวได้้มาจากหลักัการออกแบบ

ผลิติภัณัฑ์์กระเป๋๋าขั้้�นพื้้�นฐานโดยจะต้้องคำนึงึถึงึน้้ำหนักั (weight) ให้้เหมาะสมกัับการใช้้งาน เนื่่�องจาก

ผลิิตภััณฑ์์กระเป๋๋าน้้ำหนัักจะเพิ่่�มขึ้้�นจากปริิมาณสิ่่�งของที่่�ใส่่และหลัักกายศาสตร์์ของร่่างกายมนุุษย์์

โดยจะถ่่ายน้้ำหนัักลงบนกล้ามเนื้้�อหน้้าอก (Trepezius Muscle) และกล้ามเนื้้�อ (Infrapinatus Muscle)

	 วิิเคราะห์์จากข้อมูลูแบบสอบถามและข้้อมูลูภาคสนามเชิงิรูปูธรรมนำข้้อมูลู ได้้แก่่ กิิจกรรม

สถานที่่�วััฒนธรรม  สิ่่�งที่่�อยู่่�ตามธรรมชาติิ และสิ่่�งปลููกสร้้าง อาหาร เทศกาล ช่่วงเวลาที่่�นัักท่องเที่่�ยว

ใช้้บริิการ โดยนำข้้อมููลที่่�ได้้มาทำการถอดอััตลัักษณ์์เพื่่�อหาแนวทางการออกแบบผลิิตภััณฑ์์ตัันแบบ

ซึ่่�งผลที่่�ได้้ คืือ (ดููตารางที่่� 1, 2)

ตารางที่่� 1 : แสดงผลการวิิเคราะห์์แนวทางอััตลัักษณ์์ชายหาดบางแสนสู่่�แนวทางการออกแบบ

ผลิิตภััณฑ์์กระเป๋๋า

ที่่�มา : รััชชานนท์์ พััฒนโสภณ, 2564

ผลการวิิเคราะห์์

   การออกแบบผลิิตภััณฑ์์เพื่่�อเพิ่่�มมููลค่่าจากวััสดุุเหลืือใช้้
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1. ราคาและคุุณภาพ

  

 

 

    

    

 

2. ขนาดและการใช้้งาน
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3. รููปแบบ

     

 

  

  

  

ตารางที่่� 2 : แสดงผลการวิิเคราะห์์รููปแบบการออกแบบผลิติภัณัฑ์กระเป๋๋าจากอัตลักัษณ์์ชายหาดบางแสน 

ที่่�มา : รััชชานนท์์ พััฒนโสภณ, 2564

จากตารางที่่� 1 และ 2 วิิเคราะห์์ได้้รููปแบบผลิิตภััณฑ์์กระเป๋๋าตัันแบบ คืือ รููปแบบ A1, รููปแบบ A2 

และรููปแบบA3

       A1 : วััสดุุเก้้าอี้้�ผ้้าใบร่วมกัับวััสดุุป้้ายโฆษณาไวนิิลที่่�ใช้้แล้้วโดยมีีราคาปานกลางแต่่คุุณภาพสููง

ใช้้งานได้้บ่่อยครั้้�งและมีีขนาดใหญ่่

     A2 : วััสดุุห่่วงยางร่่วมกัับวััสดุุป้้ายโมษณาไวนิิลที่่�ใช้้แล้้วโดยมีีราคาสููงขนาดกลางแต่่ใช้้งานได้้

ชั่่�วคราวคุุณภาพปานกลาง

       A3 : วััสดุุร่่มชายหาดร่่วมกัับวััสดุุป้้ายโฆษณาไวนิิลที่่�ใช้้แล้้วโดยมีีขนาดกลางราคาค่่อนข้้างสููง

เน้้นใช้้การงานแต่่ไม่่คงทน

สัังเคราะห์ข์้้อมููลสร้้างต้้นแบบ

	 นำข้้อมูลูรูปูธรรมทางกายภาพที่่�ผ่่านการวิิเคราะห์์ทั้้�งวัสัดุ ุสี ีลวดลายและรูปูทรงมาออกแบบ

ร่่างเพื่่�อหาแนวทางผลิิตภััณฑ์์กระเป๋๋าต้้นแบบ ได้้แก่่ กระเป๋๋ารููปแบบขนาดเล็ก็, ขนาดกลางและ

ขนาดใหญ่่ จากกรอบแนวความคิิดที่่�ได้้คืือ ผลิิตภััณฑ์์จากวััสดุุป้้ายโฆษณาไวนิิลที่่�ใช้้แล้้วผ่่าน

กระบวนการแปลงหน้้าที่่�ของวััสดุุเหลืือใช้้หรืือผลิตภััณฑ์์ที่่�ไม่่สามารถใช้้งานตามหน้้าที่่�เดิิมให้้เป็็น

ผลิิตภััณฑ์์ที่่�เป็็นมิิตรต่่อสิ่่�งแวดล้้อมและคำนึึงถึึงความรัับผิิดชอบต่่อสัังคม เน้้นความผสมผสานของ

วััสดุุและนำเสนออััตลัักษณ์์สถานที่่�ที่่�ส่่งผลสััมฤทธิ์์�ต่่อผลิตภััณฑ์์ต้้นแบบ
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ภาพที่่� 4 : แสดงแผนผัังการสัังเคราะห์์ผลิิตภัณฑ์์ต้้นแบบ

ที่่�มา : รััชชานนท์์ พััฒนโสภณ, 2564

ตารางที่่� 3 แสดงภาพแบบร่่างและผลิตภััณฑ์์ต้้นแบบ
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ตารางที่่� 3 : แสดงภาพแบบร่่างและผลิิตภัณฑ์์ต้้นแบบ

ที่่�มา : รััชชานนท์์ พััฒนโสภณ, 2565

	ผลก ารออกแบบผลิตภััณฑ์์กระเป๋๋าต้้นแบบทั้้�งสามรููปแบบจากวัสดุุป้้ายโฆษณาเหลืือใช้้

จากอััตลัักษณ์์ชายหาดบางแสน จัังหวััดชลบุุรีี มีีดัังนี้้�

	 1. แนวคิิดในการออกแบบ รููปแบบ A1 กระเป๋๋ารููปทรงสี่่�เหลี่่�ยมขนาดใหญ่่มีีสายสะพาย

ข้้างตััดกัันกัับลวดลายผ้าไนลอนรููปแบบและวััสดุุได้้รัับแรงบัันดาลใจจากเก้้าอี้้�ชายหาดบางแสน 

จังัหวัดัชลบุรุี ีวัสัดุทุั้้�งสองประเภทมีลีักัษณะที่่�ค่่อยข้างแข็ง็โดยเฉพาะผ้้าไนลอนจึงึทำให้้การออกแบบมี

รููปแบบกระเป๋๋าขนาดใหญ่่ และเน้้นใช้้งานใส่่ของอเนกประสงค์์จำนวนมาก

	 2. แนวคิิดในการออกแบบ รููปแบบ A2 กระเป๋๋ารููปทรงสี่่�เหลี่่�ยมขนาดเล็ก็มีีสายคาดหน้้าอก

เสริิมความแข็็งแรงด้้วยยางชายหาดกัับลวดลายกราฟิิกบนพื้้�นผิิวยาง รููปแบบและวััสดุุได้้รัับแรง

บัันดาลใจจากห่่วงยางชายหาดบางแสน จัังหวััดชลบุุรีี วััสดุุยางมีีลัักษณะที่่�ค่่อยข้้างหนาและมีีน้้ำ

หนัักจึึงทำให้้การออกแบบมีรููปแบบกระเป๋๋าขนาดเล็็กเพื่่�อให้้ได้้กระเป๋๋าที่่�มีีน้้ำหนัักเบามากขึ้้�นแต่่

แข็็งแรง เน้้นใช้้งานใส่่ของอเนกประสงค์์ได้้เล็็กน้้อย

	 3. แนวคิิดในการออกแบบ รููปแบบ A3 กระเป๋๋ารููปทรงถุุงขนาดกลางมีีเชืือกสำหรัับถืือและ

สะพายหลััง รููปแบบและวััสดุุได้้รัับแรงบัันดาลใจจากร่่มชายหาดบางแสน จัังหวััดชลบุุรีี วััสดุุผ้้าร่่มมีี

ลัักษณะที่่�ค่่อยข้้างเบาบางและมีีน้้ำหนัักเบาจึึงทำให้้การออกแบบด้านหน้้าเป็็นลัักษณะมีีกระเป๋๋า

ขนาดเล็็กคล้้ายชายร่มที่่�พลิ้้�วไหว เน้้นใช้้งานใส่่ของอเนกประสงค์์ได้้ค่่อนข้้างมาก
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ภาพที่่� 5 : แสดงภาพผลิิตภัณฑ์์กระเป๋๋าต้้นแบบรููปแบบA1

ที่่�มา : รััชชานนท์์ พััฒนโสภณ, 2565

 

ภาพที่่� 6 : แสดงภาพผลิิตภัณฑ์์กระเป๋๋าต้้นแบบรููปแบบA2

ที่่�มา : รััชชานนท์์ พััฒนโสภณ, 2565

 

ภาพที่่� 7 : แสดงภาพผลิิตภัณฑ์์กระเป๋๋าต้้นแบบรููปแบบA3

ที่่�มา : รััชชานนท์์ พััฒนโสภณ, 2565
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	ก ารวิิจััยครั้้�งนี้้� เป็็นการศึึกษาข้้อมููลเกี่่�ยวกัับวััสดุุป้้ายโฆษณาไวนิิลที่่�ใช้้แล้้วและหลัักการ

เพิ่่�มมูลูค่าให้้กับัวัสัดุเุหลือืใช้้ (upcycling) ทำให้้ทราบข้อมูลูและแนวทางการออกแบบผลิติภัณัฑ์์รูปูแบบ

กระเป๋๋าสำหรัับการท่่องเที่่�ยวโดยอ้างอิิงเนื้้�อหาและภาพลัักษณ์์ของอััตลัักษณ์์ชายหาดบางแสน 

จัังหวััดชลบุุรีี ดัังนั้้�นการออกแบบผลิิตภััณฑ์์กระเป๋๋าจึึงควรคำนึึงถึึงการนำเสนอประเภทของวััสดุุ

เสริิมที่่�จะนำมาใช้้ร่่วมกัับวััสดุุหลัักที่่�ได้้มาจากสถานที่่�ที่่�กำหนดไว้้และผลิตภััณฑ์์ต้้นแบบยังต้้อง

สร้้างความพึึงพอใจให้้กลุ่่�มเป้้าหมายได้้

	ด้ านการออกแบบผลิิตภััณฑ์์ในรููปแบบกระเป๋๋าสำหรัับการท่่องเที่่�ยวนั้้�นจะสามารถเข้้าหา

กลุ่่�มเป้้าหมายได้้ โดยรูปแบบผลิิตภััณฑ์์จะให้้ความรู้้�สึึกที่่�เรีียบง่่ายไม่่อึึดอััดรวมไปถึึงภาพลัักษณ์์ที่่�

ทัันสมััยและยัังมีีการศึึกษาจากหลัักการออกแบบตราสััญลัักษณ์์พบว่าการใช้้ตราสััญลัักษณ์์ที่่�ให้้มีี

รููปแบบอัักษรที่่�ชััดเจนและเข้้าใจง่่ายทำให้้ผู้้�ใช้้เข้้าถึึงผลิิตภััณฑ์์ได้้ง่่ายขึ้้�นในส่่วนวััสดุุเลืือกใช้้โลหะ

เงาเพื่่�อติิดตั้้�งบนผลิิตภััณฑ์์เพื่่�อส่่งเสริิมให้้ชิ้้�นงานมีีเอกภาพและมููลค่าเพิ่่�มขึ้้�น

	ด้ านผลิิตภััณฑ์์จะมีีการนำเสนอในเรื่่�องของผลิิตภััณฑ์์กระเป๋๋ารููปทรงพื้้�นฐานแต่่จะนำ

เสนอผ่่านวััสดุุที่่�ได้้จากการวิิเคราะห์์สู่่�ขั้้�นตอนการออกแบบผลิตภััณฑ์์กระเป๋๋าทั้้�ง 3 รููปแบบ คืือ 

กระเป๋๋าสะพายหลััง, กระเป๋๋าคาดหน้้าอก และกระเป๋๋าสะพายข้้าง ซึ่่�งชิ้้�นงานแต่่ละรููปแบบจะใส่่วััสดุุ

เสริมิที่่�แตกต่างกันัตามความเหมาะสมของขนาดกระเป๋๋า โดยในชิ้้�นงานจะมีกีารแสดงเนื้้�อหาบางส่่วน

ของป้้ายโฆษณาไวนิิล ได้้แก่่ ข้้อความและเนื้้�อหาของป้้ายโฆษณานั้้�นวิิธีีการขึ้้�นรููปด้้วยเทคนิคหัตถ

อุุตสาหกรรม ทั้้�ง 3 ชิ้้�นงานและยัังศึึกษาความต้้องการของกลุ่่�มเป้้าหมายที่่�มีีผลต่่อชิ้้�นงานต้้นแบบ 

ทำให้้ทราบว่ากลุ่่�มเป้้าหมายที่่�มีีผลต่่อชิ้้�นงานต้้นแบบ คืือ เพศหญิิง 70 เปอร์์เซ็็นต์์ เพศชาย 30 

เปอร์์เซ็็นต์์ จากแบบประเมิินความความพึึงพอใจ โดยใช้้เกณฑ์์การประเมิินแสดงถึึงภาพลัักษณ์์ของ

วััสดุุป้้ายโฆษณาไวนิิลที่่�ใช้้แล้้วและวััสดุุที่่�ใช้้ร่่วมที่่�มีีรููปทรงสวยงามใช้้ใส่่ของไปเที่่�ยวทะเลได้้ แล้้ว

ผลิิตภััณฑ์์ยัังต้้องมีีภาพลัักษณ์์วััสดุุเหลืือใช้้และแสดงถึึงอััตลัักษณ์์ชายหาดบางแสนด้้วย  จากแบบ

ประเมิินนั้้�นผู้้�ตอบแบบสอบถามต้้องการซื้้�อสิินค้้าที่่�มีีรููปทรงที่่�ทัันสมััยและไม่่เป็็นทางการมาก เพื่่�อใช้้

สำหรัับการท่่องเที่่�ยวชายทะเลเหมาะสมกัับบริบทวิิถีีชีีวิิตสมััยใหม่่ และสามารถเป็็นเครื่่�องแต่่งกาย

ได้้อีีกด้้วย

	ด้ านการอภิิปรายผล ข้้อค้้นพบจากงานวิิจััยนี้้�มีีจุุดเด่่นโดยการใช้้วััสดุุเหลืือใช้้มากถึึง 90% 

ได้้แก่่ ป้้ายโฆษณาไวนิิลและวััสดุุจากห่่วงยาง ผ้้าร่่ม และเก้้าอี้้�ชายหาด ภายในกระเป๋๋าตััดเย็็บด้้วย

ผ้้าที่่�ทำจากขวดพลาสติิก นอกจากนั้้�นยัังแสดงถึึงจัังหวะลวดลายที่่�ไม่่เหมืือนกัันของวััสดุุที่่�นำมาใช้้

ด้้วย ซึ่่�งสอดคล้้องกัับแนวทางพััฒนาเศษวััสดุุเหลืือใช้้โดยสุภาภรณ์์ กาณจน์์วีีระโยธิินแปลบทความ 

อู่่�สู่่�อู่่� สู่่�วิิถีีทุุนนิิยมหลััง ไว้้ว่่า กระบวนการแปลงวััสดุุเหลืือใช้้หรืือผลิตภััณฑ์์ที่่�ไม่่สามารถใช้้งานตาม

หน้้าที่่�เดิิมให้้เป็็นผลิิตภััณฑ์์ใหม่่ที่่�มีีคุุณภาพและมููลค่่าเพิ่่�มขึ้้�น (สุุภาภรณ์์ กาณจน์์วีีระโยธิิน, ผู้้�แปล, 

2556) นอกจากนี้้�ผู้้�วิิจััยได้้มีีแนวคิิดที่่�สอดคล้้องกัับ Markus and Daniel Freitag ที่่�เล็็งเห็็นถึึงวััสดุุ

สรุุปและอภิิปรายผล
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เหลืือใช้้ที่่�พบเห็็นทั่่�วไปส่่งผลให้้เกิิดความใส่่ใจ สิ่่�งแวดล้้อมและรัักธรรมชาติิ ยัังคำนึึงถึึงวััสดุุที่่�นำมา

ใช้้งานเสมอ (เว็็ปไซต์์ PRONTO Shop, 2662)

	ดั งนั้้�นผู้้�วิิจััยจึึงวางแนวทางในการออกแบบผลิิตภััณฑ์์กระเป๋๋าจากวััสดุุเหลืือใช้้เพื่่�อ

จำหน่่ายในการตลาดออนไลน์ ซึ่่�งช่่องทางการจำหน่่ายนี้้�สามารถทำให้้สิินค้้าเข้้าถึึงกลุ่่�มผู้้�บริิโภคได้้

รวดเร็็ว เหมาะสมกัับบริิบทกัับวิิถีีการใช้้ชีีวิิตในปััจจุุบััน และยัังเข้้าร่่วมโครงการต่่าง ๆ ที่่�เป็็นรููปแบบ

ของการจััดแสดงและจำหน่่าย สุุดท้้ายงานวิิจััยครั้้�งนี้้�ได้้สรุุปผลิตภััณฑ์์ต้้นแบบที่่�สามารถผลิิตได้้ใน

โรงงานอุุตสากรรมทั่่�วไปที่่�เป็็นรููปแบบเทคนิคหัตถอุุตสาหกรรมได้้ ตลอดจนเป็็นงานวิิจััยต้้นแบบใน

การออกแบบผลิิตภััณฑ์์กระเป๋๋าวััสดุุป้้ายโฆษณาไวนิิลที่่�ใช้้แล้้วจากอััตลัักษณ์์สถานที่่�เพื่่�อเป็็น

แนวทางให้้กัับผู้้�ประกอบการขนาดเล็ก็และงานวิิจััยฉบัับอื่่�นที่่�มีีความสนใจ
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