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บทคััดย่่อ

	บทค วามวิิจัยันี้้�มีวีัตัถุปุระสงค์์เพื่่�อ 1) ศึกึษาบริบิททางวัฒันธรรมและสัญัลักัษณ์ของนัักษััตร

ในเครื่่�องเคลืือบดินิเผาจิ่่�งเต๋๋อเจิ้้�น 2) ศึกึษาการจัดัการและพัฒันาแบรนด์์ผลิติภัณัฑ์์สร้้างสรรค์์เครื่่�องเคลืือบ

นัักษััตร และ 3) นำเสนอแนวทางการออกแบบเครื่่�องเคลืือบนัักษััตรจิ่่�งเต๋๋อเจิ้้�นร่่วมสมััย การดำเนิิน

การวิิจััยใช้้ระเบีียบวิิธีีวิิจััยแบบผสมผสาน (Mixed Methods Research) โดยการวิิจััยเชิิงคุุณภาพใช้้

วิิธีีการศึึกษาเอกสาร การสำรวจภาคสนาม และการสััมภาษณ์์เชิิงลึึกจากผู้้�เชี่่�ยวชาญ 5 ท่่าน ส่่วนการ

วิจัิัยเชิิงปริมาณใช้้แบบสอบถามจากกลุ่่�มตัวัอย่่างผู้้�บริโิภคจำนวน 400 คน

	ผลก ารวิิจััยพบว่่า วััฒนธรรมนัักษััตรจีีนในเมืืองจิ่่�งเต๋๋อเจิ้้�นมีีประวััติิศาสตร์์ยาวนานและ

เป็็นทุุนทางวััฒนธรรมที่่�สำคััญ ในด้้านการจััดการแบรนด์์ ผลการวิิเคราะห์์ SWOT และส่่วนประสม

การตลาด (7Ps) นำไปสู่่�การสร้้างอััตลัักษณ์์แบรนด์์ “ยี่่�เหนีียน (Yi Nian)” ที่่�เน้้นการผสมผสานศิิลปะ

ดั้้�งเดิิมเข้้ากัับไลฟ์์สไตล์์สมััยใหม่่ สำหรัับแนวทางการออกแบบ พบว่่าการใช้้รููปทรงเรขาคณิิตและ

การลดทอนรายละเอีียด (Simplification) เป็็นที่่�ต้้องการของผู้้�บริิโภคในปััจจุุบัันมากที่่�สุุด ผลการ

ประเมิินประสิิทธิภาพของรููปแบบผลิตภััณฑ์์ที่่�พััฒนาขึ้้�นพบว่ามีีความเหมาะสมในระดัับมากที่่�สุุด 

การอภิิปรายผลชี้้�ให้้เห็็นว่่าการสำรวจคุุณค่่าทางวััฒนธรรมสู่่�การออกแบบเชิิงนวััตกรรมเป็็นกลไก

สำคััญในการเพิ่่�มขีีดความสามารถทางการแข่่งขัันและสืืบสานมรดกทางวััฒนธรรมอย่่างยั่่�งยืืน
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	 This research aims to: 1) study the cultural context and symbolism of the zodiac in 

Jingdezhen porcelain; 2) investigate the management and development of brands for cre-

ative zodiac porcelain products; and 3) propose contemporary design approaches for 

Jingdezhen zodiac porcelain. The study employs a mixed-methods research approach. 

The qualitative component involves documentary research, field investigations, and in-

depth interviews with 5 experts. The quantitative component utilizes questionnaires collect-

ed from a sample of 400 consumers.

The findings reveal that Chinese zodiac culture in Jingdezhen has a long history and serves 

as a significant cultural capital. Regarding brand management, SWOT analysis and the 7Ps 

marketing mix led to the creation of the “Yi Nian” brand identity, which focuses on integrat-

ing traditional art with modern lifestyles. As for design approaches, the use of geometric 

shapes and simplification is the most preferred by contemporary consumers. The efficiency 

evaluation of the developed product designs shows a high level of appropriateness. The 

discussion highlights that transforming cultural values into innovative designs is a key 

mechanism for enhancing competitiveness and sustainably preserving cultural heritage.

Keywords:  Zodiac Culture, Jingdezhen Zodiac Ceramics, Contemporary Design, Brand 

Management

	วั ัฒนธรรมนัักษััตร (Zodiac Culture) หรืือที่่�รู้้�จัักกัันในนาม “ปีีเกิิด” เป็็นมรดกภููมิิปััญญา

ทางวััฒนธรรมที่่�จัับต้้องไม่่ได้้ (Intangible Cultural Heritage) ที่่�มีีความสำคััญและหยั่่�งรากลึึกใน

วิิถีีชีีวิิตของชาวจีีนมาอย่่างยาวนาน โดยมีต้้นกำเนิิดจากระบบการนัับเวลาที่่�เรีียกว่่า “กิ่่�งก้้านแห่่ง

โลกทั้้�งสิิบสอง” (Twelve Earthly Branches) ซึ่่�งเชื่่�อมโยงสััตว์์สิิบสองชนิิดเข้้ากัับสััญลัักษณ์์ประจำปีี 

วัฒันธรรมดังักล่าวไม่่ได้้เป็็นเพีียงเครื่�องหมายบอกเวลา แต่่ยัังสะท้้อนถึึงปรัชัญาความเชื่่�อเรื่่�องความเป็็น

สิิริิมงคล โชคลาภ และสััญลัักษณ์์ทางจิิตวิิญญาณที่่�อยู่่�คู่่�กัับชาวจีีนซึ่่�งถืือเป็็น “ลููกหลานของเยี่่�ยน

และหวง” มาโดยตลอด ดัังที่่� หวััง จุุน (Wang Jun, 2017) ได้้ระบุุว่่านัักษััตรคืือสััญลัักษณ์์แห่่งชีีวิิตที่่�

มอบความหมายอัันเป็็นมงคลและเป็็นดั่่�งไข่่มุุกที่่�เปล่่งประกายในคลัังสมบััติิวััฒนธรรมจีีน

Abstract

บทนำ

  การสำรวจวััฒนธรรมนัักษััตรสู่่�แนวทางการออกแบบ

  เครื่่�องเคลืือบร่่วมสมััยจิ่่�งเต๋๋อเจิ้้�น
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ภาพที่่� 1 : สิิบสองนัักษััตร

ที่่�มา: Han Meilin

	 ในบริบิทของศิลิปะจีนี วัฒันธรรมนักัษัตัรได้้กลายเป็็นแรงบันัดาลใจสำคัญัในการสร้้างสรรค์์

งานประณีีตศิิลป์์ โดยเฉพาะอย่่างยิ่่�งใน “เมืืองจิ่่�งเต๋๋อเจิ้้�น” (Jingdezhen) ซึ่่�งได้้รัับการขนานนามว่่า

เป็็นเมืืองหลวงแห่่งเครื่่�องเคลืือบดิินเผาของโลก ด้้วยประวััติิศาสตร์์การผลิิตที่่�ยาวนานกว่่าพัันปีีและ

ความพร้้อมของดิินขาว (Kaolin) ทำให้้เครื่่�องเคลืือบนัักษััตรจากจิ่่�งเต๋๋อเจิ้้�นมีีเอกลัักษณ์์เฉพาะตััว ทั้้�ง

ในด้้านเทคนิิคการเขีียนลายใต้้เคลืือบ (Underglaze) และการแกะสลัักที่่�มีีความประณีีตสููง อย่่างไร

ก็ต็าม ท่่ามกลางกระแสโลกาภิวิัตัน์์และการเปลี่่�ยนแปลงของวิถิีชีีวีิติสมัยัใหม่ ผลิติภัณัฑ์์เครื่่�องเคลืือบ

นัักษััตรดั้้�งเดิิมกำลัังเผชิิญกัับความท้้าทายสำคััญ เนื่่�องจากรููปแบบศิิลปะดั้้�งเดิิมบางประการอาจไม่่

ตอบโจทย์์รสนิิยมและความต้้องการของผู้้�บริโภครุ่่�นใหม่่ ซึ่่�งหัันมาให้้ความสนใจกัับผลิิตภััณฑ์์ที่่�มีี

ความเรีียบง่่าย ทัันสมััย และมีีฟัังก์์ชัันการใช้้งานที่่�สอดคล้้องกัับชีีวิิตประจำวัันมากขึ้้�น

	ปั ัญหาสำคััญที่่�พบคืือ แม้้วัฒนธรรมนัักษััตรจะมีีความแข็็งแกร่่งในเชิิงสััญลัักษณ์์ แต่่

การนำมาประยุุกต์์ใช้้ในการออกแบบร่่วมสมััย (Contemporary Design) ยัังคงมีีจำกััด ผลิิตภััณฑ์์

ส่่วนใหญ่่มัักเน้้นการลอกเลีียนแบบรููปแบบดั้้�งเดิิม ทำให้้ขาดความสดใหม่่และการสร้้างอััตลัักษณ์์

ของแบรนด์์ (Brand Identity) ที่่�ชััดเจน ส่่งผลให้้ขีีดความสามารถในการแข่่งขัันลดลง ดัังนั้้�น การ

ศึึกษาเพื่่�อหาแนวทางการออกแบบใหม่่ ๆ  ที่่�สามารถบููรณาการ “คุุณค่่าดั้้�งเดิิม” เข้้ากัับ “รสนิิยมสมััย

ใหม่่” จึึงเป็็นเรื่่�องเร่่งด่่วน

	 งานวิิจััยฉบัับนี้้�จึึงมุ่่�งเน้้นไปที่่�การสำรวจบริิบททางวััฒนธรรมนัักษััตรในเมืืองจิ่่�งเต๋๋อเจิ้้�น 

เพื่่�อนำข้้อมููลจากการสำรวจภาคสนามและการวิิเคราะห์์ความต้้องการของผู้้�บริิโภคมาพััฒนาเป็็น

แนวทางการออกแบบเครื่่�องเคลืือบร่่วมสมััย โดยให้้ความสำคััญกัับการจััดการแบรนด์์ภายใต้้ชื่�อ 
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“ยี่่�เหนีียน (Yi Nian)” เพื่่�อสร้้างภาพลัักษณ์์ที่่�ทัันสมััยและเพิ่่�มมููลค่่าทางเศรษฐกิิจให้้กัับผลิิตภััณฑ์์ 

การวิิจััยนี้้�ไม่่เพีียงแต่่เป็็นการสร้้างสรรค์์ผลิิตภััณฑ์์ใหม่่ แต่่ยัังเป็็นแนวทางปฏิิบััติิในการสืืบทอดและ

ส่่งเสริมิแก่่นแท้้ของวัฒันธรรมและจิิตวิญิญาณของชาติใิห้้ดำรงอยู่่�ได้้อย่่างยั่่�งยืืนในสังัคมร่่วมสมัยัสืืบไป

	 1. เพื่่�อศึึกษาที่่�มา ภููมิิหลัังทางประวััติิศาสตร์์ นััยยะเชิิงสััญลัักษณ์์ และคติิความเชื่่�อของ

วััฒนธรรมนัักษััตรจีีน 

	 2. เพ่ื่�อสำรวจและวิเิคราะห์์รููปแบบสุนุทรียีศาสตร์์ เทคนิคการผลิติ และสถานการณ์์ปััจจุุบััน

ของการจััดการผลิิตภััณฑ์์เครื่่�องเคลืือบนัักษััตรในเมืืองจิ่่�งเต๋๋อเจิ้้�น

	 3. เพ่ื่�อนำเสนอแนวทางการออกแบบและการจััดการแบรนด์์ผลิติภัณัฑ์์เครื่่�องเคลืือบนัักษััตร

ร่่วมสมััยด้้วยแนวคิิดนวััตกรรมสร้้างสรรค์์

	 ในการศึึกษาเรื่่�องนี้้� ผู้้�วิิจััยได้้วางกรอบแนวคิิดเพื่่�อเชื่่�อมโยงการสำรวจทุุนทางวััฒนธรรมไป

สู่่�การพััฒนาผลิิตภััณฑ์์และการจััดการแบรนด์์อย่่างเป็็นระบบ โดยบููรณาการแนวคิิดสำคััญ 3 ส่่วน 

ดัังนี้้�

	 1) การสำรวจและวิิเคราะห์์ทุนุวัฒันธรรม (Cultural Capital): ศึกึษาที่่�มา นัยัยะเชิงิสััญลัักษณ์์ 

และมรดกภููมิิปััญญาที่่�จัับต้้องไม่่ได้้ (Intangible Cultural Heritage) ของวััฒนธรรมนัักษััตรจีีนใน

บริิบทของเครื่่�องเคลืือบจิ่่�งเต๋๋อเจิ้้�น เพ่ื่�อทำความเข้้าใจ “คุุณค่่าดั้้�งเดิิม” ที่่�เป็็นรากฐานของงาน

ศิิลปกรรม

	 2) ลัักษณะพิิเศษทางศิิลปะและรููปแบบการแสดงออกของวััฒนธรรมนัักษััตรในศิิลปะ

เครื่่�องเคลืือบจิ่่�งเต๋๋อเจิ้้�น

	 3) กระบวนการออกแบบผลิิตภััณฑ์์สร้้างสรรค์์ (Creative Design Process): การประยุุกต์์

ใช้้ทฤษฎีกีารออกแบบร่วมสมััย โดยเน้้นการลดทอนรููปทรง (Simplification) และการส่ื่�อสารความหมาย

เชิิงสััญลัักษณ์์ใหม่่ เพ่ื่�อสร้้างสรรค์์แบรนด์์ผลิตภัณัฑ์์เครื่่�องเคลืือบนักัษัตัรที่่�มีปีระสิทิธิภิาพและเป็็นที่่�

ยอมรัับของผู้้�บริิโภค

 

วััตถุุประสงค์์

กรอบแนวคิิด

  การสำรวจวััฒนธรรมนัักษััตรสู่่�แนวทางการออกแบบ

  เครื่่�องเคลืือบร่่วมสมััยจิ่่�งเต๋๋อเจิ้้�น
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ภาพที่่� 2 : กรอบแนวคิิด

ที่่�มา: ผู้้�วิิจััย (2567)

	

	ก ารวิิจัยัครั้้�งนี้้�ใช้้ระเบียีบวิธิีวีิจิัยัแบบผสมผสาน (Mixed Methods Research) โดยมีขั้้�นตอน

การดำเนิินงานดัังนี้้�

	 1. วิธิีีการวิจิัยัเอกสาร ศึกึษาและรวบรวมข้้อมูลูที่่�เกี่่�ยวข้้องกับัวัฒันธรรมนักัษัตรและประเภท

ของเครื่่�องเคลืือบจากเอกสารวิิชาการ ดุุษฎีีนิิพนธ์์ หนัังสืือ และฐานข้้อมููลออนไลน์์ เพื่่�อสร้้างพื้้�นฐาน

ทางแนวคิิดและกรอบทฤษฎีีสำหรัับการประยุุกต์์ใช้้ในการออกแบบผลิิตภััณฑ์์

	 2.วิิธีีการสำรวจภาคสนาม ผู้้�วิิจััยลงพื้้�นที่่�สำรวจ ณ พิิพิิธภััณฑ์์ องค์์กร และโรงงานที่่�

เกี่่�ยวข้้องในเมืืองจิ่่�งเต๋๋อเจิ้้�น เพ่ื่�อศึกึษาศิลิปะเครื่่�องเคลืือบนักัษัตัรในสถานที่่�จริงิ วิเิคราะห์์สถานการณ์์

การตลาด และแนวโน้้มการพััฒนาผลิติภัณัฑ์์ในปััจจุบุันั โดยใช้้การสัังเกตและการรวบรวมกรณีีศึึกษา

จริิงเพื่่�อสรุุปเส้้นทางการพััฒนาและการเปลี่่�ยนแปลงรููปแบบทางศิิลปะ

	 3.วิธิีีการสัมัภาษณ์์เชิงิลึกึ แล้้วสำรวจเชิงิปริมิาณด้้วยแบบสอบถาม  ผู้้�วิจิัยัดำเนินิการเก็็บ

ข้้อมููลผ่่านการสััมภาษณ์์ผู้้�เชี่่�ยวชาญ นัักออกแบบ และผู้้�แทนจากองค์์กรที่่�เกี่่�ยวข้้อง ร่่วมกัับการใช้้

วิิธีีการวิิจััย
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แบบสอบถามเพื่่�อให้้ได้้ข้้อมููลเชิิงลึึกเกี่่�ยวกัับการพััฒนาและการเปลี่่�ยนแปลงของเครื่่�องเคลืือบ

นัักษััตร ตลอดจนแนวโน้้มตลาดของผลิิตภััณฑ์์สร้้างสรรค์์เชิิงวััฒนธรรม

	 ในการคััดเลืือกผู้้�ให้้ข้้อมููลหลััก ผู้้�วิิจััยได้้ดำเนิินการสััมภาษณ์์เชิิงลึึกกัับผู้้�เชี่่�ยวชาญ 3 ด้้าน 

ได้้แก่่ 1) ด้้านวิิชาการ: ศาสตราจารย์์เฉา ชุุนเซิิง (Cao Chunsheng) อาจารย์์ที่่�ปรึึกษาดุุษฎีีบััณฑิิต 

มหาวิิทยาลััยเครื่่�องเคลืือบจิ่่�งเต๋๋อเจิ้้�น 2) ด้้านการผลิิต: จาง จิ้้�งฮุ่่�ย (Zhang Jinghui) ประธานสมาคม

ประติิมากรรมจิ่่�งเต๋๋อเจิ้้�น ผู้้�มีีความเชี่่�ยวชาญด้้านการสร้้างสรรค์์และผลิิตผลิิตภััณฑ์์นัักษััตร 3) ด้้าน

การออกแบบและการจััดการ: อวี๋๋� จื้้�อเชา (Yu Zhichao) ผู้้�ก่่อตั้้�งและนัักออกแบบแบรนด์์ฉืือตููหลี่่�อู้้� 

(Chidu Liwu) ทั้้�งนี้้� ผู้้�วิิจััยได้้ลงพื้้�นที่่�สััมภาษณ์์ ณ สถานประกอบการจริิงเพื่่�อวิิเคราะห์์สถานการณ์์

และแนวโน้้มการพััฒนาผลิิตภััณฑ์์เครื่่�องเคลืือบนักษัตรในเมืืองจิ่่�งเต๋๋อเจิ้้�นให้้ครอบคลุมทั้้�งมิิติิ

วิิชาการ การผลิิต และการออกแบบ

	 นอกจากนี้้� ในด้้านการสำรวจพฤติิกรรมผู้้�บริโิภคและการตลาด ผู้้�วิจิัยัได้้จัดัทำแบบสอบถาม

เพื่่�อเก็็บข้้อมููลจากกลุ่่�มตััวอย่่างจำนวน 400 คน ในย่่านถนนวััฒนธรรมสร้้างสรรค์์เถาซีีชวน (Taoxi-

chuan) และมหาวิิทยาลััยเครื่่�องเคลืือบจิ่่�งเต๋๋อเจิ้้�น โดยดำเนิินการผ่่านการแจกแบบสอบถามใน

พื้้�นที่่�ร่่วมกัับการสำรวจทางออนไลน์์ เพื่่�อรวบรวมข้้อมููลเชิิงสถิิติิเกี่่�ยวกัับความต้้องการของตลาด

และแนวทางการออกแบบผลิิตภััณฑ์์เครื่่�องเคลืือบนัักษััตรให้้มีีประสิิทธิิภาพสููงสุุด

	 4. วิธิีีการวิจิัยัแบบสหวิทิยาการ เป็็นการบููรณาการองค์์ความรู้้�และทฤษฎีจีากหลากหลาย

สาขาวิิชา ได้้แก่่ ด้้านประวััติิศาสตร์์ศิิลปะ สัังคมศาสตร์์ การบริิหารจััดการ และการตลาด มาผสม

ผสานในการวิิเคราะห์์ข้้อมููล เพื่่�อเสนอรููปแบบการจััดการแบรนด์์และนวััตกรรมการออกแบบเครื่่�อง

เคลืือบนัักษััตรร่่วมสมััยที่่�เหมาะสมที่่�สุุด

	 ในการวิิจััยครั้้�งนี้้� ผู้้�วิิจััยได้้ทำการทบทวนวรรณกรรมและทฤษฎีที่่�เกี่่�ยวข้้อง เพื่่�อใช้้เป็็น 

กรอบแนวคิิดและบรรทััดฐานในการวิิเคราะห์์ข้้อมููล โดยแบ่่งเนื้้�อหาออกเป็็นประเด็็นหลััก ดัังนี้้�:

	 1. วััฒนธรรมนัักษััตรในฐานะมรดกภููมิิปััญญาทางวััฒนธรรมที่่�จัับต้้องไม่่ได้้ ผู้้�วิิจััย

ได้้ทบทวนวรรณกรรมที่่�เกี่่�ยวข้้องกัับคุุณค่่าและนััยยะทางสััญลัักษณ์์ของนัักษััตรจีีน ซึ่่�งถืือเป็็นมรดก

ภูมูิปัิัญญาทางวัฒันธรรมที่่�จัับต้้องไม่่ได้้ (Intangible Cultural Heritage) ที่่�ฝัังรากลึกึในสังัคมฮวาเซี่่�ย 

โดยการศึึกษาวรรณกรรมของ หวััง จุุน (Wang Jun, 2017) พบว่่าวััฒนธรรมนัักษััตรเป็็นสััญลัักษณ์์

แห่่งชีีวิิตที่่�สะท้้อนผ่่านศิิลปะหลายแขนง โดยเฉพาะในเครื่่�องเคลืือบจิ่่�งเต๋๋อเจิ้้�น ซึ่่�งการทบทวนส่่วนนี้้�

ช่่วยให้้ผู้้�วิิจััยเข้้าใจถึึง “แก่่นแท้้” ของลวดลายที่่�จะนำมาใช้้ในการออกแบบร่่วมสมััยโดยไม่่สููญเสีีย

คุุณค่่าดั้้�งเดิิม

	 2. แนวคิดิอุตุสาหกรรมสร้้างสรรค์์เชิิงวัฒันธรรมและการจัดัการแบรนด์์ จากการศึึกษา

แนวคิิดเกี่่�ยวกัับอุตสาหกรรมสร้้างสรรค์์ พบว่่าเป็็นการบููรณาการระหว่่างทุุนทางวััฒนธรรมและ

กรอบแนวคิิด

  การสำรวจวััฒนธรรมนัักษััตรสู่่�แนวทางการออกแบบ

  เครื่่�องเคลืือบร่่วมสมััยจิ่่�งเต๋๋อเจิ้้�น
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นวััตกรรมเพื่่�อสร้้างมููลค่่าเพิ่่�ม ในมิิติิของการสร้้างแบรนด์์ เฉีียว ชุุนหยาง (Qiao Chun Yang, 2005) 

ระบุุว่่าแบรนด์์ไม่่ใช่่เพีียงเครื่่�องหมายการค้้า แต่่เป็็นการผสมผสานระหว่่างสััญลัักษณ์์ ประวััติิศาสตร์์ 

และวััฒนธรรม เพื่่�อสร้้างความประทัับใจในใจผู้้�บริิโภค การทบทวนวรรณกรรมส่่วนนี้้�ชี้้�ให้้เห็็นว่่าการ

พัฒันาแบรนด์์ “ยี่่�เหนียีน” (Yi Nian) จำเป็็นต้้องใช้้ต้้นทุุนทางวัฒันธรรมนักัษัตัรมาสร้้างเป็็นอัตัลัักษณ์

ที่่�แตกต่่าง

	 3. ทฤษฎีกีารจัดัการผลิติภัณัฑ์์ทางวัฒันธรรมและกลยุทุธ์การตลาด การจัดัการผลิติภัณัฑ์์

ทางวััฒนธรรมมีีความแตกต่่างจากผลิิตภััณฑ์์ทั่่�วไปเนื่่�องจากต้้องตอบสนองความต้้องการทาง

จิิตวิิญญาณ ผู้้�วิิจััยได้้ศึึกษาทฤษฎีีส่่วนประสมการตลาด (Marketing Mix) และการวิิเคราะห์์สภาพ

แวดล้้อม (SWOT Analysis) เพื่่�อเป็็นเครื่่�องมืือในการระบุุความต้้องการของกลุ่่�มเป้้าหมายในย่่าน

วัฒันธรรมเถาซีชีวน โดยมุ่่�งเน้้นที่่�การสร้้างความสัมัพันัธ์์ระหว่างผลิติภัณัฑ์์และผู้้�บริโิภคผ่านเทคโนโลยีี

สมััยใหม่่และช่่องทางออนไลน์์

	 4. แนวคิิดด้้านสุุนทรีียศาสตร์์และนวััตกรรมการออกแบบร่่วมสมััย ผู้้�วิิจััยได้้ศึกษา

หลัักสุุนทรีียศาสตร์์และการออกแบบผลิิตภััณฑ์์สร้้างสรรค์์ เพ่ื่�อเป็็นกรอบในการพััฒนาต้้นแบบ

เครื่�องเคลืือบนักัษัตัร โดยมุ่่�งเน้้นการใช้้องค์์ประกอบศิลป์ร่่วมสมัยัและการลดทอนรููปทรง (Simplification) 

เพื่่�อเพิ่่�มความสามารถในการแข่่งขันัในตลาดระดับัสากล และทำให้้วัฒนธรรมดั้้�งเดิมิสามารถดำรงอยู่่�

ได้้ในวิิถีีชีีวิิตปััจจุุบััน

	 จากการศึึกษาเรื่่�อง การสำรวจวััฒนธรรมนัักษััตรสู่่�แนวทางการออกแบบเครื่่�องเคลืือบร่่วม

สมััยจิ่่�งเต๋๋อเจิ้้�น ผู้้�วิิจััยสรุุปผลการศึึกษาตามวััตถุุประสงค์์ได้้ดัังนี้้�

	 1. ภููมิิหลัังทางวััฒนธรรมและนััยยะเชิิงสััญลัักษณ์์ของนัักษััตรจีีน 

	 เดิิมนัักษัตรจีีนเป็็นแนวคิิดที่่�เกี่่�ยวข้้องกัับการกำหนดเวลาซึ่่�งมีีความสััมพัันธ์์อย่่างใกล้้ชิด

กัับการนัับปีี เดืือน และวััน ตามจารีีตประเพณีีโบราณของจีีน โดยมีีการจััดแบ่่งระบบการนัับออกเป็็น 

3 ส่่วนหลััก ได้้แก่่ 1) กิ่่�งก้้านสวรรค์์ทั้้�งสิิบ (Ten Heavenly Stems) ซึ่่�งเป็็นสััญลัักษณ์์ที่่�บรรพบุุรุุษ

ชาวจีีนใช้้บัันทึึกการเปลี่่�ยนแปลงรอบปีี 2) กิ่่�งก้้านโลกทั้้�งสิิบสอง (Twelve Earthly Branches) หรืือ

ระบบที่่�ใช้้เรีียกแทน 12 ชั่่�วยามในหนึ่่�งวััน โดย 1 ชั่่�วยามเทีียบเท่่ากัับ 2 ชั่่�วโมงในปััจจุุบััน ซึ่่�งในแต่่ละ

ชั่่�วยามจะมีีการกำหนดสััตว์์ที่่�เป็็นตััวแทนในการเคลื่่�อนไหวแตกต่่างกัันไป นำไปสู่่�การรวมตััวกััน

ระหว่่างนัักษััตรและกิ่่�งก้้านโลกทั้้�งสิิบสองที่่�มีีเอกลัักษณ์์เฉพาะตััว และ 3) กิ่่�งก้้านเจี๋๋�ยจืือทั้้�งหกสิิบ 

(Sixty Jiazi) อันัเป็็นวิธิีกีารนับัปีแบบโบราณที่่�เกิดิจากการจับัคู่่�ระหว่างกิ่่�งก้้านสวรรค์์และกิ่่�งก้้านโลก

จนเกิิดเป็็นวััฏจัักรที่่�ครบรอบในทุุก 60 ปีี ระบบการนัับเวลาเหล่่านี้้�ถููกนำมาใช้้อย่่างแพร่่หลายใน

การบัันทึึกเหตุการณ์์ทางประวััติิศาสตร์์และปรากฏเป็็นหลัักฐานในบัันทึึกลายลักษณ์อัักษรของ

มนุุษยชาติิมาอย่่างยาวนาน โดยสััญลัักษณ์์รููปสััตว์์ทั้้�ง 12 ชนิิด ได้้แก่่ หนูู วััว เสืือ กระต่่าย มัังกร งูู 

ผลการศึึกษา
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ม้้า แพะ ลิิง ไก่่ สุุนััข และหมูู ถููกเรีียกรวมว่่า “นัักษััตรจีีน” ซึ่่�งจะสลัับหมุุนเวีียนคู่่�ไปกัับระบบกิ่่�งก้้าน

เจี๋๋�ยจืือต่่อเนื่่�องกัันไปในทุุกปีี

	วั ฒนธรรมนัักษัตรหยั่่�งรากลึกและเติิบโตจากวิถีีชีีวิิตพื้้�นบ้้านจนกลายเป็็นวััฒนธรรมสมััย

นิิยมที่่�ไร้้พรมแดนด้้านชนชั้้�นและอาชีีพ โดยชาวจีีนทุุกคนต่่างมีีนัักษััตรประจำตััวที่่�เป็็นสััญลัักษณ์์

เฉพาะบุุคคลไปตลอดชีีวิิต สััญลัักษณ์์เหล่่านี้้�ถููกสร้้างสรรค์์ขึ้้�นจากสััตว์์ในสภาพแวดล้้อมที่่�คุ้้�นเคย

เพื่่�อใช้้เป็็นเครื่่�องมืือในการบัันทึึกปีีเกิิดและคำนวณอายุุ ขณะเดีียวกัันยัังปรากฏอย่่างแพร่่หลายใน

ปฏิิทิินจัันทรคติิเพื่่�อเป็็นแนวทางปฏิิบััติิในวิิถีีเกษตรกรรม ซึ่่�งสะท้้อนถึึงความเชื่่�อมโยงอย่่างใกล้้ชิิด

ระหว่่างความเชื่่�อและการนำไปใช้้งานจริิงในชีีวิิตประจำวััน ท่่ามกลางความเปลี่่�ยนแปลงทางสัังคม 

วััฒนธรรมนัักษััตรยัังคงความแข็็งแกร่่งและขยายขอบเขตเชิิงนััยยะอย่่างต่่อเนื่่�อง ในฐานะที่่�เป็็นทั้้�ง

สิ่่�งศักัดิ์์�สิทิธิ์์�ที่่�เคารพบูชูาและสื่่�อกลางในการสะท้้อนชะตากรรมของมนุุษย์์ นำไปสู่่�การเป็็นหััวข้้อหลััก

ในการตกแต่่งและการแสดงออกทางอารมณ์์ที่่�ได้้รัับความนิิยมอย่่างไม่่เสื่่�อมคลาย นอกจากนี้้� 

วััฒนธรรมนัักษััตรยัังเปรียบเสมืือนภาพสะท้้อนทางจิิตวิิญญาณที่่�แฝงด้้วยความหมายอันเป็็นมงคล

ตามลัักษณะของสััตว์์ทั้้�ง 12 ชนิิด ซึ่่�งบููรณาการเข้้ากัับมิิติิด้้านวััตถุุและจิิตใจอย่่างเข้้มข้้น มรดกทาง

วััฒนธรรมนี้้�ไม่่เพีียงแต่่ฉายภาพวัฒนธรรมพื้้�นบ้้านของจีีนผ่่านประวััติิศาสตร์์นัับพัันปีี แต่่ยัังแผ่่

ขยายอิิทธิิพลไปทั่่�วโลกในฐานะเอกสารเชิิงประวััติิศาสตร์์อัันล้้ำค่่า จิิตวิิญญาณของนัักษััตรจีีนจึึง

เป็็นแรงบัันดาลใจสำคัญัที่่�ช่่วยให้้ผู้้�คนเผชิญกับัชีวิติด้้วยทัศันคติเชิงิบวก ความพากเพีียร และความกล้้า

หาญสืืบไป

	 2. เทคนิิคและลัักษณะพิิเศษทางศิิลปะของเครื่่�องเคลืือบนัักษััตรจิ่่�งเต๋๋อเจิ้้�น 

	ก ารสร้้างสรรค์์เครื่่�องเคลืือบนัักษััตรต้้องอาศััยความเข้้าใจเชิิงลึึกและความเชี่่�ยวชาญใน

ด้้านวััสดุุศาสตร์์ โดยเฉพาะ “ดิินเหนีียว” ซึ่่�งเป็็นวััสดุุหลัักในการขึ้้�นรููปประติิมากรรม ผู้้�วิิจััยพบว่่า

คุุณสมบััติิและเนื้้�อสััมผััสของดิินแต่่ละประเภทส่่งผลต่อสุุนทรีียภาพของผลงานอย่่างมีีนััยสำคััญ 

นอกจากนี้้� กระบวนการให้้ความร้้อนในเตาเผายัังเป็็นปััจจัยัวิกิฤตที่่�ต้้องควบคุมุอย่่างแม่่นยำ เนื่่�องจาก

การเผาด้้วยอุุณหภูมิิสููงอาจส่่งผลให้้รูปทรงสััตว์์เกิิดการบิิดเบี้้�ยวหรืือเสีียรููปได้้ ดัังนั้้�นในการผลิิต

เครื่่�องเคลืือบนัักษััตรจึึงต้้องให้้ความสำคััญกัับองค์์ประกอบหลััก 2 ประการ ดัังนี้้�

	 1) ดิินขาว (Kaolin) ซึ่่�งแบ่่งออกเป็็นดิินขาวคุุณภาพสููงและคุุณภาพปานกลาง มีีคุุณสมบััติิ

เด่่นคืือมีีความแข็็งแกร่่งกว่่าดิินเหนีียวทั่่�วไปแต่่มีีเนื้้�อสััมผััสที่่�ละเอีียดและนุ่่�มนวลกว่่า ช่่วยให้้ศิิลปิิน

สามารถเก็บ็รายละเอีียดของรููปทรงสััตว์์ได้้อย่่างประณีีต ผลงานที่่�สร้้างสรรค์์จากดินิขาวจะมีลีัักษณะ

ขาวบริิสุุทธิ์์� สง่่างาม และสดใส ดัังที่่� จูู กุ้้�ยหง (Zhu Guihong, 2004) ระบุุว่่าในงานประติิมากรรม

นัักษัตรบางประเภทจะใช้้การเคลืือบใสหรืือเคลืือบกึ่่�งโปร่่งใสลงบนพื้้�นผิิวสีีขาวเพ่ื่�อเพิ่่�มความ

แวววาวและขัับเน้้นความสวยงามของวััสดุุให้้โดดเด่่นยิ่่�งขึ้้�น

  การสำรวจวััฒนธรรมนัักษััตรสู่่�แนวทางการออกแบบ

  เครื่่�องเคลืือบร่่วมสมััยจิ่่�งเต๋๋อเจิ้้�น
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ภาพที่่� 3: ตััวอย่่างผลงานชุุด “สายฟ้้า” จากการใช้้วััสดุุดิินขาว

ที่่�มา: Chen Linsen

	 2) ดิินโคลน ส่่วนมากประกอบขึ้้�นจากดิินเหนีียว ทราย ปููนขาวและวััสดุุอื่่�น ๆ ผลิิตภััณฑ์์

สำเร็็จรููปมัักต้้องเผาผลิิตภายใต้้อุุณหภููมิิสููง หลัังจากการเผาผลิิตภััณฑ์์สำเร็็จรููปมีีพื้้�นผิิวหยาบกร้้าน 

และพื้้�นผิิวมีีความขรุุขระเล็็กน้้อย สีีของผลิิตภััณฑ์์ดิินขาวค่่อนข้้างเป็็นธรรมชาติิ มีีความใกล้้เคีียง

กัับสีีของดิินเหนีียวมากขึ้้�น ระดัับความแข็็งของดิินขาวไม่่สููงเท่่าดิินพอร์์ซเลน อุุณหภููมิิในการเผาต่่ำ

กว่่าเครื่่�องเคลืือบ โดยทั่่�วไปแล้้วประมาณ 1,000 องศา ขณะที่่�ดิินพอร์์ซเลน โดยทั่่�วไปจะเผาใน

อุุณหภููมิิที่่�สููงกว่่า 1,200 องศา ทำให้้มีีพื้้�นผิิวที่่�หยาบกร้้าน มีีความเรีียบง่่าย มีีท่่วงท่่าของความ

โบราณ และแข็็งแรง

 

ภาพที่่� 4: ตััวอย่่างผลงานชุุด “กระต่่าย” จากการใช้้วััสดุุดิินโคลน

ที่่�มา: Gao Jiandong

	 3) ดิินเหนีียวทนไฟ (Sagger) เป็็นวััสดุุที่่�ทนต่่ออุุณหภููมิิสููงและมีีความหนา โดยทั่่�วไปแล้้ว

จะใช้้ดิินเหนีียวทนไฟเพื่่�อปกป้้องเครื่่�องเคลืือบที่่�ถููกเผา หรืือเป็็นอิิฐทนไฟและแผ่่นทนไฟ
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ภาพที่่� 5: ตััวอย่่างผลงานชุุด “จ้้องมอง” จากการใช้้วััสดุุดิินเหนีียวทนไฟ

ที่่�มา: Zhou Guazhen

	 สำหรัับรููปแบบการตกแต่่งของเครื่่�องเคลืือบนัักษััตร เครื่่�องเคลืือบนัักษััตรมัักสร้้างขึ้้�นจาก

ดิินเหนีียว ดิินพอร์์ซเลน และวััสดุุอื่่�น ๆ โดยมีีนัักษััตรทั้้�งสิิบสองเป็็นหััวข้้อ การแกะสลัักภาพสััตว์์ที่่�

แตกต่่างกัันแสดงให้้เห็็นถึึงลัักษณะเด่่นและรููปแบบวััฒนธรรมดั้้�งเดิิมของประเทศจีีน ที่่�มีีการตกแต่่ง

ที่่�แตกต่่างดัังนี้้�

	 1) การตกแต่่งด้้วยการเคลืือบสีีเดีียว การตกแต่่งประเภทนี้้�เป็็นรููปแบบที่่�พบเห็็นได้้ทั่่�วไป 

ยกตััวอย่่าง เช่่น การเคลืือบสีีแดงแสดงถึึงบรรยากาศที่่�เป็็นมงคล งานรื่่�นเริิงและความคึึกคััก การ

เคลืือบสีีน้้ำเงิินแสดงถึึงความเงีียบสงบ นุ่่�มนวลและสง่่างาม สีีเคลืือบเหล่่านี้้�ไม่่เพีียงแต่่ช่่วยส่่งเสริิม

รููปทรงของประติิมากรรมเท่่านั้้�น แต่่ยัังทำให้้ผลงานมีีเสน่่ห์์และการแสดงออกทางอารมณ์์ที่่�พิิเศษ

อีีกด้้วย (Zhang Yalin, 2016)

 

ภาพที่่� 6: ตััวอย่่างผลงานการเคลืือบสีีเขีียวสีีเดีียว

	 2) การตกแต่่งด้้วยการเคลืือบแบบผสม นอกจากนี้้�ยัังมีีการเคลืือบดอกไม้้หลากสีี ซึ่่�งเป็็น

พื้้�นผิวิเคลืือบดอกไม้้ที่่�มีกีารตกแต่่งลวดลายสีต่่าง ๆ นั่่�นคืือการแทรกซึมึและหลอมรวมของการเคลืือบ

พื้้�นและการเคลืือบพื้้�นผิิว เพื่่�อผสมผสานให้้เข้้ากัับคริิสตััลสีีต่่าง ๆ ลายดอกไม้้ การตกแต่่งลวดลาย

บนพื้้�นผิิว (Zhang Yalin,2016)

  การสำรวจวััฒนธรรมนัักษััตรสู่่�แนวทางการออกแบบ

  เครื่่�องเคลืือบร่่วมสมััยจิ่่�งเต๋๋อเจิ้้�น
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ภาพที่่� 7: ตััวอย่่างผลงานชุุด “เสีียงคำรามของเสืือและเสีียงร้้องของมัังกร” 

ตกแต่่งด้้วยการเคลืือบแบบผสม

ที่่�มา: Rao Xiaoqing

	 3) การวาดภาพสีีบนเคลืือบ (Overglaze) สีีเคลืือบแบบบนเคลืือบ เกิิดจากการเผาตััวแบบ

ที่่�อุุณหภููมิิ 1,300 องศาเซลเซีียส เพื่่�อวาดภาพสีีลงบนเครื่่�องเคลืือบสีีขาว เครื่่�องเคลืือบเคลืือบสีีเดีียว

หรืือเครื่่�องเคลืือบสีี จากนั้้�นนำไปเผาในเตาเผาที่่�อุุณหภููมิิ 700 ถึึง 900 องศา ซึ่่�งมัักจะรวมถึึงการวาด

ภาพสีีบนเครื่่�องเคลืือบ เครื่่�องเคลืือบสำหรัับการตกแต่่ง เครื่่�องเคลืือบลายครามเพิ่่�มสีี เครื่่�องเคลืือบ

เฟิ่่�นฉ่่าย เครื่่�องเคลืือบฟ่่าหลางฉ่่าย และอื่่�น ๆ ผลลััพธ์์การตกแต่่งของเครื่่�องเคลืือบเฟิ่่�นฉ่่าย ดัังที่่�

แสดงในผลงานภาพที่่� 7 ประติิมากรรมเครื่่�องเคลืือบนักษััตรของการวาดภาพสีแบบบนเคลืือบใน

ประเทศจีีน ผสมผสานอย่่างลงตัวักับัการตกแต่่งและรูปูทรง ซึ่่�งแสดงออกถึงลักัษณะพิเิศษของนัักษััตร

ต่่าง ๆ  ของประเทศจีีน การเพิ่่�มสีสีันัด้้วยมืือเช่่นนี้้�ยังัเป็็นเอกลักัษณ์ที่่�ทำให้้เครื่�องเคลืือบจิ่่�งเต๋๋อเจิ้้�นแตกต่่าง

จากเครื่่�องเคลืือบที่่�ผลิิตจากสถานที่่�อื่่�น (Zhang Yalin, 2016)

 

ภาพที่่� 8: ตััวอย่่างผลงานชุุด “หนิิวชี่่�ชงเทีียน” ตกแต่่งด้้วยการวาดภาพสีีบนเคลืือบ

ที่่�มา: Guo Chao

	 4) การวาดภาพสีีใต้้เคลืือบ (Underglaze) การวาดภาพสีีแบบใต้้เคลืือบเป็็นวิิธีีการตกแต่่ง

เครื่�องเคลืือบอีกวิธิีหีนึ่่�ง เป็็นการวาดลวดลายต่าง  ๆบนตััวแบบดิบิ (ตัวัแบบที่่�ยังัไม่่ได้้เผาเป็็นเครื่่�องเคลืือบ) 

ด้้วยเม็็ดสีี รููปแบบหลัักของการวาดภาพสีีแบบใต้้เคลืือบของจิ่่�งเต๋๋อเจิ้้�นมีีลายครามเป็็นหลััก จากนั้้�น
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เคลืือบด้้วยสีีขาวใส และนำเข้้าเตาเผาครั้้�งที่่�หนึ่่�งที่่�อุุณหภููมิิ 1,300 องศา ทำให้้พื้้�นผิิวของเครื่่�อง

เคลืือบมีีความสดใส นุ่่�มนวลและเรีียบเนีียน โดยรวมมีีความสดใสและง่่ายต่่อการเก็็บรัักษา และสีี

จะคงอยู่่�อย่่างยาวนาน (Zhang Yalin, 2016)  

 

ภาพที่่� 9: ตััวอย่่างผลงานชุุด “หมููลายคราม” ตกแต่่งด้้วยการวาดภาพสีีใต้้เคลืือบ

ที่่�มา: Guo Chao

	 5) การติิดรููปลอก (Decal) งานหััตถกรรมการติิดรููปลอกเป็็นงานหััตถกรรมการตกแต่่ง

เครื่่�องเคลืือบแบบดั้้�งเดิิม และยัังเป็็นหนึ่่�งในงานหััตถกรรมที่่�ใช้้กัันอย่่างแพร่่หลายในเครื่่�องเคลืือบ

จิ่่�งเต๋๋อเจิ้้�น ซึ่่�งสามารถทำได้้ทั้้�งแบบบนเคลืือบและแบบใต้้เคลืือบ ผ่่านการติิดรููปลอกบนพื้้�นผิิวของ

เครื่่�องเคลืือบ จากนั้้�นนำไปเผาที่่�อุุณหภููมิิประมาณ 800 องศา ทำให้้ลวดลายและเครื่่�องเคลืือบ

ผสานเป็็นหนึ่่�งเดีียว (Zhang Yalin, 2016)

 

ภาพที่่� 10: ตััวอย่่างการติิดรููปลอกบนจานกระเบื้้�องเคลืือบปีีลิิง

	 6) การแกะสลััก การตกแต่่งด้้วยการแกะสลัักจิ่่�งเต๋๋อเจิ้้�นเป็็นหนึ่่�งในเทคนิคเครื่่�องเคลืือบ

แบบดั้้�งเดิิม เป็็นกระบวนการผสมผสานระหว่่างโคลนกัับเครื่่�องเคลืือบ โดยการใช้้มีีดแกะสลัักเพื่่�อ

แกะสลักัลวดลายต่าง ๆ  ลงบนพื้้�นผิวิโคลนกึ่่�งแห้้ง จากนั้้�นปกคลุมุด้้วยโคลนบนพื้้�นผิวิของเครื่่�องเคลืือบ 

จากนั้้�นดำเนิินการเคลืือบและเผาผลิิต งานหััตถกรรมประเภทนี้้�ต้้องใช้้ช่่างฝีีมืือและเทคนิิคที่่�ชำนาญ

จึงึแกะสลักัลวดลายได้้อย่่างถููกต้้องและประณีีต เทคนิคการแกะสลักัลวดลายต่าง ๆ บนเครื่่�องเคลืือบ 

ผ่่านการเคลืือบหลายชั้้�น การเผาผลิิต และกระบวนการที่่�ซัับซ้้อนอื่่�น ๆ ทำให้้ลวดลายบนพื้้�นผิิวของ

เครื่่�องเคลืือบมีีความชััดเจน มีีมิิติิ และละเอีียด ซึ่่�งมีีคุุณค่่าทางศิิลปะสููง (Zhu Guihong,2004)

  การสำรวจวััฒนธรรมนัักษััตรสู่่�แนวทางการออกแบบ

  เครื่่�องเคลืือบร่่วมสมััยจิ่่�งเต๋๋อเจิ้้�น
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ภาพที่่� 11: ตััวอย่่างการแกะสลัักแก้้วน้้ำชากระต่่ายหยก

ที่่�มา: ภาพถ่่ายโดยผู้้�วิิจััย

	 3. การกำหนดตำแหน่่งแบรนด์์และขอบเขตในการออกแบบ

	ก ารกำหนดตำแหน่งแบรนด์์เป็็นกระบวนการกำหนดตำแหน่งของแบรนด์์ในตลาดและ

กลุ่่�มเป้้าหมาย โดยต้้องพิิจารณาถึึงปััจจััยต่่าง ๆ เช่่น จุุดขายที่่�เป็็นเอกลัักษณ์์ของแบรนด์์ พัันธกิิจ

และวิิสััยทััศน์์ของแบรนด์์ ตลาดเป้้าหมายของแบรนด์์ และคู่่�แข่่ง การวางตำแหน่่งแบรนด์์ต้้องชี้้�แจง

ข้้อความที่่�แบรนด์์ต้้องการสื่่�อและสโลแกนวางตำแหน่่งของแบรนด์์เพื่่�อให้้แน่่ใจว่่าแบรนด์์มีี

เอกลัักษณ์์และมีีตััวตนในตลาด (Qiao Chunyang,2005) การวางแผนแบรนด์์จำเป็็นต้้องชี้้�แจงเป้้า

หมายทั้้�งในระยะยาวและระยะสั้้�นของแบรนด์์และต้้องผ่่านกระบวนการต่่างๆ ดัังต่่อไปนี้้�

	 1) การสำรวจตลาด ประกอบด้้วยการวิิเคราะห์์คู่่�แข่่ง การวิิเคราะห์์โอกาสในตลาด พบว่่า 

ในปััจจุุบัันยัังไม่่มีีบริิษััทหรืือแบรนด์์ที่่� ใช้้วััฒนธรรมนัักษััตรเป็็นที่่�มาการออกแบบหลัักอย่่างสมบููรณ์์ 

แม้้จะมีีผู้้�ผลิิตเครื่่�องเคลืือบหลายแห่่งในจิ่่�งเต๋๋อเจิ้้�นมากมายก็็ตาม ขณะที่่�มีีผู้้�คนมากขึ้้�นเริ่่�มให้้ความ

สนใจกัับมรดกทางวััฒนธรรมของผู้้�บริิโภค 

	 2) การสำรวจความต้้องการของผู้้�บริโภคและเลืือกตลาดเป้้าหมาย พบว่่ากลุ่่�มเป้้าหมาย

มากกว่่า 70% อยู่่�ในช่่วงอายุุ 30-50 ปีี มีีความสนใจและชื่่�นชอบวััฒนธรรมดั้้�งเดิิม โดยเฉพาะ

วััฒนธรรมนัักษััตร มีีกำลัังซื้้�อ และแสวงหาคุุณภาพชีีวิิตที่่�ดีี ทั้้�งยัังมีีความรู้้�ด้้านวััฒนธรรมมีีรสนิิยมที่่�

ให้้ความสำคัญักัับการออกแบบผลิตภัณัฑ์์และความคิดิสร้้างสรรค์์ โดยจะซื้้�อผลิติภัณัฑ์์เครื่่�องเคลืือบ

นัักษััตรที่่�มีีคุุณภาพสููง กลุ่่�มเป้้าหมายเหล่่านี้้�มาจากเมืืองระดัับ 1 ของจีีน หรืือพื้้�นที่่�ที่่�มีีการพััฒนา

ทางเศรษฐกิิจ มีีระดัับรายได้้อยู่่�ระหว่่าง 5,000 – 10,000 หยวนต่่อเดืือน

	 3) การกำหนดตำแหน่่งของแบรนด์์ โดยใช้้ชื่่�อแบรนด์์ว่่า “亦年”  (ยี่่�เหนีียน) ซึ่่�งคำว่่า“亦” 

(ยี่่�) และ “一” (อีี) ออกเสีียงคล้้ายคลึึงกััน และยัังสามารถแปลว่่า “反复” (ฝ่่านฟู่่� - ซ้้ำ) ซึ่่�งหมายถึึง 

“ปีีแล้้วปีีเล่่า” ให้้ความหมายของวงจรที่่�หมุนุกลับัมาใหม่ มีคีวามหมายใกล้้เคียีงกับัวัฒันธรรมนัักษััตร 

วางตำแหน่่งแบรนด์์ให้้ผสมผสานระหว่่างความดั้้�งเดิิมและความทัันสมััย เพิ่่�มองค์์ประกอบสมััยใหม่่

ในการออกแบบผลิิตภััณฑ์์ เช่่น เส้้นที่่�เรีียบง่่าย รููปทรงที่่�ลื่่�นไหล กำหนดให้้เป็็นทั้้�งงานศิิลปะและ

ผลิิตภััณฑ์์ที่่�ใช้้งานได้้จริิง เพ่ื่�อตอบสนองความต้้องการของผู้้�ซื้้�อ โดยอาจซื้้�อเป็็นของขวััญและของ

สะสมได้้
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	 4) การกำหนดตลาดเป้้าหมายหลักและเป้้าหมายรอง เป้้าหมายหลักคืือผู้้�มีีรายได้้ระดัับ

ปานกลางถึงึระดับัสูงูในประเทศจีีน ซึ่่�งมีีอำนาจในการบริโิภคสูงู มีกีารรับัรู้้�และสนใจวััฒนธรรมดั้้�งเดิิม

ของจีีน ส่่วนกลุ่่�มเป้้าหมายรองของแบรนด์์นี้้�คืือตลาดมวลชนภายในประเทศของจีีน ไปจนถึึงตลาด

ของชาวจีีนโพ้้นทะเล ซึ่่�งอาจไม่่ได้้ตระหนัักและสนใจวััฒนธรรมดั้้�งเดิิมมากเท่่ากลุ่่�มเป้้าหมายหลััก 

	 4. การกำหนดประเภทผลิิตภััณฑ์์ของเครื่่�องเคลืือบนัักษััตร

	 1) งานศิิลปะเพื่่�อการสะสม: เน้้นถึึงคุุณค่่าดั้้�งเดิิมและประวััติิศาสตร์์ของวััฒนธรรมนัักษััตร 

เนื่่�องจากการสืืบทอดและการส่่งเสริิมวััฒนธรรมดั้้�งเดิิมเป็็นพัันธกิิจของแบรนด์์ การวางตำแหน่่ง

ผลิิตภััณฑ์์เครื่่�องเคลืือบนัักษััตรให้้เป็็นงานศิิลปะหรืือของสะสม และใช้้การออกแบบของศิิลปิินและ

ช่่างฝีีมืือที่่�มีีชื่่�อเสีียงเพื่่�อสร้้างผลงานที่่�มีีลัักษณะสร้้างสรรค์์ส่่วนบุุคคลและการออกแบบที่่�เป็็น

เอกลัักษณ์์ จึึงจะสามารถดึึงดููดผู้้�บริิโภคที่่�ชื่่�นชอบสะสมผลงานศิิลปะทางวััฒนธรรม

 

ภาพที่่� 12: ลัักษณะของศิิลปะเพื่่�อการสะสม ในรููปแบบจานกระเบื้้�องลายกระต่่าย

ที่่�มา: Han Meilin

	 2) ผลิิตภััณฑ์์ที่่�ทัันสมััยและมีีนวััตกรรม: เน้้นการออกแบบผลิิตภััณฑ์์อย่่างสร้้างสรรค์์และ

เทคโนโลยีีการผลิิตที่่�ทัันสมััย เพื่่�อตอบสนองความต้้องการของผู้้�บริิโภครุ่่�นใหม่่ที่่�มีีความทัันสมััยและ

มีีความเป็็นส่่วนตััว ผลิิตภััณฑ์์ดัังกล่่าวมัักมีีรููปร่่าง สีีและวััสดุุที่่�หลากหลาย รวมถึึงรููปลัักษณ์์ทาง

ศิิลปะและการออกแบบ ใช้้เทคนิิคการผลิิตสมััยใหม่่เช่่น การออกแบบดิิจิิทััล การพิิมพ์์ 3 มิิติิ และ

เทคโนโลยีีอื่่�น ๆ เพื่่�อรัับประกัันคุุณภาพและความคิิดสร้้างสรรค์์ของผลิิตภััณฑ์์

 

ภาพที่่� 13: ลัักษณะและรููปแบบการใช้้เทคโนโลยีีการผลิิตและนวััตกรรมการผลิิตชุุดกระต่่ายปีีศาจ

  การสำรวจวััฒนธรรมนัักษััตรสู่่�แนวทางการออกแบบ

  เครื่่�องเคลืือบร่่วมสมััยจิ่่�งเต๋๋อเจิ้้�น



วารสารศิิลปกรรมบููรพา 2569

221

	 3) ผลิิตภััณฑ์์ประเภทเครื่�องเรืือนและสิินค้้าไลฟ์์สไตล์์: ผลิิตภััณฑ์์เครื่�องเคลืือบนัักษััตร

ดัังกล่่าวใช้้เพ่ื่�อเป็็นของตกแต่่งบ้้านหรืือของใช้้ในชีีวิิตประจำวััน โดยมีีเป้้าหมายเพื่่�อผสมผสาน

วัฒันธรรมนักัษัตัรเข้้ากับัชีวีิติประจำวันัของผู้้�บริโิภค ประเภทนี้้�เน้้นไปที่่�การใช้้งานจริงิ ความสวยงาม

เละการจัับคู่่�ผลิิตภััณฑ์์ มุ่่�งมั่่�นที่่�จะออกแบบผลิิตภััณฑ์์เครื่่�องเคลืือบนัักษััตรที่่�เข้้ากัับวิิถีีชีีวิิตสมััยใหม่่

และความต้้องการในชีีวิิต

 

ภาพที่่� 14: ตััวอย่่างโคมไฟเครื่่�องเคลืือบราศีีเสืือ

	 4) ตุ๊๊�กตานัักษัตัร: เน้้นความน่่ารััก เป็็นผลิตภััณฑ์์ที่่�สามารถใช้้เป็็นของเล่่น ของขวัญ เก็บ็สะสม

 

ภาพที่่� 15: สุุนััขเซน

	 5) ของใช้้บนโต๊๊ะอาหารแบบนักษััตร: ผสมผสานรููปนักษััตรไว้้ในเครื่่�องใช้้บนโต๊๊ะอาหาร 

เป็็นงานหัตัถกรรมอัันประณีตีที่่�ใช้้งานได้้จริงิ และสะท้้อนคุณุค่่าทางวััฒนธรรมพร้้อมกับัให้้สุุนทรียภาพ

 

ภาพที่่� 16: ตััวอย่่างผลิิตภััณฑ์์สร้้างสรรค์์ชุุดเครื่่�องใช้้บนโต๊๊ะอาหารนัักษััตรวััว
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	 5. การกำหนดกลยุุทธ์์ด้้านการสื่่�อสารการตลาด

	 ในการสร้้างความสััมพัันธ์์ระหว่่างแบรนด์์และผู้้�บริิโภค ผู้้�วิิจััยได้้เสนอแนวทางการสื่่�อสาร

และการตลาดเชิิงรุุกผ่่านช่่องทางที่่�หลากหลาย ได้้แก่่ 1) กิิจกรรมการประชาสััมพัันธ์์ที่่�มุ่่�งเน้้นการ

ดึงึดูดูความสนใจผ่่านกิิจกรรมส่่งเสริิมการขายทั้้�งในรููปแบบออนไลน์และออฟไลน์ เช่่น การจัดันิิทรรศการ

วััฒนธรรมนัักษััตร การประมููลงานศิิลปะ และกิิจกรรมสร้้างประสบการณ์์ร่่วมเชิิงโต้้ตอบ โดยบููรณา

การความร่่วมมืือกัับหอศิิลป์์ พิิพิิธภััณฑ์์ และสมาคมอุุตสาหกรรมเพื่่�อรวบรวมผลงานสร้้างสรรค์์ที่่�

โดดเด่่น ซึ่่�งไม่่เพีียงแต่่จะช่่วยสร้้างการรัับรู้้�ในตััวแบรนด์์ แต่่ยัังเป็็นการสร้้างความเชื่่�อมโยงที่่�ลึึกซึ้้�ง

ระหว่างผู้้�บริโิภคกับัวัฒันธรรมนัักษัตัร 2) การส่ื่�อสารข้้อมูลูการตลาดเชิงิคุณุค่่า (Content Marketing) 

โดยนำเสนอเนื้้�อหาที่่�เกี่่�ยวข้้องกัับคติิความเชื่่�อเรื่่�องการพยากรณ์์ดวงชะตาและโชคลาภ เพื่่�อกระตุ้้�น

ความสนใจของผู้้�คนและเผยแพร่่ผ่่านแพลตฟอร์์มโซเชีียลมีีเดีียอย่่างต่่อเน่ื่�อง 3) การแสดงผลใน

พื้้�นที่่�ออฟไลน์์ ผ่่านการจััดแสดงผลิิตภััณฑ์์ในห้้างสรรพสิินค้้าและนิิทรรศการศิิลปะ เพื่่�อให้้ผู้้�บริิโภค

ได้้สััมผััสกัับคุุณภาพของงานเครื่่�องเคลืือบจริิง 4) การจำหน่่ายผ่่านช่่องทางออนไลน์์ โดยการสร้้าง

ร้้านค้้าบนแพลตฟอร์์มอีีคอมเมิิร์์ซควบคู่่�ไปกัับการสื่่�อสารผ่่านการถ่่ายทอดสด (Live Streaming) 

โดยเชิิญนัักวิิชาการและนัักออกแบบมาร่่วมถ่่ายทอดเรื่่�องราวเพื่่�อสร้้างมููลค่่าเพิ่่�มให้้กัับผลิิตภััณฑ์์ 

และ 5) การบริิหารจััดการความสััมพัันธ์์และรัับฟัังความคิิดเห็็นของลููกค้้า เพื่่�อนำมาปรัับปรุุงการ

บริิการและสร้้างความจงรัักภักดีีต่่อแบรนด์์ (Brand Loyalty) ซึ่่�งการบอกต่่อในเชิิงบวกจากกลุ่่�ม 

ผู้้�บริิโภคถืือเป็็นปััจจััยสำคััญที่่�จะนำไปสู่่�ความสำเร็็จและความยั่่�งยืืนของแบรนด์์ในระยะยาว

	 6. การกำหนดกลยุุทธ์์ด้้านราคา

	ด้้ านกลยุุทธ์์การกำหนดราคาของเครื่่�องเคลืือบนัักษััตร แบรนด์์จำเป็็นต้้องพิิจารณาปััจจััย

ต่่าง ๆ เช่่น ต้้นทุุนการผลิต คุุณภาพผลิตภััณฑ์์ และความต้้องการของตลาดอย่่างครอบคลุม เพ่ื่�อ

ตอบสนองความต้้องการและงบประมาณของกลุ่่�มผู้้�บริิโภคที่่�แตกต่่างกัันผ่่านกลยุุทธ์์ที่่�หลากหลาย 

ได้้แก่่ 1) กลยุุทธ์์ราคาสููง (Premium Pricing) ที่่�มุ่่�งเน้้นกลุ่่�มผู้้�บริิโภคระดัับไฮเอนด์์ (High-end) โดย

นำเสนอผลิิตภััณฑ์์ที่่�มีีคุุณภาพและมููลค่่าสููงเพื่่�อสร้้างภาพลัักษณ์์ความหรููหราและความจงรัักภัักดีี

ต่่อแบรนด์์ 2) กลยุุทธ์์การกำหนดราคาระดัับกลาง ซึ่่�งมุ่่�งเน้้นผู้้�บริโภคกลุ่่�มใหญ่่ในตลาดทั่่�วไปที่่�

ต้้องการผลิิตภััณฑ์์คุุณภาพดีีในราคาที่่�เหมาะสม 3) กลยุุทธ์์การกำหนดราคาระดัับต่่ำ เพื่่�อดึึงดููด

กลุ่่�มผู้้�บริิโภคที่่�ให้้ความสำคััญกัับด้้านราคา ช่่วยเพิ่่�มการรัับรู้้�ถึึงแบรนด์์และขยายส่่วนแบ่่งทางการ

ตลาด 4) กลยุุทธ์์การขายแบบผสมผสาน (Bundling Strategy) เพื่่�อเพิ่่�มยอดขายและผลกำไรด้้วย

การรวมผลิิตภััณฑ์์หลายชนิิดเข้้าด้้วยกััน 5) กลยุุทธ์์การกำหนดราคาที่่�แตกต่่างตามภููมิิภาค โดย

ปรัับเปลี่่�ยนตามระดัับการบริิโภคและการแข่่งขัันในแต่่ละพื้้�นที่่� และ 6) กลยุุทธ์์การปรัับเปลี่่�ยนราคา

ตามตำแหน่่งผลิิตภััณฑ์์และสถานการณ์์ตลาด ซึ่่�งจะต้้องมีีการปรัับปรุุงและเพิ่่�มประสิิทธิิภาพอย่่าง

ต่่อเนื่่�องเพื่่�อให้้เท่่าทัันต่่อการเปลี่่�ยนแปลงของพฤติิกรรมผู้้�บริิโภคในปััจจุุบััน

	 7. การออกแบบตราสิินค้้า และผลิิตภััณฑ์์

	 จากการรวบรวมข้้อมููลและวางแนวทางการพััฒนาแบรนด์์ ผู้้�วิิจััยได้้ถ่่ายทอดผลการศึึกษา

  การสำรวจวััฒนธรรมนัักษััตรสู่่�แนวทางการออกแบบ

  เครื่่�องเคลืือบร่่วมสมััยจิ่่�งเต๋๋อเจิ้้�น
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ออกมาเป็็นการออกแบบตราสินิค้้าและผลิตภััณฑ์์ต้้นแบบภายใต้้ชื่�อแบรนด์์ “亦年” (อี้้�เหนียีน/Yi Nian) 

โดยมีีรายละเอีียดดัังนี้้�

	 7.1 การออกแบบอััตลัักษณ์์ของแบรนด์์ (Brand Identity) ผู้้�วิิจััยได้้กำหนดภาพลัักษณ์์ของ

แบรนด์์ผ่่านชื่่�อ “亦年” (ZODIAC) เพื่่�อสื่่�อถึึงการหมุุนเวีียนเปลี่่�ยนผ่่านของปีีนัักษััตรที่่�ไม่่รู้้�จบ ตรา

สััญลัักษณ์์ได้้รัับการออกแบบโดยใช้้ “สีีแดง” เป็็นสีีหลัักเพื่่�อสะท้้อนความสิิริิมงคลตามคติิความเชื่่�อ

จีีน องค์์ประกอบภายในวงกลมใช้้ลวดลาย “กิ่่�งก้้านดอกบััวพัันกััน” ซึ่่�งเป็็นลายดั้้�งเดิิมที่่�ทรงคุุณค่่า

ในงานเครื่่�องเคลืือบ โดยผู้้�วิิจััยได้้แทรกรููปทรงของนัักษััตรทั้้�ง 12 ชนิิดลงไปในลวดลายกิ่่�งไม้้และ

ใบไม้้อย่่างกลมกลืืน เพื่่�อส่่งต่่อความหมายเรื่่�องความสุุขและความเจริิญรุ่่�งเรืืองของวงศ์์ตระกููล ดััง

ภาพที่่� 17

 

ภาพที่่� 17: ตราสิินค้้า (Logo) ของแบรนด์์ “อี้้�เหนีียน” (亦年,Yi Nian)

ที่่�มา: ผู้้�วิิจััย (2023)

	 7.2 ผลการออกแบบผลิิตภััณฑ์์สร้้างสรรค์์ ในการเปลี่่�ยนแนวคิิดสู่่�รููปธรรม ผู้้�วิิจััยได้้นำ

เสนอผลิิตภััณฑ์์ต้้นแบบ 2 ชุุด ที่่�แสดงให้้เห็็นถึึงการประยุุกต์์ใช้้ศิิลปะดั้้�งเดิิมเข้้ากัับฟัังก์์ชัันสมััยใหม่่ 

ดัังนี้้�:

	 1) ชุดุเครื่�องชาปีีมังักร (Dragon Zodiac Tea Set): ออกแบบมาเพ่ื่�อรับัวาระปีีมังักร ค.ศ. 2024 

โดยนำชุุดชากัังฟููแบบจีีนมาตีีความใหม่่ ตััวภาชนะตกแต่่งด้้วย “ลวดลายมัังกรน้้ำทะเล” (Sea 

Dragon Pattern) ที่่�มีีลายเส้้นพลิ้้�วไหวมีีชีีวิิตชีีวา เพื่่�อสื่่�อถึึงอำนาจบารมีีและความร่่มเย็็นเป็็นสุุขของ

ประชาชน พร้้อมทั้้�งจััดวางตราสััญลัักษณ์์แบรนด์์ไว้้ที่่�ก้้นภาชนะเพ่ื่�อบ่่งบอกถึงที่่�มาและมููลค่่าของ

งานศิิลปะ ดัังภาพที่่� 18

ภาพที่่� 18: ชุุดเครื่่�องชาปีีมัังกร มีีโลโก้้แบรนด์์ที่่�ก้้นภาชนะ

ที่่�มา: ผู้้�วิิจััย (2023)
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	 2) ชุุดเครื่่�องใช้้บนโต๊๊ะอาหารนัักษััตร (Zodiac Tableware Set): งานชุุดนี้้�เป็็นนวััตกรรม

การออกแบบที่่�ใช้้วิิธีี “บููรณาการวััสดุุข้้ามพรมแดน” เพื่่�อลดข้้อจำกััดของงานเครื่่�องเคลืือบแบบเดิิม 

โดยผู้้�วิิจััยได้้นำเครื่่�องเคลืือบมาใช้้งานร่่วมกัับ “ไม้้วอลนััท” และ “ทองเหลืือง” เช่่น การใช้้ไม้้เป็็นวััสดุุ

หลัักของฐานรองภาชนะ และใช้้เทคนิิคการฝัังทองเหลืืองเพื่่�อแสดงโลโก้้แบรนด์์ รวมถึึงการออกแบบ

ตะเกีียบที่่�ผสานวัสัดุทุั้้�งสามชนิดิเข้้าด้้วยกัน ทำให้้ผลิติภัณัฑ์์มีคีวามแข็ง็แรง ทนทาน และมีีรูปูลัักษณ์์

ที่่�ร่่วมสมััย ตอบโจทย์์รสนิิยมและการใช้้งานในชีีวิิตประจำวัันได้้จริิง ดัังภาพที่่� 19

  

ภาพที่่� 19: ชุุดเครื่่�องใช้้บนโต๊๊ะอาหารนัักษััตร และฐานไม้้ฝัังทองเหลืือง

ที่่�มา: ผู้้�วิิจััย (2023)

	ก ารออกแบบทั้้�งหมดนี้้�ไม่่เพียีงแต่่เป็็นการสืืบสานงานช่่างฝีีมืือดั้้�งเดิมิ แต่่ยัังเป็็นการยกระดัับ

เครื่่�องเคลืือบนักัษัตัรให้้มีภีาพลักัษณ์ที่่�เป็็นสากล สอดคล้้องกัับความต้้องการของผู้้�บริโิภคในปััจจุุบัันที่่�

ให้้ความสำคััญกัับทั้้�งเรื่่�องราวทางวััฒนธรรมและความงามในเชิิงสร้้างสรรค์์

	 จากการศึกึษาเรื่่�องการสำรวจวัฒันธรรมนักัษัตัรสู่่�แนวทางการออกแบบเครื่่�องเคลืือบร่วมสมััย

จิ่่�งเต๋๋อเจิ้้�น สามารถสรุุปผลได้้ว่่า วััฒนธรรมนัักษััตรจีีนเป็็นมรดกภููมิิปััญญาทางวััฒนธรรมที่่�จัับต้้อง

ไม่่ได้้ (Intangible Cultural Heritage) ที่่�มีอีิทิธิพิลอย่่างสูงูต่่อการสร้้างสรรค์์ศิิลปกรรมในเมืืองจิ่่�งเต๋๋อเจิ้้�น 

โดยไม่่ได้้ทำหน้้าที่่�เพีียงแค่่สััญลัักษณ์์แทนปีีเกิิด แต่่ยัังเป็็นเครื่่�องมืือในการส่ื่�อสารความหมายอััน

เป็็นมงคลและสะท้้อนจิิตวิิญญาณของชาติิ ผลการวิิจััยชี้้�ให้้เห็็นว่่าเทคนิิคการผลิิตเครื่่�องเคลืือบ

นัักษััตรมีีความหลากหลาย ตั้้�งแต่่การใช้้ดิินขาวคุุณภาพสููงไปจนถึึงเทคนิิคการตกแต่่งที่่�ซัับซ้้อน เช่่น 

การวาดสีีบนเคลืือบ (Overglaze) และการวาดสีีใต้้เคลืือบ (Underglaze) ซึ่่�งเป็็นเอกลัักษณ์์เฉพาะ

ของช่่างฝีีมืือจิ่่�งเต๋๋อเจิ้้�นที่่�สืืบทอดกัันมานัับพัันปีี

	 ในส่่วนของการอภิิปรายผล ประเด็็นสำคัญัที่่�พบคืือการจัดัการแบรนด์์ “ยี่่�เหนียีน (Yi Nian)” 

สามารถยกระดับัผลิติภัณัฑ์์จากงานหัตัถกรรมดั้้�งเดิมิสู่่�ผลิติภัณัฑ์์สร้้างสรรค์์ร่่วมสมัยัได้้อย่่างมีนัีัยสำคัญั 

ซึ่่�งสอดคล้้องกัับแนวคิิดอุุตสาหกรรมสร้้างสรรค์์เชิิงวััฒนธรรมที่่�เน้้นการนำทุุนทางวััฒนธรรมมา 

สรุุปและอภิิปรายผลการศึึกษา

  การสำรวจวััฒนธรรมนัักษััตรสู่่�แนวทางการออกแบบ

  เครื่่�องเคลืือบร่่วมสมััยจิ่่�งเต๋๋อเจิ้้�น
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สร้้างมููลค่าเพิ่่�ม ผลการวิเิคราะห์์กลุ่่�มเป้้าหมายจำนวน 400 คน พบว่าผู้้�บริโิภคยุคุใหม่มีคีวามต้้องการ

ผลิิตภััณฑ์์ที่่�ผสมผสานระหว่่าง “สุุนทรีียภาพดั้้�งเดิิม” และ “ฟัังก์์ชัันการใช้้งานสมััยใหม่่” การที่่�งาน

วิจัิัยนำเสนอแนวทางการออกแบบที่่�ใช้้การลดทอนรููปทรง (Simplification) และการใช้้เส้้นสายเรขาคณิต

มาประยุุกต์์ใช้้นั้้�น สอดคล้้องกัับงานวิิจััยของ หวััง จุุน (Wang Jun, 2017) ที่่�ระบุุว่่าการทำให้้

วััฒนธรรมดั้้�งเดิิมมีีความทัันสมััยเป็็นกุุญแจสำคััญในการสืืบสานมรดกทางวััฒนธรรมให้้ยั่่�งยืืน

	 นอกจากนี้้� การใช้้กลยุุทธ์์การตลาดผ่่านช่่องทางออนไลน์์ร่่วมกัับการสื่่�อสารเรื่่�องราวของ

แบรนด์์ (Storytelling) เกี่่�ยวกัับความเชื่่�อเรื่่�องโชคลาภของนัักษััตร ยัังสอดคล้้องกัับทฤษฎีีการจััดการ

แบรนด์์ของ เฉีียว ชุุนหยาง (Qiao Chunyang, 2005) ที่่�เน้้นว่่าแบรนด์์ต้้องสร้้างความประทัับใจและ

ทิ้้�งร่่องรอยไว้้ในใจผู้้�บริิโภคผ่่านสััญลัักษณ์์และวััฒนธรรม การวิิจััยนี้้�จึึงพิิสููจน์์ให้้เห็็นว่่าความสำเร็็จ

ของการออกแบบเครื่่�องเคลืือบนัักษััตรในปััจจุุบััน ไม่่ได้้ขึ้้�นอยู่่�กัับทัักษะเชิิงช่่างเพีียงอย่่างเดีียว แต่่

ต้้องอาศััยการจััดการแบรนด์์เชิิงกลยุุทธ์์และการออกแบบที่่�เข้้าใจบริิบทของสัังคมร่่วมสมััย เพ่ื่�อ

ให้้งานศิิลปกรรมดั้้�งเดิิมของจิ่่�งเต๋๋อเจิ้้�นสามารถดำรงอยู่่�และแข่่งขัันได้้ในระดัับสากล

คำประกาศการใช้้ปััญญาประดิิษฐ์์

	 ระหว่่างการจััดทำผลงานนี้้� ผู้้�เขีียนได้้ใช้้ Gemini 3 โดย Google เพื่่�อช่่วยเรีียบเรีียงและ

ปรัับภาษาวิิชาการให้้ชััดเจนและเหมาะสม โดยไม่่ได้้ใช้้เครื่่�องมืือดัังกล่่าวในการสร้้างเนื้้�อหาใหม่่

แทนผู้้�เขีียน หลัังการใช้้ผู้้�เขีียนได้้ตรวจสอบ แก้้ไข และรัับผิิดชอบเนื้้�อหาทั้้�งหมดด้้วยตนเอง
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	 During the preparation of this work, the author utilized Google’s Gemini 3 to assist 

in organizing and refining academic language for clarity and appropriateness. The tool was 

not used to generate new content on behalf of the author. Following its use, the author re-

viewed, edited, and assumes full responsibility for all content.
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