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บทคััดย่่อ

	ก ารวิิจััยนี้้�มีีวััตถุุประสงค์์เพื่่�อ ศึึกษาและวิิเคราะห์์ปััญหาและข้้อจำกััดของบรรจุุภััณฑ์์กิิมจิิ

มะระขี้้�นกที่่�ใช้้อยู่่�ในปััจจุุบััน และ ออกแบบบรรจุุภััณฑ์์กิิมจิิมะระขี้้�นกโดยประยุุกต์์ใช้้อััตลัักษณ์์ท้้อง

ถิ่่�น จัังหวััดร้้อยเอ็็ด ใช้้ระเบีียบวิิธีีวิิจััยเชิิงคุุณภาพ (Qualitative Research) โดยมีีทฤษฎีีอััตลัักษณ์์

ทางสัังคม (Social Identity Theory) ของ Tajfel และ Turner (1979) เป็็นกรอบการวิิเคราะห์์ ข้้อมููล

เชิิงคุุณภาพวิิเคราะห์์ด้้วยวิิธีีการวิิเคราะห์์เนื้้�อหาเชิิงหััวข้้อ (Thematic Analysis) กลุ่่�มตััวอย่่างคััด

เลืือกแบบเฉพาะเจาะจง ได้้แก่่ ผู้้�ประกอบการกิิมจิิมะระขี้้�นกในอำเภอเกษตรวิิสััย จัังหวััดร้้อยเอ็็ด 

จำนวน 3 ราย และผู้้�เชี่่�ยวชาญด้้านการออกแบบกราฟิิกและบรรจุุภััณฑ์์ จำนวน 3 ท่่าน ดำเนิินการ

วิิจััย 5 ขั้้�นตอน ได้้แก่่ การทบทวนวรรณกรรม การสััมภาษณ์์เชิิงลึึก การออกแบบต้้นแบบ 3 แนวคิิด 

(Minimalism, Maximalism และ Organic & Handcrafted) การประเมิินโดยผู้้�เชี่่�ยวชาญโดยใช้้

เกณฑ์์ 4 ด้้าน และการปรัับปรุุงต้้นแบบ ผลการวิิจััยพบว่่า ปััญหาสำคััญของบรรจุุภััณฑ์์ปััจจุุบัันคืือ

ฝาปิิดที่่�ทำให้้เกิิดการรั่่�วซึึมของน้้ำกิิมจิิและรููปลักษณ์์ที่่�ขาดอััตลัักษณ์์ท้้องถิ่่�น ผู้้�ประกอบการรัับรู้้�

อััตลัักษณ์์ชุุมชนเกษตรวิิสััยในมิิติิของชุุมชนเกษตรกรรมที่่�มีีวิิถีีชีีวิิตเรีียบง่่าย ผููกพัันกัับธรรมชาติิ 

และมีีประเพณีีวััฒนธรรมที่่�เข้้มแข็็ง ผลการประเมิินจากผู้้�เชี่่�ยวชาญระบุุว่่าแนวคิิด Organic & 

Handcrafted มีคีวามเหมาะสมสูงูสุดุ บรรจุภุัณัฑ์์ต้้นแบบที่่�ปรับัปรุงุแล้้วผสมผสานแนวคิดิ Organic & 

Handcrafted กัับ Minimalism โดยเลืือกใช้้ขวดโหลแก้้วแบบฝาล็็อกพร้้อมวาล์์วระบายก๊๊าซ โทนสีี

เอิิร์์ธโทน และองค์์ประกอบกราฟิิกที่่�สะท้้อนอััตลัักษณ์์ท้้องถิ่่�น เพ่ื่�อสร้้างความน่่าเช่ื่�อถืือและเพิ่่�ม

มููลค่่าให้้แก่่ผลิิตภััณฑ์์ชุุมชน
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	 This research aimed to study and analyze problems and limitations of the current 

packaging of bitter melon kimchi, and design packaging for bitter melon kimchi applying 

the local identity of Roi Et Province. The study employed qualitative research methodology 

with Social Identity Theory (Tajfel & Turner, 1979) as the analytical framework. Qualitative 

data were analyzed using Thematic Analysis. Participants were selected via purposive 

sampling: three bitter melon kimchi entrepreneurs in Kaset Wisai District, Roi Et Province, 

and three graphic design and packaging experts. Five research steps were conducted: 

literature review, in-depth interviews, development of three prototype concepts (Minimalism, 

Maximalism, and Organic & Handcrafted), expert evaluation using four criteria, and prototype 

refinement. Findings revealed that the primary problems of existing packaging were lid 

leakage and lack of local identity. Entrepreneurs perceived the Kaset Wisai community 

identity as an agricultural community with a simple lifestyle, deep connection to nature, and 

strong cultural traditions. Expert evaluation identified the Organic & Handcrafted concept 

as most appropriate. The refined prototype integrates Organic & Handcrafted with Minimalism, 

employing a glass jar with a locking lid and gas-release valve as the primary container, an 

earth-tone color palette, and graphic elements reflecting local identity to enhance product 

credibility and add economic value to the community.

Keywords:  Packaging Design, Bitter Melon Kimchi, Local Identity, Roi Et Province, Com-

munity Product

	บ รรจุุภััณฑ์์ (Packaging) หมายถึึง วััสดุุหรืือภาชนะที่่�ใช้้สำหรัับบรรจุุสิินค้้า ซึ่่�งมีีบทบาท

สำคััญทั้้�งในการปกป้้องและรัักษาคุุณภาพของสิินค้้าระหว่่างการเก็็บรัักษาและการขนส่่ง อีีกทั้้�งยััง

เป็็นเครื่่�องมืือเชิิงกลยุุทธ์์ในการสื่่�อสารกัับผู้้�บริิโภค การออกแบบบรรจุุภััณฑ์์ที่่�เหมาะสมสามารถ

สร้้างความน่่าสนใจ ความแตกต่่างจากคู่่�แข่่ง และเสริิมการจดจำแบรนด์์ได้้อย่่างมีีประสิิทธิิภาพ 

การเลืือกใช้้วััสดุุ รููปแบบ และการออกแบบที่่�สอดคล้้องกัับอััตลัักษณ์์ของสิินค้้าจะช่่วยสร้้างความน่่า

เชื่่�อถืือและสนัับสนุุนการตััดสิินใจซื้้�อ (Kotler & Keller, 2016; วิิรุุณ ตั้้�งเจริิญ, 2539) อุุตสาหกรรม

บรรจุภุัณัฑ์์ไทยในช่่วงปีี พ.ศ. 2565–2567 มีแีนวโน้้มการเติบิโตอย่่างต่่อเนื่่�อง โดยเฉพาะกลุ่่�มบรรจุุภัณัฑ์์

อาหารและเครื่่�องดื่่�มที่่�ขยายตัวัตามความต้้องการของตลาดสุุขภาพ (กรมส่่งเสริิมอุตุสาหกรรม, ม.ป.ป.) 

Abstract

บทนำ

  การออกแบบบรรจุุภััณฑ์์กิิมจิิมะระขี้้�นกโดยประยุุกต์์ใช้้อััตลัักษณ์์ท้้องถิ่่�น จัังหวััดร้้อยเอ็็ด 
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แนวโน้้มตลาดอาหารเพื่่�อสุุขภาพในระดัับโลกมีีการเติิบโตอย่่างก้้าวกระโดด โดยผู้้�บริิโภคยุุคใหม่่ให้้

ความสำคััญกัับผลิิตภััณฑ์์ที่่�มีีคุุณค่่าทางโภชนาการ มีีความเชื่่�อมโยงทางวััฒนธรรม และสะท้้อนอััต

ลัักษณ์์ของแหล่่งที่่�มา ซึ่่�งส่่งผลโดยตรงต่่อการตััดสิินใจซื้้�อและความภัักดีต่่อแบรนด์์ (ณััฐณิิชา 

อิินทร์์เพ็็ญ, 2568) บรรจุุภััณฑ์์ที่่�สะท้้อนอััตลัักษณ์์ท้้องถิ่่�นจึึงเป็็นกลไกสำคััญในการสร้้างความแตก

ต่่างและเพิ่่�มมููลค่่าทางเศรษฐกิิจให้้แก่่ผลิิตภััณฑ์์ชุุมชน

	 งานวิิจััยด้้านการออกแบบบรรจุุภััณฑ์์ชุุมชน (Community Product Packaging) มีีจำนวน

เพิ่่�มขึ้้�นอย่่างต่่อเนื่่�อง งานวิิจััยส่่วนใหญ่่มุ่่�งเน้้นการปรัับปรุุงด้้านรููปแบบและฟัังก์์ชัันการใช้้งาน โดย

ยัังขาดการบููรณาการทฤษฎีีอััตลัักษณ์์ทางสัังคม (Social Identity Theory) เพื่่�อค้้นหาอััตลัักษณ์์ร่่วม

ของชุุมชนอย่่างเป็็นระบบก่่อนนำมาสู่่�กระบวนการออกแบบ ยิ่่�งไปกว่่านั้้�น ยัังไม่่ปรากฏงานวิิจััยที่่�นำ

แนวคิิดดัังกล่่าวมาประยุุกต์์ใช้้กับผลิตภััณฑ์์หมักดองจากสมุุนไพรพื้้�นถิ่่�น ซึ่่�งมีีลัักษณะเฉพาะทั้้�ง

ด้้านเทคนิิคบรรจุุภััณฑ์์และคุุณค่่าทางวััฒนธรรม การวิิจััยครั้้�งนี้้�จึึงมีีความแตกต่่างจากงานที่่�ผ่่านมา 

2 ประเด็็นหลััก ได้้แก่่  การใช้้ Social Identity Theory เป็็นกรอบในการสกััดและวิิเคราะห์์อััตลัักษณ์์

ชุุมชนก่่อนแปลงเป็็นองค์์ประกอบการออกแบบ และ  การออกแบบบรรจุุภััณฑ์์สำหรัับกิิมจิิที่่�ผลิิต

จากมะระขี้้�นกสาเกต 101 ซึ่่�งเป็็นพืืชพื้้�นถิ่่�นที่่�ยัังไม่่เคยได้้รัับการพััฒนาบรรจุุภััณฑ์์อย่่างเป็็นระบบ 

อีีกทั้้�งการยกระดัับมููลค่าผลิิตภััณฑ์์ผ่่านการออกแบบที่่�สะท้้อนอััตลัักษณ์์ท้้องถิ่่�นยัังสามารถสร้้าง

รายได้้และเสริิมสร้้างความเข้้มแข็็งให้้แก่่วิิสาหกิิจชุุมชน (สุุรีีพร คลัังพระศรีี และคณะ, 2568)

	จั ังหวััดร้้อยเอ็็ดได้้รัับการสนัับสนุุนจากหน่่วยบริิหารและจััดการทุุนด้้านการพััฒนาระดัับ

พื้้�นที่่� (บพท.) ในการพััฒนามะระขี้้�นกสายพัันธุ์์�ใหม่่ “สาเกต 101” ซึ่่�งเป็็นพืืชพื้้�นถิ่่�นที่่�มีีสารชาแรนติิน 

(Charantin) สููงกว่่ามะระขี้้�นกทั่่�วไปประมาณ 2 เท่่า มีีคุุณสมบััติิพิิเศษในการลดระดัับน้้ำตาลใน

เลืือด ต้้านการอัักเสบ และเสริิมภููมิิคุ้้�มกััน (มหาวิิทยาลััยราชภััฏร้้อยเอ็็ด, 2566) มะระขี้้�นกยัังเป็็น

สมุนุไพรที่่�มีศีักัยภาพในตลาดโลกซึ่่�งมีมีูลูค่ารวมกว่า 28,000 ล้้านบาท แต่่ไทยส่งออกเพีียง 18 ล้้านบาท 

(ThaiPBS, 2024) มะระขี้้�นกสาเกต 101 จึึงถููกแปรรููปเป็็นผลิิตภััณฑ์์ต่่าง ๆ รวมถึึงกิิมจิิมะระขี้้�นก 

เพื่่�อสร้้างมููลค่่าเพิ่่�มและส่่งเสริิมเศรษฐกิิจฐานราก อย่่างไรก็็ตาม บรรจุุภััณฑ์์กิิมจิิมะระขี้้�นกใน

ปััจจุุบัันยัังมีีข้้อจำกััดหลายประการ ทั้้�งด้้านการออกแบบที่่�ไม่่สะท้้อนอััตลัักษณ์์ท้้องถิ่่�น และปััญหา

เชิิงเทคนิิค โดยเฉพาะฝาปิิดที่่�ทำให้้เกิิดการรั่่�วซึึมของน้้ำกิิมจิิเมื่่�อจััดเก็็บในลัักษณะนอนตะแคง 

ส่่งผลต่่อคุุณภาพสิินค้้าและความน่่าเช่ื่�อถืือในสายตาผู้้�บริิโภค ผู้้�วิิจััยจึึงเห็็นความสำคััญในการ

ออกแบบบรรจุุภััณฑ์์ที่่�แก้้ไขข้้อจำกััดดัังกล่่าวพร้้อมสะท้้อนเอกลัักษณ์์ของจัังหวััดร้้อยเอ็็ด เพื่่�อสร้้าง

ความแตกต่่างและเพิ่่�มมููลค่่าให้้แก่่ผลิิตภััณฑ์์ชุุมชน
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	 1. เพื่่�อศึกึษาและวิิเคราะห์์ปััญหาและข้้อจำกััดของบรรจุภุัณัฑ์์กิมิจิมิะระขี้้�นกที่่�ใช้้อยู่่�ในปััจจุบุันั

	 2. เพื่่�อออกแบบบรรจุุภัณัฑ์์สำหรับักิมจิิมะระขี้้�นก จัังหวัดัร้้อยเอ็ด็ ที่่�สะท้้อนอััตลัักษณ์ท้้องถิ่่�น

	ก ารวิิจัยัครั้้�งนี้้�ใช้้แนวคิดิและทฤษฎีอีัตัลักัษณ์ทางสังัคม (Social Identity Theory) ของ Tajfel 

และ Turner (1979) เป็็นกรอบแนวคิิดหลัักในการวิิเคราะห์์อััตลัักษณ์์ของชุุมชนเกษตรวิิสััย จัังหวััด

ร้้อยเอ็็ด ซึ่่�งประกอบด้้วยกระบวนการสำคััญ 3 ขั้้�นตอน ได้้แก่่ การจััดประเภททางสัังคม (Social 

Categorization) การระบุุตััวตนทางสัังคม (Social Identification) และการเปรีียบเทีียบทางสัังคม 

(Social Comparison) เพื่่�อค้้นหาภาพลัักษณ์์ร่่วม ความผููกพััน และจุุดเด่่นของชุุมชนที่่�สามารถนำ

มาเป็็นแนวทางในการออกแบบบรรจุุภัณัฑ์์ที่่�สะท้้อนอัตัลักัษณ์ท้้องถิ่่�น นอกจากนี้้� ผู้้�วิจิัยัยังับูรูณาการ

แนวคิิดเกี่่�ยวกัับการออกแบบบรรจุุภััณฑ์์ ทฤษฎีีสีี องค์์ประกอบการออกแบบ แนวโน้้มการออกแบบ

กราฟิิกและบรรจุุภััณฑ์์ในช่่วงปีี พ.ศ. 2566–2569 ทฤษฎีีพฤติิกรรมผู้้�บริโภค และกระบวนการ

ตััดสิินใจซื้้�อ เพื่่�อใช้้เป็็นแนวทางในการพััฒนาบรรจุุภััณฑ์์ต้้นแบบที่่�ตอบสนองทั้้�งด้้านการใช้้งานและ

การสื่่�อสารคุุณค่่าของผลิิตภััณฑ์์

	 เหตุุผลที่่�ผู้้�วิิจััยเลืือกใช้้ Social Identity Theory แทน Brand Identity Theory เนื่่�องจาก 

งานวิจิัยันี้้�มุ่่�งศึึกษาอัตัลักัษณ์ในมิติิขิองชุุมชนและความรู้้�สึึกเป็็นส่่วนหนึ่่�งของกลุ่่�มสังัคม ซึ่่�งมีรีากฐาน

จากความผููกพัันทางสัังคมและวััฒนธรรม ในขณะที่่� Brand Identity Theory เน้้นการสร้้างอััตลัักษณ์์

เชิิงธุุรกิิจจากมุุมมองขององค์์กรเป็็นหลััก สำหรัับบริิบทผลิิตภััณฑ์์ชุุมชนที่่�อััตลัักษณ์์เกิิดขึ้้�นจากล่่าง

สู่่�บน (Bottom-up Identity) จึึงเหมาะสมกว่่าที่่�จะใช้้ทฤษฎีีที่่�อธิิบายมิติิทางสัังคม นอกจากนี้้� ผู้้�วิิจััย

บููรณาการแนวคิิดเกี่่�ยวกัับการออกแบบบรรจุุภััณฑ์์ ทฤษฎีีสีี องค์์ประกอบการออกแบบ แนวโน้้ม

การออกแบบกราฟิิกและบรรจุุภััณฑ์์ พ.ศ. 2566–2569 ทฤษฎีีพฤติิกรรมผู้้�บริิโภค และกระบวนการ

ตััดสิินใจซื้้�อ เพื่่�อพััฒนาต้้นแบบที่่�ตอบสนองทั้้�งด้้านการใช้้งานและการสื่่�อสารคุุณค่่าของผลิิตภััณฑ์์

	ก ารวิิจััยเรื่่�อง การออกแบบบรรจุุภััณฑ์์กิิมจิิมะระขี้้�นกโดยประยุุกต์์ใช้้อัตลัักษณ์์ท้้องถิ่่�น 

จัังหวััดร้้อยเอ็็ดเป็็นการวิิจััยเชิิงคุุณภาพ (Qualitative Research) โดยมุ่่�งศึึกษาข้้อมููลอััตลัักษณ์์

ชุุมชนผ่่านกรอบแนวคิิดของ Tajfel และ Turner (1979) เพื่่�อนำไปสู่่�การออกแบบบรรจุุภััณฑ์์ต้้นแบบ 

ผู้้�วิิจััยดำเนิินการตามขั้้�นตอนดัังนี้้�

บทนำ

วััตถุุประสงค์์ 

วิิธีีดำเนิินการวิิจััย 

  การออกแบบบรรจุุภััณฑ์์กิิมจิิมะระขี้้�นกโดยประยุุกต์์ใช้้อััตลัักษณ์์ท้้องถิ่่�น จัังหวััดร้้อยเอ็็ด 
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ภาพที่่� 1 กรอบแนวคิิดงานวิิจััย

1. ประชากรและกลุ่่�มตััวอย่่าง

	กลุ่่� มตััวอย่่างคััดเลืือกแบบเฉพาะเจาะจง (Purposive Sampling) โดยกำหนดขนาดกลุ่่�ม

ตััวอย่่างตามหลัักการอิ่่�มตััวของข้้อมููล (Data Saturation) ของ Guest, Bunce และ Johnson (2006) 

ซึ่่�งพบว่่าในงานวิิจััยเชิิงคุุณภาพ ข้้อมููลมัักเกิิดความอิ่่�มตััวภายหลัังการสััมภาษณ์์ 6–12 ราย โดย

เฉพาะเม่ื่�อกลุ่่�มประชากรมีคีวามเป็็นเนื้้�อเดียีวกันัสูงู การคัดัเลืือกผู้้�ประกอบการ 3 ราย และผู้้�เชี่่�ยวชาญ 

3 ท่่าน จึึงเหมาะสมสำหรัับบริิบทของกลุ่่�มผู้้�ประกอบการในพื้้�นที่่�จำกััดที่่�มีีลัักษณะเฉพาะดัังกล่่าว 

กลุ่่�มตััวอย่่างประกอบด้้วย 2 กลุ่่�ม ได้้แก่่

	 1) ผู้้�ประกอบการกิิมจิิมะระขี้้�นกในอำเภอเกษตรวิิสััย จัังหวััดร้้อยเอ็็ด จำนวน 3 ราย โดย

เป็็นผู้้�ที่่�ดำเนิินกิิจการมาแล้้วไม่่น้้อยกว่่า 1 ปีี และอาศััยอยู่่�ในชุุมชนไม่่น้้อยกว่่า 3 ปีี

	 2) ผู้้�เชี่่�ยวชาญด้้านการออกแบบกราฟิิกและบรรจุุภััณฑ์์ จำนวน 3 ท่่าน ซึ่่�งมีีคุุณสมบััติิ

ครบถ้้วน ได้้แก่่ (ก) มีวีุฒุิกิารศึกึษาระดับัปริญิญาตรีขีึ้้�นไปในสาขาการออกแบบกราฟิิก การออกแบบ
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นิเิทศศิลิป์ หรืือสาขาที่่�เกี่่�ยวข้้องและมีีผลงานที่่�เกี่่�ยวข้้องกัับการออกแบบกราฟิิก (ข) มีผีลงานออกแบบ

บรรจุภุัณัฑ์์สำหรับัผลิติภัณัฑ์์ชุมุชนหรืือผลิตภัณัฑ์์อาหารที่่�ผ่่านการใช้้งานจริงิ และ (ค) มีปีระสบการณ์์

ด้้านการออกแบบกราฟิิกและบรรจุุภััณฑ์์ไม่่น้้อยกว่่า 3 ปีี	

2. เครื่่�องมืือที่่�ใช้้ในการวิิจััย

	 เครื่่�องมืือที่่�ใช้้ในการเก็็บรวบรวมข้้อมููล ประกอบด้้วย

	 2.1 แบบสััมภาษณ์์เชิิงลึึกแบบกึ่่�งโครงสร้้าง จำนวน 18 ข้้อ ครอบคลุุมประเด็็นปััญหาการ

ใช้้บรรจุุภััณฑ์์ปััจจุุบััน ความต้้องการในการพััฒนา และอััตลัักษณ์์ท้้องถิ่่�นของกิิมจิิมะระขี้้�นก พััฒนา

ขึ้้�นจากทฤษฎีีอััตลัักษณ์์ทางสัังคมของ Tajfel และ Turner (1979)

	 2.2 แบบประเมิินผู้้�เชี่่�ยวชาญที่่�กำหนดเกณฑ์์ 4 ด้้าน ได้้แก่่ ด้้านความสวยงามและความ

สอดคล้้องของการออกแบบ ด้้านการสื่่�ออััตลัักษณ์์ท้้องถิ่่�น ด้้านความเป็็นไปได้้ในการผลิิต และด้้าน

ความดึึงดููดทางการตลาด 

	 2.3 โปรแกรมออกแบบกราฟิิก ได้้แก่่ Adobe Illustrator และ Adobe Photoshop สำหรัับ

พััฒนาต้้นแบบบรรจุุภััณฑ์์

3. ขั้้�นตอนการดำเนิินงานวิิจััย

ผู้้�วิิจััยดำเนิินการวิิจััย 5 ขั้้�นตอน ดัังนี้้�

	 3.1 การทบทวนวรรณกรรม ศึกึษาแนวคิดิ ทฤษฎี ีและหลักการเกี่่�ยวกับัการออกแบบบรรจุุภััณฑ์์ 

พร้้อมรวบรวมข้้อมูลูด้้านแนวโน้้มการออกแบบในช่่วงปีี พ.ศ. 2566–2569 จากแหล่งข้้อมููลที่่�น่่าเชื่่�อถืือ

	 3.2 การสััมภาษณ์์เชิิงลึึก สััมภาษณ์์ผู้้�ประกอบการกิิมจิิมะระขี้้�นก จำนวน 3 ราย เพ่ื่�อ

รวบรวมข้้อมูลูเกี่่�ยวกัับปัญหาการใช้้บรรจุุภัณัฑ์์ ความต้้องการในการพัฒันา และมุมุมองด้้านอัตัลัักษณ์์

ของผลิิตภััณฑ์์

	 3.3 การออกแบบบรรจุุภััณฑ์์ต้้นแบบ นำข้้อมููลจากการทบทวนวรรณกรรมและผลการ

สััมภาษณ์์มาวิิเคราะห์์และสัังเคราะห์์เป็็นแนวคิิดการออกแบบ จััดทำต้้นแบบ 3 รููปแบบ

	 3.4 การประเมิินโดยผู้้�เชี่่�ยวชาญ นำต้้นแบบไปให้้ผู้้�เชี่่�ยวชาญด้้านการออกแบบ 3 ท่่าน 

ประเมิินและให้้ข้้อเสนอแนะ

	 3.5 การปรัับปรุุงแก้้ไข นำข้้อเสนอแนะจากผู้้�เชี่่�ยวชาญมาปรัับปรุุงต้้นแบบบรรจุุภััณฑ์์ 

และสรุุปผลการดำเนิินงาน

4. การวิิเคราะห์์ข้้อมููล

	ก ารวิิเคราะห์์ข้้อมููลเชิิงคุุณภาพในการวิิจััยครั้้�งนี้้�ใช้้วิิธีีการวิิเคราะห์์เนื้้�อหาเชิิงหััวข้้อ (The-

matic Analysis) ตามแนวทางของ Braun และ Clarke (2006) โดยดำเนิินการตามขั้้�นตอน 6 ขั้้�นตอน 

ได้้แก่่ 1) ทำความคุ้้�นเคยกัับข้้อมููล: ถอดความการสััมภาษณ์์และอ่่านซ้้ำเพื่่�อให้้เข้้าใจภาพรวม 2) 

สร้้างรหััสเบื้้�องต้้น (Initial Coding): ลงรหััสข้้อมููลที่่�มีีความหมายสำคััญอย่่างเป็็นระบบ 3) ค้้นหา

หััวข้้อ (Searching for Themes): จััดกลุ่่�มรหััสเป็็นหััวข้้อที่่�สััมพัันธ์์กััน 4) ทบทวนหััวข้้อ (Reviewing 

Themes): ตรวจสอบความสอดคล้้องภายในและระหว่่างหััวข้้อ 5) นิิยามและตั้้�งชื่่�อหััวข้้อ (Defining 

  การออกแบบบรรจุุภััณฑ์์กิิมจิิมะระขี้้�นกโดยประยุุกต์์ใช้้อััตลัักษณ์์ท้้องถิ่่�น จัังหวััดร้้อยเอ็็ด 
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and Naming Themes): กำหนดความหมายที่่�ชััดเจนของแต่่ละหััวข้้อ และ 6) เขีียนรายงาน (Pro-

ducing the Report): สัังเคราะห์์ผลและนำเสนอตามกรอบแนวคิิด Social Identity Theory เพื่่�อ

ตรวจสอบความน่่าเชื่่�อถืือของข้้อมููล ผู้้�วิิจััยใช้้วิิธีีการสามเส้้า (Triangulation) 2 ระดัับ ได้้แก่่ 1) การ

สามเส้้าข้้อมููล (Data Triangulation) โดยเก็็บข้้อมููลจากผู้้�ประกอบการ 3 ราย เพื่่�อตรวจสอบความ

สอดคล้้องของข้้อมููลที่่�ได้้รัับ และ 2) การสามเส้้าผู้้�วิิจััย (Investigator Triangulation) โดยผู้้�วิิจััยและ

อาจารย์์ที่่�ปรึึกษาร่่วมกัันตรวจสอบผลการวิิเคราะห์์ เพื่่�อลดอคติิในการตีีความ	

5. จริิยธรรมการวิิจััย

	ก ารวิิจััยครั้้�งนี้้�ดำเนิินการภายใต้้หลัักจริิยธรรมการวิิจััยในมนุุษย์์ หมายเลขรัับรองจริิยธรรม 

SWUEC-692014 หน่่วยงานมหาวิิทยาลััยศรีีนคริินทรวิิโรฒ ผู้้�วิิจััยดำเนิินกระบวนการขอความ

ยิินยอมจากผู้้�ให้้ข้้อมููลทุุกรายก่่อนการสััมภาษณ์์ (Informed Consent) โดยแจ้้งให้้ทราบถึึง

วััตถุุประสงค์์ ขั้้�นตอน การนำข้้อมููลไปใช้้ประโยชน์์ และสิิทธิ์์�ในการถอนตััวจากการวิิจััยได้้ทุุกเมื่่�อ

โดยไม่่มีีผลกระทบ การระบุุตััวตนของผู้้�ให้้ข้้อมููลได้้รัับการปกป้้องโดยใช้้รหััสแทนชื่่�อจริิง (ผู้้�ประกอบ

การ A, B และ C) และข้้อมููลทั้้�งหมดได้้รัับการจััดเก็็บอย่่างปลอดภััยตามมาตรฐานความเป็็นส่่วนตััว

	ผลก ารดำเนิินงานวิิจััยแบ่่งออกเป็็น 5 ส่่วน ตามขั้้�นตอนการวิิจััย โดยมีีรายละเอีียดดัังนี้้�

1. ผลการทบทวนวรรณกรรม

	 จากการศึึกษาแนวโน้้มการออกแบบกราฟิิกในช่่วงปีี พ.ศ. 2566–2569 พบว่่าเทรนด์์การ

ออกแบบมีีการเปลี่่�ยนแปลงอย่่างต่่อเนื่่�อง ดัังแสดงในตารางที่่� 1

ตารางที่่� 1 สรุุปเทรนด์์ Graphic Design (2023 – 2026)

ผลการวิิจััย



180

	 จากตารางที่่� 1 พบว่า Minimalism เป็็นเทรนด์์ที่่�มีคีวามต่่อเนื่่�องมากที่่�สุดุโดยปรากฏในทุกุปีี 

รองลงมาคืือ Organic & Handcrafted และ Maximalism ซึ่่�งปรากฏต่่อเนื่่�องในช่่วงปีี 2024–2026 

ขณะที่่�เทรนด์์ใหม่่ในปีี 2026 ได้้แก่่ Retro-Futurism, Imperfect Aesthetics และ Local & Cultural 

Identity แสดงถึึงแนวโน้้มที่่�เน้้นเอกลัักษณ์์และความเป็็นธรรมชาติิมากขึ้้�น (G2 Learning Center, 

2025; Adobe Express, 2025)

	 ในด้้านบรรจุุภััณฑ์์กิิมจิิ ผู้้�วิิจััยได้้เปรียบเทีียบบรรจุุภััณฑ์์แต่่ละประเภท โดยพิจารณา

คุุณสมบััติิด้้านการป้้องกัันก๊๊าซและกลิ่่�น การตอบสนองต่่อแรงดัันจากการหมััก และความเหมาะสม

ต่่อการใช้้งานและการตลาด ดัังแสดงในตารางที่่� 2

ตารางที่่� 2 การเปรีียบเทีียบบรรจุุภััณฑ์์กิิมจิิ

	 จากตารางที่่� 2 เครื่่�องปั้้�นดิินเผา (Onggi) เหมาะสมต่่อการหมัักตามธรรมชาติิ ขณะที่่�โหล

แก้้วเหมาะสำหรัับการใช้้งานในครััวเรืือนและผลิิตภััณฑ์์ระดัับพรีีเมีียม เนื่่�องจากไม่่ทำปฏิิกิิริิยากัับ

อาหารและสามารถมองเห็็นผลิิตภััณฑ์์ได้้ชััดเจน ส่่วนกล่่องพลาสติิกชนิิด Food-grade มีีความ

เหมาะสมในเชิิงพาณิิชย์์เน่ื่�องจากมีต้้นทุุนต่่ำและสะดวกต่่อการขนส่่ง ผู้้�วิิจััยยัังศึึกษาแนวโน้้มการ

ออกแบบบรรจุุภััณฑ์์ในช่่วงปีี ค.ศ. 2023–2026 ดัังตารางที่่� 3

ตารางที่่� 3 แนวโน้้มการออกแบบบรรจุุภััณฑ์์ในช่่วงปีี ค.ศ. 2023–2026

  การออกแบบบรรจุุภััณฑ์์กิิมจิิมะระขี้้�นกโดยประยุุกต์์ใช้้อััตลัักษณ์์ท้้องถิ่่�น จัังหวััดร้้อยเอ็็ด 
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	 จากตารางที่่� 3 พบว่่าเทรนด์์ Raw Artistry / Handcrafted มีีความโดดเด่่นมากที่่�สุุดโดย

ปรากฏต่่อเนื่่�องในช่่วงปีี 2025–2026 ผู้้�วิิจััยจึึงเลืือกใช้้แนวคิิดดัังกล่่าวในการออกแบบ เนื่่�องจาก

สะท้้อนทิิศทางการออกแบบที่่�ให้้ความสำคััญกัับความเป็็นธรรมชาติิ ความไม่่สมบููรณ์์แบบ และ

เอกลัักษณ์์เฉพาะตััวของผลิิตภััณฑ์์

2. ผลการสััมภาษณ์์เชิิงลึึกผู้้�ประกอบการ

	 ผู้้�วิิจััยได้้สััมภาษณ์์ผู้้�ประกอบการ 3 ราย โดยใช้้ตััวอัักษร A, B และ C แทนชื่่�อเพื่่�อรัักษา

ความลัับตามหลัักจริิยธรรมการวิิจััย ผลการวิิเคราะห์์ข้้อมููลตามกรอบแนวคิิดอััตลัักษณ์์ทางสัังคม 

สามารถสรุุปได้้ดัังนี้้�

	 2.1 ภาพลัักษณ์์ของชุุมชนเกษตรวิิสััย (Social Categorization) 

	 ผู้้� ให้้ข้้อมููลส่วนใหญ่รัับรู้้�ภาพลักษณ์ของชุุมชนเกษตรวิิสััยในลัักษณะของชุุมชน

เกษตรกรรมที่่�มีีวิิถีีชีีวิิตเรีียบง่่ายและผููกพัันกัับธรรมชาติิ ผู้้�ให้้ข้้อมููล A กล่่าวถึึงพื้้�นที่่�ทุ่่�งกุุลาร้้องไห้้ซึ่่�ง

เป็็นแหล่่งปลููกข้้าวหอมมะลิิที่่�มีีชื่่�อเสีียง ขณะที่่�ผู้้�ให้้ข้้อมููล B เน้้นความโอบอ้้อมอารีีและประเพณี

ท้้องถิ่่�น เช่่น ประเพณีีบุุญผะเหวด คุุณลัักษณะร่่วมที่่�ถููกกล่่าวถึึงบ่่อยที่่�สุุดคืือ ความเอื้้�อเฟื้้�อเผื่่�อแผ่่ 

ความขยััน และความโอบอ้้อมอารีี

	 2.2 ความผููกพัันและความภาคภููมิิใจในชุุมชน (Social Identification)

	 ผู้้�ให้้ข้้อมููลแสดงความภาคภููมิิใจในประเพณีีและมรดกทางวััฒนธรรม เช่่น ประเพณีีแข่่ง

เรืือบุุญคููนลาน ประเพณีีบุุญผะเหวด และสถานที่่�สำคััญ เช่่น กู่่�กาสิิงห์์ ผู้้�ให้้ข้้อมููลเห็็นว่่ากิิมจิิมะระ

ขี้้�นกยังคงสะท้้อนความเป็็นสินิค้้าของชุมุชน เนื่่�องจากใช้้วัตัถุดุิบิปลอดสารและเชื่่�อมโยงกับัภููมิิปััญญา

ท้้องถิ่่�น โดยเสนอให้้ผสมผสานวััฒนธรรมไทยและเกาหลีีในสััดส่่วน ไทย 70% และเกาหลีี 30%

	 2.3 การเปรีียบเทีียบกัับภายนอกและจุุดเด่่นของสิินค้้า (Social Comparison)

	 ผู้้�ให้้ข้้อมูลูเห็น็ว่่าบรรจุภุัณัฑ์์ควรมีอีงค์์ประกอบที่่�สื่่�อถึงึแหล่งกำเนิดิของวัตัถุดุิบิ เช่่น ลวดลาย

ทุ่่�งกุุลาร้้องไห้้ รวงข้้าว หรืือแปลงผัักอิินทรีีย์์ และจุุดเด่่นของผลิิตภััณฑ์์ควรเน้้นการใช้้วััตถุุดิิบปลอด

สารจากพื้้�นที่่�ชุุมชน นอกจากนี้้� ยัังเสนอให้้พััฒนาบรรจุุภััณฑ์์ให้้มีีความสะอาด ได้้มาตรฐาน และดูู

พรีีเมีียมมากขึ้้�น เพื่่�อขยายตลาดในอนาคต
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	 2.4 แนวคิิดการออกแบบและอััตลัักษณ์์แบรนด์์ (Brand Identity)

	 ผู้้�ให้้ข้้อมููลเห็น็สอดคล้้องกันัว่่าบรรจุุภัณัฑ์์ควรมีลีักัษณะสะอาด เรีียบง่าย และมีีความพรีีเมีียม 

โดยเสนอให้้ใช้้ขวดแก้้วเพื่่�อเพิ่่�มภาพลัักษณ์์ของความสะอาดและคุุณภาพ พร้้อมเสนอสีีที่่�สะท้้อน

อัตัลักัษณ์ชุุมชน ได้้แก่่ สีเีขียีวและสีทีองของรวงข้้าว สีแีดงของดอกจาน และสีีเหลืืองของดอกดาวเรืือง 

ซึ่่�งสามารถนำมาใช้้เป็็นองค์์ประกอบสำคััญในการออกแบบแบรนด์์

3. ผลการออกแบบบรรจุุภััณฑ์์ต้้นแบบ

	 ผู้้�วิิจััยพััฒนาต้้นแบบบรรจุุภััณฑ์์ 3 แนวคิิด โดยเลืือกใช้้ขวดโหลแก้้วเป็็นบรรจุุภััณฑ์์หลััก

ตามความเห็็นของกลุ่่�มตััวอย่่าง ขนาด 500 มล. พร้้อมฝาปิิดแบบล็็อก (Locking Lid) ที่่�มีีวาล์์ว

ระบายก๊าซคาร์์บอนไดออกไซด์ เพื่่�อแก้้ปัญหาการรั่่�วซึึมของน้้ำกิิมจิแิละการสะสมแรงดัันจากกระบวนการ 

หมัักที่่�ยัังดำเนิินต่่อเนื่่�อง โดยใช้้ชื่่�อผลิิตภััณฑ์์ว่่า “กิิมจิิมะระขี้้�นก เกษตรวิิสััย ร้้อยเอ็็ด” เนื่่�องจาก

ชุุมชนยัังไม่่มีีชื่่�อแบรนด์์อย่่างเป็็นทางการ

	 3.1 แบบร่่างที่่� 1: แนวคิิด Minimalism

	 ออกแบบโดยใช้้หลััก “Less is More” ลดทอนองค์์ประกอบที่่�ไม่่จำเป็็น จััดวางแบบ Grid 

Layout แบ่่งเป็็น 3 ส่่วน คืือ ส่่วนชื่่�อผลิิตภััณฑ์์ ส่่วนรายละเอีียดสิินค้้า และส่่วนข้้อมููลเพิ่่�มเติิม เลืือก

ใช้้สีีเขีียวสื่่�อถึึงธรรมชาติิและสุุขภาพดีี สีีน้้ำตาลอ่่อนเสริิมภาพลัักษณ์์ความเป็็นชุุมชน และใช้้แบบ

อัักษร Prompt ที่่�อ่่านง่่าย

    

ภาพที่่� 2 แบบร่่างบรรจุุภััณฑ์์ที่่� 1 แนวคิิด Minimalism

	 3.2 แบบร่่างที่่� 2: แนวคิิด Maximalism

	 ออกแบบให้้มีีความโดดเด่่น มีีรายละเอีียดและเอกลัักษณ์์ ใช้้องค์์ประกอบจำนวนมาก

ร่่วมกััน เลืือกใช้้โทนสีีหลากหลาย เช่่น สีีทองสื่่�อถึึงรวงข้้าวและความพรีีเมีียม สีีน้้ำตาลเข้้ม สีีเขีียว

เชื่่�อมโยงกัับธรรมชาติิ และสีีครีีม ใช้้ภาพประกอบและลวดลายจำนวนมาก เช่่น ทุ่่�งนา รวงข้้าว และ

บ้้านทรงไทย เพื่่�อสร้้างอััตลัักษณ์์ความเป็็นท้้องถิ่่�น

  

  การออกแบบบรรจุุภััณฑ์์กิิมจิิมะระขี้้�นกโดยประยุุกต์์ใช้้อััตลัักษณ์์ท้้องถิ่่�น จัังหวััดร้้อยเอ็็ด 
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ภาพที่่� 3 แบบร่่างบรรจุุภััณฑ์์ที่่� 2 แนวคิิด Maximalism

	 3.3 แบบร่่างที่่� 3: แนวคิิด Organic & Handcrafted

	 ออกแบบเน้้นความเป็็นธรรมชาติิ ความไม่่สมบููรณ์์แบบ และเอกลัักษณ์์ของงานทำมืือ ใช้้

พื้้�นหลัังกระดาษคราฟต์์โทนสีีน้้ำตาลอ่่อน (#D2B48C) ตััวอัักษรลายมืือแบบ brush script สำหรัับ

ชื่่�อผลิิตภััณฑ์์ในโทนสีีน้้ำตาลแดง (#8B4513) องค์์ประกอบกราฟิิกประกอบด้้วยภาพวาดมะระขี้้�นก 

กะหล่่ำปลีี และเครื่่�องเทศในลัักษณะลายเส้้นและสีีน้้ำ พร้้อมเพิ่่�มองค์์ประกอบทางวััฒนธรรม เช่่น 

โถดิินเผาเกาหลีีและครกไทย รวมถึึงภาพเงาของกู่่�กาสิิงห์์เพื่่�อสร้้างความเชื่่�อมโยงกัับพื้้�นที่่�

  

  

ภาพที่่� 4 แบบร่่างบรรจุุภััณฑ์์ที่่� 3 แนวคิิด Organic & Handcrafted

4. ผลการประเมิินโดยผู้้�เชี่่�ยวชาญ

	 จากการสัมัภาษณ์เชิงิลึกึผู้้�เชี่่�ยวชาญด้้านการออกแบบ 3 ท่่าน โดยใช้้เกณฑ์์ประเมิิน 4 ด้้าน 

ได้้แก่่ ด้้านความสวยงามและความสอดคล้้องของการออกแบบ ด้้านการสื่่�ออััตลัักษณ์์ท้้องถิ่่�น ด้้าน

ความเป็็นไปได้้ในการผลิิต และด้้านความดึึงดููดทางการตลาด พบว่่าผู้้�เชี่่�ยวชาญทั้้�ง 3 ท่่าน เลืือก

แบบร่่างที่่� 3 (Organic & Handcrafted) เป็็นแบบที่่�เหมาะสมที่่�สุุด เนื่่�องจากสื่่�อสารถึึงความเป็็น

สิินค้้าโฮมเมดได้้ดีี ถ่่ายทอดอััตลัักษณ์์ผลิิตภััณฑ์์ผ่่านภาพประกอบได้้อย่่างลงตััว สร้้างความรู้้�สึึก

จริิงใจและน่่าเชื่่�อถืือ รวมทั้้�งสามารถยกระดัับผลิิตภััณฑ์์ไปสู่่�ระดัับพรีีเมีียมได้้ ผู้้�เชี่่�ยวชาญยัังเสนอ

แนะให้้นำการจัดัระเบียีบข้้อมูลูจากแบบที่่� 1 และสัญัลักัษณ์ชุมุชน เช่่น รวงข้้าวและทุ่่�งกุุลาร้้องไห้้ มา

ปรัับใช้้เพื่่�อเสริิมอััตลัักษณ์์
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5. ผลการปรัับปรุุงต้้นแบบบรรจุุภััณฑ์์

	 ผู้้�วิิจััยนำข้้อเสนอแนะจากผู้้�เชี่่�ยวชาญมาปรัับปรุุงต้้นแบบ โดยผสมผสานแนวคิิด Organic 

& Handcrafted กับั Minimalism เพ่ื่�อสร้้างความสมดุุลระหว่างความเป็็นธรรมชาติแิละความเรียีบง่่าย

สมััยใหม่่ ผลการปรัับปรุุงประกอบด้้วย การเลืือกใช้้ขวดโหลแก้้วขนาด 500 มล. พร้้อมฝาปิิดแบบ

ล็็อก (Locking Lid) ที่่�มีีวาล์์วระบายก๊๊าซ เพื่่�อแก้้ปััญหาการรั่่�วซึึมและการสะสมแรงดััน การเลืือกใช้้

โทนสีีเอิิร์์ธโทน (Earth Tone) เพื่่�อสร้้างความรู้้�สึึกสะอาด สบายตา และสอดคล้้องกัับภาพลัักษณ์์

ผลิติภัณัฑ์์อาหารเพ่ื่�อสุขุภาพ การเพิ่่�มองค์์ประกอบกราฟิิกที่่�สะท้้อนอัตัลักัษณ์ท้้องถิ่่�น ได้้แก่่ ภาพกิมจิิ

มะระขี้้�นก รวงข้้าวหอมมะลิิ ทุ่่�งกุุลาร้้องไห้้ และกู่่�กาสิิงห์์ การใช้้ลายเส้้นวาดมืือ (Handcrafted Illus-

tration) เพื่่�อเสริิมความเป็็นเอกลัักษณ์์และความจริิงใจ และการจััดวางองค์์ประกอบด้้วยระบบกริิด 

(Grid System) เพื่่�อให้้ข้้อมููลมีีลำดัับชั้้�นที่่�ชััดเจน อ่่านง่่าย และน่่าเชื่่�อถืือ

 

 

ภาพที่่� 4 ต้้นแบบบรรจุุภััณฑ์์หลัังการปรัับปรุุงตามข้้อเสนอแนะของผู้้�เชี่่�ยวชาญ

	ก ารวิิจัยัเรื่่�อง การออกแบบบรรจุุภัณัฑ์์สำหรับักิมิจิมิะระขี้้�นก จังัหวัดัร้้อยเอ็ด็ พบว่าแนวโน้้ม

การออกแบบกราฟิิกที่่�มีีความต่่อเนื่่�องสููงสุุดในช่่วงปีี พ.ศ. 2566–2569 คืือ Minimalism รองลงมา

คืือ Organic & Handcrafted และ Maximalism ขณะที่่�แนวโน้้มการออกแบบบรรจุุภััณฑ์์อาหารที่่�

โดดเด่่นที่่�สุุดคืือ Raw Artistry / Handcrafted ซึ่่�งสะท้้อนทิิศทางของตลาดที่่�ให้้ความสำคััญกัับความ

เป็็นธรรมชาติิ ความจริิงใจ และเอกลัักษณ์์ของงานทำมืือ ผลการสััมภาษณ์์ผู้้�ประกอบการพบว่่า 

ชุุมชนเกษตรวิิสััยมีีอััตลัักษณ์์ที่่�โดดเด่่นในด้้านเกษตรกรรม วิิถีีชีีวิิตเรีียบง่่าย และมีีประเพณีี

วััฒนธรรมที่่�เข้้มแข็็ง สััญลัักษณ์์สำคััญ ได้้แก่่ ทุ่่�งกุุลาร้้องไห้้ รวงข้้าวหอมมะลิิ และกู่่�กาสิิงห์์ 

โดยผู้้�ประกอบการเสนอให้้พััฒนาบรรจุุภััณฑ์์ที่่�มีีความสะอาด ได้้มาตรฐาน และดููพรีีเมีียม ใช้้โทนสีี

สรุุปผลการวิิจััย

  การออกแบบบรรจุุภััณฑ์์กิิมจิิมะระขี้้�นกโดยประยุุกต์์ใช้้อััตลัักษณ์์ท้้องถิ่่�น จัังหวััดร้้อยเอ็็ด 
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ที่่�สะท้้อนชุุมชน ได้้แก่่ สีีเขีียวและทองของรวงข้้าว สีีแดงของดอกจาน และสีีเหลืืองของดอกดาวเรืือง 

ผู้้�วิิจััยพััฒนาต้้นแบบบรรจุุภััณฑ์์ 3 รููปแบบ ผลการประเมิินจากผู้้�เชี่่�ยวชาญพบว่่าแบบ Organic & 

Handcrafted ได้้รัับการคััดเลืือก เนื่่�องจากสามารถสื่่�อสารความเป็็นสิินค้้าโฮมเมดและยกระดัับ

ผลิติภัณัฑ์์ไปสู่่�ระดับัพรีเีมียีมได้้ดีที่่�สุดุ จากนั้้�นนำข้้อเสนอแนะมาปรับปรุงุต้้นแบบโดยผสมผสานแนวคิิด 

Organic & Handcrafted กัับ Minimalism ใช้้ขวดโหลแก้้วเป็็นบรรจุุภััณฑ์์หลััก โทนสีีเอิิร์์ธโทน และ

เพิ่่�มองค์์ประกอบกราฟิิกสัญลัักษณ์์ท้้องถิ่่�นเพื่่�อสร้้างความสมดุุลระหว่่างความเป็็นธรรมชาติิและ

ความเรีียบง่่ายสมััยใหม่่

	ผลก ารวิิจััยสอดคล้้องกัับทฤษฎีีอััตลัักษณ์์ทางสัังคมของ Tajfel และ Turner (1979) ที่่�

อธิิบายว่าอััตลักัษณ์ทางสังัคมเกิดิขึ้้�นผ่่านกระบวนการจัดัประเภท การระบุตุัวัตน และการเปรียบเทียีบ

ทางสังัคม โดยในการศึกึษานี้้� ผู้้�ประกอบการสามารถระบุภุาพจำร่่วมของชุมุชน (Social Categorization) 

แสดงความภาคภููมิิใจในวััฒนธรรมท้้องถิ่่�น (Social Identification) และเสนอองค์์ประกอบที่่�ทำให้้

ผลิิตภััณฑ์์โดดเด่่นเหนืือคู่่�แข่่ง (Social Comparison) ซึ่่�งนำไปสู่่�การออกแบบบรรจุุภััณฑ์์ที่่�สะท้้อน

อัตัลักัษณ์ได้้อย่่างครบถ้้วนและเป็็นระบบ ทั้้�งนี้้�ผลการวิจิัยัเป็็นหลักัฐานเชิงิประจักัษ์์ว่่า Social Identity 

Theory สามารถนำมาใช้้เป็็นกระบวนการสกััดอััตลัักษณ์์เชิิงลึึกก่่อนออกแบบได้้อย่่างมีีประสิิทธิิผล 

ซึ่่�งถืือเป็็นองค์์ความรู้้�ใหม่่สำหรัับสาขาการออกแบบบรรจุุภััณฑ์์ชุุมชนในประเทศไทย

	ก ารที่่�แนวคิิด Organic & Handcrafted ได้้รัับการยอมรัับจากผู้้�เชี่่�ยวชาญทั้้�ง 3 ท่่านนั้้�น 

สอดคล้้องกัับแนวโน้้มพฤติิกรรมผู้้�บริิโภคยุุคใหม่่ที่่�ให้้ความสำคััญกัับ “ความจริิงแท้้” (Authenticity) 

ของสิินค้้า ผู้้�บริิโภคในตลาดอาหารเพื่่�อสุุขภาพและผลิิตภััณฑ์์ท้้องถิ่่�นมีีแนวโน้้มเลืือกซื้้�อสิินค้้าที่่�มีี

เร่ื่�องราว มีคีวามเชื่่�อมโยงกับัแหล่งที่่�มา และแสดงถึึงกระบวนการผลิตด้้วยมืือ (Handmade) ซึ่่�งบ่่งบอก

ถึึงคุุณภาพและความใส่่ใจ (ณััฐณิิชา อิินทร์์เพ็็ญ, 2568) นอกจากนี้้� แนวโน้้ม Local & Cultural 

Identity ที่่�เป็็นเทรนด์์ใหม่่ในปีี ค.ศ. 2026 (G2 Learning Center, 2025; Everydaymarketing, 

2025) ยัังยืืนยันัว่่าการออกแบบที่่�ฝัังรากในวััฒนธรรมท้้องถิ่่�นมีพีลังัในการแข่่งขันัทางการตลาดมากขึ้้�น

	ผลก ารวิิจััยยัังสอดคล้้องกัับงานของ สุุรีีพร คลัังพระศรีี และคณะ (2568) ที่่�พบว่่าการ

ออกแบบตราสิินค้้าและบรรจุุภััณฑ์์ที่่�เน้้นเอกลักษณ์ท้้องถิ่่�นช่่วยเพิ่่�มมููลค่าสิินค้้าและสร้้างรายได้้ให้้

ชุุมชน รวมทั้้�งสอดคล้้องกัับ นงลัักษณ์์ โพธิ์์�ไพจิิตร และคณะ (2563) ที่่�พบว่่าการออกแบบกราฟิิกที่่�

สื่่�อความเป็็นท้้องถิ่่�นมีีความสััมพัันธ์์อย่่างมีีนััยสำคััญทางสถิิติิกัับพฤติิกรรมการตััดสิินใจซื้้�อ

	 ในด้้านวััสดุุบรรจุุภััณฑ์์ การเลืือกใช้้ขวดโหลแก้้วสอดคล้้องกัับข้้อค้้นพบของ Marcos, 

Bueno-Ferrer และ Fernández (2016) ที่่�ระบุุว่่าวััสดุุแก้้วมีีความเหมาะสมสููงสุุดสำหรัับผลิิตภััณฑ์์

หมัักดองในระดัับพรีีเมีียม เนื่่�องจากทนต่่อกรดและเกลืือ ไม่่เกิิดปฏิิกิิริิยากัับอาหาร และสามารถ

มองเห็็นผลิิตภััณฑ์์ได้้โดยตรง การเพิ่่�มฝาล็็อกพร้้อมวาล์์วระบายก๊๊าซคาร์์บอนไดออกไซด์์เป็็นการแก้้

อภิิปรายผลการวิิจััย
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ปััญหาฝาปิิดรั่่�วซึึมซึ่่�งเป็็นโจทย์์สำคััญในวััตถุุประสงค์์ข้้อ 1 โดยตรง วาล์์วดัังกล่่าวทำหน้้าที่่�ระบาย

ก๊๊าซที่่�เกิิดจากกระบวนการหมัักต่่อเนื่่�อง (Lacto-fermentation) ป้้องกัันการสะสมแรงดัันภายใน

ภาชนะและลดความเสี่่�ยงของการรั่่�วซึึมเมื่่�อจััดเก็็บในลัักษณะนอนตะแคง

	ผลก ารวิิจััยสะท้้อนบทบาทสำคััญของบรรจุุภััณฑ์์ในกระบวนการตััดสิินใจซื้้�อตามทฤษฎีี

ของ ศิิริิวััฒน์์ ชนะคุุณ (2560) โดยเฉพาะในขั้้�นการประเมิินตััวเลืือก การใช้้ระบบกริิดในการจััดวาง 

ข้้อมููลช่่วยให้้ผู้้�บริิโภคเข้้าถึึงข้้อมููลสำคััญได้้รวดเร็็วและน่่าเชื่่�อถืือ สอดคล้้องกัับ ณััฐณิิชา อิินทร์์เพ็็ญ 

(2568) ที่่�พบว่่าการสื่่�อสารผ่่านบรรจุุภััณฑ์์มีีอิิทธิิพลต่่อการตััดสิินใจซื้้�ออย่่างมีีนััยสำคััญ

	ก ารวิิจััยครั้้�งนี้้�มีีข้้อจำกััดที่่�ควรพิิจารณา ดัังนี้้� ขนาดกลุ่่�มตััวอย่่างมีีขนาดเล็็ก การสััมภาษณ์์

ผู้้�ประกอบการเพีียง 3 ราย แม้้จะสอดคล้้องกัับหลัักการอิ่่�มตััวของข้้อมููลในงานวิิจััยเชิิงคุุณภาพ แต่่

ผลการวิิจััยอาจไม่่สามารถสะท้้อนมุุมมองของผู้้�ประกอบการทุุกรายในพื้้�นที่่�ได้้อย่่างครบถ้้วน 

ขาดการทดสอบจากผู้้�บริิโภคเป้้าหมาย บรรจุุภััณฑ์์ต้้นแบบที่่�พััฒนาได้้รัับการประเมิินเฉพาะจาก

ผู้้�เชี่่�ยวชาญด้้านการออกแบบ 3 ท่่าน โดยยัังไม่่ผ่่านการทดสอบความพึึงพอใจและพฤติิกรรมการ

ตััดสิินใจซื้้�อจากกลุ่่�มผู้้�บริิโภคเป้้าหมายในสภาพแวดล้้อมตลาดจริิง จึึงไม่่อาจยืืนยัันประสิิทธิิภาพ

เชิิงพาณิิชย์์ได้้อย่่างสมบููรณ์์ ขอบเขตเชิิงพื้้�นที่่� การวิิจััยครั้้�งนี้้�จำกััดอยู่่�ที่่�ชุุมชนในอำเภอเกษตรวิิสััย 

จัังหวััดร้้อยเอ็็ด ดัังนั้้�น กรอบแนวคิิดและผลการออกแบบที่่�ได้้อาจต้้องการการปรัับเปลี่่�ยนหากนำไป

ใช้้กัับผลิิตภััณฑ์์ชุุมชนในพื้้�นที่่�อื่่�น

	 1.ควรศึึกษาพฤติิกรรมและความพึึงพอใจของผู้้�บริิโภคต่่อบรรจุุภััณฑ์์ที่่�ออกแบบใหม่่ใน

ตลาดจริิง เช่่น ร้้านค้้าสุุขภาพ ตลาดชุุมชน หรืือแพลตฟอร์์มออนไลน์์ เพื่่�อวััดระดัับความพึึงพอใจ

และพฤติิกรรมการตััดสิินใจซื้้�อ

	 2. ควรขยายขอบเขตการวิิจััยไปสู่่�ตลาดส่่งออก โดยศึกษาความต้้องการของตลาดเป้้าหมาย 

เช่่น ญี่่�ปุ่่�น จีีน หรืือยุุโรป

	 3. ควรศึึกษาความเป็็นไปได้้ในการใช้้วััสดุุรีีไซเคิิลหรืือวััสดุุชีีวภาพในบรรจุุภััณฑ์์ (Sustain-

able Packaging) เพื่่�อตอบสนองผู้้�บริิโภคที่่�ให้้ความสำคััญกัับสิ่่�งแวดล้้อม

	 4. ควรวิิจััยการพััฒนาแบรนด์์ชุุมชนตั้้�งแต่่การตั้้�งชื่่�อแบรนด์์ การสร้้างเอกลัักษณ์์ทางภาพ 

ไปจนถึึงกลยุุทธ์์การสื่่�อสารการตลาด

ข้้อจำกััดงานวิิจััย

ข้้อเสนอแนะการวิิจััย

  การออกแบบบรรจุุภััณฑ์์กิิมจิิมะระขี้้�นกโดยประยุุกต์์ใช้้อััตลัักษณ์์ท้้องถิ่่�น จัังหวััดร้้อยเอ็็ด 
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