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การสร้างภาพตวัแทนวรีบรุษุสามัญชนในภาพยนตร์ไทย
Representation of Heroes from Commoners in Thai Film
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บทคัดย่อ
บทความวิจยัฉบบันีม้วีตัถุประสงค์ 2 ประการ คอื 1) เพ่ือวิเคราะห์

กระบวนการสร้างภาพตัวแทนวีรบุรุษสามัญชนในภาพยนตร์ไทย และ 
2)เพ่ือศึกษาอัตลักษณ์ของวีรบุรุษสามัญชนในภาพยนตร์ไทย โดย
เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) โดยจะอาศัยวิธีการ
วิจัยด้วยการวิเคราะห์เนื้อหา (Textual analysis) ผ่านกระบวนการเล่า
เรื่อง (Narrative) ในภาพยนตร์แต่ละเรื่อง โดยใช้กรอบแนวคิดการเขียน
ประวัตศิาสตร์จากเบือ้งล่าง (History From Below) เพ่ือใช้ศกึษาการสร้าง
ภาพตัวแทนวีรบุรุษ จากภาพยนตร์ไทยทั้งหมด 11 เรื่อง 1)บางระจัน 2)
องค์บาก 3)ซาไกยูไนเต็ด 4)โหมโรง 5)หลวงพี่เท่ง 6)มนุษย์เหล็กไหล 7)
สียามา 8)ครูบ้านนอก บ้านหนองฮีใหญ่ 9)อินทรีแดง 10)ซามูไร อโยธยา  

*นักศึกษาระดับปริญญาเอก คณะนิเทศศาสตร์ มหาวิทยาลัยธุรกิจบัณฑิตย์ ช่องทางการติดต่อ :  
081-4445574 หรือ Line ID: Ottonov หรือ Thailandactor@gmail.com
*Ph.D. candidate in Communication Arts, Dhurakij Pundit University, Bangkok, Thailand 
Telephone: 081-4445574 Line ID: Ottonov Email: Thailandactor@gmail.com
**อาจารย์ที่ปรึกษาวิทยานิพนธ์
**Thesis supervisory committee 



วารสารนิเทศศาสตร์ธุรกิจบัณฑิตย์

ปีที่ 11 ฉบับที่ 2 กรกฎาคม - ธันวาคม ประจ�าปี 2560

182

11)ขุนรองปลัดชู เพ่ือศึกษาภาพยนตร์ไทยประกอบสร้างภาพตัวแทน
วีรบุรุษสามัญชนอย่างไรและภาพตัวแทนดังกล่าวสัมพันธ์กับโลกความ
เป็นจริงอย่างไร

 ผลวิจยัพบว่าการสร้างภาพตวัแทนวีรบรุษุสามญัชนในภาพยนตร์
ไทยส่วนใหญ่น�าเสนอในรูปแบบของภาพยนตร์แอ๊คชั่น (Action Film) 
และมีโครงเรื่องแบบปฏิบัติภารกิจ (Mission Accomplished Plot) 
วัตถุประสงค์ในการต่อสู้ของตัวละครวีรบุรุษแบ่งออกเป็นสองกลุ่ม กลุ่ม
แรกคือเพื่อสถาบันหลัก ได้แก่ 1)เพื่อชาติ (Theme of Nationalism) 2)
เพ่ือศาสนา (Theme of Religion) 3)เพ่ือพระมหากษัตริย์ (Theme of 
Monarchy) กลุ่มที่สองคือเพ่ือวัตถุประสงค์อื่น ได้แก่ 1)ต่อต้านกระแส
โลกาภิวัตน์ 2)คัดค้านอ�านาจรัฐ 3)ขับไล่ต่างชาติ  โดยคุณลักษณะของ
วีรบุรุษสามัญชนที่พบในภาพยนตร์ไทย ทั้ง 11 เรื่องมี “จุดร่วม” ที่เหมือน
กันคือคณุสมบตัใินการเสยีสละตนเองเพ่ือปกป้องและแก้ไขวิกฤตท่ีิเกิดขึน้
กับสังคมส่วนรวม อันเปรียบเสมือนกับรากฐานที่จ�าเป็นต้องปรากฎในตัว
ละครวรีบรุษุ และตวัละครวรีบรุษุมกัแก้ไขปัญหาด้วยการใช้ท้ังอาวุธแบบ
ละมุนละม่อมกับอาวุธที่ใช้ความรุนแรง ส่วนจุดจบของตัวละครวีรบุรุษมี
สองแนวทาง 1)กลับสู่ถ่ินฐานบ้านเกิดของตนหรือไม่ก็ต้องปกปิดตัวตน 
2)ตาย

 องค์ประกอบประการแรกที่มีผลต่อการสร้างภาพตัวแทนวีรบุรุษ
สามัญชนในภาพยนตร์ไทยก็คือ องค์ประกอบด้านบริบททางสังคม  
(Social Context) ซึง่ผูว้จิยัได้ค้นพบว่าปัจจยัทางด้านเหตกุารณ์ต่าง ๆ  ท่ีเกิด 
ขึ้นในบริบทสังคมอันอยู่ในโลกแห่งความเป็นจริง ก็ส่งผลต่อการสร้าง
ความเป็นวีรบุรุษในโลกของภาพยนตร์ และในทางกลับกันวีรบุรุษใน
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โลกของภาพยนตร์ ก็เป็นการจุดประกายให้สังคมเกิดการเปลี่ยนแปลง 
องค์ประกอบประการต่อมาจากการศึกษาการสร้างภาพตัวแทนวีรบุรุษ
สามญัชนในภาพยนตร์ไทย พบว่าภาพยนตร์ไทยทีเ่กิดขึน้ไม่ได้เป็นไปตาม
แนวคิดของ E.P. Thompson คือ History from Below เสียทั้งหมดและ
ไม่ใช่แบบทีภ่าพยนตร์วรีบรุษุประเภทอืน่ๆท่ีน�าเสนอ History from Above 
แท้จริงแล้วในกรณีของสังคมไทยสิ่งที่ภาพยนตร์สร้างก็คือ History from  
The Middle กล่าวคือ ชนชั้นนายทุน ซึ่งเป็นชนชั้นกลางของสังคมเป็นผู้
เล่าเรื่องราวและก�าหนดทิศทางของภาพยนตร์และองค์ประกอบสุดท้าย
สิง่ทีภ่าพยนตร์ได้สร้างขึน้มานัน้ท�าให้เกิดกระบวนการท่ีเรยีกว่า การสร้าง
ความเป็นจรงิทางสงัคม(Social Construction of Reality)  ท�าให้ผูช้มทีร่บั
ชมภาพยนตร์เชือ่ว่าสิง่ทีภ่าพยนตร์สร้างขึน้มานัน้คอืเรือ่งจรงิ จนท�าให้เกิด
ภาพตวัแทนวีรบรุษุสามญัชนขึน้ และเมือ่สิง่ทีภ่าพยนตร์น�าเสนอหรอืเรยีก
ว่า “โลกทางสังคม” ประกอบกับความรู้เดิมที่มีอยู่หรือเรียกว่า “โลกทาง
กายภาพ” จึงได้เป็นอัตลักษณ์ของวีรบุรุษสามัญชน

ค�าส�าคัญ : กระบวนการสร้างภาพตัวแทน / วีรบุรุษสามัญชน /  
ภาพยนตร์ไทย / อัตลักษณ์
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Abstract
 The purpose of this research    has two purposes, namely   

1)  For analyzing image creation process of heroes representation 
from commoners in Thai film, and  2) For studying identity of heroes 
from commoners by making qualitative research of textual analysis 
method through narrative process in each film, by using concept 
frame in writing history from below in order to utilize it in creation 
of heroes representation from 11 Thai films, which are 1)  Bang Ra 
Chan ; 2)  Ong Bark ; 3) Sakai United ; 4) Home Roang ; 5) Luang 
Pee Theng ; 6) Manut Lek Lai ; 7)  See Ya Ma ; 8)  Khroo Ban Nok 
(Upcountry Teacher) of Ban Nong  Hee  Yai ; 9)  Insee Daeng (The 
Red Eagle) ;  10)  Samurai Ayothaya ;  11) Khun Rong Palad Choo 
The other purpose of this thesis is also to study to see how  the Thai 
movies create the representation of heroes from commoners, and 
how the image of such representation is in relation with the world  
of reality.

Study result Creation of the representation image of heroes 
from commoners in the Thai film mostly proposes in Action Film with 
structure of the story as mission accomplished plot.  The purpose of 
fighting of the hero characters are divided into two groups, the first 
group is  for the main institution, namely   1)  Theme of nationalism 
;  2)  Theme of religion;  3)  Theme of monarchy, while the second 
group is for other purposes, namely  1)  Fighting against the flow 
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of globalization ;   2)  Having objection against State power ;  3)  
Driving out foreign invaders, with the quality of heroes from com-
moners found in all the 11 Thai movies with the same “Common Aim” 
which is sacrificing  themselves for protection of the country and 
elimination of the crisis occurs to the society, which is necessary 
basis that must appear in character of heroes. Hero characters 
solve the problem smoothly or violently by using weapons. The 
end of heroes are two ways  1) Returning to their home towns, or 
having to cover themselves ;  2)  Death

The first visualization element of the image creation of hero 
representation from commoners in the Thai film is  Social Context.  
The researcher found that factors from events occur in Social Con-
text in the world of reality resulting in creation of heroes in the film 
world, and on the contrary, heroes in the film world also spark the 
change in society.  The next element has been found from studying 
the representation image of heroes from commoners in Thai film 
that all in is not in accordance with the concept of  E.P. Thompson 
that  all is from  “History from Below”, nor the other type of  the 
movies heroes which offer “History from Above”.  As the matter 
of fact, in case of the Thai society, the thing the movies create is 
“History from the Middle”.  The last element in the movies creation 
is the process called “Social Construction of Reality”, making the 
audience believe that thing created by movies is real story, to the 
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point that the image of heroes from commoners occur, and when the 
thing offered by the movies or called “Society World” in conjunction 
with the existing knowledge called “Physical World” it is therefore 
becoming the identity of  heroes from commoners.

Keywords: Representation / Heroes from Commoners / Thai Film /  
Identity
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บทน�า
สังคมได้ประกอบสร้างให้มีผู้ชายที่มีคุณลักษณะพิเศษ และได้

เรยีกผูช้ายทีม่ลีกัษณะพิเศษนีว่้า “วีรบรุษุ” (Hero) โดยจะมลีกัษณะพิเศษ
เหนือธรรมชาติ ซึ่งเหมือนกับเป็นผู้ตายแล้วแต่กลับมาเกิดใหม่ เพื่อมาท�า
สิ่งท่ียิ่งใหญ่ด้วยพลังท่ีสร้างสรรค์และให้ความช่วยเหลือมนุษยชาติ ซึ่ง
ลกัษณะการก�าเนดิของวีรบรุษุอาจมจีดุก�าเนิดท่ีแตกต่างกัน เช่น อาจเกิด
มาจากสภาพร่างกายที่แข็งแรง เพราะเป็นการรวมกันระหว่างมนุษย์กับ
สตัว์ หรอืเป็นผูม้อี�านาจมาเกิดใหม่ หรอืเกิดมาจากมนุษย์ธรรมดา แต่โชค
ชะตาได้ก�าหนดให้ท�าในสิ่งที่ยิ่งใหญ่ (Campbell, 1973)

 อีกนัยหนึ่งอาจกล่าวได้ว่า วีรบุรุษ หรือ ผู้ยิ่งใหญ่ (Hero or Big 
man) คือ คนท่ีมีชื่อเสียง ได้แก่ บุคคลที่มีอ�านาจหรือความสามารถใน
ตนเองจนได้รับการยอมรับ เชื่อถือจากบุคคลอื่น ๆ ทั่วไปเป็นเวลานาน 
ความเป็นผูย่ิ้งใหญ่ หรอืการเป็นผูที้ม่ชีือ่เสยีงทีม่ลีกัษณะเป็นวีรบรุษุน้ีต้อง
กระท�าสิ่งใดสิ่งหนึ่งที่มีความยิ่งใหญ่ เช่น ออกรบ เผยแผ่ศาสนาหรือเป็น
ผู้ที่ยิ่งใหญ่มาแต่ก�าเนิด เช่น กษัตริย์ เป็นต้น 

 ยุคอดีตคนในสังคมสามารถรับรู้ถึงการเป็นวีรบุรุษ โดยเรื่องเล่า
จากต�านาน เรื่องเล่าขาน หรือในนิทานพ้ืนบ้าน จนลักษณะของวีรบุรุษ
เป็นเสมือนภาพมายา เพื่อไปก�าหนดการรับรู้ ถึงการเป็นวีรบุรุษและแบบ
แผนปฎิบตัขิองคนในสงัคมน้ันได้ วีรบรุษุจะกระท�าการตอบสนองต่อความ
ต้องการของสังคมเพ่ือปกป้องประชาชนจากอันตรายและรักษาความ
เรียบร้อยของประชาชน วีรษุรุษกรีกมักเป็นนักรบ ซึ่งผสมผสานระหว่าง
ความเป็นมนุษย์ทั่วไปกับพระเจ้า หรือผสมผสานระหว่างเรื่องทางโลก
กับความเชื่อทางจิตวิญญาณ ในขณะเดียวกัน นิธิ เอียวศรีวงค์ (2544) 
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กล่าวว่าในอดีตผู้ที่เป็นวีรบุรุษมักจะเป็นเทพ นักรบ พระมหากษัตริย์ ผู้น�า
ศาสนา ผู้คนจะยกย่องวีรบุรุษขึ้นเป็นเทพหรือผีผู้พิทักษ์ หากพิจารณาถึง
วิวัฒนาการความหลากหลายแนวคิดเก่ียวกับวีรบุรุษของไทยแต่โบราณ
แล้วนั้น แนวคิดวีรบุรุษ ได้จ�าลองเอาอุดมคติของคุณธรรมที่สังคมยกย่อง
ที่มีการเปลี่ยนแปลงเรื่อย ๆ ไว้ในรูปบุคคล ท�าให้สามารถย�้าและสืบทอด
อุดมคติได้ง่าย อีกทั้งสามารถสื่อสารอุดมคติน้ีได้ในรูปแบบของเรื่องเล่า 
(Narratives) อนัเป็นการสือ่ด้วยภาษาทีม่ปีระสทิธิภาพสงูสดุ ก่อนทีจ่ะเกิด
รฐัชาติท่ีลกัษณะเป็นรฐัรวมศูนย์ มจีารตีในการสร้างวีรบรุษุ 4 ประเภท คอื 
1.วีรบุรุษทางวัฒนธรรม 2.วีรบุรุษของประชาชน 3. วีรบุรุษของราชส�านัก 
4. วีรบุรุษของศาสนา เนื่องจากจารีตทั้ง 4 อย่างนี้มีความสัมพันธ์กันและ
ส่งอิทธิพลแก่กันตลอดมา

พัฒนาการของสื่อกับการสร้างวีรบุรุษ
จากความหมายของวีรบุรุษและยอดวีรบุรุษ ท่ีถูกสร้างขึ้นมา

ตั้งแต่เรื่องเล่า นิทานพ้ืนบ้าน (Folk Tale) จนมาถึงยุคเฟื่องฟูของสื่อสิ่ง
พิมพ์อย่างการ์ตูนเล่ม (Comics) และเกิดการพัฒนาเทคโนโลยีทางการ
สื่อสารท่ีเปลี่ยนแปลงไปนั้น รวมถึงตั้งแต่มีการปฏิวัติศิลปะการพิมพ์ 
(Graphic Revolution) แนวความคิดเกี่ยวกับความย่ิงใหญ่ของบุคคล
เริ่มเปลี่ยนแปลงไปสองศตวรรษท่ีผ่านมาน้ี “วีรบุรุษ” (Hero) ซึ่งเชื่อกัน
ว่าก�าเนิดจากประสงค์ของพระผู้เป็นเจ้า เปรียบเหมือนตัวแทนแห่งเทพ 
และมีคุณสมบัติพิเศษกว่าผู้อื่น แต่ในปัจจุบันสถาบันสื่อมวลชน (Press 
Agent) สามารถสร้างภาพของบุคคลให้ดูเหมือนผู้ย่ิงใหญ่ได้โดยอาศัย
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ความช�านาญทางการสื่อสารมวลชนและโน้มน้าวใจ โดยสร้างความมีชื่อ
เสยีงในรปูแบบใหม่ขึน้มาแทนที ่แต่ยังคงอาศยัจติส�านึกของความศรทัธา
ต่อ “วีรบุรุษ” เช่นเดิม (Boorstin, 1978)

 เมื่อเทคโนโลยีทางการสื่อสารเปลี่ยนไป ภาพยนตร์ (Film) ได้ถือ
ก�าเนิดขึ้นมาตั้งแต่ปี พ.ศ.2438 ภาพยนตร์จึงได้รับความนิยมมาก เพราะ
เป็นสื่อท่ีมีทั้งภาพ และเสียง ภาพยนตร์จึงมีคุณสมบัติในเรื่องของความ
สมจริง จึงท�าให้การน�าเสนอภาพของวีรบุรุษจากเรื่องเล่าในต�านานแบบ
เดิม กลับกลายมาเป็นการเสนอเรื่องราวของวีรบุรุษลงบนแผ่นฟิล์ม และ
ในปัจจุบันเป็นยุคแห่งการสื่อสารไร้พรมแดน ซึ่งหัวใจส�าคัญของการ
สื่อสารในปัจจุบันนี้ 

ภาพยนตร์จัดได้ว่าเป็นหน่ึงในสื่อมวลชนที่มีคุณลักษณะพิเศษ
ด้าน “ภาพและเสียง”ตลอดจนมี “ความก�้าก่ึงระหว่างสื่อเก่ากับสื่อใหม่” 
กล่าวคอื มกีารใช้เทคนคิการเล่าเรือ่ง การแสดงและเน้ือหาจากสือ่ในอดตี 
อาทิ ลิเก นิทานและการละคร ผสมกับสื่อใหม่ คือ เทคนิคของกล้องและ
การตัดต่อภาพ จึงท�าให้ภาพยนตร์ได้รับความนิยมจากผู้ชมเป็นจ�านวน
มาก อกีท้ังไม่จ�ากัดเพศ วยัชนชัน้ เชือ้ชาต ิหรอืพ้ืนที ่แม้แต่คนทีอ่่านไม่ออก
เขียนไม่ได้ก็สามารถรับชมภาพยนตร์และเข้าใจได้ง่ายด้วยเช่นกัน (ก�าจร 
หลุยยะพงศ์, 2551) ในส่วนของขั้นตอนการผลิต ภาพยนตร์ใช้เทคนิคการ
ผสมระหว่าง “ความจริงกับจินตนาการ” กล่าวคือ มีการใช้ตัวละคร ฉาก 
หรอืเหตุการณ์จรงิมาผสมกับจนิตนาการหรอืทศันคตขิองผูส้ร้างภาพยนตร์
ที่สอดแทรกลงไปทั้งโดยตั้งใจและไม่ตั้งใจ ซึ่งท�าให้เนื้อหาในภาพยนตร์
เป็นประหนึ่งเรื่องจริงบนความฝันหรือความฝันบนเรื่องจริง
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ภาพยนตร์กับการต่อสู้ทางชนชั้น
พ.ศ.2438  ภาพยนตร์ถือก�าเนิดขึ้นในสังคมตะวันตก  เป็นระยะ

เวลาที่ชนชั้นนายทุนได้เข้ามามีอ�านาจในการบริหารบ้านเมือง ดังน้ัน
การสะท้อนภาพและการแสดงออกจึงด�าเนินไปภายใต้สภาพแวดล้อม
ของสังคมทุนนิยมและกรอบอุดมการณ์เสรีนิยมของชนชั้นนายทุน ภาย
ใต้เงื่อนไขของสังคมทุนนิยมจึงท�าให้การก�าเนิดของภาพยนตร์ไม่ได้เป็น
ประดิษฐ์กรรมบันเทิงหรือศิลปะบริสุทธ์ิ และก็ไม่ได้เป็นสื่อสารมวลชน
ธรรมดา ๆ  แต่ภาพยนตร์มันยังมีสถานะเป็นสินค้าอุตสาหกรรมที่สามารถ
ท�าก�าไรให้ผู้ผลิตหรือชนชั้นนายทุน ด้วยเหตุนี้จึงท�าให้ภาพยนตร์ถูกน�า
ออกเผยแพร่ในตลาดอย่างกว้างขวางไร้พรมแดนดงัเช่นอตุสาหกรรมอืน่ ๆ

ภายหลงัทีภ่าพยนตร์ก�าเนิดได้ 2 ปี ภาพยนตร์กเ็ข้าสูป่ระเทศสยาม 
ขณะนั้นอ�านาจรัฐยังคงปกครองด้วยชนชั้นเจ้าศักดินา แม้ว่าการเข้ามา
เปิดประตูการค้าของเหล่าจักรวรรดินิยมตะวันตกก่อนหน้าน้ีจะส่งผลให้
โครงสร้างความสัมพันธ์ทางการผลิตแบบศักดินาไทยต้องแปรเปลี่ยนไป
สู่ระบบความสัมพันธ์ทางการผลิตแบบทุนนิยมมากขึ้น เกิดการขยายตัว
ของชนชั้นกลางมากขึ้นก็ตาม แต่อุดมการเสรีนิยมที่ก่อตัวขึ้นพร้อม ๆ กับ 
ระบบการผลติแบบทนุนยิมยงัคงจ�ากัดตวัอยู่ในวงแคบ ๆ  ของคนกลุม่เลก็ ๆ   
ในเมืองหลวง ไม่ได้แพร่หลายไปในภูมิภาคอื่น ๆ ของประเทศสยาม ซึ่ง
ยังจมปลักอยู่กับอุดมการณ์ศักดินาที่ผสมผสานระหว่างความเชื่อแบบ 
“พุทธ-พราหมณ์-ผี” ซึ่งครอบง�าสังคมอยู่มานานหลายร้อยปี

อุดมการณ์แบบศักดินา อธิบายว่าสังคมประกอบด้วยบุคคลที่
ฐานะไม่เท่าเทียมกันขึ้นต่อกันเป็นล�าดับชั้น แต่ละคนอยู่ในฐานะและ
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หน้าที ่ทีก่�าหนดมาอย่างถกูต้องแล้ว แต่ละคนควรต่างท�าหน้าทีเ่พ่ือความ
เป็นเอกภาพและการด�ารงอยู่ของสงัคมซึง่อยู่ในสภาพดแีล้ว ชนชัน้ศกัดนิา
อ้างว่าการท่ีมชีนชัน้ต�า่มเีจ้ามไีพร่ต่างฐานะกันเป็นเพราะกรรมในชาตก่ิอน 
กรรมก�าหนดฐานะของบุคคลในสังคม ฉะนั้นการที่บุคคลใดอยู่ในฐานะ
ใด ยากเข็ญหรือพูนสุขจึงชอบธรรมแล้ว เป็นเพราะกรรมของบุคคลนั้น
เอง ไม่ใช่เป็นเพราะระบบสังคม(ฉัตรทิพย์ นาถสุภา, 2524) อุดมการณ์
เช่นนี้ถูกถ่ายทอดสู่ประชาชน การผลิตซ�้า และกลไกอื่น ๆ ที่อยู่ภายใต้
อ�านาจผูกขาดและควบคุมของสมบูรณาญาสิทธิราชย์ท่ีมีพัฒนาการต่อ
เนื่องยาวนาน ภายใต้การครอบง�าของอุดมการณ์ชนิดนี้เองที่ท�าให้ชนชั้น
เจ้าศักดินาสามารถรักษาสถานะน�า (Hegemony) ของคนในสังคมและ
พิทักษ์รูปแบบความสัมพันธ์ทางการผลิตแบบศักดินา ซึ่งน�ามาซึ่งอ�านาจ
ทางเศรษฐกิจและอ�านาจผกูขาดทางการเมอืงไว้กับชนชัน้คนได้เป็นระยะ
เวลายาวนาน

ภาพยนตร์ท่ีมเีนือ้หาเก่ียวกับวรีบรุษุทีท่�าการต่อสูกั้บความชัว่ร้าย
หรอืปกป้องคณุงามความดน้ัีน จดัเป็นภาพยนตร์ประเภทหนึง่ทีผู่ช้มต่างก็ 
ชื่นชอบและให้การตอบรับท่ีดีมาตลอดทุกสมัย แต่ภาพยนตร์ไทยท่ี
เกี่ยวข้องกับวีรบุรุษ ส่วนใหญ่ก็จะเก่ียวข้องกับชนชั้นสูง สถาบันกษัตริย์
หรอืราชวงศ์ในสงัคม มเีพียงไม่ก่ีเรือ่งทีม่เีนือ้หาเก่ียวข้องกับชนชัน้ล่างหรอื
ชนชัน้สามญัชน ทีท่�าประโยชน์เพ่ือสงัคมหรอืถ่ินฐานบ้านเกิดของตน ผูวิ้จยั
จงึสนใจภาพยนตร์ท่ีเก่ียวข้องกับวีรบรุษุทีเ่กิดจากการเขยีนประวัตศิาสตร์
จากเบื้องล่าง (History from Below) ตามแนวคิดของ E.P. Thompson 
แห่งส�านกัวัฒนธรรมศกึษาแห่งองักฤษ (British Cultural Studies) ทฤษฎี
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แนววฒันธรรมศกึษา มแีนวคดิหลกัท่ีส�าคญั ทีเ่รยีกว่า การสร้างความเป็น
จริงทางสังคม (Social Construction of Reality) ซึ่งอธิบายว่า ความเป็น
จริง (Reality) นั้น ไม่ใช่เป็นสิ่งที่มีอยู่ก่อนแล้วรอให้นักวิชาการไปค้นพบ 
นักวัฒนธรรมศึกษาเชื่อว่า ความเป็นจริงนั้นเป็นสิ่งที่ถูกประกอบสร้างขึ้น
มา ซึ่งหมายความว่า ความหมายของสิ่งต่าง ๆ ทั้งทางสังคม วัฒนธรรม 
และแม้กระทั่งความเป็นจริง ก็เป็นสิ่งที่มนุษย์สร้างขึ้นทั้งสิ้น เนื่องจาก
ความเป็นจริงเหล่านี้มีอยู่มากมาย โดยที่เราไม่รู้ชัดเจนจากมันได้นั้น เรา
จึงต้องสร้าง โลกแห่งความหมายข้ึนมาเป็นโลกที่เราสามารถอธิบายได้ 
ให้ความหมายได้  ก�าหนดแบบแผนได้ ท�าให้คนเรามีความรู้สึกมั่นคงขึ้น 
เป็นท่ียึดเหนี่ยวได้ เมื่อน�าแนวคิดการประกอบสร้างความเป็นจริงมาใช้ 
(กาญจนา แก้วเทพ, 2551)

ตามแนวความคิดของส�านักวัฒนธรรมศึกษาและได้รับอิทธิพล
มาจากทฤษฎีปรากฏการณ์วิทยา (Phenomenology) ที่สนใจเรื่อง การ
ประกอบสร้างความหมายของสื่อ(Constructionist Approach) เชื่อว่า 
ภาพตัวแทนมิใช่การสะท้อน/เลียนแบบ/ค้นพบ หากแต่เป็นการประกอบ
สร้างส่วนเสีย้วหน่ึงของโลกแห่งความเป็นจรงิ หรอื ทีรู่จ้กักันในชือ่แนวคดิ 
เรื่อง การประกอบสร้างความเป็นจริงทางสังคม (Social Construction of 
Reality) การประกอบสร้างความเป็นจรงิน้ี ไม่ได้สะท้อนความจรงิทัง้หมด 
เหมอืนกับแนวทางการสะท้อนภาพทีเ่ป็นจรงิ (Reflective approach) หรอื
ไมไ่ด้สนใจวธิกีารมองโลกของผู้หนึ่งผู้ใดเหมือนกบัการตั้งใจให้เป็นความ
จรงิอนัเป็นไปตามแนวทางเจตจ�านงของผูร้บัสาร (Intentional Approach) 
แต่ทว่าภาพตัวแทน เป็นการเก็บเกี่ยว รวบรวม สัญญะต่าง ๆ ที่ผู้คนใน
สังคมได้สร้างขึ้นมา แล้วรวมเอาความหมายเหล่านั้นบรรจุเข้าไปในสิ่งใด
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สิง่หน่ึง เพ่ือให้เกิดความหมายใหม่ และยังรวมถึงสิง่ทีม่ปีรากฏอยู่เดมิแล้ว
ในสงัคม เพ่ือให้เกดิความเชือ่มโยงกันของความหมายเดมิกับความหมาย
ใหม่ แต่ความหมายใหม่ที่สร้างขึ้นมานั้น อาจเป็นสิ่งที่มีจริง หรือไม่มีอยู่
จรงิ หรอือาจสร้างมาจากท่ีไม่มจีรงิอยู่แล้วและให้เป็นสิง่ท่ีไม่มจีรงิอกีครัง้
หน่ึงก็เป็นได้ แต่ผลลพัธ์สดุท้ายของการสร้างก็คอื คนทัว่ไปก็อาจจะมแีนว
โน้มเชื่อว่าสิ่งเหล่าน้ีมีอยู่จริง นอกจากนี้ในทัศนะของนักคิดกลุ่มนี้ยังเชื่อ
ด้วยว่า มนุษย์จะเป็นผู้สร้างบริบทหรือสภาวการณ์ข้ึน โดยมีตนเป็นส่วน
หนึง่ของสภาวการณ์หรอืระเบยีบสงัคมน้ัน หรอืกล่าวอกีนัยหน่ึงคอืมนษุย์
เป็นผูส้ร้างสงัคมขึน้ แล้วก�าหนดความหมายของสิง่ต่าง ๆ  ในสงัคมนัน้ตาม
ทีต่นเห็นสมควรนัน่เท่ากับว่าความหมายของสิง่ต่าง ๆ  ในสงัคม วัฒนธรรม 
รวมทั้ง “ความเป็นจริง” (Reality) จึงมิใช่สิ่งที่เกิดขึ้นอยู่ก่อนแล้ว แต่เป็น
สิง่ทีม่นษุย์สร้างมา (Construct) ดงันัน้ “ความเป็นจรงิ” ต่าง ๆ  จงึสามารถ
จะถูกรื้อความหมายเดิม (Deconstruct) หรือสร้างเป็นความหมายใหม่ 
(Reconstruct)ได้อยู่ตลอดเวลา (สัญญา สัญญาวิวัฒน์, 2526, น. 148)  
หากกล่าวถึง “ความเป็นจริง” ในโลกนี้มีอยู่มากมาย มนุษย์ไม่สามารถจะ
สมัผสัหรอืรบัรูค้วามเป็นจรงิทีม่อียู่มากมายในโลกน้ีด้วยประสบการณ์ตรง
ในทุก ๆ เรื่อง ดังนั้น มนุษย์จึงต้องสร้าง “โลกแห่งความหมาย” (World of 
Meanings) หรือโลกเชิงสัญลักษณ์(Symbolic World) ขึ้นมา เพื่อท่ีจะ
อธิบายหรือให้ความหมายแก่ “ความเป็นจริง” โดยมี “ตัวกลาง” อันได้แก่ 
สถาบันต่าง ๆ  ในสังคม เช่น ครอบครัว โรงเรียน ศาสนา หรือสื่อภาพยนตร์ 
ทีท่�าหน้าท่ีเชือ่มโยงระหว่างโลกแห่งความเป็นจรงิและโลกแห่งความหมาย

ดงันัน้ผูวิ้จยัจงึสนใจศกึษาการสร้างภาพตวัแทนวรีบรุษุสามญัชน
ในภาพยนตร์ไทยในรูปแบบการวิจัยเชิงคุณภาพ โดยผู้วิจัยได้ยืมแนวคิด
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ประวัติศาสตร์จากชนชั้นล่าง (History from Below) ของ E.P. Thomp-
son แห่งส�านักวัฒนธรรมศึกษาแห่งอังกฤษ (British Cultural Studies) 
มาวิเคราะห์ตัวละครวีรบุรุษ  แต่แนวคิดประวัติศาสตร์จากชนชั้นล่าง 
(History from Below) ได้กล่าวถึงบริบทสภาพชนชั้นของฝั่งตะวันตก ท่ี
มีชนชั้นล่างหรือชนชั้นแรงงานแต่ในบริบทสังคมไทยนั้นไม่ได้มีการมีการ
ก�าหนดแบบในสังคมตะวันตก ผู้วิจัยจึงปรับเปลี่ยนจาก “ชนชั้นล่างหรือ
ชนชั้นแรงงาน” มาเป็น “สามัญชน” เพื่อให้สอดคล้องกับบริบทของสังคม
ไทยและสอดคล้องกับภาพยนตร์ตวัอย่างทีผู่ว้จิยัเลอืกมาท�าการศกึษา ซึง่
การยืมแนวคดิในครัง้นีท้�าให้ผูวิ้จยัสามารถจ�าแนกประเภทของตวัละครได้
ชดัเจน โดยข้อมลูท่ีได้จากการวิจยัในครัง้นีจ้ะสามารถน�าไปช่วยขยายองค์
ความรู้ทางด้านวัฒนธรรมศึกษาเพ่ือเป็นประโยชน์ต่อการศึกษาทางด้าน
การสือ่สาร วารสารศาสตร์ สงัคมวิทยา มานษุยวิทยา ฯลฯ และยังสามารถ
เป็นแรงบันดาลใจให้คนได้กระท�าความดี เพื่อประโยชน์เพื่อส่วนรวม

วัตถุประสงค์การวิจัย
1.เพ่ือวิเคราะห์กระบวนการสร้างภาพตวัแทนวีรบรุษุสามญัชนใน

ภาพยนตร์ไทย
 2. เพื่อศึกษาอัตลักษณ์ของวีรบุรุษสามัญชนในภาพยนตร์ไทย

ประโยชน์ที่คาดว่าจะได้รับ
 1.เพ่ือความเข้าใจกระบวนการสร้างภาพตัวแทนวีรบรุษุสามญัชน

ในภาพยนตร์ไทยท่ีมคีวามสมัพันธ์กับปัจจยัภายนอกอืน่ ๆ  ทีส่อดคล้องกับ
วิถีชีวิต สังคม และวัฒนธรรม 
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 2.งานวิจยัชิน้นีม้คีณุค่าในการสร้างความเข้าใจในความดงีามของ
มนุษย์ มาผ่านกระบวนการประกอบสร้างความหมายขึ้นมาในรูปลักษณ์
ของวีรบุรุษแม้ว่าลักษณะภายนอกจะมีการเปลี่ยนแปลงไปเรื่อย ตามแต่
ปัจจัยอื่น ๆ ท่ีจะมาก�าหนดก็ตาม แต่ลักษณะภายในของวีรบุรุษ ก็คือ
ลักษณะของการมี “จิตสาธารณะ” ในการเสียสละตนเองเพื่อส่วนรวมนั้น
ก็จะคงอยู่อย่างไม่จางหายไป

 3.เพื่อใช้ในการพัฒนาต้นแบบ (Model)  “การสร้างภาพตัวแทน
วีรบุรุษสามัญชนในภาพยนตร์ไทย” ผ่านการสื่อสารมวลชน

ขอบเขตของการวิจัย
 การวิจัยครั้งนี้มุ่งศึกษาองค์ประกอบด้าน ตัวบท (text) ซึ่งผู้วิจัย

ได้ก�าหนดขอบเขตแยกย่อย ดังนี้ ในส่วนของ “ตัวบท” (text) ผู้วิจัยเลือก
ภาพยนตร์ไทยท่ีออกฉายในโรงภาพยนตร์จ�านวน 11เรื่องจากจ�านวน
ภาพยนตร์ไทยทั้งหมดท่ีมีการผลิตขึ้นมาตั้งแต่ปี พ.ศ. 2541 ถึง พ.ศ. 
2555 ซึ่งมีจ�านวนทั้งหมด 565 เรื่อง ผู้วิจัยใช้วิธีคัดเลือกภาพยนตร์แบบ
เฉพาะเจาะจง (Purposive Sampling) ด้วยการคัดเลือกภาพยนตร์ไทยที่
มเีน้ือหาเก่ียวข้องกับวรีบรุษุทีผ่ลติฉายในโรงภาพยนตร์ โดยตวัละครหลกั
ในภาพยนตร์ต้องมาจากสามัญชน ทั้งนี้ผู้วิจัยไม่น�าภาพยนตร์ที่เกี่ยวข้อง
กับราชส�านักมาท�าการวิจัยและตัวละครหลักในภาพยนตร์ต้องกระท�าสิ่ง
ที่เรียกว่า “จิตสาธารณะ” เพื่อชุมชนหรือสังคมส่วนรวม ภาพยนตร์ทั้ง 11 
เรื่อง มีดังนี้ 
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แนวคิดและทฤษฎี

 1. แนวคิดเรื่องประวัติศาสตร์จากชนชั้นล่าง (History from Be-
low) ของ E.P. Thompson ส�านักวัฒนธรรมศึกษาเบอร์มิ่งแฮม (The Bir-
mingham School of The Cultural Studies) ซึ่งแนวคดินีส้ามารถจ�าแนก
ประเภทของตัวละครวีรบุรุษได้อย่างชัดเจนว่าตัวละครจากภาพยนตร์คน
ไหนไหนคือ วีรบุรุษสามัญชน

 2.แนวคิดเรื่องวีรบุรุษวิเคราะห์และจ�าแนกวีรบุรุษแบบ Syntag-
matic ซึ่งเป็นการวิเคราะห์โครงสร้างของการเล่าเรื่องนิทานพื้นบ้าน

 3.ภาพตวัแทน (Representation) การให้ความหมายแก่สิง่ต่าง ๆ  
ในโลกความจริง ไม่ว่าจะเป็นสิ่งของ ผู้คน เหตุการณ์ หรือความคิดที่เป็น
นามธรรมและกระบวนการเชือ่มโยงความสมัพันธ์ของทัง้ 3 สิง่เข้าด้วยกัน
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 4.แนวคดิเก่ียวกับการสร้างความเป็นจรงิทางสงัคม (Social con-
struction of reality) สื่อมวลชนสามารถสร้างความเป็นจริงให้เกิดขึ้นกับ
สงัคม โดยความเป็นจรงินัน้อาจจะไม่มคีวามจรงิอยู่เลยก็ได้ แต่สือ่มวลชน
มีอิทธิพลต่อผู้รับสาร

 5.ทฤษฎีการเล่าเรื่อง (Narrative Theory) เป็นรูปแบบส�าคัญใน
การน�าเสนอเรื่องราวของภาพยนตร์ ซึ่งประกอบไปด้วย โครงเรื่อง (Plot) 
แก่นเรื่อง (Theme) ความขัดแย้ง (Conflict) ฉากในการเล่าเรื่อง (Scene) 
ตัวละคร (Character) และอื่น ๆ

ระเบียบวิธีวิจัย
 การศึกษาเรื่อง “การสร้างภาพตัวแทนวีรบุรุษสามัญชนใน

ภาพยนตร์ไทย”เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) โดย
จะอาศัยวิธีการวิจัยด้วยการวิเคราะห์เนื้อหา (Textual Analysis) ผ่าน
กระบวนการเล่าเรื่อง (Narrative) ในภาพยนตร์แต่ละเรื่อง โดยใช้กรอบ
แนวคิดการเขียนประวัติศาสตร์จากเบื้องล่าง (History from Below) เพื่อ
ใช้ศึกษาการสร้างภาพตัวแทนวีรบุรุษ

ผลการวิจัย
 พบว่าการสร้างภาพตัวแทนวีรบุรุษสามัญชนในภาพยนตร์ไทย

ส่วนใหญ่น�าเสนอผ่านรูปแบบตระกูลของภาพยนตร์ (Genre) ในรูปแบบ
ภาพยนตร์แอคชั่น (Action Film) เป็นส่วนใหญ่ เพราะภาพยนตร์แอคชั่น 
(Action Film) แสดงออกถึงความเป็นเพศชายซึ่งเป็นวิธีคิดแบบบุรุษเพศ
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และมีโครงเรื่องแบบปฏิบัติภารกิจ (Mission Accomplished Plot) โดย
มีตัวละครผู้ร้าย (Villain Character) ตัวละครมิตร (Subordinate Char-
acter) หรือตัวละครผู้อ่อนแอ (Weakened Character) เข้ามาเกี่ยวข้อง
กับตัวละครวีรบุรุษ วัตถุประสงค์ในการต่อสู้ของตัวละครวีรบุรุษแบ่งออก
เป็นสองกลุ่ม กลุ่มแรกคือเพื่อสถาบันหลัก ได้แก่ 1)เพื่อชาติ (Theme of 
Nationalism) 2)เพ่ือศาสนา (Theme of Religion) 3)เพ่ือพระมหากษตัรย์ิ 
(Theme of Monarchy) กลุม่ท่ีสองคือเพ่ือวตัถุประสงค์อืน่ ได้แก่ 1)ต่อต้าน
กระแสโลกาภิวัตน์ 2)คัดคานอ�านาจรฐั 3)ขบัไล่ต่างชาต ิ โดยคณุลกัษณะ
ของวีรบุรุษสามัญชนที่พบในภาพยนตร์ไทย ท้ัง 11 เรื่อง มี “จุดร่วม” ที่
เหมอืนกันคอื คณุสมบตัใินการเสยีสละตนเองเพ่ือปกป้องและแก้ไขวกิฤติ
ทีเ่กิดขึน้กับสงัคมส่วนรวม อนัเปรยีบเสมอืนกับรากฐานทีจ่�าเป็นต้องปราก
ฎในตัวละครวีรบุรุษ และตัวละครวีรบุรุษมีแนวทางในการใช้อาวุธแก้ไข
ปัญหาสองแบบ คือ อาวุธแบบละมุนละม่อมกับอาวุธท่ีใช้ความรุนแรง 
ส่วนจุดจบของตัวละครวีรบุรุษมีสองแนวทาง 1)กลับสู่ถ่ินฐานบ้านเกิด
ของตนหรือไม่ก็ต้องปกปิดตัวตน 2)ตาย
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อภิปรายผล
 การอภิปรายผลตามวัตถุประสงค์  มีดังต่อไปนี้

1. เพื่อวิเคราะห์กระบวนการสร้างภาพตัวแทนวีรบุรุษสามัญชนใน
ภาพยนตร ์ พบว่า  

ภาพที่ 2 แสดงบริบททางสังคม (Social Context)

องค์ประกอบท่ีมีผลต่อการสร้างภาพตัวแทนวีรบุรุษสามัญชนใน
ภาพยนตร์ไทยก็คอื องค์ประกอบด้านบรบิททางสงัคม บรบิททางการเมอืง 
บรบิทด้านวัฒนธรรม บรบิทด้านเศรษฐกิจและบรบิทด้านศาสนา ซึง่ผูวิ้จยั
ได้ค้นพบว่าปัจจยัทางด้านเหตกุารณ์ต่าง ๆ  ทีเ่กิดขึน้ในบรบิทต่าง ๆ  อนัอยู่
ในโลกแห่งความเป็นจริง ส่งผลต่อการสร้างความเป็นวีรบุรุษในโลกของ
ภาพยนตร์ และในทางกลับกันวีรบุรุษในโลกของภาพยนตร์ ก็เป็นการจุด
ประกายให้สังคมเกิดการเปลี่ยนแปลงท�าให้เกิดความสนใจ อาจเลยไป
ถึง ความเชื่อและความศรัทธา เช่น ภาพยนตร์เรื่องบางระจัน ที่ท�าให้เกิด
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กระแสรกัชาติอยู่ช่วงหนึง่ โดยทีผู่ช้มหารูไ้ม่ว่า ความจรงิของประวัตศิาสตร์
ของหมู่บ้านบางระจันเป็นเช่นใด แต่เข้าใจว่าสิ่งที่ภาพยนตร์น�าเสนอ
นั้น คือเรื่องจริง และโดยลักษณะของสื่อภาพยนตร์นั้นมีองค์ประกอบอื่น
เพ่ิมเติมมากกว่าแค่ตัวอักษรและภาพถ่ายแบบสื่อหนังสือพิมพ์ ซึ่งสื่อ
ภาพยนตร์อาจจะเพ่ิมเติมองค์ประกอบพิเศษอื่น ๆ ที่ท�าให้ผู้ชมสามารถ
เข้าถึงและรู้สึกมีส่วนร่วมกับเหตุการณ์มากขึ้น 

ด้วยเหตุผลที่อุตสาหกรรมภาพยนตร์มีผู้ผลิตภาพยนตร์เป็นกลุ่ม
คนชนชั้นกลาง โดยการผลิตและเน้ือหาของภาพยนตร์น้ันก็จะน�าเสนอ
ชนชัน้กลางเป็นหลกั ถ้าหากต้องน�าเสนอภาพของชนชัน้ล่างหรอืสามญัชน 
ก็จะน�าเสนอไปในแนวทางของการต่อสูช้วิีตหรอืการรบัใช้ชนชัน้นายทุนดงั
งานเขียนเรื่อง The Making of the English Working Class นั้น ธอมป์สัน  
อธิบายว่า ความเป็นชนชั้นแรงงานน้ันไม่ได้ส�าคัญที่ตัวของ “ชนชั้น” 
(class) แต่อยู่ที่ค�าว่า “การสร้าง” (Making) ด้วยเหตุนี้ ธอมป์สันจึงสรุป
ว่า “ชนชัน้” เกิดขึน้เมือ่ผูค้นทีม่ปีระสบการณ์ร่วมกัน ได้สานความรูส้กึและ
แสดงออกร่วมกัน และจ�าแนกแยกแยะตัวตนของเขา หรือแม้แต่ต่อต้าน 
ตัวตนในแบบที่คนอื่น ๆ  ในสังคมมาสร้างให้ (สมสุข หินวิมาน, 2548) แต่
จากการศกึษาการสร้างภาพตวัแทนวีรบรุษุสามญัชนในภาพยนตร์ไทย ให้
ผูว้จิยัเหน็ว่าภาพยนตร์ไทยทีเ่กิดข้ึนไม่ได้เป็นไปตามแนวคดิของธอมป์สนั 
คือ History from Below เสียท้ังหมดและไม่ใช่แบบท่ีภาพยนตร์วีรบุรุษ
ประเภทอื่นๆที่น�าเสนอ History from Above แท้จริงแล้วในกรณีของ
สังคมไทยสิ่งที่ภาพยนตร์สร้างก็คือ History from The Middle กล่าวคือ 
ชนชั้นนายทุน ซึ่งเป็นชนชั้นกลางของสังคมเป็นผู้เล่าเรื่องราวและก�าหนด
ทิศทางของภาพยนตร์
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2. เพื่อศึกษาอัตลักษณ์ของวีรบุรุษสามัญชนในภาพยนตร์ พบว่า

ภาพที่  3  แสดงแนวคิดเรื่องอัตลักษณ์ (Identity) ของวีรบุรุษ

จากแนวคิดเรื่องอัตลักษณ์ (Identity) ท่ีเป็นการตอบค�าถามว่า 
“ฉันคือใคร” และ “ฉันเป็นใครในสายตาผู้อื่น” เป็นการก�าหนดต�าแหน่ง 
(Position) ทางสังคมที่เกิดจากการมีปฏิสัมพันธ์หรือสื่อสารท้ังกับตัวเอง
และบุคคลอื่นซึ่งกล่าวได้ว่าอัตลักษณ์เกิดได้ท้ังจากการที่เราให้ค�านิยาม
ตนเองหรือคนอื่นให้ค�านิยามตัวเราโดยเมื่อพิจารณาจากสภาพสังคม
ปัจจุบัน ที่มีการแก่งแย่งเพ่ือเอาตัวรอด และผลประโยชน์ส่วนตัว โดย
ละเลยทอดทิ้งสังคมและผู้อื่นท่ีอยู่ร่วมกันในสังคม ซึ่งท�าให้เกิดปัญหา
สังคมต่าง ๆ มากมาย และส่งผลให้จริยธรรมของสังคมตกต�่าลงทุกวัน 
และนบัวันย่ิงจะเพ่ิมความรนุแรงขึน้เรือ่ย ๆ  เมือ่สภาพสงัคมเลวร้ายลงเช่น
นี้ คนในสังคมอยู่ร่วมกันอย่างหวาดระแวงซึ่งกันและกัน และมีความทุกข์ 
ไร้การช่วยเหลือเก้ือกูลกันและกันด้วยความจริงใจด้วยเหตุน้ีคนในสังคม
จึงขาดท่ีพ่ึงพิงด้านจิตใจ ต้องการวีรบุรุษมาเป็นท่ีพ่ึงทางใจ เพ่ือเป็นต้น
แบบในการยึดถือปฏิบัติตนตาม ท�าให้สังคมเกิดความกระหายวีรบุรุษ 
อีกท้ังสังคมไทยมีวัฒนธรรมบูชาความนับถือยกย่องผู้ที่เป็นวีรบุรุษของ
ตน ศรัทธาในตัววีรบุรุษและยึดวีรบุรุษเป็นแบบอย่างในการด�าเนินชีวิต
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สื่อภาพยนตร์เองท�าหน้าที่ในการสร้างความเป็นจริงทางสังคม
น้ีมีหน้าท่ีเป็นนายประตู (Gatekeeper) คัดเลือกและน�าเสนอต่อผู้รับ 
ท�าให้เกิดการปลูกฝังมายาคติแห่งความจริง (Mythological Truth) ใน
สังคมการสร้างวีรบุรุษโดยสื่อภาพยนตร์น้ีจึงมีกลไกที่คล้ายคลึงกับการ
สร้างภาพตัวแทนซึ่งแนวคิดเรื่องภาพตัวแทน (Representation) เป็น
ผลผลิตแห่งความหมายของภาพในใจเราโดยผ่านภาษา และอาศัยตัว
เชื่อมระหว่างแนวคิดสัญลักษณ์ และภาษาที่ท�าให้เราให้ความหมายกับ
สิ่งต่าง ๆ  ในโลกแห่งความเป็นจริงได้ ทั้งสิ่งของ ผู้คน เหตุการณ์ ความคิด
ทีเ่ป็นนามธรรม ดงัทีเ่ราเหน็จากภาพตวัแทนของวีรบรุษุทีน่�าเสนอผ่านสือ่
ภาพยนตร์ท้ังนีภ้าพวีรบรุษุเป็นเพียงภาพตวัแทนในการเลอืกน�าเสนอบาง
อย่างของสือ่ภาพยนตร์ เพ่ือให้สอดคล้องกับบรรทดัฐานและคณุค่าทีม่อียู่
แล้วในวฒันธรรมของสงัคมแต่เพ่ิมเตมิในส่วนความเป็นภาพยนตร์เข้าไป 
จึงท�าให้ดูเกินจริง แต่ก็ชวนท�าให้ผู้ชมเข้าถึงและคิดตามในสิ่งที่วีรบุรุษ
กระท�าเพื่อส่วนรวมได้ง่ายขึ้น

อาจกล่าวได้ว ่าสิ่งท่ีภาพยนตร์ได้สร ้างขึ้นมาน้ันท�าให้เกิด
กระบวนการทีเ่รยีกว่า การสร้างความเป็นจรงิทางสงัคม (Social Construc-
tion of Reality) และท�าให้ผู้ชมที่รับชมภาพยนตร์เชื่อว่าสิ่งที่ภาพยนตร์
สร้างขึ้นมานั้นคือเรื่องจริง จนท�าให้เกิดภาพตัวแทนวีรบุรุษสามัญชน
ขึ้น และเมื่อรวมกับสิ่งท่ีภาพยนตร์น�าเสนอหรือเรียกว่า “โลกทางสังคม” 
ประกอบกับความรู้เดิมที่มีอยู่หรือเรียกว่า “โลกทางกายภาพ” จึงได้เป็น
อัตลักษณ์ของวีรบุรุษสามัญชน
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ข้อเสนอแนะ
1.ในงานวิจยัชิน้นี ้เป็นการมุง่เน้นศกึษาการ“การสร้างภาพตัวแทน

วีรบุรุษสามัญชนในภาพยนตร์ไทย”เป็นหลัก แต่ในระหว่างข้ันตอนการ
เก็บข้อมูลน้ัน ผู้วิจัยก็ได้ตระหนักถึงความส�าคัญของความเป็นวีรสตรี 
(Heroine) ท่ีสะท้อนแนวคดิด้าน “สตรนิียม (Feminism)” ซึง่ปรากฏอยู่ใน
ภาพยนตร์หลาย ๆ เรื่อง เช่น สุริโยไท โม่งแดง หรือแม้กระทั่งภาพยนตร์
ต่างประเทศอย่าง โจนออฟอาร์ค เป็นต้น ซึ่งด้วยข้อจ�ากัดทางการวิจัย
ท�าให้ผูว้จิยัไม่สามารถหยบิยกน�าเอาภาพยนตร์ทีม่ตีวัเอกเป็นวีรสตรเีหล่า
นีม้าท�าการวิจยัได้ จงึเป็นทีน่่าสนใจการศกึษาต่อไปว่า ภาพยนตร์ได้สร้าง
ภาพตัวแทนวีรสตรีในภาพยนตร์ไทยอย่างไร

2.ในกระบวนการศึกษา “การสร้างภาพตัวแทนวีรบุรุษสามัญชน
ในภาพยนตร์ไทย” นั้น ผู้วิจัยได้ค้นพบว่า มีองค์ประกอบด้านการผลิตซ�้า 
ก็มีความส�าคัญในการสร้างภาพตัวแทนวีรบุรุษสามัญชนในภาพยนตร์
ไทยเช่นกัน แต่เน่ืองด้วยองค์ประกอบด้านการผลิตซ�้าน้ี จัดเป็นประเด็น
ที่มีความลึก และต้องการการศึกษาอย่างละเอียดในแง่ของความเชื่อม
โยงระหว่างตัวสื่อที่ถูกผลิตซ�้า ซึ่งกลายเป็นข้อจ�ากัดในงานวิจัยชิ้นนี้ที่ไม่
สามารถเจาะลึกไปถึงระดับดังกล่าวได้ ดังนั้น จึงน่าจะมีการวิจัยที่มุ่งเน้น
ไปที่การศึกษาประเด็นทางด้านนี้โดยเฉพาะในอนาคต

3.การศกึษาผูร้บัสารหรอืผูช้มจากงานวิจยั “การสร้างภาพตัวแทน
วีรบุรุษสามัญชนในภาพยนตร์ไทย” ก็มีความน่าสนใจเช่นกัน โดยเฉพาะ
การจับกลุ ่มผู ้รับสารเพ่ือท�าการสนทนากลุ่ม(Focus Group) ให้ชม
ภาพยนตร์กลุ่มตัวอย่างแล้วเปิดโอกาสให้ผู้เข้าร่วมสนทนากลุ่ม โต้ตอบ 
ถกปัญหา  อภิปรายร่วมกัน แลกเปลีย่นทศันะกัน เพ่ือให้เกิดข้อสรปุร่วมกัน
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