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บทคัดย่อ
 งานวิจัยชิ้นน้ีมีวัตถุประสงค์เพ่ือศึกษาและวิเคราะห์การสื่อสาร

มาตรฐานความงามของผู้หญิงบนพินเทอเรสต์ของฮาร์เปอร์ส บาร์ซา 
นวิยอร์ค  ฮาร์เปอร์ส บาร์ซา  ลอนดอน และฮาร์เปอร์ส บาร์ซา เบอร์ลนิ  โดย
ใช้แนวคิดของ Ferdinand de Saussure เรื่อง สัญญะ (Sign) กับแนวคิด
ของ Gillian Dyer เรือ่ง  รปูสญัญะของมนุษย์ (Human Signifiers)  แนวคิด
ของ Deborah Hutton เรื่อง ความงามของผู้หญิง และแนวคิดการผสม 
ผสานข้ามสายพันธุ์ทางวัฒนธรรม (Hybridization) ของ Homi Bhabha 
มาเป็นกรอบในการวิเคราะห์  งานวิจัยใช้ระเบียบวิธีวิจัยเชิงคุณภาพ เก็บ
ข้อมลูโดยการสงัเกตแบบไม่มส่ีวนร่วม (Non-participation observation) 
และการวิเคราะห์เนื้อหา (Content  Analysis) โดยการสุ่มตัวอย่างแบบ
เฉพาะเจาะจง (Purposive Sampling)  เลือกเก็บข้อมูลจากพินเทอเรสต์
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ของนิตยสารฮาร์เปอร์ส บาร์ซา  3 แห่ง ได้แก่ นิวยอร์ค ลอนดอน และ
เบอร์ลิน

 ผลการศึกษาพบว่า นิตยสารฮาร์เปอร์ส บาร์ซา  นิวยอร์คสื่อสาร
ความหมายความงามสากลตามนางแบบต้นแบบผ่านองค์ประกอบของรปู
ลักษณะทางกายภาพของนางแบบที่ปรากฏ แต่ทว่า นิตยสารฮาร์เปอร์ส  
บาร์ซา ลอนดอน และนติยสารฮาร์เปอร์ส บาร์ซา เบอร์ลนิ มกีารผสมผสาน
ความงามแบบสากลเข้ากับความงามตามแบบท้องถิ่นของตน

ค�าส�าคัญ: ความงาม / มาตรฐานความงาม / ความงามสากล / การผสม
ผสานทางวัฒนธรรม
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Abstract
 This research aims to study and analysis the communica-

tion of beauty standardization on Pinterests: Harper’s Bazaar New 
York, Harper’s Bazaar London and Harper’s Bazaar Berlin, which 
are applicable to theories of Ferdinand de Saussure’ sign, Gillian 
Dyer’s Human Signifiers and Homi Bhabha’s Hybridization. The 
methodology applied in this research is a qualitative approach 
by means of non-participation observation and a content analysis  
using a purposive sampling technique. The three samples, select-
ing ranked by the numbers of pins, are Harper’s Bazaar New York, 
Harper’s Bazaar London and Harper’s Bazaar Berlin. The findings 
are Harper’s Bazaar New York communicates the beauty meaning 
through model by setting up an international beauty standard pro-
totype representing on the web board. However, Harper’s Bazaar 
London and Harper’s Bazaar Berlin integrates an international 
beauty standard and local beauty standard to represent the beauty 
in their own way.

Keywords: Beauty / Beauty Standard / International Beauty /  
Hybridization
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บทน�า
ยุคสังคมการบริโภคดังเช่นปัจจุบันที่สภาวะการแข่งขันทางการ

ตลาดมคีวามรนุแรงมากย่ิงขึน้     ธุรกิจ ความงามเป็นธุรกิจทีม่คีวามเจรญิ
เติบโตและมีแนวโน้มขยายตัวอย่างต่อเนื่อง กอปรกับRNCOS Business 
Consultancy Services  ส�านักงานพัฒนาวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยี
แห่งชาติ (2559)  ได้ศึกษา ข้อมูลมูลค่าตลาดเครื่องส�าอางโลกระหว่าง
ปีพ.ศ.2556-2560 และคาดการณ์ไว้ว่าในปีพ.ศ.2560 ตลาดเครือ่งส�าอาง
โลกจะมีมูลค่าสูงประมาณ 292 ล้านเหรียญสหรัฐ (9,502 ล้านบาท)  
คิดเป็นอัตราการเติบโตเฉลี่ยร้อยละ 4.6 นอกจากน้ียังระบุว่า ส่วนแบ่ง
ทางการตลาดเครื่องส�าอางแบรนด์ชั้นน�าในล�าดับต้นคือผู ้บริโภคใน
ประเทศแถบภูมิภาคเอเชียและแปซิฟิก (คิดเป็นร้อยละ 34) และกลุ่ม
ผลิตภัณฑ์ท่ีมีส่วนแบ่งตลาดมากที่สุดคือกลุ่มผลิตภัณฑ์ดูแลผิวพรรณ 
(ร้อยละ34)  

จากข้อมลูข้างต้น สอดคล้องกับรายงานข้อมลูแหล่งน�าเข้าส�าคญั
ของสนิค้าประเภทเครือ่งส�าอาง 15 อนัดับแรกของประเทศไทยปีพ.ศ. 2558 
โดยศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร ส�านักงานปลัดกระทรวง
พาณิชย์ กระทรวงพาณิชย์ (2559) เปิดเผยว่า อัตราการขยายตัวของ
สินค้าเครื่องส�าอางน�าเข้าของบางประเทศมีมูลค่าสูงมากกว่า 30 % อาทิ
เช่น สนิค้าจากประเทศเกาหลใีต้มอีตัราการขยายตวั 52.53%  และ สนิค้า
จากประเทศสหราชอาณาจกัรมอีตัราการขยายตวั 31.98% ภาพรวมอตัรา
การขยายตัวของสินค้าเครื่องส�าอางน�าเข้าแสดงให้เห็นว่ามีการขยายตัว
เพิ่มขึ้นจากเดิมเป็น 21.44% นั่นแสดงว่า ผู้บริโภคไทยที่ให้ความสนใจใน
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ประเดน็ของความงามเพ่ิมมากขึน้ อนัส่งผลต่อการขยายตวัของธุรกิจความ
งามข้ามชาติในประเทศไทยที่มีแนวโน้มที่จะเพิ่มขึ้นอย่างต่อเนื่อง อ้างอิง
จากผลการวิจัย  เรื่อง “Beauty is NOW” ของบริษัทมายด์แชร์ (2557)  
ส�ารวจแรงจูงใจของผู้บริโภคท่ีมีต่อพฤติกรรมการบริโภคสินค้าความงาม 
เทรนด์ผู้บริโภคด้านความงาม และเทรนด์การสื่อสารความงาม พบว่า 
ความงามเป็นเรื่องที่ผู้หญิงให้ความส�าคัญเป็นล�าดับต้น ผู้บริโภคมักมอง
หาผลิตภัณฑ์ และสื่อความงามท่ีมีลักษณะต่างออกไป  แต่ต้องสะดวก 
รวดเร็วและตอบสนองไลฟ์สไตล์ที่เร่งรีบได้เป็นอย่างดี  

นิตยสารฮาร์เปอร์ส บาร์ซา เป็นนิตยสารแฟชั่นเล่มแรกของ
อเมริกาที่ออกเผยแพร่ในปี ค.ศ. 1867 ตีพิมพ์ในรูปแบบหนังสือพิมพ์ราย
สัปดาห์ (A Newspaper-Design Format) กลุ่มเป้าหมายของนิตยสาร
เป็นคนกลุ่มชนชั้นกลางและชนชั้นสูง (Middle and Upper Classes) 
โดยแสดงแฟชั่นที่มาจากประเทศเยอรมันและประเทศฝรั่งเศส จนกระทั่ง
ปีค.ศ. 1901 ได้ปรบัเปลีย่นรปูแบบมาเป็นนติยสารรายเดอืนจนถึงปัจจบุนั           
มีการเผยแพร่ไปเป็นจ�านวนทั้งสิ้น  32 ประเทศทั่วโลก กลุ่มเป้าหมายของ
นิตยสารอายุ 18-54 ปี (อายุเฉลี่ย 41 ปี) ส�าเร็จการศึกษาปริญญาตรีขึ้น
ไป ท�างานในระดบับรหิาร มฐีานะด ีมกีารศกึษาและมคีวามเป็นมอือาชพี 
(Affluent, Educated, Professional Women) ตรงกับลักษณะของชนชั้น
กลางระดับบน (Upper-Middle Class) และชนชั้นบน (Upper Classes)  
ในปี ค.ศ. 2015 มีจ�านวนผู้อ่าน  737,052 เล่ม  ผู้โฆษณาในนิตยสารเป็น
สินค้าแบรนด์ชั้นน�า (Prestige) สินค้าแฟชั่น (Fashion & Retail) สินค้า
ความงามและน�้าหอม (Beauty & Fragrance) และสินค้าเครื่องประดับ
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และนาฬิกา (Jewelry & Watch) หากมองในภาพรวมจะเห็นได้ว่า กลุ่ม
ผู้บริโภคเป้าหมายเป็นกลุ่มวัยท�างาน ฐานะดี การศึกษาดี และรวมทั้ง
รสนิยมในการบริโภคสินค้าและบริการดี (Harper’s Bazaar, 2016)

ในยุคทีม่กีารขยายตวัของเครอืข่ายสงัคมออนไลน์ ท�าให้นติยสาร
ไม่สามารถปฏเิสธได้ว่าสือ่พินเทอเรสต์ (Pinterest) ท่ีเข้ามามอีทิธิพลต่อรปู
แบบการด�าเนินชีวิตและพฤติกรรมการบริโภคสินค้าและบริการของกลุ่ม
เป้าหมาย  โดยการปักหมุดภาพและวิดีโอที่ตนสนใจจากเว็บไซต์ต่างๆ ที่
พบเจอ  เช่น  ศิลปะ แฟชั่น ความงาม อาหาร ตกแต่งบ้าน การเดินทาง 
การออกแบบ การตลาด และความชื่นชอบส่วนตัวต่างๆ  มารวบรวมบน
กระดานบอร์ดในพินเทอเรสต์ของตนเองและแชร์ให้กับคนอื่น

นิตยสารฮาร์เปอร์ส บาร์ซา (Harper Bazaar) สนใจในการน�า 
พินเทอเรสต์มาเป็นสือ่กลางในการน�าเสนอความงามด้วยภาพโฆษณา ทัง้ที ่
เป็นภาพของนางแบบเอง หรือภาพโฆษณาสินค้าและบริการต่างๆ เพื่อที่
จะโน้มน้าว ชกัจงูใจให้ผูบ้รโิภคเป้าหมายเกิดการยอมรบัแนวคดิเรือ่งความ
งามที่มีความเป็นสากล  จากการรวบรวมข้อมูลจากแหล่งปฐมภูมิของ 
พินเทอร์เรส (Harper’s Bazaar Pinterest,  2016) ปรากฏว่า

 พินเทอเรสต์ของนิตยสารฮาร์เปอร์ส บาร์ซา นิวยอร์ค มีจ�านวน
ผู้ติดตาม 4,490,251 คน และ บอร์ด Beauty & Hair มีจ�านวนผู้ติดตาม 
3,201,396 คน และมีจ�านวนการปักหมุด (Pin) ให้ความสนใจมากที่สุด
เป็นจ�านวน 17,285 ครั้ง  ส่วนพินเทอเรสต์ของนิตยสารฮาร์เปอร์ส บาร์ซา  
ลอนดอน มีจ�านวนผู้ติดตาม 39,875 คน และ บอร์ด Bazaar Beauty: 
Make –Up and Hair มจี�านวนผูต้ดิตาม 35,567 คน และพินเทอเรสต์ของ
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นิตยสารฮาร์เปอร์ส บาร์ซา เยอมันนี มีจ�านวนผู้ติดตาม 21,081 คน และ
มีกระดานบอร์ด Beauty มีจ�านวนผู้ติดตาม 20,406 คน 

จากข้อมูลข้างต้น ผู้วิจัยตระหนักถึงปรากฏการณ์การขยายตัว
ของธุรกิจความงามทางการตลาด  ส่วนหนึ่งมีสาเหตุสืบเนื่องมาจาก
การเกิดขึ้นของโซเชียลมีเดียใหม่อย่างพินเทอเรสต์ส่งผลให้เกิดการสร้าง
กระแสการบริโภคสินค้าความงามที่น�าเข้าจากต่างประเทศที่หลั่งไหล
เข้าสู่ประเทศ ผ่านการสื่อสารบนแพลทฟอร์มรูปแบบใหม่ที่ตอบรับกับ
วิถีชีวิตท่ีแปรเปลี่ยนไปของผู้บริโภค ดังน้ันผู้วิจัยสนใจศึกษาการสื่อสาร
ความงามของผู้หญิงผ่านสื่อพินเทอเรสต์ของฮาร์เปอร์ส บาร์ซา นิวยอร์ค  
ฮาร์เปอร์ส บาร์ซา  ลอนดอน และฮาร์เปอร์ส บาร์ซา เบอร์ลิน  โดยศึกษา
เฉพาะภาพนางแบบท่ีปรากฏบนกระดานบอร์ดความงาม (Beauty) ว่า
นติยสารฮาร์เปอร์ส บาร์ซา มกีารสือ่สารความงามให้กับผูร้บัสารเป้าหมาย
อย่างไร  เพ่ือสามารถอธิบายปรากฏการณ์การสือ่สารความงามและเข้าใจ
วิธีการคดัเลอืกพรเีซนเตอร์ของตราสนิค้าต่างๆ ให้สอดคล้องกับมาตรฐาน 
ความงามตามสากลในแบบที่สื่อก�าหนด  และท�าให้เกิดการเรียนรู้ให้เท่า
ทันสื่อด้วย

วัตถุประสงค์การวิจัย
เพ่ือศกึษาและวิเคราะห์การสือ่สารมาตรฐานความงามสากลของ

ผู้หญิงในกระดานบอร์ดความงามบนพินเทอเรสต์ของฮาร์เปอร์ส บาร์ซา 
นิวยอร์ค  ฮาร์เปอร์ส บาร์ซา  ลอนดอน และฮาร์เปอร์ส บาร์ซา เบอร์ลิน
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ขอบเขตการวิจัย
การวิจัยครั้งน้ีจ�ากัดขอบเขตการศึกษาเฉพาะภาพผู้ที่แสดงแบบ 

(นางแบบ) บนกระดานบอร์ดความงามบนพินเทอเรสต์ ของฮาร์เปอร์ส 
บาร์ซา นิวยอร์ค  ฮาร์เปอร์ส บาร์ซา  ลอนดอน และฮาร์เปอร์ส บาร์ซา 
เบอร์ลิน ในช่วงเดือนเมษายน – พฤษภาคม 2559 

นิยามศัพท์ที่เกี่ยวข้องกับงานวิจัย
ความงาม หมายถึง การน�าเสนอความหมายของความงามผ่าน

ภาพนางแบบ โดยการวิจัยในครั้งน้ีจะพิจารณาจากองค์ประกอบของรูป
ลักษณะทางกายภาพที่สามารถมองเห็นได้ ได้แก่ เชื้อชาติ (Race) เฉดสี
ของผิวพรรณ (Skin Tone)  สีผม (Hair Color)  รูปหน้า (Face Shape) 
ทรงจมูก (Nose Shape) และรูปปาก (Mouth Shape) 

มาตรฐานความงาม หมายถึง ภาพถ่ายของผู้ท่ีแสดงแบบ (นาง
แบบ) ท่ีปรากฏอยู่บนสื่อพินเทอร์เรส ซึ่งแสดงให้เห็นชุดของความคิดท่ี
เก่ียวกับความงามจากผูผ้ลติซึง่อาจจะเกดิขึน้จากสภาพทีเ่ป็นจรงิในสงัคม
และ/หรือความงามที่ถูกสร้างขึ้น

การสื่อสาร หมายถึง  การที่ผู้ผลิตน�าภาพ และ/หรือสัญญะ มา
ประกอบรวมเข้าน�าเสนอผ่านสื่อภาพบนพินเทอเรสต์ไปยังผู้ติดตาม

การสื่อสารความงาม หมายถึง การใช้ภาพโฆษณาน�าเสนอหรือ
แสดงความหมายต่างๆ ท้ังความหมายโดยอรรถและความหมายโดยนัย
ที่เก่ียวกับความงามของสตรีบนพินเทอร์เรส ในงานวิจัยน้ีภาพโฆษณา
หมายความถึงภาพนางแบบท่ีปรากฏเหน็ใบหน้าได้ชดัเจน (ภาพหน้าเตม็) 
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ผู้รับสาร หมายถึง ผู้ติดตาม (Follower) บนกระดานบอร์ดความ
งาม (Beauty)  บนพินเทอเรสต์ของนิตยสารฮาร์เปอร์ส บาร์ซานิวยอร์ค  
ฮาร์เปอร์ส บาร์ซา  ลอนดอน และฮาร์เปอร์ส บาร์ซา เบอร์ลิน

ประโยชน์ที่จะได้รับจากการวิจัย
1. เพ่ือก่อให้เกิดความรู้ ในการสื่อสารทางการตลาด เกิดความ

เข้าใจในการสร้างมาตรฐานความงามแบบสากลในจุดยืนของผู้ผลิตและ
การบริโภคสินค้าของคนในสังคม

2. เพื่อเป็นประโยชน์ทางด้านการตลาดในการน�าองค์ความรู้ด้าน
สัญญะมาประยุกต์ใช้เป็นแนวทางในการใช้สื่อสารความหมายให้กับ
สินค้าและบริการของตน เพื่อสร้างตราสินค้าให้มีความแข็งแกร่งเพิ่มขึ้น

แนวคิด ทฤษฎีและงานวิจัยที่เกี่ยวข้อง
1. แนวคิดและทฤษฎีสัญวิทยา
เฟอร์ดินัน เดอ โซซูร์ (Ferdinand de Saussure) (Rose 2012)

ได้กล่าวว่า สัญญะ (Sign) เป็นหน่วยพื้นฐานของภาษา  สัญญะประกอบ
ด้วย 2 ส่วน คือ 1) รูปสัญญะ (Signifier) หมายถึง รูปใดๆ ก็ตามที่น�ามาใช้
เพ่ือถ่ายทอดความหมาย และ 2)ความหมายสญัญะ (Signified) หมายถึง 
แนวความคดิทีร่ปูสญัญะสือ่ออกมา แต่การศกึษาสญัญะตามแนวทางของ 
Saussure เป็นการหาความสัมพันธ์ระหว่างรูปสัญญะและความหมาย 
ของสัญญะ สามารถขยายความได้ว่า สัญญะ (Sign) ประกอบด้วยตัว
หมาย (Signifier) ผ่านประสาทการรับรู้ และตัวหมายถึง (Signified) ผ่าน
การตีความ นิยาม ให้ความหมาย ความคิดรวบยอดของผู้รับสาร
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Roland Barthes (1977) ได้พัฒนาแนวคิดของโซซูร์ขยายออก
ไป กล่าวว่า ความหมายที่ปรากฏในการสื่อสารมี 2 ลักษณะคือ 1) ความ
หมายโดยตรง (Denotation) หมายถึง ความหมายทีช่ดัแจ้งตามภาษา และ 

2) ความหมายโดยนัย(Connotation) คือความหมายที่มาจาก
การตคีวามของปัจเจกบคุคลตามบรบิทแวดล้อมทางวัฒนธรรมและสงัคม 
นอกจากนี้ กาญจนา แก้วเทพและสมสุข หินวิมาน (2553) ได้ขยายความ
เพ่ิมเตมิว่า หากต้องการศกึษาตวับท ต้องศกึษาความหมายท่ีถูกสร้างภาย
ใต้ตัวบทนั้นๆ ด้วย ไม่เพียงแค่บอกองค์ประกอบของสิ่งที่ปรากฏในภาพ 
(หมายความถึงความหมายโดยตรง) แต่วิเคราะห์ความหมายของสิ่งที่อยู่
ในภาพด้วย  (ความหมายโดยนัย)

นอกจากนี้ Gillian Dyer (Rose 2012) เขียนในหนังสือชื่อ  
“Advertising as Communication (1982)” ว่า ภาพโฆษณามากมาย
ล้วนแต่อาศัยสัญญะของมนุษย์ท่ีน�ามาเป็นสัญลักษณ์แสดงคุณสมบัติ
เฉพาะต่อผู้รับสาร คุณสมบัติเหล่านี้(หรือความหมายสัญญะ) ถูกเคลื่อน
ย้ายไปอยู่ในงานโฆษณาจากรูปสัญญะของมนุษย์ (Human Signifiers) 
ไปสู่สินค้าและบริการในโฆษณาท่ีพยายามที่จะขายสินค้า ทั้งนี้  Dyer 
ได้น�าเสนอรายการ (Checklist) ตัวแทนของร่างกาย (Representations 
of Bodies) ได้แก่ อายุ เพศสภาพ เชื้อชาติ ทรงผม เรือนร่าง  ขนาดของ
ร่างกายที่ปรากฏในโฆษณา  ลักษณะภายนอก ส�าหรับใช้ในการส�ารวจดู
ว่าสัญญะใดบ้างของมนุษย์ที่อาจจะท�าให้เป็นสัญลักษณ์
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2. แนวคิดเกี่ยวกับความงามสากล
 Deborah Hutton (1994) ได้กล่าวถึงความงามของผู้หญิงใน

หนังสือ “Vouge Beauty for Life”      ว่าประเด็นความงามของผู้หญิงที่
สามารถมองเห็นได้มีอยู่ 7 แห่งส�าคัญๆ ได้แก่ ผิวพรรณ ทรงผม เล็บ ฟัน 
รูปร่าง การแต่งหน้าและการแต่งกาย 

 แนวคิดของผู้เชี่ยวชาญทางด้านความงามได้อธิบายจ�าแนก
ลักษณะทางร่างกายของบุคคลออกเป็นกลุ่มต่างๆ ได้ดังนี้

Carlton S. Coon (1962) ก�าหนดจ�าแนกเกณฑ์การแบ่งกลุ่มเชื้อ
ชาติของมนุษย์ออกเป็น 5 กลุ่ม ได้แก่ 

1. Caucasoid (พวกผิวขาว) 2. Mongoloid (พวกผิวเหลือง) 3. 
Negroid (พวกผิวด�า) 4. Australoid (พวกผิวสีน�า้ตาล) 5. Capoid (พวก
ผิวสีน�้าตาลออกเหลือง) 

  Fitzpatrick (2009) ได้เสนอสีผิวต้นแบบ (Prototype) สามารถ
แบ่งออกเป็น 6 กลุ่ม ดังนี้1. ผิว White (ขาว) 2. ผิว Beige (เบจ) 3. ผิว 
Light Brown (ขาวเหลืองหรือสีน�้าตาลอ่อน) 4. ผิว Medium Brown (สอง
สีหรือสีน�้าตาล)  5. ผิว Dark Brown (สีน�า้ตาลเข้ม)  6. ผิว Black (สีด�า)

Phan (2016) ได้อธิบายไว้ว่า รูปหน้า (Face Shape) สามารถจัด
แบ่งออกเป็น 6 กลุ่ม ดังนี้

1. ใบหน้ารูปไข่ (Oval) 2. ใบหน้ารูปสี่เหลี่ยมจัตุรัส (Square) 3. 
ใบหน้าวงกลม (Round) 4. ใบหน้ารปูหวัใจ (Heart) 5. ใบหน้ารปูสีเ่หลีย่ม
ผืนผ้า (Oblong) 6. ใบหน้ารูปเพชร (Diamond) 

Dr. Miller (2016) ได้อธิบายรูปแบบของจมูก (Nose Shape) ไว้
ว่ามี 6 กลุ่มดังนี้
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1. จมูกแบบกรีก (Greek) 2. จมูกแบบนูเบียน (Nubian) 3. จมูก
แบบโรมัน (Roman) 4. จมูกแบบสนอบ (Snub) 5. จมูกแบบเทิน-อัพ 
(Turn-up)   6. จมูกแบบฮวอก (Hawk)   

Jennings (2014) ได้จ�าแนกรปูลกัษณะของปาก (Mouth Shape) 
ออกเป็น 8 ลักษณะดังนี้

1. ปากย่น (Wrinkled Lips) 2. ปากห่อ (Drooping Lips)3. ปาก
บาง (Thin Lips)4. ปากไม่เท่ากัน (Uneven Lips) 5. ปากบนแบน (Flat 
Upper Lips) 6. ปากอวบอิ่ม (Full Lips)7. ปากบนใหญ่ (Oversized 
Upper Lips) 8. ปากล่างใหญ่ (Oversized Bottom Lips)

Garnier (2016) แสดงแผนภาพในการจ�าแนกสีออกตาม
ผลิตภัณฑ์เปลี่ยนสีผมออกเป็น 5 กลุ่ม

เฉดสีดังนี้ 1.เฉดสีบลอนด์ (Blonde) 2. เฉดสีน�า้ตาล (Brunette) 
3. เฉดสีแดง (Red) 4. เฉดสีทองแดง (Copper) 5. เฉดสีด�า (Black)

3. แนวคิดความเป็นสากลและการผสมข้ามสายพันธุ์ทาง
วัฒนธรรม

แนวคิดโลกาภิวัฒน์ประเด็นเรื่องตราสินค้าเกิดในสมัยปลาย
ศตวรรษที่ 1960  นักการตลาดสนใจที่จะสร้างชุมชนหนุ่มสาวจินตนาการ 
(Imagined Youth Community) ขึน้ เปรยีบเสมอืนสถานทีซ่ึง่ผูค้นสามารถ
มารวมกันและสถาปนาเอกลักษณ์เฉพาะของกลุ่มโดยมีสมาชิกของกลุ่ม
สามารถรับรู้อัตลักษณ์ของกลุ่มตน การโน้มน้าวให้ผู้บริโภคซื้อสินค้าที่มี
ตราสินค้าเพื่อสนองความต้องการด้านการยอมรับความทันสมัย  
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ฉะนั้นการน�าเสนอภาพความทันสมัยได้ถูกเผยแพร่ซ�้าๆ กระจาย
ไปทั่วโลกผ่านสื่อต่างๆ   (Danesi 2006)

สือ่อนิเทอร์เนต็โดยเฉพาะสือ่โซเชยีลมเีดยีมอีทิธิพลอย่างมากต่อ
การรบัรูแ้ละเลอืกบรโิภคของผูบ้รโิภคในปัจจบุนั หากพิจารณาประเดน็ของ
การแพร่กระจายและการขยายตวัของสือ่โซเชยีลมเีดียจะเหน็ว่ามกีารสอด
รับกับแนวคิดเรื่องโลกาภิวัตน์ (Globalization) ของมาร์แชล แมคลูฮัน 
(Marshall McLuhan) ที่กล่าวไว้ว่า

“สื่อคือสาร” สามารถเปลี่ยนประสบการณ์ของมนุษย์และท�าให้
ประสบการณ์ของสือ่มคีวามแขง็แกร่งเพ่ิมมากย่ิงข้ึน  และน�าไปสูก่ารสร้าง
เป็นหมู่บ้านโลก (A Global Village) และสังคมในอุดมคติ (The Utopia) 
(Devereux,  2014)  

ส�าหรับกระบวนการโลกาภิวัตน์ในประเด็นการข้ามสายพันธุ์ทาง
วัฒนธรรม (Cultural hybridization) Jan Nederveen Pieterse มอง
วัฒนธรรมในฐานะท่ีเป็นการสร้างกรอบความคดิให้กับผูร้บัสาร วัฒนธรรม
ที่เกิดขึ้นมาจากกระบวนการเรียนรู้ท่ีถูกส่งข้ามพ้ืนท่ีหรือที่เรียกว่าเป็น
วัฒนธรรมข้ามถ่ิน (Translocal Culture) ซึ่งวัฒนธรรมแบบน้ีก่อให้เกิด
การถ่ายเทไปมากลายเป็นการผสมผสานทางวัฒนธรรมในที่สุด 

(Jenkins 2006) แต่ทว่าการผสมผสานข้ามสายพันธุ ์ทาง
วัฒนธรรม ตามแนวทางของ Homi Bhabha (กาญจนา แก้วเทพและ
สมสขุ หนิวิมาน 2545) ได้กล่าวว่า ในแต่ละทกุวัฒนธรรมล้วนมคีวามแตก
ต่างและหลากหลายแบบลูกผสม ไม่ปรากฏว่ามีวัฒนธรรมใดท่ีสมบูรณ์
ได้ด้วยตัวเอง ดังน้ันกระบวนการข้ามสายพันธุ์เป็นการต่อรองและสร้าง
ความหมายใหม่ให้เกิดข้ึนเสมอ ท้ังน้ีการประทะกันระหว่างวัฒนธรรม
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โลกและวัฒนธรรมท้องถ่ินสามารถเกิดได้หลายรปูแบบ ได้แก่ การครอบง�า 
(Domination) การแทนที่ (Substitution) การปรับสภาพ(Accommoda-
tion) การต่อรอง (Negotiation)  การผสมผสาน (Articulation) การต่อต้าน 
(Resistance)   การปฏิเสธ (Rejection) 

ประชากรที่ใช้ในการศึกษา
ประชากรของการศึกษาในครั้งนี้คือ ภาพของผู้ที่แสดงแบบ (นาง

แบบ) บนพินเทอเรสต์ของฮาร์เปอร์ส บาร์ซา นิวยอร์ค  ฮาร์เปอร์ส บาร์
ซา ลอนดอน  และฮาร์เปอร์ส บาร์ซา เบอร์ลินท่ีได้รับการปักหมุดไว้บน
กระดานบอร์ดความงาม  เดือนเมษายน-พฤษภาคม 2559 

กลุ่มตัวอย่างที่ศึกษา
ผู้วิจัยคัดเลือกภาพท่ีใช้ในการศึกษาโดยใช้การสุ่มตัวอย่างแบบ

เจาะจง (Purposive Sampling)  จากประชากรในพินเทอเรสต์ เลือกภาพ
ที่มีการพินจ�านวนสูงสุด 15 ภาพแรกในแต่ละแห่ง จ�านวน รวม 45 ภาพ 

การวิเคราะห์ข้อมูล
 ผู้วิจัยวิเคราะห์ภาพความงามของนางแบบด้วยวิธีการวิเคราะห์

เนื้อหา (Content Analysis)  และสร้างตารางลงรหัส (Coding Sheet)  



วารสารนิเทศศาสตร์ธุรกิจบัณฑิตย์

ปีที่ 11 ฉบับที่ 2 กรกฎาคม - ธันวาคม ประจ�าปี 2560

261

สรุปผลการวิจัย

ตารางท่ี 1  ผลการวิเคราะห์การสื่อสารความงามบนพินเทอร์เรสต์ของ
ฮาร์เปอร์ส บาร์ซา นิวยอร์ค

จากตารางที่ 1 สรุปได้ว่า ความงามมาตรฐานสากลท่ีนิตยสาร
ประกอบสร้างและได้สือ่สารความหมายของความงามไปยังกลุม่เป้าหมาย
ทีเ่ป็นสาวชาวอเมรกัินมลีกัษณะโดยรวมคอื เป็นกลุม่คอเคซอยด์ท่ีมผีวิทีม่ี
เฉดสีไปทางขาว ได้แก่ ผิวขาวและผิวสีเบจ  มีสีผมบลอนด์หรือสีน�า้ตาล 
รูปหน้าเป็นรูปไข่  มีจมูกแบบทรงกรีก และมีปากอวบอิ่ม หากพิจารณา
จากผลวิจัยจะพบว่า  มีความสอดคล้องกับรูปภาพของนางแบบในภาพ
แรกของตารางภาพท่ี 1 ที่ได้รับการปักพินจ�านวนสูงท่ีสุดจากจ�านวนผู้
ติดตามที่มีให้ความสนใจชื่นชอบ แสดงให้เห็นว่าความงามมาตรฐาน
สากลของชาวอเมริกันในปีนี้จะมีลักษณะตามแบบนางแบบที่ปรากฏใน
ภาพแรกของตารางภาพที่ 1
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ภาพที่ 1 ภาพจากพินเทอเรสต์ของนิตยสารฮาร์เปอร์ส บาร์ซา นิวยอร์ค 
(ที่มา https://www.pinterest.com/harpersbazaar/beauty-hair/)
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ตารางท่ี 2  ผลการวิเคราะห์การสื่อสารความงามบนพินเทอร์เรสต์ของ
ฮาร์เปอร์ส บาร์ซา ลอนดอน

จากตารางที่ 2 สรุปได้ว่า ความงามมาตรฐานสากลท่ีนิตยสาร
ประกอบสร้างและได้สือ่สารความหมายของความงามไปยังกลุม่เป้าหมาย 
ที่เป็นสาวชาวอังกฤษมีลักษณะโดยรวมคือ  เป็นกลุ่มคอเคซอยด์ที่มีผิว 
สีเบจ สีผมมีสีบลอนด์ รูปหน้าเป็นรูปไข่  มีจมูกแบบทรงกรีก และมีปาก
อวบอิม่หรอืปากบาง หากพิจารณาจากผลวิจยัจะพบว่า  มคีวามสอดคล้อง
กับรปูภาพของนางแบบในภาพแรกของตารางภาพที ่2 ทีไ่ด้รบัการปักพิน
จ�านวนสงูท่ีสดุจากจ�านวนผูต้ดิตามท่ีมใีห้ความสนใจชืน่ชอบ แสดงให้เหน็
ว่าความงามมาตรฐานสากลของชาวลอนดอนในปีน้ีจะมลีกัษณะตามแบบ
นางแบบที่ปรากฏในภาพแรกของตารางภาพที่ 2
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ภาพที่ 2 ภาพจากพินเทอเรสต์ของนิตยสารฮาร์เปอร์ส บาร์ซา ลอนดอน
(ทีม่า https://www.pinterest.com/bazaaruk/bazaar-beauty-make-up-and-hair/)
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ตารางท่ี 3 ผลการวิเคราะห์การสือ่สารความงามบนพินเทอร์เรสต์ของฮาร์
เปอร์ส บาร์ซา เบอร์ลิน

จากตารางที่ 3 สรุปได้ว่า ความงามมาตรฐานสากลท่ีนิตยสาร
ประกอบสร้างและได้สือ่สารความหมายของความงามไปยังกลุม่เป้าหมาย
ทีเ่ป็นสาวชาวเยอรมนัมลีกัษณะโดยรวมคอื เป็นกลุม่คอเคซอยด์ทีม่ผีวิทีม่ี
เฉดสีไปทางขาว ได้แก่ ผิวขาวและผิวสีเบจ  มีสีผมบลอนด์หรือสีน�า้ตาล 
รูปหน้าเป็นรูปไข่  มีจมูกแบบทรงกรีก และมีปากอวบอิ่ม หากพิจารณา
จากผลวจิยัจะพบว่า มคีวามสอดคล้องกับรปูภาพของนางแบบในภาพแรก
ของตารางภาพที ่3 ท่ีได้รบัการปักพินจ�านวนสงูทีส่ดุจากจ�านวนผูต้ดิตาม
ที่มีให้ความสนใจชื่นชอบ แสดงให้เห็นว่าความงามมาตรฐานสากลของ
ชาวเยอรมันในปีนี้จะมีลักษณะตามแบบนางแบบที่ปรากฏในภาพแรก
ของตารางภาพที่ 3
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ภาพที่ 3 ภาพจากพินเทอเรสต์ของนิตยสารฮาร์เปอร์ส บาร์ซา เบอร์ลิน
(ที่มา https://www.pinterest.com/harpersbazaarge/)
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อภิปรายผลการศึกษา
การสื่อสารความหมายความงามแบบสากล
ผลจากการวิจยัพบว่า ความงามแบบสากลของนติยสารฮาร์เปอร์ส  

บาร์ซา นิวยอร์ค มีความสัมพันธ์อย่างมากกับแนวคิดเรื่องโลกาภิวัตน์ 
(Globalization) ของมาร์แชล แมคลูฮัน (Marshall McLuhan) ที่อธิบาย
แนวคดิการสร้างหมูบ้่านโลก และสงัคมในอดุมคต ิโดยการตอกย�า้สารผ่าน
กระบวนการสร้างสัญญะท่ีมีอิทธิพลต่อการรับรู้ของคนจนกลายเป็นการ
ยอมรับในท้ายที่สุด ดังเช่นการท่ีนิตยสารต่างประเทศอย่างนิตยสาร 
ฮาร์เปอร์ส บาร์ซา ทีเ่ข้าจดัจ�าหน่ายในประเทศอืน่ๆ ได้มกีารน�าเสนอภาพ
ตัวแทนมาตรฐานความงามสากล  ผ่านตัวของนางแบบที่ปรากฏบนปก
นิตยสารซึ่งโดยปกตินิยมน�าเสนอภาพของนางแบบต่างประเทศบนปก
เพ่ือเป็นการควบคมุมาตรฐานคณุภาพในการผลติ ปรากฏชดัเจนว่าอกีทัง้
การประกอบสร้างความงามสากลของนติยสารฮาร์เปอร์ส บาร์ซา นิวยอร์ค
มีความสอดคล้องกับการน�าเสนอความงามแบบสากลของหนังสือ The 
Telegraph (New Health Advisor, 2016)  ที่ระบุว่า นักวิทยาศาสตร์ได้
สร้างภาพเหมือนที่ใกล้เคียงกับลักษณะของผู้หญิงและผู้ชายที่มีลักษณะ
งดงามทีไ่ด้มาจากผลการส�ารวจความคดิเหน็ของผูห้ญิงในประเดน็ความ
งามของผู้หญิงที่ผู้หญิงส่วนมากชื่นชอบคือ มีลักษณะตาโต กระดูกแก้ม
โด่ง หน้าผอมและปากที่อวบอิ่ม ผมสีบรูเนท ตาสีน�้าตาล ใบหน้ารูปไข่ คิ้ว
โก่ง รูปร่างเล็ก จมูกบาง กรามปกติ มีระยะห่างเล็กน้อยระหว่างริมฝีปาก
บนและจมูก บุคคลที่มีชื่อเสียงท่ีมีใบหน้าที่งดงามตามแบบฮาร์เปอร์ส  
บาร์ซา นิวยอร์ค  ได้แก่ Natalie Portman 
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ส�าหรบั ผลจากการวิจยั การสือ่สารความงามผ่านพินเทอเรสต์ของ
นติยสารฮาร์เปอร์ส บาร์ซา ลอนดอน ปรากฏว่าเป็นการผสมข้ามสายพันธ์ุ
ทางวัฒนธรรมและการต่อรองความงามแบบสากล จะมกีารน�าเสนอภาพ
ความงามของสตรีที่มีความใกล้เคียงหรือจุดร่วมกับภาพความงามของ
สตรีนิวยอร์คในบางมุม  เช่นความขาว ใบหน้ารูปไข่  และริมฝีปากที่อวบ
อิ่ม แต่ทว่าได้มีการพยายามสร้างตัวตนเพ่ือแสดงจุดยืนที่มีเอกลักษณ์
แตกต่างไปจากความงามของสตรีในสังคมชาวอเมริกัน โดยการต่อรอง
อ�านาจด้านความงามผ่านการน�าเสนอภาพนางแบบของอังกฤษเข้าไป
เป็นแบบแทน  การพิจารณาเลือกนางแบบที่มีรูปหน้าและลักษณะบาง
ส่วนที่คล้ายคลึงกับลักษณะของนางแบบอเมริกัน เช่น โครงหน้ารูปไข่ 
จมูกทรงกรีก  แต่มีการต่อรองการผสมผสานข้ามสายพันธุ์ทางวัฒนธรรม 
ด้วยการน�าเสนอนางแบบท่ีมีผมสีบลอนด์และริมฝีปากบาง ซึ่งเป็นการ
ความงามของสาวยุโรป อีกทั้งยังเน้นอัตลักษณ์การประกอบสร้างความ
งามตามแบบฉบับสาวชาวอังกฤษ นั่นคือ นิยมนางแบบที่มีผิวสีเบจ  รูป
ร่างบอบบาง ตัวอย่างของบุคคลที่มีชื่อเสียงที่มีใบหน้าที่งดงามตามแบบ
ฮาร์เปอร์ส บาร์ซา ลอนดอน  ได้แก่ Lily Donaldson 

แต่ทว่าการสื่อสารความงามผ่านพินเทอเรสต์ของนิตยสาร 
ฮาร์เปอร์ส บาร์ซา เบอร์ลิน จะมีการน�าเสนอภาพความงามของสตรีที่เกิด
มาจากการผสมระหว่างความเป็นยูโรเปียนตามแบบอังกฤษเข้ากับความ
งามแบบชาวอเมริกัน คือ การน�าเสนอภาพของนางแบบอเมริกันและนาง
แบบของตนท่ีมีลักษณะโน้มเอียงไปทางแบบลอนดอนคือผิวที่ค่อนข้าง
ขาว  ผมสีบลอนด์และสีน�้าตาล ที่ส�าคัญมีริมฝีปากท่ีบาง แต่ยังคงการ 
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ต่อรองอตัลกัษณ์ความงามตามแบบชาวเยอรมนัคอื การน�าเสนอนางแบบ
ที่มีใบหน้ารูปไข่และทรงกลม 

มรีปูร่างสมส่วนตวัอย่างของบคุคลทีม่ชีือ่เสยีงทีม่ใีบหน้าทีง่ดงาม
ตามแบบฮาร์เปอร์ส บาร์ซา เบอร์ลิน ได้แก่ Heide Klum

ข้อเสนอแนะทั่วไป
ในงานวิจัยควรมีการทบทวนวรรณกรรมความงามของสตรีในเชิง

ลึกว่า มาตรฐานความงามของสตรีนิวยอร์ค  ลอนดอน  และเบอร์ลินมี
ลักษณะอย่างไร  เพ่ือน�ามาใช้ในการวิเคราะห์เปรียบเทียบความเหมือน
และความแตกต่างในมาตรฐานแต่ละท่ีอย่างละเอียด เพ่ือที่จะสามารถ
อธิบายได้อย่างชัดเจนว่า มีการผสมผสานการสื่อสารความงามจาก
ประเทศต้นแบบไปยังประเทศปลายทางต่างๆ  มีลักษณะการสื่อสาร
โดยการไหลผ่านของวัฒนธรรมข้ามถ่ินตามแนวคิดของ Homi Bhabha 
อย่างไร นอกจากน้ีการน�าบคุคลทีม่ชีือ่เสยีงท่ีเป็นท่ียอมรบัของคนในสงัคม
จะช่วยสนับสนุนแผนการตลาดส่งผลต่อการน�ามาใช้กระตุ้นยอดขาย
สนิค้าในทางธุรกิจได้ด ีเพราะคนเหล่าน้ันจะเป็นแบบทีน่ยิมและมอีทิธิพล
ต่อการตัดสินใจของผู้บริโภคในที่สุด  
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ข้อเสนอแนะส�าหรับการท�าวิจัยครั้งต่อไป
ในงานวิจัยครั้งหน้าควรท�าการศึกษานางแบบโฆษณาสินค้า

ผลิตภัณฑ์ความงามประเภทต่างๆ ที่ปรากฏนิตยสารแฟชั่นชั้นน�าว่ามี
การสื่อสารมาตราฐานความงามสากลอย่างไรไปสู่ผู ้บริโภคเพ่ือจูงใจ 
โน้มน้าวให้ผู้บริโภคเกิดความต้องการในการบริโภคสินค้าความงามนั้นๆ 
เพ่ือพิจารณาดวู่ามกีารสือ่สารความงามสากลมคีวามสอดคล้องหรอืความ
แตกต่างจากอย่างไร มีการผสมผสานความงามแบบสากลเข้ากับความ
งามแบบท้องถ่ินหรือไม่อย่างไร อีกทั้งอาจศึกษาเปรียบเทียบการสื่อสาร
ความงามบนนติยสารแฟชัน่กับการสือ่สารความงามสากลบนสือ่โฆษณา
อื่นๆ ได้แก่ สื่อโทรทัศน์ สื่อสังคม (Social Media) เป็นต้น เพื่อสามารถ
อภิปรายมาตรฐานความงามได้อย่างรอบด้านมากขึ้น  



วารสารนิเทศศาสตร์ธุรกิจบัณฑิตย์

ปีที่ 11 ฉบับที่ 2 กรกฎาคม - ธันวาคม ประจ�าปี 2560

271

บรรณานุกรม
กาญจนา แก้วเทพและสมสุข หินวิมาน. (2553). สายธารแห่งนักคิด 
 ทฤษฎีเศรษฐศาสตร์การเมืองกับสื่อสารศึกษา. กรุงเทพฯ :  
 ส�านักพิมพ์จุฬาลงกรณ์มหาวิทยาลัย. 
มายด์แชร์. (2557). ผลวิจัยความงามจากมายด์แชร์ชี้ผู้บริโภค 2014  
 เชื่อมั่นในความงามจากภายในชอบผลิตภัณฑ์ ชวนสวยด่วน 
 ในชิ้นเดียว. สืบค้นข้อมูล 9 มีนาคม 2559, เข้าถึงได้จาก http:// 
 www.mindshareworld.com/thailand/news/thai-believe- 
 inner-beauty-and-multifunctional-beauty-products
ส�านักงานพัฒนาวิทยาศาสตร์และเทคโนโลยีแห่งชาติ. คลังข้อมูล 
 อตุสาหกรรมเครือ่งส�าอางและเวชส�าอาง. สบืค้นข้อมลู 22 มนีาคม  
 2559, เข้าถึงได้จาก http://www.nstda.or.th/industry/ 
 cosmetics-industry 
ศูนย์เทคโนโลยีสารสนเทศและการสื่อสาร ส�านักงานปลัดกระทรวง  
 กระทรวงพาณิชย์. (2559). โครงสร้างสินค้ากระทรวงพาณิชย์  
 ข้อมูลสถิติ. สืบค้นข้อมูล 9 มีนาคม 2559, เข้าถึงได้จาก http:// 
 www.ops3. moc.go.th/infor/menucomth/stru2_Import/ 
 import_topn_re/default.asp# 
Bathes, Roland. (1977). Elements of Semiology. New York: Hill and  
 Wang Publishing. 
Coon, Carleton S. (1962). The Origin of Races. New York: Alfed A.  
 Knopf, Inc.
Danesi, Marcel. (2006). Brands. Oxon: Routledge. 



วารสารนิเทศศาสตร์ธุรกิจบัณฑิตย์

ปีที่ 11 ฉบับที่ 2 กรกฎาคม - ธันวาคม ประจ�าปี 2560

272

Devereux, Eoin. (2014). Understanding the Media. London: Sage. 
Garnier. (2016). Oloa Hair Colour Chart. (ออนไลน์), สืบค้นข้อมูล:  
 May 12, 2016, เข้าถึงได้จาก http://www.garnier.co.uk/ 
 hair-colour/beauty/garnier/olia/all-the-shades-page
Harper’s Bazaar. (2016). Harper’s Bazaar: About us, Audience.  
 (ออนไลน์), สืบค้นข้อมูล: March 22, 2016, เข้าถึงได้จาก  
 http://www.harpersbazaarmediakit.com/r5/showkiosk. 
 asp?listing_id=5180841&category_id=78493 
Harper’s Bazaar Pinterest. (2016). Harper’s Bazaar. (ออนไลน์),  
 สืบค้นข้อมูล:  March 22, 2016, เข้าถึงได้จาก https://www. 
 pinterest.com/harpersbazaar/ 
Hutton, Deborah. (1994). Vouge Beauty for Life: Health Fitness,  
 Looks, and Style for Women in Their 30s, 40s, 50s.  
 New York: Crown Publishers.
Jennings, Danielle. (2014). How to accentuate your lip shape.   
 (ออนไลน์), สืบค้นข้อมูล: May 12, 2016, เข้าถึงได้จาก http:// 
 theshopitrockit.com/2014/05/22/accentuate-lip-shape/
Jenkins, Henry. (2006). Convergence Culture. New York: New York  
 University Press. 
Michelle Phan. (2016). Beauty School: Finding Your face Shape.  
 (ออนไลน์), สืบค้นข้อมูล: May 12, 2016, เข้าถึงได้จาก http:// 
 michellephan.com/beauty-school-finding-your-face-shape/



วารสารนิเทศศาสตร์ธุรกิจบัณฑิตย์

ปีที่ 11 ฉบับที่ 2 กรกฎาคม - ธันวาคม ประจ�าปี 2560

273

Miller, Philip. (2016). Top 6 Common Nose Shapes. (ออนไลน์),  
 สบืค้นข้อมลู:  May 12, 2016, เข้าถึงได้จาก http://theinsiderlist. 
 com/top-6-common-nose-shapes/
New Health Advisor. (2016). Most Attractive Face Shape. (ออนไลน์),  
 สืบค้นข้อมูล: May 12, 2016, เข้าถึงได้จาก http://www. 
 newhealthadvisor.com/Most-Attractive-Face-Shape.html  
Rose, Gillian. (2012). Visual Methodologies. London: Sage.
Sachdeva S. Fitzpatrick. (2009). Skin typing: Applications in  
 dermatology. Indian J Dermatol Venereol Leprol  
 January–February, 75, 93-96.



วารสารนิเทศศาสตร์ธุรกิจบัณฑิตย์

ปีที่ 11 ฉบับที่ 2 กรกฎาคม - ธันวาคม ประจ�าปี 2560

274

Bibliography
Bathes, Roland. (1977). Elements of Semiology. New York: Hill and  
 Wang Publishing. 
Coon, Carleton S. (1962). The Origin of Races. New York: Alfed A.  
 Knopf, Inc.
Danesi, Marcel. (2006). Brands. Oxon: Routledge. 
Devereux, Eoin. (2014). Understanding the Media. London: Sage.           
Garnier. (2016). Oloa Hair Colour Chart. Retrieved May 12, 2016,  
 Access from http://www.garnier.co.uk/hair-colour/beauty/ 
 garnier/olia/all-the-shades-page
Harper’s Bazaar. (2016). Harper’s Bazaar: About us, Audience.  
 Retrieved March 22, 2016, Access from http://www. 
 harpersbazaarmediakit.com/r5/showkiosk.asp?listing_ 
 id=5180841&category_id=78493 
Harper’s Bazaar Pinterest. (2016). Harper’s Bazaar. Retrieved  
 March 22, 2016, Access from https://www.pinterest.com/ 
 harpersbazaar/ 
Hutton, Deborah. (1994). Vouge Beauty for Life: Health Fitness,  
 Looks, and Style for Women in Their 30s, 40s, 50s…  
 New York: Crown Publishers.



วารสารนิเทศศาสตร์ธุรกิจบัณฑิตย์

ปีที่ 11 ฉบับที่ 2 กรกฎาคม - ธันวาคม ประจ�าปี 2560

275

Information and Communication Technology Center, Ministry of  
 Commerce (2016). Statistic Database on Thailand Trading  
 Report. Retrieved March 9, 2016, Access from http://www. 
 ops3. moc.go.th/infor/menucomth /stru2_Import/import_ 
 topn_re/default.asp#. (In Thai).
Jennings, Danielle. (2014). How to accentuate your lip shape.   
 Retrieved May 12, 2016, Access from http://theshopitrockit. 
 com/2014/05/22/accentuate-lip-shape/
Jenkins, Henry. (2006). Convergence Culture. New York: New York  
 University Press. 
Kanchna Kaewthep and Somsuk Hinvimarn (2000). The streams  
 of thinkers in political economic and communication.  
 Bangkok: Chulalongkorn Printing House. (In Thai).
Michelle Phan. (2016). Beauty School: Finding Your face Shape.  
 Retrieved May 12, 2016, Access from http://michellephan. 
 com/beauty-school-finding-your-face-shape/
Miller, Philip. (2016). Top 6 Common Nose Shapes. Retrieved  
 May 12, 2016, Access from http://theinsiderlist.com/top- 
 6-common-nose-shapes/
Mindshare World. (2014). The beauty research from Mindshare.  
 Retrieved March 9, 2016, Access from http://www. 
 mindshareworld.com/thai land/news/thai-bel ieve- 
 inner-beauty-and-multifunctional-beauty-products. (In Thai).



วารสารนิเทศศาสตร์ธุรกิจบัณฑิตย์

ปีที่ 11 ฉบับที่ 2 กรกฎาคม - ธันวาคม ประจ�าปี 2560

276

National Science and Technology Development Agency. Data Bank  
 Cosmetic Industry. Retrieved March 22, 2016, Access from  
 http://www.nstda.or.th/industry/cosmetics-industry. (In Thai).
New Health Advisor. (2016). Most Attractive Face Shape. Retrieved  
 May 12, 2016, Access from http://www.newhealthadvisor. 
 com/Most-Attractive-Face-Shape.html 
Rose, Gillian. (2012). Visual Methodologies. London: Sage.
Sachdeva S. Fitzpatrick. (2009). Skin typing: Applications in  
 dermatology. Indian J Dermatol Venereol Leprol  
 January–February,75, 93-96.


