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เสนอในมิวสิกวิดีโอเพลงลูกทุ่งร่วมสมัยที่ใช้มากถึง 4 รูปแบบ ได้แก่ 1. 
รูปแบบการแสดงและการสื่อความหมายผสมกัน 2. รูปแบบการแสดง
เป็นหลกั 3. รปูแบบการแสดงซ้อนการสือ่ความหมาย และ 4. รปูแบบการ
แสดงซ้อนการสื่อความหมายและโฆษณาแฝง 

ค�าส�าคัญ: มิวสิกวิดีโอ / เพลงลูกทุ่งร่วมสมัย / อุดมการณ์ 
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Abstract
Study about the Music Video of contemporary folk songs: 

Ideological and Cultural Integration is the Textual analysis of 
10 contemporary folk music videos. The objectives are to study 
about Ideology through contemporary folk song music videos and  
characteristics of cultural integration through contemporary 
folk songs music video presentation. The results showed that  
contemporary folk music videos got a lot of influence from  
Western and Asians culture mixed with Thai traditional. Other than 
that contemporary folk music videos have a big capitalism objective 
in the major roll of production, alongside with a numerous ways of 
presentation. Finding out of 4 major presentation commonly used 
in contemporary folk music videos such as 1. In the combination 
form of action and conveying 2. In the way of acting 3. In the form 
of action hidden with meaning 4. In the form of action hidden with 
meaning and tactfully promoting.

Keywords: Music Videos / Contemporary Folk songs / Ideology
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บทน�า
มิวสิกวิดีโอเพลงลูกทุ่งเป็นอีกสื่อบันเทิงชนิดหนึ่งที่มีบทบาท

ส�าคัญในการกล่อมเกลาจิตใจของมนุษย์ ให้เกิดสุนทรียภาพได้รับการ
ผ่อนคลาย และสามารถสะท้อนอดุมการณ์ความคดิของมนุษย์ในแต่ละยุค
แต่ละสมยั พุ่มพวง ดวงจนัทร์ ถอืเป็นศลิปินท่ีได้บกุเบกิมวิสกิวิดโีอเพลงลกู
ทุ่งขึ้นเป็นคนแรก นับจากปี พ.ศ. 2528 ถือเป็นการเปิดมิติใหม่ของวงการ
ดนตรลีกูทุ่งไทยในช่วงเวลาดงักล่าวมนัีกดนตรต่ีางประเทศเข้ามาเปิดการ
แสดงร้องเพลง ที่เรียกว่า คอนเสิร์ต ในประเทศไทย ท�าให้เกิดแฟชั่นการ
แสดงรูปแบบคอนเสิร์ตในวงการเพลงลูกทุ่ง และได้น�าภาพบรรยากาศ
คอนเสิร์ตและภาพจ�าลองบรรยากาศคอนเสิร์ตในสตูดิโอ มาใช้เป็นภาพ
ประกอบเพลงในมวิสกิวิดโีอเพลงลกูทุ่งของพุ่มพวง ดวงจนัทร์ และพัฒนา
เรื่อยมาโดยตลอด ( ภูมิสิษฐ์ กฤตพิพัฒนโชติ์ , 2558 )

 มวิสกิวิดโีอเพลงลกูทุง่ร่วมสมยัได้รบัการพัฒนาและสะสมความ
หลากหลายทางวัฒนธรรมมาอย่างมากมาย มิวสิกวิดีโอเพลงลูกทุ่งร่วม
สมัยเริ่มมีการผลิตและเผยแพร่ตั้งแต่ปี พ.ศ. 2543 ถึง โดยจุดก�าเนิดของ 
มิวสิกวิดีโอเพลงลูกทุ่งร่วมสมัยเกิดจากการที่ประเทศไทยประสบกับ
วิกฤตการณ์ทางเศรษฐกิจในปี พ.ศ. 2540 ถึง ปี พ.ศ. 2547 ก่อให้เกิด
กระแสชาตนิยิมทีส่่งเสรมิให้เพลงลกูทุง่กลบัมาได้รบัความนยิมเหนือเพลง
สตริง ธุรกิจที่เกี่ยวเนื่องกับความนิยมของเพลงลูกทุ่ง   จึงมีการขยายตัว
มากข้ึน มีนักร้องและผลงานเพลงเกิดขึ้นมากกว่ายุคท่ีผ่านมา นักร้อง 
ลูกทุ่งบางคนประสบความส�าเร็จมากกว่านักร้องสตริง เพลงลูกทุ่งกลาย
เป็นวัฒนธรรมประชานิยมกระแสหลกัจนศลิปินเพลงสตรงิต้องหนัมาผสม
ผสานผลงานของตนให้มีความเป็นลูกทุ่งหรือไม่ก็เปลี่ยนสภาพไปเป็นนัก
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ร้องลกูทุง่ ซึง่จากวิกฤตการณ์ทางเศรษฐกิจดงักล่าว ท�าให้รฐับาลมนีโยบาย 
ประชานิยมขึ้นส่งผลให้เศรษฐกิจเกิดการฟื้นตัว มีการผลิตและบริโภค
มากขึ้น (ขจร ฝ้ายเทศ, 2548) ดังนั้นปี พ.ศ. 2543 เป็นปีที่เศรษฐกิจเริ่มมี
การฟื้นตัว ซึ่งนอกจากจะท�าให้วงการเพลงลูกทุ่งกลับมามีสีสันและได้รับ
ความนยิมมากกว่าเพลงสตรงิแล้ว ยังเป็นปีแห่งการเปลีย่นครสิต์ศตวรรษ
ที่มีการเปลี่ยนแปลงของระบบเศรษฐกิจ สังคม และเทคโนโลยีทั้งในและ
ต่างประเทศไปพร้อมๆกันอกีด้วย ซึง่สิง่ต่างๆเหล่านีท้�าให้วงการเพลงลกูทุง่
ได้รับอิทธิพลจากการเปลี่ยนแปลงและได้น�าเอาเทคโนโลยีความทันสมัย 
เข้ามาผสมผสานในการผลติผลงานเพลงและ มวิสกิวิดีโอเพลงลกูทุง่เรือ่ย
มาจนถึงปัจจบุนั มวิสกิวิดโีอเพลงลกูทุง่ร่วมสมยัจงึมรีปูแบบการน�าเสนอ
หรอืการสือ่สารเรือ่งราวในมวิสกิวดิโีอเพลงอย่างหลากหลายมากขึน้ แต่จะ
สามารถสื่อสารให้ผู้รับชมเข้าใจ สนใจ และประทับใจได้นั้น บางครั้งเป็น
เรื่องยาก โดยเฉพาะการอธิบายบางอย่างด้วยปัจจัยจ�ากัดหลายประการ 
สิ่งหนึ่งที่จะช่วยให้มิวสิกวิดีโอเพลงลูกทุ่งร่วมสมัยมีความน่าสนใจและ
เป็นท่ีประทับใจของผู้ชมได้นั้น นอกจากจะต้องให้ความส�าคัญกับการ
เลือกใช้วิธีการน�าเสนอ การสื่อความหมาย โดยเฉพาะการสื่อความหมาย
จากภาพ ไม่ว่าจะเป็นการแต่งกาย ฉาก สถานที่แล้ว การสื่อความหมาย
จะเป็นตัวช่วยถ่ายทอดเรื่องราวหรือเหตุการณ์ เน้ือหา อารมณ์ของเพลง 
และอุดมการณ์ของคนในสังคม วัฒนธรรมที่มีการผสมผสานในแต่ละยุค
สมัยนั้นๆให้มีความชัดเจนมากขึ้นได้อีกด้วย 

มวิสกิวิดโีอเพลงลกูทุง่ร่วมสมยันอกจากจะเป็นสือ่บนัเทงิทีส่ะท้อน
อดุมการณ์ของคนในสงัคมในแต่ ละยุคแต่ละสมยัได้แล้ว มวิสกิวิดโีอเพลง
ลูกทุ่งร่วมสมัยยังสะท้อนให้เห็นถึงอิทธิพลของวัฒนธรรมต่างประเทศที่
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เข้ามามบีทบาทในสงัคมไทย ไม่ว่าจะเป็นอทิธิพลจากวัฒนธรรมของชาติ
ตะวนัตกทีเ่ข้ามามบีทบาทกับวงการเพลงลกูทุง่มาอย่างช้านาน ทัง้ในเรือ่ง
ของจงัหวะดนตรทีีม่กีารผสมผสานแนวดนตรตีะวันตกกับเครือ่งดนตรขีอง
ไทย การแต่งและวิธีการน�าเสนอของศิลปินมคีวามเป็นสากลมากขึน้ และ
มีการจัดคอนเสิร์ตขึ้นในวงการเพลงลูกทุ่งไทย เป็นต้น สิ่งต่างๆล้วนได้รับ
อทิธิพลจากชาตติะวันตกทัง้สิน้ ปัจจบุนัมวิสกิวดิโีอเพลงลกูทุ่งร่วมสมยัยัง
ได้รบัอทิธิจากวัฒนธรรมเกาหลหีรอืวัฒนธรรมของชาวเอเชยีต่างๆอกีด้วย 
ท�าให้มวิสกิวดิโีอเพลงลกูทุ่งร่วมสมยัมวิีธีการน�าเสนอเรือ่งราวอย่างหลาก
หลายมีการผสมผสานวัฒนธรรมของชาติตะวันตก วัฒนธรรมเอเชีย และ
วัฒนธรรมไทย หลอมรวมอยู่ใน มวิสกิวิดโีอเพลงลกูทุง่ร่วมสมยัทัง้รปูแบบ
การน�าเสนอ การแต่งกายของศิลปิน การใช้เทคนิคภาพกราฟิกหรือภาพ 
อนิเมชั่นมาช่วยถ่ายทอดเรื่องราวประกอบเพลงผ่านฉากและสถานที่  
อีกด้วย ปัจจุบันมิวสิกวิดีโอเพลงลูกทุ่งได้รับความนิยมและถูกเข้ารับชม
ผ่านเว็บไซต์ยูทูบ (www.youtube.com) อย่างแพร่หลาย เว็บไซต์ยูทูปซึ่ง
เป็นเว็บไซต์แลกเปลี่ยนภาพวิดีโอที่มีชื่อเสียงและเป็นท่ีนิยมอย่างแพร่
หลายทั่วโลกและถูกใช้เป็นช่องทางเผยแพร่มิวสิกวิดีโอเพลงลูกทุ่งยุค
คลาสสิกและยุคร่วมสมัยเป็นหลักอีกด้วยเพ่ือโปรโมทและเรียกกระแส
ความนิยมให้กับเพลง มิวสิควิดีโอและศิลปิน ท�าให้มิวสิกวิดีโอเพลงทั้ง
หลายสามารถเข้ารับชมได้อย่างสะดวกมากขึ้นและแจ้งเกิดผลงานเพลง
ให้กับศิลปินได้รวดเร็วยิ่งขึ้น  

 จากที่กล่าวมาแล้วข้างต้น แสดงให้เห็นว่ามิวสิกวีดีโอเพลงได้
เติบโตและมีการพัฒนาสร้างสรรค์รูปแบบการสื่อสารความหมายหรือ



วารสารนิเทศศาสตร์ธุรกิจบัณฑิตย์

ปีที่ 11 ฉบับที่ 2 กรกฎาคม - ธันวาคม ประจ�าปี 2560

343

เรือ่งราวประกอบเน้ือเพลงควบคูกั่บอทิธิพลจากต่างประเทศมาโดยตลอด  
งานมิวสิกวิดีโอเพลงลูกทุ่งร่วมสมัยจึงมีการผสมผสานวัฒนธรรมของ
ชาติตะวันตก เอเชียและความเป็นไทย ซึ่งกลายมาเป็นมิวสิกวิดีโอเพลง
ลูกทุ่งร่วมสมัยที่มีวิธีการน�าเสนอในแบบฉบับของวัฒนธรรมลูกผสม โดย 
มิวสิกวีดิโอเพลงลูกทุ่งร่วมสมัยผลิตและเผยแพร่ตั้งแต่ปีพ.ศ. 2543 ถึง  
ปี พ.ศ. 2558 บทความวิจัยเรื่องนี้เป็นการศึกษาอุดมการณ์ ลักษณะ
และรูปแบบการผสมผสานวัฒนธรรมในมิวสิกวิดีโอเพลงลูกทุ่งร่วมสมัย  
เพ่ือเกิดความเข้าใจในการสื่อสารอุดมการณ์และการสื่อความหมาย  
ตลอดจนสามารถอธิบายปรากฏการณ์ท่ีสะท้อนผ่านงานมิวสิกวิดีโอ 
เพลงได ้  และเป ็นแนวทางในการพัฒนารูปแบบการน�า เสนอ  
การสื่อความหมายต่างๆในมิวสิกวิดีโอเพลง

วัตถุประสงค์ของการศึกษา
1. เพ่ือศกึษาอดุมการณ์ท่ีปรากฏในมวิสกิวดิโีอเพลงลกูทุง่ร่วมสมยั
2. เพ่ือศึกษารูปแบบการผสมผสานทางวัฒนธรรมที่ปรากฏใน 

มิวสิกวิดีโอเพลงลูกทุ่งร่วมสมัย
 

แนวคิด ทฤษฎีที่เกี่ยวข้อง
 การศึกษาเรื่อง มิวสิกวิดีโอเพลงลูกทุ่งร่วมสมัย : อุดมการณ์และ

การผสมผสานทางวัฒนธรรม ผู้ศึกษาได้น�าแนวคิด ทฤษฎีดังต่อไปนี้ มา
ใช้เป็นกรอบในการศึกษาอุดมการณ์ ลักษณะและรูปแบบการผสมผสาน
ทางวัฒนธรรม ได้แก่ 
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1. แนวคิดเรื่องการวิเคราะห์ตัวบท ( Textual Analysis ) 
 กลุ ่มทฤษฎีตัวบทเป็นทฤษฎีที่ ถือก�าเนิดข้ึนในยุคแรกของ

ภาพยนตร์ตั้งแต่ต้นศตวรรษที่ 20 ทฤษฎีในกลุ่มนี้ให้ความสนใจการ
วิเคราะห์ “ตัวบท” หรือการวิเคราะห์ตัวภาพยนตร์ รากฐานส�าคัญของ
ทฤษฎกีลุม่นีค้อื แนวคิดศลิปะ โดยมองว่าภาพยนตร์ คอื ศลิปะแขนงหนึง่
ไม่ต่างไปจากศลิปะท่ีผ่านมาในอดตี 6 แขนง คือ นาฏกรรม สถาปัตยกรรม 
ประติมากรรม จิตรกรรม ดนตรี และวรรณกรรม แต่กว่าจะก้าวมาเป็น
ศิลปะได้นั้น ภาพยนตร์ก็ต้องพิสูจน์คุณสมบัติด้วยการยกระดับตนเอง 
ไม่ใช่แต่เพียงแค่การถ่ายภาพแสดงละครเวที แต่ต้องพัฒนาเทคนิคการ
เล่าเรื่องด้วยภาพและเสียง เพ่ือให้กลายเป็นเอกลักษณ์ของภาพยนตร์ 
มิวสิควีดีโอเพลงลูกทุ่งเช่นกัน ที่มีการพัฒนาสร้างสรรค์รูปแบบการน�า
เสนอมาโดยตลอดระยะเวลากว่า 30 ปี เป็นอีกสื่อศิลปะหนึ่งท่ีได้พิสูจน์
คุณสมบัติตนเองด้วยการสร้างสรรค์เทคนิค การสื่อความหมายด้วยภาพ
และเสียง ให้สามารถสื่อสารความบันเทิงต่างๆไปยังผู้รับสารได้อย่าง
สมบูรณ์มากขึ้น  การวิเคราะห์รูปแบบของมิวสิควีดีโอเพลงลูกทุ่งยุคร่วม
สมัยสนใจปัจจัยภายในของมิวสิควีดีโอหรือโครงสร้างภายในตัวบท เช่น 
ฉาก สถานที่ การแต่งกาย โดยเชื่อว่าความหมายเกิดจากการเรียงตัวของ
องค์ประกอบดังกล่าวและจะสะท้อนออกมาเป็นอุดมการณ์ต่างๆ

2. แนวคิดเรื่องมิวสิกวิดีโอเพลง ( Music Video )
 มิวสิกวิดีโอเป็นสุนทรียศาสตร์ทางการสื่อสารท่ีเป็นสัญลักษณ์

ของศิลปิน และเป็นชนวนที่ท�าให้เกิดการใช้เวลาและเงินส�าหรับการซื้อ
หาของกลุ่มผู้บริโภควัยรุ่น โดยมีบทบาทส�าคัญดังนี้ (อินทิรา เฮ็งทับทิม, 
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2554) มิวสิกวิดีโอมีบทบาทในการเสนอสิ่งแวดล้อม ประสบการณ์ 
อารมณ์และวัฒนธรรมวัยรุ่น เป็นพ้ืนฐานทางการตลาดของเพลงสมัย
นยิม และมรีปูแบบเฉพาะทีใ่ช้เป็นสือ่เพ่ือการโฆษณาของบรษิทัเทปเพลง  
มากไปกว่านั้นมิวสิกวิดีโอเพลงยังมีอิทธิพลในการสร้างฝัน จินตนาการ
และวัฒนธรรมวัยรุน่ จากแนวคดิเรือ่งมวิสกิวิดโีอเพลงผูศ้กึษาน�าไปใช้ใน
การศกึษาอดุมการณ์และรปูแบบการผสมผสานทางวัฒนธรรมท่ีปรากฏใน
มิวสิกวิดีโอเพลงลูกทุ่งร่วมสมัย

3. แนวคิดเรื่องรูปแบบมิวสิกวิดีโอ ( Music Video Genre )
 รูปแบบของมิวสิกวิดีโอประกอบไปด้วยองค์ประกอบหลักทาง

ประสบการณ์ของผู้ฟัง คือ ทางกายภาพ ทางอารมณ์ และทางระดับการ
จดจ�า โดยรูปแบบมิวสิกวิดีโอที่เห็นได้จากการที่บริษัทเทปเพลงผลิตออก
มา ซึ่งมี 3 รูปแบบ ดังนี้ (อินทิรา เฮ็งทับทิม, 2554) 1.การแสดงเป็นหลัก 
(Performance) หรือเส้นร้อง เป็นมิวสิกวิดีโอที่มีโครงสร้างความสัมพันธ์
ง่ายๆไม่ซับซ้อน มักเป็นการน�าเสนอภาพวงดนตรี แสดงดนตรี หรือ  
นกัร้องร้องเพลง 2. สือ่ความหมายเป็นหลกั (Narrative) หรอืเส้นเรือ่ง เป็น
มวิสกิวิดโีอทีม่โีครงสร้างความสมัพันธ์เป็นเรือ่งราว แต่ไม่เหมอืนกับนยิาม
หรอืภาพยนตร์ เนือ่งจากเรือ่งราวขึน้อยู่กับความหมายของเพลง 3. มแีนว
ความคิดบางอย่างท่ีไม่เป็นเรื่องราว (Conceptual) หรือเรื่องราวท่ีไม่มี
ความสอดคล้องกับเพลงเป็นรูปแบบที่อธิบายถึงสิ่งท่ีเรียกว่า ดนตรีภาพ 
หรือท่าเต้นที่เป็นจังหวะ รูปแบบนี้ใช้เทคนิคการพัฒนาแนวความคิดเรื่อง
ความสัมพันธ์ต่างๆของดนตรี การล�าดับเรื่องราว และภาพลักษณ์ ในการ
ศึกษาครั้งนี้สามารถน�าแนวคิดรูปแบบมิวสิกวิดีโอเพลงลูกทุ่งมาใช้เป็น
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แนวทางในการวิเคราะห์รูปแบบของมิวสิกวิดีโอเพลงลูกทุ่งยุคร่วมสมัย 
โดยพิจารณาจากรูปแบบการน�าเสนอและวิธีการสร้างสรรค์มิวสิกวิดีโอ 

4. แนวคิดเรื่องอุดมการณ์ ( Ideology ) 
 อดุมการณ์ของอลัธูแซร์ ท�าให้สามารถจ�าแนกอดุมการณ์ในเพลง

ตามเกณฑ์ได้ 3 ปะเภท คือ (ล�าเนา เอี่ยมสะอาด, 2539) 1. อุดมการณ์
หลัก (Dominant Ideology) คือ อุดมการณ์ท่ีมีอ�านาจในการครอบง�า
ความคิดของผู้คนในสังคมมากกว่าอุดมการณ์อื่นๆ อุดมการณ์หลักน้ี
กลุ่มผู้มีอ�านาจในสังคม เป็นผู้สร้างขึ้นมาเพ่ือสร้างความชอบธรรมให้แก่
กลุ่มตน ในทางการเมืองกลุ่มท่ีมีอ�านาจคือ ผู้ท่ีสามารถกุมอ�านาจรัฐได้
นั่นเอง การที่ผู้กุมอ�านาจรัฐจะสามารถรักษาอ�านาจไว้ได้ต้องใช้กลไกอยู่
สองอย่างคอื กลไกของรฐัทีก่ดขีป่ราบปรามและกลไกทางอดุมการณ์ของ
รัฐ 2. อุดมการณ์แบบเสนอทางเลือกแบบใหม่ให้กับระบบ (Alternative 
Ideology) อุดมการณ์แบบน้ีอาจจะไม่เห็นด้วยกับอุดมการณ์หลักแต่
มิได้คัดค้านระบบอย่างรุนแรง คือแทนที่จะโจมตีอุดมการณ์หลักโดยตรง
แต่กลับเลี่ยงไปพูดถึงข้อเสนอใหม่ที่ตนคิดว่าดีกว่า 3. อุดมการณ์ที่มีเป้า
หมายเพ่ือต่อต้านอุดมการณ์หลักและมุ่งเสนออุดมการณ์ใหม่ (Opposi-
tional Ideology) อุดมการณ์ประเภทนี้ไม่เห็นด้วยกับระบบเดิมที่มีอยู่ใน
สงัคม และเหน็ว่าเป้าหมายของอดุมการณ์หลกัก็เพ่ือประโยชน์ของชนชัน้
ทีม่อี�านาจในสงัคมซึง่เป็นคนกลุม่น้อยส่วนผูท่ี้เสยีเปรยีบ คอื คนส่วนใหญ่ 
ดังนั้น จึงมุ่งท่ีจะโจมตีและท�าลายอุดมการณ์หลักและเสนออุดมการณ์
ใหม่ แนวคดิเรือ่งอดุมการณ์จะเป็นกรอบทีผู่ศ้กึษาน�าไปใช้ในการวเิคราะห์
อดุมการณ์ทีป่รากฎในมวิสกิวิดโีอเพลง น่ันหมายรวมไปถึงรปูแบบการน�า



วารสารนิเทศศาสตร์ธุรกิจบัณฑิตย์

ปีที่ 11 ฉบับที่ 2 กรกฎาคม - ธันวาคม ประจ�าปี 2560

347

เสนอต่างๆในมิวสิกวิดีโอเพลงด้วย

5. ทฤษฎีเรื่องการจัดองค์ประกอบรวมในฉาก ( Mise En Scene ) 
 มิวสิกวิดีโอ (Music Video) หรือเรียกสั้นๆว่า เอ็มวี (MV) เป็นการ

ถ่ายทอดบทเพลงแบบมภีาพประกอบ โดยยุคแรกๆ มวิสกิวิดโีอ น�ามาใช้ใน
การเผยแพร่เพลงทางโทรทศัน์ ซึง่มกัเป็นรปูแบบการถ่ายภาพวงดนตรหีรอื
นกัร้องท่ีร้องเพลง ต่อมามนี�าภาพมาประกอบเพลง และพฒันามาเป็นการ
น�าเนือ้หาของบทเพลงมาสร้างเป็นเรือ่งราว เป็นละครประกอบเพลงจงึเป็น
สื่อท่ีผู้ชมสามารถรับสัมผัสด้วยการฟังและการมองเห็นไปพร้อมกันทุก
ครั้งของการชมมิวสิกวิดีโอผู้ชมให้ความสนใจภาพและตามมาด้วยเสียง 
องค์ประกอบภาพจึงเป็นจุดดึงดูดที่ส�าคัญโดยมี มีส-ออง-แซง เป็นกลไก
ก�าหนดบรรยากาศและการสื่ออารมณ์ของภาพ และมีเสียงสนทนาหรือ
เสียงดนตรีประกอบเป็นตัวเสริมภาพที่เห็น    มีส-ออง-แซง มีความหมาย
โดยรวมหมายถึง การจัดองค์ประกอบรวมในแต่ละฉาก ซึ่งเงื่อนไขการจัด
องค์ประกอบต่างๆของ มีส-ออง-แซง ให้รวมอยู่ในฉากและประจักษ์แก่
สายตาผู้ชมสรุปได้ดังนี้ (ภูมิสิษฐ์ กฤตพิพัฒนโชติ์ , 2558 ) 1. การจัดองค์
ประกอบรวมในฉากต้องสอดคล้องกับการแสดง (Staging  an  Action) 
การเล่าเรื่องเหตุการณ์แต่ละฉากของมิวสิกวิดีโอจะมีการแสดงเป็นกลไก
ส�าคัญ ซึ่งการแสดงของนักแสดงจะถูกก�าหนดให้สื่อความหมายร่วมกับ
มีส-ออง-แซง เพ่ือท�าให้ผู้ชมเข้าถึงเรื่องราวการน�าเสนอได้ดีย่ิงข้ึน  ผู้ก�า
กับมิวสิกวิดีโอ คือ ผู้ท�าหน้าท่ีควบคุมให้การแสดงแต่ละฉากด�าเนินไป
พร้อมกับความเหมาะสมขององค์ประกอบรวมในฉากของมิวสิกวิดีโอ 2. 
การจดัองค์ประกอบรวมในฉากต้องเข้ากับเหตกุารณ์ในแต่ละฉากของมวิ
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สิกวิดีโอ (Placed  in  a  Scene) บทท�าหน้าที่บอกเล่าเรื่องราวผ่านฉาก 
ซึ่งแต่ละฉากจะมีรายละเอียดของเนื้อหาแตกต่างกันไป การก�าหนด มีส-
ออง-แซง  ต้องเข้ากับเหตุการณ์ในฉากนั้นของมิวสิกวีดีโอ และท�าให้ผู้ชม
เชือ่หรอืรูส้กึสมจรงิไปกับเหตกุารณ์ทีเ่กิดขึน้ในมวิสกิวดิโีอ  3. การจดัองค์
ประกอบรวมในฉากต้องสอดคล้องกับเรื่องราวของมิวสิกวิดีโอ (Putting 
on  stage) การท�ามวิสกิวิดโีอท่ีถูกต้องไม่ควรให้ฉากมาเด่นเหนือตวัละคร  
แต่ควรท�าให้ฉากและตวัละครมคีวามกลมกลนืเข้ากับเรือ่งราวโดยรวมของ 
มิวสิกวีดีโอ  การก�าหนดมีส-ออง-แซงจึงเป็นส่วนส�าคัญที่ผลักดันการเล่า
เรื่องให้ขับเคลื่อนไปพร้อมรายละเอียดของ ฉาก แสง เสื้อผ้า หน้าและ
ผมของนักแสดง  ทฤษฎีเรื่อง Mise En Scene จะเป็นกรอบที่ผู้ศึกษาน�า
ไปใช้ในการศึกษาฉากและสถานที่ที่ปรากฎในมิวสิกวิดีโอเพลงลูกทุ่งยุค
ร่วมสมัย

  
ระเบียบวิธีวิจัย

 การศึกษาเรื่อง “การศึกษามิวสิกวิดีโอเพลงลูกทุ่งร่วมสมัย : 
อุดมการณ์และการผสมผสานทางวัฒนธรรม” เป็นการวิเคราะห์ตัว
บท (Textual Analysis) เพ่ือศึกษาอุดมการณ์ลักษณะและรูปแบบการ 
ผสมผสานทางวัฒนธรรมในมิวสิกวิดีโอเพลงลูกทุ่งร่วมสมัย

 ศึกษามิวสิกวิดีโอเพลงลูกทุ่งยุคร่วมสมัยที่ผลิตเผยแพร่ตั้งแต่ปี 
พ.ศ. 2543 ถึงพ.ศ. 2558 ซึง่เลอืกมวิสกิวดิโีอเพลงของศลิปินทีไ่ด้รบัรางวัล
เพลงยอดนิยมจากสถาบันต่างๆที่มอบโดยสื่อ 4 ประเภท ดังนี้ 

1. สื่อด้านเพลงและดนตรี ได้แก่ รางวัลมาลัยทอง รางวัล 
มหานครอวอร์ดส 
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2. สื่อด้านโทรทัศน์ ได้แก่ รางวัลมิวสิกวิดีโอดีเด่นจากสถาบัน
รางวัลโทรทัศน์ทองค�า รางวัลสตาร์เอนเตอร์เทนเมนท์อวอร์ดส

3. สื่อวิทยุกระจายเสียง ได้แก่ รางวัล Intensive Watch Music 
Chart เพลงที่เปิดมากที่สุดทางวิทยุ 

4. สื่อเว็บไซต์ ได้แก่ การจัดอันดับความนิยมจากเว็บไซต์มิวสิก
เอ็มไทย (www.music.mthai.com) 

และคัดเลือกศึกษาเฉพาะมิวสิกวิดีโอเพลงที่มียอดผู้เข้าชมผ่าน
เว็บไซต์ยูทูปสูงที่สุดรวมทั้งสิ้น 10 มิวสิกวิดีโอเพลง ดังนี้

1. ด้วยแรงแห่งรัก ศิลปิน ไมค์ ภิรมย์พร  เผยแพร่ปี พ.ศ. 2545 
ยอดผู้เข้าชมผ่านเว็บไซต์ยูทูป 162,267 ครั้ง เมื่อวันที่ 1 พ.ค. 2558

2. ไม่ใช่แฟนท�าแทนไม่ได้ ศลิปิน ตัก๊แตน ชลดา เผยแพร่ปี พ.ศ. 2550 
ยอดผู้เข้าชมผ่านเว็บไซต์ยูทูป 1,158153 ครั้ง เมื่อวันที่ 1 พ.ค. 2558

3.   เปิดใจสาวแต ศิลปิน กระแต อาร์สยาม เผยแพร่ปี พ.ศ. 2550 
ยอดผู้เข้าชมผ่านเว็บไซต์ยูทูป   238,615 ครั้งเมื่อวันที่ 1 พ.ค. 2558

4. มื้อใด๋สิคึดฮอด ศิลปิน ต่าย อรทัย เผยแพร่ปี พ.ศ. 2553 ยอดผู้
เข้าชมผ่านเว็บไซต์ยูทูป 189,457 ครั้ง เมื่อวันที่ 1 พ.ค. 2558

5. ขอใจเธอแลกเบอร์โทร ศิลปิน หญิงลี ศรีจุมพล  เผยแพร่ปี 
พ.ศ. 2556 ยอดผู้เข้าชมผ่านเว็บไซต์ยูทูป 153,713,096 ครั้ง เมื่อวันที่ 1 
พ.ค. 2558

6. ตื้ด  ศิลปิน กระแต อาร์สยาม เผยแพร่ปี พ.ศ. 2556 ยอดผู้เข้า
ชมผ่านเว็บไซต์ยูทูป 51,481,424 ครั้ง เมื่อวันที่ 1 พ.ค. 2558

7. ฝืนใจหน่อยได้ไหม ศลิปิน ไผ่ พงศธร เผยแพร่ปี พ.ศ. 2556ยอด
ผู้เข้าชมผ่านเว็บไซต์ยูทูป 16,000,000 ครั้ง เมื่อวันที่ 1 พ.ค. 2558
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8. โป๊(ใจมนัเพรยีว) ศลิปิน ใบเตย อาร์สยาม   เผยแพร่ปี พ.ศ. 2557 
ยอดผู้เข้าชมผ่านเว็บไซต์ยูทูป 45,264,216  ครั้ง เมื่อวันที่ 1 พ.ค. 2558

9. เห็นนางเงียบๆฟาดเรียบนะคะ ศิลปิน จ๊ะ อาร์สยาม เผยแพร่
ปี พ.ศ. 2557 ยอดผู้เข้าชมผ่านเว็บไซต์ยูทูป 39,825,376  ครั้ง เมื่อวันที่ 
1 พ.ค. 2558

10. รักจงรอ ศิลปิน กุ้ง สุทธิราช อาร์สยาม เผยแพร่ปี พ.ศ. 2557 
ยอดผู้เข้าชมผ่านเว็บไซต์ยูทูป 4,829,090 ครั้ง เมื่อวันที่ 1 พ.ค. 2558

ผลการศึกษาและอภิปรายผล
5.1 อุดมการณ์ที่น�าเสนอผ่านมิวสิกวิดีโอเพลงร่วมสมัย
 อดุมการณ์สอดแทรกมากับผลผลติของสือ่มวลชนต่างๆ เช่น ข่าว 

รายการโทรทศัน์ และมวิสกิวิดโีอเพลง เป็นต้น เพ่ือสะท้อนแหล่งท่ีมาและ
แนวคิดหลกัของผูม้อี�านาจในการผลติงานนัน้ๆ ในอดตีมวิสกิวดิโีอเพลงลกู
ทุ่งถือได้ว่าเป็นงานศิลปะเชิงสร้างสรรค์ประเภทหนึ่งของสังคม ท�าหน้าที่
ถ่ายทอดความบันเทิง ความสนุกสนาน สะท้อนสภาพของสังคมไทยและ
อุดมการณ์ ซึ่งในอดีตพบว่า มิวสิกวิดีโอเพลงลูกทุ่งมีอุดมการณ์ความ
เป็นไทยสอดแทรกอยู่อย่างหลากหลาย ท้ังในเรือ่งของวัฒนธรรมการแต่ง
กายของผู้หญิงที่ต้องมีการแต่งกายให้มิดชิด เรียบร้อย การอ่อนน้อมถ่อม 
ตน ตลอดจนอุดมการณ์การเลือกคู่ครองต่างๆ เป็นต้น ขณะท่ีปัจจุบัน 
มิวสิกวิดีโอเพลงลูกทุ่งร่วมสมัยเปลี่ยนแปลงไปจากเดิม เนื่องจากสังคม
ไทยและธุรกิจบันเทิงไทยได้รับวัฒนธรรมต่างประเทศทั้งจากประเทศ
แถบตะวันตกและเอเชียมาผสมผสานกับการสร้างสรรค์มิวสิกวิดีโอเพลง 
จนท�าให้มิวสิกวิดีโอเพลงลูกทุ่งในปัจจุบันมีรูปแบบหรือวิธีการน�าเสนอ 
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เรือ่งราวประกอบเพลงอย่างหลากหลายและตามกระแสโลกมากขึน้ ท�าให้
เกิดอุดมการณ์การเล่าเรื่องแนวใหม่ขึ้น โดยการผสมผสานวัฒนธรรมกัน
ระหว่างวัฒนธรรมไทยกับวัฒนธรรมตะวันตก ทัง้ในเรือ่งของการแต่งกาย
ของศิลปิน ที่มีความมั่นใจ วาบหวิว นุ่งน้อยห่มน้อย ตลอดจนรูปแบบวิธี
การน�าเสนอที่มีการผสมผสานเทคโนโลยีสมัยใหม่ โดยใช้ภาพอนิเมชัน
หรือภาพกราฟิกที่มีความเป็นไทย เช่น การท�าภาพกราฟิกโดยการใช้ลาย
ไทยต่างๆ เป็นต้น เพ่ือช่วยให้การเล่าเรื่องราวมีความน่าสนใจมีความ 
ทันสมัยไปพร้อมๆกับความเป็นไทยมากขึ้น 

 จากอิทธิพลต่างประเทศยังท�าให้เกิดอุดมการณ์ทุนนิยมและ
ท�าให้กระบวนการผลติทุกขัน้ตอนตกอยู่ภายใต้อทิธิพลของระบบทนุนยิม  
การค้า ธุรกิจท้ังสิน้ ผลการศกึษาพบว่า ศลิปินท่ีปรากฎในมวิสกิวดีิโอเพลง
จะมีการแต่งกายเพื่อกลุ่มเป้าหมายเฉพาะของตนมากขึ้น เช่น ศิลปินที่มี
กลุ่มเป้าหมายเป็นวัยรุ่น จะมีการแต่งกายเซ็กซี่ นุ่งน้อยห่มน้อย  ศิลปิน
ที่มีกลุ่มเป้าหมายเป็นผู้ใช้แรงงานจะมีการแต่งกายเสื้อยืด กางเกงยีนส์ 
เป็นต้น เพื่อตอบสนองความต้องการของผู้ชมและสร้างการจดจ�า เพื่อให้
ศิลปินได้เข้าสู่ตลาดของวงการเพลงและมิวสิกวิดีโอเพลงท่ีมีการแข่งขัน
สงูได้อย่างรวดเรว็ นอกจากน้ันมวิสกิวิดโีอเพลงลกูทุง่ร่วมสมยัยังมกีารเล่า
เรือ่งประกอบเพลงผ่านการใช้ผลติภณัฑ์ของแหล่งผูส้นบัสนุนการผลติหรอื
เรียกว่าโฆษณาแฝงอีกด้วย ดังน้ันเรื่องราวในมิวสิกวิดีโอเพลงลูกทุ่งร่วม
สมยัจงึมกีารน�าผลติภัณฑ์ของผูส้นบัสนุนมาใช้ประกอบการเล่าเรือ่งผ่าน
ตวัละครและศลิปินและมบีทบาทในการก�าหนดชือ่เพลง เนือ้หาของเพลง 
การแต่งกายของศลิปิน และฉากหรอืสถานท่ีต่างๆ มวิสกิวิดโีอเพลงลกูทุง่
ร่วมสมัยกลายเป็นช่องทางในการค้าเพ่ือผลประโยชน์ทางธุรกิจมากกว่า
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จะเป็นช่องทางเพ่ือสือ่สารงานศลิปะเชงิสร้างสรรค์ ซึง่ปัจจบุนัมวิสกิวิดโีอ
เพลงลกูทุง่ส่วนใหญ่ผลติงานมวิสกิวดิโีอเพลงออกมาเป็นซงิเกิล (Single) 
หรือเพลงเดียวเพียงเท่านั้น เพื่อลดต้นทุนในการผลิตและลดความเสี่ยงที่
จะได้รับการยอมรับจากกลุ่มผู้ฟังและผู้ชม

 จากการศกึษาอดุมการณ์ในมวิสกิวิดโีอเพลงลกูทุง่ร่วมสมยัแสดง
ให้เห็นอุดมการณ์ด้านอ�านาจของกลุ่มนายทุนหรืออุดมการณ์ทุนนิยม ซึ่ง
เข้ามามีบทบาทในการครอบง�าและควบคุมกระบวนการผลิตมิวสิกวิดีโอ
เพลงลูกทุ่งร่วมสมัยทั้งสิ้น ซึ่งสอดคล้องกับแนวคิดเรื่องอุดมการณ์ของ 
อัลธูแซร์ (ล�าเนา เอี่ยมสะอาด, 2539) ที่ว่าอุดมการณ์หลักที่พบในเพลง 
คอื อดุมการณ์ด้านอ�านาจเป็นอดุมการณ์ทีส่ามารถครอบง�าความคดิของ
ผู้คนในสังคมโดยไม่ใช้ความรุนแรง แต่จะเป็นการครอบง�าทางความคิด
เป็นด้านหลกั สถาบนัทีเ่ป็นกลไกทางอดุมการณ์ ได้แก่ การสือ่สารมวลชน 
เช่น หนังสือพิมพ์ วิทยุ โทรทัศน์ เป็นต้น 

5.2 ลักษณะและรูปแบบการผสมผสานทางวัฒนธรรมใน 
มิวสิกวิดีโอเพลงลูกทุ่งร่วมสมัย

 การศึกษาลักษณะและรูปแบบการผสมผสานทางวัฒนธรรมใน
มิวสิกวิดีโอเพลงลูกทุ่งร่วมสมัยได้ศึกษาผ่าน รูปแบบการน�าเสนอ และ
การสือ่ความหมายผ่านองค์ประกอบศิลป์และการแต่งกายของศลิปิน ดังนี้

  5.2.1 รูปแบบการน�าเสนอในมิวสิกวิดีโอเพลงลูกทุ่งร่วมสมัย
 Genre (รูปแบบ) เป็นแนวคิดที่ถูกน�ามาประยุกต์ใช้ในการแบ่ง

ประเภทของภาพยนตร์ และมีการน�ามาใช้แบ่งประเภทหรือรูปแบบงาน
ด้านการสือ่สารมวลชนอย่างหลากหลายมากขึน้ เช่น รปูแบบรายการข่าว 
รูปแบบรายการโทรทัศน์ และรูปแบบของมิวสิกวิดีโอเพลง เป็นต้น การ
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จัดกลุ่มรูปแบบของมิวสิกวิดีโอเพลงลูกทุ่งร่วมสมัยมีความสอดคล้องกับ
แนวคิดเรื่องรูปแบบมิวสิกวิดีโอ (Music Video Genre) ด้วยเช่นกัน ค�าว่า 
Genre เป็นภาษาฝรั่งเศสที่แปลว่า Type หรือ Kind ซึ่งถูกน�ามาประยุกต์
ใช้ในการแบ่งประเภทของภาพยนตร์หรืองานด้านสื่อต่างๆได้อีกด้วย 
(กาญจนา แก้วเทพ, 2541)

 จากการศึกษาลักษณะรูปแบบการน�าเสนอในมิวสิกวิดีโอเพลง 
ลูกทุ่งยุคร่วมสมัย พบว่า มิวสิกวิดีโอเพลงลูกทุ่งยุคร่วมสมัยมีรูปแบบ
การน�าเสนอทั้งสิ้น 4 รูปแบบ (Genre) ได้แก่

1. รปูแบบการแสดง (เส้นร้อง) และการสือ่ความหมาย (เส้นเรือ่ง) 
ผสมกัน เป็นรปูแบบทีม่กีารเล่าเรือ่งผ่านการแสดงร้องเพลงของศลิปินสลบั
ไปกับเรื่องราวที่เล่าเรื่องผ่านตัวละคร ซึ่งพบใน มิวสิกวิดีโอเพลงตื้ด ของ
กระแต อาร์สยาม  มิวสิกวิดีโอเพลงรักจงรอ ของกุ้ง สุทธิราช อาร์สยาม 
มวิสกิวิดโีอเพลงฝืนใจหน่อยได้ไหม ของไผ่ พงศธร  มวิสกิวิดโีอเพลงไม่ใช่
แฟนท�าแทนไม่ได้ ของตัก๊แตน ชลดา  มวิสกิวิดโีอเพลงเปิดใจสาวแต ของ
กระแต อาร์สยาม และมิวสิก  วิดีโอเพลงมื๋อใด๋สิคึดฮอด ของต่าย อรทัย 

2. รูปแบบการน�าเสนอแบบการแสดง (เส้นร้อง) เป็นหลัก เป็นรูป
แบบทีม่เีพียงการน�าเสนอการแสดงร้องเพลงหรอืบคุคลกิ ลลีาท่าเต้นของ
ศลิปินและแดนเซอร์เพียงเท่าน้ัน ซึง่พบใน มวิสกิวิดโีอเพลงขอใจเธอแลก
เบอร์โทร ของหญิงลี ศรีจุมพล และมิวสิกวิดีโอเพลงด้วยแรงแห่งรัก ของ
ไมค์ ภิรมย์พร

3. รปูแบบการแสดง (เส้นร้อง) ซ้อนการสือ่ความหมาย (เส้นเรือ่ง) 
เป็นรปูแบบทีม่ีการตดัสลบักนัระหว่างการแสดงร้องเพลงของศลิปนิ เรือ่ง
ราวทีเ่ล่าเรือ่งผ่านตวัละคร และการแสดงร้องเพลงของศลิปินในเรือ่งราวที่
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เล่าเรื่องผ่านตัวละคร ซึ่งพบในมิวสิกวิดีโอเพลงเห็นนางเงียบๆฟาดเรียบ
นะคะ ของจ๊ะ อาร์สยาม

4. รูปแบบการการแสดง (เส้นร้อง) ซ้อนการสื่อความหมาย (เส้น
เรื่อง) และการโฆษณาแฝง เป็นรูปแบบท่ีมีการตัดสลับกันระหว่างการ
แสดงร้องเพลงของศิลปิน เรื่องราวที่เล่าเรื่องผ่านตัวละคร การแสดงร้อง
เพลงของศิลปินในเรื่องราวที่เล่าเรื่องผ่านตัวละคร และการแสดงให้เห็น
ถึงการใช้หรอืผลทีจ่ะได้รบัจากการใช้ผลติภัณฑ์ ซึง่พบในมวิสกิวดีิโอเพลง
โป๊(ใจมันเพรียว) ของใบเตย อาร์สยาม

 จากการศึกษารูปแบบการน�าเสนอของมิวสิกวิดีโอเพลงลูกทุ่ง 
ร ่วมสมัย พบว่ามีความสอดคล้องกับแนวคิดเรื่องมิวสิกวิดีโอเพลง  
(Music Video) เพียงรูปแบบเดียวเท่านั้น ได้แก่ รูปแบบการแสดงเป็น
หลัก (Performance) ซึ่งเป็นมิวสิกวิดีโอที่มีโครงสร้างความสัมพันธ์ง่ายๆ 
ไม่ซับซ้อน  มักเป็นการน�าเสนอภาพวงดนตรี แสดงดนตรี หรือ นักร้องร้อง
เพลง(อนิทริา เฮง็ทบัทมิ, 2554) โดยมวิสกิวิดโีอเพลงลกูทุง่ยุคร่วมสมยัไม่
ได้น�ารูปแบบการน�าเสนอแบบการแสดงเป็นหลัก และแบบเรื่องราวไม่มี
ความสอดคล้องกับเพลงมาใช้ หากแต่มีการใช้รูปแบบการน�าเสนอแบบ
ใหม่ถึง 3 รูปแบบ ได้แก่ รูปแบบการน�าเสนอแบบการแสดงและการสื่อ
ความหมายผสมกัน รปูแบบการน�าเสนอการแสดงซ้อนการสือ่ความหมาย 
และรูปแบบการน�าเสนอการแสดงซ้อนการสื่อความหมายและโฆษณา
แฝง ซึ่งรูปแบบการน�าเสนอที่พบใหม่ 3 รูปแบบดังกล่าว ได้รับการพัฒนา
ให้สอดคล้องกับความต้องการของผูช้ม เพ่ือให้รปูแบบการน�าเสนอมคีวาม
หลากหลายและผสมผสานความทันสมัยให้มีความน่าสนใจมากขึ้น 



วารสารนิเทศศาสตร์ธุรกิจบัณฑิตย์

ปีที่ 11 ฉบับที่ 2 กรกฎาคม - ธันวาคม ประจ�าปี 2560

355

 5.2.2 การสื่อความหมายในมิวสิกวิดีโอเพลงลูกทุ่งร่วมสมัย
 การสื่อความหมายเป็นหัวใจส�าคัญในการถ่ายทอดเรื่องราวให้มี

ความเชื่อมโยงและเกิดความเข้าใจ ตรงกันระหว่างผู้ผลิตกับผู้ชม ในการ
ศึกษาการสื่อความหมายในมิวสิกวิดีโอเพลงลูกทุ่งร่วมสมัย พบการผสม
ผสานของวัฒนธรรมตะวันตก วัฒนธรรมเอเชียและวัฒนธรรมไทยหลอม
รวมกันอยู่ในมิวสิกวิดีโอเพลงด้านต่างๆ ได้แก่ องค์ประกอบศิลป์ (ฉาก
หรือสถานที่) และการสื่อสารการแต่งกายของศิลปิน  ดังนี้ 

 5.2.2.1 การศึกษาองค์ประกอบศิลป์ (ฉากหรือสถานท่ี)  
ในมิวสิกวิดีโอเพลงลูกทุ่งร่วมสมัย

 ฉากแต่ละฉากจะมรีายละเอยีดของเน้ือหาแตกต่างกันไป การจดั
องค์ประกอบรวมในฉาก ( Mise En Scene ) ให้มีความสอดคล้องกับเรื่อง
ราวของมิวสิกวิดีโอ (Putting on  stage) นั้น  ไม่ควรให้ฉากเด่นเหนือตัว
ละคร แต่ควรท�าให้ฉากและตัวละครมีความกลมกลืนเข้ากับเรื่องราวโดย
รวมของมิวสิกวีดีโอ

 จากการศกึษาองค์ประกอบศลิป์ พบว่า ฉากหรอืสถานท่ีในมวิสกิ 
วิดีโอเพลงลูกทุ่งร่วมสมัยมีการพัฒนาน�าเอาภาพนิ่งท่ีสื่อสารถึงความ
เป็นต่างประเทศเข้ามาช่วยเล่าเรื่อง เช่น ภาพป้ายฮอลลีวูด (Hollywood) 
ซึ่งฮอลลีวูดนั้นมีชื่อเสียงและมีเอกลักษณ์ทางวัฒนธรรมในฐานะที่เป็น
ศนูย์กลางแห่งประวติัศาสตร์ของโรงถ่ายท�าภาพยนตร์และดาราภาพยนตร์
ที่มีชื่อเสียงระดับโลก ชื่อฮอลลีวูดจึงมักจะถูกเรียกเป็นชื่อแทนของโรง
ภาพยนตร์แห่งสหรัฐอเมริกา ซึ่งสื่อความหมายให้เห็นถึงความทันสมัย
และการผสมผสานบรรยากาศของความเป็นต่างประเทศกับความเป็น 
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ลูกทุ่งไทยในยุคร่วมสมัย นอกจากนั้นยังน�าเทคโนโลยีสมัยใหม่มาใช้ใน 
มิวสิกวิดีโอเพลงลูกทุ่งร่วมสมัยอีกด้วย                  

 เมื่อความเจริญก้าวหน้าทางเทคโนยีได้เข้ามามีบทบาทและ
อิทธิพลกับอุตสาหกรรมเพลงในประเทศไทย มิวสิกวิดีโอเพลงลูกทุ่งร่วม
สมัยจึงน�าภาพเคลื่อนไหว ภาพอนิเมชั่นหรือกราฟิกต่างๆมาใช้เชื่อมโยง 
ความหมายระหว่างเนื้อหาของเพลงกับภาพ ท�าให้มิวสิกวิดีโอเพลง 
ลูกทุ ่งยุคร ่วมสมัยมีความหลากหลายในการน�าเสนอและมีความ 
แปลกใหม่น่าสนใจมากขึ้น

ภาพที ่1 ภาพตวัอย่างฉากหรอืสถานท่ีในมวิสกิวดิโีอเพลงลกูทุง่ยุคร่วมสมยั 

 จากการศกึษาลกัษณะและการผสมผสานวัฒนธรรมการสือ่ความ
หมายผ่านองค์ประกอบศิลป์ (ฉากหรือสถานท่ี) ในมิวสิกวิดีโอเพลงลูก
ทุ่งร่วมสมัย แสดงให้เห็นถึงความหลายในวิธีการน�าเสนอผ่านภาพ ฉาก 
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สถานที ่ซึง่เป็นตวัร้อยเรือ่งราวเพ่ือสือ่ความหมายตามเน้ือหาของเพลง ซึง่
สอดคล้องกับทฤษฎเีรือ่งการจดัองค์ประกอบรวมในฉาก (Mise En Scene) 
(Metz, 1974) ที่ว่าการจัดองค์ประกอบรวมในฉากต้องสอดคล้องกับการ
แสดง (Staging  an  Action) การแสดงต้องเข้ากับเหตกุารณ์ในแต่ละฉาก
ของมิวสิกวิดีโอ (Placed  in  a  Scene) และตัวละครกับฉากต้องมีความ
กลมกลืนกัน

5.2.2.2 การสือ่สารผ่านการแต่งกายของศลิปินในมวิสกิวิดโีอเพลง
ลูกทุ่งร่วมสมัย 

 การแต่งกายเป็นอีกสิ่งส�าคัญในการสื่อความหมายหรือเล่าเรื่อง
ราวประกอบเพลงหรือเนื้อหา ตามทฤษฎีเรื่องการจัดองค์ประกอบรวมใน
ฉาก ( Mise En Scene )  

 ผลจากการศกึษาลกัษณะและการผสมผสานวฒันธรรมด้านการ
สือ่สารการแต่งกายของศลิปินเพลงลกูทุ่งยุคร่วมสมยั พบว่า การแต่งกาย
ของศิลปินในยุคร่วมสมัยนิยมแต่งกายเพ่ือสื่อสารความเป็นภาพลักษณ์
เฉพาะตามลักษณะของกลุ่มเป้าหมายของศิลปินนั้นๆ 

 ศิลปินที่ร้องเพลงเพ่ือกลุ่มผู้ชมและผู้ฟังวัยรุ่นก็จะแต่งตัวเซ็กซี่ 
วาบหวิว เปรี้ยวและสดใส เปิดเผยสัดส่วนร่างกาย ซึ่งมีการน�าวัฒนธรรม
การแต่งกายของชาวตะวันตกมาผสมผสานกับความเป็นไทย ทั้งการ 
แต่งกายเลียนแบบศิลปินต่างประเทศ การผสมผสานความเป็นสาวร็อค 
การผสมผสานวัฒนธรรมการแต่งกายของกลุ่มชาติพันธุ์ชาวดอย ได้แก่ 
ศิลปินใบเตย อาร์สยาม กระแต อาร์สยาม จ๊ะ อาร์สยาม กุ้ง สุทธิราช  
อาร์สยาม และหญิงลี ศรีจุมพล 
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ภาพท่ี 2 ภาพตัวอย่างการแต่งกายของศิลปินที่ร้องเพลงเพ่ือกลุ่มผู้ชม
และผู้ฟังวัยรุ่น

 ศลิปินทีร้่องเพลงเพ่ือกลุม่ผูช้มและผูฟั้งผูใ้ช้แรงงาน จะแต่งตวัให้
มีความใกล้เคียงกับกลุ่มเป้าหมาย โดยสวมเสื้อยืดแขนสั้นสีขาว กางเกง
ยีนส์ขายาวสขีาว แสดงให้เหน็ถึงความสบายเรยีบง่ายเป็นตวัแทนของกลุม่
ผู้ใช้แรงงาน ได้แก่ ศิลปินไมค์ ภิรมย์พร

 
ภาพท่ี 3 ภาพตัวอย่างการแต่งกายของศิลปินที่ร้องเพลงเพ่ือกลุ่มผู้ชม
และผู้ฟังผู้ใช้แรงงาน

 ศิลปินที่ร้องเพลงเพ่ือกลุ่มเป้าหมายพนักงานบริษัท การแต่ง
กายของศิลปินมักสวมเสื้อเชิ้ตแขนยาว แสดงให้เห็นถึงความเรียบร้อย  



วารสารนิเทศศาสตร์ธุรกิจบัณฑิตย์

ปีที่ 11 ฉบับที่ 2 กรกฎาคม - ธันวาคม ประจ�าปี 2560

359

เรียบง่าย เป็นตัวแทนของกลุ่มพนักงานในบริษัท ได้แก่ ศิลปินไผ่ พงศธร 
ตั๊กแตน ชลดา

ภาพท่ี 4 ภาพตัวอย่างการแต่งกายของศิลปินที่ร้องเพลงเพ่ือกลุ่มผู้ชม
และผู้ฟังพนักงานบริษัท

 
และศิลปินที่ร้องเพลงเพ่ือกลุ่มเป้าหมายชาวอีสานหรือบุคคล

ทั่วไป โดยมีการผสมผสานถ่ายทอดวัฒนธรรมการทอผ้าของชาวอีสาน 
การแต่งกายของศิลปินมักสวมเสื้อผ้าของท้องถิ่น เช่น ผ้าไหม ผ้ามัดหมี่ 
เป็นต้น ได้แก่ ศิลปินต่าย อรทัย

ภาพท่ี 5 ภาพตัวอย่างการแต่งกายของศิลปินที่ร้องเพลงเพ่ือกลุ่มผู้ชม
และผู้ฟังชาวอีสาน
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 จากการศึกษาลักษณะและการผสมผสานวัฒนธรรมด้านการ
สื่อสารการแต่งกายของศิลปินในมิวสิกวิดีโอเพลงลูกทุ่งร่วมสมัย แสดง
ให้เห็นถึงความหลากหลายของการแต่งกายของศิลปินตลอดจนแสดง
ให้เห็นถึงการผสมผสานวัฒนธรรมการแต่งกายของต่างประเทศท่ีหลอม
รวมอยู่กบัวฒันธรรมการแต่งกายของไทยทียั่งคงมกีลิน่ไอความเป็นลกูทุง่
สอดแทรกอยู่ ซึ่งเสื้อผ้าเป็นอีกสิ่งส�าคัญที่ช่วยในการสื่อสารความหมาย
ต่างๆผ่านการเล่าเรื่องในมิวสิกวิดีโอเพลงท่ีมีปัจจัยจ�ากัดอยู่หลายๆด้าน 
ซึ่งสอดคล้องกับทฤษฎีเรื่องการจัดองค์ประกอบรวมในฉาก ( Mise En 
Scene ) ในด้านของการสือ่ความหมาย มวิสกิวิดีโอไม่จ�าเป็นต้องเล่าเรือ่ง
ผ่านการแสดงเพียงอย่างเดียว และองค์ประกอบต่างๆจะเป็นตัวช่วยที่ดี
ในการสื่อความหมายของมิวสิกวิดีโอ ผู้ก�ากับศิลป์เลือกสถานที่ถ่ายท�า
ที่สื่ออารมณ์  ช่างแต่งหน้าและท�าผมนักแสดงเลือกที่จะแต่งหน้าและ 
ท�าผมนักแสดงให้สอดคล้องกับบทบาทการแสดง ช่างไฟจัดแสงฉากให้
สื่อความหมายของฉากนั้น มากไปกว่าน้ันการออกแบบเสื้อผ้านักแสดง
ให้เข้ากับบุคลิกลักษณะตัวละครและมีความสอดคล้องกับเนื้อหาและ
สามารถสื่อสารความหมายได้อย่างชัดเจน Mise En Scene จึงเป็นงาน
สร้างสรรค์ท่ีผู้ผลิตใช้ประโยชน์เพ่ือการสื่อความหมายให้กับมิวสิกวิดีโอ
เพลงได้เช่นกัน (Metz, 1974)

ผลสรุปและข้อเสนอแนะ
จากการศึกษาเรื่องมิวสิกวิดีโอเพลงลูกทุ่งร่วมสมัย : อุดมการณ์

และการผสมผสานทางวัฒนธรรม แสดงให้เห็นว่า มิวสิกวิดีโอเพลงลูก
ทุ่งสะท้อนอุดมการณ์ด้านทุนนิยม ซึ่งมิวสิกวิดีโอเพลงลูกทุ่งยุคร่วมสมัย
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ได้รับอิทธิพลจากวัฒนธรรมต่างประเทศในแถบตะวันตกและเอเชีย 
ท�าให้กระบวนการผลิตมิวสิกวิดีโอเพลงลูกทุ่งร่วมสมัยถูกครอบง�าจาก
อุดมการณ์ทุนนิยม และส่งผลให้มีวิธีการน�าเสนอหรือมีการเล่าเรื่อง
ประกอบเพลงหลากหลายมากขึ้น เช่น มีโฆษณาแฝงในมิวสิกวิดีโอเพลง 
ฉากหรือสถานที่มีการใช้ภาพป้ายฮฮลลีวูด ( Hollywood ) การแต่งกาย
ของศลิปนินยิมแต่งกายให้คลา้ยคลึงกบักลุม่เปา้หมายและรับวฒันธรรม
การแต่งกายของต่างประเทศเข้ามาผสมผสานกับความเป็นไทยอีกด้วย 

 ผู้ศึกษามีข้อเสนอแนะจากการศึกษาซึ่งจะเป็นประโยชน์ต่อการ
ศึกษาพัฒนาการผลิตมิวสิกวิดีโอเพลงต่างๆดังนี้

1. ผลการศกึษาสามารถใช้เป็นแนวทางการผลติมวิสกิวิดโีอเพลง
เพื่อสื่อสารอุดมการณ์ในเชิงสรรค์

2. ควรมีการให้ความรู้แก่ผู้รับสื่อเพ่ือรู้เท่าทันการครอบง�าจาก
นายทุนผ่านการน�าเสนอเรื่องราวต่างๆในมิวสิก วิดีโอเพลงหรือสื่อมวล
ชนอื่นๆต่อไป
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