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ในการสือ่สารได้แก่ กลุม่ผู้สงสาร กลุม่สือ่  กลุม่ผู้ รับสาร โดยการวิจยัแบง่

ออกเป็นสองสว่นดงัตอ่ไปนี ้

	ผลการวิจยัในสว่นท่ี 1 คือ การศกึษากระบวนการการบรูณาการ

การสือ่สารสือ่พืน้บ้านกบัสือ่ใหมเ่พ่ือสง่เสริมและพฒันาวฒันธรรมผ้าย้อม

ครามจงัหวดัสกลนคร พบวา่ 1) ผู้สง่สารมีกระบวนการสือ่สารคือ รูปแบบ

ของการสือ่สารแบบเป็นทางการและไมเ่ป็นทางการ การสือ่สารแบบแนวดิง่ 

แนวตัง้ แนวนอนและมีวิธีการสือ่สารแบบทางเดียวและสองทาง 2) สารคือ 

รายละเอียดโครงการ ข้อค�ำถาม องค์ความรู้และภมิูปัญญาผ้าย้อมคราม  

3) สื่อท่ีใช้คือ 1. สื่อพืน้บ้าน 2. สื่อบุคคล 3. สื่อกิจกรรม 4. สื่อเก่า  

5. สือ่ใหม ่4) ผู้ รับสารมีกระบวนการสือ่สาร คือ รูปแบบของการสือ่สารแบบ

เป็นทางการและไมเ่ป็นทางการ การสือ่สารแบบแนวดิง่ แนวตัง้ แนวนอนและ 

มีวิธีการสือ่สารแบบทางเดียวและสองทาง 5) ผลสะท้อนกลบั  ได้แก่  ปัญหาด้าน 

ผลติภณัฑ์ ด้านการสือ่สารภาษาตา่งประเทศ ความไมเ่ข้าใจ และไมย่อมรับ

นวตักรรมสือ่ใหม ่ด้านผู้สง่สารยงัขาดทกัษะการถ่ายทอดเร่ืองเลา่ ไมส่ามารถ

สร้างสือ่ได้ด้วยตวัเอง  ด้านสารมีการจดัท�ำโครงการซ�ำ้ซ้อนจากหนว่ยงานท่ี

เก่ียวข้อง และกลยทุธ์ท่ีได้รับการสง่เสริมได้แก่ กลยทุธ์การสือ่สารด้วยเร่ือง

เลา่บนสือ่ใหม ่และกลยทุธ์สือ่บรูณาการระหวา่งสือ่พืน้บ้านกบัสือ่ใหม่

	ผลวิจยัในส่วนท่ี 2 ผู้ วิจยัได้ใช้แนวคิด C4D สร้างแบบจ�ำลอง

กระบวนการการบรูณาการการสื่อสารสื่อพืน้บ้านกบัสื่อใหม่เพ่ือสง่เสริม

และพฒันาสินค้าผ้าย้อมคราม จงัหวดัสกลนคร เพ่ือศกึษากลยทุธ์และ

รูปแบบการบรูณาการ การสือ่สารสือ่พืน้บ้านกบัสือ่ใหม ่ เพ่ือสง่เสริมและ

พฒันาสนิค้าผ้าย้อมครามจงัหวดัสกลนคร พบวา่มีการใช้กลยทุธ์การสือ่สาร
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บรูณาการ มี 2 รูปแบบคือ 1. การสือ่สารแบบผสมผสาน 2. การสือ่สาร

บรูณาการ และได้ข้อเสนอแนะโมเดลการใช้สือ่บรูณาการเพ่ือสง่เสริมและ

พฒันาวฒันธรรมผ้าย้อมครามจงัหวดัสกลนคร องค์ประกอบ 5Ss (5Ss 

Communication model) ดงันี ้1. S 1 = Speedy การตัง้เป้าหมาย คือการสง่

เสริมและพฒันาเศรษฐกิจ สงัคมและวฒันธรรม 2. S 2 = Station สถานีสือ่  

เป็นหนว่ยงานรัฐท่ีมีหน้าท่ีรับผิดชอบวางแผน  ผลติ พฒันาสือ่และบริหาร

สื่อ 3. S 3 = Speech การสื่อสารออนไลน์ไปยงัเครือข่ายทกุภาคส่วน 

และทกุระดบัชัน้ 4. S 4 = Supply ศนูย์เช่ือมโยงเครือขา่ย เป็นการบรูณาการ

เครือขา่ยสือ่สารข้อมลูของทกุภาคสว่นและทกุระดบัชัน้ 5. S 5 = Supervisor 

ผู้ดแูลนโยบาย เป็นผู้มีอ�ำนาจการตดัสนิใจระดบันโยบาย

ค�ำส�ำคัญ : การบรูณาการการสือ่สาร / สือ่พืน้บ้าน /  สือ่ใหม ่/ วฒันธรรม

ผ้าย้อมคราม
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Abstract

	The research on integrating folk media and new media in 

promoting and developing indigo-dyed culture in Sakon Nakhon 

Province, Thailand, is aimed to study the current Integrating folk media 

and new media in promoting and developing indigo-dyed culture in 

Sakon Nakhon Province, Thailand, and to create a communications 

model for development of Integrating folk media and new media in 

promoting and developing indigo-dyed culture in Sakon Nakhon 

Province, Thailand.

	This piece of work is a qualitative research using in-depth 

interviews and group discussions with 24 primary informants i.e. 

representatives from Sender, Message, Receiver.

	Result of 1st part, the current Integrating folk media and new 

media in promoting and developing indigo-dyed culture in Sakon 

Nakhon Province, Thailand, reveals the communication as follows: 1. 

Sender–Formal communication, Informal communication, Downward 

communication, Upward communication, Horizontal communication, 

Diagonal communication Two-way communication and  One-way 

communication. 2. Message–Details of the project. 2) Wisdom of 

indigo dyed cloth. 3) Knowledge. 3. Media – Human media 2) Folk 

media 3) New media 4) Traditional media 5) Activity media 4. Re-

ceiver - Formal communication, Informal communication, Downward 

communication, Upward communication, Horizontal communication, 
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Diagonal communication two-way communication and one-way 

communication. 5. Feedback - reveals the obstacles and problem 

as follows : The products have the problem about the price. The 

quality and communication, especially the use of a foreign language.  

There is a problem with the use of new media. The sender’s lack of 

transfer story. Unable to create the media itself. The substance has the 

project management by relevant authorities. And strategy has been 

the promotion of include Communication strategy is the story doing 

on new media and media strategy integration between traditional 

media and new media.

	Result of 2nd part, researcher used the concept C4D modeling  

process integration of folk media and new media communication 

to send a grammar. In product development and indigo dyed cloth 

of Sakon Nakhon province. To study the mechanical model and 

the network bandwidth communication folk media and new media 

to promote and develop the product indigo dyed cloth province.  

The city was found that there was a communication strategy integration.  

The model of integrated folk media and new media communication 

2 form is 1. Mixed communications 2. Integrated communication. 

Modeling the use of integrated media to promote and develop a  

culture of indigo dyed cloth offense elements 5Ss (5Ss communication 

model) as follows: 1. S1 Speedy - Setting goals is the promotion and 

economic development Society and Culture 2. S2 Station -The state 
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media station set up the agency. Responsible for planning, production, 

media development and media management 3. S3 Speech - Online 

communication to all networks and all levels 4. S4 Supply- Network 

link center is the integration of information communication networks 

of all sectors and all levels. 5.S5 Supervisor - The policy administrator 

is a policy decision-making authority.

Keywords: Integrating / New media / Folk media / Indigo-dyed culture
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บทน�ำ

	ในอดีต “ผ้าย้อมคราม” ภมิูปัญญาท่ีเกือบทกุครัวเรือนในแถบ

อีสาน  จะต้องมีการทอเตรียมไว้ใช้ในครัวเรือน แต่หลงัจากสงครามโลก

ครัง้ท่ี 2 เม่ือมีวฒันธรรมและเทคโนโลยีจากต่างประเทศแพร่กระจาย

เข้ามายังประเทศไทยอย่างรวดเร็ว เกิดการเปลี่ยนแปลงขึน้อย่าง

มากมาย ผ้าย้อมครามท่ีได้รับผลกระทบคือ มีผลิตภัณฑ์ผ้าสมัยใหม่

ผลิตด้วยระบบอุตสาหกรรม ท่ีให้ความสะดวก รวดเร็ว สวยงามและ

ราคาถูก  ผู้บริโภคหันไปให้ความสนใจใช้ฝ้ายและสิ่งทอ เสือ้ผ้าจาก

โรงงานอตุสาหกรรม จนท�ำให้การทอผ้าย้อมครามแทบไม่ปรากฏให้เห็น  

(อนรัุตน์ สายทอง, 2550) จนกระทัง่ พ.ศ.2535 ประไพพนัธ์ แดงใจ หรือ 

“ครูจ๋ิว”ชาวบ้านนาดี อ�ำเภอพรรณนานิคม จงัหวดัสกลนครได้เป็นผู้ รือ้ฟืน้

และน�ำภูมิปัญญาผ้าย้อมครามกลบัมาเพ่ือท�ำเป็นสินค้าหารายได้เพ่ือ

การด�ำรงชีพของตนและคนในชมุชน

	ตอ่มาในปี พ.ศ. 2548 ในขณะท่ีรัฐบาลมีโครงการหนึง่ต�ำบลหนึง่

ผลิตภณัฑ์ (OTOP) ท่ีให้การสนบัสนนุช่วยเหลือด้านความรู้ เทคโนโลยี 

ทนุ การบริหารจดัการ เพ่ือส่งเสริมการใช้ภมิูปัญญาท้องถ่ินสร้างความ

เข้มแข็งและเพ่ิมรายได้ให้แก่ชุมชน กลุ่มทอผ้าย้อมครามในจังหวัด

สกลนคร ได้รับการเชิญชวน.ให้เข้าร่วมโครงการส่งเสริมและพฒันาจาก

รัฐบาล คู่ขนานไปกับการเข้าร่วมกลยุทธ์กระบวนการพฒันาขีดความ

สามารถในการแข่งขนัทางเศรษฐกิจ (Cluster) มีการจดัท�ำระบบฐาน

ข้อมลู และระบบการจดัการฐานข้อมลู รวมทัง้เว็บเพจของกลุ่มผ้าย้อม

ร่วมกบั Cluster อ่ืน ๆ  ขึน้เป็นครัง้แรก เพ่ือใช้ประโยชน์ในการเผยแพร่ไป
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ยงัผู้ ท่ีเก่ียวข้องและสนใจ เป็นจดุเร่ิมของผ้าครามท่ีกลายเป็นผลิตภณัฑ์

ท่ีทรงคณุค่าทัง้ในด้านเศรษฐกิจ สงัคมและวฒันธรรมประจ�ำถ่ินของเขต

พืน้ท่ีจงัหวดัสกลนคร ต่อจากนัน้มาผ้าย้อมครามก็ได้รับการสง่เสริมและ

พฒันาจากนโยบายต่างๆของทัง้ภาครัฐและเอกชนอ่ืนๆ เช่น ในปี พ.ศ.

2555 แผนพฒันาเศรษฐกิจและสงัคมแหง่ชาติฉบบัท่ี 11 นโยบายแนวคิด

เศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Creative Economy)  การได้รับการสนับสนุน

จากส�ำนกังานพฒันาเศรษฐกิจจากฐานชีวภาพ (องค์การมหาชน) หรือ 

BEDO หรือการได้รับการพฒันาการทอ่งเท่ียวเชิงวฒันธรรมจากศนูย์วิจยั

การจดัการความรู้การสื่อสารและการพฒันามหาวิทยาลยัสโุขทยัธรรมา 

ธิราช (www.CCDKM.org)  เป็นต้น ท�ำให้วฒันธรรมย้อมครามได้รับการ

ประยกุต์ให้เข้ากบัเทคโนโลยีและองค์ความรู้สมยัใหม่ พฒันาศกัยภาพ

ในเชิงแฟชั่น มีการสื่อสารแนวใหม่ เพ่ือสร้างความน่าสนใจ กระตุ้น

ความต้องการสินค้า สร้างความพงึพอใจและสร้างความสมัพนัธ์เป็นการ

สื่อสารอย่างยัง่ยืนกบัผู้บริโภค จนวฒันธรรมผ้าย้อมครามได้ถกูน�ำมาใช้

สื่อสารและส่งเสริมในฐานะท่ีเป็นวฒันธรรมท่ีมีความส�ำคญัของจงัหวดั

สกลนคร 

ดงันัน้ การศึกษาวฒันธรรมผ้าย้อมครามในหวัข้อ “การบูรณา

การการสื่อสารสื่อพืน้บ้านกบัสื่อใหม่  เพ่ือสง่เสริมและพฒันาวฒันธรรม

ผ้าย้อมครามจังหวัดสกลนคร”  โดยมุ่งประเด็นการศึกษาไปท่ีเร่ือง

กระบวนการ กลยุทธ์และรูปแบบการบูรณาการสื่อพืน้บ้านกับสื่อใหม ่

รวมถึงมีการศึกษาว่ามีการน�ำสื่อบูรณาการไปใช้ในการส่งเสริมและ

พฒันาวฒันธรรมผ้าย้อมครามได้อย่างไรบ้าง และในท้ายท่ีสดุการวิจยั

ครัง้นีจ้ะน�ำไปสูก่ารถอดแบบประสบการณ์การการสื่อสารการบรูณาการ 
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สื่อพืน้บ้านกับสื่อใหม่เพ่ือส่งเสริมและพัฒนาวัฒนธรรมผ้าย้อมคราม

และจดัท�ำข้อเสนอแนะโมเดลการใช้สื่อบรูณาการของผลิตภณัฑ์ผ้าย้อม

ครามจงัหวดัสกลนคร ท่ีสามารถน�ำไปใช้งานเพ่ือให้เกิดการสง่เสริมและ

พฒันาวฒันธรรมผ้าย้อมครามสกลนครให้มีการด�ำรงอยู่ได้อย่างยัง่ยืน

ต่อไป

ปัญหาน�ำการวิจัย

	งานวิจยัเร่ือง ”การบรูณาการการสื่อสารสื่อพืน้บ้านกบัสื่อใหม่

เพ่ือสง่เสริมและพฒันาวฒันธรรมผ้าย้อมครามจงัหวดัสกลนคร” เป็นการ

ศกึษาท่ีมุ่งตอบของค�ำถามวิจยัต่อไปนี ้

1) วัฒนธรรมผ้าย้อมครามจังหวัดสกลนครมีกระบวนการ 

สื่อสารอย่างไร

2) สื่อใหม่เข้ามามีบทบาทในการบูรณาการกับสื่อพืน้บ้าน

อย่างไรบ้าง

3) การบรูณาการสื่อพืน้บ้านกบัสื่อใหมก่่อให้เกิดการสง่เสริมและ

พฒันาวฒันธรรมผ้าย้อมครามจงัหวดัสกลนครได้อย่างไรบ้าง

วัตถุประสงค์การวิจัย

1) เพ่ือศึกษากระบวนการการบูรณาการการสื่อสารสื่อพืน้

บ้านกับสื่อใหม่เพ่ือส่งเสริมและพฒันาวฒันธรรมผ้าย้อมครามจังหวดั

สกลนคร

2) เพ่ือศกึษากลยทุธ์และรูปแบบการบรูณาการการสื่อสารสื่อพืน้

บ้านกบัสื่อใหม่เพ่ือส่งเสริมและพฒันาวฒันธรรมผ้าย้อมครามสกลนคร
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3) เพ่ือถอดประสบการณ์จัดท�ำข้อเสนอแนะโมเดลการใช้

สื่อบูรณาการเพ่ือส่งเสริมและพัฒนาวัฒนธรรมผ้าย้อมครามจังหวัด

สกลนคร

แนวคิด ทฤษฎีและงานวิจัยที่เก่ียวข้อง

งานวิจัยครัง้นีผู้้ วิจัยใช้แนวคิดและทฤษฎีท่ีเก่ียวข้องมาใช้เป็น

แนวทางดงันี ้1.ความหมายของวฒันธรรมผ้าย้อมคราม 2.แนวคิดทฤษฎี

การสื่อสาร 3.แนวคิดสื่อพืน้บ้าน (Fork Media 4.แนวคิดเร่ืองสื่อใหม ่

(New media) 5. แนวคิดการบรูณาการการสื่อสาร (Integrated commu-

nication) 6.แนวคิดแนวคิดเศรษฐกิจสร้างสรรค์ (Creative Economy) 

7.การปรับประสานระหว่างสื่อพืน้บ้านกับสื่อมวลชน (Mixed media 

strategy) 8.แนวคิดการเล่าเร่ือง (Story doing) และการเล่าเร่ืองจากสิ่ง

ท่ีลงมือท�ำ (Story doing)  9.แนวคิดเร่ืองการสื่อสารเพ่ือพฒันาเศรษฐกิจ 

สงัคมและวฒันธรรม (Communication for development: C4D) 

กรอบแนวคิด

งานวิจยัเร่ือง “การสื่อสารการบรูณาการการสื่อสารสื่อพืน้บ้าน

กบัสื่อใหม่เพ่ือส่งเสริมและพฒันาวฒันธรรมผ้าย้อมครามสกลนคร” มี

กรอบการวิจยัแบ่งออกเป็น 2 ส่วนดงัต่อไปนี ้
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วธีิการด�ำเนินการและวธีิการการวเิคราะห์ข้อมูล

การวิจยัครัง้นีใ้ช้วิธีการวิจยัเชิงคณุภาพ (Qualitative Research) 

ผู้ ให้ข้อมลูหลกัโดยมีแหล่งข้อมลูในการศึกษาแบ่งออกเป็น 2 ประเภท

คือ 1.แหลง่ข้อมลูประเภทบคุคล และ 2.แหลง่ข้อมลูประเภทของเอกสาร  

โดยก�ำหนดกลุม่ตวัอยา่งในการวิจยัทัง้หมด 3 กลุม่ โดยใช้วิธีการคดัเลือก

จากผู้ ท่ีมีบทบาทหน้าท่ีในสือ่สารวฒันธรรมผ้าย้อมคราม หรือผู้ ท่ีเก่ียวข้อง 

ได้แก่

1.กลุม่ผู้สง่สาร ผู้น�ำชมุชน ผู้ผลิต ตวัแทนหน่วยงานท่ีเก่ียวข้อง  

นกัวิจยั  ผลติภณัฑ์ผ้าย้อมครามจงัหวดัสกลนคร เป็นผู้น�ำและซึง่เป็นคนเก่า 
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คนแก่ของกลุ่มท่ีมีความเก่ียวข้องกับการริเร่ิมการสื่อสารวัฒนธรรม 

ผ้าย้อมครามจงัหวดัสกลนคร มีจ�ำนวน 10  คน

2.กลุม่สื่อ ได้แก่ ปราชญ์ชาวบ้าน ครูช่าง และทายาทช่างศิลป์  

นกัวิชาการ ผู้ เช่ียวชาญ จ�ำนวน 6 คน

3.กลุม่ผู้ รับสาร ได้แก่ ผู้ผลิต ผู้ประกอบการ สมาชิกกลุม่ทอผ้า

ย้อมคราม ผู้บริโภค ผู้มีสว่นได้สว่นเสยีอ่ืนท่ีมีความเก่ียวข้องกบัการสือ่สาร

วฒันธรรมผ้าย้อมครามจงัหวดัสกลนคร จ�ำนวน 8 คน

โดยมีการจัดการเก็บข้อมูลเพ่ือการวิเคราะห์เชิงพรรณนา  

(Descriptive method ) ดงัตอ่ไปนี ้ 

1 . การวิจยัเอกสาร (Documentary research) และวิเคราะห์

ข้อมลูท่ีเก่ียวข้องกบัการสื่อสารวฒันธรรมผ้าย้อมครามจงัหวดัสกลนคร 

อาทิ ผู้ วิจยัค้นคว้า เอกสารเก่ียวกบันโยบาย โครงการหรือกิจกรรมเก่ียว

กบัการสง่เสริมและพฒันาผ้าย้อมคราม รายงานประจ�ำปี หนงัสือ ต�ำรา

และงานวิจยั รวมทัง้ข้อมลูจากสื่อออนไลน์ท่ีเก่ียวข้อง เช่น รายงานการ

ศกึษาเบือ้งต้น เศรษฐกิจสร้างสรรค์ The Creative Economy สรุปผล

การด�ำเนินงานโครงการลงทะเบียนผู้ผลติผู้ประกอบการ OTOP โครงการ

พฒันาการรวมกลุม่และเช่ือมโยงอตุสาหกรรม (Clusters) รายงานการวิจยั 

เร่ือง การสร้างระบบตรวจสอบมาตรฐานสนิค้า จงัหวดัสกลนคร สกลนคร  

ผลส�ำรวจพฤตกิรรมผู้ใช้อินเทอร์เน็ต ปี 2559 สรุปสาระส�ำคญัแผนพฒันา

เศรษฐกิจและสงัคมแหง่ชาตฉิบบัท่ี 11 (พ.ศ. 2560-2565 ) ส�ำนกังานสภา

พฒันาการเศรษฐกิจและสงัคมแหง่ชาต ิเป็นต้น เพ่ือเป็นข้อมลูพืน้ฐานใน

การวิเคราะห์กระบวนการสือ่สารของการบรูณาการสือ่พืน้บ้านและสือ่ใหม่

เพ่ือสง่เสริมและพฒันาวฒันธรรมผ้าย้อมครามจงัหวดัสกลนคร  ประกอบ
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กบัผู้ วิจยัเป็นคนพืน้ถ่ินท�ำให้เข้าใจบริบทของชมุชน ท้องถ่ินท่ีเก่ียวข้อง

โดยตรงกับวัฒนธรรมผ้าย้อมครามหรือแม้แต่สภาพแวดล้อมต่างๆ ท่ี

มีความเก่ียวข้องกนั เพ่ือสามารถน�ำไปใช้เป็นแนวทางในการออกแบบ

ค�ำถามในการสมัภาษณ์แบบเจาะลกึตอ่ไป

2. การลงพืน้ท่ีสงัเกต (Observation) สมัภาษณ์เจาะลึก (In-

Depth Interview) และ สมัภาษณ์กลุม่ (Group Interview) โดยเม่ือได้

ข้อมลูเบือ้งต้นจากการวิจยัเอกสารแล้ว ผู้ วิจยัใช้วิธีการไปลงพืน้ท่ีตาม

รอยเร่ืองราววฒันธรรมผ้าย้อมคราม เพ่ือพดูคยุ ท�ำความรู้จกัสร้างความ

คุ้นเคยกับกลุ่มผ้าย้อมคราม สงัเกตการณ์ทัง้อย่างมีส่วนร่วมและไม่มี

สว่นร่วม ตรวจสอบข้อมลูในพืน้ท่ีวิจยัหลายๆ ครัง้ในสถานการณ์ท่ีแตก

ตา่งกนัออกไป เชน่ พืน้ท่ีกลุม่ทอผ้า พืน้ท่ีร้านค้า ผู้ประกอบการ ถนนคน

เดนิผ้าย้อมคราม สถานท่ีจดัโครงการตา่งๆ เม่ือได้ข้อมลูแวดล้อมจนเป็น

ท่ีพอใจแล้ว จากนัน้จงึขอนดัหมายในการสมัภาษณ์ซึง่มีการสมัภาษณ์เชิง

ลกึกบักลุม่เป้าหมายอยา่งเป็นทางการ แตก่ารสมัภาษณ์ใช้วิธีการแบบไม่

เป็นทางการ โดยถ้าเป็นนกัวิจยั หรือนกัวิชาการ ผู้ วิจยัจะสง่ประเด็นข้อ

ค�ำถามให้เตรียมตวัล่วงหน้าบางรายก็ใช้การโทรศพัท์ หรือ ไลน์เพ่ือพดู

คยุประเดน็ท่ีจะสมัภาษณ์และนดัหมายวนัเวลากนั การสมัภาษณ์ใช้เวลา

ท่านละประมาณ 1-2 ชัว่โมง โดยผู้ วิจยัเป็นผู้สมัภาษณ์ด้วยตวัเองตาม

กรอบค�ำถามท่ีออกแบบไว้ บทสมัภาษณ์จะถกูบนัทกึและน�ำมาถอดเทป

สมัภาษณ์เพ่ือการวิเคราะห์และอภิปรายผล 

ในการตรวจสอบคณุภาพเคร่ืองมือ ผู้ วิจยัใช้การตรวจสอบความ

ถกูต้องของเนือ้หา (Content validity) ปรับปรุงข้อค�ำถามตามข้อเสนอ

แนะของผู้ทรงคณุวฒิุ ได้แก่ ผศ.อนรัุตน์ สายทอง ดร.สพสนัติ ์เพชรค�ำ และ 
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ผศ.ปกสนิ ชาทิพฮต  แล้วน�ำไปจดัท�ำต้นฉบบัของเคร่ืองมือท่ีมีการตรวจ

สอบครบถ้วนสมบรูณ์แล้ว น�ำเคร่ืองมือไปทดลองใช้กบักลุม่ตวัอยา่ง ทัง้ผู้

ผลติ ผู้ประกอบการและผู้บริโภค จ�ำนวน 10 และทดลองสมัภาษณ์กลุม่ 1 

กลุม่ (จ�ำนวน 5 คน)  บนัทกึข้อบกพร่อง แล้วน�ำมาปรับปรุงแก้ไขเคร่ืองมือ

อีกรอบเพ่ือท่ีจะได้มีเคร่ืองมือเก็บข้อมลูท่ีมีประสิทธิภาพ และเพ่ือให้เกิด

ความเท่ียงของข้อมลูท่ีต้องการ ผู้ วิจยัมีการเข้าสมัภาษณ์กลุม่เป้าหมาย

ซ�ำ้ในสภาพแวดล้อมท่ีเปลี่ยนไป 2-3 ครัง้เพ่ือเป็นการทวนสอบข้อมลู

การวเิคราะห์ข้อมูล 

ผู้ วิจยัใช้การวิเคราะห์ข้อมลูแบบอปุนยั โดยเก็บข้อมลูจากการ

สมัภาษณ์ การสนทนากลุม่ และการสงัเกต แล้วน�ำประเดน็ตา่ง ๆ  มาหา

ข้อสรุปร่วม จากนัน้จะจ�ำแนกข้อมลูตามประเดน็ตา่ง ๆ เพ่ือตอบปัญหา

น�ำการวิจยั โดยการวิเคราะห์ข้อมลูงานวิจยัครัง้นี ้แบง่ออกเป็น 2 สว่น คือ

ส่วนท่ี 1 การวิเคราะห์กระบวนการสื่อสารการบรูณาการสื่อพืน้

บ้านและสื่อใหม่เพ่ือส่งเสริมและพฒันาวฒันธรรมผ้าย้อมครามจงัหวดั

สกลนคร  

สว่นท่ี 2 การวิเคราะห์การบรูณาการการสื่อสารสื่อพืน้บ้านกบัสื่อ

ใหม่เพ่ีอการสื่อสารกบัเครือข่ายทัง้ภายในและภายนอกเพ่ือการสง่เสริม

และพฒันาวฒันธรรมผ้าย้อมครามจงัหวดัสกลนคร

สรุปผลการวจิยั

วฒันธรรมผ้าย้อมครามจงัหวดัสกลนครมีกระบวนการสื่อสารท่ี

ประกอบไปด้วยการสื่อสาร 2 สว่น มีกระบวนการสื่อสารสรุปได้ดงันี ้
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ส่วนท่ี 1 การสื่อสารองค์ความรู้ท่ีได้รับการสนบัสนนุจากภาครัฐ  

จะมีการก�ำหนดเป้าหมายจากผู้ ท่ีมีหน้าท่ีในการตดัสินใจเชิงนโยบาย

ท่ีจะได้รับทราบข้อมลูมีอิทธิพลและกระทบท่ีผู้ มีส่วนได้ส่วนเสีย สงัคม 

และสิ่งแวดล้อม เป้าหมายท่ีถกูก�ำหนดคือเพ่ือการพฒันาวฒันธรรมผ้า

ย้อมคราม และเคร่ืองมือท่ีใช้คือการจดัท�ำโครงการส่งเสริมโดยการให้

ความรู้ในด้านต่าง ๆ หรือส่งเสริมและพฒันาโดยใช้โครงการวิจยั และ

พฒันา โดยการใช้สื่อในรูปแบบต่างๆไม่ว่าจะเป็นสื่อบคุคล  สื่อพืน้บ้าน 

สื่อกิจกรรม สื่อเก่า สื่อใหม่ น�ำมาใช้บูรณาการหรือผสมผสาน เพ่ือให้

บรรลเุป้าหมาย เช่ือมโยงไปสู่การใช้งานเพ่ือน�ำไปใช้สื่อสารในการสร้าง

เครือข่ายในสวนท่ี 2  ต่อไป

ส่วนท่ี 2 การสื่อสารเพ่ือการสร้างเครือข่ายของกลุ่มผู้ผลิตหรือ

ผู้ประกอบการ โดยแบ่งเป็นเครือข่ายภายในคือสมาชิกทอผ้าและคนใน

ชมุชน และ เครือข่ายภายนอก ได้แก่ ลกูค้า ผู้ ท่ีมีส่วนได้ส่วนเสีย เช่น  

ผู้ เป็นเจ้าของปัจจัยการผลิตเช่น เกษตรกรผู้ ปลูกและท�ำฝ้ายเข็นมือ 

บริษัททอ่งเท่ียวชมุชน  พานิชย์จงัหวดั พฒันาชมชนจงัหวดั ศนูย์ศลิปาชีพ  

หรือลกูค้าผู้บริโภคผ้าย้อมครามเป็นต้น ให้ได้มีความเข้าใจร่วมกนัโดย

การสื่อสาร โดยกลยทุธ์ท่ีผู้สง่สารใช้ในการสื่อสารเครือข่ายผ้าย้อมคราม

จงัหวดัสกลนครมี 2 กลยทุธ์ คือ 1. กลยทุธ์การบรูณาการสื่อ และ 2. กา

รบรูณาการการสื่อสาร ซึง่มีรูปแบบการบรูณาการสื่อพืน้บ้านกบัสื่อใหม ่

โดยในเครือข่ายภายในนัน้จะมีการใช้ไลน์ส่วนตวั และไลน์กลุ่มในการ

ติดต่อสื่อสาร ถ้าเป็นเครือข่ายภายนอกก็จะมีการใช้รูปแบบของการน�ำ

วฒันธรรมผ้าย้อมครามกับสื่อเก่าบ้างหรือสื่อใหม่บ้าง บางท่ีก็เลือกใช้
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ประกอบกบั หรือผสมผสานกนัไปตามความเหมาะสม และยงัมีการใช้

กลยทุธ์การบรูณาการการสื่อสารคือเช่ือมโยงช่องทางหรือสื่อท่ีมีหลายๆ 

สื่อมาใช้ในการสื่อสาร 

ปัญหาหรืออุปสรรคท่ีพบในการสื่อสารกับเครือข่ายภายในคือ 

การท่ีสมาชิกทอผ้าไม่มีสญัญานอินเตอร์เน็ต การใช้สื่อใหม่ไม่สอดคล้อง

กบัวิถีชีวิตของสมาชิกกลุ่มผ้าย้อมครามเน่ืองจากการย้อมครามต้องใช้

เวลาปฎิบัติงานตัง้แต่ก่อนพระอาทิตย์ขึน้และทุกขัน้ตอนก็เป็นงานใช้

มือตลอดเวลา ส่วนปัญหาท่ีเกิดขึน้กบัเครือข่ายภายนอกคือการท่ีมีการ

สื่อสารโดยใช้หลายช่องทางมากเกินไปจนเลือกไม่ถูกว่าจะรับข่าวสาร

จากช่องทางไหน และข่าวสารแต่ละช่องทางหรือแต่ละสื่อก็ไม่ตรงกัน

และปัญหาท่ีส�ำคญัคือไม่มีความรู้เทา่ทนัสื่อและไม่สามารถสร้างสื่อเพ่ือ

ไปใช้งานเองได้ 

ดงันัน้ ผู้ วิจยัจงึได้มีข้อเสนอแนะแบบจ�ำลองการใช้สื่อบรูณาการ 

เพ่ือส่งเสริมและพัฒนาวัฒนธรรมผ้าย้อมครามจังหวัดสกลนคร โดย

มีกระบวนการสื่อสารบูรณาการเพ่ือส่งเสริมและพัฒนาวัฒนธรรม

ผ้าย้อมครามจังหวัดสกลนคร ซึ่งมีองค์ประกอบท่ีส�ำคัญ 5Ss (5Ss  

COMMUNICATION MODEL) ดงัแสดงในรูปตอ่ไปนี ้
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1. S 1 = Speedy การตัง้เป้าหมายเพ่ือการสง่เสริมและพฒันา

วฒันธรรมผ้าย้อมครามเป็นการสง่เสริมและพฒันาเศรษฐกิจ สงัคมและ

วฒันธรรมผ้าย้อมครามจงัหวดัสกลนคร

	2. S 2 = Station คือสถานีสือ่ท่ีผู้ วิจยัเสนอให้รัฐจดัตัง้หนว่ยงาน 

มีหน้าท่ีรับผิดชอบวางแผน ผลติ พฒันาสือ่และบริหารสือ่ พร้อมทัง้เป็นผู้ผลติ

หรือดแูลการผลติสือ่บริการวิชาการด้านสือ่ ด�ำเนินการเผยแพร่วฒันธรรม

ผ้าย้อมครามผา่นสือ่ใหม ่เชน่ พอดแคสตงิ (podcasting) การเผยแพร่เสยีง 

รวมไปถงึการพดูคยุ  เลา่เร่ือง สนทนาเร่ืองตา่ง ๆ  ผา่นทางระบบอินเทอร์เน็ต 

เป็นต้น

	3. S 3 = Speech การสือ่สารหรือชอ่งทางการสือ่สารไปยงัเครือขา่ย

ทกุภาคสว่นและทกุระดบัชัน้ อาทิ สถานีวิทยอุอนไลน์ Streaming Audio หรือ

ทีวีดจิิตลั หรือ มีสือ่คลปิวีดีโอ ผา่น YouTube การใช้ iPodder เพ่ือเป็นการ

น�ำข้อมลูเสยีงจากอินเทอร์เน็ตผา่นโปรแกรมบรรจลุงไปท่ีเคร่ืองเลน่ MP3 

ช่ือ ไอพอด หรือปัจจบุนัมีเคร่ืองคอมพิวเตอร์พีซีและซอฟต์แวร์ก็ใช้ได้เพียง

แคต้่องมีอินเทอร์เน็ต เทา่นัน้

	4. S 4 = Supply ศนูย์เครือขา่ยสงัคมออนไลน์หรือชมุนมุ เป็นการ 

บรูณาการเครือขา่ยสือ่สารข้อมลูของผู้ผลติ ผู้ประกอบการหนว่ยงานรัฐและ

เอกชนทกุภาคสว่น ทกุระดบัชัน้ สามารถเช่ือมโยงถงึกนัเป็นเครือขา่ยสือ่สาร

กบัองค์การ และมีการสือ่สารบรูณาการสือ่พืน้บ้านกบัสือ่ใหมแ่บบทกุชอ่ง

ทาง ตอ่ยอดไปสือ่สารเป็นชมุชนออนไลน์ (Online community) 

	5. S5= Supervisor การสือ่สารโดยการบรูณาการการสือ่สารสือ่พืน้

บ้านกบัสือ่ใหมท่ี่ชมุชนหรือเครือขา่ยภายในมีการสือ่สารแสดงออกถงึความ

ต้องการมาถงึผู้มีสว่นได้สว่นเสยี(Stakeholders) 
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อภปิรายผล

จากผลการวิจยั สามารถอภิปรายตามประเดน็ตา่ง ๆ ดงัตอ่ไปนี ้

1. วัฒนธรรมผ้าย้อมครามกับการส่ือสารเพื่อการพฒันา

“วฒันธรรมผ้าย้อมคราม” ถือเป็นวฒันธรรม โดยอธิบายได้ตาม

แนวคิดของ Broom และ Zelznick (1969) อธิบายว่า วฒันธรรมเป็น

มรดกทางสงัคมท่ีประกอบด้วยความรู้ ความเช่ือ ประเพณี และความช�ำนิ

ช�ำนาญท่ีคนเราได้มาในฐานะท่ีเป็นสมาชิกของสงัคม วฒันธรรมผ้าย้อม

ครามถือเป็นการสื่อสารวฒันธรรม โดยอธิบายได้ตามการให้ความหมาย

ในพ.ร.บ.วฒันธรรมแหง่ชาต ิปี พ.ศ. 2535 ได้ให้ความหมาย “วฒันธรรม” 

วา่ หมายถงึ ความเจริญงอกงาม ซึง่เป็นผลจากระบบความสมัพนัธ์ระหวา่ง

มนษุย์กบัมนษุย์ มนษุย์กบัสงัคม และมนษุย์กบัธรรมชาต ิจ�ำแนกออกเป็น 

3 ด้านคือ จิตใจ สงัคม และวตัถ ุมีการสัง่สมและสบืทอดจากคนรุ่นหนึง่ไป

สูค่นอีกรุ่นหนึง่ จากสงัคมหนึง่ไปสูอี่กสงัคมหนึง่ จนกลายเป็นแบบแผนท่ี

สามารถเรียนรู้และก่อให้เกิดผลติกรรมและผลติผล ทัง้ท่ีเป็นรูปธรรมและ

นามธรรม อนัควรคา่แก่การวิจยั อนรัุกษ์ ฟืน้ฟ ู ถ่ายทอด และแลกเปลีย่น 

เพ่ือสร้างดลุยภาพแหง่ความสมัพนัธ์ระหวา่งมนษุย์ สงัคม และธรรมชาต ิ 

ซึง่จะชว่ยให้มนษุย์สามารถด�ำรงชีวิตอยา่งมีสขุ สนัตสิขุ และอิสรภาพ อนัเป็น 

พืน้ฐานแหง่อารยธรรมของมนษุย์ชาต ิ  โดยการสือ่สารวฒันธรรมผ้าย้อม

ครามจงัหวดัสกลนครมีกระบวนการสือ่สารเป็นองค์ประกอบท่ีส�ำคญัของ

กระบวนการพฒันา  มีการสือ่สารท่ีถกูใช้เพ่ือสง่เสริมและขยายการพฒันา 

ท�ำหน้าท่ีผลกัดนัให้การพฒันาให้เป็นไปตามเป้าหมายท่ีรัฐได้ก�ำหนดเอา

ไว้ มีหนว่ยงานท่ีอยูใ่นพืน้ท่ี อาทิ พานิชย์จงัหวดั พฒันาชมุชนจงัหวดัและ

มหาวิทยาลยัในพืน้ท่ีเป็นผู้ รับลกูนโยบายมาด�ำเนินการ เม่ือผู้ผลิตและผู้
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ประกอบการได้รับการถ่ายทอดองค์ความรู้จากการสือ่สารจนเข้าใจ แล้วก็

จะน�ำไปใช้ประโยชน์ในการตดิตอ่สือ่สารกบักลุม่เป้าหมายท่ีมีความเก่ียวข้อง

ทกุทิศทาง ซึง่เป็นแนวคดิท่ีสอดคล้องกบัแนวคดิขององค์การสหประชาชาต ิ

(United Nation) ในปี ค.ศ. 1988 ท่ีริเร่ิมสง่เสริมให้มีการใช้การสือ่สารเพ่ือ

พฒันา (Communication for development concept: C4D) น�ำมาใช้พฒันา

มีองค์ประกอบท่ีส�ำคญั  5 องค์ประกอบ ได้แก่ 1. การก�ำหนดเป้าหมาย 2. 

การเลอืกใช้เคร่ืองมือ 3. การสือ่สาร 4. เครือขา่ย 5. ผลกระทบหรือิทธิพลท่ี

มีตอ่ผู้มีสว่นได้สว่นเสยี สงัคมและสิง่แวดล้อม โดยมีหลกัการให้ผู้ ท่ีมีสว่นได้

สว่นเสยีในการด�ำเนินการเร่ืองตา่ง ๆ ท่ีต้องมีสว่นร่วมกนั โดยมีการใช้การ

สือ่สารเป็นแกนหลกั ใช้คนเป็นศนูย์กลาง มีวิธีการสือ่สารในหลายรูปแบบ

ร่วมกนั มีการใช้ทัง้สือ่แบบเก่าและสือ่ใหม ่ซึง่คนหรือกลุม่บคุคลดงักลา่วมี

ความต้องการสือ่สารมมุมองในการพฒันาของตวัเอง การด�ำเนินการต้องให้

คนในชมุชนมีความรู้ ทศันคตแิละทกัษะท่ีถกูต้องก่อน และมีความต้องการ

มีสว่นร่วมแสดงออก สือ่สารสร้างเครือขา่ยกบัคนอ่ืน ๆ ทัว่ไป และคาดหวงั

ในระดบัโลก 

ผู้วิจยัจงึได้น�ำแนวคดิของการสือ่สารเพ่ือการพฒันาเศรษฐกิจ สงัคม

และวฒันธรรม(C4D) มาสร้างเป็นรูปแบบของกระบวนการสื่อสารของ

วฒันธรรมผ้าย้อมคราม ซึง่สอดคล้องกบัพิมพากรณ์ กลัน่กลิน่และคณะ 

(2553) การศกึษาครัง้นีเ้ป็นการตดิตามและประเมินผล การใช้การสือ่สาร

เพ่ือพฒันาพฤตกิรรมและสงัคม” ในการด�ำเนินงานโครงการในชมุชน เขต

ภาคเหนือตอนบน โดยมีวตัถปุระสงค์ ท่ีเหมือนกนั 2 ประการ คือ เพ่ือศกึษา

กระบวนการใช้ “การสือ่สารเพ่ือพฒันาพฤตกิรรมและสงัคม” ในการด�ำเนิน

งานโครงการ และ เพ่ือศกึษาปัญหาอปุสรรคตา่ง ๆ กบัการใช้การสือ่สาร
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2. กระบวนการส่ือสารการบรูณาการการส่ือสารส่ือพืน้บ้านกับส่ือใหม่

เพื่อส่งเสริมและพฒันาวัฒนธรรมผ้าย้อมครามที่ได้รับจากหน่วยงาน

ที่เก่ียวข้อง

จากผลการวิเคราะห์กระบวนการสือ่สารทัง้ 4 ชว่ง สรุปแสดงถงึองค์

ประกอบของการสือ่สารมี 5 องค์ประกอบดงันี ้

1.ผู้สง่สาร คือ หนว่ยงานราชการท่ีเป็นผู้จดัการอบรม  มีรูปแบบ

การสือ่สารแบบแนวดิง่ และผู้น�ำชมุชนตามธรรมชาตท่ีิได้รับการนบัถือใน

ชมุชน โดยไมมี่ต�ำแหนง่แบบเป็นทางการ มีการสื่อสารแบบแนวนอน ใช้

การสื่อสารแบบสองทางสอดคล้องกบั   ณฐพชัร ไชยทิพย์ (2560) วิจยั

เร่ือง การสือ่สารเพ่ือการพฒันาสนิค�ำเชิงวฒันธรรมม้งอยา่งยัง่ยืนในพืน้ท่ี 

ต�ำบลเขก็น้อย จงัหวดัเพชรบรูณ์ คือมีผู้สง่สารเป็นหนว่ยงานท่ีเก่ียวข้องและ 

มีรูปแบบและการสือ่สารสองทางเชน่กนั สว่นผู้น�ำชมุชนของวฒันธรรมม้ง 

คือ ผู้ใหญ่บ้านเป็นผู้สง่สารท่ีเป็นผู้น�ำอยา่งเป็นทางการโดยในชว่ง ปี พ.ศ. 

2555 ท่ีมีการสง่เสริมอบรมให้ใช้ศกัยภาพท่ีมีในทางสร้างสรรค์มีการสง่เสริม

ให้ใช้เร่ืองเลา่ น�ำมาเลา่เร่ืองผา่นสือ่ใหม ่ซึง่ผลปรากฏวา่ไมไ่ด้ผลตอบรับจาก 

ผู้ เข้าร่วมอบรม ทกุคนมีความสนใจและมีพลงัในการท่ีจะสือ่สารด้วยเร่ือง

เลา่แตย่งัขาดทกัษะในการถ่ายทอดเร่ืองเลา่ ใช้แตเ่ร่ืองท่ีตวัเองท�ำแล้วหยิบ

เอามาเลา่แบบไมไ่ด้ใช้หลกัเกณฑ์หรือแนวคดิ สอดคล้องกบั อภิญญ์พทัร์ กุ

สยิารังสทิธ์ิ (2560) งานวิจยัเร่ืองการเลา่เร่ืองในการสือ่สารการตลาดสนิค้า 

โอทอป  เพ่ือเสนอแนะเทคนิคการเลา่เร่ืองในเชิงการสือ่สารการตลาด แตก่าร

เลา่เร่ืองผ้าย้อมครามผา่นสือ่ใหมไ่มส่ามารถสร้างสือ่ด้วยตวัเองได้ท�ำให้คน

สว่นใหญ่ไมย่อมรับสือ่ใหมเ่ป็นความคดิย้อนแย้งกบัแนวความคดิของ Logan  

นกัวิชาการด้านสือ่ชาวอเมริกนั (อ้างถงึใน กาญจนา  แก้วเทพ และนิคม 
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ชยัขนุพล, 2555) กลา่วถงึคณุลกัษณะของสือ่ใหมน่ัน้ทกุอยา่งเป็นเร่ืองงา่ย

และเอือ้ตอ่การสร้างกลุม่หรือชมุชนออนไลน์ มีความหลากหลายนา่สนใจ   

2. สาร  ได้แก่ ข้อมลูรายละเอียดของโครงการ องค์ความรู้จาก

วิทยากรหรือผู้ เช่ียวชาญ เร่ืองราวของชีวิตของคนท�ำคราม สอดคล้องกบั  

ณฐพชัร ไชยทิพย์ (2560) วิจยัเร่ืองการสื่อสารเพ่ือการพฒันาสินค�ำเชิง 

วฒันธรรมม้งอยา่งยัง่ยืนในพืน้ท่ี ต�ำบลเขก็น้อย จงัหวดัเพชรบรูณ์ ท่ีใช้สาร

คือรายละเอียดของโครงการ ข้อมลูจากวิทยากร เร่ืองเก่ียวกบัชีวิตของม้ง  แต่

การจดัอบรมมีซ�ำ้ซ้อน ท�ำให้ไมน่า่สนใจและไมไ่ด้รับประโยชน์จากการเข้า

ร่วมอบรมเทา่ท่ีควร คล้ายกบัณฐพชัร ไชยทิพย์ (2560) วิจยัเร่ือง การสือ่สาร

เพ่ือการพฒันาสนิค้าเชิงวฒันธรรมม้งอยา่งยัง่ยืนในพืน้ท่ี ต�ำบลเข็กน้อย 

จงัหวดัเพชรบรูณ์ กลา่ววา่ กิจกรรมหรือโครงการอบรมพฒันาผลติภณัฑ์ยงั

ไมต่รงกบัประชาชนกลุม่เป้าหมายท�ำให้มีคนเข้าร่วมโครงการน้อยโดยท่ีจริง

แล้วการใช้วิธีการสือ่สารโครงการในลกัษณะการอบรมนี ้ก็ไมส่อดคล้องกบั

วิถีชีวิตคนท�ำครามการไปอบรมกบัหนว่ยงานตลอดทัง้วนัและตลอดทัง้เดือน 

เน่ืองจากมีหลายหนว่ยงานท่ีให้การสนบัสนนุและมีภาระผกูพนัตอ่กนั เวลา

ก็จะหมดไปกบัการท�ำกิจกรรมสง่เสริม จนไมมี่เวลาไปท�ำงานประจ�ำของตน 

จนถงึขัน้มีผลกระทบตอ่ยอดขายท่ีต้องมีการทบทวน

3. สื่อ มีการน�ำมาใช้ในกระบวรการสื่อสารวฒันธรรมผ้าย้อม

ครามคือ มีการใช้สือ่บคุคล สือ่พืน้บ้าน สือ่เก่า สือ่ใหม ่สือ่กิจกรรม และสือ่

บรูณาการ สอดคล้องกบัณฐพชัร ไชยทิพย์ (2560) วิจยัเร่ือง การสือ่สารเพ่ือ

การพฒันาสนิค้าเชิงวฒันธรรมม้งอยา่งยัง่ยืนในพืน้ท่ี ต�ำบลเขก็น้อย จงัหวดั

เพชรบรูณ์ ท่ีมีการใช้สือ่ท่ีหลากหลาย โดยสอดคล้องกบัแนวคดิการสือ่สาร

การพฒันา C4D ท่ีได้อธิบายไว้วา่ การสือ่สารเพ่ือการพฒันามีการใช้สือ่ท่ี
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หลากหลายมาผสมผสานกนัทัง้สือ่ใหมแ่ละสือ่เก่าท่ีคนในชมุชนเม่ือมีความ

รู้แล้วจะใช้และสอดคล้องกบัความคดิในการท่ีจะสร้างสรรค์บรูณาการสือ่

เพ่ือให้ได้สื่อท่ีเหมาะสมกบัการน�ำไปใช้งานตามศกัยภาพท่ีตนมี และยงั

ต้องใช้สือ่เก่าแบบคูข่นานกนัไป ซึง่สอดคล้องกบั Madzingira (2011) ท่ีมี

การเช่ือมโยง แนวคดิของการสือ่สารวฒันธรรมและการพฒันาในแอฟริกา 

โดยมีการเสนอการสือ่สารแบบดัง้เดมิมีการสือ่สารแบบเผชิญหน้าซึง่ใช้การ

สือ่สารด้วยวาจาในการสบืทอดวฒันธรรมจากรุ่นสูรุ่่น ซึง่ก็ยงัใช้ประโยชน์

ได้อยา่งมีประสทิธิภาพในการใช้เพ่ือเป้าหมายในการพฒันา สว่นสือ่ใหม่

ท่ีเข้ามาตามกระแสตัง้แตโ่ลกาภิวฒัน์ ทกัษะทศวรรษท่ี 21 เร่ือยมาจนถงึ

นโยบายไทยแลนด์ 4.0 นัน้ท่ีมีนโยบายสง่เสริมให้ในทกุชอ่งทางท่ี สอดคล้อง

กบั Madzingira (2011) ท่ีมุง่เน้นไปท่ีการเช่ือมโยงระหวา่งแนวคดิของการ

สือ่สารวฒันธรรมและการพฒันาในแอฟริกาสว่นท่ี มุง่เน้นไปท่ีรูปแบบของ

การสือ่สารท่ีทนัสมยั มีการใช้งานของการเขียน, การพิมพ์, วิทย,ุ โทรศพัท์, 

โทรเลข, ถ่ายภาพ, ภาพยนตร์, ดสิก์, และการบนัทกึเทปโทรทศัน์วิทยแุละ

คอมพิวเตอร์ และสือ่บคุคลถือวา่เป็นจดุแขง็และมีบทบาทส�ำคญัในการสง่

เสริมและพฒันาผ้าย้อมคราม มีทัง้ปราชญ์ผ้าย้อมครามท่ีได้รับการยกยอ่ง

จากพานิชย์จงัหวดัอยา่งเป็นทางการ และมีครูชา่งศลิป์และทายาทครูชา่ง

ศลิป์ท่ีได้รับการยกยอ่งจากศนูย์ศลิปาชีพระหวา่งประเทศ ซึง่สอดคล้องกบั 

พชันี เชยจรรยา (2558) การวิจยักลยทุธ์สือ่บคุคลเพ่ือสร้างเครือขา่ยการ

สือ่สารอยา่งมีสว่นร่วมเพ่ือพฒันา “เกษตรอินทรีย์” พบวา่ปราชญ์ชาวบ้าน

มีคณุลกัษณะและบทบาทของความเป็นผู้น�ำทางธรรมชาตอิยา่งเดน่ชดั ใน

ด้านของการบริหารหมูบ้่านกบัมีความสามารถทางด้านการเกษตร และเป็น

ผู้น�ำการเปลีย่นแปลงจากเกษตรเคมีมาสูก่ารท�ำเกษตรอินทรีย์ในหมูบ้่าน
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และขยายผล เกิดเป็นเครือขา่ยเกษตรอินทรีย์ท่ีประสบความส�ำเร็จ สว่นผ้า

ย้อมครามท่ีเป็นสือ่พืน้บ้านนัน้ มีความสวยงามและใช้ในการเป็นสือ่ในการ

สื่อสารเพ่ือสร้างความเข้าใจท่ีตรงกนัว่าน่ีคือสินค้าท่ีมาจากภมิูปัญญาท่ี

เก่งกาจของบรรพบรุุษผ้าย้อมครามจงัหวดัสกลนคร สอดคล้องกบัณฐพชัร 

ไชยทิพย์ (2560) เร่ืองมีการใช้สือ่บคุคลท่ีเป็นปราชญ์เป็นผู้สง่สารชัน้รอง  

และสือ่หลกัท่ีใช้เป็นเฉพาะกิจได้แก่ กิจกรรมการอบรมเชน่เดียวกนั สว่นสือ่

กิจกรรมท่ีเป็นท่ีนา่สนใจในกลุม่ผ้าย้อมครามเป็นท่ีสดุคือ กิจกรรมการไป

ศกึษาดงูานทัง้ในและตา่งประเทศภายใต้โครงการท่ีผลดัเปลีย่นกนัเข้ามา 

ซึง่จะได้รับการสนบัสนนุให้เข้าร่วมโดยมีคา่ใช้จา่ยท่ีน้อยหรือไมมี่เลยท�ำให้

เป็นแรงจงูใจท่ีผู้ เข้าร่วมอยากมาอบรม

4. ผู้ รับสาร ได้แก่ผู้ ท่ีเข้ารับการฝึกอบรม โดยจะเป็นในสว่นของผู้

ผลติท่ีมีกิจกรรมการทอผ้าเป็นหลกั อาจเป็นเจ้าของคนเดียวหรือกลุม่ทอผ้า 

จนไปถงึผู้ประกอบการวิสาหกิจชมุชน ซึง่จะเข้ามาอบรมร่วมกนัจนเกิดเป็น

เครือขา่ย และนอกจากจะเป็นผู้ รับสารแล้ว ยงัรับหน้าท่ีเป็นผู้สง่สารในสว่นท่ี

จะต้องเป็นผู้ ท่ีถ่ายทอดองค์ความรู้ไปสูเ่ครือขา่ยภายในโดยผู้ ท่ีจะสือ่สารจะ

เลอืกสือ่ท่ีมีอยูส่ามารถเลอืกสือ่ได้เองและปรับเปลีย่นได้ตามความเหมาะสม

สอดคล้องกบั Logan นกัวิชาการด้านสือ่ชาวอเมริกนั (อ้างถงึใน กาญจนา 

แก้วเทพ และนิคม ชยัขนุพล, 2555) กลา่ววา่ สือ่ใหมเ่ป็นสือ่ท่ีอนญุาตให้

ผู้ รับเป็นผู้ เปลีย่นแปลงเนือ้หา สือ่ใหมมี่ลกัษณะเฉพาะคือยินยอมให้ผู้ รับ

สารสามารถปรับปรุงหรือเปลีย่นแปลงเนือ้หาท่ีไมอ่ยูใ่นต้นฉบบัได้สือ่ใหม่

มีความสามารถท่ีจะประมวลเนือ้หาจากหลากหลายแหล่งมาไว้รวมกนั 

เน่ืองจากระบบถ่ายโอนข้อมลู สารสนเทศด้วยระบบดจิิทลัสามารถท�ำได้งา่ย   

สะดวก  รวดเร็ว  ท�ำให้สามารถตดัทอน  ดดัแปลง  คดัเลอืก  เนือ้หาใหม่
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จากเนือ้หาเก่าได้อย่างไม่จ�ำกดั ขณะเดียวกนัยงัเอือ้ให้ผู้ รับสารสามารถ

สร้างเนือ้หาเองได้ 

5.  ผลสะท้อนกลบั ได้แก่ ปัญหาด้านผลติภณัฑ์มีปัญหาเร่ืองราคา 

คณุภาพและด้านการสือ่สาร สอดคล้องกบั ณฐพชัร ไชยทิพย์ (2560) วิจยั

เร่ือง การสือ่สารเพ่ือการพฒันาสนิค้าเชิงวฒันธรรมม้งอยา่งยัง่ยืนในพืน้ท่ี 

ต�ำบลเข็กน้อย จงัหวดัเพชรบูรณ์ ก็มีปัญหาด้านการพฒันาผลิตภณัฑ์

เช่นเดียวกนั โดยเฉพาะการใช้ภาษาต่างประเทศเม่ือถึงเวลาต้องไปน�ำ

เสนอต่อลกูค้าในตลาดต่างประเทศท�ำให้เสียโอกาสแม้ทางโครงการจะ

มีการจัดผู้ ช่วยแปลภาษาแต่การสื่อสารเร่ืองวัฒนธรรมผ้าย้อมคราม 

ผู้ผลิตและผู้ประกอบการเช่ือวา่ต้องน�ำเสนอรายละเอียดและปิดการขาย 

ด้วยตวัเอง

3. กลยุทธ์และรูปแบบการบูรณาการการส่ือสารส่ือพืน้บ้านกับส่ือ

ใหม่เพื่อส่งเสริมและพฒันาวัฒนธรรมผ้าย้อมครามที่เกดิขึน้จากการ

ถ่ายทอดจากหน่วยงานที่เก่ียวข้อง

จากผลการศกึษาการบรูณาการการสือ่สารสือ่พืน้บ้านกบัสือ่ใหม่

เพ่ือสง่เสริมและพฒันาวฒันธรรมผ้าย้อมคราม จงัหวดัสกลนคร พบวา่มี

กลยทุธ์และรูปแบบการสือ่สารท่ีเกิดขึน้ 2 กลยทุธ์คือ  

1. รูปแบบการสือ่สารท่ีรัฐใช้ด�ำเนินการถ่ายทอดองค์ความรู้สูก่ลุม่

เป้าหมาย มีการใช้การสื่อสารมีทัง้แบบเป็นทางการและท่ีไมเ่ป็นทางการ

ผสมผสานกนัไปยงักลุม่เป้าหมาย ทิศทางการสือ่สารเป็นทางการในแนวดิง่

และแนวราบ และใช้ชอ่งทางการสือ่สารแบบสองทาง ผู้ผลติ/ผู้ประกอบการ 

มีร่วมแลกเปลีย่นเรียนรู้ร่วมแสดงความคดิเหน็ในขณะท่ีร่วมท�ำกิจกรรมใน
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โครงการกลยทุธ์ท่ีใช้ในการสือ่สารขบัเคลือ่นองค์ความรู้ โดยการจดัฝึกอบรม 

อบรมปฎิบตักิาร จดัสมัมนา สอดคล้องกบั ณฐพชัร ไชยทิพย์ (2560) ท่ีพบ

วา่ สภาพปัจจบุนัการสื่อสารเพ่ือการพฒันาสนิค�ำเชิงวฒันธรรมม้งอยา่ง

ยัง่ยืนในพืน้ท่ีต�ำบลเขก็น้อยจงัหวดัเพชรบรูณ์ มีรูปแบบและทิศทางเหมือน

กนัแตก่ลยทุธ์ท่ีตา่งออกไป คือ การพฒันาผ้าย้อมครามจะใช้สว่นใหญ่จะ

เป็นโครงการวิจยัและพฒันาท่ีมีมหาวิทยาลยัในพืน้ท่ีเป็นผู้ รับผิดชอบดแูล 

และกิจกรรมท่ีนา่สนใจ คือศกึษาดงูานร่วมกิจกรรมแสดงซึง่ก็สามารถเป็น

ชอ่งทางในการสือ่สารท่ีสร้างสสีนัในการถ่ายทอดความรู้นอกเหนือจากการ

จดัฝึกอบบรมเพียงอยา่งเดียว

2. กลยทุธ์การสือ่สารท่ีเป็นองค์ความรู้ท่ีได้รับการถ่ายทอดองค์ความ

รู้จากการหนว่ยงานท่ีเก่ียวข้อง จ�ำแนกได้เป็น 2 กลยทุธ์ ได้แก่ 1. กลยทุธ์

การสือ่สารผา่นเร่ืองเลา่บนสือ่ใหมก่บักลยทุธ์การบรูณาการสือ่ มีรูปแบบ 

การบรูณาการระหวา่งสือ่เก่ากบัสือ่ใหม ่และสือ่พืน้บ้านกบัสือ่ใหม ่ได้รับการ

สนบัสนนุโครงการนโยบายเศรษฐกิจสร้างสรรค์ตามแผนพฒันาฉบบัท่ี 11  

มีแนวคิดให้ใช้สื่อแนวใหม่เชิงสร้างสรรค์เพ่ือเป็นการสร้างสีสนัให้การค้า

และสร้างมลูค่าเพ่ิม โดยการวางกลยุทธ์ให้มีการสร้างเร่ืองเล่าผ่านสื่อ

สอดคล้องกบั อภิญญ์พทัร์ กสุยิารังสทิธ์ิ (2560) งานวิจยัเร่ืองการเลา่เร่ือง

ในการสือ่สารการตลาดสนิค้าโอทอป ท่ีได้รับการสง่เสริมจากภาครัฐบาล

ในโครงการ OTOP และใช้กลยทุธ์การสือ่สารด้วยเร่ืองเลา่เพ่ือเป็นกลยทุธ์

พฒันาสนิค้าสูต่ลาดระหวา่งประเทศ แตเ่ร่ืองเลา่ของวฒันธรรมผ้าย้อมคราม

จะเป็นการเลา่เร่ืองจากประสบการณ์ของผู้ผลติและผู้ประกอบการจะเป็นผู้

เลา่เร่ืองความคดิ วิถีชีวิต กิจกรรมท่ีตนเองท�ำ และเลา่ถงึความสมัพนัธ์กบั

สิง่แวดล้อม ของแตล่ะคน เป็นการเลา่เร่ืองท่ีมีเสนห์่ท่ีสว่นใหญ่จะเลา่ไปท�ำ
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ไป มีชอ่งทางการสือ่สารโดยสือ่มากมายหลายแขนงเชน่ นิตยสารสิง่พิมพ์ 

โทรทศัน์ แมกกาซีนออนไลน์ สมัภาษณ์รายการทีวีดจิิตอล จนเร่ืองเลา่จาก

วฒันธรรมผ้าย้อมครามได้แพร่กระจายไปอยา่งมากมายบนโลกออนไลน์ แม้

ผู้ผลติและผู้ประกอบการของเรา ไมส่ามารถสร้างสือ่ใหมห่รือเร่ืองเลา่ผา่นสือ่

ใหมเ่องได้ แตก็่มีเร่ืองเลา่ผา่นสือ่ใหมท่ี่ดี ท่ีเครือขา่ยตา่งพร้อมใจท่ีจะสือ่สาร

บอกเร่ืองราวตา่ง ๆ แทนให้ด้วยความเข้าใจในวฒันธรรม ตรงตามแนวคดิ

การสือ่สารวฒันธรรมท่ีมีการอธิบายไว้วา่ เม่ือคนในชมุชนเกิดความเข้าใจ

และสามารถท่ีจะสือ่สารบอกกลา่วตอ่ไปยงัเครือขา่ยภายนอกในสิง่ท่ีพวก

ตนต้องการพฒันาให้เข้าใจได้ โดยการเลอืกใช้สือ่ไมว่า่จะเป็นสือ่เก่าหรือสือ่

ใหมต่ามศกัยภาพของตวัเอง ซึง่เครือขา่ยภายนอกก็จะคอยหนนุเสริมเป็น

พลงัให้กบักลุม่วฒันธรรมผ้าย้อมครามได้รับการพฒันาย่ิงขึน้ไป

กลยทุธ์ท่ีส�ำคญัอีกประการหนึง่คือการได้รับการสือ่สารองค์ความ

รู้จากหนว่ยงานท่ีเก่ียวข้อง คือ กลยทุธ์การบรูณาการสื่อ โดยมีรูปแบบท่ี

เป็นการผสมผสานระหวา่งสือ่เดมิท่ีมีอยูแ่ล้วกบัสือ่ใหมเ่พ่ือให้ได้สือ่บรูณา

การท่ีสร้างสรรค์ สอดคล้องกบัแนวคดิเก่ียวกบัการปรับประสานระหวา่งสือ่

พืน้บ้านกบัสือ่มวลชน ในการประชมุ UNESCO ในเอกสารเร่ือง Folk media 

and mass media in population communication (1982) ผู้ วิจยัได้ท�ำการ

ประยกุต์ใช้ทฤษฎีจากเดิมเป็นการปรับประสานสื่อโดยใช้สื่อพืน้บ้านกบั

สือ่ใหมแ่ทนสือ่มวลชน  โดยท่ีสือ่พืน้บ้านในงานวิจยันีก็้ คือ ผ้าย้อมคราม

สอดคล้องกบั Seal (1989, อ้างใน กาญจนา แก้วเทพ, 2545) Seal ได้แบง่

ประเภทของสือ่พืน้บ้านในความหมายท่ีกว้างขวางตามแนวสญัวิทยา (Semi-

ology) ท่ีถือวา่ “ทกุสิง่ทกุอยา่งสามารถเป็นสญัญะได้ทัง้สิน้ หากวา่สิง่นัน้มี

ความหมายอยูเ่บือ้งหลงั” Seal แบง่สือ่พืน้บ้านออกเป็น  4 ประเภท คือ ผ้า
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ย้อมครามอยูใ่นประเภทท่ี 3 คือรูปแบบสือ่ท่ีเป็นวตัถ ุ(Material Form) เป็น

งานฝีมือ มาประสานกบัสือ่ใหม ่ท่ีมีการน�ำมาใช้ในวฒันธรรมผ้าย้อมครามท่ี

มีการพิจารณาเลอืกสือ่ใหม ่ตามแนวคดิของ ได้แก่ เฟชบุ๊ก ไลน์ อินสตาแกรม  

เว็บไชต์ อีบุ๊ค แอปพลิเคชนั ซึง่เป็นสื่อท่ีมีการใช้อย่างแพร่หลายท่ีสดุจะ

ได้สื่อประสมหรือสื่อบูรณาการเป็นทางเลือกส�ำหรับไว้ใช้ในการสื่อสาร

อีกมากมายเพ่ิมประสิทธิภาพการใช้งาน เช่น เฟชบุ๊กผ้าย้อมคราม หรือ  

อินสตาแกรมผ้าย้อมคราม ท่ีสามารถจะสือ่สารให้คนได้เหน็ผ้าย้อมครามไป

ได้ทัว่โลกซึง่สอดคล้องกบัแนวคดิของ UNESCO ในเอกสารเร่ือง Folk Media 

and Mass Media in Population Communication (1982) ได้มีการน�ำเสนอ

แนวคดิ วา่ทัง้สือ่พืน้บ้านและสือ่มวลชนตา่งก็มีพฒันาการมาอยา่งตอ่เน่ือง

ตามลกัษณะเฉพาะตน และผู้ ท่ีออกแบบกระบวนการสือ่สารของสือ่พืน้บ้าน

สามารถท่ีจะขยายหรือเพ่ิมปริมาณผู้ชมหรือผู้ รับสารได้ โดยอาศยัศกัยภาพ

ของสือ่มวลชน ซึง่จะสง่ผลท�ำให้สือ่พืน้บ้านสามารถท�ำหน้าท่ีในการสง่สาร

ได้อยา่งสมบรูณ์มากย่ิงขึน้ โดยผู้ วิจยัน�ำแนวคดิปรับประสานมาประยกุต์

โดยให้สื่อใหม่เข้ามาแทนสื่อมวลชน มาช่วยอธิบายปรากฎการณ์ท่ีเกิด

ขึน้กบัการบรูณาการการสือ่สารสือ่พืน้บ้านกบัสือ่ใหมป่รับประสานสือ่พืน้

บ้านกบัสือ่ใหมใ่นข้อ 1 คือ การปรับประสานสือ่ทัง้สองประเภทเกิดรูปแบบ

ท่ีหลากหลายมากขึน้ด้วยศกัยภาพของสือ่ใหม ่ซึง่จะท�ำให้เกิดการขยายไป

ในวงกว้างขึน้ การใช้ประโยชน์จากรูปแบบของสือ่พืน้บ้านในการเผยแพร่

วฒันธรรมพืน้บ้านผา่นสือ่โซเชียลมีเดียตา่ง ๆ และมีคณุสมบตัติามแนวคดิ

ของ Logan นกัวิชาการด้านสือ่ชาวอเมริกนั (อ้างถงึใน กาญจนา แก้วเทพ 

และนิคม ชยัขนุพล, 2555) กลา่วถงึคณุลกัษณะของสือ่ใหมท่ี่ตรงกบัสือ่ใหม่

ท่ีใช้ในวฒันธรรมผ้าย้อมครามคือ เป็นการสือ่สารสองทาง ตดิตอ่กนัได้ทกุท่ี
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ทกุเวลาขึน้ได้ตลอดเวลา งา่ยตอ่การเข้าถงึผู้ใช้เป็นทัง้ผู้ รับสารและผู้สง่สาร

ในเวลาเดียวกนั สือ่ใหมท่�ำให้เกิดการเรียนรู้ตอ่เน่ือง สามารถเช่ือมโยงบรูณา

การเข้าด้วยกนังา่ย สร้างชมุนมุได้เคลือ่นยาย พกพาได้สะดวก หลอมรวมกนั

มีลกัษณะการประสานเอาสือ่หลายแบบเข้ามาไว้รวมกนัในเคร่ืองเดียว การ

หลอมรวมในแงธ่รุกิจและการหลอมรวมในแงข่องสือ่ ระบบถ่ายโอนข้อมลู 

ตดัทอน  ดดัแปลง  คดัเลอืก  เนือ้หาใหมจ่ากเนือ้หาเก่าได้อยา่งไมจ่�ำกดั  

ขณะเดียวกนัยงัเอือ้ให้ผู้ รับสารสามารถสร้างเนือ้หาเองได้ สือ่ใหมท่ี่น�ำมา

ใช้มีลกัษณะสง่เสริมการรวมกลุม่กนัทางสงัคมและการร่วมมือทาง ไซเบอร์ 

(Social collectivity & Cyber-cooperation) สือ่ใหมมี่ลกัษณะเดน่ในการ

เช่ือมโยงความสมัพนัธ์ระหวา่งผู้คน  โดยสือ่ใหมท่�ำให้บคุคลซึง่แม้วา่จะเป็น

บคุคลแปลกหน้าสามารถตดิตอ่ปฏิสมัพนัธ์ได้ นอกจากนัน้ยงัท�ำให้เกิดการ

รวมกลุม่กนัได้ในวฒันธรรมผ้าย้อมคราม 4 รูปแบบ  ได้แก่  การรวมกลุม่ของ

คนท่ีมีความสนใจร่วมกนั  การรวมกลุม่เพ่ือประชมุหารือ  การรวมกลุม่เพ่ือ

แบง่ปันทรัพยากรกนั  และการรวมกลุม่เพ่ือด�ำเนินกิจกรรมตา่ง ๆ 

4.กลยุทธ์และรูปแบบการบูรณาการการส่ือสารส่ือพืน้บ้านและส่ือ

ใหม่เพื่อการสร้างเครือข่ายวัฒนธรรมผ้าย้อมคราม 

มีการใช้กลยทุธ์ส�ำคญั 2 กลยทุธ์ ในการสือ่สารกบัเครือขา่ย คือ 1. 

กลยทุธ์การบรูณาการการสือ่สาร  2. กลยทุธ์การบรูณาการสือ่ โดยผู้ วิจยัจะ

ขอแยกการอภิปรายออกเป็น 2 สว่น คือ 1. เครือขา่ยภายในและ  2.เครือขา่ย

ภายนอก ดงัมีรายละเอียดดงัตอ่ไปนี ้

1. เครือขา่ยภายใน ได้แก่ ผู้ผลติ ผู้ประกอบการ สมาชิก ชมุชน จาก

การศกึษาพบวา่มีการใช้กลยทุธ์การสือ่สาร 2 กลยทุธ์ คือ กลยทุธ์การบรูณา
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การสือ่และกลยทุธ์การบรูณาการการสือ่สาร กลยทุธ์การบรูณาการสือ่ ใช้

การสง่ข้อความหรือรูปภาพผ้าย้อมครามใน ไลน์ เฟชบุ๊กกลุม่และสว่นตวั

ของสมาชิกกลุม่ทอผ้าย้อมคราม สอดคล้องกบัผกามาศ ใจฉลาด (2555) 

การวิจยัการสือ่สารดนตรีไทยผา่นสือ่ใหมข่อง ดร.อาบทิพย์ ธีรวงศ์กิจ มีการ

สือ่สารดนตรีไทย ผา่นสือ่ใหมท่ัง้ 3 แบบ โดยบลอ็ก YouTube เพ่ือเผยแพร่ผล

งานของดนตรีไทยสูส่ากล และการใช้ Facebook ซึง่แตกตา่งจาก Nooripoor, 

Shahvali, and Kiumars Zarafshani (2008) ท�ำงานวิจยัการบรูณาการของ

การสือ่สารเพ่ือความยัง่ยืนพืชสวน: การประยกุต์ใช้กบัหลกัเกณฑ์การตดัสนิ

ใจ (MCDM) ท่ีพบวา่สือ่พืน้บ้าน เชน่ งานเทศกาลท้องถ่ินและสือ่ใหมโ่ดย

เฉพาะอยา่งย่ิงระหวา่ง  Intranet และโทรทศัน์เป็นสือ่ท่ีมีประโยชน์มากท่ีสดุ  

2.เครือขา่ยภายนอก ได้แก่ ผู้บริโภค ผู้มีสว่นได้สว่นเสยีและหนว่ย

งานท่ีเก่ียวข้องกลยทุธ์ท่ีใช้ในการบรูณาการการสื่อสารสื่อพืน้บ้านกบัสื่อ

ใหมเ่พ่ือสง่เสริมและพฒันาผ้าย้อมครามจงัหวดัสกลนคร มี 2 กลยทุธ์ เชน่

กนัแตอ่าจมีรูปแบบบรูณาการและองค์ประกอบตา่งกนั คือ  1.การบรูณา

การสือ่พืน้บ้านกบัสือ่เก่าและสือ่ใหมแ่ล้วเอามาใช้ผสมผสานกนัหลายชอ่ง

ทาง เชน่ มีการจดักิจกรรมถนนคนเดนิทกุวนัเสาร์-อาทิตย์ ท่ีผู้ผลติหรือผู้

ประกอบการได้น�ำเอารูปภาพถนนคนเดนิผ้าย้อมครามมาโฟสต์ลงเฟชบุ๊ก 

และอินสตาแกรม ซึง่ตามแนวคดิสือ่ใหม ่ ท่ีได้อธิบายเก่ียวกบัสือ่ใหม ่ เชน่ 

Facebook ไว้วา่ เป็นนวตักรรมการสือ่สารท่ีเป็น Social Media ท่ีคนใช้มาก

ท่ีสดุในประเทศไทยหรือเกือบทัว่โลก ตามสถิตใินปี 2015 พบวา่คนไทยท่ี

ใช้อินเทอร์เน็ตเกือบทกุคนใช้ Facebook หรือมีผู้ใช้อยูป่ระมาณ 37 ล้าน

บญัชี ทัง้นี ้Facebook เป็นเคร่ืองมือเครือขา่ยสงัคมท่ีเช่ือมตอ่ผู้คนได้อยา่ง

หลากหลายและครอบคลมุมากท่ีสดุ สอดคล้อง McQuail (1983) ได้กลา่ว
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ถงึลกัษณะท่ีส�ำคญัของการสือ่สารท่ีจะเข้ามามีบทบาทในการพฒันาแนว

ใหม ่ คือการสือ่สารต้องมีลกัษณะท่ีหลากหลาย เป็นการสือ่สารขนาดเลก็ 

สร้างและใช้อยู่ในท้องถ่ินเอง มีลกัษณะท่ียืดหยุ่นได้ และไม่เป็นสถาบนั

เป็นการสือ่สารท่ีมีการแลกเปลีย่นบทบาทระหวา่งผู้สง่สารกบัผู้ รับสาร เน้น

การสือ่สารแนวนอนในทกุระดบัของสงัคม 

5. ข้อเสนอแนะโมเดลการใช้ส่ือบรูณาการเพื่อส่งเสริมและพฒันา

วัฒนธรรมผ้าย้อมครามจงัหวัดสกลนคร

จากท่ีผู้ วิจยัใช้แนวคิดการสื่อสารเพ่ือพฒันาพฤติกรรมและสงัคม 

(C4D) มาสร้างเป็นรูปแบบการบูรณาการการสื่อสารเพ่ือพฒันาสงัคม 

เศรษฐกิจ วฒันธรรม สอดคล้องกบั Nooripoor, Shahvali, and Kiumars 

Zarafshani (2008) ท่ีท�ำงานวิจยัการบรูณาการของการสือ่สารเพ่ือความ

ยัง่ยืนพืชสวน : การประยกุต์ใช้กบัหลกัเกณฑ์การตดัสนิใจ (MCDM) เป็นการ

รวมกนัของพืน้บ้านและสื่อใหม่ เป็นเกณฑ์การพิจารณาในเร่ืองขยายตวั

รวมถงึการพฒันาอยา่งยัง่ยืนขององค์กร แตก่ารใช้สือ่บรูณาการระหวา่งสือ่

พืน้บ้านและสือ่ใหมใ่นการสือ่สารวฒันธรรมผ้าย้อมครามนัน้มีอปุสรรคใน

ประเดน็ตา่ง ๆ  ดงันี ้1. มีการจดัการถ่ายทอดองค์ความรู้ท่ีซ�ำ้ซ้อนกนั 2. วิธีการ

สือ่สารเพ่ือถ่ายทอดองค์ความรู้ขดัตอ่วิถีชีวิตและเป็นการตดัตอนขบวนการ

ผลติผ้าย้อมคราม 3. ผู้สือ่สารขาดทกัษะในการสือ่สาร 4. ขาดความรู้เร่ือง

สือ่ใหม ่ไมส่ามารถผลติสือ่ด้วยตวัเองได้ 5. การมีสือ่หลายชอ่งทางจนท�ำให้

เกิดความสบัสน 6. ไมย่อมรับนวตักรรมการสือ่สาร ซึง่ปัญหาท่ีกลา่วมาเป็น

อปุสรรคตอ่การพฒันาวฒันธรรมผ้าย้อมครามทัง้สิน้หากไมไ่ด้รับการแก้ไข 

สอดคล้องกบั Madzingira (2011) ท่ีท�ำงานวิจยัมีการเช่ือมโยงระหวา่งสาม
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แนวคดิของการสือ่สาร วฒันธรรมและการพฒันาในแอฟริกา เพ่ือพฒันา

กระบวนการสือ่สารเพ่ือการพฒันาวฒันธรรม กลยทุธ์และรูปแบบของการ 

บูรณาการการสื่อสารสื่อพืน้บ้านกับสื่อใหม่เพ่ือส่งเสริมและพัฒนา

วัฒนธรรมผ้าย้อมคราม ผู้ วิจัยจึงมีข้อเสนอแนะโมเดล 5Ss (5Ss  

COMMUNICATION MODEL) ซึง่เป็นการปรับปรุงรายละเอียด จากแบบจ�ำลอง 

C4D ประกอบด้วย องค์ประกอบ 5 องค์ประกอบ มีรายละเอียดดงัตอ่ไปนี ้

1. S 1 = Speedy การตัง้เป้าหมายของนโยบายหรือโครงการท่ี

เก่ียวกบัการสื่อสาร เพ่ือสง่เสริมพฒันาให้ครอบคลมุทัง้เศรษฐกิจ สงัคม 

และวฒันธรรม ซึง่มีการเพ่ิมเป้าหมายให้ครอบคลมุในมิติท่ีกว้างออกไป 

จากแนวคดิการสือ่สารเพ่ือพฒันาเศรษฐกิจ สงัคม การเมืองและวฒันธรรม 

(C4D) ท่ีมีการก�ำหนดเป้าหมายตามผลกระทบท่ีเกิดขึน้จากการสง่เสริมและ

พฒันา

2. S 2 = Station การตัง้สถานีสือ่สาร โดยผู้ วิจยัมีข้อเสนอแนะให้

หนว่ยงานในภาครัฐท่ีมีหน้าท่ีรับผิดชอบ ได้ท�ำการวางแผน ผลติ พฒันา

และบริหารเคร่ืองมือท่ีใช้ในการสื่อสารเป็นทัง้ผู้ผลิตหรือดแูลการผลิตสื่อ

บริการวิชาการด้านสือ่ ด�ำเนินการเผยแพร่วฒันธรรมผ้าย้อมครามผา่นสือ่

ใหม ่ โดยใช้กลยทุธ์การบรูณาการการสือ่สาร สอดคล้องกบั  Mohanty and 

Parhi (2011) ท่ีท�ำการวิจยั ประเพณีเป็นมรดกทางวฒันธรรมของสงัคม

ด�ำเนินการใน รัฐโอริสสา ประเทศอินเดีย ซึง่มีความสามารถแทรกซมึผา่นทกุ

ระดบัของโครงสร้างทางสงัคม ประเพณีแสดงให้เหน็ถงึรูปแบบของทศันคติ

และวิถีชีวิตท่ีถกูสง่มาจากรุ่นสูรุ่่นมีการใช้สื่อพืน้บ้านคอ่นข้างมากในการ

พฒันาชนบท แตใ่นยคุของเทคโนโลยีการสือ่สาร (ICT) สือ่พืน้บ้านจะสญู

เสยีความส�ำคญัลงไป การศกึษาสนบัสนนุความคดิท่ีวา่สือ่พืน้บ้านสามารถ
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น�ำมาใช้อยา่งมีประสทิธิภาพพร้อมด้วยสือ่อิเลก็ทรอนิกส์เพ่ือประโยชน์ของ

การพฒันาของสงัคมชนบท

3. S 3 = Speech การสือ่สาร โดยใช้ชอ่งทีวีดจิิตอล รายการวิทยุ

ออนไลน์ เพ่ือให้สอดรับไปกบัวิถีการด�ำเนินชีวิตของคนท�ำครามท่ีเป็นชาว

บ้านในชนบทท่ีนิยมรับรู้ขา่วสารจาก การชมละครหรือฟังเพลงจากรายการ

วิทย ุ และถ้าหากเป็นแบบระบบดยู้อนหลงัได้ก็จะย่ิงเป็นเร่ืองท่ีจะอ�ำนวย

ความสะดวกให้กลุม่เป้าหมายได้รับทราบ องค์ความรู้ ขา่วสารหรือสาระ

ความบนัเทิงท่ีสอดแทรกเนือ้หาของความรู้ไว้ ก็จะเป็นทางเลอืกท่ีนา่สนใจ 

สอดคล้องกบั Madzingira (2011) งานวิจยัเป็นการทบทวนวรรณกรรม

ท่ีเก่ียวข้องโดยมุ่งเน้นไปท่ีการเช่ือมโยงระหว่างแนวคิดของการสื่อสาร 

วฒันธรรมและการพฒันาในแอฟริกา ทัง้สามแนวคดิเข้าด้วยกนั รูปแบบของ

การสือ่สารท่ีทนัสมยั มีการใช้งานของการเขียน, การพิมพ์, วิทย,ุ โทรศพัท์, 

โทรเลข, ถ่ายภาพ, ภาพยนตร์, ดสิก์, และการบนัทกึเทปโทรทศัน์วิทยแุละ

คอมพิวเตอร์ 

4. S 4 = Supply การจดัตัง้ศนูย์เช่ือมโยงเครือขา่ย เป็นการบรูณา

การเครือขา่ยสือ่สารข้อมลูของผู้ผลติ ผู้ประกอบการหนว่ยงานรัฐและเอกชน

ทกุภาคสว่น ทกุระดบัชัน้ท่ีมีความสมัพนัธ์ภาคออฟไลน์ ตอ่ยอดไปสือ่สาร

เป็นเครือขา่ยสือ่สารบนออนไลน์ และมีการใช้การบรูณาการการสือ่สารสือ่

พืน้บ้านกบัสื่อใหมท่กุรูปแบบและทกุช่องทาง พฒันาเป็นชมุชนออนไลน์ 

สอดคล้องกบั Logan นกัวิชาการด้านสือ่ชาวอเมริกนั (อ้างถงึใน กาญจนา 

แก้วเทพ และนิคม ชยัขนุพล, 2555) กลา่วถงึคณุลกัษณะของสือ่ใหมเ่ก่ียว

กบัการสร้างเครือข่าย คือ สื่อใหม่เอือ้ต่อการสร้างชมุชน (Creation of 

community) ในทกุรูปแบบและทกุเป้าหมาย ใช้สือ่ใหมมี่ลกัษณะสง่เสริม
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การรวมกลุม่กนัทางสงัคมและการร่วมมือทางไซเบอร์ (Social collectivity 

& Cyber-cooperation) เพ่ือด�ำเนินกิจกรรมตา่ง ๆ  และสอดคล้องกบั สวิุดา 

ธรรมมณีวงศ์ (2554) งานวิจยัเร่ือง เวป็บลอ็กในฐานะสือ่การเรียนรู้อยา่ง

สร้างสรรค์ของชมุชนคนรุ่นใหม ่พบวา่เวป็บลอ็กทัง้ของบคุคล ขององค์กร

ท่ีต้องการพืน้ท่ีในการสื่อสารตวัตนสูส่งัคม เวป็บลอ็กจะมีวงวฒันธรรมท่ี

แสดงความสนใจแยกยอ่ยหลายวง แตล่ะวง จะมีเคร่ืองขา่ยโยงใยทบัซ้อน

กนั มีบทบาทในการระดมความคิดสร้างสรรค์ร่วม หรือเป็นพืน้ท่ีแหง่การ

ปลดปลอ่ยข้อจํากดัของโลกออฟไลน์

5. S 5 = Stakeholders การสือ่สารโดยการบรูณาการการสือ่สารสือ่ 

พืน้บ้านกบัสือ่ใหมท่ี่ชมุชนหรือเครือขา่ยภายในมีการสือ่สารแสดงออกถงึ

ความต้องการ มาถงึเครือขา่ยภายนอกหรือผู้มีสว่นได้สว่นเสยี (Stakeholders)  

ในวฒันธรรมผ้าย้อมคราม ตลอดจนผู้ท่ีมีอ�ำนาจท่ีจะเป็นผู้พิจารณาผลกระทบ 

หรืออิทธิพลท่ีตอ่สงัคม เศรษฐกิจและวฒันธรรมซึง่จะสง่ผลตอ่เป้าหมายของ

การสือ่สารเพ่ีอการพฒันาในอนาคต  สอดคล้องกบั Madzingira (2011) งาน

วิจยัการเช่ือมโยงระหวา่งแนวคดิของการสือ่สาร วฒันธรรมและการพฒันา

ในแอฟริกา การก�ำหนดคณุลกัษณะของรูปแบบของการสือ่สารคือการใช้

เทคโนโลยีเพ่ือให้บรรลเุป้าหมาย ผู้คนสามารถตดิตอ่สือ่สารกบัคนอ่ืนโดย

โดยไมต้่องเหน็ตวั แอฟริกาต้องการพฒันาไปทัว่ทัง้ประเทศ 

ข้อเสนอแนะจากผลการวจิยั

ข้อเสนอแนะทัว่ไป

1. หน่วยงานท่ีรับผิดชอบหรือเป็นเจ้าของโครงการส่งเสริมและ

พฒันาวฒันธรรม  ผ้าย้อมคราม เชน่ พฒันาชมุชนจงัหวดั พาณิชย์จงัหวดั 
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อตุสาหกรรมจงัหวดั นอกจากจะจดัโครงการฝึกอบรมแล้ว ควรใช้รูปแบบ

การถ่ายทอดองค์ความรู้ให้กับผู้ ผลิตและผู้ประกอบการผ้าย้อมคราม  

ด้วยวิธีหรือเคร่ืองมือท่ีหลากหลาย น�ำไปสู่การสื่อสารโดยใช้เทคโนโลยี

การสื่อสารแบบใหม่ แทนการจดักิจกรรมท่ีให้นัง่ฟังการอบรมทัง้วนัและ

หลายวนั ซึง่มีผลต่อการไปตดัตอนขบวนการผลิตไม่สามารถผลิตสินค้า

ออกจ�ำหนา่ยได้

2. จากการวิจัยเร่ือง การบูรณาการการสื่อสารสื่อพืน้บ้านกับ

สื่อใหม่ เพ่ือสง่เสริมและพฒันาวฒันธรรมผ้าย้อมครามจงัหวดัสกลนคร  

หากมีผู้ สนใจท�ำวิจัยท่ีเก่ียวข้องกับโครงการวิจัยและพัฒนา เก่ียวกับ

วฒันธรรมผ้าย้อมคราม ควรให้ความส�ำคญักบัการศกึษาบริบทและวิถีชีวิต

ความเป็นอยูข่องคนท�ำคราม โดยตดิตอ่ขอค�ำแนะน�ำจากผู้น�ำกลุม่ทอผ้า 

ผู้น�ำชมุชน นกัวิจยัของมหาวิทยาลยัในพืน้ท่ีหรือนกัพฒันาการ เพ่ือการ

วางแผนการปฎิบตัิงานให้เกิดความราบร่ืนและสอดคล้องกบัวิถีชีวิตของ

คนท�ำผ้าย้อมครามจงัหวดัสกลนคร

3. เน่ืองจากผู้ผลติและผู้ประกอบการผ้าย้อมครามจงัหวดัสกลนคร

มีปัญหา คือ ไมมี่ความรู้ด้านทกัษะการสือ่สาร หนว่ยงานท่ีเก่ียวข้องต้องจดั

โครงการถ่ายทอดองค์ความรู้เก่ียวกบัแนวความคดิของการน�ำเสนอตวัตน

ตอ่สงัคม ให้กบัผู้ผลติและผู้ประกอบการผ้าย้อมคราม ซึง่แนวคดินีจ้ะมีราย

ละเอียดเก่ียวกบัพฤตกิรรมการสือ่สารของผู้ใช้บนเครือขา่ยสงัคมออนไลน์ 

ได้น�ำเสนอตวัตนตอ่สงัคม มีความสมัพนัธ์กบับริบททางสงัคม การสือ่สาร

ออนไลน์ การมีปฎิสมัพนัธ์ ความเป็นสว่นตวัและเทคโนโลยีของสือ่ใหม ่โดย

เฉพาะเน้นการให้ความรู้ด้านเทคโนโลยีสื่อใหมน่ัน้ ให้เข้าใจการออกแบบ

การสือ่สารให้สามารถถ่ายทอดด้วยสือ่ท่ีมีประสทิธิภาพสงู เชน่ การใช้ภาพ
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หรือคลปิวีดีโอเข้ามาประกอบ ก็จะท�ำให้ผู้ผลติและผู้ประกอบการท่ีต้องใช้

สื่อใหม่ได้เข้าใจสิ่งท่ีต้องการสื่อสารง่ายขึน้ มากขึน้ การสื่อสารท่ีเกิดขึน้

ยอ่มเกิดสมัฤทธ์ิผลท่ีดีขึน้ด้วย

4. ควรมีการส่งเสริมและพฒันาให้มีการใช้กลยุทธ์การสื่อสาร

บรูณาการ ท่ีมีการเช่ือมโยงการใช้สื่อหลากหลายช่องทางส�ำหรับผู้ผลิต

หรือผู้ประกอบการท่ีมีศกัยภาพ เน่ืองจากในการท�ำวิจยัพบว่ามีการใช้

การสื่อสารบรูณาการจ�ำกดัแคใ่นวงผู้ประกอบการท่ีเป็นรายใหญ่ และมี

การใช้เฉพาะสื่อประสมเป็นสว่นใหญ่ เชน่ การโพสต์ภาพบนเฟชบุ๊ก การ

ถ่ายคลปิสมัภาษณ์ผู้ประกอบการผ้าย้อมคราม เป็นต้น และเอาแตล่ะสื่อ

ประสมมามาใช้ร่วมกนั โดยไมมี่สื่อหลกัแล้วจงึเช่ือมโยงไปยงัสื่ออ่ืน ๆ จงึ

ท�ำให้บางทีผู้ รับสารก็เกิดความสบัสนเน่ืองจากรูปภาพหรือข้อความของ

แตล่ะสื่อไม่ตรงกนั การสง่เสริมให้ผู้ผลิตได้ใช้สื่อท่ีหลากหลายและเช่ือม

ประสานกนัถือวา่เป็นการฝึกการปรับตวัให้กบัธุรกิจตอนท่ียงัมีขนาดเลก็  

จะได้มีความพร้อมในการปรับตัวมาใช้กลยุทธ์การสื่อสารตลาดแบบ 

บรูณาการเม่ือธรุกิจเตบิโตมาเป็นธรุกิจขนาดกลางและขนาดใหญ่

5.เน่ืองจากผู้ผลติและผู้ประกอบการสว่นใหญ่ไมส่ามารถผลติสือ่

ใช้เองได้ หนว่ยงานท่ีเก่ียวข้องในการสง่เสริมพฒันนา ควรพฒันาแอปพลิ

เคชัน่ หรือให้ความรู้เร่ืองโปรแกรมส�ำเร็จรูปเพ่ือให้งา่ยตอ่การสร้างงานสือ่

สร้างสรรค์ เชน่ การสร้างแอปพลเิคชัน่ท่ีสามารถ ตดัตอ่คลปิวีดีโอท่ีหรือมี

เทมเพจอยา่งงา่ย เพียงแตเ่ราใสรู่ปภาพเข้าไป จะมีสามารถสร้างคลปิวีดีโอ

ท่ีผู้ผลติหรือผู้ประกอบการสามารน�ำไปใช้ได้ทนัที 

6.การให้สมาชิกกลุ่มทอผ้าย้อมครามเข้าร่วมการอบรม ถือว่า

เป็นการไปตดัตอนขบวนการผลิตในขัน้ตอนใดขัน้ตอนหนึ่งก็ไม่สามารถ
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ท่ีจะผลิตผ้าย้อมครามออกมาจ�ำหน่ายได้ ดงันัน้ควรท่ีจะเปลี่ยนวิธีการ

ถ่ายทอดองค์ความรู้ให้สอดคล้องกบัวิถีชีวิตคนท�ำคราม เช่น หน่วยงาน

ท่ีรับผิดชอบอยู่เป็นหลัก ได้แก่ พานิชย์จังหวัดและพัฒนาชุมชนหรือ

มหาวิทยาลยัในพืน้ท่ีท่ีได้รับมอบหมาย ร่วมกนัเปิดชอ่งโทรทศัน์ดจิิตลัและ

วิทยอุอนไลน์ เพ่ือใช้งานในการน�ำเสนอรายการท่ีผลติขึน้เพ่ือถ่ายทอดองค์

ความรู้ตา่งๆ อาจท�ำในรูปแบบของหนงัสัน้ หรือละครแทน 

ข้อเสนอแนะในการท�ำวิจยัครัง้ตอ่ไป

1. ควรศกึษาผลกระทบหรืออิทธิพลท่ีเกิดขึน้จากการสื่อสารด้วย

การบูรณาการการสื่อสารสื่อพืน้บ้านกบัสื่อใหม่ของเครือข่ายท่ีมีต่อผู้ มี

สว่นได้สว่นเสียทัง้ทางด้านเศรษฐกิจ สงัคม การเมือง วฒันธรรม และสิง่

แวดล้อม การศกึษาในสว่นดงักลา่วจะท�ำให้ทราบถงึประสทิธิภาพของการ

สื่อสารโดยการบรูณาการสื่อพืน้บ้านกบัสื่อใหม่เพ่ือพฒันาวฒันธรรมผ้า

ย้อมครามจงัหวดัสกลนคร

2. ควรศึกษาในประเด็นภาวะผู้น�ำทางการสื่อสาร ของปราชญ์

ชาวบ้านผ้าย้อมครามท่ีได้รับการยกย่องอย่างเป็นทางการจากกระทรวง

พานิชย์ และครูช่างศิลป์และทายาทครูช่างศิลป์ ผู้ ได้รับการยกย่องจาก

ศนูย์ศิลปาชีพ ท่ีมีความสามารถถ่ายทอดและเผยแพร่วฒันธรรมผ้าย้อม

ครามให้มีการสบืสานและแผก่ระจายออกไปจนได้รับยอมรับ พร้อมกบัเป็น

บคุคลหลกัในการใช้ทกัษะการสื่อสารขบัเคลื่อนสินค้าวฒันธรรมผ้าย้อม

ครามของจงัหวดัให้สามารถท�ำรายได้ทัง้ในระดบัชมุชน ท้องถ่ิน จงัหวดั 

ระดบัประเทศ และสร้างรายได้จากการสง่ออกในระดบัตา่งประเทศ 
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3. หวัข้อ “การสื่อสารเร่ืองเลา่ของวฒันธรรมผ้าย้อมครามจงัหวดั

สกลนคร” ถือวา่เป็นจดุเดน่ของวฒันธรรมท่ีควรจะศกึษา โดยเฉพาะในรูป

แบบของการเลา่เร่ืองหรือการพฒันาเทคนิคการเลา่เร่ืองในการสือ่สารการ

ตลาดหรือการวิจยัเร่ืองเลา่ภายใต้แนวคดิการเผยแพร่เนือ้หาทางการตลาด 

(Content marketing) การเลา่เร่ืองแบรนด์ แนวความคดิการสื่อสารด้าน

การตลาด (Marketing communications)ซึง่ล้วนเป็นประเดน็ท่ีควรศกึษา

อยา่งย่ิง การศกึษาถงึประเดน็ตา่ง ๆ  ตามท่ีกลา่วมาจะท�ำให้เราได้ทราบวา่

เร่ืองเลา่ผ้าย้อมครามจงัหวดัสกลนครสร้างแบรนด์ได้อยา่งไร

4. จากการวิจยั เร่ืองการบรูณาการการสื่อสารสื่อพืน้บ้านกบัสื่อ

ใหมเ่พ่ือสง่เสริมและพฒันาวฒันธรรมผ้าย้อมครามจงัหวดัสกลนคร หาก

มีผู้สนใจท�ำวิจยัในประเด็นท่ีเก่ียวข้องอาจจะไปศกึษาในพืน้ท่ีอ่ืน ๆ ท่ีมี

การผลิตสินค้าวฒันธรรมท่ีประกอบด้วยทรัพยากรและวฒันธรรมท่ีมีรูป

แบบวิถีชีวิตท่ีคล้ายคลงึกนั 

ประโยชน์ของการวจิยั

1) เพ่ือเป็นแนวทางในการบูรณาการการสื่อสารสื่อพืน้บ้านกบั

สื่อใหม่เพ่ือส่งเสริมและพฒันาวฒันธรรมผ้าย้อมครามขยายวงกว้างไป

ให้ครอบคลมุผู้ผลิตและผู้ประกอบการทกุกลุม่ทัง้ 18 อ�ำเภอของจงัหวดั

สกลนคร 

2) เพ่ือเป็นแนวทางส�ำหรับนักการสื่อสาร หรือหน่วยงานท่ี

เก่ียวข้อง เชน่ พฒันาชมุชนจงัหวดั พาณิชย์จงัหวดั หรือวฒันธรรมจงัหวดั 

ได้น�ำไปประยกุต์ใช้อย่างมีประสิทธิภาพในงานการส่งเสริมและพฒันา

วฒันธรรมท่ีส�ำคญัอ่ืน ๆ ของจงัหวดัสกลนคร
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3) ข้อมลูท่ีได้รับจะเป็นประโยชน์ในการขยายองค์ความรู้เก่ียวกบั

การบรูณาการสื่อพืน้บ้านกบัสื่อใหมใ่นการสง่เสริมและพฒันาวฒันธรรม

ในพืน้ท่ีอ่ืน ๆ ของประเทศตอ่ไป
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