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อย่างไรบ้าง โดยเฉพาะมนต์แคน แก่นคนู ศลิปินทีม่ยีอดการรับชมสูงถึง 976 ล้านววิ 

ซึง่มากทีส่ดุในประเทศไทย ใน พ.ศ. 2563 จงึเป็นทีม่าของบทความวิชาการเรือ่งนี้  

ท่ีผู้เขียนมีจุดมุ่งหมายเพื่อชวนผู้อ่านร่วมค้นหา และคลายความสงสัยเก่ียวกับ

กลยุทธ์การสื่อสารของดิจิทัลอัลบั้มเพลง “ชุดไปรวยเอาดาบหน้า” ของศิลปิน  

มนต์แคน แก่นคูน ทีเ่ผยแพร่ผ่านพืน้ทีย่ทูบูในปี พ.ศ. 2563 ผ่านกระบวนการทบทวน

ข้อมูลทตุยิภมูจิากข้อมลูทีเ่กีย่วข้อง ประกอบกบัการวเิคราะห์ตัวบท (Textual  

analysis) ในมวิสิกวดิโีอทัง้ 5 เพลง รวมทัง้จากการสมัภาษณ์เชิงลกึ (In-depth 

interview) เพือ่ศกึษาถงึข้อมูลเบือ้งหลงัในการสร้างผลงานดจิทิลัอัลบัม้ดงักล่าว

จากการศึกษาพบว่า ดิจิทัลอัลบั้มเพลงชุดไปรวยเอาดาบหน้า ถูกวาง

แนวความคดิและผ่านกระบวนการสร้างสรรค์ทัง้ในส่วนของเนือ้หาเพลงและส่วน

ของโปรดกัชนัทีท่นัสมยั มรีปูแบบ และเนือ้หาท่ีเปลีย่นแปลงไป เป็นการเล่าเรือ่ง

ราวภาพวถิชีวิีตของคนอีสานผ่านตวัละครหลกั 5 คน ทีส่อดรบักบัภาพของสังคม 

ในปัจจบุนั โดยผูเ้ขยีนค้นพบกลยทุธ์การสือ่สาร โดยสามารถจดักลุม่ได้ 7 ประการ 

ได้แก่ 1. ใช้ประสบการณ์วางแนวคดิทีใ่ช่ เพ่ือสือ่สารให้อยูห่มัด 2. เล่าเรือ่งตาม

ยคุสมัย ค�ำนงึถงึบรบิทความเป็นไปในสงัคม 3. แก่นอสีาน การสือ่สารทีต้่องธ�ำรง  

4. ผสมผสานเพือ่ความทนัสมยั 5. คมุเส้นเรือ่งผ่านการสือ่สารแบบภาพยนตร์สัน้  

6. มีศิลปินรับเชิญ เพื่อมุ่งขยายฐานคนฟังเพลงกลุ่มใหม่ และ 7. ใช้ส่ือดิจิทัล

สนบัสนนุ เพือ่กระตุน้ความนยิม

ค�ำส�ำคญั: กลยทุธ์การสือ่สาร/ ดจิทัิลอลับัม้/ เพลงลกูทุง่อสีาน/ มนต์แคน แก่นคนู
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Abstract

In light of the popularity of Isan country music videos on 

YouTube with several hundred million views, the authors can’t 

help wondering what communications strategy lies under such a 

phenomenon, especially when it comes to Monkaen Kaenkoon, an 

artist who witnessed 976 million views, the highest ever number 

in Thailand, in 2020. That is the main reason for writing this paper. 

It is the authors’s intention to invite the readers to join the explo-

ration about the strategy for communication of the music digital 

album entitled “Pai Ruay Ao Dap Na” (Go Get Rich at Next Stop) by 

Monkaen Kaenkoon aired on YouTube in 2020. This is done through 

reviewing the secondary data from information concerned, involving 

a textual analysis of five music videos, including in-depth interview 

to obtain the background information behind the creation of the 

digital album.

The finding shows that the digital album of “Pai Ruay Ao Dap 

Na” is based on the concept and creative process of lyric contents 

and modern production.  The format and music contents keep 

moving, through a narration about the Isan lifestyle through five 

main characters reflecting the social context of today. The author 

pinpoints seven communication strategies as follows: 1) using direct 

experience for punch-line communication effects, 2) narrating in 

the current trend and social contexts, 3) maintaining the Isan core, 

4) integrating modern outlooks, 5) controlling the storyline com-
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munication with a short-film approach, 6) including guest artists to 

expand the audience base, and 7) using digital media support for 

greater popularity.

Keywords: Communication strategies/ Digital album/ Isan country 

music/ Monkaen Kaenkoon

ทีม่าและความส�ำคญั

การพัฒนาของเทคโนโลยีและการเปลี่ยนผ่านเข้าสู่ยุคดิจิทัล ส่งผลต่อ

โฉมหน้าและการท�ำงานของหลายอุตสาหกรรม รวมทั้งในอุตสาหกรรมเพลงที่

จ�ำเป็นต้องปรบัตวัอย่างมาก เพ่ือก้าวให้ทันเทคโนโลยแีละพฤตกิรรมของคนฟัง

เพลงทีเ่ปล่ียนแปลงไปทกุวนิาท ี จากเดมิทีเ่คยฟังเพลงในยคุของเทปคาสเซตและ

ขยบัมาในยคุของแผ่นซดี ีหรอืดวีีด ีทีด่ชันชีีวั้ดความส�ำเรจ็ถกูวัดจากยอดการขาย

อลับัม้เพลงนัน้ ๆ หรอืทีเ่ราอาจเคยได้ยนิว่า “ศลิปินล้านตลบั” ซึง่ยอดขายอลับัม้

เพลงของศลิปินแต่ละคน จะเป็นเครือ่งการนัตคีวามนยิมของเพลงนัน้ ๆ หากทว่า

เมือ่เทคโนโลยพีฒันาและการเข้ามาของยคุเทปผซีดีเีถือ่นทีส่ร้างแรงสัน่สะเทอืน

ให้กบัอตุสาหกรรมเพลง ท�ำให้เกดิการท�ำซ�ำ้ ลอกเลยีนแบบ โดยท่ีผู้คนสามารถ

ดาวน์โหลดและส่งต่อเพลงกันเองได้โดยไม่จ�ำเป็นต้องซือ้แผ่นซดีหีรอืดวีดีีจากค่าย

เพลงอกีต่อไป ส่งผลต่อยอดขาย รายได้ ของทัง้ตวัค่ายเพลงและศลิปิน จนกระทัง่

อุตสาหกรรมเพลงได้เดินทางมาถึงจุดเปลี่ยนที่ส�ำคัญอีกครั้งกับการเกิดขึ้นของ

พืน้ท่ีใหม่ในสือ่ออนไลน์อย่าง “ยทูบู” ทีก่ลายมาเป็นช่องทางใหม่และเปลีย่นแปลง

โฉมหน้าการท�ำงานของค่ายเพลงกับการแข่งขันที่เข้มข้นมากขึ้น ส่งผลต่อการ

เตบิโตของมิวสิกวดิโีอท่ีตอบโจทย์พฤตกิรรมการฟังเพลงของผูบ้รโิภคในยคุปัจจบุนั  
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มิวสิกวิดีโอจึงถูกใช้เป็นเครื่องมือทางการตลาดที่แต่ละค่ายเพลงจ�ำเป็นต้อง

สร้างสรรค์การสื่อสารผ่านภาพและเสียง เพื่อช่วงชิงความสนใจของผู้คนให้ได ้

ในเวลาอันจ�ำกัด สอดคล้องกบัอมรรัตน์ ทิพย์เลศิ (2545, น. 425) ทีอ่ธบิายว่า  

มกีารน�ำมวิสกิวดิโีอมารวมกบัรายการโทรทศัน์ตัง้แต่ปี พ.ศ. 2523 ภาพประกอบ

เพลงในมิวสกิวดิโีอกลายเป็นกลยทุธ์ส�ำคญัในการโฆษณาของอตุสาหกรรมเพลง 

ส่งผลให้มวิสิกวดิโีอกลายเป็นเครือ่งมอืชีว้ดัความส�ำเร็จของเทปเพลง เพราะฉะนัน้ 

นอกเหนือจากความบันเทิงแล้ว มิวสิกวิดีโอจึงเป็นช่องทางใหม่ในการฟังเพลง  

ทีท่�ำหน้าทีเ่พือ่การค้า และน�ำเสนอภาพลกัษณ์ของศลิปินไปด้วยในขณะเดยีวกัน

ยทูบู เป็นสือ่ทีมี่การสือ่สารผ่านภาษาภาพและภาษาเสยีง มีคุณลกัษณะ

คล้ายคลงึกบัสือ่โทรทศัน์ หากแต่ยทูบูกลบัมเีอกลกัษณ์ท่ีส�ำคญับางประการท่ีแตก

ต่างจากสือ่โทรทศัน์แบบเดมิ กล่าวคอื ยทูบู เป็นสือ่ทีมี่ลกัษณะเชิงรกุมากกว่าสือ่

โทรทศัน์ เพราะเป็นช่องทางทีส่ามารถสือ่สารได้ทุกท่ีทุกเวลา ไม่มข้ีอจ�ำกดัเร่ือง

เวลา สถานที ่ผูรั้บสารสามารถดซู�ำ้หลาย ๆ  ครัง้ได้โดยไม่มข้ีอจ�ำกดั แตกต่างจากสือ่

โทรทศัน์ท่ีมกีารก�ำหนดผงัรายการ รวมทัง้ยงัมผีลต่อความเปล่ียนแปลงเชงิการตลาด 

จากการส�ำรวจเรตติ้ง เป็นจ�ำนวนการรับชม (ยอดวิว) เป็นตัวชี้วัดความนิยม  

การเกดิขึน้ของยทูบูนีเ้อง นบัเป็นสนามหรอืพืน้ท่ีแห่งใหม่ของการแจ้งเกดิให้กบั 

นกัร้องหน้าใหม่ ซึง่สามารถเข้ามาสร้างสรรค์ผลงานและอปัโหลดผลงานของตนเอง

ได้ เป็นการเปลีย่นผ่านอ�ำนาจให้กับผูใ้ช้สือ่ทีส่ามารถสถาปนาตวัเองให้เป็นศลิปิน

ได้อย่างง่ายดาย เพียงแค่อปัโหลดเพลงหรอืมวิสกิวดิโีอทีส่ร้างขึน้บนยทูบู รวมทัง้

ยงัเอือ้ประโยชน์ให้ผูร้บัสารมอี�ำนาจในการเลอืกสรรการฟังเพลงได้แบบไร้พรมแดน 

ทั้งเรื่องเวลาและสถานที่ จึงท�ำให้เกิดการแข่งขันในอุตสาหกรรมเพลงที่มากขึ้น  

เพราะดชันชีีว้ดัความส�ำเรจ็ของงานเพลงในยุคน้ีถกูวดัด้วยยอดวิว หรอืจ�ำนวนการ

รบัชมในหน้าจอของเพลงนัน้ ๆ หรอืทีเ่รยีกว่า ปรากฏการณ์ “มวิสกิวดิโีอ 100  

ล้านววิ” ดงัที ่อาทิตยา ทรพัย์สนิววิฒัน์ และรตันวดี เศรษฐจติร (2562) ทีไ่ด้ศกึษา 
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รปูแบบการสือ่สารของมวิสกิวดิโีอทางยทูบูกบัปรากฏการณ์ 100 ล้านววิ อธบิายว่า 

การใช้จ�ำนวน 100 ล้านววิ เป็นเกณฑ์ในการตัดสนิความส�ำเรจ็ของการท�ำงานเพลง

ของศิลปิน เนือ่งจากยอดเข้าชมจ�ำนวน 100 ล้านววิ เป็นจ�ำนวนท่ีสามารถเกิดขึน้

ได้จรงิและรปูแบบของประโยคทีใ่ช้ในการท�ำการตลาดได้เช่นเดียวกบั “ล้านตลับ” 

ในอดีต จงึกลายเป็นสาเหตทุีค่่ายเพลงใช้ตวัเลข 100 ล้านววินี ้ เป็นเกณฑ์ในการ

ประชาสมัพนัธ์ จนท�ำให้เกดิเป็นเครือ่งมอืวดัความส�ำเรจ็ของศลิปินไปโดยปรยิาย  

และยังถือเป็นการสร้างผลงานให้กับศิลปินต่อไปในอนาคต ผลการศึกษาใน 

งานวจัิยเรือ่งน้ียงัพบอกีว่า ยอดววิของมวิสกิวดิโีอทางยทูบูมยีอดสงูขึน้ทุกปีตัง้แต่

ปีแรก คือ ปี พ.ศ. 2552 ทีป่รากฏมวิสกิวิดโีอยอดวิว 100 ล้านววิ สอดคล้องกบั

ความก้าวหน้าทางเทคโนโลยีท่ีท�ำให้คนเข้าถึงอินเทอร์เนต็ได้อย่างรวดเรว็ สามารถ

รบัชมย้อนหลงัได้ ดซู�ำ้ได้เท่าทีต้่องการ ไม่มข้ีอจ�ำกดัเร่ืองของเวลาและสถานที่  

การเปล่ียนแปลงทางเทคโนโลยี โดยรูปแบบของศิลปินท่ีได้รับความนิยม 

มมีวิสกิวดิโีอยอดววิมากกว่า 100 ล้านวิว คอื รปูแบบศลิปินเด่ียวจากค่ายอสิระ

หรอืไม่สงักัดค่ายใด ๆ  เนือ่งจากสามารถออกแบบแนวทางการท�ำงานได้อย่างอสิระ

สิ่งที่น่าสนใจในอุตสาหกรรมเพลงไทยในช่วงเกือบทศวรรษที่ผ่านมา  

หากสังเกตจะเห็นได้ว่า รายงานเพลงฮิตบนยูทูบประเทศไทยในแต่ละปีนั้น  

เพลงลูกทุง่อสีานได้เข้ามายดึครองพืน้ท่ีความนยิมในสงัคมและแจ้งเกดิให้กบันกัร้อง

ลูกทุ่งอสีานหลายคนตัง้แต่ ก้อง ห้วยไร่ แซค็ ชมุแพ ล�ำไย ไหทองค�ำ เบิล้ ประทุมราช  

เต้ย อภิวฒัน์ ล�ำเพลิน วงศกร เป็นต้น โดยหน่ึงปรากฏการณ์ทีส่ามารถเป็นเครือ่ง

การนัตคีวามนยิมของมวิสกิวดิโีอเพลงลกูทุง่อีสาน นัน่กคื็อ เมือ่ต้นปี พ.ศ. 2564 

มกีารรายงานจากชาร์ตมาสเตอร์ (ChartMasters, 2021) ซึง่เป็นเวบ็ไซต์วเิคราะห์

ตลาดดนตร ี ได้สรปุข้อมลูรายชือ่ศลิปินทีถ่กูสตรมีมากท่ีสุดบนยทููบจากประเทศ 

ต่าง ๆ  ในปี พ.ศ. 2563 เป็นการนบัรวมจาก content ID ด้วย และนบัรวมทกุบทเพลง

ของศิลปินรายนั้น โดยศิลปินที่มีการสตรีมเพลงมากที่สุดบนยูทูบประเทศไทย  
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คอื อนัดบัที ่1 มนต์แคน แก่นคนู 976 ล้านวิว อนัดบัที ่2 Blackpink 749 ล้านววิ  

อนัดบัที ่ 3 Youngohm 663 ล้านววิ อนัดบัที ่ 4 พงษ์สทิธิ ์ค�ำภร์ี 587 ล้านววิ  

อนัดบัที ่5 illslick 579 ล้านววิ อนัดับที ่6 ไผ่ พงศธร 497 ล้านวิว อนัดบัที ่7  

BTS 492 ล้านววิ อนัดับที ่8 จินตหรา พนูลาภ 444 ล้านวิว อันดบัที ่9 RachYo 

357 ล้านวิว และอนัดบัที ่10 ล�ำเพลนิ วงศกร 355 ล้านววิ จากข้อมลูดงักล่าวจะ

เห็นว่า มิวสกิวิดโีอเพลงลกูทุง่อสีานมกีารเตบิโตและได้รบัความนยิมในสงัคมไทย

เป็นอย่างมาก สงัเกตได้จากสดัส่วนรายชือ่ศลิปินเพลงลกูทุ่งอสีานทีม่ยีอดเข้าชม

สงูสดุถงึ 4 คน ทัง้มนต์แคน แก่นคูน ไผ่ พงศธร จนิตหรา พนูลาภ และล�ำเพลนิ 

วงศกร ทีม่ยีอดการรบัชมรวมกนัมากกว่า 2 พนัล้านววิ และการเติบโตนีก้ส่็งผลต่อ

การน�ำเสนอวฒันธรรมอสีานทีดู่เหมือนว่าถกูยอมรบัจากสังคมในวงกว้างมากยิง่ข้ึน 

เพราะพืน้ทีข่องมวิสกิวดีิโอเพลงลกูทุง่อสีานเหล่านีไ้ด้ผกูตดิและบรรจคุวามหมาย

ต่าง ๆ  ของสงัคมอีสานสูส่ายตาของผูช้มท้ังชาวไทยและชาวต่างชาตไิด้อย่างงดงาม 

จากปรากฏการณ์ดังกล่าว น�ำมาสู่ความสนใจเกี่ยวกับการสร้างสรรค ์

ผลงานของมนต์แคน แก่นคนู ท่ีแกรมมีโ่กลด์ ค่ายเพลงชือ่ดงัได้ส่งออกผลงานเพลง

ชดุใหม่ ในปี พ.ศ. 2563 ในรูปแบบของดิจทิลัอลับ้ัม (Digital album) ช่ืออลับัม้

ว่า “ไปรวยเอาดาบหน้า” ความพเิศษของอลับ้ัมนีอ้ยูท่ี่การน�ำเสนอเรือ่งราวชวีติ 

ของลูกอีสานที่ต้องพบเจอในช่วงท่ีมีสถานการณ์การแพร่ระบาดของเชื้อไวรัส 

โควดิ-19 ผ่านเรือ่งราวของตัวละครหลัก 5 คน ในมวิสกิวดิโีอทีม่คีวามต่อเนือ่งกนั

อย่างแยบยล เร่ิมต้นจากเพลงแรกทีเ่ปิดฉากปฐมบทเรือ่งราวชวีติของคนอสีานท่ี

จ�ำเป็นต้องละทิง้ถิน่ฐานเพือ่ออกไปท�ำงานในเมอืงใหญ่ ในมวิสิกวดีิโอเพลง ไปรวย

เอาดาบหน้า ต่อเนือ่งกบัเพลงท่ีสองท่ีเล่าเรือ่งมมุมองความรกัของหนุม่สาวทีเ่กดิขึน้ 

ในมิวสกิวดีิโอเพลง ยงัฮกัไผอกีได้บ่ ต่อด้วยเพลงทีส่าม ยงัน�ำเสนอภาพชวิีตของ

คนอสีานเมือ่ต้องอยูใ่นเมอืงใหญ่ กบัวฒันธรรมท่ีเป็นอตัลกัษณ์เรือ่งอาหารการกนิ 

และดนตรีของคนอสีาน ในมวิสกิวดิโีอเพลง กล่ินลาบทีส่ลีม ส่วนในเพลงทีส่ีน่ัน้ได้
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น�ำเสนอมมุมองความรกัของชายหญงิทีจ่�ำเป็นต้องเสยีสละเพ่ือให้คนทีรั่กได้พบเจอ

ชวีติทีด่ขีึน้ ในมิวสกิวดิโีอเพลง อ้ายมาส่งทาง และบทสรปุของอัลบัม้เพลงชดุนีท้ี่

สอดแทรกวธิคีดิ เพือ่เชญิชวนคนอสีานกลบับ้านเกดิ หากเมอืงใหญ่ไม่ใช่จดุหมาย

หรอืความฝันของชีวติอกีต่อไป ในมวิสกิวดิโีอเพลง แรงก้อนสดุท้าย โดยอลับัม้ชดุนี ้

ถือเป็นการสร้างสรรค์ที่มีความแปลกใหม่ทั้งด้านเนื้อหา ดนตรี การเล่าเรื่อง  

การมนัีกร้องรบัเชญิมาร่วมขบัร้องอกีด้วย โดยมคีรสูลา คณุวฒุ ิครเูพลงชือ่ดงัทีอ่ยู่

เบือ้งหลังการท�ำงานงานเพลงในอลับัม้นี ้ และผลตอบรบัผลงานเพลงในอลับัม้นี ้

กป็ระสบความส�ำเรจ็ในมวิสกิวดิโีอเพลง ยงัฮกัไผอกีได้บ่ ทีส่ามารถท�ำยอดววิบน

ยทูบูได้สงูถงึ 209,624,017 ครัง้ (ณ วนัที ่4 สงิหาคม พ.ศ. 2564) จงึเป็นค�ำถาม

ที่น่าสนใจว่า การสื่อสารผ่านภาพและเสียงที่ถูกน�ำเสนอในมิวสิกวิดีโอเหล่านั้น  

ได้ซุกซ่อนกลยทุธ์การสือ่สารไว้อย่างไร โดยจดุมุง่หมายของบทความวชิาการเรือ่งนี้  

จะชวนคนอ่านไปร่วมค้นหาค�ำตอบเกี่ยวกับกลยุทธ์การสื่อสารดิจิทัลอัลบั้ม 

เพลงลกูทุง่อสีานของศลิปินมนต์แคน แก่นคนู

นยิามความหมาย  

กลยทุธ์การสือ่สาร หมายถงึ การก�ำหนดแนวคดิ วธิกีาร แนวทางการ

สือ่สารในมวิสกิวิดโีอของมนต์แคน แก่นคนู ในดจิิทลัอลับัม้เพลงชดุ “ไปรวยเอา

ดาบหน้า” ไปยงัผูร้บัสารกลุม่เป้าหมาย ซ่ึงครอบคลมุการใช้รปูแบบและเนือ้หา 

เพือ่ให้สามารถบรรลวุตัถุประสงค์ได้อย่างมปีระสทิธิภาพและประสทิธผิลมากทีส่ดุ 

ดจิทิลัอลับัม้เพลงลกูทุง่อสีาน หมายถึง รปูแบบอลับ้ัมเพลงลูกทุง่อสีาน

ของมนต์แคน แก่นคูน ชดุ “ไปรวยเอาดาบหน้า” ประกอบด้วยมวิสกิวดิโีอจ�ำนวน 

5 มวิสกิวดิโีอ ทีเ่ผยแพร่ผ่านยทูบูในปี พ.ศ. 2563 ภายใต้ช่อง GRAMMY GOLD 

OFFICIAL เท่านัน้ 
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ขอบเขต และวธีิการศกึษา

การศึกษาครัง้นี ้ ผูเ้ขียนมจีดุมุง่หมายเพือ่ศกึษาถึงกลยทุธ์การสือ่สารของ

ดจิทัิลอลับัม้เพลงลกูทุ่งอสีานของมนต์แคน แก่นคูน โดยมขีอบเขต และวธิกีาร

ศกึษา ดงันี้

1. การวเิคราะห์ตวับท (Textual analysis) เพ่ือศกึษาข้อมลูท่ีเก่ียวข้อง 

เป็นข้อมูลทุติยภูมิจากเอกสารที่เก่ียวข้อง ประกอบกับการวิเคราะห์ตัวบท  

อนัหมายถงึ เนือ้เพลง ภาพ และเสยีง ทีป่รากฏในมวิสกิวดิโีอเพลงในดจิทิลัอลับัม้ชดุ  

“ไปรวยเอาดาบหน้า” ของมนต์แคน แก่นคนู ทีเ่ผยแพร่ในยทูบู ปี พ.ศ. 2563 เท่านัน้  

โดยศึกษาการก�ำหนดแนวคดิ วธิกีาร แนวทางการส่ือสารในมวิสกิวดีิโอ ซึง่ครอบคลมุ 

การใช้รูปแบบและเนือ้หา เพือ่ให้สามารถบรรลวุตัถปุระสงค์ได้อย่างมปีระสทิธภิาพ

และประสิทธิผลมากท่ีสุด โดยมีรายละเอียดมิวสิกวิดีโอในการศึกษา ยอดการ 

รบัชม ณ วนัที ่4 สงิหาคม พ.ศ. 2564 ดงัน้ี 

1. มิวสกิวดิโีอเพลง ไปรวยเอาดาบหน้า เผยแพร่ 11 ต.ค. พ.ศ. 2563  

ยอดการรบัชม 2,235,313 ครัง้ 

2. มิวสิกวิดีโอเพลง ยังฮักไผอีกได้บ่ เผยแพร่ 27 ต.ค. พ.ศ. 2563  

ยอดการรบัชม 209,624,017 ครัง้

3. มิวสิกวิดีโอเพลง กลิ่นลาบที่สีลม เผยแพร่ 17 พ.ย. พ.ศ. 2563  

ยอดการรบัชม 1,438,879 ครัง้

	4. มิวสิกวิดีโอเพลง อ้ายมาส่งทาง เผยแพร่ 6 ธ.ค. พ.ศ. 2563  

ยอดการรบัชม 30,777,410 ครัง้

	5. มิวสิกวิดีโอเพลง แรงก้อนสุดท้าย เผยแพร่ 17 ธ.ค. พ.ศ. 2563  

ยอดการรบัชม 2,491,732 ครัง้

2. การสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth interview) เพื่อศึกษาถึง

ข้อมูลเบื้องหลังในการสร้างผลงานอัลบั้มดังกล่าวของมนต์แคน แก่นคูน  
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จากผูท้ีเ่กีย่วข้อง เพือ่ศกึษาถงึข้อมลูเบือ้งหลงัในการสร้างผลงานอลับัม้ดังกล่าว 

จากผู้ที่เกี่ยวข้อง คือ

1. สลา คุณวุฒิ 		  โปรดิวเซอร์ (Producer)

2. ข้าวขวัญ คุณวุฒิ	 โปรโมเตอร์ (Promoter)

ดจิิทลัอลับัม้: ปฏบิตักิารฟ้ืนฟอูลับัม้เพลง

การเกิดขึน้ของยทููบ ส่งผลต่อการผลติงานเพลงในรปูแบบอลับัม้ในยคุเทป

คาสเซต หรอืยุคของแผ่นซดีลีง เพราะการเป็นศลิปินในยคุดิจทิลันัน้ เพยีงแค่ม ี

เพลง 1 เพลง หรอืท่ีเรยีกว่า “ซงิเกลิ” (Single) แล้วถ้าผลงานเพลงนัน้โดนใจคนฟัง 

กจ็ะสามารถแจ้งเกดิในฐานะศลิปินหน้าใหม่ และใช้เพลงนัน้เพือ่รบังานคอนเสร์ิตได้ 

ข้อดต่ีอค่ายเพลง คือ การลดต้นทนุในการผลติงานเพลงลง และสามารถเป็นดัชน ี

ชีว้ดัความส�ำเรจ็ของนกัร้องคนนัน้ ๆ  ในการสร้างสรรค์งานต่อไป ทว่าท่ามกลางแรง

กระเพือ่มของการท�ำงานเพลงแบบซิงเกลิ ค่ายเพลงแกรมมีโ่กลด์มองว่า ปัจจบุนั 

ยงัมผีูฟั้งทีช่ืน่ชอบฟังเพลงแบบอลับ้ัมอยู ่เพราะให้ความรูสึ้กต่อเน่ือง ล่ืนไหล และให้ 

อรรถรสในการฟังเพลง จงึเป็นจุดเริม่ต้นของการฟ้ืนฟคู�ำว่า “อลับัม้เพลง” ให้เกดิ

ขึน้มา และเป็นรูปแบบอลับัม้ในยคุดจิิทลั จงึเป็นทีม่าของค�ำว่า “ดจิทิลัอลับัม้”

“เป็นศัพท์ทีแ่กรมมีส่ร้างขึน้มา กค็อื เป็นอลับัม้ในสือ่ยคุใหม่ เพราะพอ 

ยทูบูเกดิขึน้ พอสือ่ยคุใหม่เกดิขึน้ มนัไปท�ำลายอัลบัม้ในแบบยุคซดี ียคุคาสเซตลง  

จนบางคนว่าค�ำว่าอลับัม้มนัตายไปแล้ว มนัเป็นซิงเกลิ ทยอยลงในยทูบูเท่านัน้ ไม่มี

ค�ำว่าอัลบัม้ แต่เวลาฟังทางผู้ใหญ่กม็ข้ีอสรุปในการฟังวจิยัว่า คนยงัชอบฟังในแบบ

ท่ีมันไหลไปเรือ่ย ๆ  หรอืปัจจบัุนเรยีกว่า เพลลสิต์ (Playlist) เพราะว่าเอาเข้าจรงิ ๆ   

เวลาคนเข้าท�ำงานสายตาก็อยู่กับงานแต่หูยังฟังเพลงอยู่ เพราะฉะนั้นการชอบ

ศลิปินสกัคนกย็งัอยากฟังอย่างต่อเนือ่ง ยงัอยากฟังเป็นแบบอลับัม้อยู.่..แกรมมีเ่ลย
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มคีวามรูส้กึว่าน่าจะฟ้ืนฟคู�ำว่าอลับ้ัมให้มนัเกดิขึน้มา จะเรยีกมนัว่าอะไรดกีเ็ลยเรยีก

ว่า ดิจทิลัอลับ้ัม แต่กมี็ขนาดทัง้ 5 เพลง และ 10 เพลง”

	 (สลา คณุวฒุ,ิ การสือ่สารระหว่างบคุคล, 12 มถินุายน 2564)

ภายใต้การกลบัมาของรปูแบบดจิทิลัอลับัม้ในครัง้นี ้ ทางค่ายฯ ได้ตดัสนิ

ใจเลอืกมนต์แคน แก่นคนู ศลิปินนกัร้องลกูทุ่งอสีานรุน่ใหญ่ทีไ่ด้รบัความนยิมจาก

แฟนเพลงมายาวนาน ส่งผลให้หลาย ๆ มวิสกิวิดโีอเพลงของมนต์แคน แก่นคนู  

ข้ึนสู่การจัดอันดบัมวิสกิวดิโีอ 100 ล้านวิว การออกดจิทิลัอลับ้ัมเพลงชุดใหม่นีถื้อเป็น 

ความท้ายทายการท�ำงานเพลง ตัง้แต่การวางแผน การวางแนวความคดิ และการ

สร้างสรรค์งานโปรดกัชนั ซึง่จะน�ำเสนอผลการศกึษาต่อไป

ไปรวยเอาดาบหน้า วถิคีนยากในฉากเมอืง: กลยทุธ์การสือ่สารผ่านดจิทิลัอลับัม้

ภาพรวมของการน�ำเสนอในดจิทิลัอลับ้ัมเพลงชดุ “ไปรวยเอาดาบหน้า” 

ของมนต์แคน แก่นคนู ยงัคงเป็นการน�ำเรือ่งราวของผูค้นทีต้่องพลดัถิน่ไกลบ้านเพือ่

ออกไปหางานท�ำในเมอืงใหญ่ โดยเฉพาะคนอสีาน ภายใต้แนวความคดิ (Concept) 

“วถิคีนยากในฉากเมอืง” ผนวกกบัการน�ำเสนอเรือ่งราวการเดนิทางของคนอสีาน 

ณ ปี พ.ศ 2563 ผ่านภาพและเสยีงทีเ่ปลีย่นแปลงไปจากเดมิ รวมทัง้ในอลับัม้ 

ชดุน้ียงัได้ซกุซ่อนกลยทุธ์ในการสือ่สารผ่านมวิสกิวดิโีอทัง้ 5 เพลงทีม่คีวามเชือ่มโยง 

และต่อเนื่องกันอย่างน่าสนใจ สามารถดึงผู้ชมให้ติดตามเรื่องราวของตัวละคร 

ทั้ง 5 คน ผ่านมิวสิกวิดีโอจนจบอัลบั้ม จากการศึกษาทั้งการวิเคราะห์ข้อมูล 

ทีเ่กีย่วข้อง การวิเคราะห์ตวับทผ่านภาพและเสยีงของมวิสิกวิดีโอ ประกอบกบัการ

สมัภาษณ์ผูท้ีเ่กีย่วข้องกบัการท�ำงานเพลงในอัลบ้ัมเพลงชดุนี ้ผูเ้ขยีนค้นพบกลยทุธ์ 

การสือ่สารดจิิทลัอลับัม้เพลงลกูทุ่งอสีานของมนต์แคน แก่นคนู ดงันี้
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ภาพที ่1  กลยทุธ์การส่ือสารดิจิทลัอลับัม้เพลงลกูทุง่อสีาน: มนต์แคน แก่นคนู

1. ใช้ประสบการณ์วางแนวคิดที่ใช่ เพื่อสื่อสารให้อยู่หมัด

สลา คุณวุฒิ ท�ำหน้าที่เป็นโปรดิวเซอร์หลักในดิจิทัลอัลบั้มเพลงชุดนี้  

ด้วยประสบการณ์ทีค่ร�ำ่หวอดการเขยีนเพลงแนวเพลงลกูทุง่อีสาน มากกว่า 39 ปี  

และเป็นครูเพลงที่สร้างนักร้องชื่อดังประดับวงการเพลงลูกทุ ่งหลายคน  

จึงเห็นพัฒนาการและกระแสการฟังเพลงของผู้คนที่เปลี่ยนแปลงไป ถือเป็นอีก

หน่ึงข้อได้เปรียบในการท�ำงานเพลง มาใช้ในการวางกลยุทธ์สร้างแนวความคิด 

(Concept) ในอัลบั้มชุดนี้ ผสานกับแนวความคิดเดิมคือ “วิถีคนยากในฉาก

เมือง” ที่ต้องการเล่าเรื่องราวที่สอดรับกับภาพสังคมจริง ณ ปี พ.ศ. 2563 ที่น�ำ

เสนอทั้งความฝัน ความรัก มิตรภาพ ความผิดหวัง และก�ำลังใจ ผ่านมิวสิกวิดีโอ

เพลงที่มีความต่อเนื่องกัน 5 เพลง รวมทั้งในส่วนของการท�ำงานยังมีการบริหาร

จัดการ การวางโครงสร้าง ท่ีน�ำมาสู่การปฏิบัติการผลิตงานเพลงที่เอื้อต่อการ 

ประสบความส�ำเร็จ เพราะมีการลดทอนให้ขนาดของทีมผลิตมีขนาดเล็กลง  

ส่งผลให้การท�ำงานมคีวามคล่องตัวมากย่ิงขึน้ โดยมีข้าวขวญั คณุวุฒ ิผูเ้ป็นลกูสาว

ของครูสลา ซึ่งถือเป็นคนรุ่นใหม่เข้ามาร่วมท�ำงาน ท�ำหน้าที่เป็นโปรโมเตอร์  

ในการสร้างสรรค์ผลงานชุดนี้
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“รวมแล้วเนือ้หายงัเป็นเรือ่งเดมิ ยงัเป็นเร่ืองของการสู้ชวีติ เร่ืองของการ 

จากบ้านเกิดเมืองนอน ยังเป็นเร่ืองของความรักระหว่างฉันกับเธออยู่ นั่นคือ 

เนื้อหา แต่รูปแบบยอมรับว่ามีการเปลี่ยนค่อนข้างจะเยอะ...มันมีกลุ่มแฟน

เพลงอยู่ 2 กลุ่ม ใหญ่ ๆ  กลุ่มแรกก็คือกลุ่มท่ีเกิดก่อน 2545 ยังคงชอบเพลง

ตามโครงสร้างเดิม แต่พอกลุ่มท่ีเกิดหลัง 2545 จะเป็นเด็กยุคใหม่ซ่ึงรสนิยม 

ของเขา เดาว่าเขาจะชอบฟังเพลงสตริง (String) ฟังเพลงพอป (Pop)  

เขาจะชอบโครงสร้างในรูปแบบของสตริง หมายถึงว่า จังหวะก็จะเป็นจังหวะ 

โซล (Soul) ร็อก (Rock) ประมาณนี้”

(สลา คุณวุฒิ, การสื่อสารระหว่างบุคคล, 12 มิถุนายน 2564)

มากไปกว่านั้น การแบ่งการท�ำงานเป็นทีมที่มีขนาดเล็กลงในลักษณะ

นี้ ยังสะท้อนถึงความไว้เนื้อเชื่อใจของผู ้บริหารระดับสูงท่ีมีต่อวิธีการของ

บุคลากรแต่ละทีม ซึ่งมีการสั่งสมประสบการณ์ และแนวทางการด�ำเนินการ

ของตัวเองด้วย ในกรณีของสลา คุณวุฒิมีการต้ังต้นแนวทางการด�ำเนินงาน

ที่ไม่ได้เดินตามตลาดเพลง แต่เชื่อมั่นในประสบการณ์ และสื่อสารผลงาน

ออกมาในรูปแบบที่ได้วางแผนไว้ว่า อยู่ในขอบข่ายที่มีคุณภาพตามมาตรฐาน

ของทีม ซึ่งผลงานแต่ละช้ินจะประสบความส�ำเร็จหรือไม่นั้น แล้วแต่กรณี  

แต่หากท�ำตามความพึงพอใจหรือกระแสนิยม ผลงานที่สร้างสรรค์จะไม่เป็น

ตัวน�ำกระแส จะอยู่แต่เพียงในกระแส หรือตามกระแสเท่านั้น นี่คือ วิสัยทัศน ์

ท่ีน�ำมาสู ่การด�ำเนินงานท่ีประสบความส�ำเร็จ และพยายามก้าวไปข้าง 

หน้าเสมอ 

จะเห็นได้ว่า วิธีการคิดงานในดิจิทัลอัลบั้มมีลักษณะเช่นเดียวกันกับ

อัลบั้มสมัยก่อน แต่จ�ำนวนของบทเพลงมีน้อยกว่า ซึ่งเกี่ยวพันกับหลายประการ 

ด้วยมนต์แคน แก่นคูน เป็นนักร้องท่ีประสบความส�ำเร็จและมีพื้นที่อยู่แต่เดิม  
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จึงมีฐานของแฟนคลบัมากตามไปด้วย รวมทัง้เมือ่ปีท่ีผ่านมากป็ระสบความส�ำเร็จ 

จากผลการรับชมมากที่สุดเป ็นอันดับหนึ่งบนยูทูบประเทศไทย ดังนั้น  

การจะลงทนุเพือ่เผยแพร่ผลงานเป็นอลับ้ัมจงึเป็นการลงทนุทีแ่ม้จะมคีวามเสีย่ง 

อยู่บ้าง แต่ก็มีแนวโน้มท่ีจะประสบความส�ำเร็จ โดยทีมผู้ผลิตมีการวางแผน

สร้างเส้นกราฟให้กับภาพรวมของอัลบ้ัม และจัดสรรหน้าที่ทางการสื่อสารให้

กับแต่ละบทเพลงของดิจิทัลอัลบั้มเช่นเดียวกันกับอัลบั้มสมัยก่อน อันเป็นไป 

ตามเป้าหมายทางการส่ือสารการตลาด ท่ีก�ำหนดให้ในอัลบ้ัมหนึ่ง ๆ มีทั้ง 

เพลงที่น�ำเสนอภาพรวม เป็นจุดเด่นของอัลบ้ัม เป็นเพลงปูเรื่อง เล่าเรื่อง และ

หาตอนจบให้กับเร่ืองทั้งหมดของอัลบ้ัม ตามท่ีให้สัมภาษณ์ว่า

“ไปรวยเอาดาบหน้า อยู่ในฐานะเพลง Corporate เป็นเพลงคุม 

Theme แต่เพลงที่หวังว่าจะเป็นเพลงพอปที่ได้รับความนิยม (Popular) 

ก็คือเพลงยังฮักไผอีกได้บ่ ก็วางไว้ว่าถ้าจะมาก็ต้องมาเพลงนี้ เพราะโดย

ต�ำแหน่งของมันก็คือเป็นดาวซัลโว ส่วนกลิ่นลาบที่สีลม เป็นการเล่าภาพ

ของสังคมไม่ได้คาดหวัง แต่ต้องเล่าให้ท�ำหน้าที่เป็นการเล่าเรื่อง ถ้าเป็น

นักฟุตบอลก็เป็นตัวจ่ายหรือ Midfield เป็นตัวคุมทั้งหมด แต่อาจจะไม่ได้

ยิงประตู แต่จะอยู่กองกลาง แล้วก็เพลงพอป รองลงมาเพลงที่สองก็อ้ายมา

ส่งทาง ก็คาดหวังจากสองเพลงคือ ยังฮักไผอีกได้บ่ กับอ้ายมาส่งทาง ส่วน

เพลงสุดท้ายก็อยู่ในฐานะเดียวกับเพลงแรก คือเป็นเพลง Corporate โดย

ไม่ได้คาดหวังว่า จะดังหรือไม่ดังแต่ต้องมี เพราะเป็นตัวอธิบายเหตุผลของ

การเล่าเร่ืองนี้ว่า เม่ือหวังไปตายเอาดาบหน้าแล้วปรากฏว่าไม่มีดาบหน้าให้

ตาย ก็กลับไปบ้านเกิด...เพลงน้ีเขียนตอบโจทย์ Concept จริง ๆ เป็นการ

ท่ีเขียนอยากให้เป็นเหมือนวางทฤษฎีวิธีคิดตามความเชื่อของเรา เป็นเพลง 
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Corporate อยู่สองเพลง เพลงแรกกับเพลงสุดท้าย เพลงพอป 2 เพลง แล้ว

ก็เป็นเพลงเช่ือมโยงและเชื่อมเกมอีกเพลงหนึ่งในบทบาท 5 เพลง”

(สลา คุณวุฒิ, การสื่อสารระหว่างบุคคล, 12 มิถุนายน 2564)

2. เล่าเร่ืองตามยุคสมัย ค�ำนึงถึงบริบทความเป็นไปในสังคม 

“วิถีคนยากในฉากเมือง” คือ แนวความคิด (Concept) ในการเล่า

เรื่องของอัลบั้มชุดนี้ เป็นการน�ำเสนอเรื่องราวของลูกอีสานท่ีจ�ำเป็นต้อง

ละทิ้งถิ่นฐานเพื่อออกไปหางานท�ำในเมืองใหญ่ภายใต้สังคมท่ีก�ำลังพบเจอกับ

สถานการณ์การแพร่ระบาดของเชื้อโควิด-19 ณ ปี พ.ศ. 2563 แสดงให้เห็น

ว่า การเล่าเรื่องของอัลบ้ัมเพลงชุดนี้ค�ำนึงถึงบริบทปัจจุบัน จึงท�ำให้ผลงาน

ที่ออกมาน้ันมีความร่วมสมัย ไม่แปลกแยกออกจากผู้ชม เป็นการสร้างการ

เช่ือมโยงระหว่างบทเพลง มิวสิกวิดีโอ วิถีชีวิต ประสบการณ์ และความรู้สึก

ร่วมของผู้คนในสังคม อันส่งผลให้เกิดการยอมรับผลงานได้ง่ายขึ้น ส่ิงที่เห็น

ได้ชัดเจนคือ สถานการณ์วิกฤติโควิด-19 เป็นตัวแปรเฉพาะกาลที่เข้ามาเป็น

บริบทที่ส�ำคัญคลุมภาพรวมของเรื่อง ส่งผลกระทบทั้งเศรษฐกิจ สังคม ชีวิต

ความเป็นอยู่ ภาพฉายให้เห็นลักษณะของการด�ำเนินชีวิตที่ต่างจังหวัดมิได้มี

ความแตกต่างจากสังคมเมืองหลวงอย่างหน้ามือเป็นหลังมือเช่นสมัยก่อน แต่

ยังคงมีความแตกต่างที่แสดงให้เห็นถึงสภาพแวดล้อมของชนบท ความจ�ำเป็น 

ทีบ่ทเพลงจะน�ำพาเรือ่งราวของบุคคลซ่ึงต้องเดนิทางสูเ่มอืง การพกพาความฝัน 

ท่ีหลากหลายของตัวละครซึ่งมีความหลายหลากของอาชีพ ระดับการศึกษาที่

เปลี่ยนไป ดังจะเห็นได้ผ่านภาษาภาพของมิวสิกวิดีโอท่ีน�ำเสนอให้เห็นอาชีพ

ของตัวละครหลักท้ัง 5 ตัว ดังนี้
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ภาพที ่2  การเล่าเร่ืองด้านอาชีพของคนอสีานพลดัถ่ิน
ในมวิสกิวดีิโอเพลงไปรวยเอาดาบหน้า

ทีม่า:  youtube.com/watch?v=4uhLjSbiu_4

จะเหน็ได้ว่า การเล่าเรือ่งด้านการประกอบอาชพีของตวัละครทัง้ 5 คน 

นัน้ แสดงให้เหน็ความหมายหลายอย่างทีเ่ปลีย่นแปลงไป เช่น การเปล่ียนผ่านเร่ือง

ความหมายด้านอาชีพของคนอสีานท่ีจากเดมิมักเป็นอาชพีแรงงานในโรงงาน หรอื 

ลูกจ้างราคาถูก เปลี่ยนเป็นอาชีพท่ีถูกยกระดับ เช่น วิศวกร พนักงานต้อนรับ  

นกัแสดง นกัร้อง นกัโภชนาการด้านอาหาร รวมทัง้ยงัสะท้อนให้เหน็ถงึทุนทางความรู้ 

ของคนอสีานในระดบัทีส่งูขึน้ เช่น ตัวละครทัง้ 5 คน ในอลับัม้ชดุน้ีถูกจดัให้เป็นกลุม่

วยัรุน่ท่ีจบการศึกษาระดบัปรญิญาตรี เช่น ตวัละครท่ีหนึง่จบคณะวทิยาศาสตร์การ

อาหาร ตัวละครทีส่องจบคณะนเิทศศาสตร์ ตวัละครทีส่ามจบคณะวศิวกรรมศาสตร์ 

ตัวละครที่สี่จบคณะศิลปกรรมศาสตร์ และตัวละครท่ีห้าจบด้านการโรงแรม  

จงึสามารถประกอบอาชพีในสาขาต่าง ๆ ได้มากข้ึน สอดรบักบัความเป็นจรงิของ

คนอสีานทีเ่ข้าถึงการศกึษามากขึน้อกีด้วย มากไปกว่านัน้ เมือ่เจอวกิฤตโิควดิ-19 

ยงัเกดิการปรบัตวัในการใช้ชวีติ และผนัตวัไปประกอบอาชพีทีม่คีวามร่วมสมยัมาก
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ยิง่ขึน้ เช่น การขบัรถรับส่งอาหารหรอืเดลิเวอร ีการผลติหน้ากากอนามยัท่ีท�ำด้วย

ตนเองและจ�ำหน่ายผ่านสือ่ออนไลน์ เป็นต้น ซึง่จะไม่พบความหลากหลายเช่นนีใ้น

เนือ้หาของมวิสิกวดิโีอท่ีผ่านมา

สอดคล้องกบัฝ่ายผูผ้ลติทีม่องว่า เป็นการน�ำเสนอของผู้คนท่ีอยูใ่นยคุสมยั

จงึท�ำให้ภาพท่ีออกมามีความร่วมสมยัขึน้ด้วยเช่นกนั ดังทีผู่ผ้ลิตให้สมัภาษณ์ว่า

“ไปรวยเอาดาบหน้า ถ้าจะว่าจริง ๆ กเ็ป็นเรือ่งเดยีวกับละครชวิีต เพยีง

แต่วธีิการเล่า เล่าแบบคน พ.ศ. นี ้เท่านัน้เอง ครวู่ามนัเปลีย่นเพราะสงัคมเปลีย่น 

ถ้าเป็นแต่ก่อนในยคุพีไ่มค์ ความต่างระหว่างเมืองกบัชนบทมนัต่างกนัอย่างชดัเจน 

แต่ในยคุของมนต์แคน แม้ความเจรญิมนัจะใกล้เคยีงกนั แต่กต้็องจากบ้านมาหาเงนิ

ในเมอืงใหญ่...ครกูเ็ลยต้องหาเหลีย่ม มนัไม่ได้พดูถงึการสู้ชวีติแบบเดิมมนัเป็นเร่ือง 

ของความตั้งใจ เอาความจ�ำเป็นมาเป็นตัวตั้งและมีความตั้งใจเป็นตัวผลักดัน  

คนยคุใหม่ทีเ่รยีนสงูขึน้ ตอนนีเ้ราต้องยอมรบัว่าชาวนาเราเป็นปรญิญา จบปรญิญา

ไปเป็นชาวนา เขาก็ไม่มอียากจะจากบ้านแต่สุดท้ายกต้็องยอมแพ้กบัความจ�ำเป็น”

(สลา คณุวฒุ,ิ การสือ่สารระหว่างบคุคล, 12 มถินุายน 2564)

รวมทัง้หากสงัเกตการสือ่สารผ่านภาษาภาพทีเ่กดิขึน้จงึมคีวามสมจรงิมาก 

เพราะน�ำสิง่ทีเ่กดิขึน้จรงิในสงัคมปัจจบัุนมาบรรจใุส่ไว้ในมวิสกิวดิโีอ ทัง้ตวัละคร 

การแต่งกาย อปุกรณ์ประกอบฉาก ฉาก และการกระท�ำต่าง ๆ ทีน่�ำเสนอ รวมทัง้

มกีารปรบัให้ช่วงวยัของตวัละครมคีวามเดก็ลง ส่วนหนึง่คอื สอดรบักบัสถานการณ์

จรงิของบคุคลในช่วงอายุทีเ่ดนิทางเข้าสูเ่มืองเพือ่ประกอบอาชีพ และอกีส่วนหนึง่

เป็นการขยายอายขุองแฟนคลบัของศลิปิน ให้มพีืน้ทีใ่นการแลกเปล่ียนกับผู้ชมที่

ครอบคลมุช่วงวัยทีก่ว้างขึน้ ดงัค�ำให้สมัภาษณ์ว่า
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“มาจากวธีิคิด รวมทัง้ตัวครดู้วยและทมีงานด้วยเหน็ตรงกนัว่า เราอย่า

ไปเอาตดิยดึกับเครือ่งแบบในความทรงจ�ำเรา อย่างเช่น ถ้าเป็นแต่ก่อนถ้าท�ำเพลง

ลกูทุง่ ทกุคนจะเห็นเร่ืองของเอาผ้าขาวม้ามามดัเอาเสือ้ม่อฮ่อมมาใส่ ครมูองว่า

เราต้องมองเร่ืองจรงิเลย ว่าเรือ่งจรงิมนัคอือย่างไร ตอนนีเ้ดก็บ้านเราแต่งตวัอย่าง

ไร เขาเป็นอย่างไร คอืไปหยบิเรือ่งจรงิมาอยู่ใน MV (มวิสกิวดิโีอ) เราให้ได้ อย่าเอา

จนิตนาการเราไปอยูใ่น MV”

(สลา คณุวฒุ,ิ การสือ่สารระหว่างบคุคล, 12 มถินุายน 2564)

“ตอนทีเ่รา Cast (คดัเลอืกนกัแสดง) เราท�ำการบ้านว่า เราระบไุปเลย

ว่าอายตุ้องไม่เกนิเท่าไร ต้องตรงตามตวัละครจรงิ ๆ ซึง่น้อง ๆ ก็เป็นเดก็จบใหม่

มาทัง้หมด หรือบางคนอยูปี่สามปีสีจ่รงิ ๆ ...พอเรือ่งมนัใกล้เคยีงกบัชวีติเขา การ

ถ่ายทอดมันก็จะท�ำได้ค่อนข้างเข้าใจในบทละครได้ดี แล้วช่วงที่ไปออกกองทั้ง  

5 คน กส็นทิกันเหมอืนเป็นเพือ่นกันจรงิ ๆ เวลาท่ีเราด ูMV (มวิสิกวดิโีอ) เลยรูส้กึ 

Smooth (ลืน่ไหล)”

(ข้าวขวญั คณุวฒุ,ิ การสือ่สารระหว่างบคุคล, 12 มิถนุายน 2564)

การปรบัตวัทีผ่ลงานเพลงและมวิสกิวดิโีอแสดงออกมาน้ี เป็นส่ิงทีว่งการ

ผลติกระท�ำอยูแ่ล้ว เพือ่ให้เข้ากนักบัยคุสมยั เพยีงแต่ว่าทมีผูผ้ลติจะหยบิจบัสิง่ใด

ทีเ่ป็นบรบิท ซ่ึงผูช้มประสบร่วมกับผูผ้ลติมาออกแบบและสร้างสรรค์ให้เป็นเช่นไร 

โดยการเปลีย่นแปลงมใิช่สิง่ทีต้่องน�ำมาเป็นข้อจ�ำกดั หรือกงัวลว่าจะมผีลกระทบ

ในเชงิลบต่อผลงาน ดงัค�ำสมัภาษณ์ว่า

“ถ้าเรามองย้อนหลังเพลงก็เปลี่ยนแปลงมาโดยตลอด ไม่มียุคไหนไม่

เปล่ียนแปลง มนัเปลีย่นแปลงโดยตลอด เพยีงแต่ว่าเวลาเราเผลอเราจะเอารสนยิม



51วารสารนิเทศศาสตร์ธุรกิจบัณฑิตย์ ปีที่ 15 ฉบับที่ 2 กรกฎาคม - ธันวาคม ประจ�ำปี 2564 

Dhurakij Pundit Communication Arts Journal Vol. 15 (2), July - December 2021

ในยคุของเรามาเป็นตวัก�ำหนด แล้วพอมนัคลาดเคล่ือนจากทีเ่ราก�ำหนด เราจะรู้สึก

ว่า ตายละ มนัตายแล้ว มนัไม่เหมอืนเดมิแล้ว”

(สลา คณุวฒุ,ิ การสือ่สารระหว่างบคุคล, 12 มถินุายน 2564)

3. “แก่นอสีาน” การสือ่สารทีต้่องธ�ำรง 

มวิสกิวดิโีอเพลงลกูทุง่อีสานของมนต์แคน แก่นคูน ในดิจิทัลอลับัม้ชดุนี้ 

มกีารเปิดรบัวัฒนธรรมอืน่ ๆ เข้ามาผสมผสาน เพือ่ยกระดบัความเป็นอสีานให้ดู

ทันสมัยและเข้ากับภาพความจริงของสังคมในปัจจุบัน หากแต่มิวสิกวิดีโอเพลง 

ลกูทุง่อีสานเหล่านีก้ไ็ด้คดัสรรและสือ่สารถึงความเป็น “แก่นอสีาน” เพือ่ธ�ำรงอย่าง

แยบยล ไม่ว่าจะเป็นด้านภาษาทีพ่ดู อาหารทีร่บัประทาน ดนตรท่ีีฟัง หรอืความ

เชือ่ ทีถ่กูถ่ายทอดผ่านเนือ้เพลง การแสดงของตัวละครในเส้นเรือ่ง รวมทัง้ผ่าน

ภาพและเสยีงและมวิสกิวิดโีอด้วยเช่นกนั ตวัอย่างแรกในเร่ืองของภาษาน้ัน เห็นได้

ชดัเจนว่า ทัง้ส่วนท่ีเป็นเนือ้เพลง และส่วนท่ีเป็นเร่ืองราวของตัวละครทีย่งัคงความ

เป็นแก่นของภาษาอีสานไว้ เช่น ในมวิสกิวิดโีอเพลงกลิน่ลาบทีส่ลีม ทีต่วัละครหลกั

เดนิชนกบัตวัละครประกอบ แล้วอุทานค�ำว่า “เออะ!!!!” แล้วทัง้สองกห็นัมองหน้า

กนั ก่อนทีจ่ะถามต่อว่า “คนอสีานแม่นบ่ คนบ้านเดยีวกนั” สิง่นีส้ือ่สารให้เหน็ว่า 

คนอสีานมสี�ำเนยีงทีเ่ป็นเอกลกัษณ์เฉพาะตน เป็นจดุทีผู่ผ้ลติยงัคงไว้ เพราะมคีวาม

หนกัแน่นในการสือ่สารถึงความเป็นอีสานได้เป็นอย่างดี และเป็นการสร้างความรูส้กึ

ร่วมของคนอีสานในการสือ่สารถงึอตัลกัษณ์ร่วมของคนอสีานผ่านภาษาทีพู่ดอกี

ด้วย นอกจากนีส้ลา คณุวฒุ ิยังได้อธบิายเพิม่เติมอกีว่า การส่ือสารภาษาอสีานฉาก

นีย้งัเป็นสิง่ทีต้่องการสือ่สารให้คนฟังเกดิความภาคภูมใินตวัตนของตนเองอกีด้วย

“ยงัมคี�ำพดูด้วยอย่างเช่น แต่งตวัดอีย่างไร พูดกบัคนอืน่เป็นภาษากลางแค่

ไหน เวลาตกใจยงัเออะอยูห่รอืเวลาหวัเราะกย็งัเป็นหวัเราะแบบอสีานอยู ่ท่ีท�ำตรง
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นีไ้ม่ได้หมายความว่าเชดิชูอสีานหรอืว่าอนรุกัษ์อีสาน แต่อยากให้คนทกุภูมภิาครู้ว่า

ตวัตนส�ำคญัทีส่ดุ เหนือกต้็องเป็นเหนอื ใต้กต้็องเป็นใต้ เราอย่าได้เหนยีมอายต่อ

ชาตกิ�ำเนดิเรา เราต้องมองสิง่เหล่านีเ้ป็นเรือ่งของความภาคภูมใิจ คนระหว่างภาคก็

ต้องเคารพซ่ึงกนัและกนั คนใต้กเ็คารพในส่ิงทีอ่สีานรกั คนอสีานก็ต้องเคารพในส่ิง

ทีค่นใต้รกั เพราะมันเป็นเรือ่งของปัจเจกเป็นเร่ืองของแต่ละบคุคล แต่เราสามารถ

อยูร่่วมกนัได้ กอ็ยากเล่าสิง่เหล่านีอ้อกมา”

(สลา คณุวฒุ,ิ การสือ่สารระหว่างบคุคล, 12 มถินุายน 2564)

อกีหนึง่ตวัอย่างท่ีสือ่สารถึงความเป็นแก่นของคนอสีาน คอื “ดนตร”ี ทีง่าน

เพลงชุดนีใ้ช้เครือ่งดนตรหีลกัของอสีานในทุก ๆ  เพลง และปรากฏผ่านภาพเครือ่ง

ดนตรใีนมวิสกิวดิโีอ แม้ว่าในการผลติจะใช้เครือ่งดนตรสีากลในการสร้างสรรค์ร่วม

ด้วยก็ตาม มากไปกว่านัน้ลกัษณะท่าทางการร่ายร�ำท่ีปรากฏ ทัง้หมดล้วนเป็นการ

ส�ำทับว่า บทเพลงของมนต์แคน แก่นคนู คอื เพลงลกูทุ่งอสีานโดยแท้ รวมทัง้มกีาร 

สร้างให้ตัวละครหลัก 1 คนมีความสามารถด้านดนตรี กับความใฝ่ฝันที่จะเป็น 

นกัร้อง โดยเคร่ืองดนตรหีลกัทีใ่ช้คอื “พิณ”

ภาพที ่3  เคร่ืองดนตรีทีส่ือ่สารถงึความเป็นอสีานในมิวสกิวดีิโอ
เพลงกลิน่ลาบทีส่ลีม (ภาพซ้าย) และมวิสกิวิดีโอเพลงแรงก้อนสดุท้าย (ภาพขวา)

ทีม่า:  youtu.be/n13JN-Igah4 และ youtu.be/3PAiXAXnHyc
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ทั้งนี้ ในตัวอย่างเนื้อหาของมิวสิกวิดีโอเพลงกลิ่นลาบที่สีลม ที่น�ำเสนอ

ให้เห็นว่า เครื่องดนตรี โดยเฉพาะแคน ถือว่าเป็นเครื่องดนตรีหลักของคนอีสาน 

เม่ือได้ยนิเสยีงแคนยามใด ทีไ่หน กไ็ม่อาจลมืความสนกุสนานของคนอสีานไปได้ 

ถึงแม้คนอีสานจะพลัดถ่ินไปอยู่หนแห่งใด แต่ดนตรีอีสานยังเป็นส่ิงที่เชื่อมโยง

ความรู้สึกร่วมของคนอีสาน ผ่านเสียงแคน เสียงล�ำ และท่ีส�ำคัญคือ ดนตรียัง

เป็นเครื่องหมายของมิตรภาพของคนอีสานอีกด้วย และนอกจากนั้นหากสังเกต

จะเห็นได้ว่า เนื้อเพลงยังสื่อสารให้เห็นการเชิญชวนคนอื่น ให้เข้ามาสัมผัสกับ

วัฒนธรรมอีสานอีกด้วย

“งานบีบปลอมตวั แต่คนบ้านเฮาบ่เคยปลอมใจ 	

แคนจ้าวยามใด ก็หลงฟ้อนใส่คอืเก่านัน่ล่ะ

สอิยูสี่ลม อยูใ่นสังคม เมอืงศรวีไิล

อสีานอยู่ไส กคื็อเครือ่งหมาย ของมติรภาพ

เสยีงแคน เสยีงล�ำ บ่เลอืกหม่องม่วน อหีลเีด้ครบั	

เจ้านายขอรบั อย่าอ่งเลยครบั มาหย่าว..น�ำกัน”

แก่นอสีานล�ำดับถดัมา คอื ความเชือ่ของคนอสีานทีผู้่ผลิตน�ำมาใส่เป็นส่วน

หนึง่เพือ่เชดิช ู อนุรกัษ์ และน�ำเสนออตัลกัษณ์เฉพาะตวัทีไ่ม่เหมอืนใครให้ผู้ชมได้

เหน็ แต่กเ็ป็นความเชือ่ทีป่รบัเปลีย่นให้เข้ากับยคุสมยั เช่น การพกผ้าซิน่ของแม่

ในรปูแบบของตะกรดุ เป็นต้น 
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ภาพที ่4  ความเชือ่ท่ีสือ่สารถงึความเป็นอีสานในมวิสิกวดีิโอเพลงไปรวยเอาดาบหน้า
ทีม่า:  youtube.com/watch?v=4uhLjSbiu_4

นอกจากนี ้สลา คณุวฒุ ิยงัได้อธบิายเพ่ิมเตมิว่า ความเชือ่ของคนอสีาน โดย

เฉพาะเรือ่งของการสร้างขวญัก�ำลังใจนัน้เป็นเรือ่งทีเ่ป็นความเชือ่เฉพาะคน แต่สิง่

ทีต้่องการสอดแทรกคอืเป็นความเช่ือท่ีท�ำให้คนมีพลัง เป็นการให้เกยีรติซ่ึงกนัและ

กนั และเป็นภาพของความเช่ือท่ีสอดรบักบัคนยคุใหม่กบัรปูแบบทีเ่ปลีย่นแปลงไป

“อย่างเรือ่งเอาผ้าซิน่มาถือไว้ ถ้าบางคนเอาถูกเอาผดิเขาจะมคีวามรูส้กึ

ว่า อะไรวะมนัได้เหรอมันล้าสมยัไปหรอืเปล่า ครอูยากบอกว่า ถ้ามนัอยูใ่นพืน้ที่

ของความเชือ่กป็ล่อยให้เขาท�ำเถอะ มนัไม่มอีะไรเดอืดร้อนคนอืน่อยูแ่ล้ว...อย่าง

ครูก็จงใจเลยว่าควรจะหยิบเรื่องนี้มาเล่าผ่านบุคลิกของตัวละครท่ีเป็นอีสาน 

ว่าเชือ่แบบน้ีแหละเช่ือมานานแล้ว แต่ก่อนตนีซิน่แม่อาจจะคล้องคอแต่ทกุวันนี้

อาจมาอยูใ่น Look ของอปุกรณ์สมยัใหม่ ก็เป็นไปได้หมด ง่าย ๆ ก็เอาความเชือ่

แนบมาด้วยในตวัละคร”

(สลา คณุวฒุ,ิ การสือ่สารระหว่างบคุคล, 12 มถินุายน 2564)
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ประการสดุท้าย ทีสื่อ่สารความเป็นแก่นอสีานได้อย่างเข้มข้น คือ “อาหาร” 

เป็นการปรบัเปลีย่นเมนูหลกัในการสือ่สารทีท่�ำให้เหน็ว่า มใิช่เพียงแต่ส้มต�ำเท่านัน้

ทีเ่ป็นภาพตวัแทนของอาหารอสีาน นัน่หมายความว่า ส่วนหนึง่บทเพลงของมนต์

แคนเป็นการบอกกล่าว การขยายพืน้ทีใ่นการครอบครองวฒันธรรมทีอ่ยูใ่นชวีติ

ประจ�ำวนัของคนโดยท่ัวไปและย�ำ้เตอืนว่า “ลาบ” กเ็ป็นเมนหูลกัของคนอสีาน

เช่นกนั และสร้างความภาคภูมใิจในความเป็นคนอสีาน ดังภาพทีเ่ล่าในมวิสกิวิดีโอ

และเนือ้เพลงกล่ินลาบทีส่ลีม

“....ผูเ้ฒ่าเพิน่ว่า หม่องใด๋ ทีใ่ด๋ มีกลิน่ลาบงวั	

บ่ต้องมาตัว๋ เพราะกลิน่ข้าวคัว่มันตัว๋บ่ได้

เป็นคนบ้าน ๆ มาขายแรงงานในเมอืงงาม ๆ	

เป็นคนต�ำ่ ๆ มาอยูใ่นกลางดงตกึสูง ๆ

ชือ่ว่าสลีม ในย่านสงัคม ท่ีเฟ่ืองท่ีฟุง้		

ฝรัง่ ชาวโลก ชาวกรงุ เอิน้ว่าช้ันสงูกะแล้วกนั

...อ้าวได้กล่ินข้าวคัว่				  

ร้านมองสปัิวร์ แล้วกลิน่ลาบงวัลอยมาแต่ไส

อ้าวอยูก่ลางสลีม				  

กลิน่เพีย้ขม ๆ มนัลอยตดิลม มาได้จงัใด๋”

การน�ำเสนอเรื่องอาหารของคนอีสานนั้น ยังแสดงให้เห็นอีกว่า แม้คน

อสีานจะพลดัถิน่ไปอยูใ่นเมอืงใหญ่ต่าง ๆ  และมอีาหารฝรัง่ล่อตาล่อใจ แต่อาหาร 

อีสาน โดยเฉพาะข้าวเหนียว ส้มต�ำ ลาบ ยังเป็นอาหารหลักของคนอีสาน  

ที่เปิดร้านแทรกอยู่กลางเมืองใหญ่ รวมทั้งอาหารเหล่านี้ยังเป็นเครื่องบ่งชี้ตัวตน
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หรืออัตลักษณ์ของคนอีสานท่ีปฏิเสธตัวตนไม่ได้ และมีการน�ำเสนอให้เห็นภาพ

ของการแบ่งปันอาหารที่แสดงถึงความมีน�้ำใจ และสายสัมพันธ์ที่ยึดโยงไว้ผ่าน

อาหารอีสานอีกด้วย

ภาพที ่5  อาหารทีส่ือ่สารถงึความเป็นอสีานในมวิสกิวิดโีอเพลงกลิน่ลาบท่ีสลีม
ทีม่า:  youtu.be/n13JN-Igah4

มากไปกว่านั้น นอกเหนือจากบทเพลงและมิวสิกวิดีโอแล้ว ตัวตนของ 

นกัร้อง มนต์แคน แก่นคนูเองกส็�ำคญัไม่ยิง่หย่อนไปกว่ากนั เพราะมนต์แคนเป็น

นักร้องทีย่นืหยดัในการใช้ค�ำและการออกเสยีงอสีานแบบด้ังเดิมขนานแท้ ซ่ึงยงัคง

สามารถมพีืน้ทีอ่ยูใ่นวงการได้ ดงัที ่สลา คุณวฒุ ิกล่าวยนืยนัว่า

“มนต์แคนนีไ่ง เป็นค�ำตอบว่า ไปแบบเรา พดูแบบเรา ออกเสยีงแบบเรา 

คนกย็งัชอบอยู ่ นีค่อืข้อยนืยนั ในขณะเดียวกนัเรากต้็องเคารพวิธกีารของเด็กรุ่น

ใหม่ว่าต้องท�ำแบบเขานะ ต้องท�ำแบบเดก็รุน่ใหม่นะมนัถงึจะได้ เราไม่ใช่ดแีบบ

เราแต่เราไม่เอาวธิกีารแบบเดก็เลยเรากไ็ม่ได้ เพราะฉะนัน้ตวัมนต์แคน จงึเป็นตวั

ตอบโจทย์อย่างน้อยสองอย่าง ยนืยนัความเป็นลกูทุง่อสีานขนานแท้ มคี�ำว่าขนาน

แท้ด้วย แต่วธิกีารพร้อมทีจ่ะปรบัตวัไปตามยคุตามสมยั พอเอาสองอย่างนีม้าบวก

กนัมันกเ็ลยกลายเป็นแบรนด์ของมนต์แคนขึน้มา นัน่หมายความว่า ไม่ใช่คนร้อง
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เพลงแบบอนิดี ้ไม่ใช่ร้องเพลงแบบพยายามเป็นแบบคนอืน่ มนต์แคนยงัร้องเพลง

พยายามเป็นตวัเอง ยงัพยายามเป็นลกูทุง่อสีานอยู ่แต่ในขณะเดียวกนักย็งัโดยสาร

ไปพร้อมกบัวธีิการของยุคสมยักเ็ลยเป็นแบบนี”้ 

(สลา คณุวฒุ,ิ การสือ่สารระหว่างบคุคล, 12 มถินุายน 2564)

4. ผสมผสานเพือ่ความทนัสมยั

อีกหนึ่งกลยุทธ์ส�ำคัญของดิจิทัลอัลบ้ัมชุดนี้ของมนต์แคน แก่นคูน คือ 

ความยืดหยุ่นของแนวเพลงที่มีการผสมผสานในการน�ำเสนอ ทั้งเรื่องดนตรี  

รปูแบบ และเนือ้หาทีเ่ปลีย่นแปลงไปจากเดมิ อนัเกดิจากการปรับตัวให้สอดรับ

กบักลุม่เป้าหมายเดมิและขยายกลุม่เป้าหมายไปยงัคนรุน่ใหม่เพิม่ขึน้ จะเห็นได้ว่า  

ในดจิทิลัอลับัม้ชุดนีม้กีารใช้เน้ือหาทีเ่ข้ากนักบัปัจจบุนั มกีารผสานแนวเพลงอืน่เข้า

มาในเพลงอสีาน ซึง่การกระท�ำเช่นนีเ้ริม่มานานแล้วต้ังแต่กระแสการเข้ามาของวง 

CELLs ในนามของวงท่ีน�ำเสนอเพลงพอปของสาธารณรัฐประชาธปิไตยประชาชน

ลาว ซึง่มคี�ำอสีานอยใูนเนือ้เพลง ท�ำให้เกดิลกัษณะการสร้างสรรค์แบบใหม่ หาก

พจิารณาจากมุมมองของผู้รบัฟังชาวไทย ส�ำหรบัพ้ืนทีข่องวงการเพลงไทยเองนัน้ 

เกดิกระแสทีน่�ำค�ำอสีานมาใส่ในเพลงสตรงิ และได้รับความสนใจจากผู้คนในสังคม

มากขึน้ รวมทัง้การเกดิขึน้ของปรากฏการณ์ความนยิมของเพลงลกูทุง่อสีานทีไ่ด้รบั

ความนยิมอย่างล้นหลาม ถอืเป็นจุดเปลีย่นส�ำคญัของวงการเพลงลกูทุง่อีสาน คอื 

“เพลงไสว่าสบ่ิถิม่กนั” ของก้อง ห้วยไร่ ซึง่มส่ีวนส�ำคญัท�ำให้เพลงทีม่คี�ำหรือภาษา

อสีานสามารถขยายฐานของผูฟั้งออกไป จงึสงัเกตได้ว่า การปรับประสาน หรือการ

ผสมผสานวฒันธรรมอสีานท่ีมีอตัลกัษณ์เฉพาะตวักบัรูปแบบการส่ือสารแบบโลก

สมยัใหม่ ท�ำให้เกดิการยดืหยุน่ของการน�ำเสนอ ท�ำให้เพลงอสีานได้สร้างการเข้า

ถงึ และเกดิการยอมรบัเพิม่ขึน้ เพลงของมนต์แคน แก่นคนู มีการผสมผสานแนว 

เพลงอื่นเข้ามา เช่น เรกเก้ แรป ท�ำให้เกิดความใหม่ ที่เข้ากันกับความนิยมใน 
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ปัจจบุนั แต่ยงัอยูภ่ายใต้โครงสร้างของลกูทุง่อสีานอย่างแขง็แรง ซ่ึงแสดงให้เหน็ว่า 

แท้จริงแล้วองค์ประกอบของเพลงลกูทุ่งอสีานนัน้ มกีารปรบัเปลีย่นได้เสมอ ทัง้รปู

แบบและเนือ้หา ซึง่แม้จะดมูคีวามคล้ายเดิมเพยีงไร ทว่าจะมแีง่มุมในการน�ำเสนอ

ทีป่รับปรงุให้ทนัสมยัอยูเ่สมอ ดงัค�ำสมัภาษณ์ว่า

“ตัวเนื้อหาครูมองว่ายังเป็นเร่ืองเดิม แต่รายละเอียดมันจะแตกต่าง 

ตามยคุสมยั แต่ตวัรปูแบบต้องยอมรับว่า มนัจะเปิดกว้างมากขึน้ อย่ามองว่ากว้าง 

เพราะพยายามไปเป็นสากล บางทีความกว้างอาจจะพยายามเป็นความเป็นไทย

มากข้ึนกไ็ด้”

(สลา คณุวฒุ,ิ การสือ่สารระหว่างบคุคล, 12 มถินุายน 2564)

5. คมุเส้นเรือ่งผ่านการสือ่สารแบบภาพยนตร์สัน้ (Short film) 

ดจิทัิลอลับัม้ของมนต์แคน แก่นคนู ชดุนี ้มกีารใช้ส่ือสารผ่านการเล่าเร่ือง

แบบหนงัสัน้ (Short film) ผ่านการคมุเส้นเร่ืองภายใต้แนวความคดิ (Concept) 

“วถิคีนยากในฉากเมอืง” เป็นการแสดงให้ผูช้มสามารถผกูโยงทัง้ 5 เพลงรวมเข้า

กนัเป็น 1 อัลบัม้ เรือ่งราวเริม่ต้นตามล�ำดับเวลาจากการเดนิทางเข้าเมือง ประสบ

เหตุการณ์ต่าง ๆ และการกลบับ้านเกิด ซึง่เป็นการน�ำเสนอเรือ่งราวทีท่�ำให้ผูช้ม

ติดตามตั้งแต่ต้นจนจบ และสามารถรับชมแยกแต่ละเพลงได้ด้วย เริ่มต้นจาก  

“ไปรวยเอาดาบหน้า” เพือ่เป็นการปูเนือ้เรือ่งของอลับ้ัมว่า ต้องการสือ่สารเช่นไร และ 

เป็นภาพการสือ่สารทีคุ่น้ชินของบทเพลงทีน่�ำเสนอการเดนิทางเข้าเมอืงหลวงด้วย

ความหวงั ต่อด้วย “ยงัฮกัไผอกีได้บ่” เพลงรกัทัว่ไป แต่ยงัคงด�ำเนนิตามเส้นเรือ่ง

แยกของกลุม่ตวัละครหลกั ถดัมาเป็น “กลิน่ลาบทีสี่ลม” เพลงสนุกสนานทีเ่ข้าถงึ

ผูช้มทีก่ว้างขึน้ผ่านวถีิการกนิ ถดัมาคอื “อ้ายมาส่งทาง” ทีเ่น้นเรือ่งราวความรกั 

แต่ขยับเข้ามากล่าวถงึตวัละครหลกัอกี 2 คน เพือ่สร้างจุดพลกิผนัให้กบัเส้นเรือ่ง 
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และปิดจบด้วย “แรงก้อนสดุท้าย” ท่ีเป็นการปิดจบเนือ้หาทัง้หมดในรปูแบบใหม่

ทีม่ทีางออกให้ผู้ชมในอกีแง่มมุหนึง่ ซึง่น�ำเสนอการต่อยอดความฝันในรูปแบบที่

พอเหมาะกบัสถานการณ์และบรบิทปัจจบัุน ท้ังวธีิการคดิของตัวละคร การด�ำเนนิ

ชวีติทีเ่ข้ากับยคุสมยั ซึง่ท้ังหมดไม่ก้าวออกจากโครงเรือ่งหลกัทีต้่องการน�ำเสนอ แม้

จะเร่ิมต้นแบบพิมพ์นยิมทีว่่า มกีารเดนิทางจากบ้านเกดิเมืองนอนของตนเอง เพือ่

แสวงความความก้าวหน้าในชวีติอย่างมคีวามหวงั แต่เมือ่ไม่ประสบความส�ำเรจ็

กส็ามารถจัดการกบัความฝันให้พอดกีบัสิง่ท่ีเป็นอยูไ่ด้ เช่น การไลฟ์ (Live) ขาย

ผ้าไหมในร้านเพือ่ช่วยกจิการของพ่อแม่ การท�ำการตลาดให้กบัผลผลติข้าวจาก

ผนืนาของครอบครัว จาก “บ้านเฮา มแีต่นาปลกูข้าว แต่บ่มนีาปลกูเงนิ บ้านเพิน่ 

มหีม่องให้หาเงนิ” สู ่ “บ่อยากสเิอากระดกูกลบับ้าน แต่อยากสเิอาความฝันกลบั

นา กลบับ้านในวนัท่ีมแีรงฟันฝ่า กลบัไปหาอ้อมกอดของใจ ปรบัขนาดความฝันให้

เลก็ลง ให้มันตรงกบัท่ีเราท�ำได้ เกบ็แรงก้อนสดุท้าย กลบัไปหา ไปกอดความสขุใจ

ทีบ้่านเฮา อยูแ่บบเรา ๆ ความสุขราคาบ่แพง” ระหว่างทางจงึพบการแปรเปลีย่น

ให้เห็นตลอดเวลา ท้ังเส้นเรือ่งหลกัของตวัละครหลัก และเส้นเร่ืองแยกท่ีมตัีวละคร

หลกัเป็นส�ำคญั

การควบคุมการสื่อสารมีความกลมกลืนเช่นนี้ เพราะมีการคัดสรรทีม 

งานทีมี่ประสบการณ์ มคีวามเป็นมอือาชีพเข้ามาช่วยผลติ แม้จะแยกส่วนงานกนั

ท�ำ แต่ก็ยงัเหน็ถงึความลงตวัทีล่ืน่ไหล การทีผู่ก้�ำกบัมวิสกิวดิโีอมปีระสบการณ์ 

ในการท�ำละคร ท�ำซรีส์ี เท่ากบัเป็นข้อได้เปรยีบในการเล่าเร่ืองในลักษณะทีต้่อง

น�ำเสนอเป็นเรือ่งราวต่อกนัเป็นอลับ้ัม นอกจากความต่อเนือ่งลงตวั ยงัพบการใช้

ลกูเล่นในผลงานซึง่เอือ้ต่อการจดจ�ำของผูร้บัชมด้วย มากไปกว่านัน้ ภมูหิลงัของ

ผูก้�ำกับทีเ่ป็นคนอสีานยิง่ช่วยให้เข้าใจในเน้ือเพลง เนือ้เรือ่ง สามารถใส่ลกูเล่นอืน่

ทีเ่ก่ียวเนือ่งกับวฒันธรรมเข้าไปได้ง่ายและน่าเชือ่ถือ ท�ำให้การเล่าเรือ่งผ่านภาษา

ภาพครัง้นีม้คีวามทนัสมยั และแตกต่างจากมวิสิกวดิโีอเพลงลกูทุง่อสีานแบบเดมิ
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“เราเป็นคนก�ำหนดนโยบายเฉย ๆ  แล้วกก็�ำหนดเร่ืองเล่าต่าง ๆ  แต่คนทีรั่บ

นโยบายแล้วไปรนังานให้เกิดขึน้ กค็อื น้องอ้อม กจ็ะมีทมีงานทีม่าร่วมงานกบัเรา 

ซึง่ส่วนใหญ่เป็น Freelance (อาชีพอสิระ) เราจะเลอืกเอาคนทีเ่ข้าใจเรือ่งเดยีวกนั 

สองกค็อืเป็นมอือาชพี อย่างไปรวยเอาดาบหน้าจรงิ ๆ มท้ัีงหมด 5 เพลง ม ี 2  

ผูก้�ำกบั คนแรกกเ็ป็นพีห่นุย่ เขาเป็นผูก้�ำกบัละครให้กบัช่อง GMM25 และหลาย ๆ  

ช่อง ซ่ึงอกีคนกค็อืเสอื เขาท�ำสญัญาน�ำ้ตาแม่ ซรีส์ีกท็�ำของฮอร์โมนส์ (Hormones) 

เอาน้องทีเ่ก่งเข้ามาช่วยเราตรงน้ี”

(สลา คณุวฒุ,ิ การสือ่สารระหว่างบคุคล, 12 มถินุายน 2564)

“อย่างเสอืกบัพ่ีหนุย่เขาเป็นคนอสีาน พีห่นุย่เขาเป็นคนอดุรธาน ีเสอืเป็น

คนชยัภมู ิ เราคยุงานกัน ตอน Brief (บรฟี) เรามภีาพเดยีวกัน เราเหน็ว่าวิถชีวีติ

การน�ำเสนอออกมาในทศิทางไหน ซึง่ให้พีห่นุย่เป็น Main (หลกั) หลกัในการคมุ

ทมีอลับัม้เพราะว่าเราตัง้ใจท�ำให้ตวัละคร 5 ตวัเป็นเพือ่นกัน เพราะฉะนัน้สองทมี

ทีแ่ยกกนัถ่าย MV (มวิสกิวดิโีอ) ต้องท�ำให้เรือ่งมันร้อยกนั เราท�ำการบ้านกนัหลาย

ครัง้เหมอืนกัน”

(ข้าวขวญั คณุวฒุ,ิ การสือ่สารระหว่างบคุคล, 12 มิถนุายน 2564)

6. ศิลปินรับเชิญ เพื่อมุ่งขยายฐานคนฟังเพลงกลุ่มใหม่

ในอัลบั้มชุดนี้มีศิลปินรับเชิญถึง 3 ศิลปิน ซึ่งถือได้ว่าเป็นนักร้องอีสาน

กลุ่มใหม่ที่เป็นวัยรุ่น ทั้ง มีนตรา อินทิรา ที่มาร้องโต้ตอบผ่านเรื่องราวความรัก

ของชายหญิงในมิวสิกวิดีโอเพลง ยังฮักไผอีกได้บ่ รวมทั้งตรี ชัยณรงค์ และเบียร์ 

พร้อมพงษ์ ที่มาร่วมร้องและแสดงในมิวสิกวิดีโอเพลง กลิ่นลาบที่สีลม ซึ่งศิลปิน

ทั้ง 3 คน เข้ามามีบทบาทในอัลบั้มในสัดส่วน 2 ใน 5 เพลงนั้น มีวัตถุประสงค์
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อยู่หลายประการท่ีเอื้อต่อการสื่อสารผ่านท้ังเพลงและมิวสิกวิดีโอ กล่าวคือ  

ในเบือ้งต้นเป็นการสร้างจงัหวะขึน้ลงให้กบัผลงานท่ีมีสีสันมากข้ึน สามารถทดลอง 

การน�ำเสนอที่หลากหลายได้ เป็นลูกเล่น และท�ำหน้าที่ทางการสื่อสารที่จะเอื้อ

ให้ผลงานเอง และมปีระโยชน์อกีระลอกต่อนกัร้องทีย่งัมพีืน้ทีไ่ม่เทยีบเท่าศลิปิน

รุน่พีไ่ด้ใช้ทนุของรุน่พีช่่วยพยงุให้เป็นท่ีรู้จกั รวมทัง้ยงัเป็นเพราะจุดมุง่หมายของ

การสือ่สารครัง้นีท้ีจ่ะขยายกลุม่ฟังเพลงในกลุม่วยัรุน่ทีอ่าจเป็นฐานแฟนคลบัเดมิ

ของศิลปินทั้ง 3 คน อีกด้วย ดังที่โปรดิวเซอร์ให้สัมภาษณ์ว่า

“ในอัลบั้มของมนต์แคน ไปรวยเอาดาบหน้าก�ำหนดเลยว่า เราจะท�ำให้

เด็กยุคใหม่ฟังเพลงมนต์แคนให้ได้ เป็นหน่ึงในจุดประสงค์หลักเรา อย่าให้มนต์

แคนถูกแบ่งว่าเป็นศิลปินอาวุโส…และในแง่ของการสร้างศิลปินการเปิดพื้นที่ให้

คนใหม่เข้ามาในพื้นที่ของคนหลักได้ มันก็จะเป็นการเสริมให้เด็กเป็นที่รู้จักมาก

ขึ้น อย่างทั้ง 3 คนนี้ที่ถูกเชิญมาในอัลบั้มนี้ ถ้ามองในมุมมองครูเปิดพื้นที่ให้เด็ก 

ใหม่ให้คนรุ่นใหม่ เปิดพื้นที่ให้ตรี เบียร์ และมีนตรา ได้ถูกรู้จักไปพร้อมกับ 

มนต์แคน เป็นการให้มนต์แคนอุ้มน้องมากกว่ามาช่วยอัลบั้ม” 

(สลา คุณวุฒิ, การสื่อสารระหว่างบุคคล, 12 มิถุนายน 2564)

ศิลปินรับเชิญท่ีเข้ามาร่วมร้องและร่วมแสดงในมิวสิกวิดีโอเพลงของ 

มนต์แคน แก่นคูน ในครั้งนี้นั้น นอกจากจะเป็นผลด้านการตลาดแล้ว ยังส่งผล

ต่อรูปแบบและการน�ำเสนอเพลงลูกทุ่งอีสานที่ดูร่วมสมัยและวัยรุ่นขึ้น เพราะ

สอดรับกับช่วงอายุของศิลปินรับเชิญ ซึ่งได้พัฒนาทั้งด้านดนตรีและการแต่งตัว

ของนักร้องอีกด้วย
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ภาพที ่6  ศลิปินรบัเชิญในมวิสกิวิดีโอเพลงยงัฮักไผอีกได้บ่ (ภาพซ้าย) 
และศลิปินรบัเชญิในมวิสกิวดีิโอเพลงกลิน่ลาบท่ีสลีม (ภาพขวา)
ทีม่า:  youtu.be/ISsHnqkIpIs และ youtu.be/n13JN-Igah4

7. ใช้สือ่ดจิทิลัสนบัสนนุ เพือ่กระตุน้ความนยิม

	การมพีืน้ทีข่องนกัร้องและการได้รบัการสนบัสนนุเพือ่กระตุน้ความนยิม

นัน้ มไิด้รอคอยการจดัการการสือ่สารจากทางค่ายเพลงแต่เพยีงอย่างเดยีวเท่านัน้ 

การจัดการสื่อส่วนตัวของนักร้องเพื่อสร้างมูลค่าให้กับตนเองด้วยตัวเองเป็นสิ่ง

ส�ำคญัทีนั่กร้องเล่ียงไม่ได้ เพราะเป็นการบรหิารจดัการให้เกดิส่วนสนบัสนนุสือ่หลกั

คอืเพลงและมวิสกิวดิโีอทีท่�ำหน้าทีน่�ำเสนอตวัตนของนกัร้องตามหน้าทีอ่ยูแ่ล้ว การ

ใช้สือ่ออนไลน์เข้ามามบีทบาทมากยิง่ขึน้ เพราะเข้าถงึและสร้างปฏสิมัพนัธ์ ท�ำให้

เกดิความใกล้ชดิระหว่างนกัร้องกบัแฟนคลับได้ นัน่ท�ำให้เกดิความยดึโยงระหว่าง

ท้ัง 2 ฝ่ายมากยิง่ขึน้ รวมทัง้การท�ำหน้าทีเ่ป็นสือ่เสรมิ และส่งผลต่อจ�ำนวนของ

การเข้าถงึผลงาน
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ภาพที ่7  การใช้สือ่ส่วนตัวของศิลปินรับเชญิในการสนบัสนนุกระตุน้ความนยิม
ทีม่า:  instagram.com/p/CDqf14mpGBh/และ facebook.com/permalink.

php?story_fbid=2902113703224690&id=739883542781061

สอดคล้องกบัที ่ สลา คณุวฒิุ มองว่า การเป็นศิลปินในยคุนี ้ จ�ำเป็นต้อง

ใช้พืน้ทีส่ือ่ของตวัศลิปินเองในการสร้างตวัตนให้เป็นทีรู่จ้กั ควบคูไ่ปกับการใช้สือ่

โปรโมตจากค่ายเพลง ซึง่อาจเป็นอีกหนึง่ปัจจยัทีส่่งผลต่อความนิยม

“การเป็นศลิปินยคุใหม่วธิกีารส�ำคญักว่าความใช่ ถ้าจะให้ดี ใช่ด้วย วธิกีาร

ดด้ีวย แต่ถ้าใช่ไม่พอ วธีิการต้องเยีย่มมาก่อน หมายความว่า คณุต้องเอาสือ่ส่วนตัว 

คณุให้อยู ่คุณอย่าพึง่บรษิทัยคุสมัยแกรมมี ่อาร์เอสดัง้เดิมไม่ได้ คณุจ�ำเป็นจะต้อง

ควบคุมสือ่ซึง่คุณสามารถจะท�ำเองได้ให้ 100 เปอร์เซน็ต์ก่อน หรืออย่างมาก 70 

เปอร์เซน็ต์...สิง่เหล่านีค้ณุต้องแขง็แรง ถ้าไม่แขง็แรงมนัวดัผลเพลงแล้วเพลงเล่า

มนัจะเดีย้ง”

(สลา คณุวฒุ,ิ การสือ่สารระหว่างบคุคล, 12 มถินุายน 2564)
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นอกจากน้ี ผูเ้ขยีนยงัสงัเกตเหน็อกีว่า ปัจจยัอกีหนึง่ประการทีอ่าจส่งผล

ต่อความนยิมของเพลงในดจิทิลัอลับัม้ชดุน้ี คอื การให้ศลิปินเข้าไปร่วมแข่งขันใน

รายการต่าง ๆ เช่น มนีตรา อนิทริา และเบียร์ พร้อมพงษ์ ทีเ่ข้าไปร่วมประกวด

ในรายการเพชร 300 ซึง่เบยีร์ได้ร้องเพลง “แรงก้อนสดุท้าย” ในการแข่งขนัครัง้

นัน้ และส่งผลให้เกดิการร่วมแสดงความคดิเหน็ ส่งผลไปสูก่ารค้นหาต้นฉบบัของ

เพลงนี ้รวมทัง้ในยคุดจิทัิลท่ียูทูบกลายเป็นพืน้ท่ีท่ีเอ้ือประโยชน์ให้เกิดการน�ำเพลง

ต่าง ๆ ไปร้องในฉบับของตนเอง หรอืทีเ่รียกว่า “Cover” ซึง่ทางค่ายเพลงแกรมมี่

โกลด์กไ็ด้มกีารน�ำคลปิ Cover นีไ้ปเผยแพร่ในช่องยทููบของค่ายเพลงด้วยเช่นกนั 

ซ่ึงอาจเป็นหนึง่ปัจจยัทีส่่งผลต่อความนยิมในงานเพลงของมนต์แคน แก่นคนู ได้ 

เพราะนกัร้องเหล่านัน้มีฐานแฟนคลบั ทีจ่ะช่วยสนบัสนนุให้เพลงได้รบัการรูจ้กัไป

ในวงกว้างมากขึน้ 

ภาพที ่8  การสือ่สารเพือ่สร้างแรงสนับสนุนให้กบัเพลงต้นฉบับในดจิทัิลอลับ้ัม
ทีม่า:  youtu.be/cECwbFZL_V4 และ youtube.com/watch?v=qf6gkps6eE4

แม้ว่าสือ่สนบัสนนุต่าง ๆ จะเป็นส่วนเสรมิทีเ่ข้ามามบีทบาทในการสร้าง

ความรูจ้กักบัศลิปินได้ง่ายขึน้ ด้วยลกัษณะของสือ่เปล่ียนแปลงไป กบัการท่ีใคร ๆ 

กส็ามารถเป็นเจ้าของสือ่ได้โดยง่าย ทว่าการจดัการสือ่สนบัสนนุจกัต้องเป็นสิง่ที่

ควบคู่ไปกบัตวัตนของนกัร้องทีต้่องมคีณุภาพในการสร้างสรรค์ผลงานด้วยเช่นกนั
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สรปุผล

	จากปรากฏการณ์การข้างต้น จะเหน็ได้ว่า การสร้างสรรค์งานเพลงในยคุ

ดจิทิลันัน้ ส่งผลให้รปูแบบการท�ำงานเพลงต้องวางแผนการสือ่สารให้ชดัเจน ทัง้

ด้านเนือ้หาของเพลง การเล่าเรือ่ง และการสือ่สารผ่านภาษาภาพในมิวสกิวดีิโอ 

เพือ่ช่วงชงิความสนใจของผูค้นให้ได้ เพราะโลกของการแข่งขนัในยคุปัจจบุนัถกูวดั

ด้วยยอดการรบัชมบนยทููบ และพืน้ท่ีของสือ่ใหม่ทีเ่อือ้ประโยชน์กบัค่ายเพลงน้อย

ใหญ่ส่งผลงานออกมาแข่งขันกนัอย่างเข้มข้น รวมทัง้ต้องตอบโจทย์พฤตกิรรมการ

ฟังเพลงของผูร้บัสารทีเ่ปลีย่นแปลงไปทกุเสีย้ววนิาท ีผูเ้ขยีนสามารถอธบิายผลการ

ศกึษาครัง้นีอ้อกเป็น 3 ประเดน็ใหญ่ ๆ ดังนี้

1. เนือ้หาและรปูแบบทีผ่สมผสาน 

กลยทุธ์ส�ำคญัทีด่จิทิลัอลับัม้ชดุนีใ้ช้ คอื การค�ำนงึถงึเนือ้หาและรูปแบบ

ในการน�ำเสนอ ซึ่งโจทย์งานต้องมีการวางแนวความคิด (Concept) ที่ชัดเจน 

และการค�ำนึงถึงบริบทความเปลี่ยนแปลงในสังคม ที่คนในสังคมก�ำลังเผชิญ

หรือมีประสบการณ์ร่วมกัน เพื่อน�ำมาเล่าผ่านเรื่องราวแบบใหม่ให้ทันยุคสมัย  

และเข้าถึงคนฟังได้ง่ายขึ้นด้วยนั่นเอง ดังจะเห็นได้ว่า ภายใต้แนวความคิด  

ไปรวยเอาดาบหน้า เรือ่งราวคอืภาพของการเดนิทางของวถิชีวีติคนอสีาน ซ่ึงเร่ือง 

ราวเหล่าน้ีคือเรือ่งทีล่กูอสีานหลายคนต้องประสบพบเจอ และเคยเหน็ผ่านเพลง

ลูกทุ่งอีสานในยุคก่อน หากแต่ภายใต้แนวคิดนี้กลับพลิกมุมองการเล่าเรื่องแบบ

ใหม่ ทัง้ผ่านตวัละครท่ีเป็นวยัรุน่ น�ำเสนออาชพีทีส่อดคล้องกบัคนรุน่ใหม่ ต้นทนุ

ทางการศึกษาที่สูงขึ้น เพื่อจะได้น�ำเสนอให้ตรงกับโลกความเป็นจริงมากขึ้น  

รวมทัง้การน�ำเสนอแบบภาพยนตร์สัน้ท่ีท�ำให้เกดิการตดิตามเรือ่งราวของตวัละคร 

ทั้ง 5 คน ไปจนจบอัลบั้ม เหล่านี้นับเป็นการเปลี่ยนแปลงรูปแบบการเล่าเรื่อง 

แบบเดิม อีกทั้งในเรื่องของดนตรีก็มีการเพิ่มเติมทั้งดนตรีสมัยใหม่ และแนว 

เพลงจากวัฒนธรรมอื่น ๆ เข้ามา ท�ำให้เกิดการผสมผสาน (Hybrid) การปรับ
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ตัวอย่างมียุทธศาสตร์ที่ท�ำให้ด้านหนึ่งเพลงลูกทุ่งอีสานก็ยังคงความเป็นตัวของ

ตวัเองได้ และอกีด้านหนึง่กร่็วมสมัยได้อย่างไม่ขดัเขนิ ผ่านการคงไว้ในส่วนท่ีเป็น

แก่นหลกั และยอมปรบัในองค์ประกอบอืน่ ๆ  วัฒนธรรมอสีานกป็รบัเปลีย่นและ

ผสมผสานกับวัฒนธรรมโลกอย่างลงตัว ดังที่ บาบา (อ้างถึงในสมสุข หินวิมาน, 

2551, น. 431) เสนอว่า “โดยธรรมชาติแล้ว ไม่เคยมีวัฒนธรรมใดที่เป็นหนึ่ง

เดยีว เพราะทกุวฒันธรรมล้วนมลีกัษณะเป็นแบบ ‘พนัธุท์าง/ลูกผสม’ (Hybrid) 

หรอือกีนัยหน่ึงกล่าวได้ว่า ไม่มวีฒันธรรมใดทีส่มบรูณ์ในตวัเอง แต่ทกุวฒันธรรม

จะเปล่ียนแปลงอย่างสมัพนัธ์กบัวฒันธรรมอืน่เสมอ กระบวนการผสมผสานข้าม

สายพันธุท์างวัฒนธรรม (Cultural hybridisation) เป็นพ้ืนทีใ่หม่ของการต่อรอง

และสร้างสรรค์ความหมายใหม่ให้เกิดขึ้นตลอดเวลา” 

โดยรปูแบบของการผสมผสานข้ามสายพันธุร์ะหว่างวัฒนธรรมโลกและ

ท้องถิ่นนั้น เมื่อพิจารณาองค์ประกอบของความเป็นวัฒนธรรมจะพบเนื้อหา 

(Content) กบัรปูแบบ (Form/Format) และส�ำหรบัโลกของการสือ่สาร พอล 

เอส เอน็ ล ี(Paul S. N. Lee) ได้จ�ำแนกแบบการผสมผสานกนัของวฒันธรรมโลก

และความเป็นท้องถิน่ออกเป็น 4 รปูแบบ (สมสขุ หนิวมิาน และก�ำจร หลยุยะพงศ์, 

2553, น. 385-386) คอื 1. รปูแบบนกแก้ว (Parrot pattern) 2. รปูแบบอะมบีา 

(Amoeba pattern) 3. รปูแบบปะการงั (Coral pattern) และ 4. รปูแบบผเีสือ้ 

(Butterfly pattern) โดยในดิจทิลัอลับ้ัมเพลงชุดนีข้องมนต์แคน แก่นคนู ใช้การ

ผสมผสานในรปูแบบท่ี 4 คอื รปูแบบผเีสือ้ กล่าวคอื มีการปรบัเปลีย่นทัง้เนือ้หา

ในการเล่าเรือ่งการเดนิทางของคนอสีาน เพือ่หางานท�ำในมมุมองใหม่ทีส่อดรบั

กับสังคมไทยยุคในปี พ.ศ. 2563 รวมทั้งเปลี่ยนแปลงรูปแบบการน�ำเสนอของ 

มวิสกิวดิโีอผ่านการเล่าเรือ่งแบบภาพยนตร์สัน้ ท่ีสร้างความแปลกใหม่ และน่าติดตาม  

เกดิเป็นวฒันธรรมใหม่ จงึเป็นส่วนหนึง่ทีส่่งผลให้ดจิทิลัอัลบัม้ชดุน้ีมีผลงานเพลงท่ี

ไต่ระดบัเพลงดงักว่า 200 ล้านววิ 
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นอกจากนีห้ากพิจารณาดจิทิลัอลับัม้ดงักล่าว จะพบว่า มกีารผสมผสาน

ความเป็นโลกกบัความเป็นท้องถิน่ (Glocalization) ดงัจะเหน็ได้ชดัเรือ่งของรปู

แบบและเนือ้หาทีเ่ปลีย่นแปลงไปจากเดมิ ด้วยการน�ำวฒันธรรมอืน่ ๆ เข้ามาใช้ 

เช่น การน�ำแนวเพลง เรกเก้ แรป เข้ามาผสมผสานในเพลงลกูทุง่อีสาน ทีท่�ำให้เกดิ

ความหมายใหม่ และความร่วมสมยัทีเ่ข้ากนักับความนยิมในปัจจุบนั แต่อย่างไรกดี็

ภายใต้การผสมผสานดงักล่าว ดจิทิลัอลับ้ัมของมนต์แคน แก่นคนู ยงัได้ธ�ำรงความ

เป็นแก่นของคนอสีาน ทัง้ในประเดน็ด้านภาษาอีสาน ด้านอาหารอสีาน ด้านดนตรี

อสีาน และด้านความเชือ่ของคนอสีาน ผ่านภาษาภาพและภาษาเสยีงในมิวสกิวดิโีอ

ไว้อย่างเข้มข้น เพราะสิง่เหล่านีส้ามารถบ่งบอกตัวตนของคนอสีาน สอดคล้องกบั

พนัธกานต์ ทานนท์ (2564, น. 445) ทีพ่บว่า “มวิสกิวิดโีอเพลงลูกทุง่อสีานใช้ทัง้

ภาษาถิน่อสีาน เคร่ืองดนตรี อาหาร และประเพณอีสีาน เป็นเครือ่งบ่งชี ้(Identity 

marker) ของคนอสีาน ทีแ่ตกต่างจากวฒันธรรมหรอืคนกลุม่อืน่ สิง่เหล่านีย้งัน�ำ

เสนอให้เห็นถึงคุณค่า (Value) ของวัฒนธรรมอีสานแบบดั้งเดิมไว้อย่างเหนียว

แน่น เพ่ือตอกย�ำ้ให้คนอสีานหวงแหนในขนบ ธรรมเนียม วถิดีัง้เดมิ คงไว้ซ่ึงความ

เป็นรากทีฝั่งลึกและเป็นแก่นหลกัท่ีหล่อเลีย้งอตัลกัษณ์ของคนอสีานไว้ด้วยกัน”

2. เทคโนโลยกีบัการปรบัเปลีย่นรปูแบบการท�ำงานเพลง

การเข้ามาของเทคโนโลยส่ีงผลต่อการปรบัเปลีย่นคณุลกัษณะสือ่ ท�ำให้

สื่อเก่าท่ีเคยมีอยู่เปลี่ยนแปลงไป และเกิดสื่อใหม่ที่ผู้คนในอุตสาหกรรมเพลง 

จะต้องปรับตัวด้วยเช่นกัน การเกิดข้ึนของดิจิทัลอัลบั้มของมนต์แคน แก่นคูน  

จงึจ�ำเป็นต้องเปลีย่นวถิกีารผลติ และย้ายแพลตฟอร์มในการน�ำเสนองาน ซึง่ภายใต้ 

การเปลีย่นผ่านของยคุดจิทัิลน้ี หากมองตามทฤษฎีเทคโนโลยกีารสือ่สารเป็นตวั

ก�ำหนด (Communication technology determinism) เป็นแนวคดิพืน้ฐานของ

นกัวชิาการส�ำนกัโตรอนโต ท่ีเช่ือว่า สือ่เป็นตวัแปรต้นของการเปลีย่นแปลงด้าน 

ต่าง ๆ  ของมนษุย์ และมผีลกระทบใน 3 ระดับ คอื ระดบัสงัคม ระดับปัจเจกบคุคล 
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ระดบัสถาบันสงัคม (กาญจนา แก้วเทพ และสมสขุ หนิวมิาน, 2560, น. 128)  

โดยนิเวศสื่อ (Media ecosystem) อันเป็นระบบการส่ือสารท่ีมนุษย์ผู้เป็นท้ัง 

ผูใ้ช้สือ่และผูส้ร้างเน้ือหาสาระผ่านสือ่เป็นศนูย์กลางของระบบ ถกูแวดล้อมและมี

ปฏสัิมพนัธ์กบัหน่วยต่าง ๆ  ท่ีเปลีย่นแปลงไป ส่งผลต่อระบบการสือ่สารของมนษุย์

ด้วยเช่นกนั (ชนัญสรา อรนพ ณ อยธุยา, การดา ร่วมพุ่ม, และมาโนช ชุม่เมอืงปัก, 

2562, น. 10)

การขยายตัวของอินเทอร์เน็ตและเทคโนโลยีระบบเครือข่ายอื่น ๆ 

ท�ำให้เกิดกระบวนการอีก 4 ขั้นตอน น�ำไปสู่การเปลี่ยนแปลงของสื่อ (Miller, 

2011 อ้างถึงในปาณิส โพธิ์ศรีวังชัย, 2561, น. 28-29) คือ 1. ผู้รับสารสามารถ

เลือกใช้แหล่งข้อมูลได้มากข้ึน การจัดระเบียบข้อมูลจึงมากข้ึน โดยใช้หลักการ  

“ดงึข้อมลู” ซึง่ต่างจากพืน้ฐานเดมิคอื “การผลกัดนัผลิตภัณฑ์” ในสือ่ออกอากาศ

แบบเดิม 2. วิธีการผลิตและแจกจ่ายข้อมูลแพร่หลายมากขึ้น หรือเรียกได้ว่า  

มีความเป็นประชาธิปไตย ความสามารถในการผลิตข้อมูลไม่ได้อยู่ในมือของคน

กลุ่มเล็ก ๆ หรือชนชั้นน�ำที่ได้ผลประโยชน์อีกต่อไป แต่ “ผู้บริโภค” ก็สามารถ

เป็น “ผู้ผลิต” ได้เช่นกัน 3. เทคโนโลยีหรือระบบเครือข่ายช่วยสร้างการม ี

ส่วนร่วมระหว่างองค์กรและผูบ้รโิภคให้สือ่สารกนัได้โดยตรง รวมถงึสร้างกลุม่คน 

ทีส่นใจสิง่เดยีวกนัด้วย และ 4. เนือ้หาแบบดจิทิลัมคีณุสมบตัใินการคดัลอก แก้ไข 

แบ่งปัน หรือแจกจ่ายได้ง่าย ท�ำให้ข้อมูลและสินค้าดิจิทัลไม่ใช่คู่แข่งกัน พวกเขา

สามารถใช้งานได้ไม่มีที่สิ้นสุด 

ภายใต ้เทคโนโลยีการสื่อสารท่ีเปลี่ยนแปลงไปนี้ เอง ส ่งผลต่อ

กระบวนการท�ำงานของอุตสาหกรรมเพลง เพราะในยุคท่ี “ยูทูบ” กลายเป็น

ช่องทางการสื่อสารใหม่ที่เข้ามาก�ำหนดการสร้างสรรค์งานเพลง โดยค่ายเพลง

ใช้มิวสิกวิดีโอเป็นเครื่องมือทางการตลาด เพื่อสอดรับพฤติกรรมการฟังเพลงใน
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ระดบับุคคลทีเ่ปลีย่นแปลงไปด้วยเช่นกนั รปูแบบการท�ำงานเพลงแบบอลับัม้ จงึ

แปรสถานะเป็น “ดิจิทัลอัลบั้ม” ของมนต์แคน แก่นคูน ที่มีขนาดเล็กลงกว่ายุค

เทปคาสเซต หรือยุคของแผ่นซีดี เพราะดัชนีชี้วัดความส�ำเร็จในระดับสังคมก็ได้

เปลี่ยนแปลงไปด้วย

3. การจดัการการส่ือสาร

	นิเวศสื่อที่เปลี่ยนแปลงไปนอกจากจะส่งผลต่อระดับองค์กรเพลง ยังส่ง

ผลต่อผู้บรโิภคทีส่ามารถสถาปนาตวัเองให้กลายเป็นศลิปินได้ในชัว่ข้ามคนื ความ

เปลีย่นแปลงนีเ้องยงัเป็นผลต่อการท�ำการตลาดของอตุสาหกรรมเพลงทีจ่ากการ

ศึกษาพบว่า การเป็นศิลปินในยุคก่อนต้องรอการประชาสัมพันธ์หรือโปรโมต

จากค่ายเพลงเพียงอย่างเดียว ทว่าเม่ือยุคดิจิทัลท่ีศิลปินมีส่ือออนไลน์อยู่ในมือ  

จงึเป็นอกีหนึง่ตัวแปรส�ำคญัทีส่ามารถสร้างตวัตน ทัง้การ Cover เพลงต่าง ๆ  เพือ่

เป็นการสร้างฐานแฟนคลบั และใช้เพือ่สือ่สารไปยงัผูร้บัสารทีเ่ป็นกลุม่เป้าหมาย

ที่ผู้ผลิตได้ก�ำหนดขยายฐานให้กว้างกว่าเดิม ซึ่งจะเป็นอีกหนึ่งปัจจัยส�ำคัญที่จะ

สามารถสร้างความนิยมใหก้ับตนเองและคา่ยเพลงได้ยิง่ขึน้ เมื่อยคุโซเชยีลมีเดีย

ส่งต่อการเจรญิเติบโตของวงการดนตร ีมศิีลปินทีโ่ด่งดังจากการเล่นเพลง Cover 

ในยทูบูไม่น้อย มีรายการประกวดร้องเพลงทีม่ส่ีวนช่วยในการผลักดันศลิปินใหม่ ๆ   

รวมทั้งมีเครื่องมือเผยแพร่และบริโภคดนตรีออนไลน์ให้เลือกใช้มากมาย เช่น 

iTunes, Bandcamp, Deezer, KKBOX หรือฟังใจ (Fungjai.com) โดย 

โซเชียลมีเดียช่วยให้การสื่อสารเป็นไปได้อย่างสะดวกรวดเร็วและตรงกลุ่ม 

เป้าหมาย รวมทัง้เป็นเครือ่งมือหลกัในการเผยแพร่ผลงานเพลงและสือ่สารข้อมลู

ต่าง ๆ ไปถึงแฟนเพลง (ปิยะพงษ์ หมื่นประเสริฐดี, 2559, น. 17)
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ข้อเสนอแนะ

1. ค่ายเพลงสามารถน�ำความรู้เกี่ยวกับกลยุทธ์การสื่อสารที่ค้นพบจาก

การศึกษาครัง้นี ้ไปประยกุต์ใช้เพือ่วางแผนการผลติ และการเผยแพร่ผลงานเพลง

ของศิลปินได้

2. ศลิปินสามารถประยกุต์การจดัการสือ่ของตนเองเพ่ือสร้างตัวตน ก�ำหนด

ต�ำแหน่งของตวัเองให้ชัดเจน สร้างกลยทุธ์การสือ่สารผ่านช่องทางการสือ่สารทาง

เลอืกส่วนตวั เพือ่เป็นปัจจยัหนึง่ในการสร้างความนยิม อันจะส่งผลต่อความส�ำเรจ็

ของผลงานเพลงในอกีระลอกหนึง่

3. ส�ำหรับการวจัิยในอนาคต สามารถศกึษาในแง่มมุอ่ืนได้อกีหลากหลาย 

เช่น ความพงึพอใจของผูร้บัสารต่อการผลิตผลงานเพลงและมวิสกิวดิโีอในรปูแบบ

ดิจิทัลอัลบั้ม ปัจจัยอันรายล้อมเส้นทางการเปลี่ยนแพลตฟอร์มของผู้ผลิตจาก 

แอนะล็อกสูด่จิทัิล
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