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บทคุดัย่อ

การวจิยันีม้วีตัถปุระสงค์เพือ่ศกึษา ววิฒัน ์การสือ่สารต่อสูแ้ละต่อรองการ

ผลติซ�้าละครโทรทัศนใ์นสงัคมไทย ซึง่เปน็การวิจยัเชงิคุณภาพด้วยวิธกีารสัมภาษณ์

เชิงลึก โดยมีผู้ให้ข้อมูลส�าคัญ คือ บุคคลที่เป็นปัจจัยภายในการผลิตซ�้าละคร

โทรทัศน์ในสังคมไทยหรือกลุ่มผู้ผลิต จ�านวน 12 คน และกลุ่มบุคคลที่เป็นปัจจัย

ภายนอกการผลิตซ�้าละครโทรทัศน์ในสังคมไทยหรือกลุ่มผู้ชม จ�านวน 12 คน โดย

คัดเลือกแบบเฉพาะเจาะจง และแบบบอกต่อปากต่อปาก รวมทัง้สิน้ 24 คน ผลการ

วิจัยพบว่า การผลิตซ�้าละครโทรทัศน์ในสังคมไทยผ่านการเปลี่ยนแปลงทางสังคม

และวัฒนธรรม ท�าให้เกิดพัฒนาการของการผลิตซ�้าละครโทรทัศน์ในสังคมไทย 5 

ยุคสมัย ได้แก่ ยุคที่ 1 ยุคเริ่มต้นการผลิตซ�้าละครโทรทัศน์ ยุคที่ 2 ยุคการเติบโต

ววิฒัน์ การส่อ่สารต่อสู้และต่อรองการผู้ลติซำ�าละคุรโทรทศัน์ในสงัคุมไทย
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การผลิตซ�้าละครโทรทัศน์ ยุคที ่3 ยุคการผลิตซ�้าละครโทรทัศน์รูปแบบการปลอม

ตัว ยุคที่ 4 ยุคการผลิตซ�้าละครโทรทัศน์รูปแบบภาคต่อ และยุคที ่5 ยุคการผลิต

ซ�้าละครโทรทศัน์ของตา่งประเทศ คน้พบรปูแบบใหมข่องการผลติซ�้าละครโทรทศัน์

ในสังคมไทย คือ รูปแบบการผลิตซ�้าโครงเรื่องที่คล้ายคลึง นอกจากนี้ การสื่อสาร

ต่อสูแ้ละตอ่รองการผลติซ�้าละครโทรทศันใ์นสงัคมไทยระหวา่งสองกลุม่ ไดแ้ก ่กลุม่

ผูผ้ลิต มีการสือ่สารตอ่สูแ้ละตอ่รอง 3 ลกัษณะ ไดแ้ก ่ทศันคตขิองผูผ้ลติทีด่ต่ีอโครง

เรื่อง การเล่าเรื่องที่ให้สอดคล้องกับสังคมและวัฒนธรรม และยุทธวิธีการสื่อสาร

การตลาด เพื่อเน้นคุณภาพการผลิต และการส่งเสริมรายการ ส่วนกลุ่มผู้ชม มีการ

สือ่สารตอ่สูแ้ละตอ่รอง 3 ลกัษณะ ไดแ้ก ่ความรูท้ีม่ตีอ่ละคร การยอมรบัเนือ้หาใน

คุณคา่ทีไ่ดร้บัหลงัการรบัชม และพฤตกิรรมระหวา่งการรบัชมโดยมกีารท�ากจิกรรม

อืน่ดว้ย โดยทัง้สองกลุม่มกีารสือ่สารตอ่สูแ้ละตอ่รองเพือ่ชว่งชงิ 4 พืน้ที ่ไดแ้ก ่พืน้ที่

ทางกายภาพ พืน้ทีท่างความคดิและความรูสึ้ก พืน้ทีท่างสงัคม และพืน้ทีท่างธรุกจิ 

ซึง่ล้วนแต่เป็นผลของวิวัฒน์การผลิตซ�้าละครโทรทัศน์ในสังคมไทย

คุำาสำาคุัญ: วิวัฒน์ / การสื่อสารต่อสู้และต่อรอง / การผลิตซ�า้ละครโทรทัศน์ /  

ละครโทรทศัน์ในสงัคมไทย

Abstract

The purpose of this study is to explore; the evolution, com-

munication for struggle and negotiation of reproduction of TV series 

in Thailand. This study uses the method of in-depth interview to 

conduct qualitative research, taking 12 the producers and 12 audi-

ences of internal and external factors. Select by purposive sampling 

and snowball sampling technique, as 24 key informants. The research 
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results show that, the cause of the evolution of reproduction of TV 

Series in Thailand to be di7vided from social and cultural change 

into three stages: the first, the modernization stage; The second, 

the acceptance and application stage; The third, the saturation and 

innovation stage of reproduction. As a result, five generations of the 

evolution of reproduction TV series in Thailand, including: the first, The 

beginning of reproduction TV series in Thailand; Second, The growth 

of reproduction of TV series; The third, Simulation of reproduction 

of TV series; The fourth, Simulation of reproduction of TV series; The 

fifth, Simulation of reproduction of foreign TV series. Found that, a 

new format for Reproduction of TV Series in Thailand is Re-construc-

tion Plot. In addition, communication for struggle and negotiation 

of reproduction of TV series in Thailand between two groups; the 

producers have 3 types: the producers’ positive attitude towards 

the storyline, storytelling that is consistent with society and culture 

and marketing communication strategies to emphasize production 

quality and program promotion. The audiences communicate, Fight 

and negotiate 3 types: include knowledge about drama, accepting the 

content that the value is received and behavior during viewing with 

other activities interspersed. So, communication required fighting and 

negotiating to compete 4 spaces, including physical space, mental 

space, social space and business place. Every place resulted of the 

evolution of television drama reproduction in Thai society.
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ทีม่าและคุวามสำาคุญั

การผลติซ�า้ (Reproduction) หมายถงึ การทดแทนของเก่า และการสบืทอด

เผ่าพนัธุใ์หม่ให้ด�ารงอยูแ่ละสบืทอดต่อไปไม่ให้สญูหาย (อตโิรจน์ ปพัฒน์เปรมสริ,ิ 

2564)  ดงันัน้ การผลิตซ�า้ละครโทรทัศน์ เป็นลักษณะของการน�าละครโทรทัศน์ที่

เคยผลติในอดตี น�ากลบัมารือ้สร้าง และร้ือทวนสร้างใหม่ (Deconstruction and 

Re-Construction) ให้สอดคล้องกบับรบิทสงัคม การผลิตซ�า้มวีฒันธรรมการผลติ 

ได้แก่ การผลิต การเผยแพร่ การบริโภค และการผลิตซ�า้อีกครั้ง มีวัตถุประสงค์

เพือ่ 1) การท�าซ�า้เพือ่ทดแทนสิง่เดมิ 2) การสบืทอดให้เกดิความยัง่ยนืและคงทน

กบัสิง่นัน้ 3) สร้างความต่อเนือ่งหรอืต่อยอดออกไปจากสิง่นัน้ จะเห็นว่าการผลติซ�า้

จะต้องผ่านกระบวนการเลอืกสรร (เพิม่พร ณ นคร, 2566) และเกณฑ์ในการเลอืก

โดยมกีระบวนการทางวฒันธรรม (Cultural Process) เรียกว่าการถ่ายโยงเนือ้หา

ผ่านการวเิคราะห์ตวับท (Textual Analysis) และการสือ่สารออกไป (Fairclough, 

1995) ในลกัษณะการขยายความ การตดัทอน และการคงเดมิ เพือ่ให้สอดคล้องกบั

บรบิทปัจจบุนัมากทีส่ดุ (ปราณปรยิา ก�าจดัภยั และ สมสุข หนิวมิาน, 2563) ทีผ่่าน

มา การผลติซ�า้ละครโทรทศัน์ ได้รบัความนยิมในการผลติไม่น้อย จะเหน็ได้ชดัว่า มี

จ�านวนการผลติมากขึน้ บางเรือ่งถูกผลติมาแล้วหลายครัง้ อนัเนือ่งจากผูผ้ลติมคีวาม

เชือ่มัน่ในโครงเรือ่งทีม่คีวามแขง็แรงและเข้าถึงผูช้มได้ง่าย ถงึแม้ว่า การผลติซ�า้อาจ

เป็นสาเหตหุนึง่ทีท่�าให้ละครถูกเรยีกว่าน�า้เน่า (แข มงักรวงษ์, 2560) แต่ปฏเิสธไม่ได้ 

ว่าละครทีผ่่านการผลติซ�า้ยงัคงได้รบัความนยิมในการรับชม บางเรือ่งอาจได้รบัความ

นิยมมากกว่าละครทัว่ไป เช่น เรือ่งแรงเงา ผลิตครัง้แรกเมือ่ พ.ศ. 2531 ผลติซ�า้ครัง้

แรกเมือ่ พ.ศ. 2544 และผลิตซ�า้ครัง้ทีส่องเมือ่ พ.ศ. 2555 โดยล่าสุดมเีรตติง้ 21.9 
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(เปิดเรตติง้ 5 ละครดงัจากแรงเงาสูบ่พุเพสนันวิาสท�าคนกลบับ้านไปดสูด, ม.ป.ป.) 

เรือ่งคูก่รรม ผลิตครัง้แรกเมือ่ พ.ศ. 2513 ผลิตซ�า้ครัง้ทีแ่รกเมือ่ พ.ศ. 2515 ผลิต

ซ�า้ครัง้ท่ีสองเมือ่ พ.ศ. 2533 โดยมเีรตติง้สงูทีส่ดุถึง 40 ต่อมาผลติซ�า้ครัง้ทีส่ามเมือ่ 

พ.ศ. 2547 และผลิตซ�า้ครัง้ทีส่ีเ่มือ่ พ.ศ. 2557 (ละครเรือ่งไหนมเีรตติง้สงูสดุตลอด

กาล, 2561) เป็นต้น ซึง่ไม่เพยีงแต่ละครโทรทศัน์ไทยทีม่กีารผลิตซ�า้ ยงัปรากฏซรีีส์

ต่างประเทศทีถู่กน�ามาผลิตซ�า้โดยใช้ทมีงานคนไทย นกัแสดงไทย และสถานทีถ่่าย

ท�าในเมอืงไทย เช่น เรือ่ง Coffee Prince (วุน่รกัเจ้าชายกาแฟ) จากเกาหลีใต้ ออก

อากาศในไทยเมือ่ พ.ศ. 2550 ท�าเรตติง้ได้สงูถงึ 29.0 (Popcornfor2, 2565) และ

ถกูน�ามาผลิตซ�า้โดยทีมงานและนักแสดงไทยเป็นเรือ่งแรก ออกอากาศทางช่องทรู

เอเซยีนซรีส์ี (ทรูวิชัน่ช่อง 64) เมือ่ พ.ศ. 2555 หลังจากนัน้เรือ่ง เธอคือพรหมลิขิต 

(Fated to Love You) จากประเทศไต้หวนั ออกอากาศเมือ่ พ.ศ. 2550 น�ามาผลติ

ซ�า้ในโดยทมีงานและนกัแสดงไทยเมือ่ พ.ศ. 2560 ออกอากาศทางช่อง One31 ท�า

เรตติง้ได้สงูถงึ 4.4 และเรือ่งเมยี 2018 #รกัเลอืกได้ (The Fierce Wife) จากประเทศ

ไต้หวนั ออกอากาศเมือ่ พ.ศ. 2555 น�ามาผลติซ�า้โดยทมีงานและนกัแสดงไทยเมือ่ 

พ.ศ. 2561 ออกอากาศทางช่อง One31 เช่นกนั ท�าเรตติง้ได้สูงถงึ 6.4 (กฤตพล  

สุธีภัทรกุล, 2565) ซึ่งล้วนแล้วได้รับความนิยมในการรับชมมากบ้าง น้อยบ้าง 

แตกต่างกัน ท�าให้เห็นว่ารูปแบบการผลิตซ�า้มีความหลากหลาย นอกเหนือจาก 

การผลิตซ�า้ละครไทย (Remake) (เพิ่มพร ณ นคร, 2562) เป็นความพยายาม 

ในการปรับตัวดิ้นรนของธุรกิจละครโทรทัศน์ให้มีผลประกอบการที่ดี 

จะเหน็ได้ว่า การผลติซ�า้ละครโทรทศัน์เป็นความพยายามในการผลติ เพือ่

ให้ได้รบัความนยิม ผ่านการสือ่สารต่อสูแ้ละต่อรองผ่านเวลา และพืน้ทีอ่นัเป็นอาณา

บรเิวณทีก่ารผลติซ�า้ละครโทรทัศน์มกีารช่วงชงิหรอืพยายามใช้อ�านาจครอบครอง ซึง่

การผลติซ�า้เป็นการผลติรายการละครโทรทศัน์รปูแบบเฉพาะรปูแบบหนึง่ ทีย่งัคงได้

รบัความนิยมในการผลิต เบนจามิน (Benjamin, 1977, อ้างถึงใน กาญจนา แก้วเทพ, 
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2549) กล่าวว่า การน�าศลิปะมาผลติซ�า้จะต้องผ่านการเลอืกสรร และตีความใหม่ ส่ง

ผลให้ประชาชนสามารถเข้าถึงงานชิน้นัน้ได้ดขีึน้ ส่วนผูช้มมกีารเลือกรับชมจากสือ่ที่

เกดิขึน้มากมายในปัจจบัุน แน่นอนว่าเขาต้องจดัสรรเวลาในการตดิตามในชวีติประจ�า

วันทีม่ภีาระหน้าทีอ่ืน่ ๆ  ในระหว่างวัน และยงัมคีวามบนัเทิงอืน่ ๆ  ทีพ่ยายามช่วงชงิ

ความสนใจไม่น้อย (ณภัทร อารศีริ,ิ 2554)

การผลิตซ�า้ละครโทรทัศน์ เป็นรูปแบบหนึ่งที่สามารถขับเคลื่อนธุรกิจสื่อ

บนัเทงิ ให้เตบิโตจากการเล่าเรือ่งให้เกดิความสนกุ น่าสนใจมากขึน้ และส่งเสรมิ

ความโดดเด่นของนักแสดงอย่างมาก แต่ในประเทศไทยมีการศึกษาการผลิตซ�า้ละคร

โทรทศัน์น้อย ส่วนใหญ่จะศกึษาปัจจยัในการผลติซ�า้ ปัจจยัความส�าเร็จ และการ

ประยุกต์ใช้เศรษฐกิจสร้างสรรค์ในการผลิตซ�า้ละครโทรทัศน์ แต่ยงัไม่มกีารศึกษาการ

เกดิขึน้ของการผลิตซ�า้ละครโทรทัศน์ การเปลีย่นแปลงทีน่�าไปสูก่ารปรับตัว และการ

สือ่สารต่อสูแ้ละต่อรองน�าไปสูพ่ืน้ทีเ่ชือ่มโยงของการผลติซ�า้ละครโทรทศัน์ในสงัคม

ไทย ทัง้ ๆ  ทีก่ารผลติซ�า้ละครโทรทศัน์เป็นสือ่ทีเ่ตบิโตมาพร้อมกบัการเกดิขึน้ของสือ่

โทรทศัน์ โดยการผลิตละครโทรทศัน์มมีาอย่างยาวนาน และเป็นสือ่ในบ้านทีร่าคาถกู

ทีส่ดุ จนกระทัง่เกดิระบบสญัญาณดจิทิลั ท�าให้พฤตกิรรมการผลติรายการให้มคีวาม

หลากหลายในการน�าเสนอแพลตฟอร์มอืน่ ๆ  ได้ การผลิตละครโทรทัศน์จ�านวนตอน

น้อยลง มคีวามกระชับมากขึน้ ส่วนพฤติกรรมผูช้มเปลีย่นแปลงไป โดยสามารถเลือก

รบัชมได้หลายช่องทาง และสามารถเข้าถึงสือ่ออนไลน์ได้มากขึน้ แต่ทว่ายงัมกีารผลิต

ซ�า้ละครโทรทศัน์ในสือ่ให้ได้รบัชม ทัง้นีก้ารผลิตซ�า้ละครโทรทัศน์มกีารปรบัตวัอย่าง

ไร มกีารสือ่สารต่อสูแ้ละต่อรองเพ่ือผ่านวกิฤตต่ิาง ๆ ทัง้เงือ่นไขทางสงัคม เศรษฐกจิ 

และระบบนเิวศน์สือ่ทีเ่ปลีย่นแปลงได้อย่างไร เป้าหมายของการผลิตซ�า้ละครโทรทศัน์

เพือ่ต้องการสร้างความนยิม (Rating) เป็นเป้าหมายทางธรุกจิ ดังนัน้ ผูผ้ลติพยายาม

สร้างสรรค์ให้แตกต่างเพือ่สร้างความสนใจนับว่าเป็นความท้าทายในการผลิต เพือ่ช่วง

ชิงพืน้ทีท่างกายภาพ ทางความคิด และทางธุรกจิ จงึเกดิสถานการณ์การสือ่สารต่อสู้
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และต่อรอง ระหว่างผูผ้ลติและผูช้มขึน้ ส่งผลให้การผลติซ�า้ละครโทรทัศน์มวีวิฒัน์การ

ปรบัตวั และพฒันาการหลายรปูแบบ 

ด้วยเหตุนี้ท�าให้ผู้วิจัยสนใจถึงวิวัฒน์ (Evolution) ของการผลิตซ�า้ละคร

โทรทศัน์ในสังคมไทย และการสือ่สารต่อสูแ้ละต่อรองอย่างไร เพือ่จะได้เห็นพืน้ที่

เชือ่มโยงวิวฒัน์ การสือ่สารต่อสูแ้ละต่อรองการผลิตซ�า้ละครโทรทัศน์ในสังคมไทย 

เป็นแนวทางในการจดัการงานศลิป์อืน่ ๆ  ทีจ่ะท�าการผลติซ�า้ และสามารถธ�ารงคณุค่า

ทางสงัคม วฒันธรรม และหรอืด้านอืน่ ๆ  โดยเฉพาะการผลติซ�า้ให้เกดิคณุค่ามติศิลิป์ 

มิตทิางสังคม และมติทิางธรุกจิต่อไป 

วตัถปุระสงค์ุ

1. เพื่อศึกษาวิวัฒน์การผลิตซ�้าละครโทรทัศน์ในสังคมไทย

2. เพื่อศึกษาการสื่อสารต่อสู้และต่อรองการผลิตซ�้าละครโทรทัศน์ใน

สังคมไทย

3. เพื่อศึกษาพื้นที่เชื่อมโยงวิวัฒน์ การสื่อสารต่อสู้และต่อรองการผลิตซ�้า

ละครโทรทัศน์ในสังคมไทย

 

แนวคุดิและทฤษฎีท่ีีนำามาใช้ในการศกึษา

ทฤษฎีกีารววิฒันาการ (Evolutionary Theory) ค�าว่า ววิฒันาการ คอื 

การเปลีย่นแปลงอย่างคดัสรรทางชวีวทิยา จากสภาพหนึง่ไปยงัสภาพหนึง่อย่างค่อย

เป็นค่อยไป จากการดิน้รนปรับตวัให้เข้ากบัสิง่แวดล้อมเพือ่ด�ารงอยูใ่นโลกธรรมชาติ

ทีมี่การเปลีย่นแปลงทางสงัคมและวฒันธรรมอยู่ตลอดเวลา สิง่มชีวีติใดทีไ่ม่สามารถ

ปรับตัวให้เข้ากับสิ่งแวดล้อมใหม่ได้ ต้องล้มหายตายจากไปหรือหายสาบสูญไป  

(ผจงจติต์ อธิคมนันทะ, 2564) ส่วนค�าว่า พฒันาการ (Development) มคีวามหมาย 

ว่า การเปลี่ยนแปลงในเชิงคุณภาพในทางที่ดีขึ้น หรือการท�าให้เจริญเติบโตที่ให้
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คุณลกัษณะใหม่ หรอืความสามารถใหม่ แต่ค�าว่า ววิฒันาการ เป็นความหมายทีใ่ห้

เหน็กระบวนการของการปรับตัวดิน้รนของสิง่บางสิง่ ทีม่กีารเปลีย่นแปลงอย่างถูกคัด

สรรเพือ่ให้เกิดการอยูร่อด ค�าทีใ่ช้แทนได้ เช่น ววิฒัน (ว-ิวดั-ทะ-นะ) ววิฒัน์ (ว-ิวดั) 

โดยการเปลีย่นแปลงทางสงัคมและวฒันธรรมม ี5 ขัน้ ดงันี ้(Kroeber & Kluckhohn, 

1952) ขัน้ที ่1 ขัน้ทีม่กีารสร้างสรรค์สิง่ใหม่ขึน้มา และน�าไปใช้ประโยชน์ในสงัคม ขัน้

ที ่2 คนในสงัคมยอมรบักบัสิง่ประดษิฐ์ใหม่น้ัน และน�ามาใช้ในสงัคมจนถงึจุดอิม่ตวั 

ขัน้ที ่ 3 ขัน้อิม่ตัวของวัฒนธรรมในสังคมถึงขัน้ทีค่วามเจริญก้าวหน้าต่าง ๆ ถึงจดุ

สูงสดุ ขัน้ที ่4 การท�าซ�า้แบบเดมิอยูเ่ป็นปกต ิไม่มกีารคดิสร้างสรรค์สิง่ใหม่ และขัน้

ที ่5 เมือ่ถงึจดุอิม่ตวัของวฒันธรรมแบบเดมิ อย่างไรก็ตาม การเปลีย่นแปลงจะเกิด

ขึน้ทลีะขัน้เป็นการปรบัตวัของวฒันธรรม จนท�าให้มกีารคดิประดษิฐ์ใหม่ หรอืแนว

ความคิดใหม่น�ามาใช้ จงึน�ามาศึกษาการเปลีย่นแปลงการผลิตละครโทรทัศน์ในรูป

แบบการผลติซ�า้ละครโทรทัศน์ในสงัคมไทย

แนวคุดิเกีย่วกับการส่อ่สารต่อสูแ้ละต่อรอง ตามแนวคดิของ อนัโตนโิอ กรมั

ชี (Antonio Gramsci ค.ศ. 1891-1937) นกัเคลือ่นไหวทางการเมอืง และนักทฤษฎี

ทางการเมอืงชาวอติาเลยีน นกัเขยีน สนใจความสมัพนัธ์เชงิการต่อรอง (Negotiation) 

ระหว่างโครงสร้างทางวฒันธรรมและจติส�านกึ กบัโครงสร้างปัจเจกบคุคล (Human 

Agency) เป็นการต่อสู้ที่มีเป้าหมายเพื่อยึดความคิด และวัฒนธรรมของมวลชน 

เป็นกระบวนการเปลีย่นแปลงสงัคมโดยการเอาชนะความคดิ และจิตใจของคนกลุ่ม

ต่าง ๆ ในสงัคม เป็นการต่อสูท้างด้านคณุค่า และความหมาย ซึง่ต้องอาศยัเวลาที่

ยาวนาน เป็นการใช้ก�าลังบังคับ และสร้างความยินยอมพร้อมใจ เป็นกลวิธขีองชนชัน้

ปกครองในการจะประสบความส�าเรจ็โดยการยดึกุมอ�านาจเหนอืมวลชนผ่านลักษณะ

เป็นธรรมชาตทิัง้สองด้าน คอื ด้านรนุแรง (แบบไม้แขง็) และด้านทีม่คีวามเป็นมนุษย์ 

(แบบไม้นวม) เพือ่สร้างความรูส้กึยนิยอมพร้อมใจ ซึง่อนัโตนโิอ กรมัช ีเหน็ว่าทัง้สอง

ด้านไม่สามารถแยกจากกันได้ โดยมีสือ่มวลชนเป็นเครือ่งมือทีมี่ประสิทธภิาพมากทีสุ่ด 
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มีบทบาทในกระบวนการสร้างความชอบธรรมโดยการผลติซ�า้เพือ่รกัษาอดุมการหลกั

ของสงัคม เป็นการใช้อ�านาจการครอบง�าทางอดุมการณ์ (Hegemony) ของชนชัน้

นายทนุหรอืเจ้าของปัจจยัการผลติทีม่อี�านาจในการผลติ เพราะอ�านาจทีแ่ท้จรงิใน

ระบบทนุนยิมเกิดขึน้ได้ ต่อเมือ่ได้รบัการยอมรบัจากชนชัน้แรงงานเหน็พ้องยอมรบั

ในอุดมการณ์และวิถชีวีติ (Dedrick, 1988) เมือ่ได้รบัการยอมรับในความเชือ่หรือ

อุดมการณ์ทีเ่กิดขึน้ให้กลายเป็นส่วนหนึง่ในค่านยิมทางสังคม วฒันธรรม และศลีธรรม  

(Carnoy, 1984) การผลิตซ�า้ละครโทรทัศน์ในสังคมไทย เป็นความพยายาม 

ของผูผ้ลติในการหาวธิกีารโน้มน้าว ดงึดดูใจผูช้มให้เกดิความสนใจละครทีน่�ามาผลติ

ซ�า้อีกครัง้ โดยการผลิตได้น�าเทคนิคและวิธกีารผลิตต่าง ๆ อาจเรียกว่าเป็นการใช้

อ�านาจในการชักน�าความสนใจผูช้มให้เกดิการเลือกและตัดสนิใจ ไม่ได้ใช้อ�านาจหรือ

พลงัอ�านาจบงัคบัความรนุแรง หากแต่เป็นการใช้วธิกีารเล่าเรือ่ง เลือกองค์ประกอบ

การเล่าเรือ่ง เลือกแนวเรือ่งละครโทรทัศน์ให้สอดคล้องกับบริบททางสังคม และใช้

ยทุธวธิกีารสือ่สารการตลาดให้ผูช้มตดิตาม

แนวคุดิเกีย่วกบัพฤตกิรรมการรบัส่อ่และการใช้ชวีติประจำาวนั เดอ แซร์

โต (De Certeau, 1984) เสนอแนวคิดที่ท�าให้เห็นว่าทุกพื้นที่มีการครอบครอง

ความเปน็เจา้ (Hegemony) มกีารกดทับอย่างเป็นธรรมชาติ ซึง่ในการกดทับเหล่า

นัน้ย่อมตอ้งมกีารตอ่สูแ้ละตอ่รอง โต้กลบัเกดิขึน้เสมอ แต่เปน็การยากทีป่ระชาชน

คนหนึ่งจะท�าการต่อสู้และต่อรองหรือโต้กลับได้ง่าย เพราะการรวมกลุ่มเพื่อเป็น 

กระบอกเสยีงในการตอ่สูแ้ละตอ่รอง ไมส่ามารถเกดิขึน้ไดบ้อ่ยโดยเฉพาะการตอ่สู้

และต่อรองกับมายาคติ แต่การต่อสู้และต่อรองยังมีปรากฏอยู่เสมอ เพราะการ

ครอบครองพืน้ทีท่างอดุมการณ ์คา่นยิม และความเชือ่บกุรุกพืน้ทีส่ว่นตวั ในความ

คิดและจิตใจของผู้คน ดังนั้น การต่อสู้และต่อรองกับวาทกรรมขนาดใหญ่ มักเริ่ม

จากปัจเจกบุคคลดว้ย เรือ่งงา่ย ๆ  ในชวีติประจ�าวนั เปน็กระบวนการผลติทีเ่กดิขึน้

ในขัน้ตอนการบริโภคสิง่ของหรือระบบสัญญะ และเป็นสว่นหนึง่ของวิธคีดิในจิตใจ
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โดยไม่รู้ตัว โดยต้องการควบคุมไม่ให้เกิดการต่อต้านขัดขืน โดยการใช้ข้อมูล ได้แก่ 

ความรู้ ทัศนคติ การยอมรับนวัตกรรม และพฤติกรรมในขณะรับชมและหลังการ

รับชม รวมถึงคุณค่าที่ได้รับจากการรับชม 

แนวคุิดเกี่ยวกับการผู้ลิตซำ�าทางวัฒนธรรม เรย์มอนด์ วลิเลยีมส์ (Ray-

mond Williams) นักวิชาการส�านักวัฒนธรรมศกึษา ได้จ�าแนกวฒันธรรม 2 ประเภท 

ได้แก่ วฒันธรรมทีม่ชีวีติ หมายถงึ วฒันธรรมทกุอย่างทีม่อียูใ่นช่วงเวลาหนึง่และใน

สถานทีห่นึง่ และเฉพาะในช่วงของคนทีมี่ชวีติอยูเ่ท่านัน้ และวัฒนธรรมทีไ่ด้รบัการ

บนัทกึไว้ หมายถึง บางส่วนเสีย้วของวัฒนธรรมทีมี่ชวีติอยูใ่นกลุม่แรก และได้รบั

การบนัทกึหรอืผลติซ�า้เพือ่สบืทอด และการทีวั่ฒนธรรมใดได้รบัการบนัทกึไว้จึงเป็น

ลักษณะของการเลอืกสรร (Selective Tradition) (กาญจนา แก้วเทพ และ สมสขุ 

หินวิมาน, 2551) ซึง่การผลิตซ�า้ละครโทรทัศน์เป็นการน�าละครโทรทัศน์ในอดีตน�า

กลบัมารือ้สร้างและรือ้ทวนสร้างใหม่ (Deconstruction and Re-Construction) 

ให้สอดคล้องกบับรบิททางสงัคม (แข มงักรวงษ์, 2560) โดยวฒันธรรมการผลติละคร

โทรทศัน์มกีระบวนการผลติ การเผยแพร่ การบรโิภค และการผลติซ�า้ทีม่วีตัถปุระสงค์

เพือ่ 1) การท�าซ�า้เพือ่ทดแทนสิง่เดมิ 2) การสบืทอดให้เกดิความย่ังยนืและคงทน

กับสิ่งนั้น 3) สร้างการต่อยอดจากเรื่องเดิม แต่ยังสร้างการจดจ�าได้ให้กับสิ่งเดิม  

จึงกลายเป็นกรอบแนวคิดในการศึกษาถึงการผลิตซ�า้ละครโทรทัศน์ในสังคมไทย  

(เพิม่พร ณ นคร, 2566)

แนวคิุดเกี่ยวกับการผู้ลิตซำ�าละคุรโทรทัศน์ การผลิตซ�า้ละครโทรทัศน์

เป็นการน�าละครโทรทัศน์ในอดตีน�ากลบัมาผลติซ�า้อกีครัง้ตามบรบิทปัจจบุนั โดยที่

ต้นน�า้ของละครเรื่องนั้นอาจมาจากเรื่องสั้น เรื่องแต่งขึ้นมาใหม่ นวนิยาย และ

ละครโทรทศัน์ในอดตี เพิม่พร ณ นคร (2562) ได้ก�าหนดลกัษณะการผลติซ�า้ของ 

ละครโทรทศัน์ 4 ลกัษณะ ดงันี ้1) การผลติซ�า้จากละครไทย 2) การผลติซ�า้จากซีรส์ี 

ต่างประเทศ 3) การผลติซ�า้โดยการเปลีย่นชือ่หรอืปลอมตวั และ 4) การผลติซ�า้ 
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แบบภาคต่อ ซึง่การผลติซ�า้ละครโทรทศัน์มกีารถ่ายโยงเนือ้หา (Fairclough, 1995) 

ในลักษณะการขยายความ การตดัทอน และการดดัแปลงเพือ่ให้สอดคล้องกบับรบิท

ปัจจบัุนมากทีส่ดุ (วรพงศ์ ไชยฤกษ์, 2556) 

แนวคุิดเกี่ยวกับพ่�นที่ พื้นที่มีขอบเขตความหมายครอบคุลมตั้งแต่ระดับ 

รปูธรรมไปจนถงึนามธรรมเกีย่วข้องกบัพืน้ทีใ่นหลาย ๆ  ความหมาย เช่น พืน้ที ่อาณาเขต  

ปรมิณฑล และเทศะ โดย เลเฟบฟร์ (Lefebvre, 1996) ได้แบ่งความหมายของพืน้ที่

ออกเป็น 3 ระดับ ได้แก่ 1) พืน้ทีท่างกายภาพ (Physical Space) เป็นพืน้ทีต่ัง้ มี

ความเป็นรปูธรรม สามารถกระท�า และปฏสิมัพนัธ์ได้ สามารถอ้างกรรมสทิธิ�ในการ

ถอืครองได้ 2) พืน้ทีท่างความคดิ (Mental Space) พจิารณาจากทศันะของผูท่ี้อยู่

ในพืน้ทีน่ัน้เป็นหลกัว่ามคีวามผกูโยงความคดิ และการปฏิบตัใินการแสดงออกมาก

อย่างไรกบัสงัคม พืน้ทีท่างความคดิมกัเป็น Personal Space หรือพืน้ทีส่่วนตัวของ

ปัจเจกบคุคล 3) พืน้ทีท่างสงัคม (Social Space) เป็นพืน้ทีท่ีถ่กูประกอบสร้างขึน้ด้วย

กจิกรรม การสร้างสญัลกัษณ์การสร้างสงัคมอุดมคต ิ(Utopia) ผูค้นมปีฏสิมัพนัธ์กบั

บคุคลอืน่ในพืน้ทีเ่ดียวกนั อาจเกดิการช่วงชงิ ขัดแย้งแทรกแซงอยูต่ลอดเวลา การ

ช่วงชิงพื้นที่ทางสังคมเพื่อให้ได้มาซึ่งพื้นที่หรืออ�านาจที่ฝ่�ายหนึ่งสามารถยึดครอง

ได้ (ชยันต์ วรรธนะภูต,ิ 2549) ดงันัน้ พืน้ทีอ่าจอยูใ่นฐานะทีเ่ป็นธรรมชาติในฐานะ

ทีเ่ป็นโครงสร้าง เป็นวฒันธรรม หรอืเป็นความสมัพนัธ์กไ็ด้ ความเกีย่วข้องของ 3 

พืน้ทีเ่รยีกว่าเป็นความสมัพนัธ์เชงิพืน้ที ่(Spatial Relationship) ทีซ่่อนความหมาย 

อ�านาจ และนยัยะแฝ่งอยู่

วธิดีำาเนนิการวิจยั

 งานวิจัยนี้เป็นการวิจัยเชิงคุณภาพ (Qualitative Research) ท�าการ

ศึกษาวิวัฒน์ การสื่อสารต่อสู้และต่อรองการผลิตซ�้าละครโทรทัศน์ในสังคมไทย 

โดยเก็บข้อมูลด้วยการวิจัยเชิงเอกสาร (documentary research) เกี่ยวกับการ
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ผลิตซ�้าละครโทรทัศน์ในสังคมไทยทีผ่ลิตตั้งแต่ปี พ.ศ. 2519-2564 โดยผู้วิจัยได้

ก�าหนดตารางลงรหัส และการสัมภาษณ์เชิงลึก (In-depth Interview) แบบค�า

สัมภาษณ์กึ่งมีโครงสร้าง (Semi-Structure Interview) ค�าถามมีลักษณะปลาย

เปิด (Open-Ended) 

ประชากรและผูู้ใ้ห้ิข้อมลูสำาคุญั

ผูใ้ห้ข้อมลูส�าคญั (Key Information) เป็นบคุคล 2 กลุม่ ได้แก่ กลุม่บคุคลที่

เป็นปัจจัยภายในการผลติซ�า้ละครโทรทัศน์หรอืกลุม่ผูผ้ลิต และกลุม่บคุคลทีเ่ป็นปัจจยั

ภายนอกทีส่่งผลต่อการผลติซ�า้ละครโทรทศัน์หรอืกลุม่ผูช้ม ซึง่ผูว้จัิยจะเรยีกว่ากลุม่

ผูผ้ลติและกลุม่ผู้ชม ผูว้จิยัคดัเลอืกผูใ้ห้ข้อมลูส�าคญัแบบเฉพาะเจาะจง (Purposive 

Sampling) และแบบปากต่อปาก (Snowball Sampling Technique) ร่วมกนั โดย

กลุม่ผูผ้ลติได้ท�าการเลอืกแบบเจาะจงตามบทบาทหน้าที ่คอื บคุลากรบรหิารการผลิต 

ได้แก่ ผูอ้�านวยการผลติ และผูจ้ดัละครโทรทศัน์ ส่วนบคุลากรสร้างสรรค์การผลติ 

ได้แก่ ผูก้�ากบัการแสดง และผูเ้ขยีนบทละครโทรทัศน์ โดยเลือกคนแรกเป็นผูเ้คยผ่าน

การผลติซ�า้ละครโทรทัศน์ในสงัคมไทยอย่างน้อย 2 เรือ่ง ตัง้แต่ปี พ.ศ. 2519-2564 

หลงัจากนัน้ใช้การแนะน�าการเลือกผูใ้ห้ข้อมูลส�าคัญแบบปากต่อปากไปยังบุคคลท่าน

ต่อไปเรือ่ย ๆ  จ�านวน 12 คน ส่วนกลุม่ผูช้ม ผูว้จิยัเลอืกแบบเฉพาะเจาะจงบคุคลแรก 

ทีรั่บชมการผลติซ�า้ละครโทรทศัน์ทีผ่ลติในปี พ.ศ. 2564 และเคยชมเวอร์ชันเก่าอกี

อย่างน้อย 1 เวอร์ชัน หลงัจากนัน้ใช้การแนะน�าแบบปากต่อปากไปยงัผูช้ม   อืน่ ๆ 

เป็นการแนะน�าต่อไปเรือ่ย ๆ จ�านวน 12 คน ดงันัน้ จ�านวนผูใ้ห้ข้อมลูส�าคญัทัง้สอง

กลุม่รวม 24 คน
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ผู้ลการศกึษา

1. ววิฒัน์การผู้ลติซำ�าละคุรโทรทศัน์ในสงัคุมไทย

ววิฒัน์การผลติซ�า้ละครโทรทัศน์ในสงัคมไทย ตัง้แต่ พ.ศ. 2519-2564 พบ

ว่ามกีารผลติซ�า้ละครโทรทศัน์ จ�านวน 323 เรือ่ง โดยนับไม่ซ�า้เรือ่ง (เพิม่พร ณ นคร, 

2565) ท�าให้เกดิยคุสมยัและรปูแบบการผลติซ�า้ละครโทรทศัน์ ดงันี้

ตารางที ่1 ววิฒัน์การผลติซ�า้ละครโทรทศัน์ในสงัคมไทย
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จากตารางที่ 1 วิวัฒน์การผลิตซ�้าละครโทรทัศน์ในสังคมไทย พบว่า 

การผลิตซ�้าละครโทรทัศน์มีการปรับตัว 5 ขั้น ได้แก่ ขั้นที่ 1 ขั้นสร้างสรรค์

สิ่งใหม่ เป็นขั้นเริ่มต้นของการผลิตละครโทรทัศน์ไทยและมีการผลิตซ�้าละคร

โทรทัศน์ไทยเรื่องแรกเรื่องคู่กรรมและเรื่องคมพยาบาท ขั้นที่ 2 ขั้นการยอมรับ

การผลิตละครโทรทัศน์ เป็นขั้นบันทึกเทปด้วยเทปรีลขนาด 1 นิ้ว เกิดการผลิต

ละครโทรทัศน์จ�านวนมาก จ�านวนผู้จัดละครโทรทัศน์และนักแสดงเพิ่มขึ้น ได้

น�านวนิยายมาสร้างเป็นละคร และเกิดการแข่งขันทางธุรกิจวัดความส�าเร็จด้วย

ระบบ เรตติ้ง ส่งผลให้เกิดการผลิตซ�้าจ�านวนมากขึ้น ขั้นที่ 3 ขั้นอิ่มตัวรูปแบบ

เดิมเกิดรูปแบบการปลอมตัว เกิดรูปแบบการผลิตซ�้าแบบเปลี่ยนชื่อใหม่แต่โครง

เรื่องเดิม เรื่องแรกคือ แม่นาคพระนคร ขั้นนี้มีการตั้งส�านักงานคณะกรรมการ

กิจการโทรคมนาคมแห่งชาติ (กทช.) และเกิดวิกฤติฟองสบู่แตกท�าให้ส่งผลต่อ

การลงทุนผลิตในธุรกิจละครโทรทัศน์ อีกทั้งส่งผลต่อการเล่าเรื่องของละครส่วน

ใหญ่มักนิยมแนวสนุกสนาน (Comedy) ขั้นที่ 4 ขั้นอิ่มตัวรูปแบบเดิมเกิดรูปแบบ

ภาคต่อ เป็นช่วงที่เทคโนโลยีด้านคอมพิวเตอร์กราฟิกมีบทบาทอย่างมาก เกิด

บริษัทผลิตละครโทรทัศน์จ�านวนมาก สถานีโทรทัศน์ช่อง 5 เข้ามาแข่งขันการ

ผลิตละครโทรทัศน์ในช่วงไพร์มไทม์ (Prime Time) และมีการจัดระดับเนื้อหา

รายการ (Rate) ของเนื้อหาสื่อโทรทัศน์ ทั้งนี้ละครโทรทัศน์เริ่มได้รับความนิยม

จากประเทศเพื่อนบ้านมากขึ้น เช่น ลาว กัมพูชา และพม่า ประเทศไทยเปิดรับ

เอาซีรีส์ต่างประเทศเข้ามาเผยแพร่จนได้รับความสนใจอย่างมาก ต่อมาละครที่

มีการผลิตซ�้าแบบภาคต่อ ได้แก่ เรื่องมงกุฎดอกส้ม และเรื่องด้วยแรงอธิษฐาน

ที่เป็นภาคต่อของเรื่องบ่วงหงส์ และเรื่องตามรักคืนใจ ตามล�าดับ และขั้นที่ 5 

ขั้นอิ่มตัวรูปแบบเดิมเกิดรูปแบบผลิตซ�้าจากซีรีส์ต่างประเทศ เป็นขั้นที่สัญญาณ

โทรทัศน์เปลี่ยนผ่านเป็นระบบดิจิทัล เกิดช่องสถานีโทรทัศน์ทั้งหมด 48 ช่อง
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รายการ ท�าให้คนไทยเข้าถึงสื่อได้มากขึ้นทั้งสื่อหลักและสื่อออนไลน์ พฤติกรรม

การผลิตสื่อและพฤติกรรมการรับสื่อเปลี่ยนไป ซีรีส์ที่น�ามาผลิตซ�้า ได้แก่ F4 

Thailand, Boss & Me (มื้อนี้มีรัก), Fleet of Time (กาลครั้งหนึ่งรักเธอเรา) 

และ Full House วุ่นนักรักเต็มบ้าน ด้วยเหตุนี้ ท�าให้เห็นวิวัฒน์การผลิตซ�้า

ละครโทรทัศน์ในสังคมไทย 5 ยุคสมัย ได้แก่ ยุคที่ 1 พ.ศ. 2519-2527 ยุคเริ่ม

ต้นการผลิตซ�้าละครโทรทัศน์ จ�านวนการผลิตซ�้า 22 เรื่อง ยุคที่ 2 พ.ศ. 2528-

2538 ยุคการเติบโตการผลิตซ�้าละครโทรทัศน์ จ�านวนการผลิตซ�้า 77 เรื่อง ยุคที่ 

3 พ.ศ. 2539-2544 ยุคการผลิตซ�้าละครโทรทัศน์รูปแบบการปลอมตัว จ�านวน

การผลิตซ�้า 72 เรื่อง ยุคที่ 4 พ.ศ. 2545-2554 ยุคการผลิตซ�้าละครโทรทัศน์ 

รูปแบบภาคต่อ จ�านวนการผลิตซ�้า 101 เรื่อง และยุคที่ 5 พ.ศ. 2555-2564 ยุค

การผลิตซ�้าละครโทรทัศน์ของต่างประเทศ จ�านวนการผลิตซ�้า 238 เรื่อง (โดย

นับแบบซ�้าเรื่อง) ท�าให้เห็นรูปแบบการผลิตซ�้าละครโทรทัศน์ 5 รูปแบบ ได้แก่ 

1) การผลิตซ�้าจากละครไทย (Thai Remake) จ�านวน 204 เรื่อง 2) การผลิตซ�้า

จากซีรีส์ต่างประเทศ (Abroad Series Remake) จ�านวน 42 เรื่อง 3) การผลิต

ซ�้าโดยการเปลี่ยนชื่อหรือปลอมตัว (Disguised Remake) จ�านวน 33 เรื่อง 4) 

การผลิตซ�้าแบบภาคต่อ (Sequel Series) จ�านวน 29 เรื่อง และ 5) การผลิตซ�้า

โครงเรื่องที่คล้ายคลึงกัน (Re-construction Plot) จ�านวน 16 เรื่อง ตามล�าดับ  

(โดยนับแบบซ�้าเรื่อง)
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2. การส่อ่สารต่อสู้และต่อรองการผู้ลติซำ�าละคุรโทรทศัน์ในสงัคุมไทย

การผลิตซ�า้ละครโทรทัศน์ในสงัคมไทย ตัง้แต่ ปี พ.ศ. 2519-2564 มกีาร

สือ่สารต่อสูแ้ละต่อรองระหว่างกลุม่ผูผ้ลติ และกลุม่ผูช้ม ดังนี้

ตารางที ่2 การสือ่สารต่อสูแ้ละต่อรองการผลติซ�า้ละครโทรทศัน์ในสงัคมไทย

จากตารางที ่2 การส่ือสารต่อสูแ้ละต่อรองการผลติซ�า้ละครโทรทศัน์ในสงัคม

ไทย ในกลุม่ผูผ้ลิต มกีารสือ่สารต่อสูแ้ละต่อรอง 3 ลกัษณะ ได้แก่ ทศันคติของตนเอง 

การเล่าเรือ่ง และยทุธวธิกีารสือ่สารการตลาด และส่วนกลุม่ผู้ชม มกีารสือ่สารต่อสู้

และต่อรอง 3 ลกัษณะ ได้แก่ ด้านความรูต่้อละคร การยอมรบัเนือ้หา และพฤติกรรม

ระหว่างรบัชม
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3. พ่�นที่เช่่อมโยงวิวัฒน์ การส่่อสารต่อสู้และต่อรองการผู้ลิตซำ�าละคุร

โทรทศัน์ในสงัคุมไทย มกีารเชือ่มโยงสมัพนัธ์กบัพืน้ทีใ่นสังคม ดงันี้ 

ตารางที ่ 3 พืน้ทีเ่ชือ่มโยง ววิฒัน์ การสือ่สารต่อสูแ้ละต่อรองการผลติซ�า้ละครโทรทัศน์
ในสงัคมไทย
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จากตารางที ่ 3 พืน้ทีเ่ชือ่มโยงวิวฒัน์ การสือ่สารต่อสูแ้ละต่อรองการผลิต

ซ�า้ละครโทรทศัน์ในสงัคมไทย เป็นการใช้สภาพแวดล้อมทีเ่ป็นผลผลติจากการด�ารง

ชีวิตของผู้คนที่สะท้อนถึง การใช้งาน อารมณ์ และความรู้สึกที่มีต่อพื้นที่ พบว่า  

ผูผ้ลติและผูช้ม ใช้พืน้ทีใ่นการเชือ่มโยงววิฒัน์ การสือ่สารต่อสูแ้ละต่อรองการผลติซ�า้

ละครโทรทศัน์ในสงัคมไทย ได้แก่ พืน้ทีท่างกายภาพ พืน้ทีท่างความคดิและความรูส้กึ 

พืน้ทีท่างสงัคม และพืน้ทีท่างธรุกจิ

อภปิรายผู้ล

ในการศึกษาวิจยัเรือ่ง ววิฒัน์ การสือ่สารต่อสูแ้ละต่อรองการผลิตซ�า้ละคร

โทรทศัน์ในสงัคมไทย สามารถอภปิรายผลได้ดงันี้

1. วตัถปุระสงค์ุท่ี 1 ววิฒัน์การผู้ลติซำ�าละคุรโทรทศัน์ในสงัคุมไทย 

ผลการวจิยัแสดงให้เห็นว่า วิวฒัน์การผลติซ�า้ละครโทรทศัน์ในสงัคมไทยมี

การปรับตวัเพือ่การด�ารงอยูต่ามการเปลีย่นแปลงทัง้ภายใน ได้แก่ การเกิดขึน้ของ

สือ่โทรทศัน์ ความก้าวหน้าของการผลติ การน�านวนยิายในการผลติละคร ส่วนปัจจยั

ภายนอก ได้แก่ การแข่งขนัทางธรุกจิ การวดัความส�าเรจ็ด้วยเรตติง้ การเกดิหน่วย

งานควบคุมเนื้อหาบนสื่อโทรทัศน์ วิกฤติเศรษฐกิจ ความก้าวหน้าทางเทคโนโลยี

คอมพิวเตอร์ และการเข้าสูสั่งคมดิจทัิลส่งผลให้การผลิตซ�า้ละครโทรทัศน์ในสังคม

ไทยตัง้แต่ปี พ.ศ. 2519-2564 มกีารปรบัตวั สอดคล้องกับผลการวจัิยของ สรรัตน์ 

จิรบวรวสิทุธิ� (2554) กล่าวว่า เมือ่ยคุสมยัเปลีย่นแปลง ท�าให้ละครโทรทศัน์ปรบั 

เปลี่ยนเจริญก้าวหน้าส่งผลให้เกิดยุคสมัยของละครโทรทัศน์ ได้แก่ ยุคบุคเบิก  

ยคุภาพยนตร์ ยคุขยายตวั และยคุโลกาภวิตัน์ สบืเนือ่งมาจากบริบทของเทคโนโลยี

การสือ่สาร ซึง่เป็นไปตามแนวความคิดการต่อสูใ้นการด�าเนินชวีติของสิง่มีชวีติในการ

ต่อสูใ้ห้มชีวีติรอดและเข้ากบับรบิททางสงัคมตามกฎแห่งการเลอืกสรรทางธรรมชาติ 

(Law of Natural Selection) ของ Charles Darwin (ผจงจิตต์ อธิคมนนัทะ, 2564)  
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เกดิยคุสมยัของการผลติซ�า้ละครโทรทศัน์ขึน้ 5 ยคุ ดงันี ้ยคุที ่1 พ.ศ. 2519-2527 

ยคุเริม่ต้นการผลติซ�า้ละครโทรทศัน์ ยคุที ่ 2 พ.ศ. 2528-2538 ยคุการเตบิโตการ 

ผลติซ�า้ละครโทรทัศน์ ยคุที ่3 พ.ศ. 2539-2544 ยคุการผลติซ�า้ละครโทรทัศน์รูปแบบ 

การปลอมตัว ยุคที่ 4 พ.ศ. 2545-2554 ยุคการผลิตซ�า้ละครโทรทัศน์รูปแบบ 

ภาคต่อ และยคุที ่5 พ.ศ. 2555-2564 ยคุการผลติซ�า้ละครโทรทศัน์ของต่างประเทศ 

และเกิดรูปแบบใหม่ของการผลิตซ�า้ละครโทรทัศน์เพิ่มเติมจากผลการวิจัยของ  

เพิม่พร ณ นคร (2562) ทีม่รีปูแบบการผลติซ�า้ละครโทรทศัน์เพยีง 4 รปูแบบเท่าน้ัน 

โดยรปูแบบทีผู้่วจัิยได้ค้นพบใหม่ คอื รปูแบบที ่5 การผลติซ�า้โครงเรือ่งทีค่ล้ายคลงึ 

(Re-Construction Plot) เป็นการผลิตซ�า้โครงเรือ่งและการเล่าเรือ่งคล้ายคลึงกนั แต่

ไม่ใช่ละครเรือ่งเดยีวกนั รปูแบบดงักล่าว แข มงักรวงษ์ (2560) อธิบายว่า เป็นการ

ผลติซ�า้รปูแบบหนึง่ทีน่�าโครงสร้างของละครมาท�าการรือ้สร้าง (Deconstruction) 

เพือ่สร้างทวนซ�า้ใหม่ (Re-Construction) ให้เกิดความหมายใหม่ด้วยวธิกีารเปลีย่น

ละครทีเ่คยผลิตแล้วมาสูก่ารสร้างทวนซ�า้ใหม่ (Remake of Television Drama 

to Reconstruct of Television Drama) เพื่อเข้าถึงผู้ชมได้อย่างร่วมสมัยได้  

ยกตัวอย่าง เรือ่งทางผ่านกามเทพ มโีครงเรือ่งและการเล่าเรือ่งคล้ายคลึงกับเรือ่งจ�าเลย 

รกั พระเอกจบันางเอกไปทรมานเพราะเข้าใจผดิคดิว่าเป็นผูห้ญงิร้ายกาจ แต่ด้วยความ

ใกล้ชดิท�าให้พระเอกเหน็ตวัตนทีด่ขีองนางเอกเกดิความขดัแย้งกบัการรบัรูเ้ดมิ ท�าให้

ซึมซบัความด ีและรกันางเอกในท่ีสดุ เมือ่ผูช้มรบัชมเรือ่งทางผ่านกามเทพ ท�าให้เกดิ

การระลกึถงึเรือ่งจ�าเลยรกั ทัง้ ๆ  ทีเ่ป็นคนละเรือ่งกนั เรือ่งนางชฎา โครงเรือ่งและการ

เล่าเรือ่งคล้ายคลงึกบัเรือ่งแม่นาคพระโขนง เพราะความรกัทีย่ดึมัน่ท�าให้วญิญาณยงั

คงรอคอย และใช้ชีวติกบัคนรกั

ในการผลติซ�า้ละครโทรทศัน์สร้างความหมาย 3 ลกัษณะ ได้แก่ คอื 1) การ

ท�าซ�า้ (Repetition) คอื การน�าละครโทรทศัน์ทีเ่คยผลติแล้วในอดตีน�ากลบัมาผลติ

ซ�า้ในบรบิทสงัคมใหม่ในความหมายเดมิ (เพิม่พร ณ นคร, 2562) 2) การสบืทอด 
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(Inheritance) คือ การท�าซ�า้เน้นย�า้อุดมการณ์เดมิ (ลัดดา จติตคตุตานนท์, 2565) 

และ 3) สร้างการระลกึอดตี (Nostalgia) การจดจ�าได้ของผูช้มทีม่ต่ีอละครรปูแบบ

ดัง้เดมิ (กฤษณ์ ค�านนท์, 2564) กลุม่ผูผ้ลติ นยิมการผลติซ�า้ละครโทรทศัน์ในรปูแบบ

การผลิตซ�า้จากละครไทย (Remake) มากทีสุ่ด รองลงมา คอื การผลิตซ�า้โครงเรือ่งที่

คล้ายคลงึกัน (Re-construction Plot)  ซึง่ทัง้สองรปูแบบเป็นการผลิตซ�า้โดยมโีครง

เรือ่งเดมิอยูแ่ล้ว สอดคล้องกบัผลการวจิยัของ แข มงักรวงษ์ (2560) กล่าวว่า การผลติ

ซ�า้ละครโทรทศัน์ลักษณะดงักล่าว เป็นการตอกย�า้ความหมายของอุดมการณ์ในเนือ้

เรือ่งเดิมให้คงอยูใ่นความหมายเดิมทีห่ยิบยมืจากละครรูปแบบเดิมเพือ่ลดความเสีย่ง

ในการเชงิธรุกจิ และเน้นความคุน้เคยของผูช้ม (Verevis, 2004) 

วัตถปุระสงค์ุที ่ 2 การส่่อสารต่อสูแ้ละต่อรองการผู้ลิตซำ�าละคุรโทรทัศน์

ในสงัคุมไทย 

จากผลการวจิยัแสดงให้เหน็ว่า การสือ่สารต่อสูแ้ละต่อรองการผลติซ�า้ละคร

โทรทัศน์ในสังคมไทย มกีารส่ือสารต่อสูแ้ละต่อรองระหว่างบุคคลทีเ่ป็นปัจจยัภายใน

การผลิตซ�า้ละครโทรทัศน์หรือกลุ่มผู้ผลิตที่มีบทบาทการผลิตซ�า้และเผยแพร่ กับ

บคุคลทีเ่ป็นปัจจยัภายนอกการผลิตซ�า้ละครโทรทัศน์หรือกลุม่ผูช้มทีมี่บทบาทการ

บรโิภค

กลุ่มผู้ผลิต มีการสื่อสารต่อสู้และต่อรองการผลิตซ�า้ละครโทรทัศน์ผ่าน

ทัศนคตขิองผูผ้ลติ การเล่าเรือ่ง และยทุธวธิกีารสือ่สารการตลาด 

ผูผ้ลติ มทีศันคตจิากการรบัชมหรอืได้อ่านบทประพนัธ์มาแล้ว สอดคล้อง

งานวจิยัของ ธญัพร เฮงวฒันอาภา และปรดีา อคัรจนัทโชติ (2565) กล่าวว่า ความ

ประทับใจหรือประสบการณ์ส่วนตัวมักมาพร้อมกับอารมณ์และความรู้สึกแง่บวก 

(Heartwarming Memory) นอกจากโครงเรือ่งทีม่คีวามส�าคญัในการผลติซ�า้ละคร

โทรทศัน์ ชวพร ธรรมนติยกลุ (2550) กล่าวว่า ผูผ้ลติเชือ่ว่าการผลติซ�า้ละครโทรทศัน์ 

เป็นหนทางหนึง่ในการเลีย่งแรงกดดนัทางสงัคมเพือ่ให้เกดิความเสีย่งน้อยทีส่ดุในการ
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ผลิตเพือ่สือ่สารกบัผูช้มละคร ดงันัน้ บางเนือ้หาสามารถผลติซ�า้ทัง้หมดได้ บางเนือ้หา

ต้องดดัแปลง และบางเนือ้หาอาจเพิม่เตมิขึน้มาใหม่ ขึน้อยูก่บัปัจจัยของผูผ้ลิตและ

ปัจจยัภายนอกทีจ่ะกระทบต่อเนือ้หาการผลติซ�า้ละครโทรทศัน์ ทัง้นี ้ต้องไม่มองข้าม

ผลตอบแทนด้านธรุกจิ เพียงแต่การผลติซ�า้เรือ่งใดทีจ่ะเกดิผลประกอบการได้ดจีะถกู

เลอืกมาผลติให้เกดิความร่วมสมยั ด้วยการเล่าเรือ่งเพือ่ให้เข้าถงึผูช้มได้ง่าย และเลีย่ง

การลงทนุสงูและผลก�าไรต�า่ เป็นหลกัการด�าเนนิธรุกจิทัว่ไป ในภาวะของการแข่งขนั

อย่างรนุแรงของทางธรุกจิสือ่ เพือ่ให้เกดิการเข้าถงึผูช้มด้วยยทุธวธิกีารตลาด และเกดิ

ผลก�าไรในการประกอบการ 

วิธีการสื่อสารการตลาดส่วนใหญ่ของการผลิตซ�้าละครโทรทัศน์ มุ่งเน้น

สื่อสารเพื่อส่งเสริมให้เห็นถึงคุณภาพของการผลิตซ�้าละครโทรทัศน์ อันประกอบ

ด้วย ความครบถ้วนของเนื้อหา ความสมเหตุสมผล และคุณค่าในการสร้างการ

ติดตาม สอดคล้องกับผลการวิจัยของ นันทสิทธิ� แก้วทิพยเนตร (2555) กล่าว

ว่า คุณภาพของการผลิตละครโทรทัศน์ มีส่วนที่จะส่งผลก่อนการรับชมที่ให้เกิด

ความตื่นตาตื่นใจอยากติดตาม ในระหว่างการรับชมมีความสนุกจากการเล่าเรื่อง

และองค์ประกอบการเล่าเรื่อง ผลการวิจัยยังพบว่า มีการสื่อสารต่อสูแ้ละต่อรอง

ในการน�าเสนอคุณค่า ซึ่งผู้ผลิตมักจะมุ่งสร้างคุณค่าเชิงธุรกิจให้กับตนเอง เป็น

ตัวสะท้อนความสามารถในการผลิต สอดคล้องกับผลการวิจัยของ องอาจ สิงห์

ล�าพอง (2550) กล่าวว่า การผลิตละครโทรทัศน์มีการก�าหนดเกณฑ์ มาตรฐาน 

และดัชนีชี้วัด ในการตัดสินความสามารถในการผลิต ซึ่งเกณฑ์ดังกล่าวมักใช้

เพื่อการแข่งขันของรายการทางโทรทัศน์ โดยเป็นเกณฑ์ที่ใช้วัดเกี่ยวกับบทละคร  

ผูก้�ากับการแสดง และนักแสดง มกัถูกน�ามาพิจารณาเนือ่งจากมีความเกีย่วข้องกับ

งบประมาณมหาศาลในการผลิต ย่อมน�ามาคาดหวังผลก�าไรหรือผลประกอบการ

จากการลงทนุ ดงันัน้ คณุคา่เชงิธรุกจิจงึเป็นตวัชีว้ดัของผูผ้ลติในล�าดบัแรก ในยทุธวธิี

การสื่อสารการตลาด เป็นวิธีการส่งเสริมการผลิตซ�้าละครโทรทัศน์เพื่อกระตุ้น
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การเปิดรับชมซึ่งเป็นวิธีเชิงธุรกิจในด้านการสร้างความนิยม (Rating) (รันติกาญ  

มันตลกัษ ์และคณะ, 2559) ซึง่เปน็ไปตามกลไกการตลาดทีผู่ผ้ลิตจะตอ้งค�านงึและ 

ให้ความสนใจ 

ส่วนกลุม่ผูช้ม มกีารสือ่สารต่อสูแ้ละต่อรองเกีย่วกับการผลิตซ�า้ละครโทรทัศน์

ผ่านความรู้ต่อการผลติซ�า้ การยอมรบัเนือ้หา และพฤตกิรรมการเปิดรบัชม ดังนี้ 

ในกลุ่มของผู้ชม มีการสื่อสารต่อสู้และต่อรองเกี่ยวกับการผลิตซ�้าละคร

โทรทศันใ์นการเปดิรบัชม โดยใชป้ระสบการณเ์ปน็ปจัจยัส�าคญัทีม่ตีอ่ละครเรือ่งนัน้  

โดยเกิดจากความรู้เกี่ยวกับเนื้อเรื่อง ตัวละคร และเหตุการณ์ที่เคยรับชมมาแล้ว  

น�ามาเปรียบเทียบกับละครรูปแบบใหม่ (New Version) สอดคล้องกับผลการวิจยัของ  

ปราณปรยิา ก�าจดัภยั และ สมสขุ หนิวมิาน (2563) กล่าววา่ เมือ่ผูช้มรบัชมการผลติซ�้า 

ละครโทรทัศน์ผู้ชมจะถอดรหัสสารบนพื้นฐานของความเข้าใจในความแตกต่าง

ของละครสองรูปแบบ (Version) ที่อาจส่งผลต่อการเปลี่ยนแปลงเนื้อหาบางส่วน  

กลุ่มผู้ชมที่เคยรับชมในรูปแบบเดิมมาแล้วจะรับรู้ถึงการเปลี่ยนแปลงได้ดีกว่า

กลุ่มผู้ชมที่ไม่เคยรับชมมาก่อน ในด้านการยอมรับเนื้อหา เป็นการสื่อสารต่อสู้

และต่อรองของการผลิตซ�้าละครโทรทัศน์ผ่านการได้รับคุณค่าทางอารมณ์ เช่น 

สุข เศร้า และเคร้าความรัก ซึ่งเมื่อรับชมจะได้ประโยชน์ทางความรู้สึกเป็นคุณค่า 

ทางอารมณ์เป็นหลัก อัมพร จิรัฐติกร (2561) กล่าวว่า ละครมักเน้นสร้างอารมณ์

ที่เกินจริงจากชีวิตประจ�าวันบางครั้งเป็นการบีบคั้นอารมณ์คนดูอย่างมาก 

อารมณ์ในละครโทรทัศน์ถูกท�าให้เป็นสินค้า ดึงดูดผู้ชม และถูกเปลี่ยนให้เป็น

สาธารณะเพื่อการเสพให้คนดูมีอารมณ์ร่วม ดังนั้น จึงมีการเชื่อมโยงกับแนวคิด 

ทางการตลาดว่าด้วย “เศรษฐศาสตร์เชิงอารมณ์” (Affective Economics)  

เป็นแนวคิดทางการตลาดและอุตสาหกรรมในการเปลี่ยนอารมณ์ให้เป็น

สินค้า กล่าวได้ว่า ผู้ชมที่รับชมการผลิตซ�้าละครโทรทัศน์มุ่งคุณค่าเชิงอารมณ์  

เนื่องจากผูช้มหวัง “รส” มากกว่า “เนื้อหา” (สมสุข หินวิมาน, 2545) ด้วยเหตุนี้  
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การผลิตซ�้าละครโทรทัศน์จึงเน้นความเข้มข้นเพื่อดึงดูดความสนใจและ 

สร้างอารมณ์ร่วมในความหมายเดิม

การสือ่สารต่อสูแ้ละต่อรองการผลิตซ�า้ละครโทรทัศน์สร้างการยอมรับด้าน

ค่านยิมเกีย่วกบัชัน้ทางสงัคม เป็นอดุมการณ์ทางทุนนยิมทีย่ดึถอืสทิธหิน้าที ่อ�านาจ 

ความแตกต่าง และไม่เท่าเทียมกัน ซึ่งเกิดจากทุนนิยมหรือเงินเป็นตัวก�าหนด  

(ภาวณิ ีพนมวัน ณ อยุธยา, 2564) ผูช้มส่วนใหญ่ได้รับค่านยิมดังกล่าวจากการรับชม 

สอดคล้องกบัการวจิยัของ สกุญัญา ศริสิมบูรณ์ชยั และสมสขุ หนิวมิาน (2563) พบ

ว่า ในเน้ือเรือ่งมกัมกีารประกอบสร้างตวัแทนของตวัละครให้ไม่มคีวามสมบรูณ์ และ

ในมุมมองของชนช้ันกลาง ชนชัน้สงู และพฤตกิรรมในสงัคมแบบสมยัใหม่ เป็นการ

สะท้อนเชงิสญัลกัษณ์การอยูใ่นสังคม ทีถ่กูประกอบสร้างและใช้ภาพตัวแทนจ�าลอง

ในการเล่าเรือ่ง นสิาพร วฒันศพัท์ และคณะ (2558) กล่าวถงึ ชัน้ทางสงัคม (Social 

Stratification) ถูกผลิตซ�า้ขึ้นและถูกท�าให้ชอบธรรมภายใต้โครงสร้างทางสังคม 

เป็นความไม่เท่าเทยีมกนัทางสังคมและฝั่งรากลึกในสังคมไทยมานาน มตัีวชีว้ดัมา

จาก ชาติก�าเนิด พืน้ฐานการด�ารงชพีในครอบครวั เศรษฐกิจ การศึกษา และสุขภาพ  

ซึง่สามารถน�าไปเป็นข้อมลูในการพัฒนาเรือ่ง และสร้างความขัดแย้งให้กบัตัวละครได้  

ผูช้มส่วนใหญ่ได้รบัค่านยิมดงักล่าวจากการรบัชมการผลิตซ�า้ละครโทรทศัน์ 

วัตถุประสงค์ุที ่3 พ่�นทีว่วิฒัน์ การส่อ่สารต่อสูแ้ละต่อรองการผู้ลติซำ�าละคุร

โทรทศัน์ในสงัคุมไทย

การผลติซ�า้ละครโทรทศัน์ในสงัคมไทย มวีวิฒัน์ การสือ่สารต่อสูแ้ละต่อรอง

เพือ่ช่วงชงิพืน้ทีว่วัิฒน์ การสือ่สารต่อสูแ้ละต่อรองการผลติซ�า้ละครโทรทศัน์ในสงัคม

ไทย 4 พืน้ที ่คือ พืน้ทีท่างกายภาพ พืน้ทีค่วามคดิและความรูสึ้ก พืน้ทีท่างสังคม และ

พืน้ทีท่างธรุกิจ มรีายละเอยีดดงันี้
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ภาพที ่1 พืน้ทีเ่ชือ่มโยงววิฒัน์ การส่ือสารต่อสูแ้ละต่อรอง
การผลติซ�า้ละครโทรทศัน์ในสงัคมไทย

1. พืน้ทีท่างกายภาพในสือ่ถกูใช้โดยผูผ้ลติเพือ่สร้างและน�าเสนอสญัลกัษณ์

ทีเ่ชือ่มโยงกบัการผลติซ�า้ละครโทรทศัน์ โดยการเล่าเรือ่งและกลยทุธ์การตลาดเป็น

เครือ่งมือส�าคัญในการสือ่สารกับผูช้ม สญัลักษณ์เหล่านีส้ามารถมองเห็นและเข้าใจได้

ง่าย ผูช้มยงัสามารถเชือ่มโยงสญัลกัษณ์กบัวาทกรรมทีคุ่น้เคย และเลอืกเปิดรบัเนือ้หา

จากสือ่ทีต่นสนใจในเวลาทีต้่องการ สอดคล้องกับข้อค้นพบของงานวิจยั ชวิตรา ตนัติ

มาลา (2560) กล่าวว่า บทบาทของพืน้ท่ีในการสือ่สารและการผลติซ�า้เนือ้หา พืน้ที่

ทางกายภาพในสือ่ถกูใช้เพือ่สร้างสญัลกัษณ์ทีเ่ชือ่มโยงกบัการผลติซ�า้ โดยการเล่า

เรือ่งและกลยทุธ์การตลาดช่วยเชือ่มโยงผูช้มกบัสญัลกัษณ์เหล่านัน้ ผูช้มสามารถเลอืก

และตีความเนือ้หาได้ในแบบทีต่นต้องการ ส่วนการสือ่สารในพืน้ทีแ่บบไม่เป็นทางการ 

ตามแนวคดิของฮาเบอร์มาส และเลเฟบเร มองว่าพืน้ทีน้ี่มคีวามพลวตัระหว่างพืน้ที่

กายภาพและจนิตภาพ ท�าให้การสร้างความหมายใหม่ๆ ผ่านกระบวนการสือ่สารเป็น

ไปได้อย่างต่อเนือ่งในเชิงสงัคม
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2. พืน้ทีค่วามคิดและความรูสึ้ก พบว่า เป็นพืน้ทีท่ีถู่กชว่งชงิความสนใจของ

ผูช้มและผูผ้ลิต ให้เกิดความรูส้กึตอ่ละครเรือ่งนัน้ กอ่ตัวจากการรบัรู ้ประสบการณ์ 

และอารมณ์ส่วนตัว ทัง้ตัวผู้ผลิตและตัวผู้ชม สะท้อนถึงอ�านาจทีเ่กิดขึ้นของละคร

เรื่องนั้นท่ีสามารถเข้าไปช่วงชิงพื้นที่ทางความคิด และแสดงออกต่างกันระหว่าง 

ผูผ้ลติและผูช้ม โดยผูผ้ลติสามารถตดัสนิใจเลอืกสรรเนือ้หา และการเลา่เรือ่ง เพราะ

เป็นผู้มีทรัพยากรในการผลิต ในขณะที่ผู้ชมไม่มีทรัพยากรในการผลิต แต่เป็น 

ผู้ที่มีอุปกรณ์ส่วนตัวในการเปิดรับชม สอดคล้องกับแนวคิดของ เดอ แซร์โต  

(De Certeau, 1984) กล่าวว่า กระบวนการผลิต ผูช้มเป็นผูบ้ริโภคสัญญะ ทีถ่กูก�าหนด 

และแทรกซมึในชวีติประจ�าวนัโดยไมรู่ต้วั และเป็นสว่นหนึง่ของวธิกีารควบคมุโดย

ไมเ่กดิการตอ่ตา้นขดัขนื อกีอยา่งการผลติซ�้าละครโทรทศันเ์ปน็สนิคา้อตุสาหกรรม

ทางวัฒนธรรมในเชงิอารมณ์โดยเปลีย่นอารมณ์ใหก้ลายเปน็สินคา้ (อัมพร จิรฐัติกร, 

2561) ให้กับผู้ชมมีส่วนร่วม ซึ่งเป็นการสร้างการยอมรับ อย่างประนีประนอมใน

ระดับความคิดและความรูสึ้กในระดับปัจเจกบุคค จงึจ�าเป็นจะต้องสร้างสรรค์ให้มี

คุณภาพดี ถ้าไม่ได้รับการสนใจในระดับปัจเจกบุคคลก่อน เท่ากับอ�านาจของการ

ผลิตซ�้าละครโทรทัศน์เรื่องนั้นไม่มากพอเช่นกัน สอดคล้องกับแนวคิดของ มาร์ค 

และแองเจล (Mark & Angel, 1938, อ้างถึงใน Golding, P., & Murdock, G. 

2000) กล่าวว่า ผู้ปกครองหรือเจ้าของการผลิตมีบทบาทตั้งเกณฑ์การผลิตและ

ถ่ายทอดอุดมการณ์ทางความคิด โดยที่ผู้ผลิตไม่สามารถใช้อ�านาจเชิงก�าลังในการ

ควบคุม แต่อาศัยการใช้เนื้อหา (Content) การผลิต (Production) และการเผย

แพร่ (Distribution) ในการสร้างความสนใจและการยินยอมเปิดรับด้วยความเต็มใจ 

ละครโทรทัศน์เป็นสื่อทีใ่ช้พลังละมุน (Soft Power) สร้างความนิยมและกระจาย

วัฒนธรรมสู่ภายนอกต้องสร้างสิ่งเร้าให้ได้รับความสนใจด้วยพลังอ�านาจละมุน 

(Soft power) ก่อให้เกิดการยินยอมและเปิดใจยอมรับจนก้าวเข้ามามีพฤติกรรม

เชิงบวก ซึ่งการผลิตซ�้าละครโทรทัศน์ถูกผลิตให้กลายเป็นวัฒนธรรมกระแสนิยม 
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ทีม่กีารสือ่สารตอ่สูแ้ละตอ่รองอยา่งประนปีระนอมดา้นของความคดิและความรูสึ้ก 

ผูช้มและผู้ผลิต (กันต์ธนัน ด�าดี และ อดิพล เอื้อจรัสพันธุ์, 2565)

3. พื้นที่ทางสังคม เป็นพื้นที่เชื่อมโยงวิวัฒน์ การสื่อสารต่อสู้และต่อรอง

การผลิตซ�้าละครโทรทัศน์ในสังคมไทย ผู้ผลิตใช้พื้นที่ทางสังคมเพ่ือกระตุ้นความ

สนใจด้วยการสื่อสารการตลาดสร้างความดึงดูดใจ โดยเฉพาะในยุคการสื่อสาร

ปัจจุบันช่วยให้การขยายฐานแฟนคลับและการยอมรับการผลิตซ�้าละครโทรทัศน์

ในสังคมไทยมากขึ้น สอดคล้องกับงานวิจัยของ เพิ่มพร ณ นคร (2562) กล่าวว่า 

เทคโนโลยีการส่ือสารช่วยเชื่อมโยงสังคมและสร้างการรับรู้แบบข้ามวัฒนธรรมได้ 

ซึ่งการกระตุ้นการรับชมการผลิตซ�้าละครโทรทัศน์ในสังคมไทยไม่ว่ารูปแบบใด

ต้องอาศัยเทคนิคการผลิตให้มีคุณภาพ และเทคโนโลยีการสื่อสารช่วยในการส่ง

เสริมรายการโทรทัศน์ (Promotion) ได้แก่ การส่งเสริมรายการให้เป็นที่รู้จักผ่าน

จอโทรทัศน์ สื่อออนไลน์ และรวมไปถึงการคัดสรรนักแสดงที่มีความสามารถที ่

ผู้ชมชื่นชอบ ดังนั้น เทคโนโลยีการสื่อสารจึงเป็นเวทีและเครื่องมือของการสื่อสาร

ต่อสู้และต่อรองให้กับการผลิตซ�้าละครโทรทัศน์ในสังคมไทยในการเข้าถึงผู้ชม 

การใช้พื้นที่ดังกล่าวสร้างความสัมพันธ์ในการใช้พื้นที่เปรียบเทียบอดีต ปัจจุบัน 

และมองไปสู่อนาคต จนเกิดเป็นยุคสมัยของการผลิตซ�้าละครโทรทัศน์ จะเห็น

ว่าเป็นการบันทึกประสบการณ์พร้อมส่งต่อให้แต่ละยุคสมัยบนมิติของพื้นที่ และ

เกิดความสัมพันธ์บนพื้นที่ท่ีเชื่อมต่อบนโลกออนไลน์อีกพ้ืนที่หน่ึง สร้างการรับ

รู้ และเชื่อมต่อกับชีวิตมนุษย์ ท�าให้เกิดความสัมพันธ์กับพื้นที่ที่ซ้อนพื้นที่อีกต่อ

หนึ่ง (นราธร  สายเส็ง, 2560) 

ความนิยมรับชมการผลิตซ�้าละครโทรทัศน์จากผู้ชมในอดีตส่งผลต่อการ

เปิดรับชมละครเวอร์ชันใหม่อีกครั้ง เสมือนมี “แฟนคลับ” คอยติดตามเฝ่้ารอชม 

สอดคล้องกับงานวิจัยของ ณัฏฐนิตย์ ปกป้อง (2562) กล่าวว่า แฟนคลับเป็น

บุคคลที่ชื่นชอบบุคคลที่ตนช่ืนชอบ เช่น ศิลปิน นักกีฬา นักแสดง หรือวงดนตรี 
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โดยแฟนคลับจะคอยติดตาม มีส่วนร่วมกิจกรรมต่าง ๆ และสนับสนุนกิจกรรม

ของบุคคลที่ตนชื่นชอบ เช่น ติดตามผลงาน มีพฤติกรรมการซื้อสินค้าที่บุคคลเป็น 

ผู้น�าเสนอสินค้า (presenter) มีการแชร์ข่าวสารในสื่อสังคมออนไลน์ (social 

media) และแนะน�าหรือบอกต่อให้ผู้อื่นรับฟัง ซึ่งเป็นพฤติกรรมที่แสดงออก

ถึงความภักดีของแฟนคลับต่อบุคคลที่ชื่นชอบ เช่นเดียวกับการผลิตซ�้าละคร

โทรทัศน์ที่ได้รับความชื่นชอบจากผู้ที่เคยรับชมในอดีต เมื่อน�ากลับมาผลิตซ�้า

อีกครั้ง ย่อมมีแนวโน้มที่ดี เนื่องจากมีแฟนคลับบางส่วนท่ีมีประสบการณ์ร่วม

มาแล้วและคอยติดตามรับชม 

4. พืน้ทีท่างธุรกจิ การประกอบธรุกจิมปัีจจยัในการพิจารณา ได้แก่ กรอบ

ปัจเจกบคุคล กรอบทางสงัคม และกรอบทางธรุกจิ โดยกรอบทางสงัคมทีเ่ป็นกรอบ

ใหญ่ในการก�าหนดทิศทางการผลติ สะท้อนวัฒนธรรม ความคดิ ความเชือ่ของคนใน

สังคม สอดคล้องกบัแนวความคดิของ แมค็เควล (McQuail, 2010) อธบิาย ปัจจยั

ของการผลติรายการทางสือ่มวลชนจะมผีูช้ม ซึง่เป็นปัจจัยภายนอกส่งผลต่อการผลติ

รายการ เพราะบคุคลแต่ละคนมคีวามคดิ ความต้องการทีแ่ตกต่างกนั และกรอบทาง

ธุรกจิเป็นกรอบทีท่�าให้องค์กรสือ่สารมวลชนมีทศิทางของการผลติรายการทีม่เีงือ่นไข

และข้อจ�ากดัในการปฏบิตั ิการผลติซ�า้ละครโทรทัศน์จงึเป็นเรือ่งของการสือ่สารต่อสู้

และต่อรองสร้างสมดลุอย่างประนปีระนอมเพ่ือให้อ�านาจการผลติถกูจดจ�า ด�ารงอยู่ 

และสืบทอดต่อไปเพือ่ให้เกิดการยอมรับจากผูช้ม รวมถึงผูอ้�านวยการสร้างการจ้าง

การผลติต่อไป 

การสื่อสารต่อสู้และต่อรองของการผลิตซ�า้ละครโทรทัศน์มีการก�าหนด

พืน้ทีก่ารแพร่ภาพเพือ่สร้างการเข้าถงึผูช้ม การก�าหนดช่วงเวลาในการออกอากาศ

ย่อมส่งผลต่อจ�านวนผู้รับชม เนื้อหาของละครมีเงื่อนไขที่แตกต่างออกไปของ

สังคม/วฒันธรรมส่งผลต่อการคดัเลอืกนกัแสดง และการจัดงบประมาณในการผลติ 

สอดคล้องกบัแนวคดิของ องอาจ สงิห์ล�าพอง (2560) กล่าวว่า การเลอืกยทุธวธิกีาร
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สือ่สารการตลาดเป็นการก�าหนดส่ือเพือ่ให้เข้าถงึ และครอบคุลมพฤตกิรรมผูร้บัสาร

ทีเ่ปลีย่นแปลงไปอย่างมาก อย่างไรกต็าม การผลติซ�า้ละครโทรทัศน์ทีม่จี�านวนผูช้ม

จ�านวนมากสะท้อนถงึการได้รบัการยอมรบั และสะท้อนถึงฝี่มอืของการผลิตทมีงาน

ให้ได้รบัการยอมรบัไปด้วย

ข้อเสนอแนะ

ในการศึกษาวิจยัเรือ่ง ววิฒัน์ การสือ่สารต่อสูแ้ละต่อรองการผลิตซ�า้ละคร

โทรทศัน์ในสงัคมไทย สามารถเสนอแนะได้ 2 ประเดน็ ดังนี้

ข้อเสนอแนะจากการวจัิย 

1. ในการผลติซ�า้ละครโทรทศัน์มกีรอบปัจเจกบคุคล กรอบทางสงัคมและ

วัฒนธรรม และกรอบทางด้านธรุกจิ ทีไ่ม่สามารถเลอืกผลิตเรือ่งใดอย่างอสิระจ�าเป็น

ต้องค�านงึถงึกรอบต่าง ๆ เพราะส่งผลต่อความส�าเรจ็ในการสร้างการยอมรบัในกลุม่

ผูช้มซึง่เป็นตวัชีว้ดัของรายได้ในการผลติ 

2. ด้านผูผ้ลติสามารถน�าข้อมลูจากงานวจิยันีเ้ป็นแนวทางในการหายทุธวธิี

การสือ่สารต่อสูแ้ละต่อรองในด้านการผลติซ�า้ ให้มคีณุภาพ ในการสร้างคอนเทนต์ที่

ยัง่ยนืส�าหรับธุรกจิ โดยเฉพาะกบัการผลติซ�า้ไปในรปูแบบข้ามส่ือ สร้างการยอมรบั

จากกลุม่ผูช้มทีม่คีวามต้องการและชืน่ชอบแตกต่างกนั จะท�าให้ผูผ้ลติ หรอืผูป้ระกอบ

การสามารถขยายฐานการผลติรองรบัความเปล่ียนแปลงของผูช้มได้มากขึน้ 

3. ด้านผูช้มน�าข้อมูลจากงานวิจยัครัง้นี ้เป็นแนวทางการเปิดรับสือ่บันเทิงได้

อย่างมีวจิารณญาณมีความเข้าใจมากขึน้ว่าทุกสือ่ล้วนต้องการช่วงชิงพืน้ทางกายภาพ 

ทางสงัคม ทางความคดิและความรูสึ้ก และทางธรุกจิ เพราะสือ่มกีารประกอบสร้าง

เพือ่เข้าถงึและดงึดดูความสนใจของผูช้ม
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ข้อเสนอแนะในการศกึษาคุรั�งต่อไป

1. ในการศกึษาครัง้ต่อไปขอเสนอว่าศกึษาความคาดหวงัและความพงึพอใจ

ของผูช้มท่ีมต่ีอการผลติซ�า้ละครโทรทัศน์

2. ในการศึกษาครัง้นีเ้ป็นการศกึษาการผลิตซ�า้ของละครโทรทศัน์ ในการ

ศึกษาครัง้ต่อไปน่าจะขยายการศกึษาถงึการผลติซ�า้ข้ามวฒันธรรมสือ่ของรายการ

บนัเทงิไทย

กิตติกรรมประกาศ
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