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บทคัดัย่่อ

 กิารวจิยั์ครัĚÜนิ่Ěมว่ตัถุปุีระสÜค์ 1) เóČ�ĂศċกิþาปีŦจจยั์สŠวนิบัคุคúท่�ĒตกิตŠาÜกินัิสŠÜñúตŠĂกิารตัéสินิĔจàČĚĂĂปุีกิรณ์กิā่า

กิĂú์ô 2) เóČ�ĂศċกิþารĎปีĒบับักิารสรšาÜเนิČĚĂĀาท่�ĒตกิตŠาÜกินัิสŠÜñúตŠĂกิารตéัสนิิĔจàČĚĂĂปุีกิรณ์กิĂú์ô �) เóČ�ĂศċกิþาĂทิธุóิú

×ĂÜĂนิิôúĎเĂนิเàĂร์ท่�ĒตกิตŠาÜกินัิสŠÜñúตŠĂกิารตéัสนิิĔจàČĚĂĂปุีกิรณ์กิā่ากิĂú์ô ēéย์Ĕßšวจิยั์เßÜิปีริมาณĒúะเกิĘบั×šĂมĎúéšวย์

ĒบับัสĂบัถุามĂĂนิĕúน์ิ กิúุŠมตวัĂย์ŠาÜท่�Ĕßš คČĂ ปีระßาßนิĔนิเ×ตกิรÜุเทóมĀานิครท่�มป่ีระสบักิารณ์àČĚĂĂปุีกิรณ์กิĂú์ôระย์ะ

เวúา 1 ปีี ระĀวŠาÜปีี ó.ศ. 2566 ı 256� จำานิวนิ �00 คนิ

ñúกิารศċกิþาóบัวŠา 1) ปีŦจจยั์สŠวนิบุัคคúéšานิเóศ Ăาย์ ุĂาßó่ ราย์ĕéš Ēúะระย์ะเวúากิารเúŠนิกิā่ากิĂú์ô ท่�Ēตกิ

ตŠาÜกินัิ สŠÜñúตŠĂกิารตéัสนิิĔจàČĚĂĂปุีกิรณ์กิā่ากิĂú์ô ปีŦจจยั์éšานิเóศ óบัวŠา กิā่ากิĂú์ôĔนิปีŦจจบุันัิĕéšรบััความนิยิ์มĔนิกิúุŠม 

เóศßาย์มากิกิวŠาเóศĀâิÜ เนิČ�ĂÜจากิกิúุŠมเóศßาย์เĀĘนิวŠาĂปุีกิรณ์กิĂú์ôรุŠนิĔĀมŠจะสามารถุßŠวย์เสรมิทกัิþะกิารตก่ิĂú์ô

ĕéšóçันิาเóิ�ม×ċĚนิ Ĕนิ×ณะท่�เóศĀâÜิเĀĘนิวŠาĂปุีกิรณ์กิĂú์ôรุŠนิĔĀมŠจะสามารถุßŠวย์เสรมิบัúุคúกิิõาóĒúะõาóúกัิþณ์ĕéš

ßéัเจนิ×ċĚนิ ปีŦจจยั์éšานิĂายุ์ กิúุŠมúĎกิคšาท่�มก่ิารàČĚĂĂปุีกิรณ์กิā่ากิĂú์ôõาย์Ĕนิระย์ะเวúา 1 ปีี มĂ่ายุ์เฉú่�ย์ท่� �0 ı �9 ปีี 

เปีŨนิกิúุŠมñĎšเúŠนิกิĂú์ôท่�มร่าย์ĕéšสĎÜĒúะมก่ิารคéิวเิคราะĀ์กิŠĂนิกิารตéัสินิĔจàČĚĂĂย์ŠาÜมเ่Āตñุú ĔĀšความสำาคâักิบััคณุสมบััติ

Ēúะปีระēย์ßน์ิท่�ĕéšรบัั ปีŦจจยั์éšานิĂาßó่ คČĂ กิúุŠมóนิกัิÜานิบัรþิทัĒúะเจšา×ĂÜกิจิกิาร เนิČ�ĂÜจากิมเ่ปีŜาĀมาย์ท่�สำาคâัเóČ�Ă

ñúตĂบัรับัทาÜéšานิธุรุกิจิ ĀรČĂñúตĂบัรบััเóČ�ĂสรšาÜเครČĂ×Šาย์ทาÜสÜัคม ปีŦจจยั์éšานิระย์ะเวúากิารเúŠนิกิā่ากิĂú์ô คČĂกิúุŠม

ñĎšท่�มร่ะย์ะเวúากิารเúŠนิกิā่ากิĂú์ôßŠวÜระĀวŠาÜ 1 ı 5 ปีี 2) รĎปีĒบับักิารสรšาÜเนิČĚĂĀาท่�ĒตกิตŠาÜกินัิสŠÜñúตŠĂกิารตัéสนิิĔจ 

àČĚĂĂุปีกิรณ์กิ่āากิĂú์ô กิารĔĀš×šĂมĎú×ŠาวสารสŠÜñúตŠĂกิารตัéสินิĔจàČĚĂĂุปีกิรณ์กิ่āากิĂú์ô กิารĔĀš×šĂมĎú×ŠาวสารĒúะ 

ราย์úะเĂย่์é×ĂÜĒบัรนิé์ท่�ñĎšบัรēิõคตšĂÜกิารทราบัĂย์ŠาÜเóย่์ÜóĂ สามารถุéċÜéĎéความสนิĔจกิúุŠมเปีŜาĀมาย์ĔĀมŠ ė ĔĀšสนิĔจ

สนิิคšาĕéš กิารเßâิßวนิ ēนิšมนิšาวĔจ กิระตุšนิĔĀšเกิéิความตšĂÜกิารàČĚĂสนิิคšา éšวย์กิารĔßš Ķคำาķ ĀรČĂ Ķõาóķ กิระตุšนิĔĀšกิúุŠม 

รูปัแบบการสื่ร้างเน่�อหาและอิทธีิพลของอินฟลูเอนเซื้อร์ท่�สื่่งผลต่อการตัดสื่ินใจซ่ื้�อ
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úĎกิคšาเกิéิความตšĂÜกิารàČĚĂสนิิคšาĕéšทันิท ่ĒúะกิารสรšาÜความนิŠาเßČ�ĂถุČĂ สŠÜñúตŠĂกิารตัéสนิิĔจàČĚĂĂปุีกิรณ์กิā่ากิĂú์ô ēéย์

กิารนิำาเสนิĂเนิČĚĂĀาท่�มค่วามนิŠาเßČ�ĂถุČĂ สŠÜñúĔĀšสามารถุเ×šาถุċÜความรĎšสċกิ×ĂÜกิúุŠมúĎกิคšาĕéšēéย์ตรÜĒúะเปีŗéĔจ จากินิัĚนิ 

จċÜรับัôŦÜสิ�Üท่�Ēบัรนิé์ตšĂÜกิารสČ�ĂสารĂย์ŠาÜเตĘมĔจ ĒúะเกิéิกิารตéัสนิิĔจàČĚĂสนิิคšาĕéš �) Ăทิธุóิú×ĂÜĂนิิôúĎเĂนิเàĂร์ท่�Ēตกิ

ตŠาÜกินัิสŠÜñúตŠĂกิารตéัสนิิĔจàČĚĂĂปุีกิรณ์กิā่ากิĂú์ô ēéย์กิารนิำาเสนิĂเนิČĚĂĀาñŠานิĂนิิôúĎเĂนิเàĂร์ñĎšมß่Č�Ăเสย่์Ü สŠÜñúตŠĂ

กิารตéัสนิิĔจàČĚĂĂปุีกิรณ์กิā่ากิĂú์ôĔนิกิารเ×šาถุċÜกิúุŠมเปีŜาĀมาย์ĕéšßéัเจนิĒúะเ×šาถุċÜกิúุŠมเปีŜาĀมาย์ĔนิวÜกิวšาÜ Ĕนิ×ณะท่� 

ĂนิิôúĎเĂนิเàĂร์ท่�เปีŨนินิกัิกิā่ากิĂú์ôĂาßó่ สŠÜñúตŠĂกิารตัéสนิิĔจàČĚĂĂปุีกิรณ์กิā่ากิĂú์ôñŠานิกิารนิำาเสนิĂราย์úะเĂย่์éĒúะ

×šĂมĎú×ĂÜĂปุีกิรณ์กิā่ากิĂú์ôจากิปีระสบักิารณ์ĒúะกิารทéúĂÜสนิิคšาจรÜิ เĀมาะสมสำาĀรบัักิúุŠมúĎกิคšาท่�มร่ะย์ะเวúา 

กิารเúŠนิกิā่ากิĂú์ô มากิกิวŠา 10 ×ċĚนิĕปี

คัำาสื่ำาคัญั: รĎปีĒบับักิารสรšาÜเนิČĚĂĀา, ĂทิธุóิúĂินิôúĎเĂนิเàĂร์, กิารตéัสนิิĔจàČĚĂ, Ăปุีกิรณ์กิā่ากิĂú์ô

Abstract

 5he oCjectiWes oG this research are� 1) 5o study the eGGects oG WaryinH Qersonal Gactors on 

HolG eRuiQment Qurchase decisions, 2) 5o study the inŴuence oG diWerse content creation styles on 

HolG eRuiQment Qurchase decisions, �) 5o study the imQact oG diGGerent inŴuencer attriCutes on HolG 

eRuiQment Qurchase decisions. 5his RuantitatiWe research emQloys an online Ruestionnaire Gor data 

collection. 5he samQle QoQulation consists oG �00 consumers in the #anHkok metroQolitan area Xho 

haWe eYQerience QurchasinH HolG eRuiQment Xithin a one-year Qeriod CetXeen 202� and 202�.

 5he results shoXed that� 1) DisQarate Qersonal Gactors such as Hender, aHe, occuQation, income, 

and duration oG HolG enHaHement siHniųcantly inŴuence the decision-makinH Qrocess in QurchasinH  

HolG eRuiQment. 3eHardinH Hender, contemQorary HolG eYhiCits Hreater QoQularity amonH males  

comQared to Gemales. .ale HolGers QerceiWe that neXer HolG eRuiQment can enhance their HolųnH skills, 

Xhereas Gemale HolGers CelieWe that modern eRuiQment can more distinctly auHment their Qersonal 

demeanor and imaHe. ConcerninH aHe, the demoHraQhic most likely to Qrocure HolG eRuiQment Xithin 

a one-year timeGrame Galls Xithin the �0-�9 year aHe Cracket. 5his cohort comQrises hiHh-income HolG 

enthusiasts Xho emQloy rational analysis Qrior to makinH QurchasinH decisions, Qrioriti[inH Qroduct 

attriCutes and deriWed Ceneųts. *n terms oG occuQation, corQorate emQloyees and Cusiness QroQrietors  

constitute the Qrimary consumer HrouQ, as their Gundamental oCjectiWes oGten relate to Cusiness 

outcomes or the cultiWation oG social netXorks. 8ith resQect to the duration oG HolG enHaHement, 

indiWiduals Xith 1-5 years oG HolųnH eYQerience reQresent the most siHniųcant consumer seHment,  

2) DiWerHent content creation strateHies eYert WaryinH deHrees oG inŴuence on HolG eRuiQment  

QurchasinH decisions. 5he QroWision oG comQrehensiWe inGormation and Crand details that meet consumer  

reRuirements eGGectiWely attracts neX tarHet demoHraQhics. PersuasiWe and enticinH content, utili[inH 
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strateHic XordinH or imaHery, can stimulate immediate Qurchase intent. 'urthermore, estaClishinH 

crediCility throuHh the Qresentation oG trustXorthy content directly imQacts QurchasinH decisions 

Cy GosterinH an emotional connection Xith consumers, encouraHinH receQtiWity to Crand messaHinH, 

and ultimately GacilitatinH Qurchase decisions, �) 5he inŴuence oG diWerse inŴuencers diGGerentially 

aGGects HolG eRuiQment QurchasinH decisions. Content dissemination throuHh celeCrity inŴuencers 

eGGectiWely imQacts QurchasinH decisions Cy Qrecisely tarHetinH and reachinH a Croad consumer Case. 

ConWersely, QroGessional HolGer inŴuencers aGGect QurchasinH decisions throuHh the Qresentation oG 

detailed Qroduct inGormation deriWed Grom Henuine eYQerience and Qroduct testinH. 5his aQQroach 

is Qarticularly suitaCle Gor consumers Xith oWer 10 years oG HolųnH eYQerience. 

Keywords: Content creation styles, *nŴuencer, Purchase decision, (olG eRuiQment

บทนำา

กิĂú์ô เปีŨนิกิā่าท่�ĕéšรบััความนิยิ์มทั�วēúกิตัĚÜĒตŠĂéต่จนิถุċÜปีŦจจุบันัิ Ĕนิปีี ค.ศ. 18�0 ĀรČĂ ó.ศ. 2�8� กิā่ากิĂú์ô

ถุČĂกิำาเนิéิเปีŨนิครัĚÜĒรกิท่�ปีระเทศเนิเธุĂร์Ēúนิé์ท่�เมČĂÜ -oenen aan de Vech ēéย์ßาวéตัß์เúŠนิเกิมéšวย์ĕมšĒúะúĎกิบัĂú

ĀนิÜั ēéย์ñĎšท่�ตú่ĎกิบัĂúúÜĔนิเปีŜาĀมาย์éšวย์จำานิวนิกิารตน่ิšĂย์ท่�สéุ ถุČĂเปีŨนิñĎšßนิะ (5hailand (olG Association, n.d)

 ปีระเทศĕทย์มก่ิารเúŠนิ กิā่ากิĂú์ô ตัĚÜĒตŠรßักิารท่� 5 จากิกิารศċกิþาตŠาÜปีระเทศ ĒúะสČบัทĂéมาจนิถุċÜปีŦจจบุันัิ 

(5hailand (olG Association, n.d) ĒúะกิúุŠมคนิท่�สามารถุเ×šาถุċÜกิā่ากิĂú์ôĕéš มกัิเปีŨนิñĎšท่�มร่าย์ĕéšĒúะสถุานิะทาÜ 

สÜัคมท่�สĎÜกิวŠาĔนิสัÜคมทั�วĕปี เßŠนิ นัิกิธุรุกิจิ ßาวตŠาÜßาติท่�Ăาศัย์Ĕนิปีระเทศĕทย์ Ēúะนัิกิเรย่์นิĕทย์ท่�ศċกิþาตŠĂตŠาÜปีระเทศ 

สŠÜñúĔĀšเกิéิõาóจำาวŠากิā่ากิĂú์ôเปีŨนิกิā่าท่�ĕมŠสามารถุเ×šาถุċÜĕéšēéย์ÜŠาย์ เóราะจำาเปีŨนิตšĂÜĔßšĂปุีกิรณ์สำาĀรบัักิารเริ�มเúŠนิ

กิā่าท่�มร่าคาคŠĂนิ×šาÜสĎÜกิวŠากิā่าĂČ�นิ เßŠนิ ĕมšกิĂú์ô ท่�มร่าคาเริ�มตšนิ 20,000 บัาท×ċĚนิĕปี  àċ�Üย์ÜัĕมŠรวมĂปุีกิรณ์เสรมิĂČ�นิ ė  

เมČ�Ăเปีรย่์บัเทย่์บักิบัักิā่าĒบัéมนิิตนัิท่�ĔßšĂปุีกิรณ์สำาĀรบัักิารเริ�มเúŠนิ คČĂ  ĕมšĒบัéมนิิตนัิ ท่�มร่าคาเริ�มตšนิระéบัั 1,000 บัาท 

สŠÜñúĔĀšñĎšท่�สนิĔจตšĂÜกิารเริ�มเúŠนิกิā่ากิĂú์ôตšĂÜตéัสินิĔจĒúะวาÜĒñนิĂย์ŠาÜถุ่�ถุšวนิ

ตŠĂมาĔนิปีี ó.ศ. 256� เกิéิสถุานิกิารณ์ēรคระบัาéēควéิ-19 ท่�ทำาĔĀšñĎšคนิตšĂÜĔßšßว่ติõาย์ĔนิบัšานิจนิเกิéิเปีŨนิความ

ปีกิตĔิĀมŠ ถุċÜĒมšวŠาßŠวÜĒรกิจะĕมŠสามารถุĂĂกิกิำาúÜักิาย์นิĂกิบัšานิĕéš ĒตŠเมČ�Ăเริ�มมก่ิารñŠĂนิคúาย์มาตรกิารúĘĂคéาวน์ิ õาค

รåัĕéšเริ�มĂนุิâาตĔĀšเúŠนิกิā่าĕéš 1 ßนิéิ คČĂ กิā่ากิĂú์ôเทŠานิัĚนิ เนิČ�ĂÜจากิเปีŨนิกิā่าท่�เúŠนิกิúาÜĒจšÜ ĂากิาศถุŠาย์เทĕéšé ่Ēúะ 

มจ่ำานิวนิñĎšเúŠนิĕมŠมากิ ĕมŠมค่วามĒĂĂัé สŠÜñúĔĀšñĎšคนิตระĀนัิกิวŠากิารเúŠนิกิĂú์ôเปีŨนิกิā่าท่�ม×่šĂéค่ŠĂนิ×šาÜมากิ เมČ�Ăเทย่์บักัินิ 

กิā่าปีระเõทĂČ�นิ ė จċÜĀนัิมาĔĀšความสนิĔจĒúะมค่วามนิยิ์มเúŠนิกิā่ากิĂú์ôเóิ�มมากิ×ċĚนิตŠĂเนิČ�ĂÜมาจนิถุċÜปีŦจจบุันัิ

เมČ�Ăกิā่ากิĂú์ôĕéšรบััความสนิĔจĒúะมค่วามนิยิ์มเóิ�มมากิ×ċĚนิ Ăตัรากิารเติบัēต×ĂÜธุรุกิจิĂุปีกิรณ์กิā่ากิĂú์ôจċÜเริ�ม

เตบิัēต×ċĚนิเßŠนิกินัิ éัÜõาóท่� 1 จะเĀĘนิĕéšวŠา สถุติริาย์ĕéš×ĂÜĂปุีกิรณ์กิā่ากิĂú์ôĕทย์ระĀวŠาÜปีีó.ศ. 2562 - ปีีó.ศ. 2566 ม่

Ăตัราเóิ�ม×ċĚนิเฉú่�ย์ตŠĂปีีรšĂย์úะ 5.�� คČĂมม่ĎúคŠา 8,�5�,50�,200 บัาท Ĕนิปีีó.ศ. 2566 (4ri-amQai, 202�)

กิารเตบิัēต×ĂÜธุรุกิจิĂุปีกิรณ์กิā่ากิĂú์ôปีŦจจุบันัิเóิ�ม×ċĚนิĂย์ŠาÜมนั่ิย์สำาคัâตามสถุานิกิารณ์×ĂÜēรคระบัาéท่�กิำาúัÜ

เéนิิทาÜĕปีสĎŠสõาวะปีกิต ินัิบัเปีŨนิñúé×่ĂÜธุรุกิจิéÜักิúŠาว เนิČ�ĂÜจากิปีระßาßนิสามารถุĂĂกิกิำาúัÜกิาย์ĕéšĂย์ŠาÜĂสิระมากิ×ċĚนิ 
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กิā่ากิĂú์ôĕéšรบััĂทิธุóิúจากิĂนิิôúĎเĂนิเàĂร์Ēúะบัคุคúท่�มß่Č�Ăเสย่์ÜĔนิสČ�ĂสÜัคมĂĂนิĕúน์ิàċ�ÜเปีŨนิปีŦจจยั์สำาคâัĔนิกิารสŠÜเสรมิ

กิารเúŠนิกิā่ากิĂú์ôมากิ×ċĚนิ Ăาท ิĒóรวา ณßิาõทัร มß่Č�Ăเสย่์ÜทาÜéšานินิกัิĒสéÜĒúะนิกัิรšĂÜ ēจĂ่Ě บัĂย์ ม่ßČ�Ăเสย่์ÜทาÜéšานิ

ĒรĘปีเปีĂร์ นิกัิรšĂÜĒúะนัิกิĒสéÜ ปีŦŪนิจั�นิ ปีรมะ มß่Č�Ăเสย่์ÜทาÜéšานินิกัิĒสéÜ นิกัิรšĂÜ นิาย์Ēบับั óิธุก่ิร ĒúะĂéต่สมาßกิิวÜ 

/ice 2 .eet 6 กิาย์ รßัßานินิท์ ม่ßČ�Ăเสย่์ÜทาÜéšานินิกัิĒสéÜĒúะนิกัิรšĂÜ

éÜันิัĚนิ ĒนิวทาÜกิารสČ�ĂสารกิารตúาéธุรุกิจิĂุปีกิรณ์ก่ิāากิĂú์ôĔนิปีŦจจุบันัิจċÜĔĀšความสนิĔจตŠĂ กิารตúาéเßÜิเนิČĚĂĀา 

(Content .arketinH) เนิČ�ĂÜจากิñĎšปีระกิĂบักิารเúĘÜเĀĘนิวŠา กิารéċÜéĎéĔĀšñĎšคนิเ×šามารบััßมเนิČĚĂĀาĀรČĂēÛþณาท่�ตšĂÜกิาร 

ทำาĕéšย์ากิ×ċĚนิ ทำาĔĀšตšĂÜปีรบััตวัĒúะเรย่์นิรĎšกิารตúาéรĎปีĒบับัĔĀมŠ ēéย์เฉóาะกิúุŠมเปีŜาĀมาย์สŠวนิĔĀâŠจะมú่กัิþณะกิารรบัั

×šĂมĎú×ŠาวสารñŠานิสČ�ĂสÜัคมĂĂนิĕúน์ิท่�มค่วามบันัิเทÜิ (&ntertainment) กิารมป่ีäสัิมóนัิธ์ุ (*nteraction) กิารรบัั×šĂมĎú 

(*nGormation) àċ�ÜĕมŠĔßŠรĎปีĒบับักิารรบัั×šĂมĎúกิารเสนิĂ×าย์สนิิคšาēéย์ตรÜ ĒตŠเปีŨนิกิารสรšาÜความปีระทบััĔจ สรšาÜõาó

úกัิþณ์×ĂÜĒบัรนิé์ กิารมส่ŠวนิรŠวม×ĂÜúĎกิคšา (Customer &nHaHement) ทำาĔĀšñĎšบัรēิõคสามารถุจéจำาĒúะเกิéิทศันิคติ

ตŠĂĒบัรนิé์ (#rand Attitude) สŠÜñúĔĀšĒบัรนิé์ตšĂÜĀันิมาĔสŠĔจเนิČĚĂĀาĒúะรĎปีĒบับักิารนิำาเสนิĂĔĀšเ×šาถุċÜĕúôşสĕตú์×ĂÜ 

กิúุŠมเปีŜาĀมาย์ĕéšมากิท่�สéุ ĒúะกิารทำากิารตúาéเßÜิเนิČĚĂĀา (Content .arketinH) ย์ÜัสŠÜñúéต่ŠĂĒบัรนิé์ ĔนิกิารสรšาÜ 

ßŠĂÜทาÜกิารติéตŠĂกิบััñĎšบัริēõคĔĀšสะéวกิย์ิ�Ü×ċĚนิ ĕมŠวŠาจะเปีŨนิกิารนิำาเสนิĂ×Šาวสาร กิารตĂบัคำาถุามĀรČĂĒกิšปีŦâĀาĔĀšñĎšบัรēิõค 

ทำาĔĀšĒบัรนิé์สามารถุĀาจéุĂŠĂนิ ĒúะนิำาจéุบักิóรŠĂÜมาปีรบััปีรÜุĒกิšĕ× สŠÜñúĔĀšĒบัรนิé์เกิéิความเ×šมĒ×ĘÜสามารถุเปีŨนิñĎšนิำา

เĀนิČĂคĎŠĒ×ŠÜĔนิตúาéĕéš Ăย์ŠาÜĕรกิĘตามĀúาย์Ēบัรนิé์Ĕนิปีระเทศĕทย์ĒúะตŠาÜปีระเทศĕéšนิำากิารตúาéเßÜิเนิČĚĂĀา (Content  

.arketinH) ĕปีĔßšĔนิกิารสČ�ĂสารทาÜกิารตúาé ĒúะĕéšปีระสบัความสำาเรĘจĔนิกิารสรšาÜความรับัรĎšĒกิŠñĎšบัริēõค Ă่กิทัĚÜ 

ย์ÜัเปีŨนิกิารเóิ�มย์Ăé×าย์ēéย์ĕมŠตšĂÜĔßšÜบัปีระมาณมากิเทŠากิบัักิารúÜทนุิĔนิสČ�ĂĀúักิ (Amika, 2015� /atthaQhon, 2015)

ปีŦจจบุันัิ มก่ิารĒบัŠÜปีระเõท×ĂÜñĎšทรÜĂทิธุóิúทาÜความคéิĔĀšเĀมาะสมกิบัักิúุŠมเปีŜาĀมาย์ĒúะÜบัปีระมาณ éÜันิ่Ě 

ปีระเõท /ano *nŴuencer ĀรČĂĂก่ิßČ�Ă คČĂ ,0C (,ey 0Qinion Customer) คČĂบัคุคúท่�มñ่ĎšติéตามตัĚÜĒตŠ 1,000 ı 

10,000 ñĎšติéตาม ēéย์เกิéิจากิñĎšบัรēิõคท่�ตéัสนิิĔจเúČĂกิĔßšñúติõณัฑ์ิĒúะเñย์ĒóรŠñŠานิสČ�ĂสÜัคมĂĂนิĕúน์ิ×ĂÜตวัเĂÜ ×šĂé่ 

คČĂ ñĎšบัรēิõคสŠวนิĔĀâŠจะĔĀšกิารย์ĂมรบััĒúะเßČ�ĂถุČĂเปีŨนิĂย์ŠาÜมากิ เนิČ�ĂÜจากิñĎšตéิตามสŠวนิĔĀâŠเปีŨนิบัคุคúท่�ĔกิúšßéิĀรČĂม่

ความสมัóนัิธ์ุตŠĂกินัิ ท่�เĀĘนิวŠา×šĂมĎúท่�เสนิĂเกิéิกิารĔßšñúติõณัฑ์ิēéย์ตรÜĕมŠĔßŠกิารจšาÜจากิĒบัรนิé์ àċ�ÜĒตกิตŠาÜกิบััปีระเõท 

.acro *nŴuencers ĀรČĂĂก่ิßČ�Ă CeleCrities คČĂบัคุคúท่�มñ่ĎšตéิตามตัĚÜĒตŠ 100,000 - 1,000,000 ñĎšตéิตาม ēéย์ 

ñĎšบัรēิõคสŠวนิĔĀâŠเßČ�ĂวŠา ×šĂมĎúĀรČĂความคéิเĀĘนิท่�เñย์ĒóรŠตŠĂสČ�ĂสัÜคมĂĂนิĕúน์ิĔนิกิารเúČĂกิñúติõณัฑ์ิจะมาจากิกิารจšาÜ

จากิĒบัรนิé์เปีŨนิĀúกัิ àċ�ÜเปีŨนิĀนิċ�ÜĔนิเครČ�ĂÜมČĂกิารสČ�ĂสารกิารตúาéเßÜิเนิČĚĂĀาท่�นิยิ์มĔนิปีŦจจบุันัิ (Doyoumind, 2021)

จะเĀĘนิĕéšวŠา ปีระēย์ßน์ิ×ĂÜกิารเúČĂกิĔßš ,0C (,ey 0Qinion Customer) ทำาĔĀšĒบัรนิé์สามารถุสČ�Ăสารēéย์ตรÜ

กิบััñĎšบัรēิõค ñŠานิกิารบัĂกิเúŠาĒúะกิารนิำาเสนิĂ×ĂÜ ,0C úกัิþณะเóČ�ĂนิเúŠาĔĀšôŦÜĀรČĂĒตŠเéมิรĎšจกัิĔนิßČ�ĂเครČ�ĂÜมČĂĒบับั Ķปีากิ

ตŠĂปีากิķ (8ord oG .outh) ĒตŠĒบัรนิé์ท่�เúČĂกิĔßšเครČ�ĂÜมČĂนิ่ĚจำาเปีŨนิตšĂÜตรวจสĂบัความถุĎกิตšĂÜĒúะความสมบัĎรณ์×ĂÜ

×šĂมĎúกิŠĂนิกิารสČ�ĂสารĂย์ŠาÜรĂบัคĂบั เóราะĂาจสŠÜñúตรÜกินัิ×šามถุšามก่ิารเúČĂกิĔßšถุšĂย์คำาท่�ĕมŠเĀมาะสม ĀรČĂมú่กัิþณะ

กิารสČ�Ăสาร×šĂความเสมČĂนิกิารวŠาจšาÜเóČ�ĂóĎéถุċÜĒบัรนิé์สนิิคšามากิกิวŠากิารบัรēิõคสนิิคšาจริÜ

ñĎšทรÜĂิทธิุóúทาÜความคิéทาÜéšานิกิā่ากิĂú์ôท่�ถุĎกิóĎéถุċÜĔนิสČ�ĂสัÜคมĂĂนิĕúน์ิ ม ่ � ßŠĂÜย์ĎทĎบั éัÜนิ่Ě Ăาร์ตเĂÜ, 

8aii /achol (olG, (olGjetsuQ, VasinteeHolG àċ�ÜเปีŨนิบัคุคúท่�นิำาเสนิĂเก่ิ�ย์วกิบัักิā่ากิĂú์ôĂย์ŠาÜจรÜิจÜั Ēúะสามารถุ

สรšาÜความบันัิเทÜิ ßกัิßวนิรวมถุċÜกิารĒนิะนิำาĂปุีกิรณ์กิā่ากิĂú์ôĕéšเปีŨนิĂย์ŠาÜé ่สŠÜñúĔĀšĒบัรนิé์Ăปุีกิรณ์กิā่ากิĂú์ôตŠาÜ ė  
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Ĕนิปีระเทศĕทย์ เúČĂกิĔßšñĎšทรÜĂทิธุóิúเĀúŠานิ่ĚĔนิกิารนิำาเสนิĂสนิิคšา ĀรČĂสนิบััสนินุิĔĀšĔßšสนิิคšา เóČ�ĂสรšาÜย์Ăé×าย์ Ēúะ 

กิารรบััรĎš×ĂÜúĎกิคšาท่�ตéิตามสČ�ĂสÜัคมĂĂนิĕúน์ิ � ßŠĂÜย์ĎทĎบัéัÜกิúŠาว

éÜันิัĚนิ ñĎšวจิยั์จċÜสนิĔจศċกิþา เรČ�ĂÜ รĎปีĒบับักิารสรšาÜเนิČĚĂĀาĒúะĂทิธุóิú×ĂÜĂนิิôúĎเĂนิเàĂร์ท่�สŠÜñúตŠĂกิารตéัสนิิ

ĔจàČĚĂĂปุีกิรณ์กิā่ากิĂú์ô เóČ�ĂทราบัวŠาปีŦจจยั์สŠวนิบัคุคú×ĂÜกิúุŠมñĎšบัรēิõคàċ�ÜเปีŨนินิ×šĂมĎúท่�สำาคัâสำาĀรบััรĎปีĒบับักิารสรšาÜ

เนิČĚĂĀาท่�เĀมาะสมตŠĂñĎšบัรēิõคñŠานิกิารตúาéเßÜิเนิČĚĂĀาสŠÜñúตŠĂกิารตéัสนิิĔจàČĚĂĂปุีกิรณ์กิā่ากิĂú์ôĂย์ŠาÜĕร ĒúะĂทิธุóิú

×ĂÜĂนิิôúĎเĂนิเàĂร์ĔนิสČ�ĂสÜัคมĂĂนิĕúน์ิจะสามารถุสŠÜเสรมิรĎปีĒบับักิารตúาéเßÜิเนิČĚĂĀาĔĀšปีระสบัความสำาเรĘจĔนิธุรุกิจิ

Ăปุีกิรณ์กิā่ากิĂú์ôเóย่์ÜĔé ĒúะเóČ�Ăปีระย์กุิต์กิารเúČĂกิĔßšñĎšทรÜĂทิธุóิúทาÜความคéิĒúะรĎปีĒบับักิารสČ�Ăสารกิารตúาé

ĔĀšเĀมาะสมกิบััธุรุกิจิĂุปีกิรณ์กิā่ากิĂú์ôĕéš

สื่มมติฐานการวจิยั่

1. ปีŦจจยั์สŠวนิบุัคคúท่�ĒตกิตŠาÜกินัิสŠÜñúตŠĂกิารตัéสนิิĔจàČĚĂĂปุีกิรณ์กิā่ากิĂú์ôĂย์ŠาÜมน่ิยั์สำาคâั

2. รĎปีĒบับักิารสรšาÜเนิČĚĂĀาท่�ĒตกิตŠาÜกินัิสŠÜñúตŠĂกิารตéัสินิĔจàČĚĂĂปุีกิรณ์กิĂú์ôĂย์ŠาÜมน่ิยั์สำาคâั

�. Ăทิธุóิú×ĂÜĂนิิôúĎเĂนิเàĂร์ท่�ĒตกิตŠาÜกินัิสŠÜñúตŠĂกิารตéัสนิิĔจàČĚĂĂปุีกิรณ์กิĂú์ôĂย์ŠาÜมน่ิยั์สำาคâั

วตัถุปุัระสื่งค์ัของการวจิยั่

1. เóČ�ĂศċกิþาปีŦจจยั์สŠวนิบุัคคúท่�ĒตกิตŠาÜกินัิสŠÜñúตŠĂกิารตัéสนิิĔจàČĚĂĂปุีกิรณ์กิā่ากิĂú์ô

2. เóČ�ĂศċกิþารĎปีĒบับักิารสรšาÜเนิČĚĂĀาท่�ĒตกิตŠาÜกินัิสŠÜñúตŠĂกิารตéัสินิĔจàČĚĂĂปุีกิรณ์กิĂú์ô

�. เóČ�ĂศċกิþาĂทิธุóิú×ĂÜĂนิิôúĎเĂนิเàĂร์ท่�ĒตกิตŠาÜกินัิสŠÜñúตŠĂกิารตéัสนิิĔจàČĚĂĂปุีกิรณ์กิā่ากิĂú์ô

ปัระโย่ชน์ท่�คัาดว่าจะได้รับ

1. ทำาĔĀšทราบัถุċÜปีŦจจยั์สŠวนิบัคุคúท่�สŠÜñúตŠĂกิารตéัสินิĔจàČĚĂĂปุีกิรณ์กิā่ากิĂú์ô

2. ทำาĔĀšทราบัถุċÜĒนิวทาÜกิารĔßšรĎปีĒบับักิารสรšาÜเนิČĚĂĀาท่�เĀมาะกิบัักิúุŠมñĎšบัรēิõค ĒตŠúะปีระเõทท่�สŠÜñúตŠĂกิาร

ตéัสนิิĔจàČĚĂĂปุีกิรณ์กิā่ากิĂú์ô

�. ทำาĔĀšทราบัถุċÜĂทิธุóิú×ĂÜĂนิิôúĎเĂนิเàĂร์ĒตŠúะปีระเõทท่�สŠÜñúตŠĂกิารตéัสินิĔจàČĚĂĂปุีกิรณ์กิā่ากิĂú์ô Ēúะ

นิำาĕปีปีระย์กุิต์ĔßšกิบััธุรุกิจิĂปุีกิรณ์กิā่ากิĂú์ôĕéš

ทบทวนวรรณกรรม

แนวคัดิการสื่ร้างสื่รรค์ัการตลาดเชงิเน่�อหา (Content Marketing Model)

กิารตúาéเßÜิเนิČĚĂĀา เปีŨนิกิารสČ�Ăสารกิารตúาéท่�ตรÜจéุàċ�ÜกิารตúาéเßÜิเนิČĚĂĀานิัĚนิสามารถุสรšาÜความēééเéŠนิĔĀš

ĒตกิตŠาÜจากิคĎŠĒ×ŠÜราย์ĂČ�นิ ė ĕéšĂก่ิทัĚÜย์Üัสามารถุเóิ�มมĎúคŠา×ĂÜตราสนิิคšาĒúะสินิคšาĕéšĂก่ิéšวย์ ยั์Üเóิ�มความนิŠาสนิĔจ×ĂÜ

สนิิคšา ทำาĔĀšñĎšบัรēิõคเกิéิĒรÜจĎÜĔจĔนิกิารตัéสนิิĔจàČĚĂสนิิคšาĀรČĂบัริกิารนิัĚนิ ė กิารตúาéเßÜิเนิČĚĂĀา เปีŨนิกิารสรšาÜเนิČĚĂĀาท่�ĔĀš

เกิéิความนิŠาสนิĔจ Ăก่ิทัĚÜย์ÜัตšĂÜมค่วามēééเéŠนิ Ēúะมเ่Ăกิúักิþณ์เฉóาะตัว นิำาเสนิĂเนิČĚĂĀาท่�เกิ่�ย์ว×šĂÜกิบััตราสนิิคšาĀรČĂ

สนิิคšาตรÜปีระเéĘนิ เกิéิĒรÜจĎÜĔจ เกิéิกิารóĎéถุċÜĔนิēúกิĂĂนิĕúน์ิ ĒúะสามารถุกิระตุšนิความตšĂÜกิาร สรšาÜĒรÜจĎÜĔจ สรšาÜ
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ทศันิคตทิ่�éĕ่éš (AQichat, 201�) ทัĚÜนิ่ĚรĎปีĒบับัĒนิวทาÜกิารสรšาÜสรรค์เนิČĚĂĀาเóČ�ĂกิารนิำาเสนิĂม ่5 ĒนิวทาÜàċ�ÜปีระกิĂบั

éšวย์ กิารĔĀš×šĂมĎú×Šาวสาร (*nGormation) กิารเßâิßวนิ ēนิšมนิšาวĔจ กิระตุšนิĔĀšเกิéิความตšĂÜกิารàČĚĂสินิคšา (Persuade) 

กิารĔßšบัคุคúท่�สาม บัคุคúท่�มĂ่ทิธุóิúตŠĂความคéิ×ĂÜกิúุŠมเปีŜาĀมาย์ (*nŴuencer) กิารจéักิจิกิรรมสŠÜเสรมิกิารตúาé 

(Promotion) ĒúะกิารĔĀš×šĂมĎúความรĎš (&ducation) (5hamonXan, 201�)

จากิท่�กิúŠาวมาเĀĘนิĕéšวŠา กิารสรšาÜสรรค์กิารตúาéเßÜิเนิČĚĂĀา (Content .arketinH) คČĂ กิารทำากิารตúาéñŠานิ

เนิČĚĂĀาทกุิรĎปีĒบับัสามารถุสรšาÜคณุคŠา ĒúะสรšาÜความßČ�นิßĂบัĔĀšกิบััñĎšบัรēิõคท่�ตéิตามเนิČĚĂĀาจนิมก่ิารĒบัŠÜปีŦนิĀรČĂบัĂกิ

ตŠĂเรČ�ĂÜราวĕปีย์ÜัเครČĂ×Šาย์สÜัคมĂĂนิĕúน์ิĔĀšเกิéิ เปีŨนิกิระĒสĒúะ×ย์าย์เนิČĚĂĀาĂĂกิĕปี จนิสŠÜñúตŠĂปีระสทิธุõิาóกิารสČ�Ăสาร

×ĂÜñĎšรบััสารĒúะñĎšสŠÜสาร

แนวคัดิผูท้รงอทิธีพิลทางคัวามคัดิ (Influencers Model)

ñĎšทรÜĂทิธุóิúทาÜความคิé (*nŴuencers) ĔนิēúกิĂĂนิĕúน์ิ เปีŨนิกิúุŠมคนิท่�มĂ่ทิธุóิúทาÜความคิé (0Qinion 

-eader) ×ĂÜñĎšบัรēิõค รวมถุċÜกิúุŠมคนิĔนิเครČĂ×Šาย์สČ�ĂสÜัคมĂĂนิĕúน์ิท่�ñĎšบัรēิõคสČ�Ăสาร Ēúะปีäสิมัóนัิธ์ุéšวย์ (-alita, 

2020) นิĂกิจากินิ่ĚความĒตกิตŠาÜระĀวŠาÜñĎšทรÜĂทิธุóิúทาÜความคéิจากิñĎšท่�มß่Č�Ăเสย่์Ü (CeleCrity) ตšĂÜมĂ่Üค์ปีระกิĂบั

ĂČ�นิเóิ�มเตมิท่�มากิกิวŠากิารเปีŨนิคนิมß่Č�Ăเสย่์ÜĀรČĂมñ่Ďšตéิตามจำานิวนิมากิ คČĂ ตšĂÜเปีŨนิñĎšม่นิวตักิรรม (*nnoWators) ñĎšรับัสิ�Ü

ĔĀมŠกิŠĂนิĔคร (&arly AdoQters) ĒúะñĎšเß่�ย์วßาâกิารตúาé (.arket .aWen) รวมถุċÜมป่ีระเéĘนิกิารสČ�Ăสารท่�ĒตกิตŠาÜกัินิ 

ĕéšĒกิŠ 1) มุŠÜสรšาÜĂทิธุóิúระĀวŠาÜบัคุคú 2) กิารเปีŨนิสมาßกิิทาÜสัÜคมเéย่์วกินัิกิบััñĎšทรÜĂทิธุóิúทาÜความคéิ �) เปีŨนิñĎšท่�ม่

ความßำานิาâเß่�ย์วßาâ �) คาéĀวÜัĔĀšเกิéิóùตกิิรรมกิารบัĂกิตŠĂ (4udarat, PiyaXan,�Preeda, 2018)

จากิท่�กิúŠาวมา×šาÜตšนิเกิ่�ย์วกิบััĂทิธุóิú×ĂÜĂนิิôúĎเĂนิเàĂร์ท่�สŠÜñúตŠĂกิารตéัสนิิĔจàČĚĂĂปุีกิรณ์กิā่ากิĂú์ô สามารถุ

สรปุีĕéšวŠา ñĎšทรÜĂิทธุóิúทาÜความคéิ (*nŴuencers) ถุČĂเปีŨนิตวักิúาÜกิารสČ�ĂสารระĀวŠาÜĒบัรนิé์Ăปุีกิรณ์กิā่ากิĂú์ôĒúะ

ñĎšบัริēõค ท่�ĕéšรบััความĕวšวาÜĔจจากิñĎšบัริēõคเมČ�ĂเกิิéกิารรับัßมเนิČĚĂĀาĀรČĂเรČ�ĂÜราวเกิ่�ย์วกัิบัĒบัรนิé์Ăปุีกิรณ์กิā่ากิĂú์ô 

สŠÜñúĔĀšñĎšบัริēõคท่�มก่ิารติéตาม ñĎšทรÜĂิทธิุóúทาÜความคิé (*nŴuencers) ท่�ตนิเĂÜßČ�นิßĂบั มักิเกิิéความตšĂÜกิารàČĚĂ

Ăปุีกิรณ์กิā่ากิĂú์ôĒบัรนิé์เéย่์วกินัิ àċ�ÜเปีŨนิเปีŜาĀมาย์×ĂÜĒบัรนิé์Ăปุีกิรณ์กิā่ากิĂú์ôเóČ�ĂตšĂÜกิารสรšาÜความñĎกิóนัิĒúะ

ความĕวšวาÜĔจจากิñĎšบัรēิõค

แนวคัดิกระบวนการตดัสื่นิใจซื้่�อ (Stages of the Buying Decision Process Model)

4chiGGman � ,anuk (199�) กิúŠาววŠา กิระบัวนิกิารตéัสนิิĔจàČĚĂ×ĂÜñĎšบัรēิõค Āมาย์ถุċÜกิระบัวนิกิารทาÜ 

จติวทิย์าĒúะóùตกิิรรมทาÜกิาย์õาóท่�เกิéิ×ċĚนิตĂนิกิารเúČĂกิàČĚĂñúิตõณัฑ์ิĀรČĂบัริกิาร àċ�ÜเกิéิจากิความรĎšสċกิทัĚÜéšานิจิตĔจ

Ēúะกิาย์õาó×ĂÜñĎšบัรēิõค àċ�Üเกิéิ×ċĚนิĔนิßŠวÜระย์ะเวúาท่�เกิ่�ย์ว×šĂÜกิบัักิระบัวนิกิารตéัสินิĔจéัÜกิúŠาว

กิúŠาวคČĂ กิระบัวนิกิารตéัสนิิĔจàČĚĂ×ĂÜñĎšบัรēิõค เปีŨนิกิระบัวนิกิารทาÜจติวทิย์าĒúะóùตกิิรรมท่�เกิéิ×ċĚนิทัĚÜéšานิ

จติĔจĒúะกิาย์õาó ĔนิßŠวÜท่�เúČĂกิàČĚĂñúติõณัฑ์ิĀรČĂบัรกิิาร àċ�ÜตราสนิิคšาจำาเปีŨนิตšĂÜทราบั×šĂมĎú×ัĚนิตĂนิเĀúŠาน่ิĚ เóČ�Ăปีรบัั

กิúย์ทุธ์ุกิารตúาéĔĀšตรÜกิบััความตšĂÜกิาร×ĂÜúĎกิคšา ēéย์×ัĚนิตĂนิĔนิกิระบัวนิกิารตéัสนิิĔจàČĚĂปีระกิĂบัéšวย์ กิารตระĀนิกัิ

ถุċÜความตšĂÜกิาร (/eed 3ecoHnition) กิารคšนิĀา×šĂมĎú×Šาวสาร (*nGormation 4earch) กิารปีระเมินิทาÜเúČĂกิ  

(&Waluation oG AlternatiWes) กิารตéัสนิิĔจàČĚĂ (Purchase Decision) Ēúะóùติกิรรมõาย์ĀúัÜกิารàČĚĂ (Post Qurchase 

'eelinH) àċ�ÜĒสéÜĔĀšเĀĘนิถุċÜกิระบัวนิกิารตéัสนิิĔจàČĚĂสนิิคšาเกิéิ×ċĚนิเปีŨนิเวúานิานิกิวŠาท่�จะมก่ิารàČĚĂจริÜ Ēúะมñ่úกิระทบั

ĀúÜัจากิกิารàČĚĂตามมาĂก่ิéšวย์ (,otler, 200�)
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จากิท่�กิúŠาวมา×šาÜตšนิสามารถุสรุปีĕéšวŠา กิระบัวนิกิารตัéสินิĔจàČĚĂ เปีŨนิกิระบัวนิกิารท่�เริ�มจากิความตšĂÜกิาร×ĂÜ

ñĎšบัรēิõค ĒúะเมČ�Ăมค่วามตšĂÜกิารĒúšวจċÜคšนิĀา×šĂมĎúเóČ�ĂนิำามาĔßšĔนิกิารตัéสนิิĔจàČĚĂ ปีŦจจุบันัิสามารถุĀา×šĂมĎúĕéšสะéวกิ

ñŠานิเครČĂ×Šาย์ĂนิิเทĂร์เนิĘต àċ�ÜñĎšบัรēิõคบัาÜกิúุŠมĂาจมก่ิารตéัสนิิĔจàČĚĂสนิิคšาตามท่�ñĎšทรÜĂทิธุóิúทาÜความคéิĕéšĒนิะนิำาĕวš 

ถุšาñĎšบัริēõคเßČ�ĂñĎšทรÜĂิทธุóิúทาÜความคิéĒúะàČĚĂสนิิคšาĒúะóĂĔจกิบััสนิิคšา ĂาจสŠÜñúĔĀšเกิéิกิารàČĚĂสินิคšาàำĚาĂย์ŠาÜตŠĂเนิČ�ĂÜ

วธิีด่ำาเนนิการวิจยั่

กิารวิจยั์ครัĚÜนิ่ĚĔßšกิระบัวนิกิารวิจยั์เßÜิปีริมาณ (2uantitatiWe 3esearch) ēéย์ĔßšกิารเกิĘบั×šĂมĎúéšวย์ĒบับัสĂบัถุาม

ĂĂนิĕúน์ิ (0nline 2uestionnaire) จากิกิúุŠมñĎšบัริēõคท่�เóศßาย์ĒúะเóศĀâิÜท่�มป่ีระสบักิารณ์àČĚĂĂุปีกิรณ์กิĂú์ôĔนิระย์ะ

เวúา 1 ปีี จำานิวนิ �00 คนิ นิำามาปีระมวúñúทาÜสถุติเิßÜิóรรณนิา ĒúะสถุติเิßÜิĂนิมุานิท่�ĔßšĔนิกิารทéสĂบัสมมตåิานิ 

ĕéšĒกิŠ สถุติทิéสĂบัĀาความĒตกิตŠาÜคŠาท ่(5-5est) สถุติิทéสĂบัĀาความĒปีรปีรวนิทาÜเéย่์ว (0ne-8ay Analysis oG 

Variance � 0ne 8ay A/0VA) Ēúะ สถุติทิéสĂบัĀาความสมัóนัิธ์ุĒบับัถุéถุĂย์เßÜิóĀคุĎณ (.ultiQle 3eHression 

Analysis)

ผลการวจิยั่

1. ข้อมลูส่ื่วนบคุัคัลของผูท้่�มป่ัระสื่บการณ์ซื้่�ออปุักรณ์กฬ่ากอล์ฟ

ตารางท่� 1 õาóรวม×šĂมĎúสŠวนิบัคุคú×ĂÜñĎšท่�มป่ีระสบักิารณ์àČĚĂĂปุีกิรณ์กิā่ากิĂú์ô

กิúุŠมตวัĂย์ŠาÜเóศßาย์ Ăาย์รุะĀวŠาÜ �0 ı �9 ปีี ระéบัักิารศċกิþาปีรâิâาตร ่Ăาßó่óนิกัิÜานิบัริþทั มร่าย์ĕéšเฉú่�ย์

ตŠĂเéČĂนิ �0,001 ı 50,000 บัาท ĒúะเúŠนิกิā่ากิĂú์ôĔนิßŠวÜ 1 ı 5 ปีี

กิúุŠมตวัĂย์ŠาÜเóศĀâÜิ Ăาย์รุะĀวŠาÜ �0 ı �9 ปีี ระéบัักิารศċกิþามธัุย์มศċกิþา ปีวส. ĂนิปุีริââาĀรČĂเทย่์บัเทŠา 

Ăาßó่ĒมŠบัšานิ � Ăาßó่Ăสิระ มร่าย์ĕéšเฉú่�ย์ตŠĂเéČĂนิ นิšĂย์กิวŠา �0,000 บัาท ĒúะเúŠนิกิā่ากิĂú์ôนิšĂย์กิวŠา 1 ปีี
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2. ภาพรวมรปูัแบบการสื่ร้างเน่�อหาท่�ส่ื่งผลต่อการตัดสื่นิใจซื้่�ออปุักรณ์กอล์ฟ

ตารางท่� 2 õาóรวมระéบััความคéิเĀĘนิ×ĂÜกิúุŠมตัวĂย์ŠาÜท่�มต่ŠĂรĎปีĒบับักิารสรšาÜเนิČĚĂĀา

õาóรวม×ĂÜรĎปีĒบับักิารสรšาÜเนิČĚĂĀาทัĚÜ � éšานิ ĕéšĒกิŠ กิารĔĀš×šĂมĎú×Šาวสาร กิารเßâิßวนิ ēนิšมนิšาวĔจ กิระตุšนิ

ĔĀšเกิิéความตšĂÜกิารàČĚĂสนิิคšา ĒúะกิารสรšาÜความนิŠาเßČ�ĂถุČĂ กิúุŠมตวัĂย์ŠาÜมค่วามคéิเĀĘนิĂย์ĎŠĔนิระéบััมากิ

3. ภาพรวมอทิธีพิลของอนิฟลเูอนเซื้อร์ท่�ส่ื่งผลต่อการตัดสื่นิใจซื้่�ออปุักรณ์กฬ่ากอล์ฟ

ตารางท่� 3 õาóรวมระéบััความคéิเĀĘนิ×ĂÜกิúุŠมตัวĂย์ŠาÜท่�มต่ŠĂĂทิธุóิú×ĂÜĂนิิôúĎเĂนิเàĂร์

õาóรวม×ĂÜĂทิธุóิú×ĂÜĂนิิôúĎเĂนิเàĂร์ทัĚÜ 2 éšานิ ĕéšĒกิŠ ĂนิิôúĎเĂนิเàĂร์éšานิñĎšมß่Č�Ăเสย่์Ü ĒúะĂนิิôúĎเĂนิเàĂร์

éšานิñĎšเß่�ย์วßาâ กิúุŠมตวัĂย์ŠาÜมค่วามคéิเĀĘนิĂย์ĎŠĔนิระéบััมากิ

อภปิัราย่ผลการวจิยั่

1. เพ่�อศกึษาปััจจัย่ส่ื่วนบคุัคัลท่�แตกต่างกนัส่ื่งผลต่อการตดัสื่นิใจซื้่�ออปุักรณ์กฬ่ากอล์ฟ

ปีŦจจยั์สŠวนิบุัคคúéšานิเóศ Ăาย์ ุ Ăาßó่ ราย์ĕéš Ēúะระย์ะเวúากิารเúŠนิกิā่ากิĂú์ô ท่�ĒตกิตŠาÜกินัิ สŠÜñúตŠĂกิาร

ตéัสินิĔจàČĚĂĂุปีกิรณ์กิā่ากิĂú์ôĒตกิตŠาÜกัินิ ปีŦจจุบันัิกิā่ากิĂú์ôเ×šาถุċÜกิúุŠมĂาßó่óนัิกิÜานิบัริþทัเóิ�มมากิ×ċĚนิ ปีระกิĂบั

กิบััมก่ิารทำากิารตúาéรĎปีĒบับัĔĀมŠñŠานิĂินิôúĎเĂนิเàĂร์ จċÜทำาĔĀšกิā่ากิĂú์ôกิúาย์เปีŨนิสŠวนิĀนิċ�Ü×ĂÜñĎšคนิจำานิวนิมากิ×ċĚนิ 

ēéย์เฉóาะñĎšเริ�มเúŠนิĔĀมŠĀรČĂนิกัิกิā่ากิĂú์ôสมคัรเúŠนิมกัิมก่ิารเúČĂกิàČĚĂĀรČĂมก่ิารปีรับัเปีú่�ย์นิĂปุีกิรณ์ก่ิāากิĂú์ôจนิกิวŠา
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จะóĂĔจ éÜันิัĚนิระย์ะเวúากิารเúŠนิกิā่ากิĂú์ô จċÜเปีŨนิĂก่ิปีŦจจยั์ท่�สŠÜñúตŠĂกิารตéัสนิิĔจàČĚĂĂปุีกิรณ์กิā่ากิĂú์ô นิĂกิเĀนิČĂ

จากิ×šĂมĎúéšานิเนิČĚĂĀาĂปุีกิรณ์กิā่ากิĂú์ô Ēúะ×šĂมĎúจากิĂนิิôúĎเĂนิเàĂร์éšานิกิā่ากิĂú์ô

ปีŦจจัย์ ด้านเพศ ท่�ĒตกิตŠาÜกิันิสŠÜñúตŠĂกิารตัéสินิĔจàČĚĂĂุปีกิรณ์กิ่āากิĂú์ô เนิČ�ĂÜจากิกิúุŠม เóศßาย์  

มค่วามคาéĀวÜัวŠา Ăปุีกิรณ์กิĂú์ôรุŠนิĔĀมŠจะสามารถุßŠวย์เสรมิทกัิþะกิารตก่ิĂú์ôĕéšóัçนิาเóิ�ม×ċĚนิ Ĕนิ×ณะท่�เóศĀâÜิเĀĘนิวŠา  

Ăปุีกิรณ์กิĂú์ôรุŠนิĔĀมŠจะสามารถุßŠวย์เสรมิบุัúคúกิิõาóĒúะõาóúกัิþณ์ĕéšßéัเจนิ×ċĚนิ éÜันิัĚนิĒบัรนิé์Ăปุีกิรณ์กิā่ากิĂú์ô

ตšĂÜĔĀšความสำาคâักิบััรĎปีĒบับักิารสรšาÜเนิČĚĂĀาท่�เ×šาถุċÜกิúุŠมúĎกิคšา เóศßาย์ Ēúะ เóศĀâÜิ ĔĀšสĂéคúšĂÜกิบััความคาéĀวÜั 

ท่�ĒตกิตŠาÜกินัิ รวมถุċÜกิารสČ�ĂสารเนิČĚĂĀาñŠานิĂนิิôúĎเĂนิเàĂร์ตšĂÜมก่ิารวิเคราะĀ์ความเß่�ย์วßาâĀรČĂกิำาĀนิéเนิČĚĂĀาĔĀš 

ĂนิิôúĎเĂนิเàĂร์นิำาเสนิĂเรČ�ĂÜราว Ēúะคณุสมบัตั×ิĂÜĂปุีกิรณ์กิā่ากิĂú์ôรุŠนิĔĀมŠท่�เĀมาะสมกิบััความตšĂÜกิารกิบััเóศ×ĂÜ

úĎกิคšาĂย์ŠาÜเĀมาะสม เปีŨนิĕปีĔนิทศิทาÜเéย่์วกิบััChakachat (2015) ศċกิþาเรČ�ĂÜ ปีŦจจยั์ท่�สŠÜñúตŠĂกิารตัéสนิิĔจĔßšบัรกิิาร

สนิามòřกิàšĂมกิĂú์ô ĂĂú สตาร์ กิĂú์ô คĂมเóúĘกิà์ óบัวŠา ปีŦจจยั์éšานิเóศ สŠÜñúตŠĂกิารตัéสนิิĔจĔßšบัรกิิารสนิามกิĂú์ô 

คČĂ เóศßาย์ ท่�มจ่ำานิวนิกิúุŠมนิกัิกิĂú์ôท่�มากิกิวŠา เóศĀâÜิ ĔนิกิารเúČĂกิĔßšบัรกิิารสนิามกิĂú์ô

ปีŦจจัย์ ด้านอายุ่ ท่�ĒตกิตŠาÜกิันิสŠÜñúตŠĂกิารตัéสินิĔจàČĚĂĂุปีกิรณ์กิ่āากิĂú์ô เนิČ�ĂÜจากิกิúุŠมúĎกิคšาท่�ม่กิารàČĚĂ

Ăุปีกิรณ์กิ่āากิĂú์ôõาย์Ĕนิระย์ะเวúา 1 ปีี ม่Ăาย์ุเฉú่�ย์ท่� �0 ı �9 ปีี จำานิวนิมากิท่�สุé ĒúะßŠวÜĂาย์ุéัÜกิúŠาวนิ่ĚเปีŨนิ 

กิúุŠมñĎšเúŠนิกิĂúô์ท่�มร่าย์ĕéšสĎÜĒúะมก่ิารคéิวเิคราะĀก์ิŠĂนิกิารตéัสินิĔจàČĚĂĂย์ŠาÜมเ่Āตñุú ēéย์ĔĀšความสำาคâักิบััคณุสมบัตัิ

Ēúะปีระēย์ßน์ิท่�ĕéšรับัวŠาม่ความคุšมคŠากิับัเÜินิท่�จŠาย์ เปีŨนิĕปีĔนิทิศทาÜเéย่์วกิับั ,arnchanatuch (2019) ศċกิþาเรČ�ĂÜ 

óùติกิรรมĒúะปีŦจจยั์ĔนิกิารเúČĂกิàČĚĂßุéกิā่า×ĂÜñĎšบัริēõคĔนิเ×ตกิรุÜเทóมĀานิคร óบัวŠา กิúุŠมñĎšบัริēõคท่�àČĚĂßุéกิā่าĂย์ĎŠ

ĔนิßŠวÜĂาย์ุ �6 ı �5 ปีี จำานิวนิมากิท่�สุé àċ�Üม่ความĒตกิตŠาÜกิับัÜานิ×ĂÜ Chakachat (2015) ศċกิþาเรČ�ĂÜ ปีŦจจัย์ท่�สŠÜ

ñúตŠĂกิารตัéสินิĔจĔßšบัริกิารสนิามòřกิàšĂมกิĂú์ô ĂĂú สตาร์ กิĂú์ô คĂมเóúĘกิà์ óบัวŠา กิúุŠมúĎกิคšาท่�เúČĂกิĔßšบัริกิาร

สนิามกิĂú์ô Ăย์ĎŠĔนิßŠวÜĂาย์ุ 61 ı �0 ปีี จำานิวนิมากิท่�สุé เนิČ�ĂÜจากิเปีŨนิßŠวÜĂาย์ุท่�วŠาÜÜานิĀรČĂเกิþ่ย์ณจากิÜานิปีระจำา

Ēúšว จċÜม่เวúาตัéสินิĔจĔßšบัริกิารสนิามกิĂú์ô

ปีŦจจยั์ ด้านอาชพ่ ท่�ĒตกิตŠาÜกัินิสŠÜñúตŠĂกิารตัéสนิิĔจàČĚĂĂปุีกิรณ์กิā่ากิĂú์ô เนิČ�ĂÜจากิกิúุŠมúĎกิคšาท่�มสั่éสŠวนิ

กิารàČĚĂĂปุีกิรณ์กิā่ากิĂú์ôเóิ�มมากิ×ċĚนิ คČĂ กิúุŠมóนิกัิÜานิบัริþทัĒúะเจšา×ĂÜกิจิกิาร  เนิČ�ĂÜจากิมเ่ปีŜาĀมาย์ท่�สำาคâัเóČ�Ă

ñúตĂบัรับัทาÜéšานิธุรุกิจิ ĀรČĂñúตĂบัรบััเóČ�ĂสรšาÜเครČĂ×Šาย์ทาÜสัÜคม เปีŨนิĕปีĔนิทศิทาÜเéย่์วกิบัั VaruH (201�) ศċกิþา

เรČ�ĂÜ óùตกิิรรมĒúะปีŦจจยั์ท่�มñ่úตŠĂกิารàČĚĂĂปุีกิรณ์กิĂú์ô×ĂÜนิกัิกิĂú์ôĔนิเ×ตกิรุÜเทóĄ Ēúะปีรมิณทú óบัวŠา ปีŦจจยั์

éšานิĂาßó่สŠÜñúตŠĂกิารตéัสนิิĔจàČĚĂĂปุีกิรณ์กิā่ากิĂú์ô ĒตกิตŠาÜกินัิ Ĕนิ×ณะท่� 3uamsak (2018) ศċกิþาเรČ�ĂÜ ปีŦจจยั์สŠวนิ

ปีระสมกิารตúาéบัรกิิารท่�มñ่úตŠĂกิารตéัสนิิĔจàČĚĂßéุกิā่าĔนิĂำาเõĂĀาéĔĀâŠจÜัĀวéัสÜ×úา óบัวŠา ปีŦจจยั์ท่�สŠÜñúตŠĂกิาร

ตéัสนิิĔจàČĚĂคČĂ ราย์ĕéšเฉú่�ย์ตŠĂเéČĂนิท่�ĒตกิตŠาÜกินัิจะสŠÜñúตŠĂกิารตัéสินิĔจàČĚĂßéุกิā่า àċ�ÜปีŦจจยั์éšานิĂาßó่สŠÜñúตŠĂกิาร

ตéัสนิิĔจàČĚĂßéุกิā่าĕมŠĒตกิตŠาÜกินัิ

ปีŦจจยั์ ด้านระย่ะเวลาการเล่นกฬ่ากอล์ฟ ท่�ĒตกิตŠาÜกินัิสŠÜñúตŠĂกิารตéัสนิิĔจàČĚĂĂปุีกิรณ์กิā่ากิĂú์ô เนิČ�ĂÜจากิ

กิารเúČĂกิàČĚĂĂปุีกิรณ์กิā่ากิĂú์ôสŠวนิĔĀâŠĂย์ĎŠĔนิกิúุŠมñĎšท่�มร่ะย์ะเวúากิารเúŠนิกิā่ากิĂú์ôßŠวÜระĀวŠาÜ 1 ı 5 ปีี ĒúะปีŦจจบุันัิ

กิā่ากิĂú์ô ĕéšรบััความนิยิ์มมากิ×ċĚนิĔนิกิúุŠมñĎšเúŠนิกิĂú์ô Ăาย์ ุ20 ı 29 ปีี มร่ะย์ะเวúากิารเúŠนิกิā่ากิĂú์ôตัĚÜĒตŠ 1 ı 5 ปีี 

ท่�เúŠนิกิā่ากิĂú์ôเóČ�Ăเ×šาสÜัคม ĒúะĕéšรบััĂทิธุóิú×ĂÜĂนิิôúĎเĂนิเàĂร์éšานิñĎšมß่Č�Ăเสย่์ÜตŠาÜ ė Ăย์ŠาÜสมำ�าเสมĂ àċ�ÜมุŠÜเนิšนิรĎปี

ĒบับัเนิČĚĂĀาท่�เßâิßวนิĒúะóĎéถุċÜปีŦâĀากิารĔßšÜานิĂุปีกิรณ์กิā่ากิĂú์ô รวมถุċÜĂทิธุóิú×ĂÜĂินิôúĎเĂนิเàĂร์ĔนิปีŦจจบุันัิท่�



51
วารสารนิิเทศศาสตร์ธุุรกิิจบััณฑิิตย์์ ปีีท่� 19 ฉบัับัท่� 1 มกิราคม - มิถุุนิาย์นิ ปีระจำาปีี 2568

Dhurakij Pundit Communication Arts Journal Vol. 19 (1), January - June 2025

สามารถุสรšาÜความนิŠาเßČ�ĂถุČĂเóิ�ม×ċĚนิ Ēบัรนิé์Ăุปีกิรณ์ก่ิāากิĂú์ôóจิารณาเúČĂกิĂนิิôúĎเĂนิเàĂร์éšานิñĎšมß่Č�Ăเสย่์Ü สำาĀรบัั

กิารนิำาเสนิĂĂุปีกิรณ์กิā่ากิĂú์ô เóČ�ĂสŠÜเสรมิõาóúักิþณ์Ēúะกิารตúาé×ĂÜĒบัรนิé์ĕéšเปีŨนิĂย์ŠาÜé ่ àċ�Üมค่วามĒตกิตŠาÜ

กิบัั VaruH (201�) ศċกิþาเรČ�ĂÜ óùตกิิรรมĒúะปีŦจจยั์ท่�มñ่úตŠĂกิารàČĚĂĂปุีกิรณ์กิĂú์ô×ĂÜนิกัิกิĂú์ôĔนิเ×ตกิรÜุเทóĄ Ēúะ

ปีรมิณฑิú óบัวŠา ระย์ะเวúากิารเúŠนิกิā่ากิĂú์ôสŠวนิĔĀâŠĔนิßŠวÜ 6 ı 10 ปีี เปีŨนิจำานิวนิมากิท่�สéุ ท่�สŠÜñúตŠĂóùติกิรรม

กิารàČĚĂĂปุีกิรณ์กิā่ากิĂú์ô

2. เพ่�อศกึษารปูัแบบการสื่ร้างเน่�อหาท่�แตกต่างกนัส่ื่งผลต่อการตัดสื่นิใจซื้่�ออปุักรณ์กอล์ฟ

รĎปีĒบับักิารสรšาÜเนิČĚĂĀา×ĂÜกิารศċกิþานิ่Ě ปีระกิĂบัéšวย์ กิารĔĀš×šĂมĎú×Šาวสาร กิารเßâิßวนิ ēนิšมนิšาวĔจ กิระตุšนิ

ĔĀšเกิิéความตšĂÜกิารàČĚĂสนิิคšา กิารสรšาÜความนิŠาเßČ�ĂถุČĂ ท่�สŠÜñúตŠĂกิารตéัสนิิĔจàČĚĂĂปุีกิรณ์กิā่ากิĂú์ô éÜันิ่Ě

การให้ข้อมลูข่าวสื่าร สŠÜñúตŠĂกิารตéัสนิิĔจàČĚĂĂปุีกิรณ์กิā่ากิĂú์ô àċ�ÜเปีŨนิĕปีตามĒนิวคéิรĎปีĒบับัĒนิวทาÜกิาร

สรšาÜสรรค์เนิČĚĂĀาเóČ�ĂกิารนิำาเสนิĂ ท่�ระบัวุŠา กิารĔĀš×šĂมĎú×ŠาวสารĒúะราย์úะเĂย่์é×ĂÜĒบัรนิé์ท่�ñĎšบัรēิõคตšĂÜกิารทราบั

Ăย์ŠาÜเóย่์ÜóĂ สามารถุéċÜéĎéความสนิĔจกิúุŠมเปีŜาĀมาย์ĔĀมŠ ė ĔĀšสนิĔจสนิิคšาĕéš àċ�ÜĒบัรนิé์Ăปุีกิรณ์กิā่ากิĂú์ôควรนิำา

เสนิĂเนิČĚĂĀาñŠานิกิารĔĀš×šĂมĎú×Šาวสาร เมČ�ĂมĂ่ปุีกิรณ์กิā่ากิĂú์ôรุŠนิĔĀมŠĔĀšทราบัถุċÜคณุสมบัตั ิĒúะราย์úะเĂย่์é×ĂÜสนิิคšา

ท่�ßéัเจนิ ĀากิกิารนิำาเสนิĂเนิČĚĂĀาสามารถุตĂบัสนิĂÜความคาéĀวัÜ×ĂÜกิúุŠมúĎกิคšาย์ŠĂมสรšาÜēĂกิาสกิารตัéสนิิĔจàČĚĂĕéšเóิ�ม

มากิ×ċĚนิ ทัĚÜนิ่ĚĀากิย์ÜัĕมŠเกิéิกิารàČĚĂĒบัรนิé์กิĘมุŠÜสรšาÜกิารรบััรĎš×šĂมĎú×ŠาวสารĔĀมŠ ė เóČ�ĂทำาĔĀšเกิéิกิารจéจำาจุéเéŠนิ×ĂÜสนิิคšา

ĕéš สĂéคúšĂÜกิบัั -alita (2020) ศċกิþาเรČ�ĂÜ กิารĔßšกิúย์ทุธ์ุกิารตúาéĂĂนิĕúน์ิเßÜิĂทิธุóิúเóČ�ĂสČ�ĂสารĒบัรนิé์Ĕนิย์คุéิจทิúั

Ăย์ŠาÜมป่ีระสทิธุõิาó óบัวŠา กิารĔĀš×šĂมĎú×Šาวสารสามารถุเóิ�มกิารรĎšจกัิĒúะจéจำาñúติõณัฑ์ิ สรšาÜกิารตระĀนิกัิถุċÜคณุคŠา

×ĂÜñúติõณัฑ์ิ เปีŨนิĒĀúŠÜ×šĂมĎúสำาคâัท่�ñĎšบัรēิõคจะเปีŗéรบัักิŠĂนิกิารตéัสนิิĔจàČĚĂ ตúĂéจนิßŠวย์ĔĀšñĎšบัรēิõคมĒ่นิวēนิšมตéัสนิิ

ĔจàČĚĂñúติõณัฑ์ิเóิ�ม×ċĚนิ ĒúะสามารถุสรšาÜกิระĒสกิารบัĂกิตŠĂ×ĂÜñĎšบัริēõคĕéšĂย์ŠาÜรวéเรĘว

การเชญิชวน โน้มน้าวใจ กระตุน้ให้เกดิคัวามต้องการซื้่�อสื่นิค้ัา éšวย์กิารĔßš Ķคำาķ ĀรČĂ Ķõาóķ กิระตุšนิĔĀšกิúุŠม

úĎกิคšาเกิิéความตšĂÜกิารàČĚĂĂุปีกิรณ์กิā่ากิĂú์ôĕéšทนัิท ่กิารท่�Ēบัรนิé์Ăปุีกิรณ์กิā่ากิĂú์ôกิำาĀนิéรĎปีกิารนิำาเสนิĂเนิČĚĂĀาēéย์

คาéĀวÜัสรšาÜความตšĂÜกิารàČĚĂเóิ�ม×ċĚนิ จċÜควรเúČĂกิĔßšกิารสČ�Ăสารท่�ตรÜĕปีตรÜมาĂย์ŠาÜßéัเจนิ เßŠนิ Ķเทคēนิēúย์Ĕ่ĀมŠ ĕปีĕกิú

กิวŠาเéมิķ ĀรČĂ ĶราคาคุšมคŠา เปีŨนิมติรสบัาย์กิระเปีŞาķ จะเĀĘนิĕéšวŠากิารสČ�Ăสารท่�เßâิßวนิ ēนิšมนิšาวĔจ ĒúะกิระตุšนิĔĀšเกิิé

ความตšĂÜกิารàČĚĂสนิิคšา ควรมุŠÜท่�เนิČĚĂĀาท่�ตšĂÜกิารสČ�ĂสารĒúะกิำาĀนิéรĎปีĒบับักิารนิำาเสนิĂท่�เĀมาะสม เóČ�Ăúéระย์ะเวúา

กิารตéัสนิิĔจàČĚĂ×ĂÜกิúุŠมúĎกิคšาĒúะúéระย์ะเวúา×ĂÜกิารตéัสนิิĔจ เมČ�ĂเกิéิความตšĂÜกิารàČĚĂĂปุีกิรณ์กิā่ากิĂú์ô สĂéคúšĂÜ

กิบัั 5hanainan (201�) ศċกิþาเรČ�ĂÜ กิารทำากิารตúาéเßÜิเนิČĚĂĀา (Content .arketinH) ท่�มñ่úตŠĂกิารตéัสนิิĔจàČĚĂßéุ

ĂĂกิกิำาúÜักิาย์×ĂÜกิúุŠมúĎกิคšาñĎšĀâÜิĒบัรนิé์ Dharma #ums Ĕนิปีระเทศĕทย์ óบัวŠา กิารนิำาเสนิĂสČ�Ăปีระเõทบัทความ 

õาóĂนิิēôกิราôŗกิ Ēúะวéิē่Ă ท่�นิŠาสนิĔจ เßŠนิ กิารĔĀšความรĎš เกิ่�ย์วกิบัักิารĂĂกิกิำาúÜักิาย์ กิารนิำาเสนิĂ×šĂมĎúñúิตõณัฑ์ิ 

กิารนิำาเสนิĂ×šĂมĎú×ĂÜตราสินิคšา ทำาĔĀšกิúุŠมúĎกิคšาสามารถุเ×šาถุċÜตราสินิคšา เ×šาĔจสินิคšาĕéšมากิ×ċĚนิ ĒúะสามารถุปีระกิĂบั

กิารตéัสนิิĔจ×ĂÜúĎกิคšาĕéšĂย์ŠาÜรวéเรĘว

การสื่รา้งคัวามนา่เช่�อถุอ่ สŠÜñúตŠĂกิารตéัสินิĔจàČĚĂĂปุีกิรณก์ิā่ากิĂú์ô ēéย์Ēบัรนิé์Ăปุีกิรณก์ิā่ากิĂúô์ควรสรšาÜ

ความนิŠาเßČ�ĂถุČĂñŠานิกิารนิำาเสนิĂเนิČĚĂĀา เóČ�ĂจĎÜĔจĒúะสŠÜñúĔĀšúĎกิคšาสามารถุจéจำาĂัตúักิþณ์ĀรČĂจุéเéŠนิ×ĂÜĒบัรนิé์

สามารถุทำาĔĀšเกิิéกิารจéจำาĒúะĒúะบัĂกิตŠĂĕéš เßŠนิ กิารกิำาĀนิéเĂกิúักิþณ์ส่เฉóาะ กิารกิำาĀนิéรĎปีõาóĔĀšเกิิéเปีŨนิ 

ตราสัâúักิþณ์ รวมถุċÜกิารเúČĂกิสČ�ĂสารñŠานิĂินิôúĎเĂนิเàĂร์éšานิñĎšม่ßČ�Ăเส่ย์Ü ĒúะéšานิñĎšเß่�ย์วßาâ เปีŨนิกิารมุŠÜสรšาÜ 
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ความเßČ�Ăมั�นิĒúะทัศนิคติท่�éท่่�มต่ŠĂĒบัรนิé์Ăปุีกิรณ์กิā่ากิĂú์ô เปีŨนิĕปีตามท่� ,an (2022) ศċกิþาเรČ�ĂÜ กิารทำากิารตúาé 

เßิÜเนิČĚĂĀา (Content .arketinH) บันิēàเß่ย์úม่เé่ย์ท่�ม่ñúตŠĂกิารท่�ñĎšบัริēõคม่ความñĎกิóันิàċ�ÜนิำาĕปีสĎŠทัศนิคติ  

ตŠĂĒบัรนิé์ .o-.o-Paradise óบัวŠา ทัศนิคติ×ĂÜĒบัรนิé์เßÜิบัวกิ สŠÜñúตŠĂความนิŠาเßČ�ĂถุČĂ×ĂÜĒบัรนิé์ตŠĂñĎšบัริēõค  

Ēúะปีระสบักิารณ์ท่�é×่ĂÜĒบัรนิé์ท่�กิระตุšนิปีระสาทสมัñสั×ĂÜñĎšบัรēิõค รวมéċÜéĎéñŠานิĂารมณ์ ความรĎšสċกิ Ēúะความเ×šาĔจ 

ท่�ñĎšบัรēิõคมต่ŠĂĒบัรนิé์

3. เพ่�อศกึษาอทิธีพิลของอนิฟลเูอนเซื้อร์ท่�แตกต่างกันส่ื่งผลต่อการตดัสื่นิใจซื้่�ออปุักรณ์กฬ่ากอล์ฟ

Ăทิธุóิú×ĂÜĂนิิôúĎเĂนิเàĂร์×ĂÜกิารศċกิþาวจิยั์นิ่Ě คČĂ ĂนิิôúĎเĂนิเàĂร์éšานิñĎšมß่Č�Ăเสย่์Ü ĒúะĂนิิôúĎเĂนิเàĂร์éšานิ

ñĎšเß่�ย์วßาâ éÜันิ่Ě

อนิฟลูเอนเซื้อร์ด้านผูม้ช่่�อเสื่ย่่ง สŠÜñúตŠĂกิารตัéสินิĔจàČĚĂĂุปีกิรณ์กิā่ากิĂú์ôมากิ เนิČ�ĂÜจากิสามารถุเóิ�มēĂกิาส

Ĕนิกิารเ×šาถุċÜกิúุŠมเปีŜาĀมาย์ĕéšßéัเจนิ นิĂกิจากินิัĚนิ Ēบัรนิé์Ăปุีกิรณ์กิā่ากิĂú์ôท่�มุŠÜĀวÜัเóČ�ĂสรšาÜกิารรับัรĎšĒúะกิารย์Ăมรับั 

ควรมท่ศิทาÜกิารเúČĂกิĔßšĂนิิôúĎเĂนิเàĂร์éšานิñĎšมß่Č�Ăเสย่์ÜĔĀšตรÜตามวตัถุปุีระสÜค์ Ăาท ิเúČĂกิĔßšßŠĂÜย์ĎทĎบั Ăาร์ตเĂÜ Āากิ

กิรณท่่�Ēบัรนิé์มว่ตัถุปุีระสÜค์เóČ�ĂตšĂÜกิารเ×šาถุċÜúĎกิคšาเฉóาะกิúุŠม Ăาท ิกิúุŠมคนิทำาÜานิวยั์ �1-�9 ปีี จċÜควรสČ�ĂสารñŠานิ 

ĂนิิôúĎเĂนิเàĂร์รĎปีĒบับั ĕมēคร (.icro) ĀรČĂ เúČĂกิĔßšßŠĂÜย์ĎทĎบั (olGjetsuQ เนิČ�ĂÜจากิเปีŨนิบัคุคúท่�มß่Č�Ăเสย่์Üระéบัั 

ปีระเทศ ĒúะเปีŨนินิกัิกิā่ากิĂú์ôĂาßó่ สามารถุสŠÜñúตŠĂกิารย์ĂมรบััĒúะเกิéิความนิŠาเßČ�ĂถุČĂ จนิทำาĔĀšเกิิéกิารตéัสนิิĔจ

àČĚĂĒบัรนิé์ĕéš สĂéคúšĂÜกิบััJiraXat (2022) ศċกิþา Ăทิธุóิú×ĂÜ *nŴuencer ท่�มñ่úตŠĂóùตกิิรรมกิารàČĚĂ นิำĚาéČ�มวติามนิิ 

#rand Vitaday ×ĂÜñĎšบัรēิõควยั์ทำาÜานิตĂนิตšนิ Ĕนิเ×ตกิรÜุเทóมĀานิครĄ óบัวŠา Ăทิธุóิú×ĂÜĂนิิôúĎเĂนิเàĂร์Ēบับั มาēคร 

(.acro) ĕมŠสŠÜñúตŠĂõาóúกัิþณ์ĒúะความĕวšวาÜĔจ×ĂÜĒบัรนิé์ àċ�ÜĒตกิตŠาÜกิบัั ĕมēคร ĂนิิôúĎเĂนิเàĂร์ ท่�ñĎšบัรēิõคĔĀšกิาร

ย์ĂมรบััĒúะสŠÜñúตŠĂõาóúกัิþณ์ĒúะความĕวšวาÜĔจ×ĂÜĒบัรนิé์

อินฟลูเอนเซื้อร์ด้านผู้เช่�ย่วชาญ สŠÜñúตŠĂกิารตัéสินิĔจàČĚĂĂุปีกิรณ์กิ่āากิĂú์ôมากิท่�สุé เนิČ�ĂÜจากิกิารนิำา

เสนิĂĂุปีกิรณ์ก่ิāากิĂú์ôñŠานินิักิกิ่āากิĂú์ôĂาß่ó มักินิำาเสนิĂราย์úะเĂ่ย์éĒúะ×šĂมĎú×ĂÜĂุปีกิรณ์ก่ิāากิĂú์ôจากิ

ปีระสบักิารณ์ĒúะกิารทéúĂÜสินิคšาจริÜ àċ�ÜเĀมาะสมสำาĀรับักิúุŠมúĎกิคšาท่�ม่ระย์ะเวúากิารเúŠนิกิ่āากิĂú์ô มากิกิวŠา 

10 ×ċĚนิĕปี นิĂกิจากินิัĚนิ Ēบัรนิé์Ăุปีกิรณ์กิ่āากิĂú์ôควรคัéสรรĂินิôúĎเĂนิเàĂร์éšานิñĎšเß่�ย์วßาâ เóČ�ĂสรšาÜความเßČ�Ăมั�นิ

ĒúะความĕวšวาÜĔจตŠĂĒบัรนิé์ ēéย์มุŠÜสČ�ĂสารñŠานิคุณสมบััติสำาคัâ×ĂÜĂินิôúĎเĂนิเàĂร์ Ĕนิåานิะนัิกิกิ่āากิĂú์ôĂาß่ó

ท่�ม่ปีระสบักิารณ์กิารĒ×ŠÜ×ันิĀรČĂเปีŨนิñĎšòřกิสĂนิกิĂú์ô àċ�ÜสามารถุทำาĔĀšเกิิéกิารย์ĂมรับัĔนิตัวบัุคคúĒúะĒบัรนิé์ตาม 

ĂินิôúĎเĂนิเàĂร์ĕéš ทัĚÜย์ัÜกิระตุšนิĔĀšกิúุŠมเปีŜาĀมาย์สนิĔจติéตาม×ŠาวสารĒúะ×šĂมĎúเßิÜúċกิ×ĂÜĂุปีกิรณ์กิ่āากิĂú์ôñŠานิ

กิิจกิรรมตŠาÜ ė ท่�ĂินิôúĎเĂนิเàĂร์ม่กิารēóสต์Ăย์ŠาÜตŠĂเนิČ�ĂÜ เปีŨนิĕปีĔนิทิศทาÜเé่ย์วกิับั Jariya  (2021) ศċกิþาเรČ�ĂÜ 

Ăิทธุิóú×ĂÜบัุคคúñĎšม่ßČ�Ăเส่ย์Ü (*nŴuencer) ท่�ม่ñúตŠĂกิารตัéสินิĔจàČĚĂนิำĚาĀĂม×ĂÜñĎšบัริēõควัย์ทำาÜานิ óบัวŠา Ăิทธุิóú

×ĂÜĂินิôúĎเĂนิเàĂร์éšานิñĎšเß่�ย์วßาâ สŠÜñúĔĀšกิúุŠมúĎกิคšาติéตามเóิ�ม×ċĚนิ เนิČ�ĂÜจากิม่ความรĎšเฉóาะéšานิเครČ�ĂÜสำาĂาÜ

ĒúะนิำĚาĀĂม รวมถุċÜความเßČ�Ăมั�นิท่�มต่ŠĂความรĂบัรĎšĒúะปีระสบักิารณ×์ĂÜĂนิิôúĎเĂนิเàĂร์éšานิñĎšเß่�ย์วßาâ จċÜสŠÜñúĔĀš 

ñĎšบัริēõคเกิิéกิารตัéสินิĔจàČĚĂสินิคšาตามคำาĒนิะนิำาเóิ�ม×ċĚนิ
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ข้อเสื่นอแนะการวจัิย่

1. Ēบัรนิé์Ăปุีกิรณ์กิĂú์ôควรสรšาÜความนิŠาเßČ�ĂถุČĂéšวย์×šĂมĎúเทคēนิēúย์Ē่úะนิวัตกิรรม ĔßšĂินิôúĎเĂนิเàĂร์ตาม

กิúุŠมเปีŜาĀมาย์ นิำาเสนิĂเนิČĚĂĀาท่�ตรÜความสนิĔจ ĒสéÜจéุเéŠนิ×ĂÜสนิิคšา ĒúะสรšาÜมĎúคŠาเóิ�มเóČ�Ăเóิ�มความสัมóนัิธ์ุĒúะ

ความõกัิéต่ŠĂĒบัรนิé์

2. กิารวจิยั์ครัĚÜตŠĂĕปีควรศċกิþาปีŦจจยั์ĂČ�นิ ė ท่�สŠÜñúตŠĂกิารตัéสนิิĔจàČĚĂĂปุีกิรณ์กิā่ากิĂú์ô เßŠนิ ทศันิคต×ิĂÜ

ñĎšบัรēิõค óùตกิิรรม×ĂÜñĎšบัริēõค กิารสČ�Ăสารกิารตúาé ßŠĂÜทาÜกิารนิำาเสนิĂเนิČĚĂĀา รĎปีĒบับักิารทéúĂÜสินิคšา กิาร

สรšาÜสรรค์ปีระสบักิารณ์×ĂÜรšานิคšา éÜันิัĚนิควรมก่ิารศċกิþาถุċÜปีŦจจยั์éšานิ ĂČ�นิ ė Ĕนิกิารทำาวจิยั์ครัĚÜตŠĂĕปี

�. กิารวิจยั์ครัĚÜตŠĂĕปีควรĔßšวิธุว่จิยั์เßÜิปีริมาณควบัคĎŠกัิบักิารวิจยั์เßÜิคณุõาó ĔßšเครČ�ĂÜมČĂกิารสัมõาþณ์เßÜิúċกิ

กิบััñĎšปีระกิĂบักิารĒúะĒบัรนิé์Ăปุีกิรณ์กิā่ากิĂú์ô ĔนิåานิะñĎšสŠÜสารท่�คéัสรรรĎปีĒบับักิารสรšาÜเนิČĚĂĀาĒúะเúČĂกิĔßšĂนิิôúĎ

เĂนิเàĂร์ตŠĂสาธุารณßนิ
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