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บทคัดัย่่อ 

งานชิ้้�นนี้้�มีวีัตัถุปุระสงค์์เพื่่�อศึกึษาปรากฏการณ์์ของแฮชแท็ก็ #ไทยนี้้�รักัสงบแต่่ถึงึรบไม่่ขลาด ในบริิบทกรณีี

ปะทะชายแดนไทย–กัมัพูชูา เมื่่�อเดืือนพฤษภาคม พ.ศ. 2568 โดยมุ่่�งวิิเคราะห์์ความหมาย ประสบการณ์์ และอารมณ์์

ร่่วมของผู้้�ใช้้โซเชีียลมีเีดีียผ่่านกรอบแนวคิิดปรากฏการณ์์วิิทยาเชิิงตีีความ (Hermeneutic Phenomenology) และ

แนวทางการวิิเคราะห์์ IPA (Interpretative Phenomenological Analysis) ซึ่่�งให้้ความสำำ�คัญักับัประสบการณ์์ของ

บุคุคลตามที่่�มันัปรากฏ และการให้้ความหมายของผู้้�ใช้้งานต่่อเหตุการณ์์นั้้�น

ผลการศึกึษาพบว่่า แฮชแท็็กดังักล่่าวมิิได้้เป็็นเพีียงเครื่่�องมืือสื่่�อสารในภาวะวิิกฤตระหว่างประเทศ แต่่ยังัเป็็น

พื้้�นที่่�ต่่อรองทางวาทกรรม (discursive space) ที่่�ผู้้�ใช้้จำำ�นวนมากนำำ�มาใช้้ทั้้�งในเชิิงสนัับสนุนุกองทัพั และในเชิิงวิิพากษ์์

ต่่อต้้านการรััฐประหาร กลายเป็็นปรากฏการณ์์ “แปรเปลี่่�ยนความหมาย” (semantic shift) ที่่�สะท้้อนว่่าแฮชแท็ก็

เดีียวกันัสามารถดำำ�รงอยู่่�ได้้หลาย “ชั้้�นความจริิง” (multiple realities) ตามเจตนาและประสบการณ์์ของผู้้�ใช้้แต่่ละคน

นอกจากน้ี้�ยังัพบว่่า แฮชแท็ก็มีีบทบาทสำำ�คัญัในการสร้้าง “บรรยากาศของการมีีส่วนร่่วม” (affective atmos-

phere) ที่่�เชื่่�อมโยงโลกออนไลน์์กับัการปฏิิบัติิทางสัังคมในโลกจริิง ผ่่านการแชร์ โพสต์์ มีีม และกิิจกรรมต่าง ๆ  ซึ่่�งสร้้าง

ความรู้้�สึกึร่่วม (we-experience) และอัตัลักัษณ์์ร่่วมทางสังัคมและการเมืือง งานวิิจัยนี้้�ชี้้�ให้้เห็น็ว่่า แฮชแท็็กในยุคุดิิจิิทัล

ไม่่ใช่่เพีียงเครื่่�องมืือทางเทคโนโลยีี หากแต่่เป็็นสื่่�อกลางของอารมณ์์ วัฒันธรรม และอำำ�นาจทางการเมืืองที่่�มีีพลวัตัและ

เปลี่่�ยนแปลงได้้อย่่างต่่อเนื่่�อง
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Abstract 

This study aims to explore the phenomenon of the hashtag #ThaiNiRakSaNgopButToRopMai-

Khlat in the context of the Thailand–Cambodia border clash in May 2025. Employing the framework 

of interpretative phenomenological analysis (IPA) and hermeneutic phenomenology, the research 

investigates how social media users experience, interpret, and emotionally engage with the hashtag 

as both a discursive and affective tool.

The findings reveal that the hashtag serves not only as a mechanism of state communication 

during moments of national crisis but also as a contested ideological space. While the Thai Army 

initially promoted the hashtag to foster unity and national sentiment, it was later appropriated by 

some users to question military legitimacy and oppose potential coups—illustrating the phenomenon 

of semantic shift and the existence of multiple realities, as proposed by Alfred Schütz.

Furthermore, the hashtag played a key role in creating an affective atmosphere of engage-

ment, enabling users to construct shared experiences through posts, memes, and protest-related 

content. These actions demonstrate that digital hashtags are not merely symbolic but are embedded 

in embodied social practices that bridge online and offline realities.

Ultimately, this research underscores the dynamic power of hashtags as socio-political tools 

in the digital era, facilitating identity formation, emotional expression, and ideological negotiation 

within networked publics.
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บทนำำ� 

ปััจจุบุันัการสื่่�อสารแบบดิิจิิทัลัช่่วยให้้ผู้้�คนสามารถสร้้างการติิดต่่อได้้อย่่างรวดเร็ว็และสะดวก รวมทั้้�งถ่่ายทอด

ข้้อความ ความคิิด และมุุมมองของตนต่่อโลกไปยังัผู้้�ชมในวงกว้้าง ด้้วยเหตุนี้้�จึงึเกิิดความท้้าทายใหม่ ๆ สำำ�หรับั การ

วิิเคราะห์์วาทกรรม (discourse analysis) ในด้้านต่่าง ๆ เช่่น การศึกึษาคุณุลักัษณะเฉพาะของการส่ื่�อสารแบบดิิจิิทัลั 

การปฏิิบัติิการสื่่�อสารผ่่านเทคโนโลยีี อิิทธิิพลของเทคโนโลยีีสื่�ออิิเล็ก็ทรอนิิกส์์ต่่อการสร้้างและกระบวนการทางวาทกรรม 

การสื่่�อสารดิิจิิทััลเปลี่่�ยนรููปแบบการปฏิิสัมพันธ์์ ทำำ�ให้้วาทกรรมไม่่จำำ�กัดอยู่่�แค่่ถ้้อยคำำ� แต่่รวมถึึงบริิบท 

เทคโนโลยีี และพฤติิกรรมผู้้�ใช้้มีีความท้้าทายใหม่สำำ�หรับันักัวิิเคราะห์์วาทกรรม เช่่น การศึกึษาภาษาออนไลน์์ แฮชแท็็ก 

และการมีีส่วนร่่วมของผู้้�ใช้้งาน ผู้้�สร้้าง อัตัลักัษณ์์ออนไลน์์ (online identity) ผ่่านภาษาที่่�ใช้้และการแสดงออกบนโซ

เชีียลมีเีดีีย รวมทั้้�งการใช้้แฮชแท็็กและกิิจกรรมออนไลน์์มีบีทบาทสำำ�คัญัต่่อการสร้้างและขับัเคลื่่�อนวาทกรรม ยิ่่�งไปกว่่า

นั้้�น ยังัพบปััจจัยัภายนอกที่่�ส่่งผลกับัการใช้้แฮชแท็ก็คืือ เทคโนโลยีี แรงจููงใจ หรืือบริิบทสังัคมมีีอิิทธิิพลต่่อรููปแบบของ

วาทกรรมในยุคุดิิจิิทัลั
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การเปลี่่�ยนแปลงของการสื่่�อสารระหว่างประเทศ เดิิมการสื่่�อสารระหว่างประเทศ (International Commu-

nication) เป็็นเรื่่�องของการทููตระดับัชาติิหรืือระหว่างรัฐับาล แต่่ปััจจุบันัโซเชีียลมีเีดีียโดยเฉพาะ แฮชแท็ก็ (#) กลาย

เป็็นช่่องทาง “สาธารณะออนไลน์์” ที่่�เปิิดให้้ประชาชนทั่่�วไปมีีส่วนร่่วมในการสื่่�อสารระดับัโลก ยิ่่�งไปกว่่านั้้�นแฮชแท็็ก

ช่่วยลดอำำ�นาจผูกูขาดของสื่่�อกระแสหลักั ในช่่วงหลายปีีที่่�ผ่่านมา แฮชแท็ก็ที่่�เกี่่�ยวข้้องกัับไทยและกัมัพูชูา เช่่น #ไทย

นี้้�รักัสงบ #SaveCambodia มักัถูกูใช้้ในการแสดงออกถึึงความรู้้�สึกึของผู้้�ใช้้ในสถานการณ์์ความขัดัแย้้งหรืือความร่วม

มืือระหว่างประเทศ อย่่างไรก็ต็าม ความหมายและประสบการณ์์ที่่�ซ่่อนอยู่่�เบื้้�องหลังัการใช้้แฮชแท็ก็เหล่านี้้�ยังัไม่่ได้้รับั

การศึกึษาอย่่างลึกึซึ้้�ง (Obiaso Uche Emma, 2015)

แฮชแท็ก็ในฐานะเครื่่�องมืือสื่่�อสารระหว่างประเทศแฮชแท็็ก เช่่น #BringBackOurGirls ทำำ�หน้้าที่่�เป็็นช่่อง

ทางเสริิม (auxiliary channel) ในการสื่่�อสารระดัับนานาชาติิ โดยพบว่่าการใช้้แฮชแท็ก็กลายเป็็นประเด็็นของการใช้้ 

Internet activism และการระดมพลังสาธารณะ (mobilization) อย่่างมีปีระสิิทธิิภาพ ตัวัอย่่างแฮชแท็ก็ที่่�เกิิดขึ้้�นใน

อดีีต เช่่น #ArabSpring, #Kony2012, #FreeAJStaff ที่่�ใช้้ในการเมืืองระหว่างประเทศ และปรากฏการณ์์ต่่าง ๆ โดย

จะพบว่่าจุดุแข็ง็ของแฮชแท็็กจะประกอบไปด้้วย ทำำ�ให้้เหตุการณ์์ท้้องถิ่่�นกลายเป็็นประเด็น็ระดับัโลก รวมทั้้�งกระจาย

ข้้อมูลูอย่่างรวดเร็ว็และไม่่ผ่่านการเซ็น็เซอร์์ ยิ่่�งไปกว่่านั้้�นจะยิ่่�งกระตุ้้�นให้้รัฐับาลตอบสนองและเพิ่่�มความรับัผิิดชอบ ซึ่่�ง

จุดุแข็ง็สุดุท้้ายเป็็นสิ่่�งที่่�สำำ�คัญัที่่�สุดุ 

จากปรากฏการณ์์ระหว่างประเทศของประเทศไทยและกัมัพูชูามีีความซับัซ้้อนทั้้�งในมิิติิประวัตัิิศาสตร์์ การเมืือง 

และวัฒันธรรม โดยเฉพาะเม่ื่�อประเด็น็ข้้อพิิพาทหรืือความไม่่ลงรอยเกิิดขึ้้�น สื่่�อสัังคมออนไลน์์มักักลายเป็็นพื้้�นที่่�สำำ�คัญั

ในการแสดงความรู้้�สึกึและทััศนคติิของประชาชน ขณะเดีียวกันัแฮชแท็ก็ (hashtags) ได้้กลายเป็็นเครื่่�องมืือสำำ�คัญัใน

การรวมกลุ่่�มผู้้�มีปีระสบการณ์์ ความรู้้�สึกึ หรืือความเชื่่�อเดีียวกันั โดยปรากฏการณ์์จากแฮชแท็ก็นั้้�นกระแสสังัคมใช้้คำำ�

ว่่า “#ไทยนี้้�รักัสงบ แต่่ถึงึรบไม่่ขลาด”

ภายหลังเหตุการณ์์ปะทะระหว่างทหารไทยและกััมพูชา ณ พื้้�นที่่�ช่่องบก จังัหวัดัอุุบลราชธานีี เม่ื่�อวันัที่่� 28 

พฤษภาคม 2568 สถานการณ์์บริิเวณชายแดนยังัคงตึงึเครีียด มีกีารเผชิิญหน้้าระหว่างกำำ�ลังัทหารของทั้้�งสองฝ่่าย ขณะ

ที่่�ในฝั่่�งไทย กองทััพบกได้้แสดงจุุดยืืนผ่่านการส่ื่�อสารสาธารณะ โดยเชิิญชวนให้้ประชาชนร่่วมติิดแฮชแท็ก็ “ไทยน้ี้�รักั

สงบ แต่่ถึึงรบไม่่ขลาด” บนส่ื่�อสังัคมออนไลน์์ เพื่่�อส่ื่�อสารเจตจำำ�นงแห่่งการปกป้้องอธิิปไตยของชาติิในบริิบทของความ

ตึงึเครีียดระหว่างประเทศ

จากปรากฏการณ์์ข้้างต้้น ผู้้�วิิจัยัมีีความสนใจการกระทำำ�การของแฮทแท็็กไทยนี้้�รัักสงบ โดยบทความนี้้�ใช้้แนวคิิด

ปรากฏการณ์์วิิทยาเพื่่�อสำำ�รวจปรากฏการณ์์ของแฮชแท็็ก #ไทยนี้้�รัักสงบ ที่่�ส่่งผลต่่อสัังคมไทยจากกรณีีไทย-กัมัพูชูา 

การศึกึษานี้้�หวังัจะช่่วยให้้เข้้าใจบทบาทของ social media publics ในการสะท้้อนและกำำ�หนดภาพลักษณ์์ของความ

สัมัพันัธ์์ระหว่างประเทศในโลกดิิจิิทัล

วัตัถุปุระสงค์์ เพื่่�อศึกึษาปรากฏการณ์์ของแฮชแท็ก็ #ไทยน้ี้�รักัสงบ ที่่�ส่่งผลต่่อสัังคมไทยจากกรณีีไทย-กัมัพูชูา

การทบทวนเอกสารทางวิชิาการ 

จากการทบทวนวรรณกรรมพบว่่า ในช่่วงไม่่กี่่�ปีีที่่�ผ่่านมางานวิิจัยัเกี่่�ยวกับัแฮชแท็ก็มีีจำำ�นวนเพิ่่�มขึ้้�นอย่่างต่่อเน่ื่�อง 

แฮชแท็ก็เริ่่�มมีบีทบาทสำำ�คัญัมากขึ้้�นในงานศึกึษาด้้านโซเชีียลมีเีดีีย และนักัวิิชาการจำำ�นวนมากตั้้�งคำำ�ถามว่า “ควรศึกึษา
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แฮชแท็ก็อย่่างไร” โดยการรวมข้้อมูลูขนาดใหญ่ (big data) จากการศึกึษาของ La Rocca, G. (2020) พบว่่า แฮชแท็็ก

มีีหน้้าที่่�สำำ�คัญในการกระตุ้้�นและรวบรวมความต้้องการทางสังัคม ตัวัอย่่างเช่่น การเปลี่่�ยนแปลงของวัฒันธรรมและ

สังัคมในยุุคดิิจิิทัล วัฒันธรรมและโครงสร้้างทางสัังคมกำำ�ลังัปรัับเปลี่่�ยนภายใต้้อิิทธิิพลของเทคโนโลยีีการส่ื่�อสาร โดย

เฉพาะเมื่่�อสื่่�อใหม่กลายเป็็นส่่วนหนึ่่�งของชีีวิิตประจำำ�วันั (Couldry, 2012; Hjarvard, 2013) หรืือในส่่วนของ “การ

ไกล่่เกลี่่�ย (Mediation) ในพื้้�นที่่�สื่่�อ” ในส่ื่�อสัังคมออนไลน์์สื่่�อไม่่ได้้เป็็นเพีียงตััวกลางเท่่านั้้�น แต่่ทำำ�หน้้าที่่�ใกล่่เกลี่่�ยข้้อ

พิิพาษระหว่างกันั รวมทั้้�งยังัมีบีทบาทในการหล่อหลอมประสบการณ์์ ความเข้้าใจ และความหมายในสังัคมสมัยัใหม่ 

(Couldry and Hepp, 2017) หรืือในประเด็น็ของ "สื่่�ออารมณ์์" (Affective Media) โซเชีียลมีเีดีียไม่่ได้้เป็็นเพีียงช่่อง

ทางส่ื่�อสาร แต่่กลายเป็็นพื้้�นที่่�แสดงออกและแพร่กระจายอารมณ์์ของผู้้�ใช้้ สร้้างปฏิิสัมพันัธ์์ทางอารมณ์์ทั้้�งส่่วนตััวและ

ส่่วนรวม (Tettegah, 2016) หากพิิจารณาจะพบว่่า แฮชแท็ก็ไม่่ใช่่เพีียงเครื่�องมืือแต่่เป็็นองค์์ประกอบเชิิงวัฒันธรรมที่่�

มีีพลังัในการจัดัรูปูแบบอารมณ์์ การตีีความ และความรู้้�สึึกของผู้้�ใช้้ในโลกดิิจิิทัลั รวมทั้้�งมีกีารบูรูณาการแนวคิิดจากสื่่�อ

ศึกึษา วาทกรรม และวัฒันธรรมศึกึษาอย่่างชััดเจนเพื่่�อวัตัถุุประสงค์์บางอย่่าง 

ในยุคุที่่�การสื่่�อสารระดับัโลกเป็็นไปอย่่างรวดเร็ว็ เข้้มแข็ง็ และไร้้พรมแดนพลังัของแนวคิิดและวาทกรรมใน

การช้ี้�นำำ�เหตุการณ์์ระดัับโลกจึึงเพิ่่�มมากขึ้้�นอย่่างมีีนัยัสำำ�คัญั ส่่งผลให้้การทููตสาธารณะ (Public Diplomacy) กลาย

เป็็นหนึ่่�งในเครื่่�องมืือด้้านยุทุธศาสตร์์ระหว่างประเทศที่่�สำำ�คัญัที่่�สุดุ โดยเฉพาะอย่่างยิ่่�งสำำ�หรับัประเทศมหาอำำ�นาจ เช่่น 

สหรัฐัอเมริิกา ซึ่่�งการรักัษาความมั่่�นคงและการส่่งเสริิมผลประโยชน์ของชาติิในเวทีีโลกขึ้้�นอยู่่�กับัความสามารถในการ

ชี้้�นำำ�กระแสวาทกรรมโลก ในประเด็น็ที่่�หลากหลาย แม้้ว่าเครื่่�องมืือแบบดั้้�งเดิิม เช่่น สถานทูตู การปรากฏตัวัผ่านสื่่�อ 

และโครงการแลกเปลี่่�ยนทางวัฒันธรรม จะยังัคงมีีความสำำ�คัญั ทว่า การทูตูดิิจิิทัล (Digital Diplomacy) ได้้ก้้าวขึ้้�นมา

เป็็นแนวทางใหม่ที่่�ทรงพลังั ซึ่่�งเปลี่่�ยนจากกิิจกรรมรองให้้กลายเป็็นแก่่นกลางของนโยบายการทูตูร่่วมสมัยั โดยในการ

ศึกึษาเรื่่�อง Twiplomacy ของ Burson-Marsteller (2017) ระบุุว่่า การทูตูดิิจิิทัลได้้เปลี่่�ยนจากสิ่่�งที่่�ถูกูคิิดถึงึท้้ายสุุด

มาเป็็นสิ่่�งแรกที่่�ผู้้�นำำ�และรัฐับาลทั่่�วโลกนึกึถึึง เพราะนักัข่่าวและประชาคมในโลกต้้องการรับัข้้อมูลูข่่าวสารโดยตรงจาก

ผู้้�นำำ�ประเทศนั้้�น ๆ 

ปััจจุบุันัรัฐับาลของประเทศต่าง ๆ ได้้พัฒนาและใช้้กลยุทุธ์การสื่่�อสารที่่�อาศัยัพลังัของเครืือข่่ายสัังคมออนไลน์์ 

(Social networking sites : SNS) อย่่างกว้้างขวาง (Leight et al., 2011; Harris, 2013; Cull, 2013; Hocking & 

Melissen, 2015; Kampf et al., 2015) โดยแพลตฟอร์์มอย่่าง Twitter, Facebook และ Instagram ได้้กลายเป็็น

ช่่องทางสำำ�คัญัสำำ�หรับัการส่่งผ่่านนโยบาย มุมุมอง และการตอบสนองต่่อสถานการณ์์โลก เพื่่�อส่่งอิิทธิิพลต่่อวาทกรรม

ระดับันานาชาติิในประเด็น็ร่่วมสมัยั

โดยเฉพาะอย่่างยิ่่�งในกรณีีของสหรัฐัอเมริิกา นักัการทูตูได้้ตระหนักัถึงึบทบาทของเทคโนโลยีีดิิจิิทัลัในฐานะ

เครื่่�องมืือในการเผยแพร่สารอย่่างแพร่หลายตลอดจนเป็็นพื้้�นที่่�เปิิดสำำ�หรับัการสื่่�อสารแบบสองทาง ทั้้�งการสื่่�อสารผ่่าน

ข้้อความและแฮชแท็ก็ (Manor, 2016; Metzl, 2001) การเคลื่่�อนไหวผ่านแฮชแท็ก็ (hashtag activism) ในปััจจุบุันัได้้

รับัความนิิยมอย่่างมาก มักัพบปรากฏการณ์์ต่่าง ๆ  ที่่�สังัคมมักใช้้สื่�อสัังคมออนไลน์์ผ่่านแฮชแท็ก็นำำ�เสนอประเด็็นปััญหา

เรื่่�องการมีีส่วนร่่วม กิิจกรรม และแรงจูงูใจของผู้้�ใช้้ในการสื่่�อสารออนไลน์์ รวมทั้้�งการสร้้างอัตัลักัษณ์์บนโลกออนไลน์์

ของผู้้�ใช้้งาน โดยผู้้�ใช้้มักัสร้้างวิิธีีการต่่าง ๆ เช่่น ระบบหน้้าที่่� (system-functional), การตีีความ (hermeneutic), การ

วิิเคราะห์์ทางภาษาศาสตร์์, การวิิเคราะห์์และสัังเคราะห์์ ภายใต้้กรอบทฤษฎีีวาทกรรม ในการศึกึษาเรื่่�อง Discourse 
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analysis and digital technologies: (TikTok, hashtags, Instagram, YouTube): universal and specific 

aspects in international practice (Izotova, Polishchuk, & Taranik-Tkachuk, 2021) พบว่่า ลัักษณะเฉพาะ

ของการสื่่�อสารดิิจิิทััล และการสร้้างวาทกรรมบนอิินเทอร์์เน็็ต มัักมีีปััจจััยในการกำำ�เนิิดปรากฏการณ์์ด้้วยขั้้�นตอน

ดัังนี้้� 1) เมื่่�อสัังคมเกิิดการใช้้โซเชีียลมีีเดีียอย่่างแพร่่หลาย 2) การใช้้แฮชแท็็ก เพื่่�อสื่่�อสารประเด็็นต่่าง ๆ ที่่�ตนเอง

สนใจ ประเด็็นนี้้�สอดคล้้องกัับการศึึกษาในพื้้�นที่่�ทวิิตเตอร์์ของ Tirapalika, B. (2022) ที่่�พบว่่า แฮชแท็็กเป็็นการ

รวบรวมกลุ่่�มและประเด็็นต่่าง ๆ ที่่�เหมืือนกัันให้้อยู่่�ในประเด็็นเดีียวกััน ซึ่่�งจะสามารถรวบรวมให้้เกิิดปรากฏการณ์์

ขึ้้�นมาได้้ 3) ในหลายกรณีีการต่่อสู้้�ต่อ่รองทางสัังคมมักใช้้กระแสทางส่ื่�อสังัคมออนไลน์์ในการต่่อสู้้�ในลัักษณะกิิจกรรม

เชิิงสัังคม 4) มัักใช้้คำำ�ศััพท์์เฉพาะที่่�เป็็นลัักษณะเฉพาะของการสื่่�อสารออนไลน์์ เพื่่�อให้้เกิิดการปลุุกเร้้าอารมณ์์ รวม

ทั้้�งสร้้างกระแสทางสัังคม และ 5) จากปรากฏการณ์ดั์ังกล่่าวจะช่่วยให้้เกิิดการสถาปนาการแสดงออกของตััวตนและ

สร้้างอััตลัักษณ์์ของผู้้�ใช้้บนโลกออนไลน์์

	ในการศึึกษาของ Gukelberger, S., & Meyer, C. (2021) พบว่่า พื้้�นที่่�ทางสัังคมถููกสร้้างขึ้้�นจากการกระ

ทำำ�ทางสัังคม พื้้�นที่่� (space) ไม่่ใช่่เพีียงพื้้�นที่่�ทางกายภาพ แต่่เกิิดจากการกระทำำ�การร่่วมกันของมนุษย์์ เช่่น การ

ประท้้วง เช่่น การยึึดถนน อาคารสาธารณะ หรืือพื้้�นที่่�สาธารณะอื่่�น ๆ คืือการกระทำำ�ที่่�สร้้างพื้้�นที่่�แห่่งความหมาย 

(spaces of meaning) ในพื้้�นที่่�จริิง อย่า่งไรก็ด็ีีเมื่่�อวิิเคราะห์ต์ามทัศันะของปรากฏการณ์ว์ิิทยา (Phenomenology) 

ของ Alfred Schütz (1970) พบว่่า ความเป็็นจริิงมีีหลายระดัับ (multiple realities) ดัังนั้้�นการประท้้วงในพื้้�นที่่�

ต่่าง ๆ เป็็นการสร้้าง "บรรยากาศของการประท้้วง" (protest atmospheres) ถููกสร้้างขึ้้�นอย่่างไร ทั้้�งในเชิิงพื้้�นที่่� 

อารมณ์์ และในแง่่ของญาณวิิทยา (epistemology) ฉะนั้้�นการประท้้วงบนพื้้�นที่่�สื่่�อสัังคมออนไลน์์ผ่่านแฮชแท็็กจึึง

เป็็น "บรรยากาศแห่่งการประท้้วง" ที่่�เป็็นการกระทำำ�ที่่�เป็็นรููปธรรมไม่่ใช่่เพีียงสััญลัักษณ์์ แต่่เกิิดจากการปฏิิบััติิจริิง 

เช่น่ การรวมตัว การตะโกน การแชร์ภ์าพเหตุการณ์ผ่์่านส่ื่�อต่่าง ๆ  รวมทั้้�งการสร้้างความคิิดทางวัฒันธรรม สัญัลัักษณ์์ 

หรืือการปฏิิบัติิ (MEME) เพื่่�อใช้้ประกอบสิ่่�งเหล่านี้้�ร่ว่มกันสร้้าง “ประสบการณ์แ์บบเรา ๆ  ” (We-experience) หรืือ

ความรู้้�สึึกร่่วมในหมู่่�ผู้้�เข้้าร่่วมประท้้วง และยิ่่�งทำำ�ให้้การประท้้วงนั้้�นมีีผู้้�เข้้าร่่วมมากขึ้้�น และส่่งผลให้้รััฐต้้องทำำ�อะไร

บางอย่่างเพื่่�อตอบสนองต่่อความต้้องการของกลุ่่�มผู้้�ประท้้วง การกระทำำ�การในแนวทางนี้้�เสนอทางเลืือกใหม่่ในการ

ศึึกษาวััฒนธรรมการเคลื่่�อนไหวทางสัังคม โดยไม่่แยกสิ่่�งต่่าง ๆ ออกจากกััน เช่่น จิิตใจ-ร่่างกาย หรืือแยกออนไลน์์-

ออฟไลน์์ แต่่มองว่่าการประท้้วงคืือปฏิิบััติิการทางสัังคมที่่�เชื่่�อมโยงทั้้�งกายภาพ ดิิจิิทััล อารมณ์์ และความหมายเข้้า

ไว้้ด้้วยกัันจนกลายเป็็นชุุมชน 

ในบริิบทของสังัคมร่ว่มสมัยั "ชุมุชน" ได้้เปลี่่�ยนแปลงไปจากเดิิมที่่�ผูกูโยงอยู่่�กับพื้้�นที่่�ทางกายภาพมาเป็น็สิ่่�งที่่�

เกิิดขึ้้�นจากความสััมพัันธ์์ทางสัังคม โดยเฉพาะในโลกดิิจิิทััล Delanty (2003) อธิิบายว่า่ ชุุมชนใหม่่ ๆ  มักัเกิิดขึ้้�นจาก 

“ภาวะของการขาด” (Absence) ซึ่่�งมิิได้้หมายถึงึการสูญูเสีียอย่า่งสิ้้�นเชิิงแต่เ่ป็น็ “การมีอียู่่�ที่่�ไม่ต่รงกับัความต้้องการ” 

เช่่น การขาดเพื่่�อน ขาดคู่่�ชีีวิิต หรืือขาดพัันธมิิตรในเชิิงสัังคม ผู้้�คนจึึงแสวงหาความสััมพัันธ์์ที่่�สามารถ “เติิมเต็็มในสิ่่�ง

ที่่�ไม่่เคยมี”ี ผ่่านการสร้้างเครืือข่่ายใหม่ในโลกออนไลน์์ แนวคิิดนี้้�นำำ�ไปสู่่�การเข้้าใจว่า ชุมุชนแบบใหม่ไม่่ได้้กำำ�หนดด้้วย

พื้้�นที่่�ทางกายภาพ แต่่เกิิดจากสัมัพันัธภาพของผู้้�คน ที่่�เชื่่�อมโยงกันัภายใต้้โครงสร้้างของ “เครืือข่่ายสังัคม” ซึ่่�ง Castells 

(2004) ได้้ชี้้�ให้้เห็น็ว่่า เครืือข่่ายสังัคมได้้กลายเป็็นรากฐานสำำ�คัญัที่่�สนับัสนุนุกระบวนการปรับัตัวัขององค์์กรธุรุกิิจในยุคุ

โลกาภิิวัตัน์์ โดยมี ี"วัฒันธรรมแห่่งอิิสรภาพ" เป็็นปััจจัยกระตุ้้�นสำำ�คัญัที่่�ขับัเคลื่่�อนการพัฒันาเทคโนโลยีีเครืือข่่าย
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ในทำำ�นองเดีียวกันั van Dijk (2006) มองว่่าเครืือข่่ายเหล่านี้้�เติิบโตแบบ แนวดิ่่�ง (vertical) คืือเริ่่�มจากจุดุเล็ก็

ที่่�สุดุคืือปััจเจกบุคุคล แล้้วค่อย ๆ ขยายสู่่�โครงสร้้างที่่�ซับัซ้้อนขึ้้�น ส่่วน Castells มองว่่าเครืือข่่ายเกิิดแบบ แนวระนาบ 

(horizontal) บนฐานของการมีีจุดุมุ่่�งหมายร่่วมและอุดุมการณ์์ร่่วม ซึ่่�งเป็็นปััจจัยัสำำ�คัญัในการสร้้าง พัฒันา และคงอยู่่�

ของเครืือข่่ายนั้้�น

	จากการทบทวนวรรณกรรม พบว่่า แฮชแท็็กมีีอิิทธิิพลต่่อการกระตุ้้�นให้้เกิิดปรากฏการณ์์บางอย่่าง โดยมีีจุด

แข็ง็ 3 ประการด้้วยกันั 1) การทำำ�ให้้เรื่่�องท้้องถิ่่�นกลายเป็็นเรื่่�องระดัับโลก

2) ข้้อมูลูกระจายอย่่างรวดเร็ว็และไม่่ผ่่านการกลั่่�นกรองจากสถาบัันสื่่�อแบบดั้้�งเดิิม 3) กระตุ้้�นให้้รัฐับาลตอบ

สนองและเพิ่่�มความรับัผิิดชอบ รวมทั้้�งปรากฎการณ์์แฮชแท็ก็ช่่วยกระตุ้้�นให้้คนที่่�อยู่่�ในที่่�ต่่าง ๆ รวมกันักลายเป็็นกลุ่่�ม

และชุมุชน โดยการรวมกลุ่่�มนี้�กระตุ้้�นให้้เกิิดการรวมตัวัทั้้�งในออนไลน์์และออฟไลน์์ตามแนวคิิดปรากฏการณ์์วิิทยา

ระเบีียบวิธิีวีิจิัยั

ขอบเขตด้้านเนื้้�อหา งานวิิจัยัน้ี้�มุ่่�งวิิเคราะห์์ปรากฏการณ์์การใช้้แฮชแท็ก็ #ไทยนี้้�รักัสงบแต่่ถึงึรบไม่่ขลาด ในสื่่�อ

สังัคมออนไลน์์ โดยผู้้�วิิจัยัสืืบค้้นและรวบรวมข้้อมูลูจากแพลตฟอร์์มหลัก ได้้แก่่ X (Twitter เดิิม) และ Facebook ซึ่่�งเป็็น

พื้้�นที่่�ที่่�ประชาชนใช้้แสดงความเห็น็ แสดงความคิิดเห็น็ทางการเมืือง และสร้้างสรรค์์คอนเทนต์์ที่่�เกี่่�ยวข้้องกับัเหตุกุารณ์์

ชายแดนไทย–กัมัพูชูา การเลืือกแพลตฟอร์์มดังกล่่าวมีเีหตุผลว่่าเป็็นพื้้�นที่่�ที่่�มีกีารเผยแพร่และแลกเปลี่่�ยนความคิิดเห็น็

อย่่างรวดเร็ว็ ก่่อให้้เกิิดการสร้้างวาทกรรม การแบ่่งปัันอารมณ์์ร่่วม และการต่่อรองทางอุดุมการณ์์ในระดับัสาธารณะ

ขอบเขตด้้านเวลา การวิิจัยนี้้�ใช้้แนวทาง ปรากฏการณ์์วิิทยา (Phenomenology) ซึ่่�งเน้้นศึกึษาสิ่่�งที่่�ปรากฏ

ในช่่วงเวลาหนึ่่�ง ผู้้�วิิจัยัจึงึกำำ�หนดระยะเวลาการเก็บ็ข้้อมูลูระหว่างวัันที่่� 28 พฤษภาคม – 30 มิิถุนุายน 2568 อันัเป็็น

ช่่วงเวลาที่่�เกิิดเหตุกุารณ์์ปะทะชายแดนไทย–กัมัพูชูา และการใช้้แฮชแท็ก็ดัังกล่่าวปรากฏชัดัเจนบนสื่่�อสัังคมออนไลน์์

ขอบเขตกลุ่่�ม เกณฑ์การคััดเลืือกโพสต์์ ข้้อความ หรืือมีีมที่่�นำำ�มาวิิเคราะห์์ มีีดังันี้้� มีกีารใช้้แฮชแท็ก็ #ไทยน้ี้�รักั

สงบแต่่ถึงึรบไม่่ขลาด โดยตรง หรืือใช้้คำำ�/ภาพที่่�เชื่่�อมโยงกับัแฮชแท็ก็นี้้� อยู่่�ในช่่วงเวลาที่่�กำำ�หนด (28 พฤษภาคม – 30 

มิิถุนุายน 2568) รวมทั้้�งมีปีฏิิสัมัพันัธ์์ทางสังัคม เช่่น การกดไลก์์ แชร์ คอมเมนต์์ หรืือการถูกูรีีโพสต์์ ซึ่่�งสะท้้อนถึึงการมีี

ส่่วนร่่วมและการรับัรู้้�ของสาธารณะซึ่่�งมีีความหลากหลายรูปูแบบเนื้้�อหา ทั้้�งเชิิงข้้อความ (text posts), มีีม (memes), 

ภาพประกอบ, และวิิดีีโอ เพ่ื่�อสะท้้อนมิิติิของอารมณ์์และความหมายที่่�แตกต่่างกันั โดยการคัดัเลืือกอย่่างมีีเหตุผลเชิิง

วิิเคราะห์์ (purposive sampling) โดยพิิจารณาว่่ามีีศักัยภาพในการอธิิบาย “ประสบการณ์์ร่่วม” (we-experience) 

และ “บรรยากาศการมีีส่วนร่่วม” (affective atmosphere) ตามกรอบปรากฏการณ์์วิิทยา 

โดยที่่�ในงานวิิจัยน้ี้�ประยุุกต์์ใช้้แนวคิิดปรากฏการณ์์วิิทยาเชิิงตีีความ (Interpretative Phenomenological 

Analysis: IPA) ในการวิิเคราะห์์ข้้อมูลู โดยเริ่่�มจากการอ่่านและทบทวนข้้อมููลจากโพสต์์ มีีม หรืือข้้อความที่่�คัดัเลืือกมา

อย่่างละเอีียดเพื่่�อจับัร่่องรอยของประสบการณ์์ จากนั้้�นผู้้�วิิจัยัทำำ�การเข้้ารหัสั (coding) และสกัดัธีีมย่อยที่่�สะท้้อนความ

หมายหรืืออารมณ์์ร่่วมของผู้้�ใช้้ สืืบต่่อไปคืือการจัดักลุ่่�มและเชื่่�อมโยงธีีมเหล่านั้้�นเข้้ากับักรอบแนวคิิด IPA เพ่ื่�อสร้้างความ

เข้้าใจเชิิงลึกึ และสุุดท้้ายคืือการตีีความเชิิงสองชั้้�น (double hermeneutics) ที่่�ผู้้�วิิจัยัตีีความประสบการณ์์ของผู้้�ใช้้ซึ่่�ง

กำำ�ลังัตีีความเหตุการณ์์ด้้วยตนเอง กระบวนการดัังกล่่าวช่วยให้้การวิิเคราะห์์เป็็นระบบ โปร่่งใส และสะท้้อนแก่่นแท้้ของ

ปรากฏการณ์์ได้้อย่่างรอบด้้าน
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ประชากรและกลุ่่�มตัวัอย่่าง

ประชากรของการวิิจัยนี้้�คืือ โพสต์ ์ข้้อความ มีีม ภาพ หรืือวิิดีีโอที่่�เผยแพร่บนแพลตฟอร์ม์ X และ Facebook 

ซึ่่�งมีีการใช้้แฮชแท็็ก #ไทยนี้้�รัักสงบแต่่ถึึงรบไม่่ขลาด หรืือมีีเนื้้�อหาที่่�เกี่่�ยวข้้องโดยตรงกัับเหตุการณ์์ปะทะชายแดน

ไทย–กััมพููชา ในช่่วงวัันที่่� 28 พฤษภาคม – 30 มิิถุุนายน 2568 ประชากรดัังกล่่าวมีีจำำ�นวนมากและมีีความหลาก

หลาย ทั้้�งเชิิงเนื้้�อหาและระดัับการมีีส่ว่นร่ว่มของผู้้�ใช้้งาน โดยที่่�กลุ่่�มตัวอย่า่ง (Sample) กลุ่่�มตัวอย่า่งที่่�นำำ�มาวิิเคราะห์์

ถููกคััดเลืือกโดยใช้้วิิธีี การเลืือกตััวอย่่างแบบเจาะจง (Purposive Sampling) เพื่่�อสะท้้อนถึึง “ประสบการณ์์ร่่วม” 

และ “บรรยากาศการมีีส่่วนร่่วม” ของผู้้�ใช้้งาน โดยกำำ�หนดเกณฑ์์การคััดเลืือกดัังนี้้� 

1) การใช้้แฮชแท็ก็โดยตรงหรืือเชื่่�อมโยงกับัประเด็น็ ต้้องมีกีารใช้้ #ไทยนี้้�รักัสงบแต่ถ่ึงึรบไม่ข่ลาด หรืือมีกีาร

กล่่าวถึึงข้้อความ/ภาพที่่�เกี่่�ยวข้้องกัับแฮชแท็็กดัังกล่่าว 2) การมีีปฏิิสััมพัันธ์์สููง (High Engagement): พิิจารณาจาก

จำำ�นวนการกดไลก์ ์คอมเมนต์ ์แชร์ ์หรืือรีีโพสต์ ์เพื่่�อสะท้้อนถึงึการรับัรู้้�และการมีีส่ว่นร่ว่มของสาธารณะ 3) ความหลาก

หลายของรููปแบบเนื้้�อหา: เลืือกตััวอย่่างที่่�เป็็นข้้อความ มีีม ภาพประกอบ และวิิดีีโอ เพื่่�อแสดงให้้เห็็นถึึงการตีีความ

และการสื่่�อสารในหลายมิิติิ และ 4) ศัักยภาพในการอธิิบายเชิิงปรากฏการณ์์วิิทยา: ตััวอย่่างที่่�สะท้้อนประสบการณ์์

ร่่วม (we-experience) หรืือการต่่อรองทางวาทกรรมที่่�สำำ�คััญ จะได้้รัับการคััดเลืือกเพื่่�อการตีีความเชิิงลึึก

ทั้้�งนี้้� ภาพที่่� 1, 2 และ 3 ที่่�ปรากฏในบทความ เป็็นตััวอย่่างที่่�ถููกเลืือกตามหลัักเกณฑ์์ข้้างต้้น โดยเฉพาะด้้าน 

การมีีปฏิิสััมพัันธ์์สููง และ ความสามารถในการสะท้้อนอารมณ์์ร่่วมทางสัังคม อัันเป็็นแกนหลัักของการวิิเคราะห์์เชิิง

ปรากฏการณ์์วิิทยา

เครื่่�องมืือวิิจััยและการตรวจสอบความน่่าเชื่่�อถืือ

การสร้้างความน่า่เชื่่�อถืือ (Trustworthiness) ของงานวิิจัยัเชิิงคุณุภาพในครั้้�งนี้้� อ้้างอิิงตามเกณฑ์ข์อง (Guba 

& Lincoln, 1994) โดยครอบคลุุม 4 มิิติิสำำ�คััญ ได้้แก่่ Credibility ที่่�มุ่่�งเน้้นให้้ข้้อมููลมีีความถููกต้้องและสะท้้อน

ประสบการณ์์จริิงของผู้้�ใช้้สื่่�อ ผ่่านการตรวจสอบโดยผู้้�ทรงคุุณวุุฒิิ (Peer Debriefing) การเปรีียบเทีียบข้้อมููลจาก

หลายรููปแบบ เช่่น ข้้อความ มีีม หรืือภาพ และการทบทวนข้้อมููลซ้ำำ��เพื่่�อให้้เข้้าใจบริิบทอย่่างรอบด้้าน ต่่อมาคืือ 

Transferability ที่่�ช่่วยให้้ผลการวิิจัยสามารถนำำ�ไปอธิิบายปรากฏการณ์์ในบริิบทอื่�นได้้ ด้้วยการบรรยายบริิบท

และขั้้�นตอนการวิิจััยอย่่างละเอีียด (thick description) รวมถึงการอธิิบายเกณฑ์คััดเลืือกตััวอย่่างจากโซเชีียลมีี

เดีียอย่่างชััดเจน ส่่วน Dependability เน้้นการทำำ�ให้้กระบวนการวิิจััยมีีความสม่ำำ��เสมอและสามารถทำำ�ซ้ำำ��ได้้ โดย

ผู้้�วิิจััยบัันทึึกขั้้�นตอนการเก็็บและการวิิเคราะห์์ข้้อมููลอย่่างเป็็นระบบ (audit trail) พร้้อมทั้้�งยึึดกรอบ IPA ในทุุกขั้้�น

ตอนการตีีความ สุุดท้้ายคืือ Confirmability ซึ่่�งมุ่่�งยืืนยัันว่่าผลการวิิเคราะห์์เกิิดจากข้้อมููลจริิง ไม่่ใช่่จากอคติิของผู้้�

วิิจััย ผ่่านการตรวจสอบข้้อมููลสามเส้้า (Triangulation) และการจััดเก็็บบัันทึึกการเข้้ารหััสและการตีีความอย่่างเป็็น

ระบบเพื่่�อให้้สามารถตรวจสอบย้้อนกลัับได้้ ทั้้�งหมดนี้้�ช่่วยสร้้างความน่่าเชื่่�อถืือ โปร่่งใส และยืืนยัันคุุณภาพของการ

วิิเคราะห์์เชิิงคุุณภาพอย่่างรอบด้้าน

ในการดำำ�เนิินการวิิจััยเชิิงคุุณภาพที่่�ใช้้แนวทางปรากฏการณ์์วิิทยา ผู้้�วิิจััยตระหนัักถึึงความสำำ�คััญของการ

รัักษาความเป็็นภววิิสััย (objectivity) เพื่่�อป้้องกัันอคติิจากอััตวิิสััย (subjectivity) ของตนเอง โดยใช้้แนวทางดัังต่่อ

ไปนี้้� เช่่น การระงัับอคติิ (Epoché หรืือ Bracketing) ผู้้�วิิจััยระบุุและ “ระงัับ” ความเชื่่�อหรืือประสบการณ์์ส่่วนตััวที่่�

อาจส่งผลต่่อการตีีความ เพื่่�อเปิิดโอกาสให้้เสีียงของผู้้�ให้้ข้้อมููลสะท้้อนออกมาอย่่างแท้้จริิง รวมทั้้�งการตรวจสอบสาม
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เส้้า (Triangulation) ใช้้หลายแหล่่งข้้อมููล เช่่น ข้้อความในสื่่�อสัังคมออนไลน์์ ข่่าวจากสื่่�อหลััก และบทสััมภาษณ์์ผู้้�

เชี่่�ยวชาญ เพื่่�อยืืนยัันความสอดคล้้องของข้้อมููล (Moustakas, 1994)

เมื่่�อความเป็็นชาติปิรากฏในแฮชแท็็ก

จากการศึึกษาของสมเกีียรติิ เขีียวสะอาด (2013) ได้้รวบรวมข้้อมููลเกี่่�ยวกัับเพลงชาติิได้้อย่่างสัังเขป ดัังนี้้� 

เพลงชาติิไทยฉบัับ พ.ศ. 2475 (บทที่่� 1 และบทที่่� 2) โดยขุุนวิิจิิตรมาตรา มีีเนื้้�อร้้อง ดัังนี้้� 

“แผนดิินสยามนามประเทืืองวาเมืืองทอง ไทยเข้้าครองตั้้�งประเทศเขตแดนสง่า สืืบชาติิไทยดึกึดำำ�บรรพบุรุาณ

ลงมา ร่่วมรัักษาเอกราชชนชาติิไทย บางสมััยศััตรููจููมารบ ไทยสมทบสวนทััพเข�าขัับไล่ ตะลุุยเลืือดหมายมุุ่งผดุุงไผท 

สยามสมััยบุุราณ รอดตลอดมา อัันดิินแดนสยามคืือวาเนื้้�อของเชื้้�อไทย นํ้้�าริินไหลคืือวาเลืือดของเชื้้�อข�า เอกราชคืือ

กระดูกูที่่�เราบูชูา เราจะสามัคัคีีรวมมีใีจ ยึดึอำำ�นาจกุมุสิิทธิ์์�อิิสรเสรีี ใครย่ำำ��ยีีเราจะไม่ล่ะให เอาเลืือดล�างใหสิ้้�นแผนดิิน

ของไทย สถาปนาสยามใหเทิิดชััยไชโย”

หลัังจากนั้้�นได้้มีีการทบทวนและปรัับปรุุงอีีก 3 ครั้้�ง โดยเนื้้�อร้้องปััจจุุบัันจะเป็็น เนื้้�อหาที่่�เกิิดขึ้้�นในปี พ.ศ. 

2482 ประเทศสยาม ได�เปลี่่�ยนชื่่�อเป็น ประเทศไทย รััฐบาลจึึงไดจััดประกวดเนื้้�อร�องเพลงชาติิไทยใหมเพื่่�อใหสอด

คล�องกัับการเปลี่่�ยนแปลงช่ื่�อประเทศ โดยกํําหนดเง่ื่�อนไขยัังคงใชทํํานองของพระเจนดุรุิิยางค และคํําร�องโดยพัันเอก 

หลวงสารานุุประพัันธ์ (เข�าประกวดในนามกองทััพบก) มีีเนื้้�อร้้องว่่า 

“ประเทศไทยรวมเลืือดเนื้้�อชาติิเชื้้�อไทย เป็นประชารััฐ ไผทของไทยทุุกสวน อยููดำำ�รงคงไวไดทั้้�งมวล ด้้วย

ไทยลวนหมาย รัักสามััคคีี “ไทยนี้้�รัักสงบ แตถึึงรบไมขลาด” เอกราชจะไมใหใครขมขี่่� สละเลืือดทุุกหยาดเป็นชาติิ

พลีี เถลิิงประเทศชาติิไทย ทวีี มีีชััย ชโย”

จะพบว่่า จากเนื้้�อเพลงชาติิไทยในครั้้�งแรกจนปััจจุบุันัได้้มีีการทบทวนปรัับเปลี่่�ยนแก้้ไข ซึ่่�งเนื้้�อหาในปััจจุบัุัน

ได้้รัับอิิทธิิพลจากกองทััพ โดยท่่านผู้้�หญิิงสมโรจน์ สวััสดิิกุล ณ อยุุธยา ได้้ให้้ความหมายของเนื้้�อร้้องไว้้ ดัังนี้้� “...

ประเทศไทยเป็็นถิ่่�นที่่�รวมชนผู้้�มีีเลืือดเนื้้�อเชื้้�อชาติิของไทยไว้้ให้้ได้้อยู่่�อาศััยร่่วมกััน แผ่่นดิินทุุกส่่วนของประเทศไทย

ย่อ่มเป็น็ของชาวไทยทุกุคน ประชาชนไทยรักัษาแผ่น่ดิินไทยทั้้�งหมดไว้้ได้้ ก็ด็้้วยทุกุคนมีีน้ำำ��ใจสามัคัคีี รักัคนไทยด้้วย

กัันและรัักประเทศชาติิ ชนไทยรัักที่่�จะอยู่่�สุุขสงบ แต่่ถ้้าจำำ�เป็็นต้้องรบกัับศััตรููแล้้ว คนไทยไม่่เคยขลาดกลััวเลย ไม่่มีี

วัันยอมให้้ศััตรููหน้้าไหนมาข่่มขู่่�ทำำ�ลายความเป็็นอิิสระของชาติิไทยได้้ ทุุกคนยอมสละเลืือดทุุกหยดเพื่่�อชาติิไทยอยู่่�

ยั่่�งยืืน จะปกป้้องคุ้้�มครองประเทศไทยให้้เจริิญรุ่่�งเรืืองยิ่่�ง ๆ ขึ้้�นไป และให้้มีีแต่่ชััยชนะตลอดไป...”

จากเนื้้�อหาของเพลงชาติิ กองทัพับกจึงึขอความร่ว่มมืือประชาชนชาวไทยร่ว่มกันัใช้้สื่่�อสังัคมออนไลน์ใ์นการ

สร้้างปรากฏการณ์ ์เพื่่�อให้้กำำ�ลังัใจและสร้้างความเป็น็อันัหนึ่่�งอันัเดีียวกันั ในสถานการณ์ท์ี่่�ประเทศไทยและประเทศ

กััมพููชามีีสถานการณ์์ระหว่่างประเทศที่่�ไม่่สงบ ดัังภาพที่่� 1 ภาพเชิิญชวนให้้คนไทยใช้้สื่่�อสัังคมออนไลน์์ในการสร้้าง

ปรากฏการณ์์



88
วารสารนิิเทศศาสตร์์ธุุรกิิจบััณฑิิตย์์ ปีีที่่� 19 ฉบัับที่่� 2 กรกฎาคม - ธัันวาคม ประจำำ�ปีี 2568

Dhurakij Pundit Communication Arts Journal Vol. 19 (2), July - December 2025

 

ภาพที่่� 1 ภาพจากเฟสบุ๊๊�คกองทัพับก
หมายเหตุ. จาก https://www.thaipbs.or.th/news/content/352942

จากตัวัอย่่างที่่�พบในการนำำ� #ไทยนี้้�รักัสงบแต่่ถึึงรบไม่่ขลาด มาใช้้ในหลากหลายสถานการณ์์ ทั้้�งกลายเป็็นมีีม

เป็็นสิินค้้า รวมทั้้�งปรากฏการณ์์ต่่าง ๆ ในส่ื่�อสังัคมออนไลน์์ ทั้้�งเฟซบุ๊๊�ค และเอ็ก็ซ์์ เช่่น 

     

   

ภาพที่่� 2 ภาพจากพื้้�นที่่�สื่่�อสังัคมออนไลน์์ต่่าง ๆ 
หมายเหตุ.ุ จาก https://www.facebook.com/photo/?fbid=1277794437041667&set=pcb.1277798517041259
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	จากปรากฏการณ์์ #ไทยนี้้�รักัสงบแต่่ถึงึรบไม่่ขลาด ส่่งผลให้้เกิิดการขัับเคลื่่�อนในหลายระดัับ ตั้้�งแต่่การเริ่่�มต้้น

โพสต์์ข้้อความผ่านสื่่�อต่่าง ๆ  การทำำ�ภาพประกอบโดยใช้้อัตัลัักษณ์์ในภาพเป็็นทหารและธงชาติิ จนถึงึการแต่่งเพลงและ

ทำำ�สิินค้้าออกมาจำำ�หน่ายให้้ประชาชนทั่่�วไปได้้ซื้้�อและแสดงออกถึึงความเป็็นอันัหนึ่่�งอันัเดีียวกัน

จากแฮชแท็็กกลายเป็็นความเป็็นชาติ  

จากการศึกึษาวรรณกรรมและกรณีีศึึกษา พบว่่า แฮชแท็ก็ในส่ื่�อสัังคมออนไลน์์ ได้้กลายเป็็นเครื่�องมืือทางวาท

กรรมที่่�มีีพลังัในการสร้้างความหมาย การระดมพลังสาธารณะ และการจัดัรูปูแบบอารมณ์์ทางสังัคมในหลากหลายมิิติิ 

ดังันี้้�

1) แฮชแท็ก็ในฐานะเครื่�องมืือสร้้างวาทกรรมทางสัังคมและอารมณ์์ แฮชแท็ก็มิิได้้เป็็นเพีียงกลไกการจััดระเบีียบ

ข้้อมูลู แต่่มีีคุณุสมบัตัิิทาง วาทกรรม (discourse) และ อารมณ์์ (affective media) โดยสามารถหล่อหลอมความคิิด

เห็น็สาธารณะ (public opinion) และความรู้้�สึกึของผู้้�ใช้้ในโลกดิิจิิทัลั (Tettegah, 2016; Izotova et al., 2021) ทั้้�งนี้้� 

แฮชแท็ก็สามารถเปลี่่�ยน “น้ำำ��เสีียง” ของเนื้้�อหา และสื่่�อถึงึการมีีส่วนร่่วมทางอารมณ์์อย่่างเป็็นรููปธรรม

2) แฮชแท็ก็กัับการสื่่�อสารเพื่่�อการเคลื่่�อนไหวทางสัังคม แฮชแท็ก็กลายเป็็นเครื่�องมืือสำำ�คัญัใน การเคลื่�อนไหว

ทางสัังคมแบบดิิจิิทัล (Hashtag Activism) ที่่�ช่่วยให้้ผู้้�ใช้้งานรวมตัวกันัเป็็นกลุ่่�ม ชุมุชน หรืือขบวนการ เช่่น กรณีีการ

ประท้้วง หรืือเรีียกร้้องสิิทธิิ โดยมีีจุดุแข็ง็ในการทำำ�ให้้ประเด็น็ท้้องถิ่่�นกลายเป็็นวาระระดับัโลก รวมทั้้�งการกระจายข้้อมูลู

ได้้อย่่างรวดเร็ว็โดยไม่่ต้้องผ่่านตัวักลางเพื่่�อกระตุ้้�นให้้รัฐัหรืือองค์์กรตอบสนอง (La Rocca, 2020; Tirapalika, 2022)

3) การประท้้วงในโลกจริิงและโลกดิิจิิทัลเป็็น “พื้้�นที่่�แห่่งความหมาย” จากแนวคิิดเชิิงปรากฏการณ์์วิิทยาของ 

Schütz (1970) การประท้้วงทั้้�งในพื้้�นที่่�จริิงและออนไลน์์ เช่่น การใช้้แฮชแท็ก็ การตะโกน การแชร์ภาพวิิดีีโอ และการ

สร้้างมีีม ล้้วนเป็็นการสร้้าง “บรรยากาศของการประท้้วง” (protest atmospheres) ที่่�หลอมรวมอารมณ์์ ความคิิด 

และญาณวิิทยาเข้้าด้้วยกันั เพื่่�อสร้้างประสบการณ์์ร่่วม (We-experience) (Gukelberger & Meyer, 2021)

4) การสร้้างอัตัลักัษณ์์และชุมุชนผ่่านสื่่�อดิิจิิทัลั แฮชแท็ก็ช่่วยให้้ผู้้�ใช้้สามารถแสดงออกถึงึตัวัตนทางสังัคม และก่่อ

รูปูเป็็นชุมุชนเสมืือนที่่�ไม่่จำำ�เป็็นต้้องผูกูติิดกับัพื้้�นที่่�ทางกายภาพ แต่่ตั้้�งอยู่่�บนความสัมัพันัธ์์และจุดุยืืนร่่วมกันั (Delanty, 

2003; Castells, 2004; van Dijk, 2006) โดยเครืือข่่ายเหล่าน้ี้�สามารถขับัเคลื่่�อนแบบแนวดิ่่�ง (จากปััจเจกสู่่�สาธารณะ) 

หรืือแนวราบ (บนฐานของอุดุมการณ์์ร่่วม)

5) แฮชแท็ก็กับัอัตัลักัษณ์์ของรัฐัชาติิ กรณีีเพลงชาติิไทย ในบริิบทไทย แฮชแท็็ก “ไทยน้ี้�รักัสงบ แต่่ถึงึรบไม่่

ขลาด” สะท้้อนการเชื่่�อมโยงอารมณ์์ทางสังัคมเข้้ากับั อุดุมการณ์์ของรััฐชาติิ ผ่่านการอ้้างอิิงเพลงชาติิไทยที่่�มีรีากฐาน

จากแนวคิิดชาติินิิยม กองทัพับกใช้้แฮชแท็ก็นี้้�เป็็นกลไกเสริิมสร้้างความเป็็นอันัหนึ่่�งอันัเดีียวกันของประชาชนในภาวะ

ความตึงึเครีียดชายแดน ซึ่่�งเป็็นตัวัอย่่างที่่�ชัดัเจนของการใช้้แฮชแท็ก็เพื่่�อปลุุกเร้้าอารมณ์์แบบรัฐั–ชาติิ

หลังัจากสถานการณ์์การใช้้แฮชแท็ก็ระยะหนึ่่�ง เกิิดปรากฏการณ์์เรีียกร้้องให้้เกิิดการรััฐประหาร 
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ภาพที่่� 3 ภาพจากสำำ�นักัข่่าวต่าง ๆ บนพื้้�นที่่�สื่่�อสังัคมออนไลน์์ 
หมายเหตุ. จาก https://www.facebook.com/sorrayuth9115

บทสรุุป 

การศึกึษาน้ี้�วิิเคราะห์์ปรากฏการณ์์ของแฮชแท็ก็ #ไทยน้ี้�รัักสงบแต่่ถึงึรบไม่่ขลาด ซึ่่�งเริ่่�มต้้นจากการเป็็นข้้อความ

เพื่่�อรวมพลังแห่่งความเป็็นชาติิ ท่่ามกลางวิิกฤตความตึงเครีียดระหว่างประเทศ และพััฒนาไปสู่่�พื้้�นที่่�การต่่อรองทางวาท

กรรมภายในสังัคมไทย โดยใช้้กรอบแนวคิิดปรากฏการณ์์วิิทยาเชิิงตีีความ (Hermeneutic Phenomenology) และ 

IPA (Interpretative Phenomenological Analysis) เพ่ื่�อทำำ�ความเข้้าใจประสบการณ์์ทางอารมณ์์และความหมายที่่�

ซ่่อนอยู่่�ในการใช้้แฮชแท็ก็

1) แฮชแท็็กในฐานะพื้้�นที่่�แห่่ง “ประสบการณ์์ร่่วม” (We-experience) ตามแนวคิิดของ Alfred Schütz และ 

Heidegger แฮชแท็ก็ดัังกล่่าวไม่่ได้้เป็็นเพีียงข้้อความหรืือเครื่�องมืือทางเทคนิิคเท่่านั้้�น แต่่เป็็น สื่่�อกลางในการรัับรู้้�และให้้

ความหมายต่่อสถานการณ์์ที่่�ผู้้�ใช้้แต่่ละคนกำำ�ลังัประสบ ผู้้�คนรับัรู้้�ปรากฏการณ์์การปะทะชายแดนผ่่านแฮชแท็็กนี้้� พร้้อม 

ๆ กับัสร้้างความรู้้�สึกึแบบ "เรา" หรืือ Intersubjective experience โดยการแชร์ โพสต์์ และแสดงออกเชิิงอารมณ์์ เช่่น 

ความกลัวั ความภาคภูมูิิใจ หรืือความโกรธ ความรู้้�สึกึร่่วมเหล่านี้้�คืือ “เนื้้�อหาของประสบการณ์์” ที่่�ปรากฏ (noema) 

และการใช้้แฮชแท็ก็เพื่่�อสื่่�อสารก็ค็ืือกระบวนการให้้ความหมายต่่อประสบการณ์์นั้้�น (noesis)

2) ความจริิงที่่�มีีหลายระดับั (Multiple Realities) แฮชแท็ก็เดีียวกันัถูกูใช้้อย่่างหลากหลาย ตั้้�งแต่่การสนับัสนุนุ

รัฐั ไปจนถึึงการวิิพากษ์์วิิจารณ์์และต่่อต้้านกองทััพ ภายใต้้กรอบ IPA ความจริิงเกี่่�ยวกับแฮชแท็ก็น้ี้�จึงึไม่่ได้้อยู่่�ที่่� “ข้้อ

เท็จ็จริิงวัตัถุวุิิสัย” เพีียงอย่่างเดีียว แต่่อยู่่�ที่่�มุมุมองส่่วนบุคุคลที่่�ประกอบขึ้้�นจากประสบการณ์์ วัฒันธรรม ความเชื่่�อ 

และบริิบททางสังัคมของผู้้�ใช้้แต่่ละคน IPA เน้้นว่่า การเข้้าถึงึประสบการณ์์ของผู้้�ใช้้ต้้องผ่่านการตีีความแบบ "สองชั้้�น" 

(double hermeneutics) กล่่าวคืือ ผู้้�วิิจัยัต้้องตีีความประสบการณ์์ของผู้้�คนที่่�กำำ�ลังัตีีความเหตุการณ์์นั้้�นด้้วยตััวเอง

3) อารมณ์์ ความหมาย และบรรยากาศของการมีีส่วนร่่วม (Affective Atmosphere) จากกรอบปรากฏการณ์์

วิิทยาและงานของ Gukelberger & Meyer (2021) พบว่่า แฮชแท็ก็ไม่่ได้้มีเีพีียงการสื่่�อสารเชิิงเหตุผลเท่่านั้้�น แต่่ยังั ก่่อ
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ให้้เกิิด "บรรยากาศของการมีีส่วนร่่วม" ที่่�ส่่งผลต่่อการรับัรู้้�และการกระทำำ�ของผู้้�คนอย่่างลึกึซึ้้�ง เช่่น ความรู้้�สึกึว่่าตนเอง

เป็็นส่่วนหนึ่่�งของการเคลื่�อนไหว แม้้จะไม่่ได้้ลงถนนจริิง ๆ ก็ส็ามารถแสดงออกผ่่านโซเชีียลมีเีดีียได้้ แฮชแท็ก็จึึงกลาย

เป็็น “พื้้�นที่่�แห่่งความหมาย” ที่่�หลอมรวมร่างกาย อารมณ์์ และอุดุมการณ์์เข้้าด้้วยกันั

4) การแปรเปลี่่�ยนความหมายและการต่่อต้้านอำำ�นาจ (Semantic Shift & Counter-Discourse) แฮชแท็ก็ซึ่่�ง

เริ่่�มต้้นจากเจตนารมณ์์ของกองทััพในเชิิง Nationalist Mobilization ได้้ถูกู “รีีคอนฟิิกเจอร์์” (reconfiguration) โดย

ผู้้�ใช้้จำำ�นวนหนึ่่�งให้้กลายเป็็น เครื่�องมืือในการต่่อต้้านรัฐัประหารเชิิงสััญญะ ซึ่่�งสอดคล้้องกัับแนวคิิด IPA ที่่�มองว่่าความ

หมายของประสบการณ์์ไม่่ได้้อยู่่�คงที่่� แต่่ ขึ้้�นอยู่่�กับัเจตนา ความรู้้�สึกึ และบริิบทที่่�ผู้้�ใช้้เลืือกนำำ�เสนอ นั่่�นหมายความว่า 

แฮชแท็ก็เป็็น “พื้้�นที่่�การตีีความ” ที่่�เปิิดให้้ผู้้�ใช้้ทุกุคนสามารถเขีียนความหมายใหม่ได้้ตลอดเวลา

สิ่่�งที่่�จากการศึกึษาทำำ�ให้้พบปรากฏการณ์์ใหม่ สามารถสกัดัเป็็นองค์์ความรู้้�ใหม่ได้้ 3 ประเด็น็ด้้วยกันั 

1) การผสานออนไลน์์และออฟไลน์์เป็็น “พื้้�นที่่�แห่่งความหมาย” งานวิิจัยชี้้�ว่่า การประท้้วงหรืือการเคลื่�อนไหว

ในสื่่�อสังัคมออนไลน์์ไม่่ได้้เป็็นเพีียงการสื่่�อสารเชิิงสัญัลัักษณ์์ แต่่เป็็น การปฏิิบัตัิิจริิง (embodied practice) ที่่�ผสาน

กายภาพ ดิิจิิทัลั อารมณ์์ และอุดุมการณ์์เข้้าด้้วยกันั จนสร้้างแรงกดดันัต่่อรััฐและสัังคม

2) บทบาทใหม่ของรัฐั–ชาติิในโลกดิิจิิทัลั กรณีีแฮชแท็ก็ที่่�เชื่่�อมโยงกับัเพลงชาติิไทยสะท้้อนว่่า อุดุมการณ์์รัฐั–ชาติิ

สามารถถูกนำำ�มาขับัเคลื่�อนผ่่านสื่่�อดิิจิิทัล และขณะเดีียวกันก็ถ็ูกูท้้าทายผ่่านการตีีความใหม่ของประชาชน แสดงถึงึความ

สัมัพันัธ์์เชิิงซ้้อนระหว่างรัฐั อุดุมการณ์์ และสาธารณะในโลกออนไลน์์

3) ปรากฏการณ์์ “แปรเปลี่่�ยนความหมาย” (Semantic Shift) ผลการศึกึษาพบว่่า แฮชแท็ก็เดีียวกันัสามารถ

ดำำ�รงอยู่่�ใน “หลายชั้้�นความจริิง” (multiple realities) เช่่น จากข้้อความที่่�กองทัพัใช้้เพื่่�อสร้้างเอกภาพ กลับัถูกูผู้้�ใช้้

บางกลุ่่�มนำำ�ไปใช้้ในการต่่อต้้านรััฐประหารหรืือวิิพากษ์์กองทััพ สะท้้อนพลวัตัของความหมายที่่�ไม่่ตายตััว เป็็นผลมาจาก

บรรยากาศของการมีีส่วนร่่วม (Affective Atmosphere) เพราะการใช้้แฮชแท็ก็ก่่อให้้เกิิด บรรยากาศร่วม (we-expe-

rience) ผ่่านการแชร์ โพสต์์ และมีีม ซึ่่�งเชื่่�อมโยงโลกออนไลน์์กับัการกระทำำ�ทางสังัคมในโลกจริิง แสดงให้้เห็น็ว่่าการ

สื่่�อสารดิิจิิทัลัมีีอิิทธิิพลต่่อการก่่อรูปูอัตัลักัษณ์์ทางการเมืืองและการสร้้างชุุมชนเสมืือน

ข้้อเสนอแนะ 

1) สำำ�หรับงานวิิจัยในอนาคต ควรมีีการศึกึษาปรากฏการณ์์ของแฮชแท็ก็ผ่่านวิิธีีการเก็็บข้้อมููลเชิิงคุุณภาพแบบ

ลึกึ เช่่น การสััมภาษณ์์เชิิงลึกึ หรืือการวิิเคราะห์์เนื้้�อหาเชิิง IPA เพื่่�อลงไปสำำ�รวจประสบการณ์์เฉพาะของผู้้�ใช้้ในสถานการณ์์

เฉพาะ รวมทั้้�งควรมีกีารติิดตาม การเปลี่่�ยนแปลงความหมายของแฮชแท็ก็ในระยะยาว (semantic trajectory) เพ่ื่�อ

วิิเคราะห์์การพัฒันา/เสื่่�อมถอยของพลังัในการสื่่�อสารของแฮชแท็ก็

	2) สำำ�หรับันโยบายสาธารณะ หน่วยงานรัฐัควรเข้้าใจว่าแฮชแท็ก็มีีพลังัทั้้�งในการเสริิมสร้้างและในการตั้้�งคำำ�ถาม

ต่่ออำำ�นาจ ดังันั้้�น การใช้้แฮชแท็ก็ในเชิิงนโยบายควรเปิิดพื้้�นที่่�ให้้กับัเสีียงที่่�แตกต่่าง พร้้อมรับฟัังมากกว่่าควบคุมุ

	3) สำำ�หรัับสื่่�อและการศึึกษา นัักสื่่�อสารมวลชนและนัักเรีียนส่ื่�อควรได้้รับการฝึึกให้้มีีทัักษะในการตีีความ

ปรากฏการณ์์ดิิจิิทัลัแบบวิิพากษ์์ โดยใช้้กรอบวิิเคราะห์์อย่่าง IPA เพื่่�อทำำ�ความเข้้าใจแฮชแท็ก็ไม่่ใช่่เพีียงแค่่การรายงาน 

แต่่เป็็นการ "อ่่าน" ความหมายเชิิงลึกึของวาทกรรมในสื่่�อออนไลน์์
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