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วตัถุปุระสูงค์ุและขอบเขตการรบัตพ้ิมิพ์ิ (Objective, Focus and Scope)

1. เพั่�Ăเป็นิÿ่�Ăกิลัางในิกิาร์เผยแพัร่์ผลังานิทางด้านิวิชิากิาร์ขĂงĂาจาร์ย์ นิกัิวิชิากิาร์ นิกัิวิจิยั แลัะนิกัิศกึิษ์า  

ด้านินิเิทศศาÿตร์์ ด้านิศลิัปะแลัะมนิษุ์ยศาÿตร์์ (Arts and Humanities) บัร์Āิาร์ธุรุ์กิจิ (Business Administration) 

กิาร์จดักิาร์แลัะกิาร์บัญัช ี(Management and Accounting) ÿังคมศาÿตร์์ (Social Sciences)

ขอบเขตการรบัตพ้ิมิพ์ิ (Focus and Scope)

วิาร์ÿาร์นิเิทศศาÿตร์์ธุรุ์กิจิบัณัฑิติย์เป็นิÿ่�Ăกิลัางในิกิาร์เผยแพัร่์บัทควิามวิชิากิาร์แลัะบัทควิามวิจิยัที�มคีณุภาพัÿงู 

ในิÿาขาวิชิาที�เกิี�ยวิข้Ăงกิบัันิเิทศศาÿตร์์ (Communications) ÿ่�Ăÿาร์มวิลัชนิ นิวัิตกิร์ร์มÿ่�Ă กิาร์จัดกิาร์กิาร์ÿ่�Ăÿาร์ ÿ่�ĂใĀม่ 

แลัะเทคโนิโลัยกีิาร์ÿ่�Ăÿาร์ กิาร์ÿ่�Ăÿาร์ ต่างๆ Ăาทิ กิาร์ÿ่�Ăÿาร์ÿขุภาพั กิาร์ÿ่�Ăÿาร์กิาร์ท่Ăงเที�ยวิ กิาร์ÿ่�Ăÿาร์กิาร์เม่Ăง  

กิาร์ÿ่�Ăÿาร์ในิĂงค์กิร์ กิาร์จัดกิาร์กิาร์ÿ่�Ăÿาร์ กิาร์ÿ่�Ăÿาร์ในิศิลัปะ ÿ่�Ăÿาร์กิาร์แÿดงแลัะศิลัปะร่์วิมÿมัย ÿ่�Ăศึกิษ์า  

(Media Studies) ที�เกิี�ยวิข้ĂงกิบััĀนิงัÿĂ่พัมิพ์ั ÿิ�งพิัมพ์ั ภาพัยนิตร์์ วิทิยุ โทร์ทศัน์ิ ĂนิิเทĂร์์เนิต็ ÿ่�Ăดิจทิลััแลัะมลััติมเีดยี 

ÿ่�Ăÿังคม ÿ่�ĂใĀม่ ร์วิมถึงบัทควิามปร์ะเด็นิกิาร์ÿ่�Ăÿาร์ที�เกิี�ยวิข้Ăงกิับัทางด้านิศิลัปะแลัะมนิุษ์ยศาÿตร์์ (Arts and  

Humanities) บัร์ิĀาร์ธุุร์กิิจ (Business Administration) กิาร์จัดกิาร์แลัะกิาร์บััญชี (Management and  

Accounting) ÿงัคมศาÿตร์์ (Social Sciences)

นโยบายของการจ้ดัูพิมิพ์ิวารสูาร

1. เร์่�Ăงที�ร์ับัพัิมพั์ในิวิาร์ÿาร์วิิจัยนิี�ต้Ăงไม่เคยเผยแพัร์่ในิวิาร์ÿาร์ ร์ายงานิĀร์Ă่ÿิ�งพัิมพั์Ă่�นิใดมากิ่Ăนิ

2. ผู้ÿ่งบัทควิามเพั่�Ăตีพัิมพั์ในิวิาร์ÿาร์นิี�จะต้Ăงลังทะเบัียนิในิวิาร์ÿาร์นิิเทศศาÿตร์์ธุุร์กิิจบััณฑิิตย์ในิร์ะบับั

ĂĂนิไลัน์ิเท่านิั�นิ 

3. ร์ับัต้นิฉบัับัทั�งภาษ์าไทยแลัะภาษ์าĂังกิฤษ์ 

4. เนิ่�ĂĀา บัทควิาม Āร์่Ăข้ĂคิดเĀ็นิที�พัิมพ์ัในิวิาร์ÿาร์เป็นิควิามคิดเĀ็นิขĂงผู้เขียนิเท่านิั�นิ กิĂงบัร์ร์ณาธุิกิาร์ 

ไม่จำาเป็นิต้ĂงเĀ็นิด้วิย

5. ต้นิฉบับััจะต้Ăงได้ร์ับักิาร์กิลัั�นิกิร์Ăงจากิผู้ทร์งคุณวิุฒิกิ่Ăนิกิาร์ตีพัิมพั์ Ăย่างนิ้Ăย 3 ท่านิต่Ăบัทควิาม
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วิาร์ÿาร์นิิเทศศาÿตร์์ธุุร์กิิจบััณฑิิตย์ ปีที� 20 ฉบัับัที� 1 ปร์ะจำาเด่Ăนิมกิร์าคม – มิถุนิายนิ 2569 ยังคง 

มุ่งมั�นิทำาĀนิ้าที�เป็นิพั่�นิที�ทางวิิชากิาร์ในิกิาร์เผยแพัร์่Ăงค์ควิามร์ู้ด้านินิิเทศศาÿตร์์แลัะศาÿตร์์ที� เกิี�ยวิข้Ăง  

โดยคัดÿร์ร์บัทควิามวิิจัยที�มีคุณภาพัแลัะผ่านิกิร์ะบัวินิกิาร์พัิจาร์ณาจากิผู้ทร์งคุณวิุฒิ เพั่�Ăร์่วิมÿร์้างĂงค์ควิามร์ู้ใĀม่

แลัะÿ่งเÿร์ิมกิาร์พััฒนิาวิงวิิชากิาร์ใĀ้กิ้าวิทันิต่Ăควิามเปลัี�ยนิแปลังขĂงÿังคมในิยุคดิจิทัลั

ในิฉบัับันิี� ผู้Ă่านิจะได้พับับัทควิามวิิจัยที�ÿะท้ĂนิควิามĀลัากิĀลัายขĂงปร์ะเด็นิกิาร์ศึกิษ์าทางนิิเทศศาÿตร์ ์

ในิมติริ์ว่ิมÿมยั เร์ิ�มจากิบัทควิามเร์่�Ăง “กิาร์เล่ัาเร์่�Ăงแลัะÿ่�ĂควิามĀมายด้านิควิามรั์กิในิมวิิÿกิิวิดิโีĂขĂงวิงทรี์แมนิดาวิน์ิ”  

ซึ�งศึกิษ์ากิาร์ปร์ะกิĂบัÿร์้างควิามĀมายแลัะกิาร์เลั่าเร์่�Ăงด้านิควิามร์ักิผ่านิÿ่�Ăบัันิเทิงร์่วิมÿมัย Ăันิÿะท้Ăนิพัลัวิัต

ขĂงกิาร์ÿ่�Ăÿาร์แลัะกิาร์ร์ับัร์ู้ขĂงผู้ชมในิÿังคมดิจิทัลั

ÿำาĀร์บัับัทควิามเร์่�Ăง “ชĂ่งทางกิาร์ร์บััร์ูน้ิโยบัายขĂงพัร์ร์คกิาร์เมĂ่งในิกิาร์เลัĂ่กิตั�งทั�วิไปป ี2566” นิำาเÿนิĂ

กิาร์ศึกิษ์ากิร์ะบัวินิกิาร์ÿ่�Ăÿาร์ทางกิาร์เม่Ăงแลัะกิาร์รั์บัร์ู้นิโยบัายพัร์ร์คกิาร์เม่ĂงขĂงปร์ะชาชนิในิช่วิงกิาร์เลั่Ăกิตั�ง 

ซึ�งมีÿ่วินิÿำาคัญต่Ăแนิวิทางกิาร์กิำาĀนิดกิลัยุทธุ์กิาร์ÿ่�Ăÿาร์กิาร์เม่Ăงแลัะกิาร์มีÿ่วินิร์่วิมในิร์ะบัĂบัปร์ะชาธุิปไตย 

ขณะที�บัทควิามเร์่�Ăง “กิาร์ÿร์้างÿร์ร์ค์แลัะกิาร์วิิเคร์าะĀ์กิลัยุทธุ์กิาร์เลั่าเร์่�Ăงในิวิิดีทัศนิ์ÿั�นิที�ÿ่งผลัต่Ăปร์ะÿิทธุิภาพั: 

กิร์ณีศึกิษ์าช่Ăง ‘นิุ่นิพัากิินิ!!’ บันิ TikTok” ได้ÿะท้ĂนิใĀ้เĀ็นิบัทบัาทขĂงแพัลัตฟĂร์์มดิจิทัลัแลัะกิาร์เลั่าเร์่�Ăง 

เชิงÿร์้างÿร์ร์ค์ในิกิาร์ÿร์้างกิาร์มีÿ่วินิร์่วิมแลัะปร์ะÿิทธุิภาพัขĂงเนิ่�ĂĀาในิÿ่�ĂÿังคมĂĂนิไลันิ์ เพั่�Ăÿ่งเÿร์ิม 

กิาร์ท่Ăงเที�ยวิเชิงĂาĀาร์ในิจังĀวิัดเชียงใĀม่

นิĂกิจากินิี� บัทควิามเร์่�Ăง “จากิทุนิÿู่ภาพัถ่ายคĂÿเพัลัย์: กิาร์ÿ่�Ăÿาร์วัิฒนิธุร์ร์มริ์มนิำ�าจันิทบูัร์” ได้นิำาเÿนิĂ 

กิาร์ผÿมผÿานิร์ะĀวิ่างวิัฒนิธุร์ร์มดั�งเดิมกิับัวิัฒนิธุร์ร์มร์่วิมÿมัยผ่านิกิาร์ถ่ายภาพั Ăันิÿะท้Ăนิกิาร์ปรั์บัตัวิขĂง 

ทุนิทางวัิฒนิธุร์ร์มภายใต้บัร์ิบัทÿังคมดิจิทัลั ขณะที�บัทควิามเร่์�Ăง “ทวีิ เĀนิ่Ă กิาลั: กิาร์วิิเคร์าะĀ์ควิามงามพุัทธุศิลัป์ 

ÿูก่ิาร์ศิลัปะเชงิปญัญาด้วิยกิาร์ผÿมผÿานิแนิวิคิดÿญัญะวิทิยาขĂงชาลัÿ์ เพีัยร์ซ”์ ไดน้ิำาเÿนิĂกิาร์วิเิคร์าะĀ์ควิามĀมาย 

เชิงÿัญลัักิษ์ณ์ผ่านิชีวิปร์ะวัิติ ควิามงามพุัทธุศิลัป์ขĂง ทวีิ บัูร์ณเขตต์ โดยใช้กิร์Ăบัแนิวิคิดทางÿัญญะวิิทยา 

เพั่�ĂĂธุิบัายมิติทางควิามเช่�Ă วิัฒนิธุร์ร์ม แลัะกิาร์ÿ่�ĂควิามĀมายในิงานิศิลัปะ

บัทควิามที�นิำาเÿนิĂในิฉบับัันิี�ÿะท้ĂนิใĀ้เĀ็นิถึงบัทบัาทขĂงกิาร์ÿ่�Ăÿาร์ในิฐิานิะกิลัไกิÿำาคญัในิกิาร์ÿร้์างควิามĀมาย  

กิาร์ถ่ายทĂดĂัตลัักิษ์ณ์ แลัะกิาร์เช่�Ăมโยงผู้คนิเข้ากิับัÿังคม วิัฒนิธุร์ร์ม แลัะกิาร์เม่Ăง ตั�งแต่กิาร์เลั่าเร่์�Ăงผ่านิ 

มิวิÿิกิวิิดีโĂแลัะแพัลัตฟĂร์์มดิจิทัลั กิาร์ร์ับัร์ู้ข้Ăมูลัทางกิาร์เม่Ăง ไปจนิถึงกิาร์ตีควิามควิามĀมายในิงานิศิลัปะแลัะ

วิัฒนิธุร์ร์มร์่วิมÿมัย ĂันิแÿดงใĀ้เĀ็นิถึงควิามÿัมพัันิธุ์ร์ะĀวิ่างÿ่�Ă เทคโนิโลัยี แลัะกิาร์ดำาร์งĂยู่ขĂงมนิุษ์ย์ในิÿังคม

ที�เปลัี�ยนิแปลังĂย่างต่Ăเนิ่�Ăง

บทบรรณาธิกิารแถุลง



กิĂงบัร์ร์ณาธุิกิาร์ขĂขĂบัคุณเจ้าขĂงบัทควิามทุกิท่านิ ที�ได้ร์่วิมกิันิร์ักิษ์ามาตร์ฐิานิคุณภาพัทางวิิชากิาร์

ขĂงวิาร์ÿาร์ใĀ้มีควิามเข้มแข็ง แลัะเป็นิที�ยĂมรั์บัĂย่างต่Ăเน่ิ�Ăง ตลัĂดจนิขĂขĂบัคุณผู้Ă่านิทุกิท่านิที�ใĀ้ควิามÿนิใจ 

แลัะติดตามผลังานิทางวิิชากิาร์ที�ได้ร์ับักิาร์เผยแพัร์่ในิวิาร์ÿาร์ฉบัับันิี� กิĂงบัร์ร์ณาธุิกิาร์Āวิังเป็นิĂย่างยิ�งวิ่า 

บัทควิามวิิจัยที�เผยแพัร์่ในิฉบัับันิี�จะเป็นิปร์ะโยชนิ์ต่Ăกิาร์ศึกิษ์า ค้นิควิ้า แลัะต่ĂยĂดĂงค์ควิามร์ู้Ăันิจะนิำาไปÿู่ 

ควิามเข้าใจที�ลัุ่มลัึกิต่Ăปร์ากิฏกิาร์ณ์ทางÿังคมร์่วิมÿมัย แลัะกิาร์พััฒนิางานิวิิชากิาร์ที�ตĂบัÿนิĂงต่Ăบัร์ิบัท 

ขĂงโลักิยุคดิจิทัลั

วิาร์ÿาร์นิิเทศศาÿตร์์ธุุร์กิิจบััณฑิิตย์ขĂเชิญชวินินัิกิวิิชากิาร์ นิักิวิิจัย คณาจาร์ย์ แลัะนิักิศึกิษ์าร์ะดับั 

บััณฑิิตศึกิษ์า ร์่วิมÿ่งบัทควิามวิิจัยแลัะบัทควิามวิิชากิาร์เพ่ั�Ăตีพัิมพั์เผยแพัร์่ แลัะร์่วิมÿร์้างพ่ั�นิที�แĀ่งกิาร์แลักิเปลัี�ยนิ

เร์ียนิร์ู้ทางวิิชากิาร์ Ăันิเป็นิพัลัังÿำาคัญในิกิาร์พััฒนิาĂงค์ควิามร์ู้แลัะÿังคมไทยต่Ăไป

         ดูร.ณัชชา พิัฒนะนุกิจ้

              บัร์ร์ณาธุิกิาร์

           วิาร์ÿาร์นิิเทศศาÿตร์์ธุุร์กิิจบััณฑิิตย์
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บทคุดัูย่อ 

งานิวิจิยัในิคร์ั�งนิี�มวัีิตถปุร์ะÿงค์เพั่�Ăศกึิษ์ากิาร์เล่ัาเร์่�Ăงแลัะÿ่�ĂควิามĀมายด้านิควิามรั์กิในิมวิิÿิกิวิดิโีĂ จากิกิร์ณี

ศกึิษ์าวิงทร์แีมนิดาวิน์ิ ที�เผยแพัร่์ในิเวิบ็ัไซต์ยทูบูัตั�งแต่ปี พั.ศ. 2561-2565 เป็นิมวิิÿกิิวิดีิโĂที�มเีนิ่�ĂĀาแลัะกิาร์เล่ัาเร์่�Ăง

เกิี�ยวิกิบััด้านิขĂงควิามร์กัิ จำานิวินิทั�งÿนิิ 11 มวิิÿกิิวิดีิโĂ ซึ�งจะวิเิคร์าะĀ์ผ่านิโคร์งเร่์�Ăง แก่ินิเร์่�Ăง มมุมĂงกิาร์เล่ัาเร์่�Ăง  

ตวัิลัะคร์ แลัะฉากิ โดยใช้ร์ะเบัยีบัวิธิุวีิจิยัเชิงคณุภาพั ผ่านิกิาร์วิเิคร์าะĀ์เนิ่�ĂĀา

ผลักิาร์วิจิยัพับัว่ิา โคร์งเร์่�ĂงในิมวิิÿกิิวิดิโีĂขĂงวิงทร์แีมนิดาวิน์ิ เป็นิกิาร์เร์ยีงลัำาดับัเĀตกุิาร์ณ์Ăย่างมเีĀตมุผีลัแลัะ

มจีดุĀมายปลัายทาง คĂ่ ลัำาดบััเĀตุกิาร์ณ์ตั�งแต่กิาร์เร์ิ�มเร์่�Ăง กิาร์พัฒันิาเĀตุกิาร์ณ์ ขั�นิภาวิะวิกิิฤต ขั�นิภาวิะคลัี�คลัาย แลัะ

ขั�นิยตุเิร์่�Ăงร์าวิ มวิิÿกิิวิดิโีĂขĂงวิงทร์แีมนิดาวิน์ิÿ่วินิมากิจะมแีก่ินิเร่์�Ăงเกิี�ยวิกิบััควิามรั์กิที�ไม่ÿมĀวิงั ทั�งควิามร์กัิข้างเดยีวิ 

ควิามร์กัิที�ผดิĀวิงั ควิามรั์กิที�ไม่ÿามาร์ถพัฒันิาขึ�นิได้ ในิขณะที�มมุมĂงกิาร์เล่ัาเร่์�Ăง พับัว่ิา ÿ่วินิมากิจะใช้วิธิุกีิาร์ เล่ัาเร์่�Ăง

ในิมมุมĂงบัคุคลัที�Āนิึ�ง ด้านิโคร์งเร์่�Ăง มกีิาร์ลัำาดบััเĀตุกิาร์ณ์แตกิต่างกินัิทั�งมเีĀตมุผีลั มจีดุĀมายปลัายทาง แลัะไม่มีจดุ

Āมายปลัายทางนิั�นิขึ�นิĂยูก่ิบััĂาร์มณ์ขĂงเพัลังที�ĀลัากิĀลัายเร์่�Ăงร์าวิแต่ล้ัวินิมคีวิามร์กัิทั�งÿิ�นิ ด้านิแก่ินิเร์่�Ăง ควิามร์กัิที�

ไม่ÿมĀวิงั ทั�งควิามร์กัิข้างเดยีวิ ควิามร์กัิที�ผดิĀวิงั ควิามร์กัิที�ไม่ÿามาร์ถพัฒันิาขึ�นิได้ แลัะมมุมĂงกิาร์เล่ัาเร์่�Ăง ÿ่วินิใĀญ่

จะมลีักัิษ์ณะมุมมĂงกิาร์เล่ัาเร์่�Ăงแบับั มมุมĂงบัคุคลัที�Āนิึ�ง โดยจะมลีักัิษ์ณะกิาร์เล่ัาเร์่�Ăงผ่านิมมุมĂงขĂงตวัิลัะคร์เพัยีง

ตวัิลัะคร์เดียวิĀร์Ă่ตัวิลัะคร์ĀลักัิขĂงเร์่�Ăง  ร์วิมไปถึงฉากิที�ปร์ากิฏĂยูใ่นิมิวิÿิกิวิดีิโĂที�ช่วิยÿร้์างĂาร์มณ์แลัะควิามเข้าใจในิ

กิาร์เล่ัาเร์่�Ăงผ่านิตวัิลัะคร์ได้ชดัเจนิยิ�งขึ�นิ ทั�งนิี�กิาร์ÿ่�Ăÿาร์ควิามĀมาย ควิามรั์กิเป็นิÿิ�งÿำาคญัขĂงกิาร์ÿ่�ĂควิามĀมาย แลัะ

ควิามแตกิต่างขĂงควิามรั์กิที�บัĂกิถึงควิามร์ูÿึ้กิที�ĀลัากิĀลัายกัินิĂĂกิไป แลัะใช้กิาร์ÿ่�Ăÿาร์ผ่านิควิามรั์กิที�แตกิต่างกัินิ โดย

ÿ่วินิมากิจะใช้ร์ปูแบับักิาร์ÿ่�ĂควิามĀมายโดยนัิย เช่นิ กิาร์ĂปุมาĂุปไมยกิาร์ÿ่�ĂควิามĀมายด้วิยบัางÿิ�งบัางĂย่างแทนิที�จะ

การเล่าเรื�องและสูื�อคุวามห์มายดู้านคุวามรักในมิวสูิกวิดูโ้อของวงทร้แมนดูาวน์
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เป็นิกิาร์ÿ่�ĂควิามĀมายโดยตร์ง ซึ�งÿะท้ĂนิใĀ้เĀน็ิได้ว่ิากิาร์ÿ่�ĂควิามĀมายนิั�นิไม่จำาเป็นิที�จะต้Ăงÿ่�Ăกินัิโดยตร์งเÿมĂไป 

เพัร์าะกิาร์ÿ่�ĂควิามĀมายยงัถĂ่เป็นิศาÿตร์์แลัะศลิัป์ขĂงกิาร์ÿ่�Ăÿาร์ไม่ว่ิาจะĂดตีĀร์Ă่ปัจจบุันัิ แต่ขึ�นิĂยูกั่ิบักิาร์นิำาเÿนิĂ

เป็นิĀลักัิควิามĀมายที�ĀลัากิĀลัายขĂงเพัลังเĀล่ัานิี� เป็นิÿิ�งที�ทำาใĀ้ผูฟั้งนิั�นิร์บััร์ูแ้ลัะร์ูÿึ้กิกิบััเพัลังได้ชดัมากิขึ�นิผ่านิกิาร์

ÿ่�Ăÿาร์ขĂงเพัลังแลัะกิาร์ตคีวิามĀมายขĂงเพัลัง

คุำาสูำาคุญั: ÿ่�ĂควิามĀมาย, ควิามร์กัิ, มวิิÿกิิวิดิโีĂ, วิงทร์แีมนิดาวิน์ิ

ABSTRACT

This study investigates storytelling and the representation of love in music videos by the band 

Three Man Down, released on YouTube between 2018 and 2022. Analyzing a purposive sample of 

11 music videos, the research examines narrative elements including plot, theme, point of view, 

characterization, and setting. This study employs a qualitative content analysis methodology. 

The study found that plots of music videos of the Three Man Down were based on incident 

orders with reasonable and purposeful manners which were exposition, rising action, climax, falling 

action, and ending. For the incident orders with reasonable and purposeful manners, most of the 

Three Man Down’s music videos had the themes about unfulfilled love, one-sided love, disappoint-
ed love, and undeveloped love. Whereas the points of view were found that the majority was the 

narratives of the first person, meanwhile, plots of music videos had different incident orders with 

reasonable, purposeful, and non-purposeful manners depending on various music emotions which 

were mostly based on love matters. For theme, unfulfilled love, disappointed love, undeveloped love, 

and points of view were mostly based on the narratives and first person’s sight with the storytelling 

through the lens of one character or key character including the settings appearing in the music videos, 

helping to create better emotions and understanding of storytelling. For interpretation, love was the 

important thing of interpretation and the differences in love might communicate different feelings 

they were mostly based on implied communication, for example, the metaphor of communication 

with something else instead of direct communication. This reflected that the interpretation was not 

necessary to be direct communication because interpretation was regarded as the science and art of 

communication including the past or present situation. But it was depended on the presentation of 

the main points of various songs. This was important to make the audiences to accept and to have 

better feelings with the songs through the communicating and interpretation of the songs.

Keywords: Interpretation, Love, Music Video, the Three Man Down
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บทนำา

บัทเพัลัง เป็นิวิร์ร์ณกิร์ร์มที�มนิุษ์ย์ÿร์้างÿร์ร์ค์ขึ�นิมา จึงมักิกิลั่าวิถึงเร์่�Ăงร์าวิในิชีวิิตผÿมผÿานิกัิบัจินิตนิากิาร์

ขĂงผู้ปร์ะพัันิธุ์ โดยถ่ายทĂดควิามร์ู้ÿึกินิึกิคิดĂาร์มณ์ ตลัĂดจนิÿภาพัÿังคมในิยุคนิั�นิ ๆ ÿามาร์ถÿร์้างĂาร์มณ์

ÿะเท่Ăนิใจ Ăาร์มณ์เศร์้า ร์ักิ ผิดĀวิัง ÿนิุกิÿนิานิ ตลักิขบัขันิ Āร์่Ăปลัุกิÿำานิึกิ ทั�งนิี�ขึ�นิĂยู่กิับัชั�นิเชิงกิาร์ปร์ะพัันิธุ์ 

ตลัĂดจนิĂาร์มณ์ร์่วิมร์ับัร์ู้ขĂงผู้ฟัง (Chaikee & Kaeowichin, 2018) เพัลังจึงเป็นิกิาร์ÿะท้Ăนิแลัะกิาร์บัันิทึกิ 

เร์่�Ăงร์าวิที�กิลั่าวิถึงกิาร์ใช้ชีวิิต ค่านิิยมขĂงÿังคม เทคโนิโลัยี Āร์่Ăควิามร์ักิที�เปลัี�ยนิแปลังไปตลัĂดเวิลัา ควิามÿำาคัญ

ขĂงเพัลังนิั�นิจะมีผลัต่Ăผู้ฟังไม่มากิก็ินิ้Ăย ขึ�นิĂยู่กัิบัเนิ่�ĂĀาขĂงเพัลังที�มีผลัต่Ăผู้ฟังĀร์่Ăเร์ียกิได้วิ่าปร์ะÿบักิาร์ณ์ร์่วิม 

ร์ะĀวิ่างผู้ฟังกิับัเพัลัง จึงทำาใĀ้เนิ่�ĂĀาแลัะทำานิĂงนิั�นิมีผลัต่Ăผู้ฟัง ไม่วิ่าจะเป็นิเพัลังเศร์้าĀร์่Ăเพัลังÿนุิกิ  

ÿิ�งที�ผู้ฟังได้ร์ับัค่Ăควิามรู์้ÿึกิที�Ăยู่ในิเพัลังÿ่งผ่านิเนิ่�ĂĀาแลัะเร์่�Ăงร์าวิไปÿู่ผู้ฟัง ซึ�งกิาร์รั์บัฟังบัทเพัลังที�ควิบัคู่ไปกิับั

กิาร์ที�ได้ร์ับัชมมิวิÿิกิวิิดีโĂ จะยิ�งÿ่งเÿร์ิมใĀ้ผู้ที�ฟังเพัลังนิั�นิ เข้าใจเนิ่�ĂĀาขĂงเพัลังควิบัคู่กิับักิาร์ถ่ายทĂดเร่์�Ăงร์าวิ 

ช่วิยใĀ้ผู้ฟังมีĂาร์มณ์ร์่วิมไปกิับัเพัลังแลัะเข้าใจควิามĀมายขĂงเพัลังได้ชัดเจนิยิ�งขึ�นิ เนิ่�ĂงจากิมิวิÿิกิวิิดีโĂเป็นิ 

กิร์ะบัวินิกิาร์ถ่ายถĂดควิามĀมายผ่านิกิาร์เลั่าเร์่�Ăงด้วิยภาพัแลัะเÿียง เพ่ั�Ăÿ่�Ăÿาร์ควิามĀมายเพัลัง กิาร์แÿดงท่าทาง

แลัะĂาร์มณ์ขĂงตัวิลัะคร์ที�แÿดงĂยู่ในิมิวิÿิกิวิิดีโĂ จึงÿ่งผลัใĀ้ผู้ฟังเพัลังที�ร์ับัชมมิวิÿิกิวิิดีโĂเข้าใจกิร์ะบัวินิกิาร์

ÿ่�Ăÿาร์ดังกิลั่าวิผ่านิบัทเพัลังได้มากิยิ�งขึ�นิกิวิ่ากิาร์ฟังเพัลังเพัียงแค่เÿียง 

มิวิÿิกิวิิดีโĂ เร์ิ�มเข้ามามีบัทบัาทÿำาคัญแลัะทวิีควิามชัดเจนิมากิขึ�นิเม่�Ă MTV (Music Television) ÿถานิ ี

เคเบัิลัทีวิีขĂงปร์ะเทศÿĀรั์ฐิĂเมริ์กิาได้ถ่Ăกิำาเนิิดขึ�นิในิปี ค.ศ. 1981 โดยได้นิำาเÿนิĂเฉพัาะมิวิÿิกิวิิดีโĂจากิบัริ์ษ์ัท 

เพัลังต่าง ๆ แลัะร์ายกิาร์ที�มีเน่ิ�ĂĀาเกิี�ยวิกัิบัĂุตÿาĀกิร์ร์มเพัลังตลัĂด 24 ชั�วิโมง ซึ�งถ่Ăเป็นิกิาร์บุักิเบัิกิตลัาดธุุร์กิิจ 

มิวิÿิกิวิิดีโĂใĀ้มีควิามแพัร่์Āลัายมากิยิ�งขึ�นิ (Wells, 1992, as cited in Satthasomboon, 2000) ทำาใĀ้เป็นิ

ปร์ากิฏกิาร์ณ์ที�ÿร์้างกิาร์ยĂมรั์บัในิวิงกิาร์ĂุตÿาĀกิร์ร์มเพัลังแลัะÿามาร์ถÿร้์างกิร์ะแÿควิามนิิยมได้เป็นิĂย่างดี  

ด้วิยเĀตุนิี� มิวิÿิกิวิิดีโĂจึงกิลัายเป็นิกิลัยุทธ์ุกิาร์ÿ่�Ăÿาร์ÿำาคัญÿำาĀรั์บักิาร์ปร์ะชาÿัมพัันิธ์ุขĂงĂุตÿาĀกิร์ร์มเพัลัง  

ÿ่งผลัใĀ้มิวิÿิกิวิิดีโĂกิลัายเป็นิเคร่์�Ăงชี�วิัดถึงควิามÿำาเร์็จขĂงเทปเพัลัง (Matkong, 1999) ในิปัจจุบัันิมีบัทเพัลัง 

ĀลัากิĀลัายแนิวิเกิิดขึ�นิตามวิิวัิฒนิากิาร์แลัะควิามก้ิาวิĀน้ิาขĂงเทคโนิโลัยี ทำาใĀ้มีร์ูปแบับักิาร์นิำาเÿนิĂ ปร์ะเภท 

แลัะเนิ่�ĂĀาที�ĀลัากิĀลัาย แต่Āนิึ�งในิเนิ่�ĂĀาที�ยังคงได้ร์ับัควิามนิิยมทุกิÿมัย ค่Ă เร่์�Ăงร์าวิขĂงควิามรั์กิ ซึ�งควิามรั์กิ  

เปน็ิĂกีิĀนิึ�งร์ปูแบับักิาร์ÿ่�Ăÿาร์ทางเนิ่�ĂĀาที�นิำาเÿนิĂในิเพัลัง เพัลังร์กัินิั�นิมĂียูĀ่ลัากิĀลัายปร์ะเภท จากิผลักิาร์ÿำาร์วิจ

ปร์ะเภทขĂงเนิ่�ĂĀาเพัลังในิงานิวิิจัยขĂง (Lertvilaikunnatee, 2019) เร์่�Ăง กิาร์วิิเคร์าะĀ์ร์่วิมในิกิาร์ตัดÿินิใจ 

ใช้บัร์ิกิาร์ฟังเพัลังผ่านิทางร์ะบับัมิวิÿิกิÿตร์ีมมิ�งขĂงผู้ใช้บัร์ิกิาร์เจเนิĂเร์ชันิแซดในิเขตกิร์ุงเทพัมĀานิคร์ พับัวิ่า  

คนิไทยช่�นิชĂบัเนิ่�ĂĀาเพัลังที�มีกิาร์ถ่ายทĂดด้านิควิามร์ักิÿูงเป็นิĂันิดับัĀนิึ�ง ถึงร์้Ăยลัะ 70.50 ซึ�งจากิผลักิาร์ÿำาร์วิจ 

ดังกิลั่าวิ ÿะท้ĂนิใĀ้เĀ็นิวิ่า เนิ่�ĂĀาเพัลังที�เกิี�ยวิกิับัควิามร์ักิ ยังเป็นิÿิ�งที�ได้ร์ับัควิามนิิยม เนิ่�Ăงจากิควิามร์ักินิั�นิ 

เป็นิเร์่�Ăงที�บั่งบัĂกิถึงĂาร์มณ์แลัะควิามร์ู้ÿึกิขĂงผู้ฟัง ทำาใĀ้ผู้ที�ฟังมีรู้์ÿึกิร์่วิมไปกิับัเพัลัง เพัร์าะควิามร์ักิเป็นิÿิ�งที� 

Ăยู่คู่กิับัมนิุษ์ย์มาĂย่างยาวินิานิในิÿังคมไม่วิ่าจะเป็นิĂดีตĀร่์Ăปัจจุบัันินิั�นิแลัะเป็นิÿิ�งที�ผู้คนิใĀ้ควิามÿำาคัญ 

เป็นิĂย่างมากิ แต่ควิามเปลัี�ยนิแปลังทางÿังคมกิับัควิามร์ักิย่Ăมเปลัี�ยนิไปตามกิาลัเวิลัาแลัะยุคÿมัย จึงทำาใĀ้เพัลัง 

ที�เกิี�ยวิกิับัควิามร์ักิเป็นิที�ตĂบัÿนิĂงควิามต้Ăงกิาร์ทางควิามร์ู้ÿึกิแลัะĂาร์มณ์ขĂงผู้คนิทุกิยุคÿมัยเป็นิĂย่างมากิ
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จากิที�กิลั่าวิมาข้างต้นิ จึงนิำามาÿู่ควิามÿนิใจในิกิาร์ศึกิษ์าคร์ั�งนิี�เกิี�ยวิกิับักิาร์ÿ่�Ăÿาร์ด้านิควิามร์ักิที�ปร์ากิฏในิ

บัทเพัลัง ซึ�งบัทเพัลังถ่Ăเป็นิกิาร์ÿ่�Ăÿาร์เพ่ั�ĂใĀ้ควิามบัันิเทิงแก่ิผู้ฟัง ไม่วิ่าจะเป็นิเพัลังช้า เพัลังเร็์วิ เพัลังÿนุิกิ Āร์่Ă

เพัลังเศร์้า เพัลังเĀล่ัานิี�กิ็จะมีกิาร์ถ่ายทĂดĂาร์มณ์Āร์่Ăควิามร์ู้ÿึกิขĂงศิลัปินิĂยู่ในิบัทเพัลังแลัะท่วิงทำานิĂง เพั่�Ăÿ่ง

ÿาร์ที�ตนินิำาเÿนิĂไปยังผู้ฟังเพัลังได้ร์ับัฟังĂีกิด้วิย ค่ายเพัลังต่าง ๆ จึงนิำาเนิ่�ĂĀาด้านิควิามร์ักิมาใช้เป็นิกิลัยุทธุ์Āนิึ�ง

ทางกิาร์ตลัาดในิกิาร์ÿร์้างควิามĀมายผ่านิเพัลังใĀ้กิับัศิลัปินิในิÿังกิัดขĂงตนิ

“ทร์ีแมนิดาวินิ์”  ถ่Ăเป็นิวิงดนิตร์ีร์ุ่นิใĀม่ที�เป็นิกิร์ะแÿแลัะนิ่าจับัตามĂง ด้วิยกิาร์ÿร์้างยĂดวิิวิในิร์ะดับั 

ร์Ă้ยลัา้นิวิวิิ ทำาใĀว้ิงดนิตร์แีลัะศลิัปนิิถกูิเปน็ิที�ร์ูจ้กัิในิร์ะยะเวิลัาĂนัิร์วิดเร์ว็ิ แลัะยงัถกูิจดัĂนัิดบััเพัลังฮิติĂยูที่�Ăนัิดบัั 1  

ในิชาร์์จเพัลังต่าง ๆ พัร์้Ăมกิวิาดร์างวิัลัมาจากิĀลัายÿถาบัันิ โดยทร์ีแมนิดาวินิ์เร์ิ�มต้นิมีผลังานิĂĂกิมาเม่�Ăปี  

พั.ศ. 2558  เร์่�Ăยมาจนิถึงปัจจุบัันิ ภายใต้ÿังกิัด Gene Lab ในิเคร์่Ăบัร์ิษ์ัท จีเĂ็มเĂ็ม แกิร์มมี� จำากิัด (มĀาชนิ)  

มีÿมาชิกิในิวิงจำานิวินิ 4 คนิ ปร์ะกิĂบัด้วิย กิฤตย์ จีร์พััฒนิานุิวิงศ์  (กิิต) พัีร์พัลั เĂี�ยมจำาร์ัÿ (ตูนิ)  

เตธุนัินิท์ วิงศ์ปรี์ชาโชค (เต) แลัะวิิศรุ์ต ปฐิมศิริ์ไพัศาลั (เÿ็ง) ผลังานิที�ผ่านิมามีĂัลับัั�มทั�งĀมด 3 Ăัลับัั�ม  

แลัะมี ซิงเกิิลัเดี�ยวิร์วิม 8 ซิงเกิิลั (ดังภาพัที� 1)

ภาพิท้� 1 ผลังานิมวิิÿกิิวิดิโีĂขĂงวิงทร์แีมนิดาวิน์ิ
ĀมายเĀต:ุ จากิ https://youtu.be/ks7p6DA0dKk?si=jmo49vNRAnLYKQpz  

จากิภาพัที� 1 แÿดงถึงผลังานิมิวิÿิกิวิิดีโĂขĂงวิงทรี์แมนิดาวิน์ิ ที�ได้รั์บัควิามนิิยมเป็นิĂย่างมากิจากิ 

กิลัุ่มผู้ฟัง โดยผลังานิมิวิÿิกิวิิดีโĂที�มียĂดกิาร์ร์ับัชมÿูงÿุดค่Ăผลังานิเพัลัง ถ้าเธุĂรั์กิฉันิจริ์ง มียĂดกิาร์ร์ับัชมÿูงถึง  

123,813,143 คร์ั�ง (ข้Ăมูลั ณ วิันิที� 26 มกิร์าคม พั.ศ. 2566) แลัะจากิผลังานิดังกิล่ัาวิขĂงวิงทรี์แมนิดาวิน์ิ  

ÿ่วินิใĀญ่นิั�นิจะเป็นิกิาร์ฟังเพัลังผ่านิร์ะบับัÿตรี์มมิ�ง (Streaming) ซึ�งในิปร์ะเทศไทยมีร์ะบับัÿตรี์มมิ�งที�ได้ร์ับั 

ควิามนิิยม ได้แกิ่ Spotify, Joox, Line Music Āร์่Ă Apple Music ที�ใช้ฐิานิข้Ăมูลัเพัลังเดียวิกิันิกิับั iTunes Store 

ได้แÿดงควิามÿำาเร์็จขĂงวิงทร์ีแมนิดาวินิ์ ได้ดังนิี�
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ภาพิท้� 2 Thailand TOP100 by JOOX Ăนัิดบัั 1 เพัลัง ฝนิตกิไĀม
ĀมายเĀต:ุ จากิ https://share.google/0hiLndLsvY8hoUoPw

จากิภาพัที� 2 จะแÿดงใĀ้เĀน็ิว่ิา ในิปี พั.ศ. 2562 จากิกิาร์จดัĂนัิดับัเพัลังฮิติ 10 Ăนัิดบััเพัลังฮิติ Thailand 

TOP100 by JOOX กิาร์จดัĂนัิดบััเพัลังฮิติปร์ะจำาวินัิที� 16 ธุนัิวิาคม พั.ศ. 2562 ผลังานิเพัลังฝนิตกิไĀม ขĂงวิงทร์แีมนิ

ดาวิน์ิถกูิจัดĂนัิดบััเพัลังฮิติĂยู่ที�Ăนัิดบัั 1 เป็นิร์ะยะเวิลัาถงึ 2 ÿปัดาĀ์ติดต่Ăกินัิ ด้วิยควิามที�เป็นิศลิัปินิน้ิĂงใĀม่ไม่ใช่เร์่�Ăง

บังัเĂิญที�เพัลัง ฝนิตกิไĀม จะถูกิจดัĂันิดบััเพัลังที�ได้รั์บัควิามนิยิมเป็นิĂนัิดบััที� 1 ถงึ 2 ÿัปดาĀ์ตดิต่Ăกัินิ ซึ�งเพัลังฝนิตกิไĀม

เป็นิเพัลังที�ได้ร์บััควิามนิยิมเนิ่�Ăงจากิเป็นิเพัลังที�ถกูิปล่ัĂยใĀ้ฟังในิเดĂ่นิพัฤศจกิิายนิ ซึ�งเป็นิเดĂ่นิที�เปลัี�ยนิผ่านิฤดกูิาลัขĂง

ปลัายฤดฝูนิ ต้นิฤดĀูนิาวิ ในิปร์ะเทศไทย ซึ�งวินัิแลัะเวิลัาที�ปล่ัĂยเพัลังกิม็ÿ่ีวินิทำาใĀ้กิาร์เป็นิเพัลังยĂดนิยิมได้ นิĂกิจากิ

นิี�เพัลังที�เกิี�ยวิกิบััÿภาพัแวิดล้ัĂมจะมผีลัต่Ăผูฟั้งเป็นิĂย่างมากิ

ภาพิท้� 3 MELLOW CHART TOP 20 Ăนัิดบัั 1 เพัลัง ฝนิตกิไĀม
ĀมายเĀต:ุ จากิ https://share.google/wtU9r1e8bgA29EHDS
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จากิภาพัที� 3 ในิปี พั.ศ. 2563 เป็นิกิาร์จดัĂนัิดบััเพัลังฮิติขĂงคลั่�นิวิทิย ุMELLOW 97.5 จากิกิาร์จดัĂนัิดบัั 

MELLOW CHART TOP 20 ปร์ะจำาÿปัดาĀ์ที� 8 วินัิที� 16 – 22 กิมุภาพันัิธ์ุ พั.ศ. 2563 เพัลังฝนิตกิไĀมก็ิยงัคงคร์Ăง

Ăนัิดบััที� 1 เĀ็นิได้Ăย่างชดัเจนิเลัยว่ิาไม่ว่ิาจะเป็นิแĂปพัลิัเคชนัิในิกิาร์ฟังเพัลังĀร์Ă่คลั่�นิวิทิยกุิน็ิำาเพัลังฝนิตกิไĀมมาเปิด

ใĀ้ผูฟั้งได้ร์บััฟัง เนิ่�Ăงด้วิยกิร์ะแÿขĂงเพัลังที�มคีวิามนิยิมกินัิĂย่างต่Ăเนิ่�Ăง

ภาพิท้� 4 Thailand TOP100 by JOOX Ăนัิดบัั 1 เพัลัง ฝันิถงึแฟนิเก่ิา
ĀมายเĀตุ: จากิ https://www.facebook.com/share/1Cao4r2TwE/?mibextid=wwXIfr

จากิภาพัที� 4 ในิปี พั.ศ. 2563 เป็นิกิาร์จัดĂนัิดบััเพัลังฮิติจากิ 10 Ăนัิดบััเพัลังฮิิต Thailand TOP100 by JOOX 

ปร์ะจำาวัินิที� 22 มถินุิายนิ พั.ศ. 2563 เพัลัง ฝันิถงึแฟนิเก่ิา เป็นิเพัลังใĀม่ต่ĂจากิเพัลังฝนิตกิไĀมขĂงวิงทร์แีมนิดาวิน์ิที�

ÿามาร์ถคว้ิาĂนัิดบัั 1 ไปคร์Ăง เพัลัง “ฝันิถงึแฟนิเก่ิา” ในิเน่ิ�ĂĀาขĂงเพัลังกิจ็ะเล่ัาในิมมุมĂงขĂงบัคุคลัที�ในิกิลัางดกึิฝันิ

ถงึแฟนิเก่ิา ฝันิถงึแต่เร์่�Ăงด ี ๆ ที�ทำาร่์วิมกินัิ ซึ�งเป็นิกิาร์เตĂ่นิÿติขĂงตวัิเĂงว่ิาถงึจะทำาĀร์Ă่ไม่ทำาĂะไร์มนัิกิเ็ป็นิแค่เพัยีง

ควิามฝันิแลัะควิามทร์งจำาที�ดทีี�มใีĀ้กินัิตลัĂดมา

ภาพิท้� 5 Thailand TOP100 by JOOX Ăนัิดบัั 1 วินัิเกิดิฉนัิปีนิี�
ĀมายเĀต:ุ จากิ https://www.facebook.com/share/1BgBr88WtG/?mibextid=wwXIfr
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จากิภาพัที� 5 ในิปี พั.ศ. 2564 เป็นิกิาร์จดัĂนัิดับัเพัลังฮิติจากิ 10 Ăนัิดบััเพัลังฮิติ Thailand TOP100 by 

JOOX ปร์ะจำาวัินิที� 1 ตลุัาคม พั.ศ. 2564 เพัลัง วินัิเกิดิฉนัิปีนิี� (HBD to me) ขึ�นิเป็นิĂนัิดบััที� 1 ขĂง JOOX แซงเพัลัง 

MONEY ขĂง LISA BLACK PINK ที�กิร์ะแÿแลัะควิามฮิติกิำาลังัมาแร์งในิขณะนิั�นิ เพัลังวินัิเกิดิฉันิปีนิี�นิั�นิถกูิเผยแพัร่์เป็นิ

มวิิÿกิิวิดิโีĂในิยทูบูัเม่�Ăวินัิที� 23 กินัิยายนิ พั.ศ. 2564 เพัลัง วินัิเกิดิฉนัิปีนิี� เป็นิเพัลังแร์กิกิบััโปร์เจกิต์ JOOK 100x100 

SEASON 3 คำาว่ิา Happy Birth Day เป็นิคำาĂวิยพัร์วินัิเกิดิที�ดูเĀมĂ่นิธุร์ร์มดา แต่มักิใช้ในิวินัิที�ÿำาคญัเท่านิั�นิ โดยในิเนิ่�Ă

เพัลังที�ใช้คำาว่ิา Happy Birth Day To Me เป็นิกิาร์Ăวิยพัร์ตนิเĂงในิวินัิเกิดิĀร์Ă่จะตามด้วิยกิาร์ขĂพัร์ต่าง ๆ ร่์วิมด้วิย 

จากิที�กิล่ัาวิมา จะเĀ็นิได้ว่ิา วิงทรี์แมนิดาวิน์ิ มĀีลัากิĀลัายเพัลังใĀม่ที�ได้ร์บััควิามนิยิมจากิกิาร์จัดลัำาดับัขĂง

ÿถาบันัิเพัลังฮิติ โดยทุกิเพัลังมีควิามชัดเจนิในิเร์่�ĂงขĂงควิามร์กัิĂยูใ่นิเพัลัง ไม่ว่ิาจะเป็นิควิามรั์กิที�ÿดใÿ ร์กัิข้างเดียวิ  

ร์กัิที�ไม่ÿมĀวัิง ตดัพ้ัĂควิามร์กัิ ใĀ้แง่คดิในิเร์่�Ăงควิามรั์กิ ร์กัิที�ต้Ăงแลักิกัิบับัางÿิ�งบัางĂย่าง ร์กัิที�ไม่มทีางกิลับััมาเĀมĂ่นิเดมิ 

Ăลัับัั�ม THIS CITY WON’T BE LONELY ANYMORE นิี�เป็นิĂลัับัั�มแร์กิที�วิง  ทร์แีมนิดาวิน์ินัิ�นิทำาĂĂกิมาเผยแพัร่์ใĀ้ได้ 

ร์บััฟัง กิาร์ที�ศิลัปินินิั�นิÿร้์างĂลัับัั�มขึ�นิมาได้นิั�นิกิต้็ĂงยĂมร์บััว่ิาต้Ăงมเีพัลังแลัะกิร์ะแÿขĂงกิาร์ตดิตามที�ดใีนิร์ะดบััĀนิึ�ง  

ซึ�งศิลัปินิน้ิĂงใĀม่แบับัวิงทรี์แมนิดาวิน์ิ ทำาใĀ้เĀ็นิได้ชดัว่ิา กิาร์ที�เป็นิศลิัปินิน้ิĂงใĀม่ที�เพัิ�งเข้าวิงกิาร์มาได้นิานิแลัะÿามาร์ถ

ÿร้์างĂัลับัั�มเป็นิขĂงตัวิเĂงได้นิั�นิมันิไม่ใช่เร์่�Ăงง่าย แลัะด้วิยกิร์ะแÿแลัะควิามฮิิตขĂงวิงนิั�นิยังคงมาแร์งĂย่างต่Ăเนิ่�Ăง 

จงึทำาใĀ้วิงทร์แีมนิดาวิน์ิมโีปร์เจกิต์เข้ามาĂกีิมากิมาย ไม่ว่ิาจะเป็นิกิาร์ร่์วิมทำาเพัลังกิบััศลิัปินิต่าง ๆ  ผลังานิเพัลังปร์ะกิĂบั

ซรี์ÿ์ี ซึ�งเĀน็ิได้ไม่บ่ัĂยนิกัิที�ว่ิาวิงศลิัปินิน้ิĂงใĀม่ได้มโีĂกิาÿทำาเพัลังปร์ะกิĂบัซรี์ÿ์ี เช่นิ เพัลังปร์ะกิĂบัซรี์ÿ์ีเร์่�Ăง HOOK ร์กัิ

ĀมดัĀนิกัิ “คกุิเข่า” เผยแพัร่์เม่�Ă 26 มถินุิายนิ พั.ศ. 2563 แลัะเพัลังปร์ะกิĂบัซีร์ÿ์ีเร์่�Ăงร์กัินิาย My Ride “ĀยุดĀวัิใจ”                 

เผยแพัร่์เม่�Ă 27 มกิร์าคม พั.ศ. 2565

ภาพิท้� 6 ÿติ�กิเกิĂร์์ติดร์ถไฟฟ้า BTS โปร์โมตเพัลัง วินัิเกิดิฉนัิปีนิี� BY JOOX
ĀมายเĀต:ุ จากิ https://www.facebook.com/share/p/1G4eQ7vMvN/?mibextid=wwXIfr
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นิĂกิจากินิี� ควิามนิยิมขĂงวิงทร์แีมนิดาวิน์ิ ยงัÿ่งผลัต่Ăกิาร์นิำาไปโปร์โมตในิÿถานิที�ต่าง ๆ  เช่นิ กิาร์มÿีติ�กิเกิĂร์์ที� 

JOOX นิำามาตดิร์ถไฟฟ้า BTS ที�นิำาเĀล่ัาศลิัปินิวิงทรี์แมนิดาวิน์ิทกุิคนิพัร้์Ăมขึ�นิช่�Ăเพัลัง วินัิเกิดิฉันิปีนิี� ที�มยีĂดร์บััชมขึ�นิ

ตดิĂนัิดบััขĂงแĂปพัลัเิคชนัิ ยิ�งทำาใĀ้เĀน็ิชดัเจนิมากิขึ�นิเลัยว่ิากิร์ะแÿควิามแร์งขĂงวิงดนิตร์น้ีิĂงใĀม่Ăย่างทร์แีมนิดาวิน์ิ

นิั�นิเป็นิที�ร์ูจ้กัิเพัิ�มมากิยิ�งขึ�นิไปĂกีิ

ภาพิท้� 7 HONDA SCOOPY COLORFUN DISTRICT
ĀมายเĀตุ: จากิ https://www.facebook.com/share/17TVvCd2FS/?mibextid=wwXIfr

จะเĀ็นิได้วิา่ ควิามน่ิาÿนิใจขĂงวิงทรี์แมนิดาวิน์ินิี�ยงัไม่Āมดเพีัยงเท่านิี� เน่ิ�Ăงจากิทางร์ถจักิร์ยานิยนิต ์ฮิĂนิด้า

ได้นิำาศิลัปินิÿุดฮิิตทั�ง Ăิ�งค์ วิร์ันิธุร์ แลัะทร์ีแมนิดาวินิ์ มาร์่วิมเป็นิพัรี์เซนิเตĂร์์ New Scoopy โดยทั�งÿĂงได้ÿร์้างผลั

งานิเพัลังร์่วิมกัินิที�ใช้ในิกิาร์โปร์โมต Honda New Scoopy ที�ช่�Ăวิ่า Let's Scoop Colorful Colorfun แลัะทั�ง 2 

ศิลัปินิยังมีเพัลังเดี�ยวิที�Ăยู่ในิ New Scoopy Ăีกิ ไม่วิ่าจะเป็นิเพัลัง “พัาเธุĂĀนิีไป” โดยศิลัปินิทร์ีแมนิดาวินิ์ แลัะ

เพัลัง “ใĀ้ฉันิĂยู่ข้าง ๆ ไĀม” โดยศิลัปินิ Ăิ�งค์ วิร์ันิธุร์ ทั�งนิี�กิ็ยิ�งทำาใĀ้วิงทร์ีแมนิดาวินิ์นิั�นิเป็นิวิงนิ้ĂงใĀม่ที�มีกิร์ะแÿ

ควิามนิิยมได้ชัดเจนิมากิยิ�งขึ�นิ

ÿถิติข้Ăมูลัที�ÿำาคัญที�ÿนิับัÿนิุนิใĀ้วิงดนิตร์ีวิงทร์ีแมนิดาวินิ์ปร์ะÿบัควิามÿำาเร์็จ จากิกิาร์วิิเคร์าะĀ์ข้ĂมูลัขĂง 

AD ADDICT (2023) ที�Ăธุิบัายไวิ้วิ่า “วิงทร์ีแมนิดาวินิ์” ค่Ă ĂีกิĀนิึ�งวิงดนิตร์ีที�ปร์ะÿบัควิามÿำาเร์็จมากิที�ÿุดวิงĀนิึ�ง

ในิปร์ะเทศไทย จนิเร์ยีกิไดว้ิา่พัวิกิเขาเปน็ิ “วิงดนิตร์แีĀง่ยคุ” จากิควิามÿำาเร์จ็ทั�งĀมดนิั�นิ เปน็ิผลัมาจากิแพัÿชนัิแลัะ

ควิามรั์กิในิเÿียงดนิตรี์ขĂงพัวิกิเขาที�ถา่ยทĂดĂĂกิมาผ่านิงานิดนิตรี์ที�พิัถพีัถินัิไม่ดถูกูิคนิฟัง จนิทำาใĀ้เพัลังขĂงพัวิกิเขา

กิลัายเป็นิเพัลังโปร์ดในิดวิงใจขĂงใคร์Āลัายคนิ กิาร์ÿร้์างตัวิตนิที�ชัดเจนิขĂงวิงผ่านิกิาร์วิิเคร์าะĀ์ข้Ăมูลัเชิงÿถิติ ÿิ�งที�

ทำาใĀ้วิงดนิตร์ีวิงทร์ีแมนิดาวินิ์ปร์ะÿบัควิามÿำาเร์็จมีเĀตุผลัĀลัายปร์ะกิาร์ Ăาทิ

กิาร์ÿร์้างไวิร์ัลัที�ร์้Ăงกิันิทั�วิบ้ัานิทั�วิเม่Ăง ÿู่เพัลังฮิิตเพัลังĂ่�นิ ๆ ที�วิงทร์ีแมนิดาวินิ์ÿร์้างÿถิติไวิ้ปร์ะดับัวิงกิาร์ 

จนิปัจจุบัันิมีเพัลังที�ยĂดวิิวิเกิินิ 10 ลั้านิบันิยูทูบัมากิถึง 10 เพัลัง โดยเพัลังที�ยĂดวิิวิเยĂะที�ÿุดค่Ă ถ้าเธุĂร์ักิฉันิจร์ิง 

ที�มียĂดวิิวิถึง 147 ลั้านิวิวิิ ร์วิมถึงยĂดวิิวิแลัะÿตร์ีมมิงจากิแพัลัตฟĂร์์มĂ่�นิ ๆ กิวิ่า 2,500,000,000 ล้ัานิวิิวิ โดยแบั่ง
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เป็นิ YouTube ยĂดวิิวิร์วิมกิวิ่า 2,400,000,000 วิิวิ, Spotify ยĂดÿตร์ีมกิวิ่า 200,000,000,  Apple Music ยĂด

ÿตร์ีมร์วิม 65,000,000 

กิาร์ÿร์้างปร์ากิฎกิาร์ณ์ตามลั่าบััตร์คĂนิเÿิร์์ต Three Man Down Live At Impact Arena 2023 ที�จัดขึ�นิ

เม่�Ăวิันิที� 19 ÿิงĀาคม 2566 โดยในิวิันิจĂงบััตร์เกิิดกิาร์แข่งขันิกิันิĂย่างดุเด่ĂดขĂงแฟนิคลัับั จนิทำาใĀ้บััตร์ Sold 

Out ภายในิเวิลัา 5 ชั�วิโมง ร์วิมทั�งยังถ่Ăเป็นิวิงดนิตรี์ที�คิวิแนิ่นิที�ÿุดวิงĀนิึ�งในิปร์ะเทศ มีตาร์างทัวิร์์คĂนิเÿิร์์ตที�ถูกิ

จĂงเต็มแบับัข้ามปี มีกิาร์เปิดกิาร์แÿดงโชวิ์มาแล้ัวิกิวิ่า 500 โชวิ์ทัวิร์์ปร์ะเทศ แถมยังไปแÿดงในิงานิเทศกิาลัดนิตร์ี

ใĀญ่ ๆ มานัิบัคร์ั�งไม่ถ้วินิ ซึ�งÿถิตินิี�มาจากิกิาร์ทำา Post Survey  Ăย่างเป็นิทางกิาร์ขĂงงานิ Music Festival ขĂง 

GMM Show Biz ที�ร์วิบัร์วิมควิามคิดเĀ็นิขĂงผู้ชมในิเทศกิาลัดนิตร์ีใĀญ่ ๆ ขĂงปร์ะเทศ ตั�งแต่ปี 2022 – 2023  

เช่นิงานิ  Monster Music Fest, Marathon Concert Fest, Big Mountain Music Festival, NangLay, นิั�งเล่ันิ, 

เชียงใĀญ่, พัุ่งใต้, Water War เป็นิต้นิ

กิาร์เป็นิพัร์ีเซนิเตĂร์์โฆษ์ณาเนิ่�ĂĀĂม เกิ็บัคร์บัทุกิĂุตÿาĀกิร์ร์ม โดยปัจจุบัันิวิงทร์ีแมนิดาวินิ์มีÿัญญาเป็นิ 

พัร์เีซนิเตĂร์ท์ี�ĀลัากิĀลัาย คร์บัทุกิĂตุÿาĀกิร์ร์ม ทั�งโทร์ศพััทม์Ă่ถĂ่, เคร่์�Ăงด่�ม, ร์ถจกัิร์ยานิยนิต์, ขนิม, Āร์Ă่แม้กิร์ะทั�ง

เกิมĂĂนิไลันิ์ ÿาเĀตุเป็นิเพัร์าะควิามเป็นิกิันิเĂงเข้าถึงง่ายขĂงĀนิุ่ม ๆ ทั�ง 4 ที�มักิจะÿ่�Ăÿาร์กิับัแฟนิคลัับั Āร์Ă่ “ชาวิ

เม่Ăง” Ăย่างÿมำ�าเÿมĂบันิช่Ăงทางโซเชียลัมีเดีย จนิทำาใĀ้มีปร์ะชากิร์แฟนิคลัับัมากิกิวิ่า 2 ลั้านิคนิ จากิยĂดติดตาม

ในิ Facebook, IG, X  ร์วิมถึง TikTok ที�มีแฮิชแท็กิ #THREEMANDOWN มากิกิวิ่า 2,000 ลั้านิวิิวิ  

นิĂกิจากินิี�วิงทร์ีแมนิดาวินิ์ยังได้ร์ับัร์างวิัลัจากิĀลัากิĀลัายÿถาบัันิ โดยÿามาร์ถกิวิาดร์างวิัลับันิเÿ้นิทางÿาย

ดนิตร์ีกิว่ิา 22 ร์างวิัลั จากิเพัลังฮิิตแลัะวิงดนิตร์ียĂดเยี�ยม ปร์ะกิĂบัด้วิย 15 ร์างวิัลัที�กิาร์ันิตี “เพัลังยĂดนิิยม” จากิ

ÿตร์ีมมิ�งแพัลัตฟĂร์์ม ได้แกิ่ 8 ร์างวิัลัจากิ Spotify, 3 ร์างวิัลัจากิ Joox Thailand, 3 ร์างวิัลัจากิ LINE THAILAND 

แลัะ 1 ร์างวัิลัจากิ Apple Music (Thailand)  แลัะĂีกิ 7 ร์างวัิลัที�กิารั์นิตี “วิงยĂดเยี�ยม” จากิเวิทใีĀญ่ร์ะดับัปร์ะเทศ 

ได้แก่ิ True ID Music Awards 2020 ÿาขา วิงดนิตร์ีแĀ่งปี,  T-POP STAGE T-POP Top Chart 1st week, The 

Guitar Mag Awards 2023 : ร์างวิัลั BEST BAND OF THE YEAR, นิาคร์าชĂวิĂร์์ดคร์ั�งที� 6 : ร์างวิัลันัิกิร์้Ăงกิลัุ่ม

ยĂดเยี�ยมแĀ่งปี,Kazz Awards 2021 : ร์างวิัลั Hottest Song Of The Year เพัลังยĂดนิิยมแĀ่งปี เพัลัง “ถ้าเธุĂ

ร์ักิฉันิจริ์ง”, TOTY Music Awards 2021 : ร์างวิัลัยĂดเยี�ยม ÿาขา Best Album Packaging of The Year ในิ

Ăัลับัั�ม This City Won't Be Lonely Anymore แลัะ Siamrath Online Award 2022 : ร์างวิัลั วิงดนิตรี์ยĂดนิิยม

จากิกิาร์ÿำาร์วิจขĂ้มลูัข้างตน้ิ ÿะทĂ้นิใĀเ้Āน็ิวิา่ ทร์แีมนิดาวินิ ์วิงดนิตร์นีิĂ้งใĀมท่ี�Ăาจมผีลังานิเพัลังไดไ้มน่ิานิ 

แต่ได้ร์ับัควิามนิิยมเป็นิĂย่างมากิจากิกิลัุ่มผู้ฟัง โดยเฉพัาะกิลัุ่มคนิร์ุ่นิใĀม่ โดยคนิกิลัุม่นิี� มีĂิทธุิพัลัĂย่างมากิในิÿังคม 

เพัร์าะถĂ่เป็นิกิลัุม่คนิมผีลัตĂ่กิาร์เปลัี�ยนิแปลังĀลัาย ๆ  Ăย่างขĂงÿงัคม ไมว่ิา่จะเป็นิกิาร์ใชช้วีิติ กิาร์ทำางานิ เทคโนิโลัยี 

Āร์่Ăแม้แต่กิร์ะทั�งในิโซเชียลัมีเดีย โดยÿ่วินิใĀญ่แลั้วิเพัลังขĂงวิงทร์ีแมนิดาวินิ์จะเป็นิเพัลังในิด้านิขĂงควิามร์ักิเป็นิ

Āลัักิ แลัะแนิวิเพัลังขĂงวิงมีควิามĀลัากิĀลัายทางด้านิขĂงĂาร์มณ์Ăยู่มากิเช่นิ เพัลังร์ักิ เพัลังเศร์้า เพัลังĂกิĀักิ เพัลัง

ÿนิุกิÿนิานิ ซึ�งจะมีทั�งÿมĀวิังแลัะไม่ÿมĀวิังในิควิามร์ักิปะปนิกิันิไป จึงทำาใĀ้วิงทร์ีแมนิดาวินิ์ เข้าถึงแลัะตร์งควิาม

ต้Ăงกิาร์ขĂงกิลัุม่ผู้ฟังได้Ăีกิด้วิย ผลังานิเพัลังที�วิงทร์ีแมนิดาวินิ์โดนิเด่นิĀร์่Ăแจ้งเกิิดกิ็ค่Ăเพัลัง ฝนิตกิไĀม เพัลังนิี�ถ่Ă

ไดว้ิา่เปน็ิเพัลังที�ทำาใĀผู้ค้นิร์ูจ้กัิแลัะเร์ิ�มที�จะตดิตามผลังานิขĂงวิงนิี�เลัยกิว็ิา่ได ้ซึ�งในิยทูบูักิจ็ะมเีปน็ิมวิิÿกิิวิดิโีĂ เพั่�Ăที�

จะเพัิ�มเร์่�Ăงร์าวินิĂกิเĀนิĂ่จากิแค่กิาร์ฟงัเพัลังใĀ้ฟงันิั�นิเĀน็ิเปน็ิภาพัแลัะเÿียงที�มนีิกัิแÿดงเป็นิคนิเลัา่เร์่�Ăงร์าวิผ่านิมุม
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กิลั้Ăงต่าง ๆ  ควิบัคู่ไปกิับัท่าทางแลัะĂาร์มณ์ขĂงนิักิแÿดงปร์ะกิĂบักิับัเพัลัง ทำาใĀ้ผู้ร์ับัÿาร์ที�ฟังเพัลังพัร้์Ăมกิับัดูภาพั

เพั่�Ăควิามเขา้ใจในิเพัลังมากิยิ�งขึ�นิ นิĂกิเĀนิĂ่จากิเพัลังฝนิตกิไĀมยงัมĂีกีิĀลัายเพัลังที�ทำาĂĂกิมาเปน็ิมวิิÿกิิวิดีิโĂ แลัะ

ดว้ิยควิามÿำาเร์จ็ขĂงวิงทร์แีมนิดาวินิด์งัที�กิลัา่วิมาขา้งตน้ิ จงึทำาใĀเ้กิดิกิาร์ร์วิมตวัิขĂงกิลัุม่แฟนิคลับััขĂงวิงขึ�นิจากิกิาร์

ร์ับัÿ่�Ăด้านิควิามÿำาเร์็จขĂงวิงทร์ีแมนิดาวินิ์ ทั�งจากิร์ายกิาร์เพัลัง มิวิÿิกิวิิดีโĂ แลัะรู์ปภาพัต่าง ๆ จนิมีกิาร์จัดตั�งกิลัุ่ม

แฟนิคลัับัที�ช่�นิชĂบัผลังานิขĂงวิงทร์ีแมนิดาวินิ์ขึ�นิมา เกิิดกิาร์จัดกิิจกิร์ร์มร์่วิมกิันิ ÿ่งผลัใĀ้เกิิดควิามใกิลั้ชิด ควิาม

ปร์ะทับัใจ แลัะช่�นิชĂบัต่Ăศิลัปินิวิงทร์ีแมนิดาวินิ์มากิขึ�นิ 

จากิที�กิลัา่วิมาขา้งตน้ิ จงึนิำามาÿูค่วิามÿนิใจขĂงกิาร์วิจิยัคร์ั�งนิี�ที�ผูว้ิจิยัตĂ้งกิาร์ศกึิษ์ากิาร์เลัา่เร่์�Ăงแลัะÿ่�Ăควิาม

Āมายด้านิควิามร์ักิในิมิวิÿิกิวิิดีโĂขĂงวิงทร์ีแมนิดาวินิ์ ด้วิยกิาร์วิิเคร์าะĀ์มิวิÿิกิวิิดีโĂ ผ่านิกิร์ะบัวินิกิาร์กิาร์เลั่าเร์่�Ăง

แลัะกิาร์ÿ่�ĂควิามĀมาย เพั่�Ăจะได้ทร์าบัถึงแนิวิคิดขĂงกิาร์ÿ่�Ăÿาร์ควิามĀมายด้านิควิามร์ักิขĂงวิงทร์ีแมนิดาวินิ์ แลัะ

ยังÿามาร์ถต่ĂยĂดไปถึงธุุร์กิิจเพัลังÿามาร์ถนิำาผลักิาร์วิิจัยไปพััฒนิาแลัะปร์ะยุกิต์ใช้งานิได่ต่Ăไป

วตัถุปุระสูงค์ุของการวจิ้ยั

เพั่�Ăศกึิษ์ากิาร์เล่ัาเร์่�Ăงแลัะÿ่�ĂควิามĀมายด้านิควิามร์กัิในิมวิิÿิกิวิดิโีĂขĂงวิงทร์แีมนิดาวิน์ิ  

ขอบเขตของการวจิ้ยั

กิาร์ศึกิษ์าวิิจัยคร์ั�งนิี�เป็นิกิาร์วิิจัยเชิงคุณภาพั (Qualitative Research) โดยมุ่งวิิเคร์าะĀ์เนิ่�ĂĀาขĂงÿาร์ 

(Message) ผ่านิวิิธุีกิาร์วิิเคร์าะĀ์เนิ่�ĂĀา (Content Analysis) โดยผู้วิิจัยเลั่Ăกิศึกิษ์ามิวิÿิกิวิิดีโĂขĂงวิงทร์ีแมนิดาวินิ์

ที�มีเนิ่�ĂĀาเกิี�ยวิกิับัควิามร์ักิ ซึ�งเผยแพัร์่ร์ะĀวิ่างปี พั.ศ. 2561–2565 Ăันิเป็นิช่วิงเวิลัาที�วิงเร์ิ�มผลัิตแลัะนิำาเÿนิĂผลั

งานิมิวิÿิกิวิิดีโĂĂย่างต่Ăเนิ่�Ăง โดยใช้เกิณฑ์ิกิาร์คัดเลั่ĂกิจากิมิวิÿิกิวิิดีโĂที�มีกิาร์เลั่าเร่์�Ăงเกิี�ยวิกิับัควิามร์ักิĂย่างชัดเจนิ 

ร์วิมทั�งÿิ�นิจำานิวินิ 11 เร์่�Ăง

ประโยชน์ท้�คุาดูว่าจ้ะไดู้รบั

1. กิาร์วิจิยักิาร์ÿ่�Ăÿาร์เร์่�Ăงควิามร์กัิในิมิวิÿิกิวิดิโีĂขĂงวิงทร์แีมนิดาวิน์ิ จะทำาใĀ้เข้าใจในิกิาร์ÿ่�Ăÿาร์เกิี�ยวิกัิบัควิาม

ร์กัิที�ปร์ากิฏĂยูใ่นิบัทเพัลังผ่านิมวิิÿกิิวิดิโีĂได้มากิยิ�งขึ�นิ โดยธุรุ์กิจิเพัลังที�เกิี�ยวิข้Ăง ÿามาร์ถนิำากิลัวิธิุกีิาร์ÿ่�Ăÿาร์เร่์�Ăงควิาม

ร์กัิในิเพัลังไปพัฒันิาต่ĂยĂดในิกิาร์เล่ัาเร์่�Ăงแลัะÿ่�ĂควิามĀมายด้านิควิามร์กัิในิ มวิิÿิกิวิดิโีĂเพัลังต่Ăไป

2. ผลักิาร์วิจิยัÿามาร์ถนิำาไปใช้เป็นิแนิวิทางในิกิาร์พััฒนิาเพัลังขĂงศลิัปินิในิธุรุ์กิจิเพัลังที�เกิี�ยวิข้Ăง ในิเร่์�Ăงควิาม

ร์กัิที�ปร์ากิฏในิเพัลังขĂงผูร้์บััÿาร์ผ่านิมวิิÿกิิวิดิโีĂเพ่ั�Ăกิาร์เข้าถงึกิลัุม่เป้าĀมาย

3. กิาร์วิจิยักิาร์ÿ่�Ăÿาร์เร์่�Ăงควิามร์กัิในิมิวิÿิกิวิดิโีĂขĂงวิงทร์แีมนิดาวิน์ิ จะทำาใĀ้เข้าใจในิกิาร์ÿ่�Ăÿาร์เกิี�ยวิกัิบัควิาม

ร์กัิที�ปร์ากิฏĂยูใ่นิบัทเพัลังผ่านิมวิิÿกิิวิดิโีĂได้มากิยิ�งขึ�นิ โดยธุรุ์กิิจเพัลังที�เกิี�ยวิข้Ăง
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กรอบแนวคุดิูของการวจัิ้ย

ภาพิท้� 8 กิร์ĂบัแนิวิคดิขĂงกิาร์วิิจยั
ĀมายเĀต:ุ จากิ ผูว้ิจิยั (30 กิร์กิฎาคม พั.ศ. 2565)

วธิิดู้ำาเนนิการวิจ้ยั

งานิวิจิยัเร์่�Ăง “กิาร์เลัา่เร์่�Ăงแลัะÿ่�ĂควิามĀมายดา้นิควิามร์กัิในิมวิิÿกิิวิดิโีĂขĂงวิงทร์แีมนิดาวินิ”์ ศกึิษ์าโดยใช้

ร์ะเบัยีบัวิธิุวีิจิยัเชงิคณุภาพั (Qualitative Research) โดยใชว้ิธิุกีิาร์วิเิคร์าะĀเ์นิ่�ĂĀา (Content Analysis) เพั่�Ăศกึิษ์า

กิาร์เล่ัาเร์่�Ăงแลัะÿ่�ĂควิามĀมายด้านิควิามรั์กิในิมิวิÿิกิวิดีิโĂขĂงวิงทรี์แมนิดาวิน์ิที�มเีฉพัาะเÿ้นิเร์่�Ăงที�มÿี่�Ăÿาร์ด้านิควิาม

ร์กัิขĂงชายĀญงิ แลัะเผยแพัร่์ผา่นิเวิบ็ัไซต ์www.YouTube.com ในิช่วิงป ีพั.ศ. 2561-2565 จำานิวินิทั�งÿิ�นิ 11 เพัลัง

จากิกิาร์ศึกิษ์าเบั่�Ăงต้นิ มิวิÿิกิวิิดีโĂเพัลังที�มีเนิ่�ĂĀาเข้าเกิณฑิ์ที�ตั�งไวิ้ในิด้านิเพัลังที�เกิี�ยวิกิับัควิามร์ักิที�เป็นิ 

มวิิÿกิิวิดิโีĂ มĂียู ่11 เพัลัง โดยมเีกิณฑิก์ิาร์คดัเลัĂ่กิมวิิÿิกิวิดิโีĂขĂงวิงทร์แีมนิดาวินิ ์คĂ่ (1) เปน็ิมวิิÿิกิวิดิโีĂที�ÿ่�Ăควิาม

Āมายด้านิควิามร์ักิขĂงวิงทร์ีแมนิดาวินิ์ (2) เป็นิมิวิÿิกิวิิดีโĂที�เผยแพัร่์ผ่านิเวิ็บัไซต์ www.YouTube.com ในิช่วิงปี 

พั.ศ. 2561-2565 แลัะ (3) เป็นิมิวิÿิกิวิดีิโĂที�มเีฉพัาะเÿ้นิเร์่�Ăงที�มÿ่ี�Ăÿาร์ด้านิควิามรั์กิขĂงชายĀญิง โดยผูว้ิจัิยÿามาร์ถ

คัดเลั่ĂกิมิวิÿิกิวิิดีโĂเพัลังขĂงวิงทร์ีแมนิดาวินิ์ ที�เผยแพัร่์ในิช่วิงปี พั.ศ. 2561-2565 ได้จำานิวินิทั�งÿิ�นิ 11 เพัลัง จากิ

เวิ็บัไซต์ยูทูบั (www.YouTube.com) ซึ�งมีร์ายลัะเĂียดช่�Ăเพัลังที�จะใช้ในิกิาร์ศึกิษ์าคร์ั�งนิี� ดังนิี�
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ภาพิท้� 9 มวิิÿกิิวิดิโีĂเพัลัง “ข้างกินัิ” เผยแพัร่์เม่�Ă 6 ธุนัิวิาคม พั.ศ. 2561 ยĂดกิาร์ร์บััชม 77,962,139 คร์ั�ง
ĀมายเĀต:ุ จากิ https://youtu.be/ks7p6DA0dKk?si=jmo49vNRAnLYKQpz

ภาพิท้� 10 มวิิÿกิิวิดิโีĂเพัลัง “ไปเถĂะเธุĂ” เผยแพัร่์เม่�Ă 10 กินัิยายนิ พั.ศ. 2562 ยĂดกิาร์ร์บััชม 31,950,177 คร์ั�ง
ĀมายเĀตุ: จากิ https://youtu.be/wexEbXItRIs?si=o71eIh5VhjAE9Q3z

  
 

                                    

ภาพิท้� 11 มวิิÿกิิวิดิโีĂเพัลัง “ฝนิตกิไĀม” เผยแพัร่์เม่�Ă 12 พัฤศจกิิายนิ พั.ศ. 2562 ยĂดกิาร์ร์บััชม 37,224,663 คร์ั�ง
ĀมายเĀต:ุ จากิ https://youtu.be/ENnGPkhVu2g?si=tgHqxmYIkgB80dFv

ภาพิท้� 12 มวิิÿกิิวิดีิโĂเพัลัง “เลัĂ่กิคนิที�เขาร์กัิเร์า” เผยแพัร่์เม่�Ă 14 กิมุภาพันัิธ์ุ พั.ศ. 2563 ยĂดกิาร์ร์บััชม 24,936,940 คร์ั�ง
ĀมายเĀต:ุ จากิ https://youtu.be/HaiMF32P4qM?si=YQ169HK_fMdHZlLs
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ภาพิท้� 13 มวิิÿกิิวิดิโีĂเพัลัง “ฝันิถงึแฟนิเก่ิา” เผยแพัร่์เม่�Ă 16 มถุินิายนิ พั.ศ. 2563 ยĂดกิาร์ร์บััชม 120,811,296 คร์ั�ง
ĀมายเĀต:ุ จากิ https://you4tu.be/3O_Hxdtoyac?si=2u1fl999JRAr7TES 

                                                    

ภาพิท้� 14 มวิิÿกิิวิดิโีĂเพัลัง “ถ้าเธุĂร์กัิฉนัิจร์งิ” เผยแพัร่์เม่�Ă 15 ธุนัิวิาคม พั.ศ. 2563 ยĂดกิาร์ร์บััชม 123,817,280 คร์ั�ง
ĀมายเĀต:ุ จากิ https://youtu.be/JBAuRoIRAs8?si=Jin34uypQgaj7VAV

ภาพิท้� 15 มวิิÿกิิวิดิโีĂเพัลัง “Ăยูใ่นิÿาย” เผยแพัร่์เม่�Ă 17 พัฤษ์ภาคม พั.ศ. 2564 ยĂดกิาร์ร์บััชม 6,235,504 คร์ั�ง
ĀมายเĀตุ: จากิ https://youtu.be/kjf1jFIceKg?si=8Ymc19LxUgD4AKAv

ภาพิท้� 16 มวิิÿกิิวิดิโีĂเพัลัง “คยุคนิเดยีวิเก่ิง” เผยแพัร่์เม่�Ă 20 กิร์กิฎาคม พั.ศ. 2564 ยĂดกิาร์ร์บััชม 15,300,607 คร์ั�ง
ĀมายเĀตุ: จากิ https://youtu.be/mfsncuaQNtQ?si=nR7W7IcCZA6eq-UX
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ภาพิท้� 17 มวิิÿกิิวิดิโีĂเพัลัง “วินัิเกิดิฉนัิปีนิี�” เผยแพัร่์เม่�Ă 23 กินัิยายนิ พั.ศ. 2564 ยĂดกิาร์ร์บััชม 64,362,548 คร์ั�ง
ĀมายเĀตุ: จากิ https://youtu.be/XTWJFGF-Ev4?si=3n-vRmu0tsv66tjN

ภาพิท้� 18 มวิิÿกิิวิดีิโĂเพัลัง “Time Zone” เผยแพัร่์เม่�Ă 21 ธุนัิวิาคม พั.ศ. 2564 ยĂดกิาร์ร์บััชม 447,925 คร์ั�ง
ĀมายเĀต:ุ จากิ https://youtu.be/FVmZlyHXQtg?si=idJdjTvvin1VeMmE

                                           

         

ภาพิท้� 19 มวิิÿกิิวิดีิโĂเพัลัง “ปล่ัĂยใĀ้เวิลัา” เผยแพัร่์เม่�Ă 27 กินัิยายนิ พั.ศ. 2565 ยĂดกิาร์ร์บััชม 12,759,967 คร์ั�ง
ĀมายเĀตุ: จากิ https://youtu.be/ywtN9eWJRmE?si=CPlCeKJXarTP-L4Z

    

ĀมายเĀตุ: ยĂดกิาร์ร์บััชมนิี�ÿำาร์วิจเม่�Ăวินัิที� 26 มกิร์าคม พั.ศ. 2566
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เคุรื�องมอืการวจัิ้ย

กิาร์ศึกิษ์าเร์่�Ăง “กิาร์เล่ัาเร์่�Ăงแลัะÿ่�ĂควิามĀมายด้านิควิามรั์กิในิมิวิÿิกิวิดีิโĂขĂงวิงทรี์แมนิดาวิน์ิ” เป็นิงานิวิจัิย

เชงิคณุภาพั โดยใช้ร์ะเบัยีบัวิธิุกีิาร์วิเิคร์าะĀ์เนิ่�ĂĀา (Content Analysis) เพ่ั�Ăศกึิษ์ากิาร์เล่ัาเร์่�Ăงแลัะกิาร์ÿ่�ĂควิามĀมาย

ด้านิควิามร์กัิในิมวิิÿกิิวิดิโีĂขĂงวิงทร์แีมนิดาวิน์ิ เคร์่�ĂงมĂ่ที�ใช้ในิกิาร์วิจัิยคĂ่ แบับับัันิทกึิ

การวิเคุราะห์์เนื�อห์า (Content Analysis Form) ซึ�งผูว้ิจิยัÿร้์างขึ�นิตามกิร์Ăบักิาร์วิเิคร์าะĀ์ 6 ปร์ะเดน็ิĀลักัิ 

ได้แก่ิ 1) โคร์งเร์่�Ăง 2) แก่ินิเร์่�Ăง 3) มมุมĂงกิาร์เล่ัาเร์่�Ăง 4) ตวัิลัะคร์ 5) ฉากิ แลัะ 6) ควิามĀมายในิกิาร์ศกึิษ์าคร์ั�งนิี�  

ผู้วิิจัยกิำาĀนิดขĂบัเขตกิาร์วิิเคร์าะĀ์จากิมิวิÿิกิวิิดีโĂขĂงวิงทรี์แมนิดาวิน์ิที�มีเนิ่�ĂĀาเกิี�ยวิกิับัควิามรั์กิ แลัะเผยแพัร่์ในิ 

ช่วิงปี พั.ศ. 2561–2565 ซึ�งเป็นิช่วิงเวิลัาที�วิงเร์ิ�มผลัติผลังานิĂย่างต่Ăเนิ่�Ăง โดยคดัเลัĂ่กิมวิิÿกิิวิดิโีĂทั�งĀมด 11 เร์่�Ăง  

ที�มกีิาร์เล่ัาเร่์�Ăงแลัะถ่ายทĂดควิามĀมายขĂงควิามรั์กิĂย่างชดัเจนิ ตามร์ายลัะเĂยีดดงัตาร์างต่Ăไปนิี�

ตารางท้� 1 ตาร์างแÿดงร์ปูแบับักิาร์วิิเคร์าะĀ์เนิ่�ĂĀาขĂงมวิิÿกิิวิดิโีĂขĂงวิงทร์แีมนิดาวิน์ิ

ĀมายเĀต:ุ จากิ ผูว้ิจิยั (30 กิร์กิฎาคม พั.ศ. 2565)

ผู้ลการวิจ้ยั

จากิวัิตถปุร์ะÿงค์กิาร์วิจิยัที�มุง่ศกึิษ์ากิาร์เล่ัาเร่์�Ăงแลัะกิาร์ÿ่�ĂควิามĀมายด้านิควิามร์กัิในิมิวิÿิกิวิดิโีĂขĂงวิงทรี์แมนิ

ดาวิน์ิ ผูว้ิจัิยได้ใช้กิาร์วิเิคร์าะĀ์เนิ่�ĂĀา (Content Analysis) กิบััมิวิÿิกิวิดีิโĂขĂงวิงที�เผยแพัร่์ร์ะĀว่ิางปี พั.ศ. 2561–2565 

โดยคดัเลัĂ่กิเฉพัาะผลังานิที�เกิี�ยวิข้Ăงกิบัักิาร์ÿ่�Ăÿาร์เร์่�Ăงควิามรั์กิ ร์วิมจำานิวินิทั�งÿิ�นิ 11 เพัลัง ผลักิาร์วิิจยัÿามาร์ถÿร์ปุ

ได้ดงันิี� 

มวิิÿิกิวิดีิโĂขĂงวิงทรี์แมนิดาวิน์ิมกีิาร์เล่ัาเร์่�Ăงที�ชดัเจนิ มโีคร์งÿร้์างเร่์�Ăงร์าวิที�ÿมบูัร์ณ์ ปร์ะกิĂบัด้วิยกิาร์เร์ิ�มเร์่�Ăง 

กิาร์พัฒันิาเร์่�Ăง ควิามขดัแย้ง จดุไคลัแมกิซ์ แลัะบัทÿร์ปุ ซึ�งÿามาร์ถพับัได้ในิแทบัทกุิเพัลัง ยกิเว้ินิเพัลัง “Time Zone” 
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ที�เน้ินิกิาร์แÿดงภาพัแทนิĂาร์มณ์โดยไม่มโีคร์งเร์่�Ăงชัดเจนิ ในิด้านิขĂงกิาร์ÿ่�ĂควิามĀมายด้านิควิามรั์กิ พับัว่ิาแต่ลัะเพัลัง

ใช้วิธิุกีิาร์ÿ่�Ăÿาร์ผ่านิĂปุมาĂปุไมยĀร์Ă่กิาร์แทนิควิามร์ูÿ้กึิด้วิยภาพั ÿญัลักัิษ์ณ์ Āร์Ă่ÿถานิกิาร์ณ์ต่าง ๆ ที�แตกิต่างกินัิไป

ตามบัริ์บัทขĂงเร์่�Ăง เช่นิ

1. เพัลัง “ฝันตกไห์ม” ใช้ “ÿายฝนิ” เป็นิÿัญลักัิษ์ณ์แทนิควิามคดิถงึแลัะควิามเศร้์าขĂงคนิที�ยงัรั์กิĂยูฝ่่ายเดยีวิ 

ฝนิตกิยงัÿ่�ĂถงึควิามเปียกิปĂนิทางĂาร์มณ์

2. เพัลัง “คุยุคุนเดูย้วเก่ง” ÿ่�Ăถงึควิามÿมัพันัิธ์ุที�ไม่ÿมĀวิงั ผ่านิกิาร์พัดูคนิเดียวิที�เป็นิĂปุมาแทนิกิาร์พัยายาม

ร์กัิษ์าควิามÿัมพันัิธ์ุที�Ăกีิฝ่ายไม่ÿนิใจ

3. เพัลัง “ถุ้าเธิอรกัฉนัจ้รงิ” ÿ่�Ăถึงควิามลังัเลัใจแลัะกิาร์ทดÿĂบัควิามร์กัิ โดยใช้ÿถานิกิาร์ณ์ควิามĀ่างเĀนิิแลัะ

กิาร์ร์ĂคĂยเป็นิเคร์่�ĂงมĂ่ÿะท้ĂนิĂาร์มณ์

4. เพัลัง “ปล่อยให้์เวลา” ใช้กิาร์เปลัี�ยนิแปลังขĂงเวิลัาเป็นิĂุปมาในิกิาร์รั์กิษ์าĀร์Ă่เยียวิยาควิามÿัมพันัิธ์ุที�แตกิร้์าวิ

5. เพัลัง “เลอืกคุนท้�เขารกัเรา” ÿะท้Ăนิควิามรั์กิแบับัเÿยีÿลัะแลัะกิาร์ยĂมร์บััควิามจริ์ง ใช้กิาร์เปร์ยีบัเปร์ยว่ิา 

กิาร์ร์กัิคนิที�ไม่ร์กัิเร์าĂาจไม่ใช่ทางĂĂกิที�ดี

6. เพัลัง “ไปเถุอะเธิอ” นิำาเÿนิĂกิาร์ยĂมปล่ัĂยคนิร์กัิใĀ้ไปĀาควิามÿขุที�ดีกิว่ิา เป็นิกิาร์ÿ่�Ăÿาร์ควิามร์กัิที�เตม็

ไปด้วิยกิาร์ใĀ้Ăภยัแลัะควิามเÿยีÿลัะ

7. เพัลัง “วนัเกดิูฉนัปีน้�” แÿดงใĀ้เĀ็นิควิามทร์งจำาแลัะควิามผูกิพันัิที�ยงัคงĂยูแ่ม้ในิวินัิÿำาคญัที�ไร้์กิาร์พับัเจĂ

กินัิ ใช้ “วินัิเกิดิ” เป็นิÿญัลักัิษ์ณ์ขĂงควิามคดิถงึ

8. เพัลัง “ไม่เคุยมอ้ยู่จ้รงิ” ใช้กิาร์เปร์ยีบัเปร์ยว่ิา ควิามร์กัิที�เคยได้ร์บััเป็นิเพัยีงภาพัลัวิงตา ซึ�งÿะท้Ăนิถงึควิาม

ผดิĀวิงัแลัะกิาร์ตั�งคำาถามต่Ăควิามร์ูÿ้กึิที�ผ่านิมา

9. เพัลัง “ข้างกนั” เป็นิเพัลังที�นิำาเÿนิĂควิามร์กัิที�ÿมĀวิงั โดยใช้ “กิาร์Ăยูเ่คยีงข้างกินัิ” เป็นิÿญัลักัิษ์ณ์ขĂง

ควิามมั�นิคงแลัะปลัĂดภยัในิควิามร์กัิ

10. เพัลัง “คุนท้�ไม่มใ้คุรเอา” ถ่ายทĂดเร์่�ĂงขĂงกิาร์มĂงเĀน็ิคณุค่าในิตัวิเĂงĀลังัจากิถกูิปฏเิÿธุจากิควิามร์กัิ

Āลัายคร์ั�ง โดยใช้กิาร์เปร์ยีบัเทยีบักิบััÿิ�งขĂงที�ไม่มใีคร์เลัĂ่กิ

11. เพัลัง “Time Zone” เป็นิเพัลังที�ใช้ภาพัÿากิลัขĂง “กิาร์เดนิิทาง” แลัะ “ควิามĀ่างไกิลั” เพั่�Ăÿ่�Ăถงึควิาม

ร์กัิที�ไร้์พัร์มแดนิ แม้จะĂยูก่ินัิคนิลัะซกีิโลักิ กิย็งัÿ่งใจถงึกินัิได้

จากิวัิตถปุร์ะÿงค์กิาร์วิจิยัที�มุง่ศกึิษ์ากิาร์เล่ัาเร่์�Ăงแลัะกิาร์ÿ่�ĂควิามĀมายด้านิควิามร์กัิในิมิวิÿิกิวิดิโีĂขĂงวิงทร์ี

แมนิดาวิน์ิ ผูว้ิจัิยได้วิเิคร์าะĀ์เนิ่�ĂĀาจากิมวิิÿกิิวิดีิโĂที�เผยแพัร่์ร์ะĀว่ิางปี พั.ศ. 2561–2565 โดยคดัเลัĂ่กิเฉพัาะผลังานิ

ที�ÿะท้Ăนิเร์่�Ăงร์าวิควิามร์กัิ พับัว่ิา มวิิÿกิิวิดิโีĂขĂงวิงทร์แีมนิดาวิน์ิมจุีดเด่นิในิด้านิกิาร์เล่ัาเร์่�Ăงที�ชดัเจนิ กิาร์ใช้โคร์งÿร้์าง

เร์่�Ăงที�ÿมบูัร์ณ์ กิาร์ÿ่�Ăÿาร์ควิามรั์กิผ่านิÿัญลักัิษ์ณ์ ĂปุมาĂุปไมย แลัะมุมมĂงที�ĀลัากิĀลัาย ร์วิมถึงกิาร์ÿร้์างตัวิลัะคร์ 

ฉากิ แลัะควิามĀมายที�มนีิยัยะลักึิซึ�ง

กิาร์วิเิคร์าะĀ์Ăย่างลัะเĂยีดในิปร์ะเดน็ิต่าง ๆ ÿามาร์ถแยกิĂĂกิเป็นิ 6 ด้านิ ได้แก่ิ โคร์งเร์่�Ăง แก่ินิเร่์�Ăง มมุมĂง

กิาร์เล่ัาเร์่�Ăง ตวัิลัะคร์ ฉากิ แลัะควิามĀมาย ซึ�งมีร์ายลัะเĂยีดดงันิี�
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1. โคุรงเรื�อง

จากิกิาร์ศึกิษ์าโคร์งเร์่�ĂงในิมิวิÿกิิวิดีิโĂขĂงวิงทรี์แมนิดาวิน์ิ พับัว่ิา กิาร์เรี์ยงลัำาดบััเĀตุกิาร์ณ์Ăย่างมีเĀตุมผีลัแลัะมี

จดุĀมายปลัายทาง แลัะไม่มจีดุĀมายปลัายทาง คĂ่ มกีิาร์ลัำาดบััเĀตกุิาร์ณ์ตั�งแต่ เร์ิ�มเร์่�Ăง กิาร์พัฒันิาเĀตกุิาร์ณ์ ขึ�นิภาวิะ

วิกิิฤต ขั�นิภาวิะคลัี�คลัาย แลัะขึ�นิยตุเิร์่�Ăงร์าวิ ได้แก่ิเพัลัง 1) เพัลัง “ข้างกินัิ” 2) เพัลัง “ไปเถĂะเธุĂ” 3) เพัลัง “ฝนิตกิ

ไĀม” 4) เพัลัง “เล่ัĂกิคนิที�เขาร์กัิเร์า” 5) เพัลัง “ฝันิถงึแฟนิเก่ิา” 6) เพัลัง “ถ้าเธุĂร์กัิฉนัิจร์งิ” 7) เพัลัง “Ăยูใ่นิÿาย” 

8) เพัลัง “คุยคนิเดยีวิเก่ิง” 9) เพัลัง “วัินิเกิดิฉนัิปีนิี�” 10) ปล่ัĂยใĀ้เวิลัา นิĂกิจากินิี�ยงัพับัว่ิา เพัลัง “Time Zone” มี

โคร์งเร์่�Ăงแบับัไม่มจีดุĀมายปลัายทาง 

ซึ�งÿะท้ĂนิใĀ้เĀน็ิได้ว่ิาโคร์งเร์่�ĂงในิมวิิÿกิิวิดีิโĂขĂงวิงทร์แีมนิดาวิน์ิที�มกีิาร์เร์ยีงลัำาดบััเĀตกุิาร์ณ์Ăย่างมเีĀตุมผีลั

แลัะมจีดุĀมายปลัายทางนิั�นิ มกีิาร์วิางแผนิ แลัะกิาร์กิำาĀนิดทศิทางขĂงตวัิลัะคร์ เพ่ั�ĂใĀ้ผูช้มเข้าใจว่ิามเีĀตกุิาร์ณ์Ăะไร์

เกิดิขึ�นิ แลัะก่ิĂใĀ้เกิดิกิาร์เปลัี�ยนิแปลังĂย่างไร์ตามมา ปร์ะกิĂบักัิบัมกีิาร์ÿĂดแทร์กิกิาร์นิำาเÿนิĂกิาร์แÿดงซ้Ăนิกิาร์ÿ่�Ă

ควิามĀมาย

2. แก่นเรื�อง

จากิกิาร์ศึกิษ์าแก่ินิเร์่�Ăงพับัว่ิา มวิิÿกิิวิดีิโĂขĂงวิงทรี์แมนิดาวิน์ิมกีิาร์แบ่ังแยกิแก่ินิเร์่�Ăงที�เกิี�ยวิกิบััควิามรั์กิĂĂกิ

เป็นิ 6 ปร์ะเภทดงันิี� ปร์ะเภทที� 1 แก่ินิเร์่�Ăงเกิี�ยวิกิบัั “ควิามรั์กิที�ÿมĀวิงั” จำานิวินิ 1 เพัลัง ได้แก่ิ 1) เพัลัง “ข้างกัินิ” 

ปร์ะเภทที� 2 แก่ินิเร์่�Ăงเกิี�ยวิกิบัั “ควิามรั์กิที�ไม่ÿมĀวิงั” จำานิวินิ 1 เพัลัง ได้แก่ิ 1) เพัลัง “ไปเถĂะเธุĂ” ปร์ะเภทที� 3 

แก่ินิเร์่�Ăงเกิี�ยวิกิบัั “ควิามร์กัิข้างเดยีวิ” จำานิวินิ 3 เพัลัง ได้แก่ิ 1) เพัลัง “ฝนิตกิไĀม” 2) เพัลัง “เลัĂ่กิคนิที�เขารั์กิเร์า” 

3) เพัลัง “คุยคนิเดยีวิเก่ิง” ปร์ะเภทที� 4 แก่ินิเร์่�Ăงเกิี�ยวิกิบัั “กิาร์นึิกิถงึควิามร์กัิคร์ั�งเก่ิา” จำานิวินิ 3 เพัลัง ได้แก่ิ 1) เพัลัง 

“ฝันิถงึแฟนิเก่ิา” 2) เพัลัง “Ăยูใ่นิÿาย” 3) เพัลัง “วัินิเกิดิฉนัิปีนิี�” ปร์ะเภทที� 5 แก่ินิเร์่�Ăงเกิี�ยวิกัิบั “ควิามรั์กิที�พัฒันิา

ต่Ăไม่ได้” จำานิวินิ 2 เพัลัง ได้แก่ิ 1) เพัลัง “ถ้าเธุĂร์กัิฉันิจร์งิ” 2) เพัลัง “ปล่ัĂยใĀ้เวิลัา” แลัะปร์ะเภทที� 6 แก่ินิเร์่�Ăงที�

เกิี�ยวิกิบัั “ควิามร์กัิบัร์ÿิทุธุิ�กิบััผูค้นิมากิมาย” จำานิวินิ 1 เพัลัง ได้แก่ิ 1) เพัลัง “Time Zone”

ซึ�งÿะท้ĂนิใĀ้เĀน็ิ แก่ินิเร์่�Ăงด้านิควิามร์กัินิั�นิมĀีลัากิĀลัายร์ปูแบับั ซึ�งแÿดงแก่ินิเร่์�Ăงในิ มวิิÿิกิวิดิโีĂ ทำาใĀ้เĀน็ิ

ถงึภาพัร์วิมขĂงแก่ินิเพัลังได้ชดัเจนิมากิยิ�งขึ�นิ

3. มมุมองการเล่าเรื�อง

จากิกิาร์ศกึิษ์าลักัิษ์ณะขĂงมมุมĂงกิาร์เล่ัาเร์่�ĂงในิมวิิÿกิิวิดิโีĂเพัลังขĂงวิงทร์แีมนิดาวิน์ิ พับัว่ิา ÿ่วินิมากิจะมี

ลักัิษ์ณะมมุมĂงกิาร์เล่ัาเร์่�Ăงแบับั มมุมĂงบัคุคลัที�Āนิึ�ง โดยจะมลีักัิษ์ณะกิาร์เล่ัาเร์่�Ăงผ่านิมมุมĂงขĂงตวัิลัะคร์เพัยีงตวัิ

เดยีวิĀร์Ă่ตวัิลัะคร์ĀลักัิขĂงเร์่�Ăง จำานิวินิ 6 เพัลัง ได้แก่ิ 1) เพัลัง “ฝนิตกิไĀม” 2) เพัลัง “เลัĂ่กิคนิที�เขาร์กัิเร์า” 3) เพัลัง 

“ฝันิถงึแฟนิเก่ิา” 4) เพัลัง “Ăยูใ่นิÿาย” 5) เพัลัง “คุยคนิเดียวิเก่ิง” 6) เพัลัง “วัินิเกิดิฉนัิปีนิี�” แลัะยังพับัวิธิุกีิาร์เล่ัาเร์่�Ăง

ร์ปูแบับั มมุมĂงแบับับุัคคลัที�ÿาม โดยจะมีลักัิษ์ณะกิาร์เล่ัาเร์่�Ăงผ่านิมมุมĂงดงันิี� ลักัิษ์ณะมุมมĂงแบับั ผูเ้ล่ัาไม่ได้Ăยูใ่นิ

เĀตกุิาร์ณ์ แต่รู้์ร์Ăบัด้านิ จำานิวินิ 2 เพัลัง 1) เพัลัง “ข้างกินัิ”2) เพัลัง “ปล่ัĂยใĀ้เวิลัา” ลักัิษ์ณะมมุมĂงแบับั ผูเ้ล่ัาĂยู่

ร่์วิมในิเĀตกุิาร์ณ์ จำานิวินิ 1 เพัลัง 1) เพัลัง “ไปเถĂะเธุĂ” ลักัิษ์ณะมมุมĂงแบับั ผูเ้ล่ัาไม่ได้Ăยูร่่์วิมในิเĀตุกิาร์ณ์ แต่ทำา

Āน้ิาที�เป็นิผูÿ้งัเกิตกุิาร์ณ์ จำานิวินิ 1 เพัลัง1) เพัลัง “ถ้าเธุĂร์กัิฉันิจร์งิ” แลัะลักัิษ์ณะมมุมĂงแบับั ศลิัปินิเป็นิผูเ้ล่ัาเร์่�Ăง 

จำานิวินิ 1 เพัลัง 1) เพัลัง “Time Zone” 
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ซึ�งÿะท้ĂนิใĀ้เĀน็ิได้ว่ิา กิร์ะบัวินิกิาร์เล่ัาเร์่�Ăงโดยตวัิลัะคร์เĂกิขĂงเร์่�Ăง เพ่ั�ĂใĀ้ผูช้มมโีĂกิาÿเข้าถงึตัวิลัะคร์ได้ลักึิ

ซึ�งมากิขึ�นิ ซึ�งผูช้มจงึต้Ăงใช้วิจิาร์ณญาณในิกิาร์ร์บััชม แลัะเช่�ĂในิเĀตแุลัะผลัที�ควิร์ ปร์ะกิĂบักิบััวิธิุกีิาร์เล่ัาเร่์�Ăงแบับัมมุ

มĂงแบับับัคุคลัที�ÿาม ที�มกีิาร์เล่ัาเร์่�Ăงจากิตวัิลัะคร์ที�มคีวิามเกิี�ยวิข้Ăงกิบััตวัิลัะคร์เĂกิ Āร์Ă่เป็นิผูพ้ับัเĀน็ิเĀตกุิาร์ณ์นิั�นิ ๆ   

จะคาดเดาควิามร์ูÿ้กึิขĂงตวัิลัะคร์เĂกิได้ แต่จะไม่เข้าใจควิามรู้์ÿกึิขĂงตวัิลัะคร์Ă่�นิ ๆ เพ่ั�ĂใĀ้ผูร้์บััชมเกิดิควิามเข้าใจ

4. ตวัละคุร

จากิกิาร์ศกึิษ์าลักัิษ์ณะตวัิลัะคร์ในิมวิิÿกิิวิดิโีĂเพัลังขĂงวิงทร์แีมนิดาวิน์ิ พับัว่ิา ÿ่วินิมากิจะเป็นิกิาร์เล่ัาเร่์�Ăงผ่านิ

มมุมĂงขĂงผูช้ายที�เป็นิผูถ้กูิกิร์ะทำากิบััควิามร์กัิ ผ่านิกิาร์แÿดงแลัะกิาร์ÿ่�ĂควิามĀมายต่าง ๆ ในิมิวิÿกิิวิดีิโĂ ซึ�งÿะท้Ăนิ 

ใĀ้เĀ็นิถึงควิามรั์กิในิมุมมĂงขĂงผูช้ายที�เป็นิฝ่ายถูกิกิร์ะทำาไม่ใช่เป็นิผูก้ิร์ะทำาฝ่ายĂ่�นิ แลัะกิาร์แÿดงที�ÿĂดคล้ัĂงกัิบัเนิ่�ĂĀา

ขĂงเพัลังนิั�นิช่วิยทำาใĀ้กิาร์รั์บัชมมิวิÿิกิวิดีิโĂขĂงวิงทรี์แมนิดาวิน์ินิั�นิมีควิามชัดเจนิแลัะเป็นิเĂกิลักัิษ์ณ์มากิยิ�งขึ�นิ เน่ิ�Ăงจากิ

กิาร์แÿดงขĂงตัวิลัะคร์Āลักัิÿ่วินิมากิจะเป็นินัิกิร้์ĂงขĂงวิงทรี์แมนิดาวิน์ิที�แÿดงĂยูใ่นิมิวิÿิกิวิดีิโĂด้วิยตนิเĂงจึงทำาใĀ้ผู้รั์บั

ชมนิั�นิมคีวิามเข้าใจในิกิาร์แÿดงควิบัคูไ่ปกิบััเพัลังได้ชดัเจนิมากิยิ�งขึ�นิ

5. ฉาก

จากิกิาร์ศกึิษ์าฉากิในิมวิิÿกิิวิดิโีĂเพัลังขĂงวิงทร์แีมนิดาวิน์ิ พับัว่ิา ฉากิในิมวิิÿกิิวิดีิโĂนิั�นิถกูินิำามาตคีวิามĀมาย

ใĀ้ตร์งแลัะใกิล้ัเคยีงกิบััเพัลังมากิที�ÿดุ เพั่�ĂใĀ้ผูรั้์บัชมเกิดิควิามเข้าใจในิกิาร์ÿ่�ĂควิามĀมายผ่านิมิวิÿิกิวิดิโีĂที�ชดัเจนิยิ�งขึ�นิ 

ฉากินิั�นิจะเป็นิÿิ�งที�บ่ังบัĂกิถึงÿถานิกิาร์ณ์แลัะĂาร์มณ์ขĂงมวิิÿิกิวิดิโีĂควิบัคูไ่ปกิบัักิาร์แÿดงขĂงตัวิลัะคร์ แลัะฉากิยังคง

เป็นิÿญัลักัิษ์ณ์ขĂงมวิิÿกิิวิดิโีĂที�ทำาใĀ้ผูร้์บััชมเĀน็ิภาพัจำากิบััควิามĀมายที�Ăยูใ่นิมวิิÿกิิวิดีิโĂได้Ăย่างชดัเจนิยิ�งขึ�นิ แลัะก่ิĂ

ใĀ้เกิดิกิาร์เปร์ยีบัเทียบัควิามĀมายแลัะÿญัลักัิษ์ณ์ขĂงฉากิได้Ăย่างมากิ

6. คุวามห์มาย

จากิกิาร์ศึกิษ์าควิามĀมายพับัว่ิา มิวิÿิกิวิิดีโĂขĂงวิงทรี์แมนิดาวิน์ิÿ่วินิมากิจะมีควิามĀมายที�แตกิต่างกัินิ

ĂĂกิไป แลัะใช้กิาร์ÿ่�Ăÿาร์ผ่านิควิามร์ักิที�แตกิต่างกิันิ โดยÿ่วินิมากิจะใช้ร์ูปแบับักิาร์ÿ่�ĂควิามĀมายโดยนิัย เช่นิ

กิาร์ĂุปมาĂุปไมยกิาร์ÿ่�ĂควิามĀมายด้วิยบัางÿิ�งบัางĂย่างแทนิที�จะเป็นิกิาร์ÿ่�ĂควิามĀมายโดยตร์ง ยกิตัวิĂย่างเช่นิ  

มิวิÿิกิวิิดีโĂเพัลังฝนิตกิไĀม ที�ใช้ÿายฝนิแทนิควิามเศร้์าแลัะÿ่�ĂถึงควิามเĀงาที�เต็มไปด้วิยควิามคิดถึงแลัะเป็นิĀ่วิง 

เปน็ิใย ซึ�งÿะทĂ้นิใĀเ้Āน็ิไดว้ิา่กิาร์ÿ่�ĂควิามĀมายนิั�นิไมจ่ำาเปน็ิที�จะตĂ้งÿ่�Ăกินัิโดยตร์งเÿมĂไป เพัร์าะกิาร์ÿ่�ĂควิามĀมาย 

ยังถ่Ăเป็นิศาÿตร์์แลัะศิลัป์ขĂงกิาร์ÿ่�Ăÿาร์ไม่วิ่าจะĂดีตĀร์่Ăปัจจุบัันิ แต่ขึ�นิĂยู่กิับักิาร์นิำาเÿนิĂเป็นิĀลักัิควิามĀมายที�

ĀลัากิĀลัายขĂงเพัลังเĀลั่านิี� เป็นิÿิ�งที�ทำาใĀ้ผู้ฟังนิั�นิรั์บัร์ู้แลัะร์ู้ÿึกิกิับัเพัลังได้ชัดมากิขึ�นิผ่านิกิาร์ÿ่�Ăÿาร์ขĂงเพัลังแลัะ

กิาร์ตีควิามĀมายขĂงเพัลัง
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ตารางท้� 2 ตาร์างแÿดงร์ปูแบับักิาร์เปร์ยีบัเทยีบักิาร์เล่ัาเร์่�ĂงในิมวิิÿกิิวิดิโีĂแต่ลัะด้านิขĂงวิงทร์แีมนิดาวิน์ิ จำานิวินิ 11 เพัลัง
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ตารางท้� 2 ตาร์างแÿดงร์ปูแบับักิาร์เปร์ยีบัเทยีบักิาร์เล่ัาเร์่�ĂงในิมวิิÿกิิวิดิโีĂแต่ลัะด้านิขĂงวิงทร์แีมนิดาวิน์ิ จำานิวินิ 11 เพัลัง (ต่Ă)

จากิกิาร์ศกึิษ์ามวิิÿกิิวิดิโีĂขĂงวิงทร์แีมนิดาวิน์ิทั�ง 11 เพัลัง ÿามาร์ถÿรุ์ปผลัในิร์ปูแบับัตาร์างแล้ัวิถ่ายทĂดเป็นิ

ข้Ăควิามย่ĂĀน้ิาได้ดงันิี�

มวิิÿิกิวิดีิโĂทั�งĀมดมีลักัิษ์ณะโคร์งเร์่�Ăงที�เรี์ยงลัำาดบััĂย่างมีเĀตุผลัแลัะคร์บัĂงค์ปร์ะกิĂบัตามĀลักัิกิาร์เล่ัาเร์่�Ăง 

ยกิเว้ินิเพัลัง “Time Zone” ที�ไม่มโีคร์งเร์่�ĂงแบับัชดัเจนิĀร์Ă่มจุีดĀมายปลัายทาง ทำาใĀ้แตกิต่างจากิเพัลังĂ่�นิ ๆ ที�มี

ลัำาดบััเĀตกุิาร์ณ์ตั�งแต่เร์ิ�มเร์่�Ăง พัฒันิาไปจนิถึงบัทÿรุ์ปĂย่างชดัเจนิ โดยเพัลังÿ่วินิใĀญ่ÿะท้Ăนิกิาร์วิางแผนิเชงิโคร์งÿร้์าง

ที�ช่วิยใĀ้ผู้ชมเข้าใจเร์่�Ăงร์าวิได้ลักึิซึ�งยิ�งขึ�นิ

ในิด้านิแก่ินิเร์่�Ăงควิามร์กัิ พับัว่ิาเพัลังขĂงวิงทรี์แมนิดาวิน์ิÿะท้ĂนิĀลัากิĀลัายร์ปูแบับัขĂงควิามรั์กิ ทั�งควิามร์กัิ

ที�ÿมĀวิงั เช่นิ “ข้างกินัิ” ควิามร์กัิที�ไม่ÿมĀวิงั Ăย่างเช่นิ “ไปเถĂะเธุĂ” ควิามรั์กิข้างเดยีวิ เช่นิ “ฝนิตกิไĀม” “เลัĂ่กิคนิ

ที�เขาร์กัิเร์า” แลัะ “คยุคนิเดยีวิเก่ิง” ร์วิมถึงควิามร์กัิที�พัฒันิาไม่ได้ เช่นิ “ถ้าเธุĂรั์กิฉันิจร์งิ” แลัะ “ปล่ัĂยใĀ้เวิลัา” ร์วิม

ไปถงึควิามร์กัิบัร์ÿิทุธุิ�ในิเชงิÿากิลัในิเพัลัง “Time Zone”

มมุมĂงกิาร์เล่ัาเร์่�Ăงÿ่วินิใĀญ่นิำาเÿนิĂผ่านิมมุมĂงบัคุคลัที�Āนิึ�ง ซึ�งเปิดโĂกิาÿใĀ้ผูช้มเข้าถงึĂาร์มณ์ขĂงตัวิลัะคร์

ได้ลักึิซึ�ง โดยเฉพัาะในิเพัลังที�มกีิาร์เล่ัาเร์่�Ăงผ่านิตวัิลัะคร์Āลักัิเพัยีงคนิเดยีวิ เช่นิ “ฝนิตกิไĀม” “คยุคนิเดยีวิเก่ิง” แลัะ 

“วินัิเกิดิฉนัิปีนิี�” ขณะเดยีวิกินัิ บัางเพัลังใช้มมุมĂงบัคุคลัที�ÿามĀร์Ă่ศลิัปินิเป็นิผูเ้ล่ัาเร์่�Ăง เช่นิ เพัลัง “Time Zone” ที�

ศลิัปินิเป็นิผูถ่้ายทĂดด้วิยตวัิเĂง
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ในิแง่ขĂงตวัิลัะคร์Āลักัิ พับัว่ิาÿ่วินิใĀญ่เป็นิตวัิลัะคร์ผูช้ายที�Ăยูใ่นิบัทบัาทขĂงผูถู้กิกิร์ะทำาทางควิามรั์กิ โดยĀลัาย

เพัลังนิำาศลิัปินิขĂงวิงมาแÿดงเĂง ซึ�งช่วิยÿร้์างควิามร์ูÿ้กึิÿมจร์งิแลัะเพัิ�มพัลังัในิกิาร์ÿ่�Ăÿาร์ทางĂาร์มณ์Ăย่างชดัเจนิยิ�งขึ�นิ

ด้านิฉากิในิมวิิÿกิิวิดิโีĂแต่ลัะเพัลัง มกัิมกีิาร์เลัĂ่กิใช้ÿถานิที�ที�ÿ่�ĂĂาร์มณ์แลัะÿถานิกิาร์ณ์ขĂงเร์่�Ăงร์าวิได้ชดัเจนิ 

เช่นิ ฝนิตกิในิเพัลัง “ฝนิตกิไĀม” เพ่ั�Ăÿะท้Ăนิควิามเศร้์า Āร์Ă่ฉากิร้์านิĂาĀาร์แลัะบ้ัานิในิเพัลัง “วัินิเกิดิฉนัิปีนิี�” เพั่�Ă

แÿดงควิามÿัมพันัิธ์ุแลัะควิามคิดถึงในิวินัิÿำาคญั ฉากิเĀล่ัานิี�ยงัถูกิĂĂกิแบับัใĀ้มลีักัิษ์ณะเป็นิÿญัลักัิษ์ณ์ที�ผูช้มÿามาร์ถ

จดจำาแลัะตคีวิามได้ง่าย

ÿดุท้าย ในิด้านิขĂงควิามĀมาย มวิิÿกิิวิดิโีĂขĂงวิงทร์แีมนิดาวิน์ิÿ่วินิใĀญ่ใช้กิาร์ÿ่�ĂควิามĀมายโดยนิยั เช่นิ กิาร์

ĂปุมาĂุปไมย Āร์Ă่กิาร์ใช้ÿิ�งขĂงแทนิĂาร์มณ์แลัะÿถานิกิาร์ณ์ เช่นิ “ÿายฝนิ” ในิเพัลัง “ฝนิตกิไĀม” ที�แทนิควิามเศร้์า

แลัะควิามคิดถงึ ทำาใĀ้ผูช้มÿามาร์ถตีควิามได้ĀลัากิĀลัาย แลัะช่วิยเพัิ�มคณุค่าเชงิศลิัป์ในิกิาร์ÿ่�Ăÿาร์ผ่านิงานิภาพัแลัะ

เÿยีงขĂงมวิิÿกิิวิดิโีĂ

อภปิรายผู้ลการวจัิ้ย

จากิกิาร์ศึกิษ์ากิาร์เลั่าเร์่�Ăงแลัะÿ่�ĂควิามĀมายด้านิควิามรั์กิในิมิวิÿิกิวิิดีโĂขĂงวิงทรี์แมนิดาวินิ์ พับัว่ิา โคร์ง

เร์่�ĂงในิมิวิÿิกิวิิดีโĂขĂงวิงทร์ีแมนิดาวินิ์ มีกิาร์เร์ียงลัำาดับัเĀตุกิาร์ณ์Ăย่างมีเĀตุมีผลัแลัะมีจุดĀมายปลัายทาง ค่Ă  

มีกิาร์ลัำาดับัเĀตุกิาร์ณ์ตั�งแต่กิาร์เร์ิ�มเร์่�Ăง กิาร์พััฒนิาเĀตุกิาร์ณ์ ขั�นิภาวิะวิิกิฤต ขั�นิภาวิะคลัี�คลัาย แลัะขั�นิยุติเร์่�Ăงร์าวิ 

ได้แก่ิ เพัลังข้างกิันิ เพัลังไปเถĂะเธุĂ เพัลังฝนิตกิไĀม เพัลังเลั่Ăกิคนิที�เขาร์ักิเร์า เพัลังฝันิถึงแฟนิเกิ่า เพัลังถ้าเธุĂร์ักิ

ฉันิจร์ิง เพัลังĂยู่ในิÿาย เพัลังคุยคนิเดียวิเกิ่ง เพัลังวิันิเกิิดฉันิปีนิี� แลัะเพัลังปลั่ĂยใĀ้เวิลัา นิĂกิจากินิี�ยังพับัวิ่า เพัลัง  

Time Zone มีโคร์งเร์่�Ăงไม่มีจุดĀมายปลัายทาง ÿะท้ĂนิใĀ้เĀ็นิว่ิา โคร์งเร่์�ĂงในิมิวิÿิกิวิิดีโĂขĂงวิงทร์ีแมนิดาวิน์ิ  

ที�มกีิาร์เร์ยีงลัำาดบััเĀตกุิาร์ณĂ์ยา่งมเีĀตมุผีลัแลัะมจีดุĀมายปลัายทางนิั�นิ มกีิาร์วิางแผนิ แลัะกิาร์กิำาĀนิดทศิทางขĂง

ตัวิลัะคร์ เพั่�ĂใĀ้ผู้ชมเข้าใจวิ่ามีเĀตุกิาร์ณ์Ăะไร์เกิิดขึ�นิ แลัะกิ่ĂใĀ้เกิิดกิาร์เปลีั�ยนิแปลังĂย่างไร์ตามมา ปร์ะกิĂบักิับั 

มีกิาร์ÿĂดแทร์กิกิาร์นิำาเÿนิĂกิาร์แÿดงซ้Ăนิกิาร์ÿ่�ĂควิามĀมาย ซึ�งกิาร์นิำาเÿนิĂรู์ปแบับัดังกิล่ัาวิ ซึ�งÿĂดคล้ัĂงกัิบั  

Anwachsiriwong (2008) กิลั่าวิวิ่า Ăงค์ปร์ะกิĂบัขĂงกิาร์เลั่าเร์่�Ăง มีขั�นิตĂนิกิาร์ลัำาดับัเĀตุกิาร์ณ์ 5 ขั�นิ ได้แกิ่  

กิาร์เร์ิ�มเร์่�Ăง กิาร์พััฒนิาเĀตุกิาร์ณ์ ภาวิะวิิกิฤต ภาวิะคลัี�คลัาย แลัะกิาร์ยุติเร์่�Ăงร์าวิ ที�นิำาเÿนิĂผ่านิตัวิลัะคร์Āลัักิ  

จึงทำาใĀ้Ăาร์มณ์เพัลังมีควิามชัดเจนิเพัิ�มมากิขึ�นิ แลัะกิาร์นิำาเÿนิĂแกิ่นิควิามร์ักิที�เป็นิขั�วิขัดแย้งÿĂดคล้ัĂงกิับัĂาร์มณ์

เพัลังที�มาจากิพั่�นิฐิานิขĂงลัะคร์ กิาร์ใช้ÿัญญะมีĀนิ้าที�เลั่าข้Ăมูลัที�ลัึกิลังไปในิจิตใจขĂงตัวิลัะคร์Ăันิÿะท้ĂนิใĀ้เĀ็นิถึง

ทัศนิคติ ค่านิิยม ร์วิมถึงภูมิĀลัังตัวิลัะคร์

นิĂกิจากินิี� จากิกิาร์ศึกิษ์าแก่ินิเร์่�Ăงพับัว่ิา มิวิÿิกิวิิดีโĂขĂงวิงทรี์แมนิดาวิน์ิ จะมีแก่ินิเร์่�Ăงเกิี�ยวิกัิบัควิามรั์กิ

ĀลัากิĀลัายรู์ปแบับั ได้แกิ ่ควิามรั์กิที�ÿมĀวัิง ควิามรั์กิที�ไมÿ่มĀวัิง ควิามรั์กิขา้งเดียวิ กิาร์นิกึิถงึควิามรั์กิคร์ั�งเกิา่ ควิาม

ร์ักิที�พััฒนิาต่Ăไม่ได้ ควิามร์ักิบัร์ิÿุทธุิ�กิับัผู้คนิมากิมาย ÿะท้ĂนิใĀ้เĀ็นิได้วิ่าแกิ่นิเร์่�Ăงด้านิควิามรั์กินิั�นิมีĀลัากิĀลัายร์ูป

แบับั ซึ�งแÿดงแกิ่นิเร์่�Ăงในิ มิวิÿิกิวิิดีโĂขĂงวิงทร์ีแมนิดาวินิ์ ทำาใĀ้เĀ็นิถึงภาพัร์วิมขĂงแกิ่นิเพัลังได้ชัดเจนิมากิยิ�งขึ�นิ

Ăกีิทั�ง กิาร์ศึกิษ์าลักัิษ์ณะขĂงมุมมĂงกิาร์เล่ัาเร์่�ĂงในิมิวิÿิกิวิดีิโĂเพัลังขĂงวิงทรี์แมนิดาวิน์ิ ยงัพับัว่ิา ÿว่ินิมากิ

จะมีลัักิษ์ณะมุมมĂงกิาร์เลั่าเร์่�Ăงแบับั มุมมĂงบัุคคลัที�Āนิึ�ง โดยจะมีลัักิษ์ณะกิาร์เลั่าเร์่�Ăงผ่านิมุมมĂงขĂงตัวิลัะคร์

เพัียงตัวิเดียวิĀร์่Ăตัวิลัะคร์ĀลัักิขĂงเร์่�Ăง ได้แกิ่ เพัลังฝนิตกิไĀม เพัลังเลัĂ่กิคนิที�เขารั์กิเร์า เพัลังฝันิถึงแฟนิเกิ่า เพัลัง
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Ăยู่ในิÿาย เพัลังคุยคนิเดียวิเกิ่ง แลัะเพัลังวิันิเกิิดฉันิปีนิี� แลัะยังพับัวิิธุีกิาร์เลั่าเร์่�Ăงรู์ปแบับัมุมมĂงบัุคคลัที�ÿาม ได้แกิ่ 

เพัลังข้างกัินิ แลัะเพัลังปลั่ĂยใĀ้เวิลัา ซึ�งเป็นิลัักิษ์ณะมุมมĂงบัุคคลัที�ÿาม แบับัผู้เลั่าไม่ได้Ăยู่ในิเĀตุกิาร์ณ์ แต่ร์ู้แบับั

ร์Ăบัด้านิ เพัลังไปเถĂะเธุĂ มีลัักิษ์ณะมุมมĂงบุัคคลัที�ÿาม แบับัผู้เลั่าĂยู่ร์่วิมในิเĀตุกิาร์ณ์ เพัลังถ้าเธุĂร์ักิฉันิจร์ิง ÿิกิ

วิิดีโĂเพัลัง ที�ศิลัปินิเป็นิผู้เลั่าเร์่�Ăง ได้แกิ่ เพัลัง Time Zone เนิ่�Ăงจากิ ศิลัปินิต้Ăงกิาร์ÿะท้Ăนิกิร์ะบัวินิกิาร์เลั่าเร์่�Ăง

โดยตัวิลัะคร์เĂกิขĂงเร์่�Ăง เพั่�ĂใĀ้ผู้ชมมีโĂกิาÿเข้าถึงตัวิลัะคร์ได้ลัึกิซึ�งมากิขึ�นิ แต่จะเป็นิกิาร์นิำาเÿนิĂผ่านิมิติขĂงตัวิ

ลัะคร์ตัวิเดียวิ ซึ�งผู้ชมจึงต้Ăงใช้วิิจาร์ณาญาณในิกิาร์ชม แลัะเช่�ĂในิเĀตุแลัะผลัที�ควิร์ ปร์ะกิĂบักัิบัวิิธุีกิาร์เล่ัาเร์่�Ăง

แบับัมมุมĂงบัคุคลัที�ÿาม ที�มกีิาร์เลัา่เร์่�Ăงจากิตัวิลัะคร์ที�มคีวิามเกิี�ยวิข้ĂงกิบััตัวิเĂกิ Āร์Ă่เปน็ิผูพ้ับัเĀน็ิเĀตกุิาร์ณ์นิั�นิ ๆ   

จะคาดเดาควิามร์ู้ÿึกิขĂงตัวิเĂกิได้ แต่จะไม่เข้าใจควิามร์ู้ÿึกิขĂงตัวิลัะคร์Ă่�นิ ๆ เพ่ั�ĂใĀ้ผู้ฟังเกิิดควิามเข้าใจแลัะนิำา 

ไปÿู่กิาร์วิิเคร์าะĀ์กิลัวิิธีุกิาร์ÿ่�Ăÿาร์ด้านิควิามรั์กิที�ปร์ากิฏĂยู่ในิบัทเพัลังขĂงวิงทรี์แมนิดาวิน์ิผ่านิมิวิÿิกิวิิดีโĂ ดังที�  

Anwachsiriwong et al. (2000) กิลัา่วิวิา่ กิาร์เลัา่เร่์�Ăง เป็นิวิธิุกีิาร์ÿง่ÿาร์ที�มุง่เน้ินิใĀÿ่้งผลัตĂ่ควิามร์ูÿ้กึิ แลัะĂาร์มณ์

เป็นิĀลัักิ ในิชั�นิพั่�นิฐิานิ ค่Ă เนิ้นิใĀ้ควิามเพัลัินิเพัลัินิในิชั�นิที�ÿูงขึ�นิไป ค่Ăยกิร์ะดับัคุณค่าทางจิตใจขĂงคนิในิÿังคม 

เพัิ�มควิามเจริ์ญในิกิาร์ดำาร์งชีวิิต เพ่ั�Ăกิร์ะตุ้นิใĀ้เกิิดควิามคิดบัางĂย่าง (Intellectual) ที�มักิมีĂงค์ปร์ะกิĂบัพั่�นิฐิานิ

ขĂงกิาร์เล่ัาเร่์�ĂงĂย่างÿมบูัร์ณ์

Ăกีิทั�งยังพับัว่ิาตัวิลัะคร์ในิมิวิÿิกิวิดีิโĂนิั�นิถĂ่เป็นิÿิ�งที�ÿำาคญัในิกิาร์ÿ่�ĂควิามĀมายแลัะตีควิามĀมายขĂงเพัลัง

ได้Ăย่างชัดเจนิไม่วิ่าจะเป็นิกิาร์แÿดงĀร์่Ăกิาร์แต่งกิายที�ใĀ้มีควิามเข้ากิับัมิวิÿิกิวิิดีโĂ แลัะĂาร์มณ์ขĂงนิักิแÿดงกิ็เป็นิ

ÿิ�งที�ÿ่�ĂควิามĀมายได้ชัดเจนิมากิยิ�งขึ�นิ เนิ่�Ăงจากิกิาร์แÿดงมิวิÿิกิวิิดีโĂนิั�นิ เป็นิภาพัยนิตร์์ขนิาดÿั�นิที�ถูกิผลัิตขึ�นิมา

เพ่ั�ĂใĀ้เข้าใจควิามĀมายขĂงเพัลังได้Ăย่างชัดเจนิยิ�งขึ�นิ จึงทำาใĀ้ตัวิลัะคร์ที�ได้เล่ันิตามบัทบัาทนิั�นิค่Ăตัวิแทนิในิกิาร์

ÿ่�ĂควิามĀมายขĂงเพัลังทั�งĀมด มิวิÿิกิวิิดีโĂขĂงวิงทร์ีแมนิดาวินิ์นิั�นิมีเĂกิลัักิษ์ณ์ที�ชัดเจนิ เนิ่�ĂงจากิมิวิÿิกิวิิดีโĂขĂง

วิงทร์แีมนิดาวินิÿ์ว่ินิใĀญ ่นัิกิแÿดงĀร์Ă่ตวัิลัะคร์ĀลักัิคĂ่นิกัิร์Ă้งนิำาวิงทรี์แมนิดาวิน์ิ เพ่ั�Ăที�จะทำาใĀ้เปน็ิเĂกิลักัิษ์ณแ์ลัะ

ÿัญญาลัักิษ์ณ์ขĂงวิงทร์ีแมนิดาวินิ์นิั�นิมีควิามเป็นิทร์ีแมนิดาวินิ์ได้Ăย่างชัดเจนิ โดยกิาร์นิำาÿมาชิกิภายในิวิงนิั�นิเข้ามา

แÿดงĀร์่Ăเป็นิตัวิลัะคร์ร์ĂงในิมิวิÿิกิวิิดีโĂ เพั่�Ăที�จะแÿดงใĀ้เĀ็นิถึงตัวิลัะคร์Āลัักิแลัะตัวิลัะคร์ร์Ăง

นิĂกิจากินิี�ฉากิแลัะÿถานิที�ในิมวิิÿกิิวิดิโีĂขĂงวิงทร์แีมนิดาวินิน์ิั�นิมีผลัตĂ่ตัวิลัะคร์แลัะกิาร์ÿ่�ĂควิามĀมายเปน็ิ

Ăย่างมากิ เน่ิ�Ăงจากิฉากิแลัะÿถานิที�จะใĀ้Ăาร์มณ์ผÿมเข้ากัิบักิาร์แÿดงขĂงตัวิลัะคร์ เพ่ั�ĂทำาใĀ้ภาพัร์วิมนิั�นิÿ่�Ăÿาร์

ควิามĀมายแลัะĂาร์มณ์ขĂงแต่ลัะมิวิÿิกิวิิดีโĂได้เป็นิĂย่างดี แลัะยังเป็นิกิาร์บัĂกิถึงเร่์�Ăงร์าวิภายในิมิวิÿิกิวิิดีโĂที�วิ่า  

Ăยู่ที�ไĀนิ  ใคร์กิำาลัังทำาĂะไร์ เป็นิกิาร์บัĂกิเลั่าÿถานิกิาร์ณ์ขĂงเร์่�Ăง จึงทำาใĀ้ฉากิแลัะÿถานิที�นิั�นิเป็นิÿิ�งÿำาคัญในิกิาร์

ÿ่�ĂควิามĀมายแลัะĂาร์มณ์ขĂงมิวิÿิกิวิิดีโĂได้เป็นิĂย่างดี

ทั�งนิี�ควิามโดดเด่นิในิมิวิÿิกิวิิดีโĂขĂงวิงทรี์แมนิดาวินิ์ที�เป็นิเĂกิลัักิษ์ณ์เฉพัาะตัวิค่Ă ศิลัปะในิกิาร์เลั่าเร์่�Ăง

ในิมิวิÿิกิวิิดีโĂขĂงวิงทรี์แมนิดาวินิ์ที�ÿ่�ĂควิามĀมายขĂงแต่ลัะเพัลังĂĂกิมาได้ชัดเจนิแลัะเข้าใจได้ง่าย ด้วิยกิาร์เĂา

นิักิร์้ĂงนิำาขĂงวิงทร์ีแมนิดาวินิ์มาแÿดงเป็นิตัวิลัะคร์ĀลัักิขĂงเร์่�Ăง จึงเป็นิเĂกิลัักิษ์ณ์เฉพัาะตัวิในิมิวิÿิกิวิิดีโĂขĂง

วิงทรี์แมนิดาวินิ์ที�ทำาใĀ้นัิกิร์้Ăงนิำาได้เป็นิที�ร์ู้จักิจากิผู้ที�ร์ับัชมเข้าใจในิกิาร์ÿ่�ĂควิามĀมายขĂงเพัลังจากิมิวิÿิกิวิิดีโĂ

ที�ĂĂกิมาจากิตัวิขĂงศิลัปินิเĂง แลัะมิวิÿิกิวิิดีโĂขĂงวิงทรี์แมนิดาวินิ์ถ่Ăเป็นิงานิศิลัปะในิเร่์�ĂงขĂงมุมมĂงจากิภาพั 

มูดแลัะโทนิĀร์่ĂĂาร์มณ์แลัะควิามร์ู้ÿึกิในิมิวิÿิกิวิิดีโĂที�ÿ่งผลัใĀ้กิาร์เข้าใจในิกิาร์ÿ่�ĂควิามĀมายด้วิยภาพัแลัะเÿียง

นิั�นิมีปร์ะÿิทธุิภาพัมากิยิ�งขึ�นิ
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Ăย่างไร์กิ็ตามกิลัยุทธุ์กิาร์ÿ่�Ăÿาร์ควิามร์ักิกิับัควิามเป็นิจร์ิงในิÿังคมนิั�นิเปลัี�ยนิแปลังไปตามกิาลัเวิลัาแลัะ

บัร์ิบัทขĂงÿังคมĂยู่เÿมĂ ไม่วิ่าจะเป็นิควิามร์ักิที�ÿมĀวิัง ควิามร์ักิที�ไม่ÿมĀวิัง ควิามร์ักิข้างเดียวิ นิĂกิจากินิี�ในิ

ปัจจุบัันิยังมีควิามร์ักิที�ไม่เปิดเผยÿถานิะ ควิามร์ักิที�ทับัซ้Ăนิ ซึ�งแÿดงใĀ้เĀ็นิวิ่าÿถานิะขĂงคนินิั�นิย่Ăมเปลัี�ยนิแปลัง

ไปได้ตลัĂดเวิลัา

องค์ุคุวามรู้ให์ม่

 Ăงค์ควิามร์ู้ใĀม่ที�ค้นิพับัจากิกิาร์ศึกิษ์าคร์ั�งนิี� ค่Ă กิาร์เลั่าเร์่�Ăงด้านิควิามรั์กิแลัะมุมมĂงกิาร์ถ่ายทĂดเร์่�Ăง

ร์าวิผ่านิมิวิÿิกิวิิดีโĂมีถูกิเลั่าผ่านิเÿ้นิเร์่�Ăงที�มีกิาร์ดำาเนิินิจากิจุดเร์ิ�มเร์่�Ăง กิลัางเร์่�Ăง แลัะจุดจบั เป็นิจุดÿำาคัญที�ทำาใĀ้

ผู้รั์บัชมร์่วิมติดตามวิ่าจุดจบัขĂงควิามรั์กิในิเร์่�Ăงร์าวิจะเป็นิĂย่างไร์ นิĂกิจากินิี� ด้านิมุมมĂงกิาร์เลั่าเร่์�Ăงÿ่วินิใĀญ่

เป็นิกิาร์เลั่าเร์่�Ăงผ่านิมุมมĂงขĂงตัวิลัะคร์Āลัักิ ทำาใĀ้ผู้ชมได้เข้าใจแลัะซึมซับัไปกิับับัทบัาทขĂงตัวิลัะคร์ที�เปร์ียบั

ตัวิลัะคร์ค่Ăผู้ร์ับัชม ทำาใĀ้ผู้ร์ับัชมได้เข้าใจถึงบัทบัาทแลัะทบัทวินิควิามร์ักิขĂงตัวิเĂงมากิกิวิ่าที�จะใĀ้ผู้Ă่�นิเป็นิผู้

ยำ�าเต่ĂนิในิมุมมĂงควิามร์ักิผ่านิมุมมĂงขĂงตัวิเĂงแทนิมุมมĂงจากิคนิĂ่�นิ

ข้อเสูนอแนะการวจิ้ยั

ข้อเสูนอแนะในการนำาผู้ลการวจัิ้ยไปใช้

1. ÿามาร์ถนิำาผลักิาร์วิิจัยไปใช้เป็นิแนิวิทางกิาร์ÿร้์างÿร์ร์ค์ร์ูปแบับักิาร์นิำาเÿนิĂในิมิวิÿิกิวิิดีโĂเพัลังต่าง ๆ  

ได้ Āากิแต่ต้Ăงศึกิษ์าบัริ์บัทแลัะควิามต้Ăงกิาร์ขĂงÿังคมĀร่์Ăผูบ้ัริ์โภคเป็นิÿำาคญั เพ่ั�ĂใĀ้เกิดิปร์ะÿทิธุภิาพัในิกิาร์นิำาเÿนิĂ

แลัะปร์ะÿบัควิามÿำาเร์จ็ทางกิาร์ตลัาด

2. ÿามาร์ถนิำาวิิธุีกิาร์เล่ัาเร์่�ĂงใĀม่ ๆ ไปใช้ในิมิวิÿิกิวิิดีโĂเพัลังต่าง ๆ แลัะเพั่�ĂใĀ้กิร์ะบัวินิกิาร์เล่ัาเร์่�Ăง 

มคีวิามÿĂดคล้ัĂงแลัะเĀมาะÿมกิบััเนิ่�ĂĀาขĂงเพัลัง Ăนัิจะนิำาไปÿูค่วิามÿำาเร์จ็ในิกิาร์เล่ัาเร์่�Ăงต่Ăไป

ข้อเสูนอแนะสูำาห์รบัการวจัิ้ยคุรั�งต่อไป

1. ÿามาร์ถต่ĂยĂดกิาร์ศึกิษ์ากิาร์วิเิคร์าะĀ์ผูร้์บััÿาร์ (Audience Analysis) Āร์Ă่ผูบ้ัริ์โภคที�เปิดรั์บัชมมิวิÿกิิวิดิโีĂ

เพัลัง ทั�งในิเร่์�ĂงขĂงกิาร์เปิดร์บััชม ทศันิคต ิควิามพังึพัĂใจแลัะĂ่�นิ ๆ เพั่�Ăปร์ะกิĂบักิาร์วิางแผนิ กิร์ะบัวินิกิาร์ผลัติในิมิ

วิÿกิิวิดิโีĂเพัลังต่Ăไป

2. ÿามาร์ถต่ĂยĂดกิาร์ศึกิษ์าเนิ่�ĂĀาขĂงเพัลัง ผ่านิมวิิÿกิิวิดีิโĂเพัลังในิยุคÿมยัใĀม่ เพ่ั�ĂใĀ้เกิดิĂงค์ควิามร์ูใ้Āม่ ๆ  

แลัะแนิวิทางกิาร์ÿร้์างÿร์ร์ค์กิร์ะบัวินิกิาร์ÿ่�Ăÿาร์ในิเพัลังแลัะมวิิÿกิิวิดิโีĂเพัลังต่าง ๆ  ได้Ăย่างเĀมาะÿมแลัะมปีร์ะÿทิธุภิาพั

ต่ĂไปในิĂนิาคต

3. เพ่ั�ĂใĀ้ทร์าบัข้Ăมูลัเชงิลึักิ โดยใช้วิธีิุกิาร์ÿัมภาษ์ณ์เพัิ�มเติม โดยกิาร์ÿัมภาษ์ณ์ผูท้ี�เกิี�ยวิข้ĂงĀร์Ă่ผู้ผลิัตมิวิÿิกิ

วิดิโีĂเพัลังที�เลัĂ่กิมาศกึิษ์า เพั่�ĂใĀ้ได้ข้Ăมลูัที�ĀลัากิĀลัาย ทั�งข้Ăมลูักิาร์วิเิคร์าะĀ์จากิผูว้ิจัิย แลัะข้Ăมลูัจากิกิาร์ÿมัภาษ์ณ์

จากิผูท้ี�เกิี�ยวิข้ĂงในิมวิิÿกิิวิดิโีĂเพัลัง
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ดั�งเดมิแลัะÿ่�Ăกิจิกิร์ร์มเพั่�Ăเพัิ�มปร์ะÿทิธิุภาพัในิกิาร์เข้าถงึแลัะกิาร์ร์บััร์ูน้ิโยบัายขĂงปร์ะชาชนิ 

คุำาสูำาคุญั: ช่Ăงทางกิาร์ร์บััร์ู,้ กิาร์ร์บััร์ูน้ิโยบัาย, กิาร์ÿ่�Ăÿาร์ทางกิาร์เมĂ่ง, กิาร์เลัĂ่กิตั�งทั�วิไป 

Abstract

This study titled “Policy Perception Channels of Political Parties in Thailand’s 2023 General 

Election,” aims to: (1) examine the channels through which eligible voters perceived political party 

policies during the 2023 general election; (2) investigate the relationship between demographic factors 

and policy perception channels; and (3) analyze strategic approaches for selecting policy communi-
cation channels for political parties in the future. The study employs a quantitative research design, 

collecting data through a questionnaire administered to a sample of 400 eligible voters. Data were 

analyzed using descriptive statistics to explain general characteristics and media usage patterns, and 

inferential statistics using the Chi-square test to examine the relationships between demographic 

factors and policy perception channels.

The findings reveal that the five most frequently selected channels for perceiving political 

party policies were Facebook (63.00%), campaign billboards (60.75%), television (57.25%), candidate 

or party visits to local communities (39.50%), and YouTube (28.00%), respectively. Overall, voters 

perceived party policies through a combination of multiple channels, integrating both traditional and 

online media. Furthermore, demographic factors that showed statistically significant relationships 

with policy perception channels were age, occupation, and income (p < .05). Significant differences 

across demographic groups were observed in the use of Facebook, Twitter/X, YouTube, websites, and 

debate forums, with effect sizes ranging from low to moderately high (Cramer’s V = 0.115–0.350).

Based on the classification of communication channels, the analysis suggests that political 

parties should adopt a segmented communication strategy that takes into account demographic 

diversity. Such a strategy should prioritize online media as the primary communication channel, while 
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integrating traditional media and event-based communication to enhance the effectiveness of policy 

outreach and public policy perception.

Keywords: Channels of awareness, Policy awareness, Political communication, General Election

บทนำา

กิาร์เลัĂ่กิตั�งทั�วิไปปี พั.ศ. 2566 นิบััเป็นิจดุเปลัี�ยนิÿำาคญัขĂงกิาร์เมĂ่งไทยในิบัร์บิัทกิาร์เปลัี�ยนิผ่านิÿูÿ่งัคมดจิทิลัั 

เนิ่�Ăงจากิเป็นิกิาร์เลัĂ่กิตั�งที�เกิดิขึ�นิท่ามกิลัางÿภาพัแวิดล้ัĂมกิาร์ÿ่�Ăÿาร์ที�เปลัี�ยนิแปลังĂย่างร์วิดเร็์วิ ทั�งในิด้านิเทคโนิโลัยี

ดจิิทลัั กิาร์แพัร่์ĀลัายขĂงÿ่�ĂÿงัคมĂĂนิไลัน์ิ แลัะพัฤติกิร์ร์มกิาร์รั์บัข่าวิÿาร์ขĂงปร์ะชาชนิที�Āนัิไปพัึ�งพัาÿ่�ĂĂĂนิไลัน์ิมากิขึ�นิ  

งานิศึกิษ์าด้านิกิาร์ÿ่�Ăÿาร์ทางกิาร์เม่Ăงชี�ใĀ้เĀ็นิว่ิา ÿ่�Ăดิจิทัลั เช่นิ ติ�กิต็Ăกิ (TikTok) ยูทูบั (YouTube) แลัะ  

Ăนิิÿตาแกิร์ม (Instagram) ช่วิยใĀ้พัร์ร์คกิาร์เมĂ่งเข้าถงึกิลัุม่ผูมี้ÿิทธุเิลัĂ่กิตั�งร์ุน่ิใĀม่ได้โดยตร์ง ผ่านิคĂนิเทนิต์ที�ÿั�นิ  

กิร์ะชับั แลัะÿร้์างÿร์ร์ค์ นิĂกิจากินิี�กิาร์ใช้ÿ่�ĂĂĂนิไลัน์ิช่วิยเÿร์ิมแร์งใĀ้เกิิดควิามถี�ในิกิาร์ร์ับัร์ู้แลัะเพัิ�มผลักิร์ะทบั 

ขĂงกิาร์ÿ่�Ăÿาร์ได้มากิกิว่ิากิาร์ใช้วิธิุใีดวิธิุĀีนิึ�งเพัยีงĂย่างเดียวิ (Cherdchooteerakul & Suksamran, 2024)

 ในิบัริ์บัทขĂงปร์ะเทศไทย กิาร์ÿ่�Ăÿาร์นิโยบัายขĂงพัร์ร์คกิาร์เมĂ่งมไิด้จำากิดัĂยูเ่พีัยงÿ่�Ăดั�งเดมิ เช่นิ โทร์ทัศน์ิ  

วิทิย ุÿ่�Ăÿิ�งพัมิพ์ัแลัะป้ายĀาเÿยีงเท่านิั�นิ Āากิแต่ขยายไปÿู่ÿ่�ĂÿงัคมĂĂนิไลัน์ิ เวิบ็ัไซต์ แĂปพัลัเิคชนัิ ร์วิมถงึÿ่�Ăกิจิกิร์ร์ม 

แลัะÿ่�Ăบัคุคลั ซึ�งเĂ่�Ăต่Ăกิาร์ÿ่�Ăÿาร์แบับัÿĂงทางแลัะกิาร์มปีฏÿัิมพันัิธ์ุกิบััปร์ะชาชนิโดยตร์ง งานิวิิจยัด้านิกิาร์ÿ่�Ăÿาร์ 

ทางกิาร์เม่Ăงชี�ว่ิา กิาร์ใช้ÿ่�ĂÿังคมĂĂนิไลัน์ิในิกิาร์ÿ่�Ăÿาร์ทางกิาร์เม่Ăงÿามาร์ถเพัิ�มร์ะดับักิาร์ร์ับัร์ู้ กิาร์เข้าถึงข้Ăมูลั  

ควิามเข้าใจนิโยบัาย แลัะควิามร์ู้ÿึกิมีÿ่วินิร่์วิมขĂงผู้ร์ับัÿาร์ได้Ăย่างมีนิัยÿำาคัญ โดยเฉพัาะในิกิลัุ่มคนิร์ุ่นิใĀม่แลัะ 

วิัยทำางานิ (Boonmeetrakool Mahasook, 2022)

กิาร์เลัĂ่กิตั�งทั�วิไปปี 2566 จงึมลีักัิษ์ณะเฉพัาะที�แตกิต่างจากิกิาร์เล่ัĂกิตั�งในิĂดตี กิล่ัาวิคĂ่ เป็นิกิาร์เลัĂ่กิตั�ง

ที�พัร์ร์คกิาร์เมĂ่งใช้กิาร์ÿ่�Ăÿาร์เชิงนิโยบัาย ผ่านิช่ĂงทางดิจิทัลัĂย่างเข้มข้นิ ควิบัคู่ไปกิับัÿ่�Ăดั�งเดิมแลัะกิิจกิร์ร์มภาค

ÿนิาม แม้บัร์บิัทกิาร์ÿ่�Ăÿาร์ทางกิาร์เมĂ่งจะเปลัี�ยนิผ่านิÿูย่คุดจิิทัลั แต่ÿ่�Ăดั�งเดมิยงัคงมบีัทบัาทÿำาคญัในิกิาร์กิำาĀนิด

วิาร์ะÿาธุาร์ณะแลัะÿร้์างควิามน่ิาเช่�Ăถ่ĂใĀ้กิับันิโยบัายทางกิาร์เม่Ăง โดยเฉพัาะในิกิลัุ่มปร์ะชาชนิวิัยกิลัางคนิแลัะ 

ผูÿ้งูĂาย ุเพั่�Ăÿร้์างกิาร์ร์บััร์ูแ้ลัะกิาร์ÿนิบััÿนินุิทางกิาร์เม่Ăงในิวิงกิว้ิาง Ăย่างไร์กิต็าม งานิศกึิษ์าที�ผ่านิมาในิปร์ะเทศไทย

ÿ่วินิใĀญ่ยงัมุง่เน้ินิกิาร์วิเิคร์าะĀ์เนิ่�ĂĀานิโยบัายĀร์Ă่บัทบัาทขĂงÿ่�Ăในิภาพัร์วิม ขณะที�กิาร์ศกึิษ์าเชงิปร์ะจกัิษ์์เกิี�ยวิกัิบั

ช่Ăงทางกิาร์ÿ่�Ăÿาร์นิโยบัายที�ปร์ะชาชนิร์บััร์ูจ้ร์งิ แลัะควิามแตกิต่างในิกิาร์เลัĂ่กิร์บััÿ่�Ăตามลักัิษ์ณะทางปร์ะชากิร์ศาÿตร์์

ในิบัร์บิัทกิาร์เลัĂ่กิตั�งปี 2566 ยงัมĂียูĂ่ย่างจำากิดั

นิĂกิจากินิี� ทฤษ์ฎกีิาร์ÿ่�Ăÿาร์ทางกิาร์เมĂ่งร์ะบัวุ่ิา ปัจจัยด้านิปร์ะชากิร์ศาÿตร์์ เช่นิ เพัศ Ăาย ุร์ะดับักิาร์ศกึิษ์า 

Ăาชีพั แลัะร์ายได้ มĂีทิธุพิัลัต่Ăพัฤติกิร์ร์มกิาร์เปิดร์บััÿ่�Ă แลัะกิาร์ตีควิามÿาร์ทางกิาร์เมĂ่ง ซึ�งÿ่งผลัต่Ăร์ะดับักิาร์รั์บัร์ู้

นิโยบัายแลัะกิาร์ตดัÿนิิใจทางกิาร์เมĂ่งขĂงปร์ะชาชนิ (Klapper, 1960; Norris, 2001) 

ปัจจยัด้านิปร์ะชากิร์ศาÿตร์์ โดยเฉพัาะĂายแุลัะเพัศ มĂีทิธุพิัลัĂย่างมนีิยัÿำาคญัต่Ăพัฤตกิิร์ร์มกิาร์เลัĂ่กิร์บััข่าวิÿาร์

ผ่านิÿ่�ĂÿงัคมĂĂนิไลัน์ิ งานิศกึิษ์าชี�ใĀ้เĀน็ิว่ิาเพัศÿ่งผลัต่Ăควิามนิยิมในิกิาร์เลัĂ่กิใช้แพัลัตฟĂร์์มข่าวิÿาร์ โดยผู้Āญงิมแีนิวิโน้ิม 

ร์บััข่าวิÿาร์ผ่านิแพัลัตฟĂร์์มที�เน้ินิกิาร์ÿ่�Ăÿาร์เชงิปฏÿัิมพันัิธ์ุแลัะเนิ่�ĂĀาเชงิภาพั เช่นิ เฟซบัุ�กิ (Facebook), Ăนิิÿตาแกิร์ม 
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(Instagram) แลัะ ติ�กิตĂ็กิ (TikTok) ขณะที�ผูช้ายมักิเลัĂ่กิใช้แพัลัตฟĂร์์มที�เน้ินิเนิ่�ĂĀาวิดีิโĂแลัะพั่�นิที�Ăภปิร์ายÿาธุาร์ณะ  

เช่นิ ยทูบูั (YouTube) แลัะ เĂกิซ์ (X) (Pew Research Center, 2023) ร์วิมทั�งĂายยุงัเป็นิปัจจยัÿำาคญัที�กิำาĀนิด 

ร์ูปแบับักิาร์รั์บัข่าวิÿาร์ โดยกิลัุ่มคนิร์ุ่นิใĀม่มีกิาร์พัึ�งพัาÿ่�ĂÿังคมĂĂนิไลัน์ิĂย่างเข้มข้นิแลัะĀลัากิĀลัายแพัลัตฟĂร์์ม  

ขณะที�กิลัุม่ผูÿ้งูĂายยุงัคงมĂัีตร์ากิาร์ใช้งานิÿ่�ĂÿงัคมĂĂนิไลัน์ิตำ�ากิว่ิา แลัะมกัิจำากิดัĂยูใ่นิแพัลัตฟĂร์์มที�คุน้ิเคย เช่นิ เฟซบัุ�กิ 

(Facebook) แลัะ ยทูบูั (YouTube)  (Pew Research Center, 2023) ภาพัร์วิมดงักิล่ัาวิÿะท้Ăนิว่ิาÿ่�ĂÿงัคมĂĂนิไลัน์ิ

ได้กิลัายเป็นิแĀล่ังข่าวิÿาร์ÿำาคญัขĂงปร์ะชาชนิ โดยเฉพัาะในิกิลัุม่ผูใ้Āญ่ตĂนิต้นิ ซึ�งมนีิยัÿำาคญัต่Ăกิาร์ĂĂกิแบับักิลัยทุธ์ุ

กิาร์ÿ่�Ăÿาร์ทางกิาร์เมĂ่งในิยคุดจิทัิลั

งานิวิจัิยนิี�จงึมุง่ศึกิษ์าช่Ăงทางกิาร์ÿ่�Ăÿาร์นิโยบัายขĂงพัร์ร์คกิาร์เมĂ่งที�ปร์ะชาชนิรั์บัร์ูใ้นิช่วิงกิาร์เลัĂ่กิตั�งทั�วิไป

ปี พั.ศ. 2566 โดยมีวิตัถปุร์ะÿงค์เพั่�Ăวิเิคร์าะĀ์ช่Ăงทางกิาร์ÿ่�Ăÿาร์ที�ปร์ะชาชนิใช้ในิกิาร์รั์บัร์ูน้ิโยบัายมากิที�ÿดุ ร์วิมถึง

ĂทิธุพิัลัขĂงปัจจยัทางปร์ะชากิร์ต่Ăช่Ăงทางกิาร์ÿ่�Ăÿาร์นิโยบัาย ผลักิาร์วิจิยัจะช่วิยเติมเตม็ช่Ăงว่ิางทางĂงค์ควิามร์ูด้้านิ

กิาร์ÿ่�Ăÿาร์ทางกิาร์เมĂ่งในิบัริ์บัทไทย แลัะÿามาร์ถนิำาไปใช้เป็นิฐิานิข้Ăมูลัเชงิปร์ะจักิษ์์ÿำาĀรั์บักิาร์วิางแผนิกิลัยุทธ์ุกิาร์

ÿ่�Ăÿาร์นิโยบัายขĂงพัร์ร์คกิาร์เมĂ่งแลัะĀน่ิวิยงานิที�เกิี�ยวิข้ĂงในิĂนิาคต

วตัถุปุระสูงค์ุของการวจิ้ยั

1. เพั่�Ăศกึิษ์าช่Ăงทางกิาร์ร์บััร์ูน้ิโยบัายขĂงพัร์ร์คกิาร์เมĂ่ง ขĂงผูม้ÿีทิธุเิลัĂ่กิตั�งในิกิาร์เล่ัĂกิตั�งทั�วิไปปี 2566

2. เพ่ั�Ăศกึิษ์าควิามÿมัพันัิธ์ุร์ะĀว่ิางปัจจยัทางปร์ะชากิร์ศาÿตร์์กิบััช่Ăงทางกิาร์ร์บััร์ูน้ิโยบัายขĂงพัร์ร์คกิาร์เมĂ่ง 

ขĂงผูม้ÿีทิธุเิลัĂ่กิตั�งในิกิาร์เล่ัĂกิตั�งทั�วิไปปี 2566

3. เพั่�Ăวิเิคร์าะĀ์แนิวิทางกิาร์กิำาĀนิดกิลัยทุธ์ุกิาร์เลัĂ่กิช่Ăงทางกิาร์ÿ่�Ăÿาร์นิโยบัายขĂงพัร์ร์คกิาร์เมĂ่งในิĂนิาคต

ทบทวนวรรณกรรม

1. แนวคุดิูและทฤษฎีก้ารสูื�อสูารทางการเมอืง

กิาร์ÿ่�Ăÿาร์ทางกิาร์เมĂ่งเป็นิกิร์ะบัวินิกิาร์ถ่ายทĂดข้Ăมลูั ข่าวิÿาร์ แลัะนิโยบัายร์ะĀว่ิางผูม้Ăีำานิาจทางกิาร์เมĂ่ง 

พัร์ร์คกิาร์เมĂ่ง แลัะปร์ะชาชนิ โดยมีเป้าĀมายเพั่�Ăÿร้์างกิาร์ร์บััร์ู ้ควิามเข้าใจ แลัะกิาร์มีÿ่วินิร่์วิมทางกิาร์เมĂ่ง McCombs 

& Shaw (1972) เÿนิĂทฤษ์ฎีกิาร์กิำาĀนิดวิาร์ะ (Agenda-Setting Theory) ซึ�งĂธิุบัายว่ิาÿ่�Ăมีบัทบัาทÿำาคญัในิกิาร์

กิำาĀนิดปร์ะเดน็ิที�ปร์ะชาชนิใĀ้ควิามÿนิใจ ขณะที�แนิวิคิดกิาร์ÿร้์างกิร์Ăบักิาร์รั์บัร์ู ้(Framing) ชี�ว่ิาÿ่�Ăÿามาร์ถกิำาĀนิดวิธิุี

กิาร์ตคีวิามÿาร์ทางกิาร์เมĂ่งขĂงผูร้์บััÿาร์ได้ Castells (2009) Ăธิุบัายกิาร์ÿ่�Ăÿาร์ทางกิาร์เมĂ่งในิบัร์บิัทÿงัคมเคร์Ă่ข่าย 

(Network Society) ว่ิาเทคโนิโลัยÿีาร์ÿนิเทศได้เปลัี�ยนิโคร์งÿร้์างĂำานิาจแลัะกิาร์ÿ่�Ăÿาร์จากิแนิวิดิ�งไปÿูแ่นิวิร์าบั ทำาใĀ้

ปร์ะชาชนิมีบัทบัาทมากิขึ�นิทั�งในิฐิานิะผูรั้์บัÿาร์แลัะผูผ้ลิัตÿาร์ ÿ่งผลัใĀ้กิาร์ÿ่�Ăÿาร์ทางกิาร์เมĂ่งในิยุคดจิทัิลัมลีักัิษ์ณะ

โต้ตĂบัแลัะกิร์ะจายศนูิย์มากิขึ�นิ

2. แนวคุดิูการเลือกรบัสูื�อและพิฤตกิรรมการรบัรูสู้าร

Klapper (1960) เÿนิĂทฤษ์ฎกีิาร์เลัĂ่กิร์บัั (Selective Exposure Theory) ที�Ăธุบิัายว่ิาบัคุคลัมแีนิวิโน้ิมเล่ัĂกิ

ร์บััÿาร์ที�ÿĂดคล้ัĂงกิบััทศันิคต ิควิามเช่�Ă แลัะปร์ะÿบักิาร์ณ์เดิมขĂงตนิ ปัจจัยด้านิปร์ะชากิร์ศาÿตร์์ เช่นิ Ăายุ ร์ะดบัั

กิาร์ศกึิษ์า Ăาชีพั แลัะร์ายได้ จงึมĂีทิธุพิัลัต่Ăร์ปูแบับักิาร์เปิดร์บััÿ่�Ăแลัะกิาร์ร์บััร์ูÿ้าร์ทางกิาร์เมĂ่ง Norris (2001) ขยาย
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แนิวิคดิดงักิล่ัาวิผ่านิกิร์Ăบั Digital Divide โดยชี�ว่ิาควิามเĀลั่�Ăมลัำ�าทางดจิทิลััไม่ได้จำากิดัĂยูเ่พีัยงกิาร์เข้าถึงเทคโนิโลัยี 

แต่ร์วิมถงึควิามแตกิต่างด้านิทกัิษ์ะ ควิามร์ู ้แลัะควิามÿามาร์ถในิกิาร์ใช้ÿ่�Ăดจิทิลััเพั่�Ăกิาร์มÿ่ีวินิร่์วิมทางกิาร์เมĂ่ง ซึ�งÿ่ง

ผลัต่Ăร์ะดบัักิาร์ร์บััร์ูน้ิโยบัายแลัะกิาร์มÿ่ีวินิร่์วิมขĂงปร์ะชาชนิ

3. งานวจิ้ยัท้�เก้�ยวข้องกบัการสูื�อสูารนโยบายและการเลอืกตั�ง

งานิวิิจัยในิต่างปร์ะเทศพับัวิ่ากิาร์ใช้ÿ่�Ăดิจิทัลัแลัะÿ่�ĂÿังคมĂĂนิไลัน์ิมีผลัต่Ăกิาร์ร์ับัร์ู้นิโยบัายแลัะพัฤติกิร์ร์ม

กิาร์เลั่Ăกิตั�งĂย่างมีนิัยÿำาคัญ Kaid & Holtz-Bacha (2008) ชี�วิ่าÿ่�ĂĂĂนิไลันิ์ช่วิยเพัิ�มโĂกิาÿในิกิาร์เข้าถึงข้Ăมูลั

เชิงนิโยบัายแลัะเปิดพั่�นิที�ใĀ้ปร์ะชาชนิมีปฏิÿัมพัันิธ์ุกิับัผู้ÿมัคร์แลัะพัร์ร์คกิาร์เม่Ăงโดยตร์ง ในิบัร์ิบัทปร์ะเทศไทย  

Boonmeetrakool Mahasook(2022) ศึกิษ์ากิาร์ÿ่�Ăÿาร์ทางกิาร์เม่Ăงผ่านิÿ่�ĂÿังคมĂĂนิไลันิ์ พับัวิ่าÿ่�ĂĂĂนิไลันิ ์

ได้กิลัายเป็นิพั่�นิที�ÿาธุาร์ณะดิจิทัลัที�ปร์ะชาชนิมีบัทบัาททั�งในิฐิานิะผู้ร์ับัÿาร์แลัะผู้ผลิัตÿาร์ ÿ่งผลัใĀ้กิาร์เม่Ăงไทย

เปลัี�ยนิจากิกิาร์ÿ่�Ăÿาร์ทางเดียวิไปÿู่กิาร์ÿ่�Ăÿาร์แบับัมีÿ่วินิร์่วิมมากิขึ�นิ Ăย่างไร์กิ็ตาม งานิวิิจัยÿ่วินิใĀญ่ยังมุ่งเน้ินิ 

กิาร์วิิเคร์าะĀ์เนิ่�ĂĀาĀร์่Ăร์ูปแบับักิาร์ใช้ÿ่�Ă ขณะที�กิาร์ศึกิษ์าช่Ăงทางกิาร์ÿ่�Ăÿาร์นิโยบัายที�ปร์ะชาชนิร์ับัร์ู้จร์ิงแลัะ

ควิามแตกิต่างตามลัักิษ์ณะปร์ะชากิร์ศาÿตร์์ยังมีĂยู่Ăย่างจำากิัด

ดงันิั�นิ กิาร์ศกึิษ์าคร์ั�งนิี�จงึนิำากิร์Ăบัแนิวิคดิด้านิกิาร์ÿ่�Ăÿาร์ทางกิาร์เมĂ่ง กิาร์เลัĂ่กิร์บััÿ่�Ă แลัะÿงัคมเคร์Ă่ข่าย มา

ปร์ะยกุิต์ใช้ในิกิาร์วิเิคร์าะĀ์ช่Ăงทางกิาร์ÿ่�Ăÿาร์นิโยบัายในิกิาร์เลัĂ่กิตั�งทั�วิไปปี พั.ศ. 2566 เพั่�ĂĂธุบิัายรู์ปแบับักิาร์ร์บััร์ู้

ขĂงปร์ะชาชนิในิบัร์บิัทกิาร์เมĂ่งไทยยคุดจิทิลััĂย่างเป็นิร์ะบับั

ขอบเขตของการวจิ้ยั

กิาร์วิจัิยนิี�เป็นิกิาร์วิจัิยเชงิปริ์มาณ โดยใช้แบับัÿĂบัถาม (Questionnaire) เป็นิเคร่์�ĂงมĂ่ในิกิาร์เก็ิบัร์วิบัร์วิม

ข้Ăมูลัจากิปร์ะชากิร์เป้าĀมาย คĂ่ ผูม้ÿีทิธุเิลัĂ่กิตั�งในิกิาร์เล่ัĂกิตั�งทั�วิไปปี พั.ศ. 2566 จำานิวินิทั�งÿิ�นิ 52,287,045 คนิ 

(The Standard Team, 2566) กิาร์กิำาĀนิดขนิาดกิลัุม่ตวัิĂย่างใช้วิธิุกีิาร์คำานิวิณตามÿูตร์ขĂง Taro Yamane (1973) 

โดยกิำาĀนิดร์ะดบััควิามคลัาดเคลั่�ĂนิขĂงกิาร์ÿุม่ตวัิĂย่าง ไม่เกินิิร้์Ăยลัะ 5 แลัะร์ะดบััควิามเช่�Ăมั�นิร้์Ăยลัะ 95 ซึ�งเป็นิร์ะดบัั

ที�ยĂมร์บััได้ตามĀลักัิÿถติใินิกิาร์วิจิยัทางÿงัคมศาÿตร์์

จากิกิาร์คำานิวิณตามÿตูร์ดงักิล่ัาวิ ได้ขนิาดกิลัุม่ตัวิĂย่างจำานิวินิ 400 คนิ ซึ�งถĂ่ว่ิาเพัยีงพัĂแลัะเĀมาะÿมในิกิาร์

เป็นิตัวิแทนิขĂงปร์ะชากิร์ขนิาดใĀญ่ แลัะÿามาร์ถÿะท้ĂนิควิามคิดเĀ็นิแลัะพัฤติกิร์ร์มกิาร์รั์บัร์ูช่้Ăงทางกิาร์ÿ่�Ăÿาร์นิโยบัาย

ขĂงปร์ะชาชนิได้Ăย่างมนัีิยÿำาคญัทางÿถติ ิ กิลัุม่ตัวิĂย่างได้มาจากิกิาร์ใช้กิาร์ÿุม่ตวัิĂย่างแบับัไม่Ăาศยัควิามน่ิาจะเป็นิ 

โดยใช้วิธิุกีิาร์ÿุม่ตวัิĂย่างแบับัเฉพัาะเจาะจง คĂ่ ผูม้ÿิีทธุเิลัĂ่กิตั�งทั�วิไปปี 2566 แลัะใช้กิาร์ÿุม่แบับับังัเĂญิ (Accidental 

Sampling Āร่์Ă Convenience Sampling)

วธิิดู้ำาเนนิการวิจ้ยั

เคุรื�องมอืการวจัิ้ย 

เคร์่�Ăงม่Ăที�ใช้แบับัÿĂบัถามÿำาĀร์ับักิาร์เกิ็บัข้Ăมูลัเชิงปริ์มาณ ปร์ะกิĂบัด้วิย 2 ÿ่วินิ ได้แก่ิ 1) ข้Ăมูลั

ปร์ะชากิร์ศาÿตร์์ ปร์ะกิĂบัด้วิย เพัศ Ăายุ กิาร์ศึกิษ์า Ăาชพีั แลัะร์ายได้ 2) ช่Ăงทางกิาร์รั์บัร์ูน้ิโยบัายผ่านิÿ่�Ăต่าง ๆ 

ได้แก่ิ ป้ายĀาเÿยีง วิทิย ุโทร์ทศัน์ิ ÿ่�Ăÿิ�งพัมิพ์ั ÿ่�Ăเวิบ็ัไซต์ ทวิติเตĂร์์ ยทูบูั เฟซบัุ�กิ กิาร์ปร์าศร์ยั กิาร์ลังพั่�นิที� เวิทีดเีบัต  
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เวิทเีÿวินิา ĀวัิĀน้ิาพัร์ร์ค เลัขาธุกิิาร์พัร์ร์ค แกินินิำาพัร์ร์ค โดยแบับัÿĂบัถามผ่านิกิาร์ตร์วิจÿĂบัควิามตร์งเชงิเนิ่�ĂĀา  

โดยผูเ้ชี�ยวิชาญด้านินิเิทศศาÿตร์์แลัะกิาร์ÿ่�Ăÿาร์ทางกิาร์เมĂ่ง จำานิวินิ 3 คนิ ค่า IOC Ăยูร่์ะĀว่ิาง 0.67-1.00 ข้Ăคำาถาม

มคีวิามเที�ยงตร์งแลัะÿามาร์ถนิำาไปใช้ได้

การรวบรวมข้อมลู 

กิาร์เก็ิบัร์วิบัร์วิมแบับัÿĂบัถามผ่านิÿĂงช่Ăงทาง ได้แก่ิ เก็ิบัข้ĂมูลัแบับัĂĂนิไซต์แลัะĂĂนิไลัน์ิ ผ่านิกูิเกิิ�ลัฟĂร์์ม 

(Google Form) โดยปร์ะชาÿัมพันัิธ์ุผ่านิกิลัุม่เฟซบัุ�กิ (Facebook) แลัะไลัน์ิ (Line) ที�เกิี�ยวิข้Ăงกัิบัผูมี้ÿทิธุเิลัĂ่กิตั�ง  

ช่วิงเวิลัาในิกิาร์เกิบ็ัข้Ăมลูัตั�งแต่เดĂ่นิ ÿงิĀาคม – ตลุัาคม 2567 ซึ�งช่วิงเวิลัาดงักิล่ัาวิเป็นิกิาร์เกิบ็ัข้ĂมลูัภายĀลังักิาร์เลัĂ่กิตั�ง 

Ăาจก่ิĂใĀ้เกิดิควิามคลัาดเคลั่�Ăนิในิกิาร์จดจำา แลัะกิาร์วิดักิาร์ร์บััร์ูน้ิโยบัายยงัĂยูใ่นิร์ะดบัักิาร์ร์ะบัชุ่Ăงทางที�เคยร์บััÿาร์ 

ไม่ได้วิดัร์ะดบััควิามเข้าใจเชงิเนิ่�ĂĀาĂย่างลักึิซึ�ง 

พั่�นิที�กิาร์เกิบ็ัข้ĂมลูัĂĂนิไซต์ในิเขตกิรุ์งเทพัมĀานิคร์แลัะปร์มิณฑิลั ÿ่วินิแบับัÿĂบัถามĂĂนิไลัน์ิไม่ได้จำากัิดพั่�นิที�

แต่มกีิาร์ตร์วิจÿĂบัเพ่ั�Ăป้Ăงกัินิกิาร์ตĂบัซำ�าแลัะจำากิดัÿทิธุิ�กิาร์ตĂบัแบับัÿĂบัถามเพีัยงĀนิึ�งคร์ั�งต่ĂĀนิึ�งบัญัชี แลัะมีกิาร์

ตร์วิจÿĂบัควิามÿมบูัร์ณ์ขĂงข้Ăมลูัก่ิĂนินิำาไปวิเิคร์าะĀ์ เช่นิกิาร์คดักิร์ĂงคำาตĂบัที�ไม่คร์บัถ้วินิĀร์Ă่ผิดเง่�Ăนิไข

การวิเคุราะห์์ข้อมลู 

กิาร์วิเิคร์าะĀ์ข้Ăมลูัปร์ะกิĂบัด้วิย ÿถติเิชงิพัร์ร์ณนิา (Descriptive Statistics) ได้แก่ิ ควิามถี� ร้์Ăยลัะ แลัะค่าเฉลัี�ย 

เพั่�ĂĂธุบิัายลักัิษ์ณะทั�วิไปแลัะกิาร์ใช้ÿ่�Ă แลัะใช้ÿถติิเชงิĂนิมุานิ (Inferential Statistics) โดยกิาร์ทดÿĂบั Chi-square 

แลัะค่า Cramer’s V เพ่ั�Ăศกึิษ์าควิามÿมัพันัิธ์ุขĂงปัจจยัทางปร์ะชากิร์ศาÿตร์์ได้แก่ิ เพัศ Ăาย ุกิาร์ศกึิษ์า Ăาชพีั แลัะร์าย

ได้ กิบััช่Ăงทางกิาร์ร์บััร์ูน้ิโยบัายขĂงพัร์ร์คกิาร์เมĂ่ง 

กิาร์Ăธุบิัายผลักิาร์ศึกิษ์าจะใช้ค่า p-value (Āากิค่า p < 0.05 Āมายควิามว่ิา ปัจจยัทางปร์ะชากิร์ศาÿตร์์มคีวิาม

ÿมัพันัิธ์ุต่Ăช่Ăงทางกิาร์ร์บััร์ูน้ิโยบัายขĂงพัร์ร์คกิาร์เมĂ่ง Āากิค่า p > 0.05 Āมายควิามว่ิาปัจจยัทางปร์ะชากิร์ศาÿตร์์ไม่มี

ควิามÿมัพันัิธ์ุต่Ăช่Ăงทางกิาร์ร์บััร์ูน้ิโยบัายขĂงพัร์ร์คกิาร์เมĂ่ง) แลัะค่า Cramer’s v (Āากิค่า Cramer’s v เข้าใกิล้ั 0  

Āมายควิามว่ิา ปัจจัยทางปร์ะชากิร์ศาÿตร์์ไม่มีควิามÿัมพัันิธ์ุต่Ăช่Ăงทางกิาร์รั์บัร์ู้นิโยบัายขĂงพัร์ร์คกิาร์เม่Ăง  

Āากิค่า Cramer’s v เข้าใกิล้ั 1 Āมายควิามว่ิาปัจจัยทางปร์ะชากิร์ศาÿตร์์มคีวิามÿมัพันัิธ์ุต่Ăช่Ăงทางกิาร์รั์บัร์ูน้ิโยบัาย

ขĂงพัร์ร์คกิาร์เมĂ่ง) เกิณฑ์ิในิกิาร์ตคีวิาม ค่า Cramer’s v Ăยู่ร์ะĀว่ิาง 0.00 – 0.10 มคีวิามÿมัพันัิธ์ุตำ�า Ăยูร่์ะĀว่ิาง 

0.11 - 0.30 มีควิามÿมัพันัิธ์ุปานิกิลัาง แลัะถ้า > 0.30 มคีวิามÿมัพันัิธ์ุÿงู

ผู้ลการวิจ้ยั

1. ช่องทางการรบัรูน้โยบายของพิรรคุการเมอืง ของผูู้้มสู้ทิธิเิลอืกตั�งในการเลอืกตั�งทั�วไปปี 2566

กิลัุม่ตัวิĂย่างรั์บัร์ูน้ิโยบัายขĂงพัร์ร์คกิาร์เมĂ่งผ่านิÿ่�Ăต่าง ๆ ดงัตาร์างที� 1 โดยกิลัุม่ตัวิĂย่างÿามาร์ถเลัĂ่กิได้

มากิกิว่ิา 1 ช่Ăงทางกิาร์ÿ่�Ăÿาร์ ÿ่วินิข้Ăมูลัร้์Ăยลัะจะคิดจากิจำานิวินิผูต้ĂบัแบับัÿĂบัถามทั�งĀมด 400 คนิ โดยช่Ăง

ทางกิาร์ร์บััร์ูน้ิโยบัายขĂงพัร์ร์คกิาร์เมĂ่งĂĂกิเป็นิ 4 กิลัุม่ได้แก่ิ กิลัุม่ที� 1 ÿ่�Ăดั�งเดมิได้แก่ิ ป้ายĀาเÿยีง วิทิย ุ โทร์ทศัน์ิ 

แลัะÿิ�งพัมิพ์ั กิลัุม่ที� 2 ÿ่�ĂÿงัคมĂĂนิไลัน์ิได้แก่ิ เวิบ็ัไซต์ (Website) เฟซบัุ�กิ (Facebook) ทวิติเตĂร์์ (Twitter/X) ยูทบูั 

(YouTube) กิลัุม่ที� 3 ÿ่�Ăกิจิกิร์ร์มได้แก่ิ กิาร์ปร์าศร์ยั ลังพั่�นิที� เวิทีดเีบัต เวิทีเÿวินิา แลัะกิลัุม่ที� 4 ÿ่�Ăบัคุคลัได้แก่ิ ĀวัิĀน้ิา

พัร์ร์ค เลัขาธุกิิาร์พัร์ร์ค แกินินิำาพัร์ร์ค 
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ตารางท้� 1 จำานิวินิแลัะร้์Ăยลัะช่Ăงทางกิาร์ร์บััร์ูน้ิโยบัายขĂงพัร์ร์คกิาร์เมĂ่ง

จากิตาร์างที� 1 แÿดงจำานิวินิแลัะร้์Ăยลัะช่Ăงทางกิาร์ร์บััร์ูน้ิโยบัายขĂงพัร์ร์คกิาร์เมĂ่ง โดยช่Ăงทางที�เป็นิÿ่�Ă

ดั�งเดมิผูม้ÿีทิธุเิลัĂ่กิตั�งใช้เป็นิช่Ăงทางกิาร์ร์บััร์ูน้ิโยบัายขĂงพัร์ร์คกิาร์เมĂ่งเท่ากิบัั 586 คนิ คดิเป็นิร้์Ăยลัะ 35.67 ÿ่�Ă

ÿงัคมĂĂนิไลัน์ิ 521 คนิ คดิเป็นิร้์Ăยลัะ 31.71 ÿ่�Ăกิจิกิร์ร์ม 380 คนิ คดิเป็นิร้์Ăยลัะ 23.13 ÿ่�Ăบัคุคลั 156 คนิ คดิเป็นิ

ร้์Ăยลัะ 9.49

ผลักิาร์วิจิยัพับัว่ิาช่Ăงทางกิาร์ร์บััร์ูน้ิโยบัายขĂงพัร์ร์คกิาร์เมĂ่งที�ผูต้ĂบัแบับัÿĂบัถามเลัĂ่กิมากิที�ÿดุคĂ่ กิลัุม่ÿ่�Ă

ดั�งเดมิ (Traditional Media) คดิเป็นิร้์Ăยลัะ 35.67 ขĂงจำานิวินิกิาร์เล่ัĂกิทกุิÿ่�Ă โดยÿ่�Ăดั�งเดิมที�มกีิาร์เลัĂ่กิมากิที�ÿุด

คĂ่ป้ายĀาเÿยีง คดิเป็นิร้์Ăยลัะ 60.75 ขĂงจำานิวินิผูต้ĂบัแบับัÿĂบัถาม ร์ĂงมาคĂ่ โทร์ทัศน์ิ ร้์Ăยลัะ 57.25 แลัะÿิ�งพัมิพ์ั 

ร้์Ăยลัะ 18.75 แÿดงใĀ้เĀน็ิว่ิาÿ่�Ăดั�งเดมิยงัคงมบีัทบัาทÿำาคญัในิกิาร์ÿ่�Ăÿาร์นิโยบัายÿูป่ร์ะชาชนิ

ÿ่�ĂÿงัคมĂĂนิไลัน์ิ (Social Media) เป็นิกิลัุม่ÿ่�Ăที�ได้รั์บัควิามนิยิมร์Ăงลังมา คดิเป็นิร้์Ăยลัะ 31.71 ขĂงจำานิวินิ

กิาร์เลัĂ่กิทกุิÿ่�Ă โดยÿ่�Ăที�มกีิาร์เลัĂ่กิใช้มากิที�ÿดุคĂ่ เฟซบัุ�กิ (Facebook) คดิเป็นิร้์Ăยลัะ 63.00 ขĂงจำานิวินิผูต้Ăบั

แบับัÿĂบัถาม ร์ĂงลังมาคĂ่ ยทููบั (YouTube) ร้์Ăยลัะ 28.00 แลัะ ทวิติเตĂร์์ (Twitter/X) ร้์Ăยลัะ 21.50 ÿะท้Ăนิถงึ

แนิวิโน้ิมขĂงผู้มÿีทิธุเิลัĂ่กิตั�งที�Āนัิมาใช้ช่ĂงทางĂĂนิไลัน์ิเพ่ั�Ăร์บััข้Ăมลูัข่าวิÿาร์ทางกิาร์เมĂ่งมากิขึ�นิ

ÿ่�Ăกิจิกิร์ร์ม (Event Media) มจีำานิวินิกิาร์เล่ัĂกิคดิเป็นิร้์Ăยลัะ 23.13 ขĂงจำานิวินิกิาร์เล่ัĂกิทกุิÿ่�Ă โดยกิจิกิร์ร์ม

ที�ได้ร์บััควิามนิยิมÿงูÿดุคĂ่ กิาร์ลังพั่�นิที�ขĂงผูÿ้มคัร์Āร์Ă่พัร์ร์คกิาร์เมĂ่ง ร้์Ăยลัะ 39.50 ขĂงจำานิวินิผูต้ĂบัแบับัÿĂบัถาม 

ร์ĂงลังมาคĂ่ เวิทดีเีบัต ร้์Ăยลัะ 23.00 แลัะกิาร์ปร์าศรั์ย ร้์Ăยลัะ 20.50 ÿะท้ĂนิใĀ้เĀน็ิว่ิากิาร์ÿ่�Ăÿาร์แบับัเผชญิĀน้ิา 

(Face-to-Face) ยงัคงมคีวิามÿำาคญัต่Ăกิาร์ÿร้์างควิามเช่�Ăมั�นิแลัะเข้าถงึปร์ะชาชนิในิร์ะดับัพั่�นิที�

ÿ่�Ăบัคุคลั (Interpersonal Media) มจีำานิวินิกิาร์เล่ัĂกิตำ�าที�ÿุด คดิเป็นิร้์Ăยลัะ 9.49 ขĂงจำานิวินิกิาร์เลัĂ่กิทกุิÿ่�Ă 

โดยบัคุคลัที�มบีัทบัาทในิกิาร์ÿ่�Ăÿาร์มากิที�ÿดุคĂ่ ĀัวิĀน้ิาพัร์ร์ค ร้์Ăยลัะ 18.75 ขĂงจำานิวินิผูต้ĂบัแบับัÿĂบัถาม  ร์ĂงลังมาคĂ่  
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แกินินิำาพัร์ร์ค ร้์Ăยลัะ 15.50 แลัะ เลัขาธุิกิาร์พัร์ร์ค ร้์Ăยลัะ 4.75 ÿะท้ĂนิใĀ้เĀ็นิว่ิาภาพัลัักิษ์ณ์แลัะบัทบัาท 

ขĂงผูน้ิำาพัร์ร์คมĂีทิธุพิัลัต่Ăกิาร์ร์บััร์ูน้ิโยบัายในิร์ะดบััĀนิึ�ง แม้จะไม่ใช่ช่ĂงทางĀลักัิขĂงกิาร์ÿ่�Ăÿาร์

โดยร์วิมพับัว่ิา ปร์ะชาชนิมีกิาร์รั์บัร์ู้นิโยบัายจากิĀลัายช่Ăงทางผÿมผÿานิกัินิ ทั�งÿ่�Ăดั�งเดิมแลัะÿ่�ĂĂĂนิไลัน์ิ 

โดยÿ่�ĂĂĂนิไลัน์ิมแีนิวิโน้ิมเตบิัโตต่Ăเนิ่�Ăง แต่ÿ่�Ăดั�งเดมิโดยเฉพัาะ ป้ายĀาเÿียง แลัะ โทร์ทศัน์ิ ยงัคงมĂีทิธุพิัลัÿงูในิกิลัุม่

ปร์ะชาชนิทั�วิไป

2. คุวามสูัมพิันธ์ิระห์ว่างปัจ้จ้ัยทางประชากรศิาสูตร์กับช่องทางการรับรู้นโยบายของพิรรคุการเมือง  

ของผูู้ม้สู้ทิธิเิลือกตั�งในการเลอืกตั�งทั�วไปปี 2566

ผู้วิิจัยได้ทำากิาร์วิิเคร์าะĀ์ควิามÿัมพัันิธ์ุร์ะĀว่ิางปัจจัยทางปร์ะชากิร์ศาÿตร์์กิับัช่Ăงทางกิาร์ร์ับัร์ู้นิโยบัายขĂง

พัร์ร์คกิาร์เมĂ่ง ขĂงผูมี้ÿทิธิุเลัĂ่กิตั�งในิกิาร์เลัĂ่กิตั�งทั�วิไปปี 2566 จากิกิาร์ทดÿĂบั Chi-square ร์ายลัะเĂียดดังตาร์างที� 2

ตารางท้� 2 วิเิคร์าะĀ์ควิามÿมัพันัิธ์ุร์ะĀว่ิางปัจจยัทางปร์ะชากิร์ศาÿตร์์กิบััช่Ăงทางกิาร์ร์บััร์ูน้ิโยบัายขĂงพัร์ร์คกิาร์เมĂ่ง 
ขĂงผูม้ÿีทิธุเิลัĂ่กิตั�งในิกิาร์เล่ัĂกิตั�งทั�วิไปปี 2566 



40 วิาร์ÿาร์นิิเทศศาÿตร์์ธุุร์กิิจบััณฑิิตย์ ปทีี� 20 ฉบัับัที� 1 มกิร์าคม - มิถุนิายนิ ปร์ะจำาปี 2569

Dhurakij Pundit Communication Arts Journal Vol. 20 (1), January - June 2026

จากิตาร์างที� 2 แÿดงผลักิาร์วิเิคร์าะĀ์ควิามÿัมพันัิธ์ุร์ะĀว่ิางปัจจยัทางปร์ะชากิร์ศาÿตร์์กิบััช่Ăงทางกิาร์ร์บััร์ู้

นิโยบัายขĂงพัร์ร์คกิาร์เมĂ่ง ขĂงผูม้ÿีทิธุเิลัĂ่กิตั�งในิกิาร์เล่ัĂกิตั�งทั�วิไปปี 2566 

ÿรุ์ปไดว้ิา่ปัจจยัดา้นิปร์ะชากิร์ศาÿตร์ที์�มคีวิามÿมัพันัิธุก์ิบััชĂ่งทางกิาร์ร์บััร์ูน้ิโยบัายขĂงพัร์ร์คกิาร์เมĂ่งไดแ้กิ่ 

Ăายุ Ăาชีพั แลัะร์ายได้ ÿ่�Ăที�มีควิามแตกิต่างĂย่างชัดเจนิร์ะĀวิ่างกิลัุ่มปร์ะชากิร์ศาÿตร์์ได้แกิ่ เฟซบัุ�กิ (Facebook)  

ทวิติเตĂร์ ์(Twitter) ยทููบั (YouTube) เวิบ็ัไซต ์(Website) แลัะเวิทดีเีบัต ซึ�งÿะทĂ้นิใĀเ้Āน็ิถึงแนิวิโนิม้ขĂงกิาร์ÿ่�Ăÿาร์

ทางกิาร์เม่Ăงในิยุคดิจิทัลั (Digital Political Communication) พัฤติกิร์ร์มกิาร์ใช้ÿ่�Ăแตกิต่างกิันิตามĂายุ Ăาชีพั 

แลัะร์ายได้ ดังนิั�นิกิาร์ÿ่�Ăÿาร์นิโยบัายจึงควิร์ใช้กิลัยุทธ์ุกิาร์ÿ่�Ăÿาร์ที�มุ่งเน้ินิกิาร์แบ่ังกิลัุ่มเป้าĀมาย (Segmented 

Communication Strategy) ที�คำานิึงถึงควิามĀลัากิĀลัายขĂงปร์ะชากิร์กิลัุ่มเป้าĀมาย เพั่�Ăเพัิ�มปร์ะÿิทธุิภาพัในิ

กิาร์เข้าถึงแลัะกิาร์ร์ับัร์ู้นิโยบัาย

3. วเิคุราะห์์แนวทางการกำาห์นดูกลยทุธ์ิการเลอืกช่องทางการสูื�อสูารนโยบายของพิรรคุการเมอืงในอนาคุต

ผู้วิิจัยได้นิำาข้Ăมูลัมาทำากิาร์จัดกิลัุ่มเพั่�Ăใช้ในิกิาร์วิิเคร์าะĀ์แนิวิทางกิาร์กิำาĀนิดกิลัยุทธ์ุกิาร์เลั่Ăกิช่Ăงทางกิาร์

ÿ่�Ăÿาร์นิโยบัายขĂงพัร์ร์คกิาร์เมĂ่งในิĂนิาคต เพั่�Ăÿ่�Ăÿาร์นิโยบัายใĀ้เĀมาะÿมกิบัักิลัุม่ปร์ะชากิร์เป้าĀมาย ร์ายลัะเĂยีด

ดงัตาร์างที� 3

ตารางท้� 3 กิาร์จำาแนิกิกิลัุม่ÿ่�Ăตามลักัิษ์ณะทางปร์ะชากิร์ศาÿตร์์ที�มĂีงค์ปร์ะกิĂบัĀลักัิร่์วิมกินัิ

จากิตาร์างที� 3 เป็นิกิาร์จำาแนิกิกิลัุม่ÿ่�Ăตามลักัิษ์ณะทางปร์ะชากิร์ศาÿตร์์ที�มĂีงค์ปร์ะกิĂบัĀลักัิร่์วิมกินัิ โดย

จำาแนิกิÿ่�ĂĂĂกิเป็นิ 3 กิลัุม่ได้แก่ิ ÿ่�ĂĂĂนิไลัน์ิ ÿ่�Ăดั�งเดมิ แลัะÿ่�Ăกิจิกิร์ร์มแลัะบัคุคลั

 ผลักิาร์วิเิคร์าะĀ์พับัว่ิา ÿ่�ĂĂĂนิไลัน์ิ เĀมาะกิบัักิลัุม่ปร์ะชากิร์ที�มช่ีวิยĂาย ุ 18–37 ปี Ăาชพีั พันิกัิงานิเĂกิชนิ 

แลัะกิลัุม่ที�มรี์ายได้ปานิกิลัาง–ÿงู ÿ่�Ăดั�งเดมิ เĀมาะกิบััปร์ะชาชนิทั�วิไปในิต่างจงัĀวิดัĀร์Ă่ผูÿ้งูĂาย ุ โดยเฉพัาะกิลัุม่Ăายุ 
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33-47 ปี ÿามาร์ถใช้ÿ่�Ăแบับัผÿมผÿานิร์ะĀว่ิางÿ่�ĂĂĂนิไลัน์ิแลัะÿ่�Ăดั�งเดมิ แลัะÿ่�Ăกิจิกิร์ร์มแลัะบัคุคลั เĀมาะกัิบัพั่�นิที� 

ที�ต้Ăงกิาร์ÿร้์างควิามเช่�Ăมั�นิแลัะภกัิดต่ีĂพัร์ร์ค (party loyalty)

อภปิรายผู้ลการวจิ้ยั

1. ช่องทางการรบัรูน้โยบายของพิรรคุการเมอืง ของผูู้้มสู้ทิธิเิลอืกตั�งในการเลอืกตั�งทั�วไปปี 2566

ผลักิาร์วิจิยัพับัว่ิา ผูม้ÿีทิธุเิลัĂ่กิตั�งร์บััร์ูน้ิโยบัายขĂงพัร์ร์คกิาร์เมĂ่งผ่านิ Āลัายช่Ăงทางผÿมผÿานิกินัิ โดยช่Ăง

ทางที�มÿีดัÿ่วินิกิาร์ร์บััร์ูÿ้งูที�ÿดุคĂ่ ÿ่�Ăดั�งเดมิ ร์ĂงลังมาคĂ่ ÿ่�ĂÿงัคมĂĂนิไลัน์ิ ÿ่�Ăกิจิกิร์ร์ม แลัะÿ่�Ăบัคุคลั ตามลัำาดบัั ผลั

ดงักิล่ัาวิÿะท้ĂนิใĀ้เĀน็ิว่ิา แม้บัร์บิัทกิาร์ÿ่�Ăÿาร์ทางกิาร์เมĂ่งจะเปลัี�ยนิผ่านิเข้าÿูย่คุดจิทิลััĂย่างชดัเจนิ แต่ÿ่�Ăดั�งเดมิยงั

คงมบีัทบัาทÿำาคญัต่Ăกิาร์ร์บััร์ูน้ิโยบัายขĂงปร์ะชาชนิ โดยเฉพัาะในิช่วิงกิาร์เลัĂ่กิตั�งทั�วิไป ปร์ะเด็นิที�น่ิาÿนิใจคĂ่ ป้าย

Āาเÿยีงแลัะโทร์ทัศน์ิ ยงัคงเป็นิÿ่�Ăที�ปร์ะชาชนิเล่ัĂกิใช้มากิที�ÿดุในิกิลัุม่ÿ่�Ăดั�งเดิม ซึ�งÿามาร์ถĂธุบิัายได้จากิลักัิษ์ณะขĂง

ÿ่�Ăที�เข้าถงึปร์ะชาชนิได้Ăย่างคร์Ăบัคลัมุ ไม่ต้ĂงĂาศยัทกัิษ์ะดจิทิลัั แลัะÿามาร์ถร์บััร์ูไ้ด้ในิชวีิติปร์ะจำาวินัิ ผลักิาร์วิจิยันิี�

ÿĂดคล้ัĂงกิบัังานิขĂง Kruikemeier et al. (2023) ที�ชี�ว่ิา ในิĀลัายปร์ะเทศ แม้กิาร์ใช้ÿ่�ĂÿังคมĂĂนิไลัน์ิจะเพัิ�มขึ�นิ แต่

ÿ่�Ăดั�งเดมิยงัคงเป็นิแĀล่ังข้Ăมลูัทางกิาร์เมĂ่งที�ปร์ะชาชนิใĀ้ควิามเช่�ĂถĂ่ÿงู โดยเฉพัาะในิกิลัุม่ปร์ะชากิร์ทั�วิไปแลัะกิลัุม่

Ăายุÿงู ในิขณะเดียวิกัินิ ÿ่�ĂÿังคมĂĂนิไลัน์ิ โดยเฉพัาะ เฟซบัุ�กิ (Facebook) ถกูิเลัĂ่กิเป็นิช่Ăงทางรั์บัร์ูน้ิโยบัายในิÿัดÿ่วินิ

ÿงู ÿะท้ĂนิใĀ้เĀน็ิถงึบัทบัาทขĂงแพัลัตฟĂร์์มดจิทิลััในิกิาร์กิร์ะจายข้Ăมลูัข่าวิÿาร์ทางกิาร์เมĂ่งĂย่างร์วิดเร็์วิแลัะต่Ăเนิ่�Ăง 

ผลัดงักิล่ัาวิÿĂดคล้ัĂงกิบัังานิศกึิษ์าขĂง Aalberg & de Vreese (2022) แลัะ Boulianne (2020) ที�พับัว่ิา ÿ่�Ăÿงัคม

ĂĂนิไลัน์ิมบีัทบัาทÿำาคญัต่Ăกิาร์ร์บััร์ูข่้าวิÿาร์แลัะกิาร์มÿ่ีวินิร่์วิมทางกิาร์เมĂ่ง โดยเฉพัาะในิกิลัุม่วิยัทำางานิแลัะคนิร์ุน่ิใĀม่ 

Ăย่างไร์กิต็าม งานิวิจิยัเĀล่ัานิี�ยงัชี�ว่ิา ÿ่�ĂĂĂนิไลัน์ิมกัิทำาĀน้ิาที� “เÿร์มิ” มากิกิว่ิา “ทดแทนิ” ÿ่�Ăดั�งเดมิ ซึ�งÿĂดคล้ัĂงกิบัั

ผลักิาร์ศกึิษ์านิี�ที�พับัว่ิาปร์ะชาชนิยงัคงใช้Āลัายช่Ăงทางควิบัคูก่ินัิ ÿำาĀร์บัั ÿ่�Ăกิจิกิร์ร์ม เช่นิ กิาร์ลังพั่�นิที� เวิทดีีเบัต แลัะ

กิาร์ปร์าศร์ยั พับัว่ิามบีัทบัาทในิร์ะดบััปานิกิลัาง ผลักิาร์วิจิยัÿะท้Ăนิว่ิากิาร์ÿ่�Ăÿาร์แบับัเผชญิĀน้ิายงัคงมคีวิามÿำาคญัในิ 

กิาร์ÿร้์างควิามเช่�Ăมั�นิแลัะควิามใกิล้ัชิดร์ะĀว่ิางพัร์ร์คกิาร์เม่Ăงกิับัปร์ะชาชนิ โดยเฉพัาะในิบัร์ิบัทพั่�นิที� งานิขĂง  

Chusri (2022) ซึ�งศึกิษ์ากิาร์เลั่Ăกิตั�งท้Ăงถิ�นิไทยในิยุคดิจิทัลั พับัว่ิา กิาร์ลังพั่�นิที�แลัะกิิจกิร์ร์มพับัปะปร์ะชาชนิ 

ยงัคงเป็นิกิลัไกิÿำาคญัในิกิาร์เÿร์มิพัลังักิาร์มÿ่ีวินิร่์วิมทางกิาร์เมĂ่ง แม้จะมกีิาร์ใช้ÿ่�Ăดจิิทลััควิบัคูก่ินัิกิต็าม ในิÿ่วินิขĂง  

ÿ่�Ăบัุคคลั ซึ�งมีÿัดÿ่วินิกิาร์ร์ับัร์ู้ตำ�าที�ÿุด ÿะท้ĂนิใĀ้เĀ็นิว่ิา แม้ภาพัลัักิษ์ณ์ขĂงผู้นิำาพัร์ร์ค เช่นิ ĀัวิĀน้ิาพัร์ร์คĀร์่Ă 

แกินินิำาพัร์ร์ค จะมีĂทิธุพิัลัต่Ăกิาร์รั์บัร์ูน้ิโยบัายในิร์ะดับัĀนิึ�ง แต่ไม่ได้เป็นิช่ĂงทางĀลักัิขĂงกิาร์ÿ่�Ăÿาร์เชงิเนิ่�ĂĀานิโยบัาย

โดยตร์ง ปร์ะเดน็ินิี�ÿĂดคล้ัĂงกิบัังานิขĂง  Enli & Skogerbø (2021) ที�เÿนิĂว่ิา บัทบัาทขĂงผูน้ิำาทางกิาร์เมĂ่งในิยคุดจิทิลัั

มกัิÿ่งผลัต่Ăกิาร์ÿร้์างควิามÿนิใจแลัะĂาร์มณ์ทางกิาร์เมĂ่ง มากิกิว่ิากิาร์ถ่ายทĂดร์ายลัะเĂยีดเชงินิโยบัาย

โดยÿร์ปุ ผลักิาร์วิจิยันิี�ชี�ใĀ้เĀน็ิว่ิา กิาร์ÿ่�Ăÿาร์นิโยบัายทางกิาร์เมĂ่งในิบัร์บิัทกิาร์เลัĂ่กิตั�งจำาเป็นิต้Ăงใช้กิลัยทุธ์ุ

แบับัÿ่�Ăผÿม (Integrated Communication) โดยÿ่�Ăดั�งเดมิยงัคงเป็นิฐิานิĀลักัิในิกิาร์เข้าถงึปร์ะชาชนิในิวิงกิว้ิาง ขณะ

ที�ÿ่�ĂÿงัคมĂĂนิไลัน์ิทำาĀน้ิาที�เÿร์มิกิาร์ร์บััร์ูแ้ลัะขยายกิาร์เข้าถงึในิเชงิลักึิ ÿ่วินิÿ่�Ăกิจิกิร์ร์มแลัะÿ่�Ăบัคุคลัมบีัทบัาทเชงิเÿร์มิ

ในิกิาร์ÿร้์างควิามเช่�Ăมั�นิแลัะกิาร์มÿ่ีวินิร่์วิม ผลักิาร์ศกึิษ์านิี�จงึÿนิบััÿนินุิแนิวิคดิขĂงกิาร์ÿ่�Ăÿาร์ทางกิาร์เมĂ่งในิยคุดจิทิลัั

ที�ไม่ได้เป็นิกิาร์แทนิที�ÿ่�Ăเดิม แต่เป็นิกิาร์บูัร์ณากิาร์ช่Ăงทางกิาร์ÿ่�Ăÿาร์ใĀ้ÿĂดคล้ัĂงกัิบัพัฤติกิร์ร์มกิาร์รั์บัร์ูข้Ăงปร์ะชาชนิ

ในิÿงัคมร่์วิมÿมัย
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2. คุวามสูมัพินัธ์ิระห์ว่างปัจ้จ้ยัทางประชากรศิาสูตร์กบัช่องทางการรับรูน้โยบายของพิรรคุการเมอืง ของ

ผูู้ม้สู้ทิธิเิลอืกตั�งในการเลอืกตั�งทั�วไปปี 2566

ผลักิาร์วิจิยัพับัว่ิา ปัจจยัทางปร์ะชากิร์ศาÿตร์์มคีวิามÿัมพันัิธ์ุĂย่างมนีิยัÿำาคญักิบััช่Ăงทางกิาร์รั์บัร์ูน้ิโยบัายขĂง

พัร์ร์คกิาร์เมĂ่ง โดยเฉพัาะปัจจยัด้านิ Ăาย ุ Ăาชพีั แลัะร์ายได้ ซึ�งมรี์ะดบััควิามÿมัพันัิธ์ุตั�งแต่ปานิกิลัางถงึค่Ăนิข้างÿงู 

ขณะที�ปัจจัยด้านิเพัศแลัะกิาร์ศึกิษ์ามคีวิามÿมัพันัิธ์ุในิร์ะดับัตำ�าถงึปานิกิลัาง ผลัดังกิล่ัาวิÿะท้ĂนิใĀ้เĀน็ิถึงลักัิษ์ณะกิาร์

ร์บััร์ูข่้าวิÿาร์ทางกิาร์เมĂ่งที�แตกิต่างกินัิตามบัร์บิัททางÿงัคมแลัะเศร์ษ์ฐิกิจิขĂงปร์ะชาชนิในิยคุดจิทิลัั

Ăายุเป็นิปัจจัยที�มคีวิามÿัมพันัิธ์ุÿงูที�ÿดุต่Ăกิาร์เลัĂ่กิใช้ช่Ăงทางกิาร์รั์บัร์ูน้ิโยบัาย โดยกิลัุม่Ăายุน้ิĂยมีแนิวิโน้ิมรั์บัร์ู้

นิโยบัายผ่านิÿ่�ĂĂĂนิไลัน์ิ เช่นิ เฟซบัุ�กิ (Facebook) ทวิติเตĂร์์ (Twitter/X) แลัะ ยทูบูั (YouTube) ขณะที�กิลัุม่ผูÿ้งูĂายุ

มกัิพัึ�งพัาÿ่�Ăดั�งเดมิ ได้แก่ิ ป้ายĀาเÿยีงแลัะวิทิย ุผลักิาร์ศึกิษ์านิี�ÿĂดคล้ัĂงกิบัังานิขĂง Kruikemeier et al. (2023) ซึ�ง

พับัว่ิาควิามแตกิต่างด้านิวิยัÿ่งผลัต่Ăทั�งร์ปูแบับักิาร์เÿพัÿ่�Ăแลัะร์ะดบัักิาร์เร์ยีนิร์ูท้างกิาร์เมĂ่ง โดยคนิร์ุน่ิใĀม่ใช้ÿ่�Ăดิจทัิลั

เป็นิแĀล่ังข้ĂมูลัĀลักัิ ขณะที�กิลัุม่Ăายÿุงูยงัคงยดึโยงกิบััÿ่�Ăดั�งเดมิที�มคีวิามคุน้ิเคยแลัะเข้าถงึได้ง่าย นิĂกิจากินิี� งานิขĂง 

Ohme (2022) ยงัชี�ว่ิา คนิร์ุน่ิใĀม่มกัิร์บััข่าวิÿาร์กิาร์เมĂ่งผ่านิแพัลัตฟĂร์์มที�มลีักัิษ์ณะเชงิโต้ตĂบั (interactive) แลัะเน้ินิ

เนิ่�ĂĀาÿั�นิ กิร์ะชบัั ซึ�งĂธุบิัายได้ว่ิาทำาไม เฟซบัุ�กิ (Facebook) แลัะยทูบูั (YouTube) จงึเป็นิÿ่�Ăที�มคีวิามแตกิต่างĂย่าง

มนีิยัÿำาคญัร์ะĀว่ิางช่วิงĂายใุนิงานิวิจิยันิี�

Ăาชีพัมีควิามÿมัพัันิธุ์กิบัักิาร์เลัĂ่กิใช้ช่Ăงทางกิาร์รั์บัร์ูน้ิโยบัายในิร์ะดับัปานิกิลัางถึงÿงู โดยข้าร์าชกิาร์มีแนิวิ

โนิ้มร์ับัร์ู้นิโยบัายผ่านิÿ่�Ăที�เป็นิทางกิาร์ เช่นิ โทร์ทัศนิ์แลัะเวิทีดีเบัต ขณะที�พันิักิงานิเĂกิชนิแลัะผูป้ร์ะกิĂบักิาร์นิิยม

ใช้ÿ่�ĂĂĂนิไลันิ์ เช่นิ เวิ็บัไซต์ (Website) แลัะ เฟซบัุ�กิ (Facebook) ผลัดังกิลั่าวิÿĂดคลั้ĂงกิับังานิขĂง Strömbäck 

et al. (2021) ที�Ăธิุบัายว่ิา บัทบัาททางĂาชีพัมีผลัต่Ăร์ะดับัควิามÿนิใจทางกิาร์เม่Ăงแลัะรู์ปแบับักิาร์แÿวิงĀา

ข้Ăมูลัข่าวิÿาร์ โดยกิลัุ่มที�เกิี�ยวิข้Ăงกิับันิโยบัายร์ัฐิโดยตร์งมักิเลั่Ăกิÿ่�Ăที�มีควิามเป็นิทางกิาร์แลัะมีควิามนิ่าเช่�Ăถ่Ăÿูง  

ในิบัร์บิัทปร์ะเทศไทย งานิขĂง Chusri (2022) ยงัพับัวิา่ กิลัุม่Ăาชพีัที�มกีิาร์ใชเ้ทคโนิโลัยดิีจทิลััในิชวีิติปร์ะจำาวินัิÿงู จะมี 

แนิวิโน้ิมร์บััขĂ้มลูัทางกิาร์เมĂ่งผ่านิÿ่�ĂĂĂนิไลัน์ิมากิกิว่ิา แลัะใชÿ่้�Ăดิจิทลััเป็นิชĂ่งทางĀลักัิในิกิาร์ติดตามกิาร์Āาเÿียง

แลัะนิโยบัายพัร์ร์คกิาร์เม่Ăง

ร์ายได้มคีวิามÿมัพันัิธ์ุกิบััช่Ăงทางกิาร์ร์บััร์ูน้ิโยบัายในิร์ะดบััตำ�าถงึปานิกิลัางค่Ăนิข้างÿงู โดยกิลัุม่ร์ายได้ÿูงมแีนิวิ

โน้ิมใช้ÿ่�Ăดจิทิลัั ÿ่�Ăกิจิกิร์ร์ม แลัะÿ่�Ăบัคุคลั เช่นิ กิาร์ตดิตามĀวัิĀน้ิาพัร์ร์คĀร์Ă่เวิทเีÿวินิา ขณะที�กิลัุม่ร์ายได้ตำ�ายงัคงพัึ�งพัา

ÿ่�Ăดั�งเดมิ เช่นิ ป้ายĀาเÿยีง ผลักิาร์ศกึิษ์านิี�ÿĂดคล้ัĂงกิบัังานิขĂง Gil de Zúñiga et al. (2020) ซึ�งชี�ว่ิาทร์พััยากิร์ทาง

เศร์ษ์ฐิกิจิÿ่งผลัต่ĂโĂกิาÿในิกิาร์เข้าถงึÿ่�Ăดจิทิลััแลัะกิจิกิร์ร์มทางกิาร์เมĂ่ง โดยกิลัุม่ที�มรี์ายได้ÿงูมกัิมคีวิามĀลัากิĀลัาย

ขĂงช่Ăงทางกิาร์ร์บััร์ูม้ากิกิว่ิา

โดยÿรุ์ป ผลักิาร์วิจิยันิี�ÿะท้ĂนิใĀ้เĀ็นิว่ิา กิาร์ÿ่�Ăÿาร์นิโยบัายทางกิาร์เมĂ่งในิยุคดจิทิลััไม่ÿามาร์ถใช้แนิวิทาง

เดยีวิกิบััปร์ะชาชนิทกุิกิลัุม่ได้ พัฤตกิิร์ร์มกิาร์ร์บััร์ูช่้Ăงทางÿ่�Ăแตกิต่างกินัิĂย่างมนีิยัÿำาคญัตามĂาย ุĂาชีพั แลัะร์ายได้ ดงั

นิั�นิ พัร์ร์คกิาร์เมĂ่งควิร์ใช้ กิลัยุทธ์ุกิาร์ÿ่�Ăÿาร์แบับัแบ่ังกิลัุม่เป้าĀมาย (Segmented Communication Strategy) แลัะ

ผÿมผÿานิÿ่�Ăดั�งเดมิ ÿ่�Ăดจิทิลัั แลัะÿ่�Ăกิจิกิร์ร์มĂย่างเĀมาะÿม เพ่ั�Ăเพัิ�มปร์ะÿิทธุภิาพัในิกิาร์เข้าถงึแลัะกิาร์รั์บัร์ูน้ิโยบัาย

ขĂงปร์ะชาชนิในิแต่ลัะกิลัุม่
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3. วเิคุราะห์์แนวทางการกำาห์นดูกลยทุธ์ิการเลอืกช่องทางการสูื�อสูารนโยบายของพิรรคุการเมอืงในอนาคุต 

จากิผลักิาร์วิิจยัโดยร์วิม พับัว่ิา กิาร์ร์บััร์ูน้ิโยบัายขĂงปร์ะชาชนิไม่ได้เกิดิจากิช่Ăงทางเดยีวิ แต่เป็นิผลัจากิกิาร์

ใช้ÿ่�ĂĀลัายปร์ะเภทควิบัคูก่ินัิ (multi-channel exposure) ทั�งÿ่�Ăดั�งเดมิ ÿ่�Ăดจิิทัลั ÿ่�Ăกิจิกิร์ร์ม แลัะÿ่�Ăบัคุคลั ขณะ

เดยีวิกินัิ พัฤตกิิร์ร์มกิาร์เล่ัĂกิใช้ช่Ăงทางÿ่�Ăมคีวิามแตกิต่างกินัิĂย่างมนีิยัÿำาคญัตาม Ăาย ุĂาชพีั แลัะร์ายได้ ดงันิั�นิกิาร์

กิำาĀนิดกิลัยทุธ์ุกิาร์ÿ่�Ăÿาร์นิโยบัายขĂงพัร์ร์คกิาร์เมĂ่งในิĂนิาคตควิร์พิัจาร์ณาในิ 4 ข้ĂĀลักัิต่Ăไปนิี�

1. กิลัยทุธ์ุกิาร์ÿ่�Ăÿาร์แบับับัรู์ณากิาร์Āลัายช่Ăงทาง (Integrated Multi-Channel Strategy) ÿ่�Ăดจิทิลััมบีัทบัาท

เพัิ�มขึ�นิĂย่างต่Ăเนิ่�Ăง แต่ÿ่�Ăดั�งเดมิยงัคงเป็นิฐิานิÿำาคญัขĂงกิาร์ร์บััร์ูน้ิโยบัาย โดยเฉพัาะป้ายĀาเÿียงแลัะโทร์ทศัน์ิ ขณะ

เดยีวิกินัิ ÿ่�ĂÿงัคมĂĂนิไลัน์ิ เช่นิ เฟซบัุ�กิ (Facebook) แลัะยทูบูั (YouTube) ทำาĀน้ิาที�เÿร์มิกิาร์รั์บัร์ูใ้นิเชงิควิามถี� ควิาม

ต่Ăเนิ่�Ăง แลัะกิาร์ขยายกิาร์เข้าถงึ ดงันิั�นิ พัร์ร์คกิาร์เมĂ่งไม่ควิร์กิำาĀนิดกิลัยทุธ์ุในิลักัิษ์ณะ “เล่ัĂกิÿ่�Ăใดÿ่�ĂĀนิึ�ง” แต่ควิร์

ใช้ แนิวิคดิÿ่�Ăผÿม (media complementarity) คĂ่ ใช้ ÿ่�Ăดั�งเดมิ เพั่�Ăÿร้์างกิาร์ร์บััร์ูใ้นิวิงกิว้ิาง (mass awareness) 

 ใช้ ÿ่�Ăดิจิทัลั เพั่�ĂĂธุิบัายนิโยบัายเชิงลัึกิ กิร์ะตุ้นิกิาร์มีÿ่วินิร่์วิม แลัะÿร้์างปฏิÿัมพัันิธ์ุ ใช้ ÿ่�Ăกิิจกิร์ร์ม เพั่�Ăเÿร์ิม 

ควิามน่ิาเช่�Ăถ่Ăแลัะควิามใกิล้ัชิดกิับัปร์ะชาชนิในิร์ะดับัพั่�นิที� แนิวิทางนิี�จะช่วิยใĀ้กิาร์ÿ่�Ăÿาร์นิโยบัายเกิิดทั�ง  

“กิาร์เข้าถงึ” แลัะ “ควิามเข้าใจ” Ăย่างÿมดลุั

2. กิลัยทุธ์ุกิาร์ÿ่�Ăÿาร์แบับัแบ่ังกิลัุม่เป้าĀมาย (Segmented Communication Strategy) Ăาย ุĂาชีพั แลัะ

ร์ายได้ เป็นิตวัิแปร์ÿำาคญัที�กิำาĀนิดพัฤตกิิร์ร์มกิาร์เลัĂ่กิร์บััÿ่�Ă โดยเฉพัาะÿ่�ĂĂĂนิไลัน์ิแลัะเวิทดีเีบัต ดงันิั�นิ กิาร์ÿ่�Ăÿาร์

นิโยบัายในิĂนิาคตควิร์Āลักีิเลัี�ยงแนิวิคดิ “one-size-fits-all” แลัะĀนัิมาใช้กิลัยทุธ์ุกิาร์แบ่ังกิลัุม่Ăย่างชดัเจนิ เช่นิ กิลัุม่

Ăายนุ้ิĂยแลัะวิยัทำางานิตĂนิต้นิ เน้ินิกิาร์ใช้ เฟซบุั�กิ (Facebook) ยทูบูั (YouTube) ทวิติเตĂร์์ (Twitter) ใช้ร์ปูแบับั

เนิ่�ĂĀาÿั�นิ กิร์ะชบัั วิดิโีĂ Ăนิิโฟกิร์าฟิกิ แลัะกิาร์โต้ตĂบั กิลัุม่ผูÿ้งูĂายแุลัะกิลัุม่ร์ายได้ตำ�า เน้ินิกิาร์ใช้ÿ่�Ăดั�งเดมิ เช่นิ ป้าย

Āาเÿยี วิทิยุ โทร์ทัศน์ิ ใช้ภาษ์าที�เข้าใจง่าย เน้ินิผลักิร์ะทบัเชงิร์ปูธุร์ร์มในิชวีิติปร์ะจำาวินัิ กิลัุม่ข้าร์าชกิาร์ ผูม้กีิาร์ศกึิษ์าÿงู 

แลัะมรี์ายได้ÿงู เน้ินิกิาร์ใช้เวิบ็ัไซต์ (Website) เวิทีดเีบัต เวิทีเÿวินิา ÿ่�Ăÿาร์เชงินิโยบัาย ร์ายลัะเĂยีด ข้ĂมลูัเชงิเĀตผุลั 

แลัะควิามเป็นิไปได้เชงปฏบิัตัิ

3. กิลัยุทธุ์เชิงพั่�นิที�แลัะกิาร์ÿ่�Ăÿาร์แบับัเผชิญĀนิ้า (Local & Face-to-Face Strategy) กิาร์ลังพั่�นิที�แลัะ

เวิทีดีเบัตยังมีบัทบัาทÿำาคัญ โดยเฉพัาะต่Ăกิาร์ÿร์้างควิามเช่�Ăมั�นิแลัะควิามนิ่าเช่�Ăถ่ĂขĂงพัร์ร์คกิาร์เม่Ăง ดังนิั�นิ 

พัร์ร์คกิาร์เม่Ăงควิร์ บัูร์ณากิาร์กิิจกิร์ร์มลังพั่�นิที�กิับักิาร์ÿ่�Ăÿาร์ĂĂนิไลันิ์ (online–offline linkage) ใช้ÿ่�Ăดิจิทัลัเป็นิ

เคร์่�Ăงม่Ă “ขยายผลั” ขĂงกิิจกิร์ร์มภาคÿนิาม เช่นิ ถ่ายทĂดÿด ตัดคลิัปไฮิไลัต์ ÿร์ุปÿาร์ะนิโยบัายปร์ับัเนิ่�ĂĀากิาร์

ÿ่�Ăÿาร์ใĀ้ÿĂดคลั้Ăงกิับับัริ์บัทปัญĀาเฉพัาะพั่�นิที� แนิวิทางนิี�จะช่วิยเช่�Ăมโยงกิาร์ÿ่�Ăÿาร์ร์ะดับัชาติแลัะร์ะดับัท้Ăงถิ�นิ

เข้าด้วิยกิันิĂย่างมีปร์ะÿิทธุิภาพั

4. กิลัยทุธ์ุบัทบัาทผูน้ิำาพัร์ร์คแลัะบุัคคลัทางกิาร์เมĂ่ง (Leader-Centered but Policy-Oriented Strategy) 

ĀวัิĀน้ิาพัร์ร์คแลัะแกินินิำาพัร์ร์คยงัคงมĂีทิธุพิัลัต่Ăกิาร์รั์บัร์ูน้ิโยบัายในิร์ะดับัĀนิึ�ง โดยเฉพัาะในิกิลัุม่ผูมี้กิาร์ศกึิษ์าÿงูแลัะ

ร์ายได้ÿงู ดงันิั�นิ พัร์ร์คกิาร์เมĂ่งควิร์ใช้บัทบัาทผูน้ิำาในิลักัิษ์ณะ ใช้ผูน้ิำาพัร์ร์คเป็นิ “ตัวิเช่�Ăม” ควิามÿนิใจขĂงปร์ะชาชนิ

แต่เน้ินิกิาร์ÿ่�Ăÿาร์เชงินิโยบัายมากิกิว่ิากิาร์ÿร้์างภาพัลักัิษ์ณ์เชงิบัคุคลั Āลีักิเลัี�ยงกิาร์ÿ่�Ăÿาร์แบับั personalization ที�

เน้ินิĂาร์มณ์มากิเกินิิไป จนิลัดควิามเข้าใจเชงินิโยบัาย
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ข้อเสูนอแนะการวจิ้ยั

ข้อเสูนอแนะในการนำาผู้ลการวจัิ้ยไปใช้

1. พัร์ร์คกิาร์เมĂ่งควิร์ใช้กิลัยทุธ์ุกิาร์ÿ่�Ăÿาร์แบับัÿ่�Ăผÿม (Integrated Multi-Channel Communication) 

พัร์ร์คกิาร์เมĂ่งไม่ควิร์พัึ�งพัาช่Ăงทางกิาร์ÿ่�Ăÿาร์เพัยีงปร์ะเภทเดยีวิ แต่ควิร์บัรู์ณากิาร์ÿ่�Ăดั�งเดมิ ÿ่�ĂÿงัคมĂĂนิไลัน์ิ ÿ่�Ă

กิจิกิร์ร์ม แลัะÿ่�Ăบัคุคลัเข้าด้วิยกินัิĂย่างเป็นิร์ะบับั โดยใช้ÿ่�Ăดั�งเดมิเพั่�Ăÿร้์างกิาร์รั์บัร์ูใ้นิวิงกิว้ิาง ขณะที�ÿ่�Ăดจิทิลััใช้เพั่�Ă

เÿร์มิควิามเข้าใจเชงินิโยบัายแลัะกิร์ะตุน้ิกิาร์มÿ่ีวินิร่์วิมขĂงปร์ะชาชนิ

2. ควิร์กิำาĀนิดกิลัยุทธ์ุกิาร์ÿ่�Ăÿาร์แบับัแบ่ังกิลัุม่เป้าĀมาย (Segmented Communication Strategy) เน่ิ�Ăงจากิ

Ăาย ุ Ăาชพีั แลัะร์ายได้ มคีวิามÿมัพันัิธ์ุกิบัักิาร์เลัĂ่กิใช้ช่Ăงทางกิาร์ร์บััร์ูน้ิโยบัาย พัร์ร์คกิาร์เมĂ่งควิร์วิเิคร์าะĀ์ลักัิษ์ณะ

ปร์ะชากิร์ขĂงกิลัุม่เป้าĀมายในิแต่ลัะพั่�นิที� แลัะเลัĂ่กิใช้ช่Ăงทางกิาร์ÿ่�Ăÿาร์ใĀ้ÿĂดคล้ัĂงกิบััพัฤตกิิร์ร์มกิาร์ใช้ÿ่�ĂขĂงแต่ลัะ

กิลัุม่ เพั่�Ăลัดกิาร์ÿญูเÿยีทร์พััยากิร์แลัะเพิั�มปร์ะÿทิธุภิาพัขĂงกิาร์ÿ่�Ăÿาร์นิโยบัาย

3. ควิร์ใĀ้ควิามÿำาคญักิบัักิาร์ÿ่�Ăÿาร์เชงิพั่�นิที�แลัะกิาร์ÿ่�Ăÿาร์แบับัเผชิญĀน้ิา แม้ÿ่�Ăดจิทิลััจะมีบัทบัาทเพัิ�มขึ�นิ 

แต่กิาร์ลังพั่�นิที�แลัะกิจิกิร์ร์มพับัปะปร์ะชาชนิยังคงมคีวิามÿำาคญัต่Ăกิาร์ÿร้์างควิามเช่�Ăมั�นิ พัร์ร์คกิาร์เมĂ่งควิร์เช่�Ăมโยง

กิจิกิร์ร์มภาคÿนิามกิบััÿ่�ĂĂĂนิไลัน์ิ เช่นิ กิาร์ถ่ายทĂดÿดĀร์Ă่ÿร์ปุÿาร์ะนิโยบัายผ่านิแพัลัตฟĂร์์มดจิทิลัั เพั่�Ăขยายผลั

กิาร์ÿ่�Ăÿาร์

4. ควิร์ใช้บัทบัาทขĂงผูน้ิำาพัร์ร์คĂย่างเĀมาะÿมแลัะเน้ินิเนิ่�ĂĀานิโยบัายเป็นิศนูิย์กิลัาง ผูน้ิำาพัร์ร์คแลัะแกินินิำา

พัร์ร์คควิร์ถกูิใช้เป็นิÿ่�Ăกิลัางในิกิาร์ดงึควิามÿนิใจขĂงปร์ะชาชนิ แต่กิาร์ÿ่�Ăÿาร์ควิร์มุง่เน้ินิÿาร์ะขĂงนิโยบัายมากิกิว่ิากิาร์

ÿร้์างภาพัลัักิษ์ณ์ÿ่วินิบัคุคลั เพั่�Ăเÿร์มิÿร้์างควิามเข้าใจแลัะควิามเช่�Ăมั�นิในิเชงินิโยบัายĂย่างยั�งยน่ิ

ข้อเสูนอแนะสูำาห์รบัการวจัิ้ยคุรั�งต่อไป

1. ควิร์ขยายกิาร์ศกึิษ์าควิามÿมัพันัิธ์ุร์ะĀว่ิางปร์ะชากิร์ศาÿตร์์กิบัักิาร์ร์บััร์ูเ้ชงิคณุภาพัขĂงนิโยบัาย กิาร์วิจิยัคร์ั�งนิี�

มุง่เน้ินิกิาร์วิเิคร์าะĀ์ช่Ăงทางกิาร์รั์บัร์ูน้ิโยบัายเป็นิĀลักัิ งานิวิจัิยในิĂนิาคตควิร์ศึกิษ์าต่Ăว่ิา ช่Ăงทางกิาร์ÿ่�Ăÿาร์ที�แตกิต่าง

กินัิÿ่งผลัต่Ă “ร์ะดบััควิามเข้าใจ ควิามเช่�ĂถĂ่ แลัะกิาร์ยĂมรั์บันิโยบัาย” ขĂงปร์ะชาชนิแตกิต่างกินัิĀร์Ă่ไม่

2. ควิร์ใช้ร์ะเบีัยบัวิธิุวีิจิยัแบับัผÿม (Mixed Methods) เพั่�ĂĂธุบิัายเชงิลักึิ แม้กิาร์วิเิคร์าะĀ์เชงิปร์มิาณÿามาร์ถ

Ăธุบิัายควิามÿมัพันัิธ์ุร์ะĀว่ิางตวัิแปร์ได้ด ีแต่กิาร์วิจิยัในิĂนิาคตควิร์เÿริ์มกิาร์วิจัิยเชงิคณุภาพั เช่นิ กิาร์ÿมัภาษ์ณ์เชงิลักึิ

Āร์Ă่กิาร์ÿนิทนิากิลัุม่ เพั่�ĂĂธุบิัายเĀตผุลัแลัะบัร์บิัทเบั่�ĂงĀลังัพัฤตกิิร์ร์มกิาร์เล่ัĂกิร์บััÿ่�ĂขĂงปร์ะชาชนิ

3. ควิร์ศกึิษ์าบัทบัาทขĂงแพัลัตฟĂร์์มดจิิทลััร์ายแพัลัตฟĂร์์มĂย่างเฉพัาะเจาะจง เนิ่�Ăงจากิÿ่�ĂÿงัคมĂĂนิไลัน์ิ

แต่ลัะแพัลัตฟĂร์์มมีลัักิษ์ณะกิาร์ใช้งานิแลัะกิลัุ่มผู้ใช้แตกิต่างกิันิ งานิวิิจัยในิĂนิาคตควิร์แยกิวิิเคร์าะĀ์บัทบัาทขĂง  

เฟซบัุ�กิ (Facebook) ยทูบูั (YouTube) ทวิติเตĂร์์ (Twitter) Āร์Ă่แพัลัตฟĂร์์มใĀม่ ๆ ต่Ăกิาร์ร์บััร์ูน้ิโยบัายแลัะกิาร์มี

ÿ่วินิร่์วิมทางกิาร์เมĂ่ง

4. ควิร์เปรี์ยบัเทียบักิาร์ÿ่�Ăÿาร์นิโยบัายร์ะĀว่ิางกิาร์เลัĂ่กิตั�งร์ะดับัชาติแลัะร์ะดับัท้Ăงถิ�นิ กิาร์ศึกิษ์าเปรี์ยบัเทียบั

บัริ์บัทกิาร์เลัĂ่กิตั�งในิร์ะดบััต่าง ๆ จะช่วิยใĀ้เข้าใจพัลัวิตัขĂงกิาร์ÿ่�Ăÿาร์ทางกิาร์เมĂ่งได้ร์Ăบัด้านิมากิขึ�นิ แลัะÿามาร์ถ

พัฒันิากิร์Ăบัแนิวิคดิที�เĀมาะÿมกิบัับัร์บิัทกิาร์เมĂ่งไทยในิร์ะยะยาวิ
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บทคุดัูย่อ 

กิาร์วิจัิยคร์ั�งนิี�เปน็ิกิาร์วิจิยัเชงิÿร์า้งÿร์ร์ค์ (Creative Research) โดยใชก้ิาร์พัร์ร์ณนิาวิเิคร์าะĀ ์(Descriptive 

Analysis) เพ่ั�Ăÿ่งเÿริ์มกิาร์ท่Ăงเที�ยวิเชงิĂาĀาร์จำานิวินิ 30 ร์ายกิาร์ ในิช่Ăง ‘นิุน่ิพัากินิินินิ!!’ ร์ะĀว่ิางเดĂ่นิพัฤษ์ภาคมถึง

ÿงิĀาคม พั.ศ. 2568 ร์ว่ิมกิบััข้Ăมลูัเชิงปร์ะจกัิษ์จ์ากิร์ะบับัดิจทิลััดว้ิยขĂ้มลูัÿถติิจากิ TikTok Analytics มวีิตัถุปร์ะÿงค์

เพ่ั�Ă 1) วิิเคร์าะĀ์กิาร์ÿร์้างÿร์ร์ค์เนิ่�ĂĀาวิิดีทัศนิ์รู์ปแบับัÿั�นิเพั่�Ăÿ่งเÿร์ิมกิาร์ท่Ăงเที�ยวิเชิงĂาĀาร์ในิจังĀวิัดเชียงใĀม่

ผ่านิช่Ăง TikTok 'นิุ่นิพัากิินินินิ!!' 2) วิิเคร์าะĀ์กิลัยุทธุ์กิาร์นิำาเÿนิĂเนิ่�ĂĀาที�ปร์ะÿบัควิามÿำาเร์็จ แลัะ 3) วิิเคร์าะĀ์

ปร์ะÿิทธุิภาพัขĂงเนิ่�ĂĀาผ่านิร์ะบับัวิิเคร์าะĀ์ข้Ăมูลั ผลักิาร์วิิจัยพับัวิ่า ĀัวิใจÿำาคัญขĂงกิาร์ÿร้์างÿร์ร์ค์เนิ่�ĂĀาค่Ă 

กิาร์บัูร์ณากิาร์Ăัตลัักิษ์ณ์ท้Ăงถิ�นิเชิงร์ุกิผ่านิกิาร์ÿ่�Ăÿาร์ด้วิยภาษ์าถิ�นิ (ภาษ์าเĀนิ่Ă) ร์่วิมกิับัเทคนิิคÿ่�ĂใĀม่ โดยเฉพัาะ

กิาร์ใช้เพัลังปร์ะกิĂบัที�เป็นิกิร์ะแÿแลัะกิาร์เล่ัาเร์่�Ăงผ่านิขั�นิตĂนิกิาร์ทำาĂาĀาร์ที�เน้ินิปร์ะÿบักิาร์ณ์ภาพัแลัะเÿียง 

โดยไม่จำาเป็นิต้Ăงปร์ากิฏตวัิผูÿ้ร้์างÿร์ร์ค์เนิ่�ĂĀา ÿ่งผลัใĀ้เกิดิควิามร์ูÿ้กึิเป็นิกัินิเĂงแลัะน่ิาเช่�ĂถĂ่ จนิÿามาร์ถÿร้์างค่าĂตัร์า 

กิาร์มÿีว่ินิร์ว่ิมเฉลัี�ยĂยูท่ี�ร์Ă้ยลัะ 4.97 ซึ�งĂยูใ่นิร์ะดับั 'ดี'  Ăงค์ควิามร์ูใ้Āม่จากิกิาร์วิจัิยคร์ั�งนิี�คĂ่ 'รู์ปแบับัควิามÿำาเร์จ็ขĂง

กิาร์ÿ่�Ăÿาร์กิาร์ท่Ăงเที�ยวิเชิงพั่�นิที�บันิแพัลัตฟĂร์์มวิิดีโĂÿั�นิ' ที�ต้ĂงĂาศัยควิามÿมดุลัร์ะĀวิ่างĂัตลักัิษ์ณ์ทางภาษ์าแลัะ

เทคนิิคภาพัที�กิร์ะชับัเพั่�Ăยกิร์ะดับักิาร์ร์ับัร์ู้ขĂงผู้ใช้งานิ
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Abstract 

This creative research employs descriptive analysis to promote gastronomic tourism through 

a series of 30 short-form videos on the 'Noon Pa Gin!!' TikTok channel, recorded from May to August 

2025. The study integrates empirical digital evidence derived from TikTok Analytics. The objectives 

were threefold: 1) to analyze the creation of short-form video content for promoting gastronomic 

tourism in Chiang Mai 2) to identify successful content presentation strategies and 3) to evaluate 

content performance through data analytics. The findings reveal that the cornerstone of effective 

content creation lies in the proactive integration of local identity—specifically through the Northern 

Thai dialect—coupled with modern media techniques. Key success factors include the use of trending 

soundtracks and process-oriented storytelling that prioritizes visual and auditory experiences, notably 

without the physical presence of the creator. This approach fosters a sense of intimacy and authen-
ticity, resulting in an average engagement rate of 4.97%, categorized as 'Good.' This study contributes 

a 'Success Model for Local Tourism Communication on Short-Form Video Platforms,' highlighting the 

necessity of balancing linguistic identity with concise visual techniques to enhance user perception. 

Keywords: Content Creation, Gastronomic Tourism, TikTok

บทนำา 

ในิยคุดจิทัิลัที�เทคโนิโลัยÿีาร์ÿนิเทศถĂ่เป็นิÿ่วินิÿำาคญัÿ่วินิĀนึิ�งในิวิถิชีวีิติขĂงมนิษุ์ย์ ÿ่�ĂĂĂนิไลัน์ิได้กิลัายเป็นิ 

กิลัไกิÿำาคัญในิกิาร์ขับัเคลั่�Ăนิเศร์ษ์ฐิกิิจ โดยเฉพัาะในิภาค "กิาร์ท่Ăงเที�ยวิเชิงĂาĀาร์" โดยในิร์Ăบั 5 ปีที�ผ่านิมา  

(พั.ศ. 2563-2568) มูลัค่าตลัาดกิาร์ท่Ăงเที�ยวิเชิงĂาĀาร์ขĂงไทยมีแนิวิโน้ิมเติบัโตĂย่างมีนิัยÿำาคัญ ข้Ăมูลัจากิ  

Kasikorn Research Center (2568) ร์ะบัวุ่ิาในิปี 2568 มลูัค่าตลัาดร์วิมขĂงธุรุ์กิจิร้์านิĂาĀาร์ในิปร์ะเทศไทยคาดกิาร์ณ์ว่ิา 

จะĂยูท่ี�ปร์ะมาณ 646,000 ล้ัานิบัาท ขยายตวัิร้์Ăยลัะ 2.8 จากิปีที�ผ่านิมา โดยมแีร์งขบััเคลั่�ĂนิĀลักัิจากิกิาร์ฟ้�นิตวัิ

ขĂงภาคกิาร์ท่Ăงเที�ยวิ ÿำาĀรั์บัจังĀวัิดเชียงใĀม่ซึ�งเป็นิจุดĀมายปลัายทางĀลัักิด้านิĂาĀาร์ ÿามาร์ถÿร้์างร์ายได้จากิ 

กิาร์ท่Ăงเที�ยวิในิช่วิงครึ์�งแร์กิขĂงปี 2568 ได้กิว่ิา 61,768 ล้ัานิบัาท ซึ�งกิาร์บัร์โิภคĂาĀาร์แลัะเคร์่�Ăงด่�มถĂ่เป็นิÿดัÿ่วินิ 

กิาร์ใช้จ่ายที�ÿำาคญัĂนัิดบััต้นิ ๆ ขĂงนิกัิท่Ăงเที�ยวิ (Kasikorn Research Center, 2025) ÿĂดคล้ัĂงกิบััแนิวิคดิขĂง  

Dechmit et al. (2025) ที�ชี�ใĀ้เĀ็นิว่ิาต้นิทุนิทางวัิฒนิธุร์ร์มĂาĀาร์ขĂงไทยเป็นิปัจจัยÿำาคัญที�ÿามาร์ถนิำามา 

พัฒันิาต่ĂยĂด เพั่�Ăÿร้์างปร์ะÿบักิาร์ณ์เร์ยีนิร์ูท้ี�แปลักิใĀม่แลัะดึงดดูนิกัิท่Ăงเที�ยวิทั�วิโลักิได้Ăย่างมปีร์ะÿทิธุภิาพั

 จังĀวิัดเชียงใĀม่ ในิฐิานิะเม่Ăงที�ได้ร์ับัควิามนิิยมร์ะดับัโลักิ ซึ�งได้ร์ับักิาร์ปร์ะเมินิ “เม่Ăงÿร์้างÿร์ร์ค์เชียงใĀม่ 

ÿาขาĀัตถกิร์ร์มแลัะศิลัปะพั่�นิบ้ัานิ” ภายใต้เกิณฑิ์จากิĂงค์กิาร์ยูเนิÿโกิ ÿะท้ĂนิถึงศักิยภาพัขĂงจังĀวิัดเชียงใĀม่ 

ในิกิาร์ดึงดูดนิักิท่Ăงเที�ยวิผ่านิวิัฒนิธุร์ร์มĂาĀาร์ที�โดดเด่นิ ดังที� Creative Economy Agency (n.d.) เÿนิĂผลัจากิ

กิาร์ปร์ะเมินิพั่�นิที�เมĂ่งเก่ิาเชยีงใĀม่ วิา่ มคีวิามĀลัากิĀลัายด้านิกิจิกิร์ร์มที�มศีกัิยภาพัในิกิาร์พัฒันิา เป็นิย่านิÿร้์างÿร์ร์ค์ 
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ภายใต้กิร์Ăบักิาร์พััฒนิาย่านิÿร์้างÿร์ร์ค์ขĂงÿĀภาพัยุโร์ป ทั�ง 3 ด้านิ ได้แกิ่ ด้านิควิามมีชีวิิตชีวิาทางวิัฒนิธุร์ร์ม โดย

เม่ĂงเชียงใĀม่มีศาÿนิÿถานิ Ăาคาร์ปร์ะเภทพัิพัิธุภัณฑ์ิ แลัะศูนิย์วิัฒนิธุร์ร์ม โดยเชียงใĀม่มีจุดเด่นิ 2 ปร์ะกิาร์ ค่Ăมี

งานิที�มีฐิานิควิามร์ู้ด้านิงานิÿร์้างÿร์ร์ค์กิลัุ่มĂาĀาร์ มีÿัดÿ่วินิ 1 ต่Ă 4.5 ร์Ăงลังมา ค่Ă แพัทย์แผนิไทย แลัะท่Ăงเที�ยวิ

ตามลัำาดับั

 เม่�Ăกิลัา่วิถงึกิาร์ÿง่เÿร์มิกิาร์ทĂ่งเที�ยวิ จะพับัวิา่ปจัจบุันัิเกิดิปฏÿิมัพันัิธุเ์พั่�Ăÿร์า้งคณุคา่ร์ว่ิมกินัิร์ะĀวิา่งนิกัิทĂ่ง

เที�ยวิ แĀล่ังท่Ăงเที�ยวิ แลัะผู้ใช้ÿ่�ĂÿังคมĂĂนิไลันิ์ ดังงานิวิิจัยขĂง Wei et al. (2025) ที�พับัวิ่ากิาร์ÿร์้าง “คุณค่าร์่วิม” 

(Value Co-creation) ซึ�งĀมายถึงกิร์ะบัวินิกิาร์ที�นิักิท่Ăงเที�ยวิ แĀล่ังท่Ăงเที�ยวิ แลัะแพัลัตฟĂร์์มÿ่�ĂÿังคมĂĂนิไลันิ์มี 

ปฏÿิมัพันัิธุร์์ว่ิมกินัิเพั่�Ăÿร์า้งควิามĀมายแลัะภาพัลักัิษ์ณท์ี�ดีขĂงแĀลัง่ทĂ่งเที�ยวิ มÿีว่ินิÿำาคญัในิกิาร์เพัิ�มควิามนิยิมแลัะ 

ÿร์า้งร์ะบับันิเิวิศกิาร์ÿ่�Ăÿาร์บันิแพัลัตฟĂร์ม์ TikTok แลัะแĀล่ังทĂ่งเที�ยวิ คณุคา่ที�ถกูิÿร์า้งร์ว่ิมกินัิเĀลัา่นิี�ชว่ิยÿง่เÿร์มิ

ปร์ะÿบักิาร์ณข์ĂงนิกัิทĂ่งเที�ยวิ ควิามมชีวีิติชวีิาขĂง TikTok แลัะควิามนิยิมขĂงภาพัลักัิษ์ณแ์Āลัง่ทĂ่งเที�ยวิไปพัร์Ă้ม

กิันิ แลัะÿĂดคลั้Ăงกิับัแนิวิคิดด้านิกิาร์ท่Ăงเที�ยวิเชิงĂาĀาร์ที� Zhou et al. (2023)  ที�กิลั่าวิวิ่า วิิดีทัศนิ์บัลั็Ăกิด้านิ

ĂาĀาร์มีผลัต่Ăภาพัลัักิษ์ณ์ขĂงจุดĀมายปลัายทางกิาร์ท่Ăงเที�ยวิ แลัะเม่�Ăเปร์ียบัเทียบักิับัÿ่�ĂÿังคมĂĂนิไลันิ์ปร์ะเภท

Ă่�นิ กิาร์เลั่าเร์่�Ăงด้วิยภาพั ขĂงÿ่�Ăวิิดีทัศนิ์ร์ูปแบับัÿั�นิĂย่าง TikTok ใĀ้ข้Ăมูลัแกิ่ผู้จัดกิาร์กิาร์ท่Ăงเที�ยวิได้เข้มข้นิกิวิ่า

ÿ่�Ăปร์ะเภทข้Ăควิามแลัะร์ูปภาพั 

 Ăย่างไร์กิ็ตามกิาร์ÿ่งเÿริ์มกิาร์ท่Ăงเที�ยวิเชิงĂาĀาร์ ยังมีข้Ăจำากิัดเร์่�Ăงกิาร์แข่งขันิที�ÿูงขึ�นิผู้ปร์ะกิĂบักิาร์

ต้Ăงพัึ�งพัากิาร์ตลัาดดิจิทัลัผ่านิกิาร์แนิะนิำาแลัะวิิพัากิษ์์ในิร์ูปแบับัวิิดีทัศนิ์ร์ูปแบับัÿั�นิ เพั่�Ăÿร์้างปร์ะÿบักิาร์ณ์เÿม่Ăนิ

จร์ิงแลัะภาพัลัักิษ์ณ์ที�นิ่าÿนิใจแกิ่ผู้บัร์ิโภค ทั�งข้Ăจำากิัดดังกิลั่าวิ แลัะปฏิÿัมพัันิธุ์กิาร์ÿร้์างคุณค่าร์่วิมกิันิร์ะĀวิ่าง 

นิักิท่Ăงเที�ยวิ แĀลั่งท่Ăงเที�ยวิ แลัะผู้ใช้ÿ่�ĂÿังคมĂĂนิไลัน์ิ ดังที�กิลั่าวิมา ทำาใĀ้ÿ่�ĂÿังคมĂĂนิไลัน์ิ TikTok ได้กิ้าวิเข้ามา

มีบัทบัาทÿำาคัญในิฐิานิะÿ่�ĂใĀม่ที�เนิ้นิวิิดีทัศนิ์ร์ูปแบับัÿั�นิ (Short-form Video) แลัะมีĂิทธุิพัลัĂย่างยิ�งในิกิาร์ตัดÿินิ

ใจเลั่ĂกิจุดĀมายปลัายทางในิกิาร์กิินิแลัะเที�ยวิ ÿĂดคลั้ĂงกิับัแนิวิคิดขĂง Sornfah et al. (2023) ที�ร์ะบัุวิ่า เม่�Ăÿ่�Ă

ĂĂนิไลัน์ิเขา้มามบีัทบัาทกิบััชีวิติมากิขึ�นิ พัฤตกิิร์ร์มขĂงผูบ้ัร์โิภคจงึได้เปลัี�ยนิแปลังไป จากิเดมิกิĂ่นิที�ผูซ้่�Ăจะตัดÿนิิใจ

ซ่�ĂĂาĀาร์จากิควิามเคยชินิĀร์่Ăกิาร์บัĂกิเลั่าขĂงคนิใกิลั้ชิดกิ็เปลัี�ยนิไปเป็นิจากิĂิทธุิพัลัขĂงÿ่�Ă ผู้บัร์ิโภคÿามาร์ถร์ับัร์ู้

ข้Ăมูลัได้Ăย่างง่ายขึ�นิแลัะพัิจาร์ณาĀร์่Ăตัดÿินิใจได้จากิกิาร์ร์ับัชมร์ีวิิวิร์้านิĂาĀาร์ผ่านิÿ่�ĂĂĂนิไลันิ์ที�ได้รั์บัควิามนิิยม   

แลัะแนิวิคิดขĂง Dechaburananon (2025) ที�ร์ะบัุวิ่าคาเฟ่ÿมัยใĀม่แต่ลัะที�ต่างใĀ้ควิามÿำาคัญกิับับัร์ร์ยากิาศ  

ÿิ�งแวิดลั้Ăม บัุคลัิกิภาพั ร์ูปลัักิษ์ณ์ ในิกิาร์มĂบัปร์ะÿบักิาร์ณ์ที�แตกิต่างกิันิในิร์ูปแบับักิาร์แนิะนิำาแลัะวิิพัากิษ์์ 

ผ่านิผู้ทร์งĂิทธุิพัลั (influencer) ที�นิำาเÿนิĂเนิ่�ĂĀากิาร์ร์ับัปร์ะทานิĂาĀาร์แลัะกิาร์ท่Ăงเที�ยวิแลัะแนิะนิำาร้์านิกิาแฟ 

ซึ�งÿามาร์ถÿร์้างช่�Ăเÿียงแลัะร์ายได้Ăย่างมีนิัยÿำาคัญ

 แม้ปัจจบุันัิจะมผีูÿ้ร้์างÿร์ร์ค์เนิ่�ĂĀา (Content Creator) จำานิวินิมากิในิ TikTok แต่ปัญĀา ที�พับัคĂ่ เนิ่�ĂĀา

ÿ่วินิใĀญ่ยงัขาดควิามโดดเด่นิแลัะกิลัยทุธ์ุกิาร์ÿ่�Ăÿาร์ที�มปีร์ะÿทิธุภิาพั ÿĂดคล้ัĂงกิบััข้Ăค้นิพับัขĂง Thongchuea and 

Krootchit (2023) ที�ได้ศกึิษ์าร์ปูแบับัแลัะกิลัยุทธ์ุกิาร์ÿร้์างเนิ่�ĂĀาขĂงนิกัิร์วีิวิิĂาĀาร์บันิแพัลัตฟĂร์์ TikTok ซึ�งผลักิาร์

ศกึิษ์าพับัว่ิา เนิ่�ĂĀาปร์ะเภทĂาĀาร์เป็นิเนิ่�ĂĀาที�ผูใ้ช้ TikTok ใĀ้ควิามÿนิใจเป็นิจำานิวินิมากิ จงึทำาใĀ้มผีูÿ้ร้์างÿร์ร์ค์เนิ่�ĂĀา

ที�นิำาเÿนิĂเนิ่�ĂĀาเกิี�ยวิกิบััĂาĀาร์โดยเฉพัาะเกิดิขึ�นิมากิมาย ควิามท้าทายขĂงนิกัิร์วีิวิิĂาĀาร์จงึเป็นิกิาร์ÿร้์างเนิ่�ĂĀาใĀ้โดด

เด่นิมากิพัĂที�จะทำาใĀ้ผูใ้ช้ TikTok ÿนิใจแลัะมÿ่ีวินิร่์วิมภายในิเวิลัาที�จำากิดัขĂงวิดิทีศัน์ิร์ปูแบับัÿั�นิ 
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 จากิกิาร์ÿำาร์วิจงานิวิจิยัที�เกิี�ยวิข้Ăง พับัว่ิากิาร์ศกึิษ์าด้านิกิาร์ตลัาดดิจิทลััÿ่วินิใĀญ่มกัิเน้ินิพัฤติกิร์ร์มผูบ้ัริ์โภคในิ

ภาพัร์วิม แต่ยงัขาดงานิวิจิยัที�เจาะลักึิถึงกิร์ะบัวินิกิาร์ "ÿร้์างÿร์ร์ค์เนิ่�ĂĀาเชงิปฏบิัติักิาร์" แลัะกิาร์ถĂดบัทเร์ยีนิกิลัยทุธ์ุ 

กิาร์เล่ัาเร์่�Ăงที�ÿามาร์ถวัิดผลัปร์ะÿทิธุภิาพัได้ด้วิยข้Ăมลูัเชงิปร์ะจกัิษ์์ ผ่านิเคร์่�ĂงมĂ่ TikTok Analytics โดยเฉพัาะในิบัริ์บัท 

ขĂงกิาร์ÿ่งเÿร์ิมกิาร์ท่Ăงเที�ยวิเชิงĂาĀาร์ในิท้Ăงถิ�นิที�ต้ĂงĂาศัยĂัตลัักิษ์ณ์เฉพัาะตัวิขĂงพั่�นิที�เพ่ั�Ăÿร้์างควิามแตกิต่าง  

Liu et al. (2024) แÿดงทศันิะวิดิทีศัน์ิร์ปูแบับัÿั�นิว่ิาเป็นิปร์ากิฏกิาร์ณ์ใĀม่ที�ได้ร์บััควิามนิยิมĂย่างมากิในิÿภาพัแวิดล้ัĂม

ดจิทิลัั โดยเฉพัาะแพัลัตฟĂร์์มวิดิทีศัน์ิร์ปูแบับัÿั�นิที�ได้กิลัายเป็นิแนิวิทางใĀม่ขĂงÿ่�ĂÿงัคมĂĂนิไลัน์ิซึ�งผูค้นิในิĀลัายช่วิงวิยั 

เร์ิ�มĀนัิมาใช้งานิ กิาร์ทำาควิามเข้าใจเน่ิ�ĂĀาวิดิทีศัน์ิในิบัร์บิัทเฉพัาะขĂงจดุĀมายปลัายทาง ร์วิมถงึกิลัยทุธ์ุจากิมมุมĂง 

ขĂงÿถานิที�ท่Ăงเที�ยวิแลัะผูÿ้ร้์างเนิ่�ĂĀาบันิแพัลัตฟĂร์์มเĀล่ัานิี� จงึเป็นิเร์่�Ăงที�มคีวิามÿำาคญัแลัะจำาเป็นิĂย่างยิ�ง

 จากิกิาร์ÿำาร์วิจงานิวิจิยัที�เกิี�ยวิข้Ăง พับัว่ิายงัขาดงานิศกึิษ์าที�เช่�Ăมโยงร์ะĀว่ิางกิร์ะบัวินิกิาร์ÿร้์างÿร์ร์ค์เนิ่�ĂĀา

เชงิปฏิบัตักิิาร์กัิบัข้Ăมลูัเชงิปร์ะจกัิษ์์จากิแพัลัตฟĂร์์ม งานิวิจิยันิี�จึงมุง่ปิดช่Ăงว่ิางดังกิล่ัาวิ "ผ่านิกิาร์ศึกิษ์าช่Ăง ‘นิุน่ิพัากินิิ

นินิ!!’ ซึ�งเป็นิช่Ăงที�ผูว้ิจิยัÿร้์างขึ�นิใĀม่เพั่�Ăวิตัถปุร์ะÿงค์ในิกิาร์วิจิยันิี�โดยเฉพัาะ เพั่�Ăศกึิษ์ากิาร์ÿ่�Ăÿาร์จากิจดุเร์ิ�มต้นิโดย

มĂีตัลักัิษ์ณ์เน้ินิกิาร์ใช้ภาษ์าถิ�นิเĀนิĂ่ แลัะเทคนิคิกิาร์เล่ัาเร์่�Ăงที�กิร์ะชบัั มจีำานิวินิผูต้ดิตามร์วิม 477 คนิ (ร์ายลัะเĂียด

ปร์ากิฏในิภาพัที� 1 แลัะ QR Code) ซึ�งกิาร์วิจิยัคร์ั�งนิี�ไม่เพัยีงแต่มุง่วิเิคร์าะĀ์ปร์ะÿิทธุภิาพัเชงิปร์มิาณจากิข้Ăมลูัร์ะบับั

จดักิาร์ข้Ăมลูัÿ่วินิĀลังั (Back-end System) เท่านัิ�นิ แต่ยังมุง่เน้ินิกิาร์วิเิคร์าะĀ์กิลัยทุธ์ุกิาร์เล่ัาเร์่�Ăงเพั่�Ăค้นิĀาร์ปูแบับั

กิาร์ÿ่�Ăÿาร์ที�ปร์ะÿบัควิามÿำาเร์จ็

 

ภาพิท้� 1 ภาพัĀน้ิาช่Ăง แลัะ QR Code ช่Ăง ‘นิุน่ิพัากินิินินิ!!
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วตัถุปุระสูงค์ุของการวจิ้ยั 

1. เพั่�Ăวิเิคร์าะĀ์กิาร์ÿร้์างÿร์ร์ค์เนิ่�ĂĀาวิดิทีศัน์ิรู์ปแบับัÿั�นิเพ่ั�Ăÿ่งเÿริ์มกิาร์ท่Ăงเที�ยวิเชงิĂาĀาร์ในิจงัĀวิดัเชยีงใĀม่ 

บันิช่Ăง TikTok "นิุน่ิพัากินิินินิ!!"

2. เพั่�Ăวิเิคร์าะĀ์กิลัยทุธ์ุกิาร์นิำาเÿนิĂเนิ่�ĂĀาวิดิทีศัน์ิรู์ปแบับัÿั�นิเพั่�Ăÿ่งเÿร์มิกิาร์ท่Ăงเที�ยวิเชงิĂาĀาร์ที�ปร์ะÿบั

ควิามÿำาเร์จ็บันิช่ĂงTikTok "นิุน่ิพัากินิินินิ!! 

3. เพ่ั�Ăวิเิคร์าะĀ์ปร์ะÿิทธิุภาพัเนิ่�ĂĀาวิดีิทศัน์ิร์ปูแบับัÿั�นิเพ่ั�Ăÿ่งเÿริ์มกิาร์ท่Ăงเที�ยวิเชงิĂาĀาร์บันิช่ĂงTikTok "นิุน่ิ

พัากินิินินิ!! ผ่านิร์ะบับัวิเิคร์าะĀ์ข้Ăมลูั

ขอบเขตของการวจิ้ยั 

ประชากรและกลุม่ตวัอย่าง

1. กิลัุ่มเป้าĀมายด้านิเนิ่�ĂĀา ผู้วิิจัยใช้วิิธุีกิาร์เลั่Ăกิแบับัเจาะจง (Purposive Sampling) จากิวิิดีทัศนิ์ร์ูป

แบับัÿั�นิเพ่ั�Ăÿ่งเÿร์ิมกิาร์ท่Ăงเที�ยวิเชิงĂาĀาร์ในิจังĀวิัดเชียงใĀม่ ผ่านิกิร์ณีศึกิษ์าช่Ăง TikTok 'นิุ่นิพัากิินินินิ!!!' ซึ�ง

เป็นิช่Ăงที�ผู้วิิจัยÿร้์างขึ�นิแลัะเป็นิเจ้าขĂงบััญชีผู้ใช้งานิเĂงเพ่ั�Ăใช้ในิกิาร์ดำาเนิินิงานิวิิจัยคร์ั�งนิี� จำานิวินิ 30 ร์ายกิาร์ 

เพั่�ĂใĀ้คร์Ăบัคลัุมปร์ะเภทĂาĀาร์ÿำาคัญในิกิาร์ท่Ăงเที�ยวิเชิงĂาĀาร์ขĂงพั่�นิที�เชียงใĀม่ 3 กิลัุ่มĀลัักิ ได้แกิ่ ร์้านิĂาĀาร์

คาวิ ร์้านิขนิมĀวิานิ แลัะคาเฟ่ ซึ�งจำานิวินิดังกิลั่าวิเป็นิÿัดÿ่วินิที�เพัียงพัĂต่Ăกิาร์วิิเคร์าะĀ์เชิงลัึกิแลัะกิาร์Āาข้Ăÿร์ุป

เชิงÿถิติเบั่�Ăงต้นิ โดยวิิดีทัศนิ์เĀลั่านิี�เผยแพัร์่ในิช่วิงร์ะĀวิ่างเด่Ăนิพัฤษ์ภาคมถึงÿิงĀาคม พั.ศ. 2568 ซึ�งเป็นิกิาร์เก็ิบั

ข้Ăมูลัแบับัภาพัตัดขวิาง (Cross-sectional Study) ในิร์ะยะเวิลัา 4 เด่Ăนิ เพ่ั�Ăมุ่งศึกิษ์าร์ะดับักิาร์มีÿ่วินิร์่วิมแลัะ

ปร์ะÿิทธุิภาพัขĂงเนิ่�ĂĀาในิช่วิงกิาร์ÿ่�Ăÿาร์เชิงปฏิบััติกิาร์ที�เข้มข้นิ แลัะเป็นิร์ะยะเวิลัาที�ĂัลักิĂริ์ทึมขĂงแพัลัตฟĂร์์ม

ÿามาร์ถแÿดงแนิวิโน้ิมกิาร์เติบัโตแบับัธุร์ร์มชาติ (Organic Growth) ได้Ăย่างชัดเจนิÿĂดคล้ัĂงกิับัร์ะเบีัยบัวิิธีุวิิจัย 

เชิงÿร์้างÿร์ร์ค์ 

2. กิลัุ่มเป้าĀมายผู้ใĀ้ข้Ăมูลัÿถิติ ค่Ă ผู้ใช้งานิแĂปพัลิัเคชันิ TikTok ที�เข้าถึงแลัะมีÿ่วินิร่์วิมกัิบัวิิดีทัศนิ ์

ร์ูปแบับัÿั�นิชุดที�ทำากิาร์ศึกิษ์า ซึ�งถูกิบันัิทึกิพัฤติกิร์ร์มในิร์ูปแบับัข้Ăมูลัÿถิติเชิงปร์ิมาณจากิร์ะบับั TikTok Analytics

ตัวแปรท้�ใช้ในการวจิ้ยั

1. ตวัิแปร์ต้นิ ได้แก่ิ เนิ่�ĂĀาวิดิทีศัน์ิร์ปูแบับัÿั�นิเพั่�Ăÿ่งเÿร์มิกิาร์ท่Ăงเที�ยวิเชงิĂาĀาร์ในิจงัĀวิดัเชยีงใĀม่ ผ่านิกิร์ณี

ศกึิษ์าช่Ăง TikTok "นิุน่ิพัากินิินินิ!!"

2. ตวัิแปร์ตาม ได้แก่ิ 

2.1 กิลัยทุธ์ุกิาร์นิำาเÿนิĂเนิ่�ĂĀาวิดีิทศัน์ิร์ปูแบับัÿั�นิเพ่ั�Ăÿ่งเÿริ์มกิาร์ท่Ăงเที�ยวิเชงิĂาĀาร์ที�ปร์ะÿบัควิามÿำาเร์จ็บันิ

ช่Ăง TikTok "นิุน่ิพัากินิินินิ!! 

2.2 ปร์ะÿิทธุภิาพัเน่ิ�ĂĀาวิดีิทัศน์ิร์ปูแบับัÿั�นิเพ่ั�Ăÿ่งเÿริ์มกิาร์ท่Ăงเที�ยวิเชงิĂาĀาร์บันิช่Ăง TikTok "นิุน่ิพัากินิินินิ!!  
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กรอบแนวคุดิูในการวจัิ้ย 

ภาพิท้� 2 กิร์Ăบัแนิวิคดิในิกิาร์วิจิยั

วธิิดู้ำาเนนิการวิจ้ยั  

เคุรื�องมอืการวจัิ้ย  

ผูว้ิจิยักิำาĀนิดเคร์่�ĂงมĂ่ที�ใช้ในิกิาร์วิจิยัตามร์ปูแบับักิาร์วิิจยัเชงิÿร้์างÿร์ร์ค์ ดังนิี�

1. เคร์่�ĂงมĂ่ด้านิเนิ่�ĂĀา คĂ่ วิดิทีศัน์ิในิร์ปูแบับัÿั�นิเพั่�Ăÿ่งเÿร์มิกิาร์ท่Ăงเที�ยวิเชงิĂาĀาร์ จำานิวินิ 30 ร์ายกิาร์ 

ปร์ะกิĂบัด้วิยกิาร์ร์วีิวิิร้์านิĂาĀาร์แลัะคาเฟ่ที�มเีĂกิลักัิษ์ณ์ เช่นิ ร้์านิโคร์ตเกิี�ยวิ, ÿ้มตำาลัำาÿามแพัร่์ง, เจียวิตามใจ, Āวิานิ

แดงบังิซ,ู ตดิทĂดĀĂพัร์ะ, PP shabu, ขนิมĀวิานิÿามล้ัานิ แลัะเĀน่ิงĀมĂูบัโĂ่ง เป็นิต้นิ โดยผูว้ิจิยัได้นิำาโคร์งเร์่�Ăง 

(Storyboard) แลัะชิ�นิงานิต้นิแบับัเÿนิĂต่Ăที�ปร์กึิษ์ากิาร์วิจัิยเพ่ั�Ăตร์วิจÿĂบัควิามÿĂดคล้ัĂงกิบััวิตัถปุร์ะÿงค์ (Expert 

Review) แลัะดำาเนินิิกิาร์ÿร้์างÿร์ร์ค์ชิ�นิงานิโดยĂงิตามกิร์Ăบัแนิวิคดิกิาร์ÿ่�Ăÿาร์กิาร์ท่Ăงเที�ยวิแลัะกิลัยทุธ์ุกิาร์ผลัติÿ่�Ă

วิดิทีศัน์ิÿั�นิจากิกิาร์ทบัทวินิวิร์ร์ณกิร์ร์มที�เกิี�ยวิข้Ăง เพ่ั�ĂใĀ้เคร่์�ĂงมĂ่มีควิามตร์งตามเนิ่�ĂĀา (Content Validity) แลัะ

ÿĂดคล้ัĂงกิบััพัฤตกิิร์ร์มกิาร์ร์บััชมขĂงผูใ้ช้งานิบันิแพัลัตฟĂร์์มจร์งิ

2. เคร่์�ĂงมĂ่วิเิคร์าะĀ์เนิ่�ĂĀา ผูว้ิจิยัได้กิำาĀนิดĂงค์ปร์ะกิĂบักิาร์พัร์ร์ณนิาวิเิคร์าะĀ์ไว้ิ 7 ด้านิ ได้แก่ิ ÿไตล์ักิาร์เล่ัา

เร่์�Ăง, โทนิเÿยีง, ร์ปูแบับักิาร์นิำาเÿนิĂ, กิาร์เลัĂ่กิใช้เพัลังแลัะเÿยีง, กิาร์ใช้ข้ĂควิามบันิĀน้ิาจĂ, กิาร์ใช้ป้ายร์ะบัขุ้Ăควิาม 

(Hashtag) แลัะกิาร์ร์ะบัÿุถานิที� ซึ�งผูว้ิจิยัได้ทดลัĂงวิเิคร์าะĀ์กิบััวิดิทีศัน์ิตัวิĂย่างร่์วิมกิบััผูเ้ชี�ยวิชาญด้านินิเิทศศาÿตร์์แลัะ

ด้านิกิาร์ใช้ภาษ์าไทย เพ่ั�Ăตร์วิจÿĂบัควิามตร์ง (Face Validity) แลัะปร์บััปร์งุเกิณฑ์ิกิาร์วิิเคร์าะĀ์ใĀ้มคีวิามเป็นิปร์นิยั 

โดยเกิณฑ์ิเĀล่ัานิี�ÿงัเคร์าะĀ์ขึ�นิจากิงานิวิจัิยที�เกิี�ยวิข้ĂงในิĂดตี เพั่�Ăใช้เป็นิกิร์Ăบัมาตร์ฐิานิในิกิาร์วิเิคร์าะĀ์แลัะÿร์ปุผลั

กิาร์วิจิยัเชงิคณุภาพัใĀ้มคีวิามน่ิาเช่�ĂถĂ่ 

3. เคร์่�ĂงมĂ่เกิบ็ัร์วิบัร์วิมข้Ăมลูัÿถติ ิ คĂ่ ร์ะบับักิาร์วิเิคร์าะĀ์ข้ĂมูลัขĂงแพัลัตฟĂร์์ม (TikTok Analytics) ซึ�ง

เป็นิเคร่์�ĂงมĂ่เก็ิบัข้Ăมลูัÿถติเิชิงปร์ะจกัิษ์์ (Empirical Data) ที�เป็นิร์ะบับัมาตร์ฐิานิÿากิลัขĂงแพัลัตฟĂร์์ม TikTok ทำาใĀ้

ข้Ăมูลัปร์ะÿทิธุภิาพัที�ได้ร์บััมคีวิามถูกิต้Ăงแลัะแม่นิยำาÿงูÿĂดคล้ัĂงกิบััวิตัถปุร์ะÿงค์กิาร์วิจัิย 
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การรวบรวมข้อมลู  

ผูว้ิจิยัดำาเนินิิกิาร์เกิบ็ัร์วิบัร์วิมข้Ăมลูัแบ่ังเป็นิ 2 ร์ะยะ ดงันิี�

ร์ะยะที� 1 กิาร์พัฒันิาแลัะเผยแพัร่์เนิ่�ĂĀา ดำาเนินิิกิาร์ÿร้์างÿร์ร์ค์เนิ่�ĂĀาตามขั�นิตĂนิกิาร์ผลิัตÿ่�Ă ตั�งแต่กิาร์วิางแผนิ

แนิวิคิด กิาร์ถ่ายทำา แลัะกิาร์ตัดต่Ă โดยเน้ินิกิาร์ใช้ร์ปูแบับักิาร์เล่ัาเร์่�Ăงที�เĀมาะÿมกัิบักิลัุม่เป้าĀมาย จำานิวินิร์วิม 30 

ร์ายกิาร์ ซึ�งเป็นิจำานิวินิกิลัุม่ตวัิĂย่างที�ÿĂดคล้ัĂงกิบััวัิตถปุร์ะÿงค์เพั่�Ăศกึิษ์าควิามเป็นิตัวิแทนิขĂงเนิ่�ĂĀากิาร์ท่Ăงเที�ยวิ

เชงิĂาĀาร์ในิจงัĀวิดัเชยีงใĀม่ แล้ัวิจงึนิำาไปเผยแพัร่์ผ่านิช่Ăง “นิุน่ิพัากินิินินิ!!” 

ร์ะยะที� 2 กิาร์ร์วิบัร์วิมข้Ăมลูัเชงิคณุภาพัแลัะเชงิปร์มิาณ ผูว้ิจิยัใช้วิธิุกีิาร์เกิบ็ัข้Ăมลูัแบับัภาพัตดัขวิาง (Cross-sec-
tional Study) ในิช่วิงร์ะĀว่ิางเดĂ่นิพัฤษ์ภาคมถงึÿงิĀาคม พั.ศ. 2568 ซึ�งเป็นิช่วิงเวิลัาที�มกีิาร์ÿ่�Ăÿาร์เนิ่�ĂĀาĂย่างต่Ă

เน่ิ�ĂงแลัะเพัยีงพัĂที�จะÿะท้Ăนิพัฤตกิิร์ร์มกิาร์ตĂบัÿนิĂงขĂงผูใ้ช้งานิบันิแพัลัตฟĂร์์มÿ่�ĂÿงัคมĂĂนิไลัน์ิที�มคีวิามผนัิแปร์

ÿงู ทำาใĀ้ข้Ăมลูัที�ได้ร์บััมคีวิามเป็นิปัจจบุันัิแลัะน่ิาเช่�ĂถĂ่ในิเชงิกิาร์วิดัผลัปร์ะÿทิธุภิาพัÿ่�ĂใĀม่ดังนิี�

1. ข้Ăมลูัเชงิคณุภาพั ได้เกิบ็ัร์วิบัร์วิมข้Ăมลูัเพั่�Ăวิเิคร์าะĀ์กิลัยทุธ์ุกิาร์นิำาเÿนิĂเนิ่�ĂĀาวิดิทีศัน์ิรู์ปแบับัÿั�นิที�ปร์ะÿบั

ควิามÿำาเร์จ็ÿงูÿดุ 5 Ăนัิดบัั จากิวิดิทัีศน์ิร์ปูแบับัÿั�นิทั�งĀมด 30 ร์ายกิาร์ 

2. ข้Ăมลูัเชงิปร์มิาณ ได้เกิบ็ัร์วิบัร์วิมข้Ăมลูัเพั่�Ăวิเิคร์าะĀ์ปร์ะÿทิธุภิาพั เม่�Ăÿิ�นิÿดุร์ะยะเวิลัาที�กิำาĀนิด ผูว้ิจิยัดำาเนินิิ

กิาร์บันัิทกึิข้Ăมลูัÿถติเิชงิปร์มิาณจากิร์ะบับักิาร์วิเิคร์าะĀ์ข้ĂมลูัขĂงแพัลัตฟĂร์์ม (TikTok Analytics) ร์ายวิดิทีศัน์ิทั�ง 30 

ร์ายกิาร์ โดยกิำาĀนิดร์ะยะเวิลัากิาร์ÿะÿมข้ĂมลูัĀลังักิาร์โพัÿต์ที�เท่าเทยีมกินัิเพั่�ĂใĀ้ผลัÿถติทิี�นิำามาวิเิคร์าะĀ์มคีวิามถกูิ

ต้Ăงแม่นิยำาÿĂดคล้ัĂงกิบััเกิณฑ์ิมาตร์ฐิานิดจิทิลัั 

การวิเคุราะห์์ข้อมลู  

ผูว้ิจิยัดำาเนินิิกิาร์วิิเคร์าะĀ์ข้Ăมลูัเพั่�ĂใĀ้บัร์ร์ลุัตามวิตัถปุร์ะÿงค์กิาร์วิจิยั ดงันิี�

1. กิาร์วิเิคร์าะĀ์เชงิคณุภาพั ใช้วิธิุกีิาร์พัร์ร์ณนิาวิเิคร์าะĀ์ (Descriptive Analysis) เพ่ั�Ăÿงัเคร์าะĀ์แนิวิทางกิาร์

ÿ่�Ăÿาร์ในิด้านิÿไตล์ักิาร์เล่ัาเร์่�Ăง โทนิเÿียง ร์ปูแบับักิาร์นิำาเÿนิĂ กิาร์เลัĂ่กิใช้เพัลังแลัะเÿียง กิาร์ใช้ข้ĂควิามบันิĀน้ิาจĂ 

กิาร์ใช้ป้ายร์ะบุัข้Ăควิาม (Hashtag) แลัะกิาร์ร์ะบุัÿถานิที� โดยเน้ินิกิาร์วิเิคร์าะĀ์เปร์ยีบัเทยีบัเพั่�ĂถĂดบัทเร์ยีนิจากิกิลัยุทธ์ุ

กิาร์นิำาเÿนิĂขĂงกิลัุม่เนิ่�ĂĀาที�ปร์ะÿบัควิามÿำาเร์จ็ÿูงÿดุเทียบักิบัักิลัุม่ที�ไม่ปร์ะÿบัควิามÿำาเร์จ็ เพ่ั�Ăร์ะบัปัุจจยัดงึดูดที�แท้

จร์งิÿĂดคล้ัĂงกิบััร์ะเบีัยบัวิธิุวีิจิยัเชงิÿร้์างÿร์ร์ค์ 

2. กิาร์วิเิคร์าะĀ์เชงิปร์มิาณ ใช้ÿถติเิชงิพัร์ร์ณนิา (Descriptive Statistics) เพ่ั�ĂĀาค่าเฉลีั�ยร้์ĂยลัะขĂงตวัิชี�วิดั

ปร์ะÿทิธุภิาพัด้านิĂตัร์ากิาร์มÿ่ีวินิร่์วิม (Engagement Rate) แลัะตัวิชี�วิดัĂ่�นิ ๆ จากิร์ะบับั TikTok Analytics เพั่�Ăนิำา

ข้Ăมลูัเชิงปร์ะจกัิษ์์เĀล่ัานิี�มาÿงัเคร์าะĀ์ควิามเช่�Ăมโยงกิบัักิร์ะบัวินิกิาร์ÿร้์างÿร์ร์ค์เนิ่�ĂĀาในิเชงิแนิวิคดิแลัะวิชิากิาร์ ใĀ้

เĀน็ิผลัลัพััธ์ุที�เด่นิชดัมากิกิว่ิากิาร์บัร์ร์ยายข้ĂมลูัÿถติเิพัยีงĂย่างเดยีวิ 

ผู้ลการวิจ้ยั 

1. ผลักิาร์ÿร้์างÿร์ร์ค์เนิ่�ĂĀาวิดิทัีศน์ิร์ปูแบับัÿั�นิเพ่ั�Ăÿ่งเÿร์มิกิาร์ท่Ăงเที�ยวิเชงิĂาĀาร์ในิจงัĀวิดัเชยีงใĀม่ บันิช่Ăง 

TikTok "นิุน่ิพัากินิินินิ!!" ซึ�งผูว้ิจิยัได้ÿร้์างÿร์ร์ค์เนิ่�ĂĀาวิดีิทัศน์ิร์ปูแบับัÿั�นิร์วิมทั�งÿิ�นิ 30 คลัปิวิดีิทัศน์ิ  โดยมรี์ายลัะเĂยีด

กิาร์ÿงัเคร์าะĀ์ผลักิาร์ดำาเนินิิงานิแบ่ังตามคณุลักัิษ์ณะÿำาคญัได้ดงันิี� 
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1.1 ขĂบัเขตเนิ่�ĂĀาแลัะกิาร์คร์Ăบัคลัมุพั่�นิที�กิาร์ท่Ăงเที�ยวิ ผูว้ิจิยัได้ÿร้์างÿร์ร์ค์เนิ่�ĂĀาที�คร์ĂบัคลัมุแĀล่ังท่Ăงเที�ยวิ

เชงิĂาĀาร์แลัะร้์านิĂาĀาร์ที�มเีĂกิลักัิษ์ณ์ในิจงัĀวิดัเชยีงใĀม่ร์วิม 30 แĀ่ง โดยแบ่ังกิลัุม่เนิ่�ĂĀาĂĂกิเป็นิ 3 ปร์ะเภทĀลักัิ 

ได้แก่ิ ร้์านิĂาĀาร์คาวิแลัะร้์านิĂาĀาร์ร์มิทาง ร้์านิขนิมĀวิานิแลัะขĂงว่ิาง แลัะร้์านิคาเฟ่แลัะเคร่์�Ăงด่�ม 

1.2 Ăัตลักัิษ์ณ์แลัะกิาร์ÿ่�Ăÿาร์ ผลักิาร์ÿร้์างÿร์ร์ค์พับัว่ิาผูว้ิจิยัได้กิำาĀนิดĂตัลักัิษ์ณ์เฉพัาะตวัิเพั่�Ăÿร้์างควิามจดจำา

ใĀ้กิบััช่Ăง "นิุน่ิพัากินิินินิ!!" โดยเน้ินิ กิาร์ใช้ภาษ์าถิ�นิ (ภาษ์าเĀนิĂ่) ในิกิาร์เล่ัาเร์่�Ăงเพั่�Ăÿร้์างควิามร์ูÿ้กึิเป็นิกินัิเĂงแลัะเข้า

ถงึง่าย ÿĂดคล้ัĂงกิบััÿไตล์ักิาร์เล่ัาเร์่�Ăงเชงิลักึิที�ใĀ้ข้Ăมลูัเกิี�ยวิกิบััร์ÿชาตĂิาĀาร์แลัะบัร์ร์ยากิาศร้์านิĂย่างตร์งไปตร์งมา 

1.3 คุณลักัิษ์ณะทางเทคนิคิขĂงÿ่�ĂใĀม่ พับัว่ิาวิดิทีศัน์ิที�ÿร้์างÿร์ร์ค์ขึ�นิมคีณุลักัิษ์ณะ   ทางเทคนิคิที�ตĂบัÿนิĂง

ต่Ăพัฤตกิิร์ร์มกิาร์ร์บััชมÿ่�Ăวิดิทีศัน์ิร์ปูแบับัÿั�นิ ดงันิี�

1.3.1 ควิามยาวิขĂงเน่ิ�ĂĀา Ăยูใ่นิช่วิงร์ะĀว่ิาง 17 ถึง 35 วินิิาท ีซึ�งเป็นิช่วิงเวิลัาที�เĀมาะÿมกิบััพัฤติกิร์ร์มกิาร์

ร์บััชมÿ่�ĂวิดีิโĂÿั�นิในิปัจจุบันัิที�เน้ินิกิาร์บัริ์โภคข้Ăมูลัที�ร์วิดเร์ว็ิ ช่วิยลัดโĂกิาÿที�ผูช้มจะเล่ั�Ăนิผ่านิแลัะÿามาร์ถรั์กิษ์าควิาม

ÿนิใจขĂงผูร้์บััÿาร์ใĀ้คงĂยูจ่นิจบัเนิ่�ĂĀาได้ดี 

1.3.2 ร์ปูแบับักิาร์นิำาเÿนิĂ เน้ินิกิาร์ตดัต่Ăที�ร์วิดเร์ว็ิ เพั่�Ăÿร้์างจงัĀวิะกิาร์เล่ัาเร่์�Ăงที�น่ิาต่�นิเต้นิร่์วิมกิบัักิาร์ใช้เÿยีง

พัากิย์เป็นิĀลักัิซึ�งช่วิยในิกิาร์นิำาทางควิามคดิขĂงผูช้มใĀ้โฟกิÿัไปที�จดุเด่นิขĂงĂาĀาร์แต่ลัะเมนิไูด้Ăย่างแม่นิยำาเพั่�ĂใĀ้

ข้Ăมูลัที�ชดัเจนิควิบัคูไ่ปกิบััภาพัĂาĀาร์

1.3.3 Ăงค์ปร์ะกิĂบัด้านิเÿยีง มกีิาร์เลัĂ่กิใช้เพัลังปร์ะกิĂบัที�มจีงัĀวิะÿนิกุิÿนิานิ แลัะได้ร์บััควิามนิยิมในิขณะ

นิั�นิ (Trending Sounds) เช่นิ เพัลัง "เมร่์Ăนิ", "จ�าบัขĂงแท้" แลัะ "พัี�ชĂบัĀนิทูี�ÿดุเลัย" เพั่�Ăเพัิ�มโĂกิาÿในิกิาร์ถกูิค้นิĀา

แลัะดงึดดูผูช้ม 

1.4 กิลัยทุธ์ุกิาร์ÿร้์างกิาร์เข้าถงึ ผูว้ิจิยัได้ปร์ะยกุิต์ใช้เคร์่�ĂงมĂ่ขĂงแพัลัตฟĂร์์ม เพั่�Ăÿ่งเÿร์มิกิาร์ท่Ăงเที�ยวิเชงิ

พั่�นิที� ได้แก่ิ

1.4.1 กิาร์ใช้ป้ายร์ะบุัข้Ăควิาม (Hashtag) ผูว้ิจิยัเลัĂ่กิใช้แฮิชแทก็ิที�คร์Ăบัคลัมุทั�งเชงิพั่�นิที�แลัะเชงิเนิ่�ĂĀา เช่นิ 

#เชยีงใĀม่ #Ăร่์ĂยบัĂกิต่Ă #ร์วีิวิิขĂงดบีัĂกิต่Ă (ดงัแÿดงในิภาพัที� 3 พัร้์Ăม QR Code)

 

ภาพิท้� 3 ตวัิĂย่างกิาร์ใช้ป้ายร์ะบัขุ้Ăควิาม (Hashtag) ในิกิาร์นิำาเÿนิĂวิดิทีศัน์ิร์ปูแบับัÿั�นิที�ปร์ะÿบัควิามÿำาเร์จ็ÿงูÿดุ
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2. ผลักิาร์วิเิคร์าะĀ์กิลัยทุธ์ุกิาร์นิำาเÿนิĂเนิ่�ĂĀาวิดีิทศัน์ิรู์ปแบับัÿั�นิเพ่ั�Ăÿ่งเÿร์มิกิาร์ท่Ăงเที�ยวิเชงิĂาĀาร์ที�ปร์ะÿบั

ควิามÿำาเร์จ็บันิช่Ăง TikTok "นิุน่ิพัากินิินินิ!! พับัว่ิา วิดิทีศัน์ิร์ปูแบับัÿั�นิเพั่�Ăÿ่งเÿร์มิกิาร์ท่Ăงเที�ยวิเชงิĂาĀาร์บันิช่Ăง TikTok 

"นิุน่ิพัากินิินินิ!!” ที�ได้ร์บััควิามนิยิมÿงูÿดุ ด้านิĂตัร์ากิาร์มÿ่ีวินิร่์วิม 5 ลัำาดับัเร์ยีงจากิลัำาดับัÿงูÿดุไปตำ�าÿดุคĂ่ วิดิทีศัน์ิ

ร์ปูแบับัÿั�นิช่�Ă ปุ�มเด้ง เจด็ยĂดเชยีงใĀม่, Āมี�ยำา ถนินิคนิเดนิิท่าแพั, มใีจชาใต้, ยคุÿมยั แลัะ เĀน่ิงĀมูĂบัโĂ่ง ÿ่วินิด้านิ

Ăตัร์ากิาร์ดจูนิจบั 5 ลัำาดบััเร์ยีงจากิลัำาดบััÿงูÿดุไปตำ�าÿดุคĂ่ แพัร์ร์ี� ไÿ้ทĂด, ข้าวิขาĀม ูข้าวิมนัิไก่ิ ÿนิามกิāีา, ข้าวิเĀนิยีวิ

มะม่วิงป้าĀลัĂด กิาดĀลัวิง, โมจคิร์มีชÿีผลัไม้ÿด แลัะเĀน่ิงĀมĂูบัโĂ่ง ÿามาร์ถĂธุบิัายกิลัยทุธ์ุกิาร์นิำาเÿนิĂเนิ่�ĂĀาวิดีิทศัน์ิ

ร์ปูแบับัÿั�นิเพั่�Ăÿ่งเÿร์มิกิาร์ท่Ăงเที�ยวิเชงิĂาĀาร์ที�ปร์ะÿบัควิามÿำาเร์จ็บันิช่Ăง TikTok "นิุน่ิพัากินิินินิ!! พับัว่ิา วิเิคร์าะĀ์ 

วิดิทีศัน์ิร์ปูแบับัÿั�นิที�มยีĂดกิาร์มÿ่ีวินิร่์วิมÿงูÿดุ 5 Ăนัิดบััแร์กิ (ร้์Ăยลัะ 6.50 – 9.15) Ăธุบิัายกิลัยทุธ์ุÿำาคญัที�กิร์ะตุน้ิใĀ้ 

ผูช้มเกิดิปฏÿิมัพันัิธ์ุ (ถูกิใจ, แÿดงควิามคดิเĀน็ิ, ÿ่งต่Ă, บันัิทกึิ) มดีงันิี� 

2.1 กิาร์ÿร้์างĂตัลักัิษ์ณ์ด้วิยภาษ์าถิ�นิ ซึ�งทำาĀน้ิาที�เป็นิ 'ทนุิทางวิฒันิธุร์ร์มดิจิทลัั' (Digital Cultural Capital)  

ที�ÿร้์างควิามร์ู้ÿึกิเป็นิกิันิเĂงแลัะลัดร์ะยะĀ่างร์ะĀว่ิางผู้ÿร้์างแลัะผู้รั์บัÿาร์โดยกิาร์ใช้ÿำาเนิียงแลัะคำาศัพัท์ท้Ăงถิ�นิ 

ช่วิยกิร์ะตุน้ิควิามร์ูÿ้กึิĂบัĂุน่ิแลัะÿร้์างควิามไว้ิวิางใจในิฐิานิะ ‘คนิในิพั่�นิที�’ ที�มาแนิะนิำาร้์านิĂาĀาร์ด้วิยตนิเĂง

2.2 กิาร์ใช้เพัลังที�เป็นิกิร์ะแÿ ซึ�งเป็นิกิลัไกิÿำาคญัในิกิาร์กิร์ะตุน้ิĂลัักิĂริ์ทมึขĂงแพัลัตฟĂร์์มใĀ้เพัิ�มกิาร์มĂงเĀน็ิ

เนิ่�ĂĀา

2.3 กิาร์เล่ัาเร์่�Ăงผ่านิบัร์ร์ยากิาศแลัะเมนูิĂาĀาร์ที�เน้ินิควิามÿมจริ์ง โดยกิาร์แÿดงภาพัควัินิจากิĀม้Ăต้มĀร์Ă่เÿียง

กิร์ĂบัขĂงĂาĀาร์ ซึ�งช่วิยเพัิ�มกิาร์รั์บัร์ูผ่้านิปร์ะÿาทÿัมผÿัเÿมĂ่นิ ทำาใĀ้ผูช้มเกิดิควิามต้Ăงกิาร์ตามร์Ăยไปรั์บัปร์ะทานิจริ์ง

มากิยิ�งขึ�นิ 

2.4 กิาร์ใช้คำาบัร์ร์ยาย (Caption) ที�กิร์ะตุน้ิกิาร์ตดัÿนิิใจ

 

ภาพิท้� 4 ตัวิĂย่างวิดีิทศัน์ิร์ปูแบับัÿั�นิที�มยีĂดกิาร์มÿ่ีวินิร่์วิมÿงูÿดุ 5 Ăนัิดบััแร์กิ
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ผลักิาร์วิิเคร์าะĀ์กิลัยุทธุ์ พับัวิ่า "กิลัยุทธุ์ควิามÿำาเร์็จขĂงช่Ăงนิุ่นิพัากิินินินิ!!" ค่Ăกิาร์ผÿมผÿานิร์ะĀวิ่าง  

"Ăัตลัักิษ์ณ์ท้Ăงถิ�นิเชิงร์ุกิ" แลัะ "เทคนิิคกิาร์ผลัิตÿ่�Ăที�เนิ้นิปร์ะÿบักิาร์ณ์ภาพัแลัะเÿียง" โดยÿร์ุปเป็นิโมเดลั 

ควิามÿำาเร์็จได้ดังนิี�

ภาพิท้� 5 แผนิภาพัโคร์งÿร้์างร์ปูแบับัควิามÿำาเร์จ็ขĂงกิาร์ÿ่งเÿร์มิกิาร์ท่Ăงเที�ยวิเชงิĂาĀาร์ผ่านิ TikTok

จากิแผนิภาพัแÿดงถงึกิาร์บูัร์ณากิาร์ร์ะĀว่ิางĂตัลักัิษ์ณ์ท้Ăงถิ�นิแลัะเทคนิคิÿ่�ĂใĀม่ โดยมĂีงค์ปร์ะกิĂบัÿำาคญั

คĂ่ ด้านิเÿยีงคĂ่กิาร์ใช้ภาษ์าเĀนิĂ่พัากิย์เÿยีงร่์วิมกิบััเพัลังกิร์ะแÿ Āร่์Ăเÿียง ASMR ขĂงĂาĀาร์ เป็นิĀัวิใจÿำาคญัที�ÿร้์าง

ทั�งตวัิตนิแลัะร์กัิษ์าควิามÿนิใจผูช้ม ด้านิภาพั คĂ่เน้ินิควิามÿมจริ์งขĂงขั�นิตĂนิกิาร์ทำาĂาĀาร์แลัะบัร์ร์ยากิาศร้์านิที�เĀน็ิ

ควิามพัลุักิพัล่ัานิแลัะควิามน่ิารั์บัปร์ะทานิขĂงĂาĀาร์Ăย่างชัดเจนิ แลัะด้านิเวิลัาแลัะแพัลัตฟĂร์์ม คĂ่ กิาร์รั์กิษ์าควิามยาวิ                      

ขĂงวิดิทีศัน์ิใĀ้ไม่เกินิิ 30 วินิิาท ีแลัะกิาร์ใช้ป้ายร์ะบัขุ้Ăควิาม (Hashtag) ที�คร์Ăบัคลัมุทั�งกิลัุม่กิว้ิาง (#foryou, #เชยีงใĀม่) 

แลัะกิลัุม่เฉพัาะ (#ช่�Ăร้์านิ) เป็นิกิลัยุทธ์ุที�ทำาใĀ้เนิ่�ĂĀาเข้าถงึผูช้มในิวิงกิว้ิาง แลัะมปีร์ะÿทิธุภิาพัÿูงÿดุ

จากิกิาร์เปร์ยีบัเทียบักิลัุม่เน่ิ�ĂĀาที�ปร์ะÿบัควิามÿำาเร์จ็ÿงูÿดุเทยีบักิบัักิลัุม่ที�ไม่ปร์ะÿบัควิามÿำาเร็์จ พับัว่ิาปัจจัย

ดงึดดูที�แท้จร์งินิĂกิจากิเร์่�ĂงĂตัลักัิษ์ณ์ภาษ์า คĂ่ 'ควิามเร็์วิในิกิาร์ดงึดูดควิามÿนิใจ' (Hook) ภายในิ 3 วินิิาทีแร์กิ แลัะ

ควิามคมชดัขĂงภาพัĂาĀาร์ที�ÿĂดคล้ัĂงกิบััจงัĀวิะเÿยีงปร์ะกิĂบั ในิขณะที�กิลัุม่ที�ไม่ปร์ะÿบัควิามÿำาเร์จ็มกัิมกีิาร์ดำาเนินิิ

เร่์�Ăงที�ช้าแลัะขาดจดุเน้ินิที�ชัดเจนิในิเชงิภาพัแลัะเÿียง
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3. ผลักิาร์วิเิคร์าะĀ์ปร์ะÿทิธุภิาพัเนิ่�ĂĀาวิดิทัีศน์ิร์ปูแบับัÿั�นิเพั่�Ăÿ่งเÿร์มิกิาร์ท่Ăงเที�ยวิเชงิĂาĀาร์บันิช่Ăง TikTok 

"นิุน่ิพัากินิินินิ!! ผ่านิร์ะบับัวิเิคร์าะĀ์ข้Ăมลูั ปร์ากิฏดังตาร์างที� 1

 
ตารางท้� 1 ปร์ะÿทิธุภิาพัเนิ่�ĂĀาวิดิทีศัน์ิร์ปูแบับัÿั�นิเพั่�Ăÿ่งเÿร์มิกิาร์ท่Ăงเที�ยวิเชิงĂาĀาร์บันิช่Ăง TikTok "นิุน่ิพัากินิินินิ!!”
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จากิตาร์างที� 1 พับัว่ิา ปร์ะÿทิธุภิาพัเนิ่�ĂĀาวิดิทีศัน์ิรู์ปแบับัÿั�นิเพั่�Ăÿ่งเÿร์มิกิาร์ท่Ăงเที�ยวิเชงิĂาĀาร์บันิช่Ăง TikTok 

"นิุน่ิพัากินิินินิ!!” ด้านิค่าĂัตร์ากิาร์มÿ่ีวินิร่์วิมเฉลัี�ย (Average Engagement Rate) มยีĂดกิาร์รั์บัชม 339,145 ครั์�ง แลัะ

มปีฏิÿมัพันัิธ์ุ ได้แก่ิ กิาร์กิดถกูิใจ กิาร์กิดบันัิทึกิ กิาร์แÿดงควิามคดิเĀน็ิ แลัะกิาร์แชร์์ ร์วิม 16,846 คร์ั�ง เฉลัี�ยจำานิวินิวิดิี

ทศัน์ิร์ปูแบับัÿั�นิ 30 ร์ายกิาร์ ค่าĂตัร์ากิาร์มÿ่ีวินิร่์วิมเฉลัี�ย เท่ากิบััร้์Ăยลัะ 4.97 

อภปิรายผู้ลการวจัิ้ย  

จากิกิาร์ศกึิษ์าวิจิยัเร์่�Ăงกิาร์ÿร้์างÿร์ร์ค์เนิ่�ĂĀาวิดิทีศัน์ิร์ปูแบับัÿั�นิเพั่�Ăÿ่งเÿร์มิกิาร์ท่Ăงเที�ยวิเชงิĂาĀาร์ในิจงัĀวิดั

เชยีงใĀม่ ผ่านิกิร์ณศีกึิษ์าช่Ăง “นิุน่ิพัากินิินินิ!!” ÿามาร์ถนิำาปร์ะเด็นิÿำาคญัมาĂภปิร์ายผลัได้ดงันิี�

1. ผลักิาร์ÿร้์างÿร์ร์ค์เนิ่�ĂĀาพับัว่ิากิาร์กิำาĀนิดĂตัลักัิษ์ณ์ผ่านิภาษ์าถิ�นิเĀนิĂ่แลัะกิาร์ใช้เทคนิคิÿ่�ĂใĀม่ มÿ่ีวินิÿำาคัญ

ในิกิาร์ÿร้์างภาพัลักัิษ์ณ์ที�น่ิาเช่�ĂถĂ่ ซึ�งในิเชงิแนิวิคิดถĂ่เป็นิกิาร์นิำา 'ทุนิทางวัิฒนิธุร์ร์ม' (Cultural Capital) มาแปลังเป็นิ

เนิ่�ĂĀาดิจทิลััที�เข้าถงึĂาร์มณ์ควิามร์ูÿึ้กิขĂงผูช้มได้ง่ายกิว่ิากิาร์ÿ่�Ăÿาร์แบับัทางกิาร์โดยกิาร์นิำาเÿนิĂผ่านิมุมกิล้ัĂงแลัะ

จงัĀวิะกิาร์ตดัต่Ăที�เน้ินิควิามÿมจร์งิช่วิยÿ่งผลัต่Ăกิาร์รั์บัร์ูเ้ชงิĂาร์มณ์Ăย่างมนีิยัÿำาคญัÿĂดคล้ัĂงกิบัั Cheng (2025) ที�

ชี�ใĀ้เĀน็ิว่ิากิาร์เล่ัาเร์่�Ăงด้วิยภาพัแลัะเทคนิคิทางเทคนิิค (เช่นิ แÿง แลัะจงัĀวิะ) ในิ TikTok ช่วิยÿร้์างควิามเข้าใจเชงิลักึิ

แลัะĂทิธุพิัลัต่Ăพัฤตกิิร์ร์มกิาร์เดนิิทางนิĂกิจากินิี�กิาร์ใช้กิลัไกิแพัลัตฟĂร์์ม เช่นิ กิาร์ใช้ป้ายร์ะบัขุ้Ăควิาม (Hashtag) แลัะ

กิาร์ปักิĀมุดÿถานิที� ยงัทำาĀน้ิาที�เป็นิ 'เคร่์�Ăงนิำาทางดิจทิลัั' (Digital Navigation) ที�ช่วิยลัดร์ะยะĀ่างร์ะĀว่ิางโลักิเÿม่Ăนิ

แลัะโลักิจร์งิÿĂดคล้ัĂงกิบัั Liu et al. (2024) ที�ร์ะบัวุ่ิากิลัยทุธ์ุกิาร์มÿ่ีวินิร่์วิมผ่านิปร์ะÿาทÿมัผÿัเÿมĂ่นิช่วิยเพัิ�มควิาม

ตั�งใจเชงิพัฤตกิิร์ร์มขĂงนิกัิท่Ăงเที�ยวิได้Ăย่างมปีร์ะÿทิธุภิาพั

2. เม่�Ăวิเิคร์าะĀ์เปร์ยีบัเทียบัร์ะĀว่ิางกิลัุม่เนิ่�ĂĀาที�ปร์ะÿบัควิามÿำาเร์จ็ÿูงÿดุกิบัักิลัุม่ที�  ไม่ปร์ะÿบัควิามÿำาเร์จ็ 

พับัว่ิาปัจจัยดงึดดูที�แท้จร์งิคĂ่ควิามÿามาร์ถในิกิาร์ÿร้์าง 'จดุดึงดูดเร์ิ�มต้นิ' (Hook) ภายในิ 15-20 วินิิาทแีร์กิ โดยวิดิทีศัน์ิ

ที�ปังมกีิาร์ใช้เพัลังปร์ะกิĂบัที�เป็นิกิร์ะแÿมาช่วิยกิร์ะตุน้ิĂลัักิĂร์ทิมึใĀ้เกิดิกิาร์นิำาÿ่งเนิ่�ĂĀาในิวิงกิว้ิาง ในิขณะที�วิดิทีศัน์ิ

ที�มĂีตัร์ากิาร์มÿ่ีวินิร่์วิมตำ�ามกัิมกีิาร์ดำาเนินิิเร์่�Ăงที�ขาดจงัĀวิะที�ร์วิดเร็์วิแลัะไม่เน้ินิกิาร์ÿ่�Ăÿาร์ด้วิยภาษ์าถิ�นิĂย่างชดัเจนิ 

ซึ�งผลักิาร์เปร์ยีบัเทยีบันิี�ÿĂดคล้ัĂงกิบัั Zhou et al. (2023) ที�ร์ะบัวุ่ิากิลัยทุธ์ุด้านิเวิลัาแลัะควิามÿนิกุิÿนิานิ เป็นิĀวัิใจ

ÿำาคญัขĂง TikTok แลัะÿĂดคล้ัĂงกัิบั Liu et al. (2024) ที�ยน่ิยนัิว่ิาคณุภาพัขĂงเÿยีงปร์ะกิĂบัแลัะเทคนิคิพิัเศษ์มผีลั

ต่ĂĂาร์มณ์แลัะกิาร์ตดัÿนิิใจขĂงผูช้มĂย่างมนีิยัÿำาคญั

กิาร์นิำาเÿนิĂกิร์ะบัวินิกิาร์ทำาĂาĀาร์ที�น่ิาÿนิใจแลัะกิาร์ใช้เÿยีงปร์ะกิĂบัแบับั ASMR เพั่�Ăÿร้์างควิามเพัลิัดเพัลิันิในิ

กิาร์รั์บัชมเป็นิĂีกิกิลัยุทธ์ุที�ÿำาคญัในิกิาร์นิำาเÿนิĂ แลัะÿĂดคล้ัĂงกัิบัผลักิาร์วิจัิยขĂง Cheng (2025) ที�ยน่ิยันิว่ิาแพัลัตฟĂร์์ม

ÿ่�ĂÿงัคมĂĂนิไลัน์ิ TikTok เป็นิÿ่�Ăที�มกีิาร์เข้าถงึÿงู จงึÿามาร์ถใĀ้ข้Ăมลูัเชงิลักึิแลัะควิามเข้าใจเชงิลึักิที�ได้จากิกิาร์ดูกิาร์ใช้

ÿ ีมมุกิล้ัĂงแÿง Ăงค์ปร์ะกิĂบัภาพั จงัĀวิะกิาร์ตดัต่Ă แลัะกิาร์จดัวิางวิตัถ ุÿ่งผลัต่ĂĂาร์มณ์ กิาร์ร์บััร์ู ้แลัะกิาร์ตดัÿนิิใจ

ขĂงผูช้ม เกิี�ยวิกิบััÿถานิที�ท่Ăงเที�ยวิแลัะมĂีทิธุพิัลัĂย่างมากิต่Ăกิาร์เคลั่�Ăนิที�ขĂงนิกัิท่Ăงเที�ยวิ

 3. ปร์ะÿิทธุภิาพัเชิงปร์ะจกัิษ์์ที�มค่ีาเฉลัี�ยร้์Ăยลัะ 4.97 จดัĂยูใ่นิเกิณฑ์ิที�ดตีามมาตร์ฐิานิขĂง Ramjee and Hasan 

(2024) ÿะท้ĂนิใĀ้เĀน็ิว่ิากิาร์ÿร้์างÿร์ร์ค์เนิ่�ĂĀาที�เน้ินิปร์ะÿบักิาร์ณ์ควิามร์ูÿ้กึิ (Sensory Engagement) ผ่านิภาพัĂาĀาร์

แลัะเÿียงพัากิย์ ÿามาร์ถกิร์ะตุน้ิปฏิÿมัพันัิธ์ุขĂงผูใ้ช้งานิได้Ăย่างมีนิยัÿำาคญัซึ�งผลักิาร์วิจัิยชี�ใĀ้เĀ็นิว่ิาแม้จะเป็นิช่Ăงที�ÿร้์าง

ขึ�นิใĀม่ (Zero-base) แต่Āากิปร์ะยุกิต์ใช้กิลัยุทธ์ุกิาร์เล่ัาเร่์�Ăงที�เĀมาะÿมกิบััĂลัักิĂร์ทิมึ กิÿ็ามาร์ถÿร้์างปร์ะÿทิธุภิาพัที�
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ทดัเทยีมกัิบัผูÿ้ร้์างเนิ่�ĂĀาที�มฐีิานิผูต้ดิตามเดมิได้ ÿĂดคล้ัĂงกิบััผลักิาร์วิจัิยขĂง Liu et al. (2024) ที�ยน่ิยนัิว่ิา กิาร์เพัิ�ม

ร์ะดับักิาร์มีÿ่วินิร่์วิมขĂงปร์ะÿาทÿัมผัÿÿามาร์ถทำาได้โดยกิาร์เพัิ�มคุณภาพัขĂงภาพัในิวิดิิทศัน์ิแลัะกิาร์ใÿ่คณุÿมบัติัĂ่�นิ ๆ  

เข้าไป เช่นิ กิาร์ปฏÿิมัพันัิธ์ุĀร์Ă่กิาร์แทร์กิข้Ăมลูัลังไป ถĂ่เป็นิกิลัยทุธ์ุในิกิาร์ÿร้์างควิามร์ูÿ้กึิเÿมĂ่นิจร์งิÿามาร์ถทำาได้โดย

เพัิ�มคณุภาพัขĂงภาพัแลัะกิาร์มÿ่ีวินิร่์วิม 

 งานิวิจิยันิี�ได้ค้นิพับั ร์ปูแบับัควิามÿำาเร์จ็ขĂงกิาร์ÿ่�Ăÿาร์กิาร์ท่Ăงเที�ยวิเชงิพั่�นิที�บันิแพัลัตฟĂร์์มวิดีิโĂÿั�นิ ซึ�งเป็นิ

บัทเร์ยีนิÿำาคญัที�ชี�ใĀ้เĀน็ิว่ิา ควิามÿมดุลัร์ะĀว่ิาง 'Ăัตลักัิษ์ณ์ท้Ăงถิ�นิเชงิร์กุิ' (กิาร์ใช้ภาษ์าถิ�นิแลัะวิถิชีวีิติจร์งิ) แลัะ 'เทคนิคิ

ภาพัที�กิร์ะชบััÿĂดคล้ัĂงกิบัักิลัไกิĂัลักิĂร์ทิมึ' (กิาร์ดงึดูดใจภายในิ 3 วินิิาทแีร์กิ) คĂ่ปัจจยัĀลักัิที�ÿ่งผลัต่Ăปร์ะÿทิธุภิาพั

กิาร์ÿ่�Ăÿาร์ดจิทิลััในิยคุปัจจบุันัิ โดยไม่จำาเป็นิต้ĂงĂาศยัฐิานิผูติ้ดตามเดมิจำานิวินิมากิ 

ข้อเสูนอแนะการวจัิ้ย 

ข้อเสูนอแนะในการนำาผู้ลการวจัิ้ยไปใช้

1.  กิาร์นิำาผลักิาร์วิจิยัไปใช้ในิด้านิกิลัยุทธ์ุภาษ์าแลัะĂตัลักัิษ์ณ์ ผูป้ร์ะกิĂบักิาร์ แลัะผูÿ้ร้์างÿร์ร์ค์เนิ่�ĂĀาควิร์ใช้ 

"ภาษ์าถิ�นิ" ในิกิาร์พัากิย์เÿยีง เนิ่�Ăงจากิเป็นิปัจจยัÿำาคญัที�ÿร้์างĂตัร์ากิาร์มÿ่ีวินิร่์วิมได้ÿงูแลัะÿร้์างควิามร์ูÿึ้กิเป็นิกินัิเĂง

แลัะจร์งิใจ 

2.  กิาร์นิำาผลักิาร์วิจิยัไปใช้ในิด้านิเทคนิคิกิาร์ตัดต่Ă ควิร์ผลิัตวิดีิทศัน์ิที�มคีวิามยาวิ "น้ิĂยกิว่ิา 20 วินิิาที" แลัะเน้ินิ

กิาร์นิำาเÿนิĂกิร์ะบัวินิกิาร์ทำาĂาĀาร์ ร่์วิมกิบััเÿยีง ASMR เพั่�Ăดึงดดูปร์ะÿาทÿมัผÿัแลัะลัดโĂกิาÿที�ผูช้มจะเลั่�Ăนิผ่านิก่ิĂนิจบั

3.  กิาร์นิำาผลักิาร์วิจิยัไปใช้ในิด้านิกิาร์ตลัาดดจิทิลััแลัะกิลัไกิแพัลัตฟĂร์์ม ควิร์ใĀ้ควิามÿำาคญักิบัักิาร์ทำาควิาม

เข้าใจกิลัไกิĂลัักิĂร์ทิมึขĂง TikTok ที�เน้ินิกิาร์นิำาÿ่งเนิ่�ĂĀาตามพัฤตกิิร์ร์มควิามÿนิใจขĂงผูใ้ช้งานิ โดยเฉพัาะกิาร์ใช้เพัลัง

ปร์ะกิĂบัที�เป็นิกิร์ะแÿควิบัคูก่ิบัักิาร์ปักิĀมดุÿถานิที� Ăย่างไร์กิต็าม ในิบัร์บิัทขĂงกิาร์แข่งขนัิที�ÿงูขึ�นิ กิาร์ใช้เคร์่�ĂงมĂ่

โฆษ์ณา (TikTok Ads) เพ่ั�Ăยงิโฆษ์ณาไปยังกิลัุม่เป้าĀมายเฉพัาะเจาะจงร่์วิมกัิบักิลัยุทธ์ุกิาร์เล่ัาเร่์�Ăงที�แม่นิยำา จะช่วิย

เพัิ�มปร์ะÿทิธุภิาพัในิกิาร์เข้าถงึแลัะÿร้์างยĂดกิาร์ร์บััชมที�ยั�งยน่ิได้มากิกิว่ิากิาร์ร์Ăกิาร์นิำาÿ่งแบับัธุร์ร์มชาตเิพัยีงĂย่างเดยีวิ 

4. กิาร์นิำาผลักิาร์วิจิยัไปใช้ในิภาคธุรุ์กิจิแลัะกิาร์พัฒันิาชมุชนิ ผูป้ร์ะกิĂบักิาร์ร์ายย่Ăย แลัะĀน่ิวิยงานิในิท้Ăงถิ�นิ

ÿามาร์ถนิำาโมเดลักิาร์ÿ่�Ăÿาร์ที�บัรู์ณากิาร์ร์ะĀว่ิาง 'Ăตัลักัิษ์ณ์วิฒันิธุร์ร์มทางภาษ์า' แลัะ 'ข้Ăมลูัเชงิปร์ะจกัิษ์์จากิแพัลัตฟĂร์์ม' 

ไปเป็นิแนิวิทางในิกิาร์ÿ่งเÿร์มิกิาร์ท่Ăงเที�ยวิเชงิพั่�นิที�แลัะÿร้์างมลูัค่าเพัิ�มใĀ้กิบััเศร์ษ์ฐิกิจิฐิานิร์ากิĂย่างมรี์ะบับั

ข้อเสูนอแนะสูำาห์รบัการวจัิ้ยคุรั�งต่อไป

1.  ควิร์มกีิาร์ศกึิษ์าเชงิปร์มิาณเพัิ�มเตมิเพั่�Ăวิดั "Ăตัร์ากิาร์เปลัี�ยนิเป็นิพัฤติกิร์ร์มกิาร์ท่Ăงเที�ยวิจริ์ง" จากิกิาร์ร์บัั

ชมวิดิทีศัน์ิ ว่ิาÿ่งผลัต่Ăกิาร์ตดัÿนิิใจเดนิิทางไปยงัร้์านิĂาĀาร์นิั�นิ ๆ มากิน้ิĂยเพัยีงใด

2. ควิร์ศกึิษ์าเปร์ยีบัเทยีบัปร์ะÿทิธุภิาพัขĂงเนิ่�ĂĀาร์ะĀว่ิางแพัลัตฟĂร์์ม TikTok กิบััÿ่�Ăวิดิทัีศน์ิร์ปูแบับัÿั�นิĂ่�นิ ๆ  

เช่นิ Instagram Reels Āร์Ă่ YouTube Shorts เพั่�Ăค้นิĀากิลัยทุธ์ุที�เĀมาะÿมที�ÿดุในิแต่ลัะแพัลัตฟĂร์์ม

3. ควิร์มกีิาร์ศกึิษ์าเปร์ยีบัเทยีบัเชงิลักึิร์ะĀว่ิางกิลัุม่เนิ่�ĂĀาที�ปร์ะÿบัควิามÿำาเร็์จÿงูÿดุ แลัะกิลัุม่ที�ไม่ได้ร์บััควิาม

นิยิมในิบัริ์บัทเนิ่�ĂĀาปร์ะเภทĂ่�นิ เพ่ั�Ăค้นิĀาปัจจยัดึงดูดที�แท้จร์งิแลัะÿร้์างมาตร์ฐิานิขĂงกิลัยุทธ์ุกิาร์เล่ัาเร่์�Ăงที�มคีวิามลัุม่

ลักึิในิเชงิวิชิากิาร์นิิเทศศาÿตร์์แลัะÿ่�ĂใĀม่มากิยิ�งขึ�นิ
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บทคุดัูย่อ 

 งานิวิิจัยชิ�นินิี�มีวิัตถุปร์ะÿงค์เพั่�Ăศึกิษ์ากิาร์ใช้ทุนิในิกิาร์ÿร้์างÿร์ร์ค์ภาพัถ่ายคĂÿเพัลัย์ÿำาĀรั์บักิาร์ÿ่�Ăÿาร์

วิฒันิธุร์ร์มร์มินิำ�าจนัิทบูัร์ โดยใช้ร์ะเบัยีบัวิธิุวีิจิยัเชงิคณุภาพั เก็ิบัร์วิบัร์วิมข้ĂมลูัจากิเĂกิÿาร์แลัะÿ่�ĂĂ่�นิที�เกิี�ยวิข้Ăง แล้ัวิ

นิำาข้Ăมูลัที�ได้มาวิิเคร์าะĀ์แลัะÿังเคร์าะĀ์Ăย่างเป็นิร์ะบับั พับัว่ิา แต่เดิมทั�งกิาร์คĂÿเพัลัย์แลัะชุมชนิร์ิมนิำ�าจันิทบูัร์ 

ล้ัวินิมีทนุิเป็นิขĂงตนิเĂง ทั�งÿĂงÿ่วินิถูกินิำามาผนิวิกิร์วิมผ่านิกิาร์ถ่ายภาพั จึงเกิดิกิร์ะบัวินิกิาร์ผลิัตซำ�าควิามĀมายใĀม่ขĂง 

พั่�นิที�ทางวิฒันิธุร์ร์ม ภาพัถ่ายดงักิล่ัาวิทำาĀน้ิาที�เป็นิÿ่�Ăกิลัางที�เช่�Ăมโยงวิฒันิธุร์ร์มดั�งเดมิกิบััวิฒันิธุร์ร์มร่์วิมÿมยั โดยยงั

คงเĂกิลักัิษ์ณ์ขĂงพั่�นิที�ไว้ิ แม้คาแร์กิเตĂร์์คĂÿเพัลัย์จะไม่ได้มคีวิามเช่�Ăมโยงเชงิเนิ่�ĂĀากิบัับัร์บิัทท้Ăงถิ�นิ แต่กิาร์นิำาตัวิตนิ

ขĂงคĂÿเพัลัย์เยĂร์์เข้ามาĂยูใ่นิพั่�นิที�กิลับััÿะท้Ăนิเÿร์ภีาพัทางกิาร์แÿดงĂĂกิ แลัะกิาร์ต่Ăร์ĂงควิามĀมายขĂงพั่�นิที�ทาง

วิฒันิธุร์ร์ม ÿะท้ĂนิใĀ้เĀน็ิถงึควิามยด่Āยุน่ิทางวิฒันิธุร์ร์มขĂงชมุชนิร์มินิำ�าจันิทบัรู์ ÿ่งเÿร์มิใĀ้ชมุชนิมคีวิามร่์วิมÿมยั แลัะ

เข้าถงึง่ายในิÿายตาคนิร์ุน่ิใĀม่ ควิามÿำาเร์จ็ขĂงกิาร์ถ่ายภาพัคĂÿเพัลัย์เกิดิจากิกิาร์ใช้ทนุิทั�ง 4 แบับั ได้แก่ิ 1. ทนุิเศร์ษ์ฐิกิจิ

ขĂงกิาร์คĂÿเพัลัย์ 2. ทนุิวิฒันิธุร์ร์มจากิควิามร์ู ้ควิามเข้าใจในิตวัิลัะคร์ ควิามÿามาร์ถในิกิาร์แÿดงบัทบัาท ปร์ะวิตัศิาÿตร์์ 

ÿถาปัตยกิร์ร์ม แลัะĂาĀาร์ ÿิ�งที�ได้ร์บัักิาร์ร์บััร์Ăงต่าง ๆ 3. ทนุิÿงัคม Ăาศยัควิามร่์วิมมĂ่ขĂงคนิในิชมุชนิที�เปิดพั่�นิที�ใĀ้ 

กิบััคĂÿเพัลัย์เยĂร์์ แลัะ 4. ทนุิÿญัลักัิษ์ณ์ คĂ่ ÿถานิที�ÿำาคญัĂนัิมชี่�Ăเÿียงในิชมุชนิ ทั�งĀมดล้ัวินิเĂ่�Ăต่Ăกิาร์แปร์เปลัี�ยนิ

ทนุิที�มĂียูไ่ปÿูท่นุิเศร์ษ์ฐิกิจิในิĂนิาคต ผ่านิกิาร์ดงึดดูนิกัิท่Ăงเที�ยวิกิลัุม่ใĀม่แลัะกิาร์ÿร้์างเนิ่�ĂĀาที�ผูบ้ัร์โิภคมÿ่ีวินิร่์วิม  

โดยĀากิมกีิาร์วิางแผนิกิาร์ÿ่�Ăÿาร์Ăย่างเป็นิร์ะบับั จะป้Ăงกินัิกิาร์บัดิเบัĂ่นิควิามĀมายดั�งเดมิขĂงวิฒันิธุร์ร์มท้Ăงถิ�นิ แลัะ 

ยกิร์ะดบัักิาร์จดักิาร์กิาร์ÿ่�Ăÿาร์วัิฒนิธุร์ร์มร์มินิำ�าจนัิทบัรู์ใĀ้เกิดิควิามยั�งยน่ิแลัะÿร้์างปร์ะโยชน์ิในิร์ะดบััมĀภาคต่Ăไป
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Abstract

This study explores the use of capital in cosplay photography to communicate Chantha-
boon Waterfront culture. Utilizing a qualitative research methodology, data was gathered from 

documentary sources and other relevant media, followed by a systematic analysis and synthesis 

of the obtained information. The findings reveal that both the cosplay and the Chanthaboon 

Waterfront Community possess distinct forms of capital. When integrated through the medium of 

photography, a process of reproducing new meanings within the cultural space is generated. These 

photographs serve as a medium bridging traditional and contemporary cultures while preserving the 

unique identity of the locality. Although the cosplay characters lack a direct contextual connection 

to the local setting, the projection of the cosplayers' identities onto the space reflects freedom 

of expression and a negotiation of meaning regarding the cultural landscape. This phenomenon 

demonstrates the cultural flexibility of the Chanthaboon Waterfront Community, promoting an 

image of contemporaneity and accessibility to the younger generation. The success of cosplay 

photography is achieved through the mobilization of four types of capital, including: 1. economic 

capital invested in cosplay; 2. cultural capital derived from knowledge and cosplay character 

understanding, role-playing performance, history, architecture, cuisine, and official certifications; 

3. social capital stemming from the cooperation of community members who open their spaces 

to cosplayers; and 4. symbolic capital represented by the community’s renowned landmarks. 

These elements facilitate the transformation of existing capital into future economic capital by 

attracting new tourist groups and participatory of user-generated content. If communication is 

systematically planned, it can prevent the distortion of the original meanings of local culture and 

enhance the management of cultural communication along the Chanthaboon Waterfront, leading 

to sustainability and broader benefits at the macro level in the future.

 

Keywords: Capital, Photo, Cosplay, Cultural Communication, Chanthaboon Waterfront

บทนำา

กิาร์แต่งกิายตามคาแร์กิเตĂร์์ตวัิลัะคร์Āร์Ă่บัคุคลัจากิÿ่�Ăต่าง ๆ Ăาท ิภาพัยนิตร์์ กิาร์์ตนูิ เกิม บัคุคลัที�มชี่�Ăเÿยีง 

เป็นิวิฒันิธุร์ร์มĀนึิ�งที�ได้ร์บััควิามÿนิใจจากิกิลัุม่คนิที�ช่�นิชĂบัในิตัวิลัะคร์Āร์Ă่บัคุคลันิั�นิ ๆ ปร์ากิฏทั�งวิฒันิธุร์ร์มตะวินัิตกิ

แลัะตะวินัิĂĂกิ เป็นิที�นิยิมเฉพัาะกิลัุม่ โดยจะมคีำาเร์ยีกิกิาร์แต่งกิายดงักิล่ัาวิว่ิา กิาร์คĂÿเพัลัย์ (Cosplay) แลัะเร์ยีกิ 

ผูแ้ต่งกิายนิั�นิว่ิา คĂÿเพัลัย์เยĂร์์ (Cosplayer) Āร์Ă่เลัเยĂร์์ (Layer) มทีั�งร์ปูแบับัขĂงกิาร์จัดทำาเคร่์�Ăงแต่งกิายแลัะĂุปกิร์ณ์ 

ปร์ะกิĂบัต่าง ๆ ด้วิยตนิเĂง กิาร์จดัซ่�Ă กิาร์เช่า แลัะแลักิเปลัี�ยนิกินัิร์ะĀว่ิางคĂÿเพัลัย์เยĂร์์ ซึ�งปัจจบุันัิÿามาร์ถเข้าถงึได้

ง่ายแลัะĀลัากิĀลัาย คĂÿเพัลัย์เยĂร์์Ăาศยัพั่�นิที�นิี�ในิกิาร์ทดลัĂง ÿร้์างÿร์ร์ค์ แลัะต่Ăร์ĂงĂัตลักัิษ์ณ์ทางÿงัคม เพั่�Ăแÿดง
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ตวัิตนิทางเลัĂ่กิในิพั่�นิที�ÿาธุาร์ณะ โดยเฉพัาะในิลักัิษ์ณะขĂงกิาร์ÿวิมบัทบัาท ซึ�งมีนิยัÿำาคญัต่Ăกิาร์ÿ่�Ăÿาร์ ทั�งนิี� ในิ

ปัจจบุันัิมกีิาร์นิำากิาร์คĂÿเพัลัย์มาใช้เพั่�Ăกิาร์ÿ่�Ăÿาร์ที�แตกิแขนิงĂĂกิไปจากิเดมิ Ăาทิ กิาร์โปร์โมตภาพัยนิตร์์ กิาร์์ตนูิ 

เกิม ผลิัตภณัฑ์ิ ÿถานิที� กิาร์จดักิจิกิร์ร์มเพั่�ĂควิามบันัิเทงิแลัะĂาจแÿวิงĀาผลักิำาไร์ในิบัางคร์าวิ (Ariyaprasert, 2024; 

Bamrungsin et al., 2022; Punpong, 2023)

ในิบัร์บิัทขĂงพั่�นิที�ชมุชนิร์มินิำ�าจนัิทบัรู์ เป็นิพั่�นิที�ทางวิฒันิธุร์ร์มที�ĀลัĂมร์วิมĂงค์ปร์ะกิĂบัขĂงวัิฒนิธุร์ร์มไทย 

จนีิ แลัะญวินิĂย่างมีเĂกิลักัิษ์ณ์ กิาร์ท่Ăงเที�ยวิเชงิวัิฒนิธุร์ร์มได้กิลัายเป็นิĀนิึ�งในิกิลัไกิÿำาคญัขĂงกิาร์ขับัเคล่ั�Ăนิเศร์ษ์ฐิกิจิ 

ท้Ăงถิ�นิ โดยเฉพัาะĂย่างยิ�งในิยุคที�พัฤติกิร์ร์มนิักิท่Ăงเที�ยวิเปลัี�ยนิผ่านิจากิกิาร์บัร์ิโภคปร์ะÿบักิาร์ณ์เชิงกิายภาพั  

ÿู่กิาร์ÿร้์างÿร์ร์ค์เนิ่�ĂĀาผ่านิภาพันิิ�งแลัะภาพัเคล่ั�ĂนิไĀวิ เพ่ั�Ăถ่ายทĂดเร์่�Ăงร์าวิทางวิัฒนิธุร์ร์มในิพั่�นิที�ÿู่ÿ่�ĂĂĂนิไลัน์ิ  

ดงันิั�นิ กิาร์ใช้กิาร์แต่งกิายคĂÿเพัลัย์ ซึ�งเป็นิĀนิึ�งในิกิร์ะแÿนิยิมขĂงกิาร์แต่งกิายร่์วิมÿมยั จึงนิบััเป็นิĀนิึ�งในิกิาร์Ăาศยั 

ทุนิต่าง ๆ ขĂงกิาร์คĂÿเพัลัย์เพัิ�มÿีÿันิใĀ้กิับักิาร์ท่Ăงเที�ยวิที�เป็นิÿ่วินิเÿร์ิมกิาร์เคลั่�ĂนิตัวิขĂงเศร์ษ์ฐิกิิจได้โดยง่าย  

กิาร์คĂÿเพัลัย์ในิพั่�นิที�ร์ิมนิำ�าจันิทบัูร์นิั�นิ เกิิดจากิกิาร์เลั็งเĀ็นิถึงโĂกิาÿในิกิาร์ÿนิับัÿนิุนิกิาร์ท่Ăงเที�ยวิโดยĂาศัยกิลัไกิ 

ควิามร่์วิมม่Ăร์ะĀว่ิางชุมชนิ คนิร์ุ่นิใĀม่ กิลัุ่มคĂÿเพัลัย์เยĂร์์ แลัะผู้ผลัิตÿ่�Ăที�ดำาเนิินิกิาร์ÿ่�Ăÿาร์ร่์วิมกิับัชุมชนิ  

แม้ว่ิากิาร์คĂÿเพัลัย์จะไม่ได้มีĂยู่แต่เดิมในิชุมชนิจันิทบัูร์ก็ิตาม Ăย่างไร์กิ็ดี จากิคำาบัĂกิเล่ัาขĂงคนิในิชุมชนิพับัว่ิา  

เร์ิ�มมีกิาร์ปร์ากิฏตัวิขĂงกิลัุ่มคĂÿเพัลัย์ในิกิิจกิร์ร์มต่าง ๆ มีคĂÿเพัลัย์เยĂร์์Āลัั�งไĀลัเข้าไปท่Ăงเที�ยวิแลัะถ่ายภาพั 

ตามĂย่างกัินิ Āลังัจากิที�มกีิาร์เผยแพัร่์ชดุภาพัถ่ายคĂÿเพัลัย์เพั่�Ăกิาร์ÿ่�Ăÿาร์วิฒันิธุร์ร์มร์มินิำ�าจนัิทบัรู์ÿูÿ่าธุาร์ณะ

ในิมิติขĂงกิาร์ÿ่�Ăÿาร์ กิาร์ถ่ายภาพัคĂÿเพัลัย์ในิพั่�นิที�ชุมชนิร์ิมนิำ�าจันิทบัูร์จึงมิใช่เพัียงกิาร์บัันิทึกิภาพัควิาม

ÿวิยงามเท่านิั�นิ แต่ค่Ăกิร์ะบัวินิกิาร์แปร์ร์ูปทุนิที�นิ่าÿนิใจแลัะนิัยÿำาคัญ กิลั่าวิค่Ă คĂÿเพัลัย์เยĂร์์ได้นิำาทุนิมาใช้

ผ่านิกิร์ะบัวินิกิาร์ผลิัตซำ�าทางควิามĀมาย โดยใช้พั่�นิที�ทางปร์ะวัิติศาÿตร์์เป็นิĂงค์ปร์ะกิĂบัĀลัักิในิกิาร์เล่ัาเร์่�ĂงใĀม่ 

กิร์ะบัวินิกิาร์นิี�กิĂ่ใĀเ้กิดิปฏÿิมัพันัิธุเ์ชงิÿญัลักัิษ์ณ์ร์ะĀวิา่งควิามดั�งเดิมแลัะควิามร่์วิมÿมัย Ăนัินิำาไปÿูก่ิาร์เพัิ�มปร์ะโยชน์ิ 

เพัิ�มมูลัค่าใĀ้กิับัพั่�นิที� แลัะÿร์้างกิาร์จดจำาในิร์ูปแบับัใĀม่ที�แตกิต่างจากิกิาร์ÿ่�Ăÿาร์ในิร์ูปแบับัเดิม

จากิปร์ากิฏกิาร์ณด์งักิลัา่วิ คĂ่ กิาร์ÿร์า้งÿร์ร์คภ์าพัถา่ยคĂÿเพัลัยÿ์ำาĀร์บัักิาร์ÿ่�Ăÿาร์วิฒันิธุร์ร์มร์มินิำ�าจนัิทบัรู์ 

คร์ั�งแร์กิ ซึ�งกิ่ĂใĀ้เกิิดเป็นิกิาร์ใช้ÿ่�Ăร์่วิมÿมัยใĀ้เกิิดปร์ะโยชนิ์ต่Ăกิาร์ÿนัิบัÿนิุนิกิาร์ท่Ăงเที�ยวิชุมชนิ ÿร้์างมิติใĀม่ 

ขĂงกิาร์ÿ่�Ăÿาร์วิัฒนิธุร์ร์ม โดยใช้ร์ูปแบับักิาร์แต่งกิายÿ่�Ăถึงเร์่�Ăงร์าวิท้Ăงถิ�นิผ่านิกิร์ะบัวินิกิาร์ÿ่�Ăร์่วิมÿมัย  

ÿร์า้งควิามตร์ะĀนิกัิร์ูเ้ร์่�Ăงวิฒันิธุร์ร์มขĂงชมุชนิร์มินิำ�า แลัะเกิดิพัลัวัิตกิาร์ทĂ่งเที�ยวิในิชมุชนิร์มินิำ�า โดยใชก้ิลัวิธิุดีงึดดูใจ

ใĀ้นิักิท่Ăงเที�ยวิมาท่Ăงเที�ยวิผ่านิปร์ะÿบักิาร์ณ์กิาร์แต่งกิาย เพัิ�มเติมจากิกิาร์ท่Ăงเที�ยวิร์ูปแบับัเดิมที�มีĂยู่ ซึ�งÿัมพัันิธุ์

กิับักิาร์กิร์ะตุ้นิกิาร์เศร์ษ์ฐิกิิจในิพั่�นิที� 

ทั�งนิี� เม่�Ăพัิจาร์ณาÿิ�งที�เกิิดขึ�นิตามที�ปิแĂร์์ บัูร์์ดิเยĂ (Pierre Bourdieu) นิำาเÿนิĂวิ่า ทุนิ (Capital) แบ่ัง

แยกิĂĂกิเป็นิ 4 แบับั ได้แกิ่ ทุนิเศร์ษ์ฐิกิิจ ทุนิวิัฒนิธุร์ร์ม ทุนิÿังคม แลัะทุนิÿัญลัักิษ์ณ์ โดยบัูร์ด์ิเยĂใĀ้ควิามÿนิใจ

มากิกิับัทุนิวิัฒนิธุร์ร์ม ทุนิÿังคม แลัะทุนิÿัญลัักิษ์ณ์ ด้วิยÿ่�Ăÿาร์มวิลัชนินัิบัเป็นิÿถาบัันิที�เกิี�ยวิข้Ăงกิับักิร์ะบัวินิกิาร์

ÿะÿมแลัะกิาร์แลักิเปลัี�ยนิทุนิเĀล่ัานิี�โดยตร์ง (Kaewthep & Hinwiman, 2008) จึงเป็นิกิร์Ăบัในิกิาร์พิัเคร์าะĀ์ 

ที�นิ่าÿนิใจ 



65
วิาร์ÿาร์นิิเทศศาÿตร์์ธุุร์กิิจบััณฑิิตย์ ปีที� 20 ฉบัับัที� 1 มกิร์าคม - มิถุนิายนิ ปร์ะจำาปี 2569

Dhurakij Pundit Communication Arts Journal Vol. 20 (1), January - June 2026

ดงันิั�นิ งานิวิจัิยนิี�จงึมวีิตัถปุร์ะÿงค์เพั่�Ăศกึิษ์ากิาร์ใชท้นุิในิกิาร์ÿร้์างÿร์ร์ค์ภาพัถ่ายคĂÿเพัลัย์ÿำาĀร์บัักิาร์ÿ่�Ăÿาร์

วิฒันิธุร์ร์มร์มินิำ�าจนัิทบูัร์ โดยมุง่วิเิคร์าะĀ์พัลัวัิตขĂงทนุิผ่านิกิาร์ÿ่�Ăÿาร์ด้วิยÿ่�Ăร่์วิมÿมยั Ăนัิจะนิำาไปÿูก่ิาร์เÿนิĂแนิวิทาง

กิาร์พัฒันิาพ่ั�นิที�ทางวิฒันิธุร์ร์มที�ÿ่งเÿร์มิควิามยั�งยน่ิทั�งในิมติิÿังคม เศร์ษ์ฐิกิิจ แลัะวิฒันิธุร์ร์ม

 

ภาพิท้� 1 ภาพัถ่ายคĂÿเพัลัย์เยĂร์์ภายในิศนูิย์เร์ยีนิร์ูป้ร์ะจำาชมุชนิร์มินิำ�าจนัิทบูัร์
ĀมายเĀต:ุ จากิ ผูว้ิจิยั

วตัถุปุระสูงค์ุของการวจิ้ยั

 เพั่�Ăศกึิษ์ากิาร์ใช้ทุนิในิกิาร์ÿร้์างÿร์ร์ค์ภาพัถ่ายคĂÿเพัลัย์ÿำาĀร์บัักิาร์ÿ่�Ăÿาร์วิฒันิธุร์ร์มร์มินิำ�าจนัิทบัรู์

ทบทวนวรรณกรรม

แนิวิคิดเร์่�Ăง “ทุนิ” (Capital) ขĂงปิแĂร์์ บัร์ู์ดิเยĂ (Pierre Bourdieu) เป็นิกิร์Ăบัทฤษ์ฎีที�เร์ยีกิว่ิา โคร์งÿร้์างนิยิม

เชงิปร์ะกิĂบัÿร้์าง (Constructivist Structuralism) คĂ่มโีคร์งÿร้์างขĂงÿังคมที�เร์ยีกิว่ิาÿนิาม (Field) กิำาĀนิดโคร์งÿร้์าง

กิาร์กิร์ะทำาขĂงผูก้ิร์ะทำากิาร์ (Agent) แลัะมนีิจิภาพั (Habitus) ปร์ะกิĂบัÿร้์างกิร์ะบัวินิกิาร์จกัิÿานิโคร์งÿร้์างกิาร์ร์บััร์ู ้

ควิามคดิ แลัะกิาร์กิร์ะทำาทางÿงัคม (Sangiampaisansuk, 2007) 

ทนุิÿามาร์ถแปร์เปลัี�ยนิได้ โดยทนุิแต่ลัะปร์ะเภทจะได้ร์บัักิาร์ใĀ้คณุค่าแตกิต่างกินัิในิแต่ลัะÿนิาม กิล่ัาวิคĂ่ ทนุิ

ไม่ได้เป็นิเพัยีงÿิ�งÿะÿมเชิงปร์มิาณ แต่ยงัมนีิยัต่Ăÿถานิะแลัะควิามÿมัพันัิธ์ุเชงิĂำานิาจภายในิÿงัคมด้วิย โดยเฉพัาะในิ

ÿนิามศิลัปะแลัะวิฒันิธุร์ร์มร่์วิมÿมยั ฉะนิั�นิ ทุนิจงึมÿ่ีวินิในิกิาร์กิำาĀนิดควิามเป็นิชนิชั�นิแลัะÿามาร์ถÿบ่ัทĂดได้ในิÿนิาม

ต่าง ๆ ปิแĂร์์ บูัร์์ดเิยĂ กิล่ัาวิถงึทนุิทั�งÿิ�นิ 4 แบับั (Kaewthep & Hinwiman, 2010; Sangiampaisansuk, 2007; 

Yanyongkasemsuk, 2007; Yanyongkasemsuk, 2014) ดังนิี�

1. ทุนเศิรษฐกจิ้ (Economic capital) มทีั�งทนุิคงที�แลัะทนุิแปร์ผันิ ได้แก่ิ ร์ายได้ ÿนิิทร์พััย์ แลัะทรั์พัย์ÿนิิ

ทางเศร์ษ์ฐิกิิจที�ÿามาร์ถวิดัได้ชดัเจนิ เป็นิทนุิที�ÿามาร์ถจบััต้Ăง ร์ะบัคุำานิวิณ แลัะแปร์รู์ปได้
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2. ทนุวฒันธิรรม (Cultural capital) เกิดิจากิกิร์ะบัวินิกิาร์เรี์ยนิร์ูแ้ลัะÿั�งÿมมา Ăนัิÿ่งผลัต่Ăร์ÿนิยิม ควิามร์ู้ 

ควิามÿามาร์ถ ทกัิษ์ะ แลัะกิาร์แÿดงĂĂกิขĂงบุัคคลั โดยÿามาร์ถแบ่ังแยกิย่Ăยได้Ăกีิ 3 ร์ปูแบับั ได้แก่ิ 

2.1 ÿภาวิะที�ถูกิทำาใĀ้เป็นิตวัิตนิ (Embodied state) ที�เป็นิกิริ์ยิาขĂงร่์างกิายแลัะจติใจที�มคีวิามคงทนิถาวิร์ มกัิ

ปร์ากิฏในิร์ปูขĂงวิฒันิธุร์ร์ม Ăาศยัร์ะยะเวิลัาในิกิาร์ÿั�งÿมบ่ัมเพัาะ ÿามาร์ถเปลีั�ยนิควิามมั�งคั�งภายนิĂกิใĀ้เข้าไปĂยูเ่ป็นิ

ทนุิภายในิบัคุคลัได้ เป็นินิจิภาพั (Habitus) 

2.2 ÿภาวิะที�ถกูิทำาใĀ้เป็นิร์ปูธุร์ร์ม (Objectified state) แÿดงĂĂกิแลัะÿบ่ัทĂดผ่านิทางวัิตถ ุร์วิมทั�งÿามาร์ถ

ÿ่งผ่านิเพั่�Ăÿะÿมได้

2.3 ÿภาวิะที�ถกูิทำาใĀ้เป็นิÿถาบันัิ (Institutionalized state) เป็นิÿภาวิะที�ถกูิทำาใĀ้เป็นิตวัิตนิĀร์Ă่ร์ปูธุร์ร์มที�ถกูิ

เข้าใจว่ิาคĂ่กิาร์ร์บััปร์ะกินัิĂนัิแÿดงĂĂกิใĀ้เĀน็ิเป็นิÿิ�งĀนิึ�งÿิ�งใด โดยจะทำาใĀ้เกิดิควิามแตกิต่างร์ะĀว่ิางÿิ�งที�ได้ร์บััแลัะไม่

ได้ร์บัักิาร์ร์บััร์Ăง ซึ�งÿามาร์ถเปลีั�ยนิเป็นิทนุิเศร์ษ์ฐิกิจิได้โดยĂาศยัควิามĀายากิ กิาร์ลังทุนิเร์่�Ăงเวิลัา แลัะควิามพัยายาม

3. ทนุสูงัคุม (Social capital) เป็นิเคร์Ă่ข่ายควิามÿมัพันัิธ์ุ ควิามไว้ิวิางใจ กิาร์มÿ่ีวินิร่์วิมร์ะĀว่ิางบัคุคลัĀร์Ă่

กิลัุม่ ที�เĂ่�Ăต่Ăกิาร์แลักิเปลัี�ยนิทร์พััยากิร์แลัะกิาร์ยĂมร์บััในิÿนิามเดยีวิกินัิ ทนุินิี�ต้ĂงĂาศยัร์ะยะเวิลัาแลัะควิามต่Ăเนิ่�Ăง

ในิกิาร์ÿะÿม

4. ทุนสูญัลกัษณ์ (Symbolic capital) เป็นิÿิ�งที�ได้มาจากิกิาร์ที�บัคุคลัร์บััร์ูแ้ลัะยĂมร์บััว่ิามĂียู ่ทนุิในิแต่ลัะ 

ปร์ะเภทÿามาร์ถแปร์เปลัี�ยนิได้ภายใต้เง่�ĂนิไขขĂงÿนิาม แลัะกิลัายเป็นิปัจจัยแĀ่งชัยชนิะในิเกิมทางÿังคม  

ซึ�งไม่ได้ดำาเนิินิไปโดยกิฎเกิณฑิ์เดียวิกิันิในิทุกิÿนิาม

งานิวิจัิยชิ�นินิี�ใช้แนิวิคิดเร์่�Ăงทุนิเป็นิกิร์Ăบัในิกิาร์วิเิคร์าะĀ์ปร์ากิฏกิาร์ณ์กิาร์ÿ่�Ăÿาร์ โดยมĂงว่ิากิาร์ÿร้์างÿร์ร์ค์

ภาพัถ่ายคĂÿเพัลัย์คĂ่กิาร์ร์ะดมทรั์พัยากิร์ที�ĀลัากิĀลัายมาในิÿนิามขĂงวัิฒนิธุร์ร์มริ์มนิำ�าจนัิทบูัร์ ซึ�งคร์Ăบัคลุัมตั�งแต่

กิาร์ใช้ทนุิเศร์ษ์ฐิกิจิ ทนุิวิฒันิธุร์ร์ม ทนุิÿงัคม แลัะทุนิÿัญลักัิษ์ณ์ เพั่�Ăผลัติซำ�าควิามĀมายใĀม่ขĂงพั่�นิที�ทางวิฒันิธุร์ร์ม 

ขอบเขตของการวจิ้ยั

งานิวิจิยัชิ�นินิี�กิำาĀนิดขĂบัเขตกิาร์ศกึิษ์าโดยมุง่เน้ินิที�เร่์�Ăงทนุิทั�ง 4 แบับัตามแนิวิคดิขĂงปิแĂร์์ บัร์ู์ดิเยĂ ได้แก่ิ  

ทนุิเศร์ษ์ฐิกิจิ ทนุิวิฒันิธุร์ร์ม ทนุิÿงัคม แลัะทนุิÿญัลักัิษ์ณ์ เพ่ั�Ăวิเิคร์าะĀ์กิาร์ÿร้์างÿร์ร์ค์ภาพัถ่ายคĂÿเพัลัย์ในิฐิานิะเคร์่�ĂงมĂ่ 

ÿ่�Ăÿาร์วิฒันิธุร์ร์มร่์วิมÿมยั โดยมขีĂบัเขตคร์Ăบัคลัมุกิาร์แปร์เปลัี�ยนิทนุิแลัะกิาร์ผลัติซำ�าควิามĀมายใĀม่ในิพั่�นิที�ทางÿงัคม

ขĂงกิร์ณศีกึิษ์าแร์กิในิชมุชนิร์มินิำ�าจนัิทบูัร์ จงัĀวิดัจนัิทบัรุ์ี 

นยิามศิพัิท์ 

คุอสูเพิลย์ คĂ่ กิาร์แต่งกิายแลัะÿวิมบัทบัาทเป็นิตวัิลัะคร์Āร์Ă่บัคุคลัจากิÿ่�Ă เช่นิ ภาพัยนิตร์์ กิาร์์ตนูิ เกิม Āร์Ă่

บัคุคลัที�มช่ี�Ăเÿยีง เพั่�ĂแÿดงตวัิตนิขĂงตวัิลัะคร์Āร์Ă่บัคุคลันิั�นิ

การใช้ทนุในการสูร้างสูรรค์ุภาพิถุ่ายคุอสูเพิลย์ Āมายถงึ กิร์ะบัวินิกิาร์ร์ะดมแลัะแปร์เปลัี�ยนิทุนิ ปร์ะกิĂบัด้วิย

ทนุิ 4 แบับั ได้แก่ิ ทนุิเศร์ษ์ฐิกิจิ ทนุิวิฒันิธุร์ร์ม ทนุิÿังคม แลัะทุนิÿัญลักัิษ์ณ์ มาÿร้์างÿร์ร์ค์เป็นิผลังานิภาพัถ่ายคĂÿเพัลัย์

การสูื�อสูารวฒันธิรรมรมินำ�าจั้นทบรู Āมายถงึ กิาร์ผลัติซำ�าควิามĀมายใĀม่ โดยใช้ภาพัถ่ายคĂÿเพัลัย์เป็นิเคร์่�Ăง

มĂ่ถ่ายทĂดแลัะเปลัี�ยนิร์ปูทุนิทางวิฒันิธุร์ร์มขĂงชมุชนิริ์มนิำ�าจนัิทบัรู์
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วธิิดู้ำาเนนิการวิจ้ยั

งานิวิิจัยชิ�นินิี�ใช้ร์ะเบัียบัวิิธุีวิิจัยเชิงคุณภาพั โดยกิำาĀนิดขĂบัเขตกิาร์ศึกิษ์าในิปร์ะเด็นิกิาร์ใช้ทุนิ 4 ปร์ะเภท 

ได้แกิ่ ทุนิเศร์ษ์ฐิกิิจ ทุนิวิัฒนิธุร์ร์ม ทุนิÿังคม แลัะทุนิÿัญลัักิษ์ณ์ ตามแนิวิคิดขĂงปิแĂร์์ บัูร์์ดิเยĂ เพั่�Ăวิิเคร์าะĀ์ 

กิาร์ÿร์้างÿร์ร์ค์ภาพัถ่ายคĂÿเพัลัย์ในิฐิานิะเคร่์�Ăงม่Ăÿ่�Ăÿาร์ในิพั่�นิที�ชุมชนิริ์มนิำ�าจันิทบัูร์ จังĀวิัดจันิทบุัร์ี  

โดยมีร์ายลัะเĂียดขĂบัเขตดังนิี�

แห์ล่งข้อมลู

กิาร์วิจิยัคร์ั�งนิี�ใช้ข้ĂมลูัจากิแĀล่ังข้Ăมลูัทตุยิภมู ิปร์ะกิĂบัด้วิย เĂกิÿาร์วิชิากิาร์ งานิวิจิยั แลัะบัทควิามที�เกิี�ยวิข้Ăง

กิบััแนิวิคิดทุนิ กิาร์ÿ่�Ăÿาร์วัิฒนิธุร์ร์ม แลัะคĂÿเพัลัย์ ÿ่�Ăดิจทิลัั ได้แก่ิ ภาพัถ่ายคĂÿเพัลัย์ แลัะเนิ่�ĂĀาบันิÿ่�ĂÿังคมĂĂนิไลัน์ิ

ขĂงชมุชนิร์มินิำ�าจนัิทบัรู์ วิตัถทุางวิฒันิธุร์ร์มแลัะĂงค์ปร์ะกิĂบัขĂงพั่�นิที� ได้แก่ิ ÿถาปัตยกิร์ร์ม วิถิชีวีิติ แลัะÿถานิที�ÿำาคญั

ในิชุมชนิริ์มนิำ�าจนัิทบัรู์ ข้Ăมูลัปร์ะกิĂบักิาร์ตีควิามจากิบุัคคลัที�เกิี�ยวิข้Ăง ได้แก่ิ คĂÿเพัลัย์เยĂร์์ ผูผ้ลิัตÿ่�Ă แลัะผูค้นิในิชุมชนิ

เคุรื�องมอืการวจัิ้ย

เคร์่�Ăงม่ĂĀลัักิในิกิาร์วิิจัยค่Ă แบับับันัิทึกิข้Ăมูลั ÿำาĀร์ับัร์วิบัร์วิมแลัะจัดĀมวิดĀมู่ข้ĂมูลัจากิเĂกิÿาร์แลัะÿ่�Ă 

วิิเคร์าะĀ์ตามกิร์ĂบัแนิวิคิดทุนิขĂงบัูร์์ดิเยĂ เพั่�Ăใช้เป็นิเคร์่�Ăงม่Ăในิกิาร์จำาแนิกิแลัะตีควิามข้Ăมูลั มีกิาร์ตร์วิจÿĂบั

คุณภาพัขĂงเคร์่�Ăงม่Ăผ่านิกิาร์ตร์วิจÿĂบัÿามเÿ้า ได้แกิ่ กิาร์ตร์วิจÿĂบัด้านิทฤษ์ฎี ศึกิษ์าแลัะเปร์ียบัเทียบัแนิวิคิด

เร์่�ĂงทนุิจากิเĂกิÿาร์วิชิากิาร์ĀลัายแĀลัง่ เพั่�ĂใĀเ้กิดิควิามคร์ĂบัคลัมุขĂงกิร์Ăบัแนิวิคดิ แลัะกิาร์ตร์วิจÿĂบัดา้นิขĂ้มลูั 

เก็ิบัขĂ้มลูัจากิเĂกิÿาร์วิชิากิาร์ ข้Ăมลูัจากิÿ่�Ăดจิทิลัับันิÿ่�ĂÿงัคมĂĂนิไลันิข์Ăงชมุชนิริ์มนิำ�าจันิทบัรู์ วิตัถุทางวิฒันิธุร์ร์ม 

แลัะบัุคคลั

การเกบ็รวบรวมข้อมลู

ผู้วิิจัยดำาเนิินิกิาร์ร์วิบัร์วิมข้ĂมูลัจากิเĂกิÿาร์แลัะÿ่�ĂĂ่�นิที�เกิี�ยวิข้Ăงกิับัภาพัถ่ายคĂÿเพัลัย์ เพ่ั�Ăกิาร์ÿ่�Ăÿาร์

วิฒันิธุร์ร์มขĂงชมุชนิร์มินิำ�าจนัิทบูัร์ จงัĀวิดัจนัิทบัรุ์ ีพัร้์Ăมพัจิาร์ณาบัร์บิัทที�เกิี�ยวิข้Ăง เพั่�Ăใช้ปร์ะกิĂบักิาร์วิิเคร์าะĀ์แลัะ

ÿงัเคร์าะĀ์ ทั�งนิี� กิาร์เก็ิบัข้Ăมูลัมุง่เน้ินิกิร์ณีศกึิษ์าแร์กิขĂงกิาร์ใช้คĂÿเพัลัย์เพ่ั�Ăกิาร์ÿ่�Ăÿาร์วัิฒนิธุร์ร์มในิพั่�นิที�ดงักิล่ัาวิ

เป็นิĀลักัิ

การวิเคุราะห์์ข้อมลู

กิาร์วิจิยัใช้กิาร์วิเิคร์าะĀ์ตวัิบัทขĂงภาพัถ่ายแลัะÿ่�Ăที�เกิี�ยวิข้Ăง แล้ัวิข้Ăมูลัที�ได้มาวิเิคร์าะĀ์แลัะÿังเคร์าะĀ์Ăย่าง

เป็นิร์ะบับั โดยจำาแนิกิข้Ăมลูัตามกิร์Ăบัแนิวิคดิทุนิทั�ง 4 ปร์ะเภท ได้แก่ิ ทนุิเศร์ษ์ฐิกิจิ ทนุิวิฒันิธุร์ร์ม ทนุิÿงัคม แลัะทนุิ

ÿญัลักัิษ์ณ์ 

ผู้ลการวิจ้ยั

ผลักิาร์วิิจัยพับัว่ิา กิาร์ÿร้์างÿร์ร์ค์ภาพัถ่ายคĂÿเพัลัย์ในิพั่�นิที�ชุมชนิร์ิมนิำ�าจันิทบัูร์ เป็นิกิร์ะบัวินิกิาร์ÿ่�Ăÿาร์

วิฒันิธุร์ร์มที�เกิดิจากิกิาร์บูัร์ณากิาร์ทุนิทั�ง 4 แบับั ได้แก่ิ ทนุิเศร์ษ์ฐิกิจิ ทนุิวิฒันิธุร์ร์ม ทนุิÿงัคม แลัะทุนิÿญัลักัิษ์ณ์ ซึ�งมี

Ăยูท่ั�งในิตวัิขĂงคĂÿเพัลัย์เยĂร์์แลัะในิชมุชนิ โดยÿามาร์ถÿร์ปุปร์ะเดน็ิÿำาคญัได้ ดงันิี�

1. ทุนเศิรษฐกิจ้ (Economic capital) ผลักิาร์วิจิยัพับัว่ิา ทนุิเศร์ษ์ฐิกิจิเป็นิทนุิตั�งต้นิที�เĂ่�ĂใĀ้เกิดิกิาร์ÿร้์างÿร์ร์ค์

ภาพัถ่ายคĂÿเพัลัย์ โดยปร์ากิฏในิร์ปูขĂงค่าใช้จ่ายในิกิาร์จดัเตรี์ยมเคร์่�Ăงแต่งกิาย Ăปุกิร์ณ์ปร์ะกิĂบัฉากิ กิาร์เดนิิทาง
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ขĂงคĂÿเพัลัย์เยĂร์์แลัะทมีดำาเนินิิงานิ ทนุิเศร์ษ์ฐิกิจิจึงมÿ่ีวินิในิกิาร์ทำาĀน้ิาที�ÿนิบััÿนินุิกิาร์ผลัติÿ่�Ă พัร้์Ăมทั�งมศีกัิยภาพั

ในิกิาร์ต่ĂยĂดไปÿูก่ิาร์ÿร้์างมลูัค่าเพัิ�มทางเศร์ษ์ฐิกิจิขĂงชมุชนิ เช่นิ กิาร์ดงึดูดนิกัิท่Ăงเที�ยวิทั�งในิแลัะนิĂกิพั่�นิที� Ăนัินิำามา

ซึ�งกิาร์กิร์ะตุ้นิกิาร์ใช้จ่ายใĀ้กิบััชมุชนิ

2. ทนุวฒันธิรรม (Cultural capital) ผลักิาร์วิจิยัชี�ใĀ้เĀ็นิว่ิา ทุนิวิฒันิธุร์ร์มเป็นิแกินิĀลักัิขĂงกิาร์ÿร้์างควิาม

Āมายในิงานิวิิจยันิี� โดยมีทั�งทนุิวิฒันิธุร์ร์มขĂงชมุชนิ เช่นิ ÿถาปัตยกิร์ร์ม วิถิชีวีิติ ĂาĀาร์ แลัะปร์ะวิติัศาÿตร์์ขĂงพ่ั�นิที� 

ทนุิวัิฒนิธุร์ร์มขĂงคĂÿเพัลัย์เยĂร์์ เช่นิ ควิามร์ูใ้นิตัวิลัะคร์ ทกัิษ์ะกิาร์แÿดงĂĂกิ แลัะกิาร์ÿวิมบัทบัาท กิาร์ผÿานิทุนิ

วิฒันิธุร์ร์มทั�งÿĂงÿ่วินิก่ิĂใĀ้เกิดิกิาร์ผลิัตซำ�าควิามĀมายใĀม่ผ่านิชุดภาพัถ่าย ทำาใĀ้พั่�นิที�ดั�งเดิมถกูิตคีวิามใĀม่ในิบัริ์บัท

วิฒันิธุร์ร์มร่์วิมÿมยั

3. ทนุสูงัคุม (Social capital) ผลักิาร์วิจิยัแÿดงใĀ้เĀน็ิว่ิา ทนุิÿงัคมเป็นิĂกีิĀนิึ�งเง่�ĂนิไขÿำาคญัขĂงกิาร์เกิดิ

ขึ�นิขĂงปร์ากิฏกิาร์ณ์ โดยเกิดิจากิควิามร่์วิมมĂ่ร์ะĀว่ิางคĂÿเพัลัย์เยĂร์์ ผูผ้ลัติÿ่�Ă แลัะÿมาชกิิในิชมุชนิ เช่นิ กิาร์ยĂมร์บัั

กิจิกิร์ร์มนิี�แลัะเปิดพั่�นิที�พัร้์ĂมĂำานิวิยควิามÿะดวิกิในิกิาร์ÿร้์างÿร์ร์ค์ÿ่�Ă ควิามÿัมพันัิธ์ุเชงิเคร์Ă่ข่ายที�เกิดิขึ�นิÿ่งผลัใĀ้เกิดิ

ควิามไว้ิวิางใจแลัะกิาร์มีÿ่วินิร่์วิม ซึ�งเป็นิปัจจัยที�ทำาใĀ้กิจิกิร์ร์มÿามาร์ถดำาเนินิิไปได้Ăย่างร์าบัร่์�นิ ร์วิมทั�งÿ่งเÿริ์มกิาร์

ÿ่�Ăÿาร์ในิเชงิบัวิกิ

4. ทุนสูญัลกัษณ์ (Symbolic capital) ผลักิาร์วิจิยัÿร์ปุได้ว่ิา ชมุชนิร์มินิำ�าจนัิทบัรู์มทีนุิÿัญลักัิษ์ณ์ที�เข้มแขง็

จากิกิาร์เป็นิแĀล่ังท่Ăงเที�ยวิเชงิวิฒันิธุร์ร์มที�มเีĂกิลักัิษ์ณ์แลัะมชี่�Ăเÿยีง ซึ�งได้ร์บัักิาร์ยĂมร์บััĂย่างกิว้ิางขวิาง เม่�Ăผÿานิ

กิบััภาพัถ่ายคĂÿเพัลัย์ ทุนิÿัญลักัิษ์ณ์ดงักิล่ัาวิจึงได้ร์บัักิาร์ขยายควิามĀมายแลัะเพัิ�มกิาร์รั์บัร์ูผ่้านิกิาร์ÿ่�Ăÿาร์ในิรู์ปแบับั

ใĀม่ ทำาใĀ้พั่�นิที�มภีาพัลักัิษ์ณ์ที�ร่์วิมÿมยั เข้าถงึง่าย แลัะน่ิาÿนิใจในิÿายตาคนิร์ุน่ิใĀม่

 

อภปิรายผู้ลการวจัิ้ย 

จากิทนุิÿูภ่าพัถ่ายคĂÿเพัลัย์ กิาร์ÿ่�Ăÿาร์วิฒันิธุร์ร์มร์มินิำ�าจนัิทบัรู์ ผลักิาร์วิจิยัÿามาร์ถĂภปิร์ายกิล่ัาวิแยกิĂĂกิ

ได้เป็นิÿĂงÿ่วินิÿำาคญัที�น่ิาÿนิใจ ได้แก่ิ ทนุิขĂงวิฒันิธุร์ร์มร์มินิำ�าจนัิทบัรู์แลัะทนุิขĂงคĂÿเพัลัย์ Ăนัินิำาไปÿูก่ิาร์ÿร้์างÿร์ร์ค์

ภาพัถ่าย ซึ�งทำาĀน้ิาที�ÿ่�Ăÿาร์วัิฒนิธุร์ร์มร์มินิำ�าจนัิทบัรู์ĂกีิทĂดĀนิึ�ง

ชมุชนิร์มินิำ�าจนัิทบัรู์ไม่ได้เป็นิเพัยีงÿถานิที�ทางกิายภาพัที�มคีวิามเก่ิาแก่ิเท่านิั�นิ แต่เป็นิÿนิามที�มกีิาร์ÿะÿมทนุิมา

Ăย่างยาวินิานิ ซึ�งเป็นิทร์พััยากิร์ตั�งต้นิที�ดงึดดูใĀ้เกิดิกิาร์ท่Ăงเที�ยวิแลัะกิาร์ÿร้์างÿร์ร์ค์ผลังานิทางกิาร์ÿ่�Ăÿาร์ ทนุิวิฒันิธุร์ร์ม

ที�ชดัเจนิปร์ากิฏผ่านิÿถาปัตยกิร์ร์มแลัะĂาĀาร์ ที�เป็นิเคร่์�Ăงบ่ังชี�ปร์ะวิตัศิาÿตร์์กิาร์ĀลัĂมร์วิมขĂง 3 วิฒันิธุร์ร์ม คĂ่ ไทย 

จนีิ แลัะญวินิ มกีิาร์ร์บััร์ĂงใĀ้เป็นิแĀล่ังท่Ăงเที�ยวิเชงิĂนิรัุ์กิษ์์

จากิĀน่ิวิยงานิต่าง ๆ ร์วิมทั�งเป็นิÿญัลักัิษ์ณ์ขĂงควิามคลัาÿÿกิิ เป็นิพั่�นิที�ที�ยงัคงวิถิชีวีิติขĂงผูค้นิไว้ิ ร์าวิกิบัักิาลั

เวิลัาได้Āยดุนิิ�ง เĀมาะแก่ิกิาร์เป็นิĂงค์ปร์ะกิĂบัขĂงภาพัถ่าย ด้วิยÿ่�Ăÿาร์ควิามเป็นิเĂกิลักัิษ์ณ์ได้ด้วิยตวัิเĂง กิร์ะบัวินิกิาร์

ร์ะดมทุนิในิÿ่วินินิี�เร์ิ�มต้นิจากิทนุิÿัญลักัิษ์ณ์ขĂงพั่�นิที�ที�มชี่�Ăเÿียงทางปร์ะวิตัศิาÿตร์์ ผÿานิเข้ากิบััทุนิวัิฒนิธุร์ร์มในิÿภาวิะ

ที�ถกูิทำาใĀ้เป็นิร์ปูธุร์ร์ม เช่นิ Ăาคาร์โบัร์าณแลัะวิตัถุทางวิฒันิธุร์ร์ม ซึ�งทำาĀน้ิาที�เป็นิต้นิทุนิดั�งเดมิในิกิาร์ดงึดดูควิามÿนิใจ

ÿ่วินิคĂÿเพัลัย์เยĂร์์กิใ็ช้กิาร์คĂÿเพัลัย์ที�ต้ĂงĂาศยัควิามร์ู ้ ควิามเข้าใจในิคาแร์กิเตĂร์์นิั�นิ ๆ กิาร์คดัÿร์ร์เÿ่�Ăผ้า 

กิาร์จดัแต่งĀน้ิาผม เพ่ั�ĂใĀ้ได้มาซึ�งควิามÿมจร์งิตามคาแร์กิเตĂร์์ต้นิฉบับัั พัร้์Ăมทั�งÿมบัทบัาทแÿดงĂĂกิถงึควิามเป็นิตวัิ

ลัะคร์ในิร์ะดบััที�คĂÿเพัลัย์เยĂร์์ÿามาร์ถกิร์ะทำาได้ ภายใต้ทนุิทางเศร์ษ์ฐิกิิจที�ม ีซึ�งในิทางนิเิทศศาÿตร์์ คĂ่ กิร์ะบัวินิกิาร์
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ÿร้์างÿร์ร์ค์ÿ่�Ă โดยคĂÿเพัลัย์เยĂร์์ทำาĀน้ิาที�เป็นิผูÿ้ร้์างÿาร์ที�นิำาเĂาทุนิวิฒันิธุร์ร์มในิÿภาวิะที�ถกูิทำาใĀ้เป็นิตัวิตนิ Āร์Ă่

นิจิภาพัขĂงตนิเĂงมาถ่ายทĂดผ่านิร่์างกิายแลัะกิาร์แÿดงĂĂกิ เพ่ั�Ăÿ่�Ăÿาร์ควิามĀมายขĂงตวัิลัะคร์ผนิวิกิกิบัับัร์บิัทขĂง

ÿถานิที�

เม่�Ăนิำามาÿ่�Ăÿาร์ผ่านิภาพัถ่าย Ăันิเป็นิกิาร์ร์วิมทุนิทั�งÿĂงÿ่วินิไปÿู่กิาร์ÿร้์างÿร์ร์ค์ÿ่�Ă ซึ�งทำาĀน้ิาที�ÿ่�Ăÿาร์

วิฒันิธุร์ร์มร์มินิำ�าจนัิทบัรู์นิั�นิ กิเ็ป็นิกิาร์นิำาเÿนิĂควิามลังตวัิผ่านิจดุตดัร์ะĀว่ิางทนุิวิฒันิธุร์ร์มแบับัดั�งเดมิ แลัะทนุิวิฒันิธุร์ร์ม

ร่์วิมÿมยั ควิามแตกิต่างปร์ะกิาร์ÿำาคญัร์ะĀว่ิางกิาร์ถ่ายภาพัคĂÿเพัลัย์กิบัักิาร์ถ่ายภาพัท่Ăงเที�ยวิĂ่�นิ คĂ่ลักัิษ์ณะขĂงกิาร์

แปร์เปลัี�ยนิทนุิ ในิขณะที�กิาร์ถ่ายภาพัĂ่�นิ ๆ Ăาจเน้ินิกิาร์บัĂกิต่Ăเชงิข้Ăมลูั กิาร์แÿดงควิามÿวิยงาม กิาร์บันัิทกึิร่์Ăงร์Ăย

ปร์ะÿบักิาร์ณ์ÿ่วินิบุัคคลั ผ่านิกิาร์ใช้ทุนิต่าง ๆ  เพ่ั�Ăกิาร์ÿ่�Ăÿาร์ตามที�ผูÿ่้งÿาร์ปร์ะÿงค์ เป็นิĂาทิ แต่กิาร์คĂÿเพัลัย์คĂ่กิาร์

ใช้ทนุิขĂงคĂÿเพัลัย์เยĂร์์แลัะคาแร์กิเตĂร์์มาผÿานิกิบััทนุิขĂงพั่�นิที� แล้ัวิปร์ากิฏเป็นิกิาร์ผลัติซำ�าควิามĀมายทางวิฒันิธุร์ร์ม

ที�ใĀ้ควิามÿำาคัญกิบััÿนุิทร์ยีภาพัที�บัร์ร์จเุร์่�Ăงร์าวิแลัะกิาร์ÿวิมบัทบัาทไปพัร้์Ăมกินัิ ดังปร์ากิฏในิภาพั

   

ภาพิท้� 2 ภาพัถ่ายคĂÿเพัลัย์เยĂร์์กิบัักิจิกิร์ร์มถุงĀĂมÿมนุิไพัร์
ĀมายเĀต:ุ จากิ ผูว้ิจิยั
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ภาพิท้� 3 ภาพัถ่ายคĂÿเพัลัย์เยĂร์์กิบััร้์านิขนิมไข่ป้าไต�
ĀมายเĀต:ุ จากิ ผูว้ิจิยั

จากิภาพั คĂ่ คĂÿเพัลัย์เยĂร์์แต่งตัวิเป็นิยาเĂะ มโิกิะ ที�ÿวิมใÿ่ชดุมโิกิะ Āร์Ă่ชุดขĂงผูĀ้ญงิที�ร์บััใช้ศาลัเจ้าขĂง

ญี�ปุ่นิ มีลัักิษ์ณะเด่นิ ค่Ă เÿ่�Ăÿีขาวิกิับักิางเกิงÿีแดง ที�ได้ร์ับักิาร์ĂĂกิแบับัปร์ะยุกิต์แล้ัวิ เป็นิคาแร์กิเตĂร์์จากิเกิม 

เกิน็ิชนิิĂมิแพักิต์ ที�มาท่Ăงเที�ยวิทำากิจิกิร์ร์มต่าง ๆ  ณ ÿถานิที�ที�มคีวิามÿำาคญั ซึ�งตั�งĂยูใ่นิชุมชนิริ์มนิำ�าจันิทบูัร์ แลัะบัริ์เวิณ

ใกิล้ัเคยีง เช่นิ คĂÿเพัลัย์เยĂร์์มาทำากิจิกิร์ร์มถงุĀĂมÿมนุิไพัร์ที�ศนูิย์เร์ยีนิร์ูป้ร์ะจำาชมุชนิริ์มนิำ�าจนัิทบัรู์ บ้ัานิเลัขที� 69 Āร์Ă่

คĂÿเพัลัย์เยĂร์์แนิะนิำาร้์านิขนิมช่�ĂดงัขĂงชุมชนิร์มินิำ�าจันิทบัรู์ที�ป้ายĀน้ิาร้์านิขนิมไข่ป้าไต� แม้จะไม่ได้มีควิามÿĂดคล้ัĂง

กินัิขĂงคาแร์กิเตĂร์์แลัะพั่�นิที� แต่จะเĀน็ิได้ว่ิา คĂÿเพัลัย์เยĂร์์กิย็งันิำาทุนิขĂงตนิเĂงเข้ามาผÿานิกิบััทนุิขĂงพั่�นิที�ชมุชนิ

ร์มินิำ�าจนัิทบูัร์ เพ่ั�Ăÿร้์างควิามĀมายใĀม่ผ่านิกิร์ะบัวินิกิาร์ถ่ายภาพั ภาพัที�เกิดิขึ�นิเป็นิกิาร์ก้ิาวิเข้าÿูพ่ั่�นิที�วิฒันิธุร์ร์มดั�งเดิม 

ขĂงแวิดวิงคĂÿเพัลัย์ แลัะเน้ินิยำ�าถึงเÿรี์ภาพัขĂงพั่�นิที�ชุมชนิริ์มนิำ�าจันิทบูัร์เร์่�Ăงข้ĂจำากิัดขĂงกิาร์แต่งกิายÿำาĀรั์บั 

นิักิท่Ăงเที�ยวิ ควิามĂะลัุ้มĂล่ัวิยทางวิัฒนิธุร์ร์มที�ปร์ากิฏนิี� ทำาใĀ้เกิิดกิาร์ÿ่�Ăÿาร์ÿนิับัÿนิุนิร์ะĀว่ิางกิันิมากิไปกิว่ิานิั�นิ  

ยังปฏิเÿธุไม่ได้ด้วิยว่ิา ควิามนิิยมขĂงกิาร์คĂÿเพัลัย์เป็นิบัริ์บัทที�มีผลัต่Ăกิาร์เปลัี�ยนิแปลังทุนิที�มีĂยู่ แลัะทำาใĀ้พั่�นิที� 

ชุมชนิริ์มนิำ�าจันิทบัูร์มีควิามร่์วิมÿมัย เข้าถึงง่ายขึ�นิในิÿายตาคนิร์ุ่นิใĀม่ ÿ่�Ăÿาร์กัิบัคนิได้กิว้ิางขวิางมากิยิ�งขึ�นิ  

เกิดิกิาร์เช่�Ăมต่Ăกิบัักิลัุม่คนิĂกีิร์ุน่ิĀนิึ�ง Ăีกิกิลัุม่Āนึิ�งได้

ภาพัที�เกิดิขึ�นิÿĂดคล้ัĂงกิบััที� Bamrungsin et al. (2022) ศกึิษ์าเร่์�Ăง เÿรี์ภาพัทางกิาร์แÿดงĂĂกิ พั่�นิที�ทางÿงัคม 

แลัะตวัิตนิขĂง Cosplayer พับัว่ิา โดยปกิตินิั�นิพั่�นิที�ทางÿงัคมที�นิำาเÿนิĂตวัิตนิตĂนิแต่งคĂÿเพัลัย์นิั�นิคĂ่งานิคĂÿเพัลัย์

Ăเีวินิต์ แต่เม่�Ăงานิดังกิล่ัาวิมีไม่มากิพัĂต่Ăควิามต้Ăงกิาร์ในิกิาร์แÿดงĂĂกิขĂงกิลัุม่คĂÿเพัลัย์เยĂร์์ กิลัุม่คĂÿเพัลัย์เยĂร์์ 

จงึได้มกีิาร์Āาพั่�นิที�ใĀม่ ๆ ที�ÿามาร์ถตĂบัÿนิĂงควิามต้Ăงกิาร์ในิกิาร์แÿดงĂĂกิขĂงตนิได้ โดยมีทั�งพั่�นิที�จร์งิแลัะพั่�นิที� 
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ในิโลักิĂĂนิไลัน์ิ ทำาใĀ้เĀน็ิว่ิา มกีิาร์เปลัี�ยนิพั่�นิที�ทางวิฒันิธุร์ร์มใĀ้กิลัายเป็นิเวิทีแÿดงตวัิตนิ เพ่ั�Ăชดเชยพ่ั�นิที�งานิĂเีวินิต์ 

ที�ไม่เพัยีงพัĂ Āร์Ă่ด้วิยเป็นิกิาร์ขยายพั่�นิที�เพั่�Ăกิาร์แÿดงตวัิตนิใĀ้กิว้ิางขวิางขึ�นิ เพัร์าะในิกิร์ณขีĂงภาพัถ่ายคĂÿเพัลัย์ 

ที�ร์มินิำ�าจนัิทบัรู์ คาแร์กิเตĂร์์ไม่ได้มคีวิามเช่�Ăมโยง Āร์Ă่มเีร์่�Ăงร์าวิเกิี�ยวิพันัิกิบััÿถานิที�แĀ่งนิี� กิล่ัาวิคĂ่ คĂÿเพัลัย์เยĂร์์ไม่ได้

นิำาควิามเช่�ĂมโยงขĂงเร์่�Ăงร์าวิขĂงÿถานิที�มาเป็นิตัวิแปร์ในิกิาร์พิัจาร์ณาคดัเลัĂ่กิว่ิา จะคĂÿเพัลัย์เป็นิคาแร์กิเตĂร์์ใด ทว่ิา

ควิามเปน็ิตวัิตนิซึ�งบัร์ร์จĂุยูภ่ายในิคาแร์กิเตĂร์ ์คĂ่ ปจัจัยÿำาคญัในิกิาร์ที�ทำาใĀผู้แ้ตง่คĂÿเพัลัยเ์ลัĂ่กิวิา่ จะแต่งตวัิเชน่ิไร์

ทั�งทนุิขĂงวิฒันิธุร์ร์มร์มินิำ�าจนัิทบูัร์แลัะทนุิขĂงคĂÿเพัลัย์ที�มĂียูĂ่ย่างแยกิÿ่วินิกินัิ แต่เม่�Ăร์วิมกินัิแล้ัวินิำาไปÿูก่ิาร์

ÿร้์างÿร์ร์ค์ภาพัถ่าย ซึ�งทำาĀน้ิาที�ÿ่�Ăÿาร์วิฒันิธุร์ร์มร์มินิำ�าจันิทบัรู์นิั�นิ ÿĂดร์บัักิบััที� Ariyaprasert (2024) ศกึิษ์าเร์่�Ăง ศลิัปะ

ตกิแต่งกิบัักิาร์ÿร้์างควิามร่์วิมมĂ่เพ่ั�ĂแĀล่ังท่Ăงเที�ยวิชนิบัท กิร์ณศีกึิษ์าตลัาดโบัร์าณร้์Ăยปี ชมุชนิคุง้ÿำาเภา ĂำาเภĂมโนิร์มย์ 

จงัĀวิดัชยันิาท พับัว่ิา เพั่�ĂนิำาเÿนิĂใĀ้จงัĀวิดัชยันิาทเป็นิที�ร์ูจั้กิÿูภ่ายนิĂกิมากิขึ�นิ เพั่�Ăกิร์ะตุน้ิเศร์ษ์ฐิกิจิ แลัะÿร้์างกิาร์มี

ÿ่วินิร่์วิมทั�งในิแลัะนิĂกิพั่�นิที� จงึเกิดิแนิวิคดิกิาร์จดักิจิกิร์ร์มศลิัปะตกิแต่งÿตร์ตีĂาร์์ต แลัะกิจิกิร์ร์มศลิัปะตกิแต่งปร์ะเภท

Ă่�นิ เช่นิ กิจิกิร์ร์มถ่ายภาพัแฟชั�นิคĂÿเพัลัย์ มาใช้ในิกิาร์นิำาเÿนิĂชมุชนิที�มศีกัิยภาพักิาร์ท่Ăงเที�ยวิ ซึ�งเกิดิกิาร์มÿ่ีวินิร่์วิม

เป็นิกิจิกิร์ร์มกิาร์ถ่ายภาพัแฟชั�นิกิาร์แต่งกิายคĂÿเพัลัย์แฟนิซ ีĂนัิเป็นิจดุดึงดดูกิาร์ท่Ăงเที�ยวิ จดุเĀมĂ่นิปร์ะกิาร์ÿำาคญั

ขĂงÿĂงกิร์ณนีิี�คĂ่ กิาร์ถ่ายทĂดÿาร์Ăนัิบัร์ร์จเุนิ่�ĂĀาใĀม่ผ่านิกิาร์แต่งกิาย แต่ยงัคงเĂกิลักัิษ์ณ์ขĂงพั่�นิที�Ăนัิเป็นิที�ร์ูจ้กัิไว้ิ 

ÿร้์างควิามแปลักิใĀม่ใĀ้กิบัักิาร์นิำาเÿนิĂพั่�นิที�นิั�นิเĂง

กิาร์ใช้ภาพัถ่ายคĂÿเพัลัย์เพั่�Ăÿ่งเÿร์ิมกิาร์ท่Ăงเที�ยวิในิชุมชนิร์ิมนิำ�าจันิทบัูร์ เป็นิตัวิĂย่างขĂงกิาร์ปร์ะยุกิต์ใช้

แนิวิคิดทนุิขĂงบัร์ู์ดเิยĂในิบัร์บิัทขĂงชมุชนิท้Ăงถิ�นิ เป็นิกิาร์เÿร์มิÿร้์างทนุิวัิฒนิธุร์ร์ม ทุนิÿังคม แลัะทนุิÿัญลัักิษ์ณ์ เป็นิกิาร์

ผลัติเนิ่�ĂĀาที�บัร์ร์จุĂตัลักัิษ์ณ์ทางวัิฒนิธุร์ร์มท้Ăงถิ�นิไว้ิในิร์ปูแบับัที�ผูบ้ัริ์โภคÿามาร์ถมีÿ่วินิร่์วิม ÿ่�Ăÿาร์ แลัะเผยแพัร่์ได้ในิ

วิงกิว้ิางผ่านิแพัลัตฟĂร์์มดจิทิลััต่าง ๆ 

ภาพัถ่ายคĂÿเพัลัย์นิี� มีกิาร์Ăาศัยทุนิÿังคมมาใช้Ăย่างเĀ็นิได้ชัดผ่านิเคร์่Ăข่ายควิามÿัมพัันิธุ์ร์ะĀวิ่างคĂÿเพัลั

ย์เยĂร์์แลัะชุมชนิ เพัร์าะกิาร์จัดกิิจกิร์ร์มคĂÿเพัลัย์ในิชุมชนิริ์มนิำ�าจันิทบูัร์จะไม่ÿามาร์ถเกิิดขึ�นิได้ Āากิไม่ได้ร์ับักิาร์

ต้Ăนิร์ับั กิาร์ÿ่งเÿร์ิม แลัะควิามร์่วิมม่Ăร์ะĀวิ่างÿมาชิกิในิชุมชนิĂันิเป็นิเจ้าขĂงพั่�นิที� เช่นิ กิาร์เปิดบั้านิเร์Ă่นิเพั่�ĂใĀ้

เป็นิÿถานิที�ถ่ายภาพั ซึ�งผลัลััพัธุ์กิ็เกิ่�ĂĀนิุนิใĀ้ÿถานิที�นิั�นิ ๆ ยังคงเป็นิÿถานิที�Āลัักิ เป็นิภาพัที�ผู้คนิคิดเช่�Ăมโยงกัิบั

ภาพัร์วิมขĂงชุมชนิร์ิมนิำ�าจันิทบูัร์ ร์วิมทั�งเป็นิกิาร์เปิดโĂกิาÿใĀ้ÿถานิที�ที�นิั�นิ ๆ เป็นิที�ต้Ăงกิาร์ติดตามโดยผู้ร์ับัÿาร์ 

ที�เĀ็นิภาพัด้วิย ÿิ�งที�เกิิดขึ�นิ นัิบัเป็นิกิาร์แปร์เปลัี�ยนิทุนิในิบัร์ิบัทขĂงชุมชนิท้Ăงถิ�นิ เกิิดกิาร์แปร์เปลัี�ยนิทุนิวิัฒนิธุร์ร์ม

แลัะเป็นิกิาร์ÿะÿมทุนิÿังคม ร์ะดมทร์ัพัยากิร์มาใช้Ăย่างมีปร์ะÿิทธุิภาพั จนินิำาไปÿู่กิาร์แปร์เป็นิทุนิเศร์ษ์ฐิกิิจได้ในิ

Ăนิาคต เม่�Ăผูค้นิÿนิใจมาท่Ăงเที�ยวิ Ăาจมีกิาร์แต่งกิายตาม Āร์่Ăในิร์ูปแบับัĂ่�นิ ซึ�งĀากิมีกิาร์ÿ่�Ăÿาร์ÿู่ÿาธุาร์ณะ กิ็จะ

ทำาใĀ้เกิิดกิาร์ขับัเคลั่�Ăนิเศร์ษ์ฐิกิิจชุมชนิด้วิย 

ÿำาĀร์บััทนุิÿญัลักัิษ์ณ์ กิาร์ที�ชมุชนิร์มินิำ�าจนัิทบัรู์ได้รั์บักิาร์ยĂมรั์บัว่ิาเป็นิÿถานิที�ท่Ăงเที�ยวิที�มเีĂกิลักัิษ์ณ์ทาง

วิฒันิธุร์ร์ม ทำาใĀ้ภาพัลักัิษ์ณ์ขĂงชมุชนิกิลัายเป็นิทนุิÿญัลักัิษ์ณ์ที�ÿามาร์ถดงึดดูนิกัิท่Ăงเที�ยวิแลัะÿร้์างร์ายได้ใĀ้กิบััชมุชนิ

ด้วิยตนิเĂงĂยูแ่ล้ัวิ เม่�Ăมกีิาร์ผÿานิกิาร์ÿ่�Ăÿาร์ผ่านิภาพัถ่าย จึงเปรี์ยบัเป็นิกิลัวิธีิุกิาร์ÿ่�Ăÿาร์ด้วิยภาพัแบับัผÿมผÿานิ 

Ăัตลัักิษ์ณ์ร่์วิมÿมัยกิับัพั่�นิที�ปร์ะวิัติศาÿตร์์ ที�มีศักิยภาพัในิกิาร์ÿร้์างควิามÿนิใจแลัะกิาร์มีÿ่วินิร่์วิมขĂงÿาธุาร์ณะ  

กิาร์ÿ่�Ăÿาร์วิฒันิธุร์ร์มร์มินิำ�าจนัิทบัรู์ที�เกิดิขึ�นิ มกีิาร์คĂÿเพัลัย์เป็นิกิลัไกิÿร้์างปร์ะÿบักิาร์ณ์แลัะกิาร์เล่ัาเร์่�ĂงในิมติใิĀม่ 

ขĂงพั่�นิที�ท่Ăงเที�ยวิ โดยÿร้์างแร์งดงึดดูใĀม่กิบัักิลัุม่นัิกิท่Ăงเที�ยวิกิลัุม่ใĀม่ที�มĂงĀาพ่ั�นิที� กิาร์มÿ่ีวินิร่์วิม แลัะÿามาร์ถ 
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ÿร้์างเนิ่�ĂĀาได้เĂง เพัร์าะในิปัจจบุันัิผูบ้ัร์โิภคกิลัายเป็นิผูผ้ลัติเนิ่�ĂĀาที�ÿ่�Ăÿาร์ควิามĀมายใĀม่ได้ด้วิยตวัิเĂง ภาพัถ่าย 

คĂÿเพัลัย์นิี�ยังเป็นิโĂกิาÿในิกิาร์ÿร้์างภาพัลัักิษ์ณ์ใĀม่ขĂงพั่�นิที�ใĀ้ร่์วิมÿมัย ใĀ้ÿĂดคล้ัĂงกิับัวิัฒนิธุร์ร์มÿมัยนิิยม  

โดยไม่ต้Ăงลัะทิ�งมร์ดกิทางวัิฒนิธุร์ร์ม เพีัยงแต่Ăาศัยกิาร์ตีควิามใĀม่ใĀ้เกิิดกิาร์Ăยู่ร่์วิมกัินิร์ะĀว่ิางĂดีตกิับัปัจจุบัันิ  

มากิไปกิว่ิานิั�นิ กิาร์คĂÿเพัลัย์ในิพั่�นิที�วิัฒนิธุร์ร์ม ยังเป็นิกิาร์ÿ่�Ăÿาร์ที�ต่Ăร์Ăงด้วิย กิล่ัาวิค่Ă กิาร์จัดวิางร่์างกิาย 

ที�คĂÿเพัลัย์เยĂร์์แต่งกิายĂย่างแฟนิตาซีตามĂย่างเกิม ภายในิบัริ์บัทที�มีมิติทางปร์ะวัิติศาÿตร์์แลัะควิามเช่�Ă ÿิ�งนิี� 

Ăาจถกูิตคีวิามได้Āลัายทางทั�งแง่บัวิกิแลัะแง่ลับั Ăาทิ กิาร์ท้าทายĂำานิาจเชงิÿญัลักัิษ์ณ์ กิาร์พัยายามคร์Ăบัคร์Ăงพั่�นิที�

ทางวิฒันิธุร์ร์ม กิาร์ปร์บััตวัิเพั่�ĂใĀ้วิฒันิธุร์ร์มĂยูร่์Ăด Āร์Ă่กิาร์ÿ่งเÿริ์มกิาร์ท่Ăงเที�ยวิ ในิขณะเดียวิกินัิ กิเ็กิดิกิาร์ทำาใĀ้

วิฒันิธุร์ร์มกิลัายเป็นิÿนิิค้า เปลัี�ยนิพั่�นิที�ควิามทร์งจำาใĀ้กิลัายเป็นิเพีัยงฉากิĀลังัขĂงภาพัถ่าย

พัฤติกิร์ร์มขĂงนัิกิท่Ăงเที�ยวิในิปัจจุบันัิÿะท้ĂนิใĀ้เĀ็นิถึงกิลัไกิกิาร์ÿร้์างควิามแตกิต่างทางÿถานิะ ผ่านิกิาร์เลัĂ่กิ 

ร์ูปแบับักิาร์พัักิผ่Ăนิที�ÿĂดคล้ัĂงกิับัควิามคุ้นิชินิทางÿังคมขĂงแต่ลัะบัุคคลั ยกิตัวิĂย่างเช่นิ กิลัุ่มนิักิท่Ăงเที�ยวิ 

ที�ใĀ้ควิามÿำาคัญกิับักิาร์ÿ่�Ăÿาร์เชิงทัศนีิยภาพัแลัะภาพัถ่ายมักิมีนิิจภาพัที�ผูกิโยงกัิบักิาร์ÿะÿมทุนิทางÿัญลัักิษ์ณ์  

เพั่�Ăย่นิยันิถึงไลัฟ์ÿไตล์ัที�ทันิÿมัยแลัะกิาร์มีตัวิตนิในิพั่�นิที�ÿังคมĂĂนิไลัน์ิ ในิขณะที�นิักิท่Ăงเที�ยวิกิลัุ่มที�เน้ินิ 

กิาร์ทำาควิามเข้าใจบัริ์บัทปร์ะวัิตศิาÿตร์์เชงิลักึิกิใ็ช้พัฤติกิร์ร์มดังกิล่ัาวิเป็นิเคร่์�ĂงมĂ่ในิกิาร์แÿดงĂĂกิถึงทนุิทางวัิฒนิธุร์ร์ม 

เพั่�Ăÿร้์างควิามแตกิต่างทางร์ÿนิิยมในิĂีกิร์ูปแบับัĀนึิ�ง กิาร์เลั่Ăกิลัักิษ์ณะกิาร์ถ่ายภาพัท่Ăงเที�ยวิที�แตกิต่างกิันินิี�  

จงึไม่ใช่เร์่�ĂงคุณภาพัขĂงควิามÿนิใจที�มากิĀร์Ă่น้ิĂยกิว่ิากินัิ แต่เป็นิกิาร์แÿดงĂĂกิถงึตำาแĀน่ิงแĀ่งที�ในิพั่�นิที�ทางÿงัคม 

ที�ต่างกินัิ โดยทั�งÿĂงกิลัุม่ต่างใช้ร์ÿนิยิมเป็นิเคร์่�ĂงมĂ่ในิกิาร์ร์ะบัตุวัิตนิแลัะแบ่ังแยกิกิลัุม่ขĂงตนิĂĂกิจากิคนิĂ่�นิตามต้นิทนุิ

ที�ตนิมแีลัะเลัĂ่กิใช้ จากิกิร์ณภีาพัถ่ายคĂÿเพัลัย์ขĂงชมุชนิร์มินิำ�าจนัิทบัรู์นิี� จงึทำาใĀ้มĂงเĀน็ิภาพัร์วิมขĂงปร์ากิฏกิาร์ณ์

กิาร์ท่Ăงเที�ยวิในิฐิานิะพ่ั�นิที�แĀ่งกิาร์แÿดงĂĂกิทางร์ÿนิยิมที�ĀลัากิĀลัายด้วิย

มากิกิว่ิากิาร์บัริ์โภควิัฒนิธุร์ร์มที�เกิิดขึ�นิ กิาร์คĂÿเพัลัย์ยังกิลัายเป็นิทุนิทางวิัฒนิธุร์ร์มร่์วิมÿมัย ที�ÿามาร์ถ

ĂĂกิแบับัใĀ้มบีัทบัาทเชงิยทุธุศาÿตร์์ในิกิร์ะบัวินิกิาร์กิาร์ÿ่�Ăÿาร์เพั่�Ăÿ่งเÿร์มิกิาร์ท่Ăงเที�ยวิที�ยงัคงมกีิาร์คงไว้ิซึ�งĂตัลักัิษ์ณ์

ท้Ăงถิ�นิ ไม่ต่างกัิบัที� Janchaiyaphum et al. (2017) ศกึิษ์าเร์่�Ăง เร่์�Ăงเล่ัาจากิวิงัเวิยีง : ทนุิทางÿงัคมแลัะวิฒันิธุร์ร์มในิ

พั่�นิที�ท่Ăงเที�ยวิ พับัว่ิา ทนุิทางÿงัคมแลัะวิฒันิธุร์ร์มในิเมĂ่งวิงัเวิยีงมคีวิามเข้มแขง็Ăยูม่ากิ ทนุิทางÿงัคมที�เข้มแขง็เกิดิจากิ

ร์ะบับัควิามÿมัพันัิธ์ุขĂงคนิในิชมุชนิที�เร์ยีนิร์ูจ้ะช่วิยเĀลัĂ่ซึ�งกินัิแลัะกินัิ มคีวิามร์กัิĀวิงแĀนิในิพั่�นิที�ขĂงตนิ โดยมรี์ะบับั

กิาร์ร์วิมกิลัุม่เพ่ั�Ăจดัร์ะเบัยีบักิาร์ใช้ทร์พััยากิร์ในิพั่�นิที� ด้านิทนุิทางวิฒันิธุร์ร์มมีควิามน่ิาÿนิใจเป็นิĂย่างมากิ เน่ิ�Ăงจากิ

เมĂ่งวิงัเวิยีงเป็นิเมĂ่งท่Ăงเที�ยวิแลัะพักัิผ่ĂนิตากิĂากิาศ ดังนิั�นิ จงึมนัีิกิท่Ăงเที�ยวิต่างชาตต่ิางวิฒันิธุร์ร์มเข้ามาในิพั่�นิที�

เป็นิจำานิวินิมากิ ชาวิบ้ัานิได้ใช้พั่�นิที�ขĂงวิดัธุาต ุซึ�งเป็นิวิดักิลัางบ้ัานิเป็นิจุดศนูิย์ร์วิมจติใจขĂงคนิในิชมุชนิ ก่ิĂใĀ้เกิดิพัลังั

ทางวิฒันิธุร์ร์มที�ทำาใĀ้ชมุชนิดำาร์งĂยูไ่ด้Ăย่างเข้มแขง็ท่ามกิลัางควิามเปลัี�ยนิแปลังในิกิร์ะแÿทนุินิยิม จึงเĀน็ิได้ว่ิา ทนุิขĂง

พั่�นิที�ที�มเีป็นิÿ่วินิเก่ิ�ĂĀนุินิกิาร์Ăนุิร์กัิษ์์วิฒันิธุร์ร์มได้

Ăย่างไร์กิด็ ีกิาร์นิำาคĂÿเพัลัย์มาใช้ในิชุมชนิที�ตัวิลัะคร์ไม่มคีวิามเช่�Ăมโยงกัิบัเนิ่�ĂĀาขĂงท้Ăงถิ�นิ บัางคร์ั�งĂาจเÿี�ยง

ต่Ăกิาร์บัดิเบัĂ่นิĀร์Ă่ทำาใĀ้วิฒันิธุร์ร์มท้Ăงถิ�นิÿญูเÿยีควิามĀมายดั�งเดมิ Āากิไม่มกีิาร์พัจิาร์ณาถงึข้Ăจำากัิด กิาร์กิำากิบััดแูลั 

กิาร์มÿ่ีวินิร่์วิมขĂงชมุชนิĂย่างเĀมาะÿม แลัะกิาร์ตคีวิามขĂงผูช้มที�ĀลัากิĀลัาย เพั่�ĂใĀ้เกิดิปร์ะโยชน์ิÿงูÿุดต่Ăชุมชนิ  

Ăกีิÿิ�งที�ÿำาคัญคĂ่ กิาร์วิางแผนิในิร์ะยะยาวิ เพ่ั�Ăÿ่งเÿร์มิกิาร์ท่Ăงเที�ยวิĂย่างเป็นิร์ะบับั ร์วิมถงึเพั่�ĂใĀ้เกิดิควิามยั�งยน่ิแลัะ

ไม่กิลัายเป็นิเพัยีงกิร์ะแÿชั�วิคร์าวิ
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ทั�งนิี� ปร์ากิฏกิาร์ณ์ที�เกิดิขึ�นิยงัÿามาร์ถต่ĂยĂดได้ด้วิย Ăย่างกิร์ณขีĂงกิาร์์ตนูิวินัิพัซีขĂงปร์ะเทศญี�ปุน่ิ ที� Pun-
pong (2023) ศกึิษ์าเร์่�Ăงพัลังักิาร์ÿ่�Ăÿาร์ผ่านิแนิวิคิดĂำานิาจลัะมนุิ (Soft power) ขĂงปร์ะเทศญี�ปุน่ิในิĀนิงัÿĂ่กิาร์์ตนูิ

ยĂดตพีัมิพ์ัĂนัิดบัั 1 ขĂงโลักิ “วินัิพัซี” พับัว่ิา กิร์ะบัวินิกิาร์ÿ่�Ăÿาร์ผ่านิแนิวิคดิĂำานิาจลัะมนุิในิกิาร์์ตนูิวินัิพัซีขĂงปร์ะเทศ

ญี�ปุน่ิ ดำาเนินิิกิาร์ภายใต้นิโยบัาย Cool Japan โดยรั์ฐิบัาลัญี�ปุน่ิได้วิางแนิวิทางดำาเนินิิกิาร์ÿ่งเÿริ์มกิาร์์ตูนิวัินิพีัซĂย่างแขง็

ขนัิมากิขึ�นิ โดยร่์วิมมĂ่กัิบัภาคเĂกิชนิ กิาร์ดำาเนินิิกิาร์ÿ่งเÿริ์มกิาร์์ตูนิวินัิพัซีโดยร่์วิมมĂ่กัิบัภาคเĂกิชนิในิกิาร์ปร์ะชาÿัมพันัิธ์ุ

ในิĀลัายรู์ปแบับั Ăาทิ กิาร์จดันิทิร์ร์ศกิาร์แลัะงานิแÿดงต่าง ๆ  กิาร์จดัทำาแคมเปญÿ่งเÿริ์มกิาร์ท่Ăงเที�ยวิ กิาร์จดัทำาเวิบ็ัไซต์ 

แลัะกิาร์ใช้ตวัิกิาร์์ตนูิเป็นิÿ่�Ăโดยกิาร์แต่งคĂÿเพัลัย์ในิงานิÿำาคญัต่าง ๆ  นิĂกิจากินิี�ภาคร์ฐัิมีบัทบัาทÿำาคญัĂย่างยิ�งในิกิาร์

แต่งตั�งทตูวิฒันิธุร์ร์มกิาร์์ตนูิ

ร์วิมทั�งÿĂดคลั้Ăงกิับัที� Pannuam (2012) ศึกิษ์าเร์่�Ăง กิาร์ÿ่งเÿร์ิมกิาร์์ตูนิขĂงญี�ปุ่นิ: เคร์่�Ăงม่Ăเพัิ�ม  

Soft Power แลัะผลัปร์ะโยชนิ์ทางเศร์ษ์ฐิกิิจ พับัวิ่า ภาคร์ัฐิมĂงเĀ็นิปร์ะโยชนิ์ขĂงกิาร์นิำากิาร์์ตูนิซึ�งเป็นิÿินิค้า 

ซĂฟต์พัาวิเวิĂร์์ÿ่งĂĂกิไปจำาĀนิ่ายแลัะขยายตลัาดในิต่างปร์ะเทศขĂงบัร์ิษ์ัทแลัะÿำานิักิพัิมพ์ักิาร์์ตูนิญี�ปุ่นิที�ÿามาร์ถ

ÿร์้างผลักิำาไร์ได้Ăย่างน่ิาพึังพัĂใจ Ăีกิทั�งกิาร์ที�ชาวิต่างชาตินิิยมบัริ์โภคกิาร์์ตูนิญี�ปุ่นิ ยังมีÿ่วินิทำาใĀ้ทัศนิคติที�มีต่Ă

ปร์ะเทศญี�ปุ่นิเป็นิไปในิทางที�ดีขึ�นิด้วิย ร์ัฐิบัาลัญี�ปุ่นิจึงร์่างยุทธุศาÿตร์์ Cool Japan เพั่�Ăใช้วิางแนิวิทางดำาเนิินิกิาร์ 

ÿ่งเÿร์ิมกิาร์์ตูนิĂย่างแข็งขันิมากิขึ�นิ โดยร่์วิมม่ĂกัิบัภาคเĂกิชนิในิกิาร์ปร์ะชาÿัมพัันิธุ์ในิĀลัายรู์ปแบับั Ăาทิ  

กิาร์จดันิทิร์ร์ศกิาร์แลัะงานิแÿดงต่าง ๆ  กิาร์จดัทำาแคมเปญÿ่งเÿริ์มกิาร์ท่Ăงเที�ยวิ กิาร์จดัทำาเวิบ็ัไซต์ กิาร์ใชตั้วิกิาร์ตู์นิ

เป็นิÿ่�Ă แต่งคĂÿเพัลัย์ในิกิาร์ปร์ะชาÿัมพัันิธุ์ในิงานิÿำาคัญต่าง ๆ

จะเĀ็นิได้ว่ิา Āากิกิร์ะบัวินิกิาร์ÿร้์างÿร์ร์ค์ภาพัถ่ายคĂÿเพัลัย์เพั่�Ăกิาร์ÿ่�Ăÿาร์วัิฒนิธุร์ร์มริ์มนิำ�าจันิทบูัร์ได้ร์ับั 

กิาร์ยกิร์ะดับัจากิกิาร์เป็นิกิิจกิร์ร์มÿันิทนิากิาร์เฉพัาะกิลัุ่มÿู่กิาร์เป็นิกิลัยุทธ์ุ มีกิาร์ÿ่�Ăÿาร์เชิงรุ์กิที�มีกิาร์วิางแผนิ 

Ăย่างเป็นิร์ะบับั โดยเร์ิ�มตั�งแต่กิาร์ตีควิามคุณค่าขĂงพั่�นิที�ผ่านิเลันิÿ์ขĂงÿ่�Ăร่์วิมÿมัย โดยĂาศัยทุนิทางวิัฒนิธุร์ร์ม 

จากิกิาร์์ตูนิที�มีฐิานิแฟนิคลัับั แลัะมีĂำานิาจในิกิาร์ดึงดูดควิามÿนิใจเป็นิปัจจัยขับัเคล่ั�Ăนิ จะช่วิยÿร้์างจุดเช่�Ăมโยง 

Ăนัิทร์งพัลังัในิกิาร์ÿ่�Ăÿาร์คุณค่าขĂงชุมชนิÿูÿ่ายตาคนิกิลัุม่ใĀม่ได้Ăย่างมีปร์ะÿิทธุภิาพั เป็นิกิาร์แปร์ÿภาพัทุนิÿัญลักัิษ์ณ์ 

เป็นิĂำานิาจเชงิÿญัลักัิษ์ณ์ที�ทำาใĀ้คนิยĂมร์บััในิเĂกิลักัิษ์ณ์ĂกีิมติขิĂงชมุชนิ

มากิไปกิว่ิานิั�นิ Āากิกิิจกิร์ร์มกิาร์ÿ่�Ăÿาร์นิี�ได้รั์บักิาร์ÿ่งเÿร์ิมแลัะÿนิับัÿนิุนิโดยĀน่ิวิยงานิที�มีĂำานิาจแลัะภาคี

เคร์Ă่ข่ายĂย่างบูัร์ณากิาร์ Ăาทิ ภาครั์ฐิที�ดแูลัด้านิกิาร์ท่Ăงเที�ยวิแลัะวัิฒนิธุร์ร์ม จะเป็นิฟันิเฟ้Ăงÿำาคญัซึ�งช่วิยจัดกิาร์แลัะ 

ผลักัิดนัิกิาร์ÿ่�Ăÿาร์ขĂงร์มินิำ�าจนัิทบูัร์Ăย่างบูัร์ณากิาร์ 

กิร์ะบัวินิกิาร์แปร์รู์ปทนุินิี�ไม่เพัยีงแต่จะช่วิยเพัิ�มมลูัค่าทางเศร์ษ์ฐิกิจิในิร์ะดบััท้Ăงถิ�นิเท่านิั�นิ แต่ยงัเป็นิกิาร์ÿร้์าง

ร์ปูแบับัแลัะเนิ่�ĂĀากิาร์ÿ่�Ăÿาร์วัิฒนิธุร์ร์มที�ÿามาร์ถผลักัิดันิใĀ้เกิดิปร์ะโยชน์ิได้ในิร์ะดับัปร์ะเทศ ในิฐิานิะÿ่วินิĀนิึ�งขĂง

นิโยบัายซĂฟต์พัาวิเวิĂร์์ที�นิำาเĂาควิามคิดÿร้์างÿร์ร์ค์ร่์วิมÿมัยมาเป็นิเคร่์�ĂงมĂ่ในิกิาร์ธุำาร์งรั์กิษ์าแลัะเผยแพัร่์มร์ดกิทาง

วิฒันิธุร์ร์มĂย่างลังตวัิ

Ăย่างไร์กิต็าม ผลักิาร์วิจัิยยงัชี�ใĀเ้Ā็นิข้Ăพังึร์ะวิงัÿำาคญั คĂ่ ควิามเÿี�ยงขĂงกิาร์บิัดเบัĂ่นิควิามĀมายทางวัิฒนิธุร์ร์ม 

Āากิกิาร์นิำากิาร์คĂÿเพัลัย์มาใช้โดยขาดกิาร์วิางแผนิแลัะกิาร์มÿ่ีวินิร่์วิมขĂงชมุชนิĂย่างเĀมาะÿม Ăาจนิำาไปÿูก่ิาร์ทำาใĀ้

วิฒันิธุร์ร์มกิลัายเป็นิÿนิิค้า แลัะลัดทĂนิคณุค่าดั�งเดมิขĂงพั่�นิที� ดังนิั�นิ กิาร์ÿ่�Ăÿาร์วิฒันิธุร์ร์มผ่านิภาพัถ่ายคĂÿเพัลัย์

ควิร์ได้ร์บัักิาร์ĂĂกิแบับัĂย่างมกีิลัยุทธ์ุ โดยĂาศัยควิามร่์วิมมĂ่ร์ะĀว่ิางชมุชนิ ผูÿ้ร้์างÿร์ร์ค์ÿ่�Ă แลัะĀน่ิวิยงานิที�เกิี�ยวิข้Ăง 
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เพั่�ĂใĀ้เกิดิควิามÿมดุลัร์ะĀว่ิางควิามร่์วิมÿมยัแลัะกิาร์คงไว้ิซึ�งĂตัลักัิษ์ณ์ Ăนัิจะนิำาไปÿูค่วิามยั�งยน่ิขĂงกิาร์พัฒันิาทาง

วิฒันิธุร์ร์มแลัะเศร์ษ์ฐิกิจิ

องค์ุคุวามรู้ท้�ไดู้จ้ากงานวจิ้ยั

 กิาร์ÿ่�Ăÿาร์วิฒันิธุร์ร์มในิยคุปัจจบุันัิÿามาร์ถขบััเคลั่�Ăนิผ่านิกิร์ะบัวินิกิาร์ร์ะดมแลัะแปร์เปลัี�ยนิทนุิ โดยใช้กิาร์

คĂÿเพัลัย์เป็นิกิลัไกิÿร้์างÿร์ร์ค์ÿ่�Ăที�เช่�Ăมโยงร์ะĀว่ิางทุนิวิัฒนิธุร์ร์มดั�งเดิมขĂงพั่�นิที� แลัะทุนิวิัฒนิธุร์ร์มร่์วิมÿมัยขĂง 

คĂÿเพัลัย์เยĂร์์ นิบััเป็นิกิาร์บัรู์ณากิาร์ทนุิเศร์ษ์ฐิกิจิ ทุนิวิฒันิธุร์ร์ม ทนุิÿงัคม แลัะทนุิÿญัลักัิษ์ณ์ เพั่�Ăผลัติซำ�าควิามĀมายใĀม่ 

ผ่านิภาพัถ่าย ภาพัถ่ายคĂÿเพัลัย์จึงทำาĀน้ิาที�เป็นิÿ่�Ăกิลัางที�ช่วิยÿร้์างภาพัขĂงชุมชนิร์ิมนิำ�าจันิทบัูร์ที�มีควิามย่ดĀยุ่นิ  

ร่์วิมÿมัย แลัะเข้าถึงง่ายขึ�นิในิÿายตาผูรั้์บัÿาร์ มากิไปกิว่ิานิั�นิ กิร์ะบัวินิกิาร์แปร์รู์ปทุนิยังมีศกัิยภาพัในิกิาร์เปลัี�ยนิผ่านิ

มร์ดกิทางวิฒันิธุร์ร์มไปÿูทุ่นิเศร์ษ์ฐิกิจิแลัะควิามยั�งยน่ิในิร์ะดบััมĀภาคผ่านินิโยบัายซĂฟต์พัาวิเวิĂร์์ที�มปีร์ะÿิทธุภิาพัได้

ข้อเสูนอแนะการวจิ้ยั

ข้อเสูนอแนะในการนำาผู้ลการวจัิ้ยไปใช้

1. ÿำาĀรั์บัĀน่ิวิยงานิด้านิกิาร์ท่Ăงเที�ยวิ ÿามาร์ถวิางแผนิพัฒันิาเชงิพั่�นิที�ด้วิยมุมมĂงทุนิวัิฒนิธุร์ร์มร่์วิมÿมัย โดย

กิาร์ĂĂกิแบับักิจิกิร์ร์มท่Ăงเที�ยวิที�ใช้กิาร์คĂÿเพัลัย์เป็นิเคร่์�ĂงมĂ่ร่์วิมกิบััแนิวิคดิเชงิวิฒันิธุร์ร์ม ÿ่�Ăÿาร์ภาพัลักัิษ์ณ์ใĀม่

ขĂงชมุชนิร์มินิำ�าจนัิทบูัร์ เช่นิ กิาร์ÿร้์างเÿ้นิทางท่Ăงเที�ยวิแĀ่งคาแร์กิเตĂร์์ Āร์Ă่ปร์ะกิวิดภาพัถ่ายคĂÿเพัลัย์ ที�เช่�Ăมโยง

กิบััเร์่�Ăงร์าวิในิพั่�นิที�แลัะเปิดโĂกิาÿใĀ้นิกัิท่Ăงเที�ยวิได้มÿ่ีวินิร่์วิม ซึ�งจะเป็นิกิาร์ดงึดดูนัิกิท่Ăงเที�ยวิผ่านิกิาร์ผลัติซำ�าควิาม

Āมายทางวิฒันิธุร์ร์มในิพั่�นิที�

2. ÿำาĀร์บััชมุชนิริ์มนิำ�าจนัิทบูัร์ Āร์Ă่พั่�นิที�ทางวัิฒนิธุร์ร์มที�ÿนิใจนิำาภาพัถ่ายคĂÿเพัลัย์มาใช้เป็นิกิลัยุทธ์ุในิกิาร์

ÿ่�Ăÿาร์วิฒันิธุร์ร์ม ÿามาร์ถÿร้์างกิลัไกิกิาร์มÿ่ีวินิร่์วิมขĂงชมุชนิแลัะผูม้ÿ่ีวินิได้ÿ่วินิเÿียในิกิร์ะบัวินิกิาร์ĂĂกิแบับัภาพัถ่าย

คĂÿเพัลัย์ได้ เพ่ั�ĂใĀ้วิฒันิธุร์ร์มดั�งเดมิไม่ถกูินิำาเÿนิĂผดิเพัี�ยนิ แลัะยังคงĂยูร่่์วิมÿมยัต่Ăไปได้ ร์วิมทั�งร์ะมดัร์ะวิงัขĂบัเขต

กิาร์ยĂมร์บััได้ขĂงผู้ร์บััÿาร์ เนิ่�Ăงจากิบัางคาแร์กิเตĂร์์ Ăาจไม่เĀมาะÿมกิบัับัางพั่�นิที� บัางบัร์บิัท ซึ�งทั�งĀมดจะÿ่งผลัต่Ă

กิาร์ÿ่�Ăÿาร์ต่Ăทางด้านิวิฒันิธุร์ร์ม แลัะเศร์ษ์ฐิกิจิ

3. ÿำาĀร์บััคĂÿเพัลัย์เยĂร์์ เม่�ĂมโีĂกิาÿในิมติพิั่�นิที�ขĂงตนิเĂงมากิขึ�นิ พังึตร์ะĀนิกัิถงึบัทบัาทขĂงตนิเĂงในิฐิานิะ

ผูÿ้่�Ăÿาร์ที�ต้Ăงทำาควิามเข้าใจบัร์บิัทขĂงชมุชนิ เช่นิ เร์่�Ăงร์าวิปร์ะวิตัศิาÿตร์์ กิาร์ใช้ÿัญลักัิษ์ณ์ Āร์Ă่วิถีิท้Ăงถิ�นิ มาปรั์บัใช้

ในิกิาร์นิำาเÿนิĂภาพัถ่าย เพั่�ĂĀลักีิเลัี�ยงกิาร์ลัะเมดิวิฒันิธุร์ร์มโดยไม่ตั�งใจ ร์วิมทั�งเคาร์พัÿิทธุขิĂงผูĂ้่�นิแลัะĀลักีิเลัี�ยงกิาร์

ทำาลัายควิามเป็นิÿ่วินิตวัิĀร์Ă่ควิามศกัิดิ�ÿทิธุิ�ขĂงพั่�นิที�บัางแĀ่ง

4. ÿำาĀร์บััผูÿ้ร้์างÿร์ร์ค์ÿ่�Ăกิาร์แต่งกิาย ÿามาร์ถÿนัิบัÿนินุิกิาร์ĂĂกิแบับัชดุคĂÿเพัลัย์ที�ปร์ะยกุิต์จากิวิฒันิธุร์ร์ม

ท้Ăงถิ�นิĂย่างÿร้์างÿร์ร์ค์ เพั่�Ăÿร้์างทนุิวิฒันิธุร์ร์มในิร์ปูวิตัถทุี�มเีĂกิลักัิษ์ณ์เฉพัาะตวัิ Ăนัิจะเป็นิเคร์่�ĂงมĂ่ÿำาคญัในิกิาร์เช่�Ăม

โยงทนุิขĂงชมุชนิแลัะคĂÿเพัลัย์เยĂร์์เข้าด้วิยกินัิ ÿ่งเÿริ์มใĀ้เกิดิกิาร์จดจำาพั่�นิที�ริ์มนิำ�าจนัิทบัรู์ผ่านิÿนุิทร์ยีภาพัทางกิาร์

ÿ่�Ăÿาร์ที�แตกิต่างจากิเดมิ
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ข้อเสูนอแนะสูำาห์รบัการวจัิ้ยคุรั�งต่อไป

1. ศกึิษ์ากิาร์ร์บััร์ูข้Ăงคนิในิพั่�นิที�แลัะนิกัิท่Ăงเที�ยวิต่Ăกิาร์คĂÿเพัลัย์ในิฐิานิะÿ่�Ăวิฒันิธุร์ร์ม

2. ขยายปร์ะเดน็ิกิาร์ศกึิษ์าจากิทนุิในิร์ะดบััปัจเจกิÿูก่ิาร์ศกึิษ์าทนุิวิฒันิธุร์ร์มในิร์ะดบััโคร์งÿร้์าง เช่นิ นิโยบัายกิาร์

ใช้ทนุิวิฒันิธุร์ร์มเพั่�Ăÿ่งเÿร์มิพั่�นิที�ÿร้์างÿร์ร์ค์ โดยเน้ินิกิร์ะบัวินิกิาร์ÿ่�Ăÿาร์แลัะกิาร์มÿ่ีวินิร่์วิมขĂงภาคชมุชนิแลัะท้Ăงถิ�นิ

กติตกิรรมประกาศิ 
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บทคุดัูย่อ 

งานิวิิจัยนิี�มีวิัตถุปร์ะÿงค์เพั่�Ăวิิเคร์าะĀ์ชีวิปร์ะวิัติแลัะควิามงามพุัทธุศิลัป์ขĂง ทวิี บัูร์ณเขตต์ ผ่านิÿ่�Ă

ปร์ะวิัติแลัะจัดกิลัุ่มเนิ่�ĂĀาÿัญญะในิกิาร์ปร์ะพัันิธุ์บัทเพัลัง ทวิี เĀนิ่Ă กิาลั  ศิลัปินิแĀ่งชาติ โดยใช้กิร์ะบัวินิกิาร์

วิิเคร์าะĀ์เนิ่�ĂĀาแบับัตั�งเดิมค่ĂเĂกิÿาร์ÿิ�งจัดแÿดงแลัะกิาร์ÿังเกิตภาคÿนิาม โดยไม่ได้เกิ็บัข้Ăมูลักิับับัุคคลั แลัะใช้

กิาร์ปร์ะยุกิต์แนิวิคิดศิลัปะเชิงปัญญาคู่กิับักิร์ĂบัÿัญญะวิิทยาขĂงชาลัÿ์ เพัียร์์ซ เพั่�ĂÿกิัดใĀ้ได้แกิ่นิแลัะคำาÿำาคัญ

ที�ÿะท้Ăนิคุณค่าทางวิัฒนิธุร์ร์มแลัะพัุทธุศิลัป์ แลั้วินิำาผลักิาร์วิิเคร์าะĀ์ไปÿร์้างÿร์ร์ค์เป็นิบัทเพัลังปร์ะกิĂบัÿาร์คดี

ที�มีร์ากิฐิานิเชิงปร์ะวิัติแลัะควิามĀมายผ่านิกิร์ะบัวินิกิาร์คิดแลัะกิาร์ตีควิามเชิงวิัฒนิธุร์ร์ม

ผลักิาร์ศึกิษ์าพับัวิ่าข้Ăมูลัชีวิปร์ะวิัติแลัะÿ่�Ăปร์ะวิัติÿามาร์ถจัดกิลัุ่มเป็นิĀัวิข้Ăÿำาคัญ ได้แกิ่ ชีวิิตกิาร์

ทำางานิ กิาร์ÿะÿม กิาร์บูัร์ณะ ควิามงามทางพุัทธุศิลัป์ แลัะคำายกิย่Ăง ซึ�งแต่ลัะĀัวิข้Ăÿามาร์ถĂ่านิĂĂกิเป็นิÿัญญะ

ที�ÿะท้Ăนิร์ูปลัักิษ์ณ์ กิาร์ปฏิบััติ แลัะคุณค่าทางวิัฒนิธุร์ร์ม กิาร์จัดĀมวิดĀมู่เชิงÿัญญะดังกิลั่าวิถูกินิำามาĂĂกิแบับั

เป็นิÿิ�งแวิดลั้Ăมทางจินิตนิากิาร์ÿำาĀร์ับักิาร์ปร์ะพัันิธุ์ ทำาใĀ้บัทเพัลัง ทวิี เĀนิ่Ă กิาลั ทำาĀนิ้าที�ทั�งเป็นิงานิกิวิีแลัะ

ÿ่�Ăร์่วิมÿมัยที�ÿ่�Ăÿาร์มร์ดกิทางศิลัปวิัฒนิธุร์ร์มได้Ăย่างลัึกิซึ�งแลัะยั�งย่นิ ผลังานินิี�จึงเÿนิĂแนิวิทางกิาร์เปลัี�ยนิผ่านิ

มร์ดกิทางวัิฒนิธุร์ร์มจากิวัิตถุจัดแÿดงไปÿู่ปร์ะÿบักิาร์ณ์ทางปัญญาผ่านิกิาร์ผÿมผÿานิร์ะĀวิ่างกิาร์วิิเคร์าะĀ์เชิง

ÿัญญะแลัะกิาร์ÿร์้างÿร์ร์ค์เชิงศิลัป์.
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Abstract

This study aims to analyze the biography and aesthetic dimensions of Buddhist art associated 

with Thawi Burunakhet through archival and museum media, and to categorize semiotic content for 

the composition of the documentary song Thawi Nuea Kaan. Employing a document and exhibit 

based content analysis supplemented by field observation (without primary interviews), the research 

integrates an intellectualartistic framework with Charles Peirce’s semiotic model to extract core 

meanings and key lexical items that reflect cultural and artistic values. Findings from the semiotic 

coding distinguishing iconic (formal/visual), indexical (actions/events), and symbolic (cultural/ideo-
logical) elementsare used as evidence based source material for creative composition. The study 

demonstrates a method for translating historically grounded semiotic insights into musical narrative 

and lyrical structure, thereby producing a documentary soundtrack that is both interpretively rigorous 

and culturally resonant.

Results indicate that the biographical and historical sources can be organized into principal 

themes: professional life, collecting, restoration, Buddhist artistic aesthetics, and honorific recognition. 

Each theme functions as a semiotic domain that conveys appearance, practice, and cultural value. 

These semiotic groupings were designed as imaginative environments for composition, enabling the 

resulting song to operate both as poetic work and as contemporary media that communicates cultural 

heritage deeply and sustainably. The project thus proposes a pathway for transforming exhibited 

objects into intellectual experiences through the integration of semiotic analysis and artistic creation.

Keywords: Buddhist Art, Intellectual Art, Semiotic, Charles Peirce’s, Creative Song

บทนำา 

ปัจจุบันัิÿงัคมไทยเผชญิกิาร์เปลัี�ยนิแปลังĂย่างร์วิดเร็์วิทั�งด้านิเศร์ษ์ฐิกิจิ ÿังคม แลัะเทคโนิโลัย ีซึ�งแม้จะนิำามาซึ�ง

ควิามÿะดวิกิÿบัาย แต่กิเ็ÿี�ยงทำาใĀ้คณุค่าทางจติใจแลัะมร์ดกิศลิัปวิฒันิธุร์ร์มถกูิลัะเลัย กิาร์ฟ้�นิฟแูลัะÿ่�Ăÿาร์คณุค่าทาง

ศาÿนิาแลัะวัิฒนิธุร์ร์มจงึเป็นิเร์่�Ăงเร่์งด่วินิ โดยเฉพัาะเม่�Ăกิาร์ÿ่�Ăÿาร์ร่์วิมÿมยัÿามาร์ถÿร้์างปร์ะÿบักิาร์ณ์เชงิĂาร์มณ์แลัะ

ควิามเข้าใจที�ลึักิซึ�งผ่านิกิาร์ผÿมผÿานิภาพั เÿยีง แลัะกิาร์เคล่ั�ĂนิไĀวิ (Phetruang, 2019)

ในิบัริ์บัทท้Ăงถิ�นิ จงัĀวิดัพัษิ์ณุโลักิมทีร์พััยากิร์วิฒันิธุร์ร์มที�โดดเด่นิแลัะพัร้์Ăมแปร์เปลัี�ยนิเป็นิซĂฟต์พัาวิเวิĂร์์

ร์ะดับัชุมชนิ ได้แก่ิ พัิพัิธุภัณฑ์ิพั่�นิบ้ัานิจ่าทวิี แลัะ โร์งĀล่ัĂพัร์ะบูัร์ณะไทย (จ่าทวิี) ซึ�งเช่�Ăมโยงกัิบับุัคคลัÿำาคัญค่Ă  

ทวิ ีบัรู์ณเขตต์  ศลิัปินิแĀ่งชาตผิูเ้ป็นิทั�งช่างฝีม่ĂแลัะนิกัิÿะÿมขĂงเก่ิา ÿถานิที�แลัะผลังานิเĀล่ัานิี�ÿะท้Ăนิทั�งเร่์�Ăงร์าวิชวีิติ

ช่างฝีมĂ่ วิถิชีมุชนิ แลัะควิามงามขĂงพัทุธุศลิัป์ในิมติิขĂงÿี แÿง ท่าทาง แลัะÿดัÿ่วินิ ที�ÿามาร์ถĂ่านิĂĂกิเป็นิÿญัญะ 

เชงิวิฒันิธุร์ร์มได้ĀนัิงÿĂ่ปร์ะวิตัแิลัะเĂกิÿาร์ที�เกิี�ยวิข้Ăงชี�ชดัว่ิาทวิเีป็นิผูเ้ร์ยีนิร์ูแ้ลัะลังมĂ่ปฏบิัตัด้ิวิยตนิเĂงจนิเกิดิควิาม

ชำานิาญ แลัะได้ร์บัักิาร์ยกิย่Ăงในิฐิานิะผูร้์กัิษ์าแลัะÿบ่ัทĂดมร์ดกิทางช่างศลิัป์ขĂงท้Ăงถิ�นิ
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แม้ÿถานิที�แลัะผลังานิจะมคีณุค่าเชงิปร์ะวิติัศาÿตร์์แลัะÿนุิทร์ยีะ แต่ปัจจบุันัิยงัขาดÿ่�Ăร่์วิมÿมยัที�นิำาเÿนิĂทั�งมิติ

เร์่�Ăงเล่ัาแลัะมิตคิวิามงามขĂงพุัทธุศิลัป์ใĀ้เข้าถงึผูช้มวิงกิว้ิาง กิาร์ขาดÿ่�Ăเชงิÿร้์างÿร์ร์ค์ที�มรี์ากิฐิานิเชงิปร์ะวัิติแลัะÿัญญะ

วิทิยาจงึเป็นิช่Ăงว่ิางÿำาคญั Āากิไม่เร่์งพัฒันิา ช่Ăงว่ิางนีิ�ĂาจทำาใĀ้ควิามĀมายเชงิวิฒันิธุร์ร์มแลัะควิามร์ูเ้กิี�ยวิกิบััช่างฝีมĂ่

ท้Ăงถิ�นิถกูิลัม่Āร์Ă่ถูกิตคีวิามผดิเพัี�ยนิเม่�Ăเผชญิกิบัักิร์ะแÿÿ่�ĂÿมยัใĀม่ ซึ�งกิาร์ใช้เพัลังจะช่วิยเÿร์มิÿร้์างแลัะร์งัÿร์ร์ค์ใĀ้

ตร์ะĀนัิกิถึงคุณค่าได้ เช่นิงานิวิจัิยเร์่�Ăง บัทเพัลัง กิบัักิาร์เÿริ์มÿร้์างกิาร์มีÿ่วินิร่์วิมในิกิาร์Ăนุิรั์กิษ์์ÿิ�งแวิดล้ัĂมขĂงปร์ะชาชนิ

ในิจงัĀวิดัเชียงใĀม่ ที�พับัว่ิากิาร์ใช้เพัลังมÿ่ีวินิÿำาคญัที�ÿร้์างแร์งบันัิดาลัใจใĀ้เĀน็ิคณุค่าได้Ăย่างมนีิยัÿำาคญั เพัร์าะดนิตร์ี 

มĂีงค์ปร์ะกิĂบัÿำาคญัในิกิาร์เĀน็ิคณุค่าได้ (Jaiwang, 2021) 

Ăีกิทั�งปร์ีชา เถาทĂง เÿนิĂแนิวิคิด ศิลัปะในิเชิงปัญญาวิ่า งานิศิลัป์มิได้เกิิดจากิทักิษ์ะเชิงเทคนิิคเพัียงĂย่าง

เดียวิ แต่เป็นิกิร์ะบัวินิกิาร์เช่�Ăมโยงร์ะĀวิ่างแร์งบัันิดาลัใจ แนิวิควิามคิด เทคนิิคกิาร์ÿร์้างÿร์ร์ค์ แลัะกิาร์ตีควิาม

เชิงวิัฒนิธุร์ร์ม ซึ�งนิำาไปÿู่กิาร์ผลัิตงานิที�มีทั�งร์ูปลัักิษ์ณ์แลัะควิามĀมายเชิงปัญญา แนิวิคิดนิี�มีควิามÿำาคัญต่Ăบัทนิำา

ขĂงงานิวิิจัยเพัร์าะชี�ใĀ้เĀ็นิกิร์Ăบัคิดที�ร์Ăงร์ับักิาร์เปลัี�ยนิผ่านิจากิวิัตถุจัดแÿดงทางพัุทธุศิลัป์ไปÿู่ÿ่�Ăร์่วิมÿมัยที�ÿร์้าง

ปร์ะÿบักิาร์ณท์างปัญญา กิาร์ใĀค้วิามÿำาคญักิบััขั�นิตĂนิกิาร์คดิแลัะกิาร์ตคีวิามมากิกิวิา่กิาร์เนิน้ิเพัยีงทกัิษ์ะเชงิปฏบิัตัิ

ชว่ิยทำาใĀ้กิาร์ปร์ะพันัิธ์ุเพัลังĀร์Ă่กิาร์ĂĂกิแบับัÿ่�Ăมีร์ากิฐิานิเชงิควิามĀมาย แลัะÿามาร์ถÿ่�Ăÿาร์คุณค่าทางวัิฒนิธุร์ร์ม

ได้ลัึกิซึ�งยิ�งขึ�นิ แลัะยังÿะท้ĂนิควิามĀมายเชิงÿัญญะแลัะปร์ะวิัติศาÿตร์์ขĂงทวิี บัูร์ณเขตต์ Ăย่างมีเĀตุผลัแลัะยั�งย่นิ 

(Thauthong, 2014)

ด้วิยเĀตนุิี� กิาร์นิำากิร์ะบัวินิกิาร์วิเิคร์าะĀ์เนิ่�ĂĀาแบับัดั�งเดมิ (Conventional Content Analysis) ร่์วิมกัิบั 

กิร์Ăบัÿญัญะวิทิยา โดยเฉพัาะแนิวิคดิขĂง Charles Peirce มาÿกิดัแก่ินิ คำาÿำาคญั แลัะภาพัเชงิÿญัลักัิษ์ณ์จากิชวีิปร์ะวิตัิ

แลัะÿ่�Ăปร์ะวิตัขิĂงทวิ ีแล้ัวิแปลังเป็นิวัิตถดุบิัÿำาĀร์บัักิาร์ปร์ะพันัิธ์ุบัทเพัลังปร์ะกิĂบัÿาร์คดี จึงเป็นิแนิวิทางที�ตĂบัโจทย์

ทั�งเชงิวิชิากิาร์ ช่วิยÿร้์างควิามเข้าใจเชงิÿญัญะขĂงพัทุธุศลิัป์แลัะกิาร์ทำางานิขĂงช่างฝีมĂ่ในิบัร์บิัทท้Ăงถิ�นิแลัะเชงิปฏบิัตัิ 

ผลังานิเพัลังแลัะÿ่�Ăÿาร์คดทีี�เกิดิขึ�นิจะเป็นิÿ่�Ăร่์วิมÿมยัที�ÿามาร์ถÿ่�Ăÿาร์มร์ดกิทางวิฒันิธุร์ร์มĂนัิทร์งคณุค่าได้

ดงันิั�นิ โคร์งกิาร์วิจัิยภายใต้ช่�Ă ทวีิ เĀนิĂ่ กิาลั: กิาร์วิเิคร์าะĀ์ควิามงามพัทุธุศลิัป์ÿูก่ิาร์ศลิัปะเชงิปัญญาด้วิยกิาร์

ผÿมผÿานิแนิวิคดิÿญัญะวิทิยาขĂงชาลัล์ั เพัยีร์ซ์ จงึมคีวิามจำาเป็นิแลัะÿĂดคล้ัĂงกิบัับัร์บิัทปัญĀาดงักิล่ัาวิ โดยมุง่เน้ินิ

กิาร์วิเิคร์าะĀ์ชวีิปร์ะวิตัผ่ิานิÿ่�Ăปร์ะวิตัเิพั่�Ăจดักิลัุม่เนิ่�ĂĀาÿัญญะแลัะแปลังผลัเป็นิบัทเพัลังที�มรี์ากิฐิานิเชงิปร์ะวิตัแิลัะ

ควิามĀมายเชงิวิฒันิธุร์ร์ม ซึ�งจะช่วิยเตมิเตม็ช่Ăงว่ิางขĂงÿ่�Ăร่์วิมÿมยัÿำาĀร์บััพัพิัธิุภณัฑ์ิแลัะชมุชนิท้Ăงถิ�นิ

วตัถุปุระสูงค์ุของการวจิ้ยั 

1. เพั่�Ăวิเิคร์าะĀ์ชวีิปร์ะวิตัแิลัะควิามงามพัทุธุศลิัป์ขĂง ทวิ ีบัรู์ณเขตต์ ผ่านิÿ่�Ăปร์ะวิติัแลัะจดักิลัุม่เนิ่�ĂĀาÿัญญะ

ในิกิาร์ปร์ะพันัิธ์ุบัทเพัลัง ทวิ ีเĀนิĂ่ กิาลั 

ทบทวนวรรณกรรม 

ผู้วิิจัยได้ดำาเนิินิกิาร์ศึกิษ์ากิร์ะบัวินิกิาร์คิดเป็นิกิร์Ăบัในิกิาร์ÿร้์างÿร์ร์ค์งานิโดยมีร์ายลัะเĂียดก่ิĂนิเป็นิกิร์Ăบั

แนิวิคิดแลัะวิธีิุดำาเนินิิกิาร์วิจัิยดังนิี� กิร์ะบัวินิกิาร์คิดĂันิปร์ะกิĂบัไปด้วิย แนิวิคิดเร์่�Ăงกิร์ะบัวินิกิาร์วิจัิยเชงิÿร้์างÿร์ร์ค์แลัะ

แนิวิคดิทฤษ์ฎÿีญัญะวิทิยา
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1. แนวคุดิูเรื�องกระบวนการวจิ้ยัเชงิสูร้างสูรรค์ุ 

ปร์ชีา เถาทĂง (Thauthong, 2014) ได้Ăธุบิัายกิร์ะบัวินิกิาร์ÿร้์างงานิศิลัปะว่ิาไม่ได้เกิดิขึ�นิเพีัยงจากิกิาร์ใช้ทกัิษ์ะ

ทางเทคนิคิ แต่เป็นิกิร์ะบัวินิกิาร์ที�เช่�Ăมโยงร์ะĀว่ิาง แร์งบันัิดาลัใจ ควิามคดิ แลัะกิาร์ÿ่�Ăÿาร์เชงิควิามĀมาย จนิกิลัายเป็นิ

ÿิ�งที�เร์ยีกิว่ิา ศลิัปะในิเชิงปัญญา ซึ�งÿามาร์ถĂธุบิัายได้เป็นิลัำาดบััขั�นิดงันิี� 

ศิลัปะในิเชิงปัญญา กิร์ะบัวินิกิาร์ÿร์้างÿร์ร์ค์แลัะกิาร์ตีควิาม กิาร์ÿร์้างงานิศิลัปะมิได้เป็นิเพีัยงกิาร์ผลิัตวิัตถุ

ที�มีควิามงามทางÿายตา Āากิแต่เป็นิกิร์ะบัวินิกิาร์ที�ซับัซ้Ăนิซึ�งเช่�Ăมโยงร์ะĀวิ่างแร์งบัันิดาลัใจ ควิามคิดเชิงแนิวิทาง 

เทคนิคิกิาร์ÿร์า้งÿร์ร์ค ์แลัะกิาร์ตคีวิามเชงิวิฒันิธุร์ร์ม กิร์ะบัวินิกิาร์นิี�นิำาไปÿูÿ่ิ�งที�เร์ยีกิวิา่ศลิัปะในิเชงิปญัญา (Intellec-
tual Art) ซึ�งÿามาร์ถĂธุิบัายได้เป็นิลัำาดับัขั�นิตĂนิที�มีตร์ร์กิะดังนิี�เร์ิ�มต้นิจากิกิาร์ศึกิษ์า แร์งบันัิดาลัใจ (Conceptual) 

ซึ�งเป็นิจุดปร์ะกิายÿำาคัญที�ผลัักิดันิใĀ้ศิลัปินิเข้าÿู่กิาร์ÿร้์างÿร์ร์ค์ จากินิั�นิจึงพััฒนิาเป็นิ แนิวิควิามคิด (Concept) ที�มี 

กิาร์จัดร์ะบับัแลัะกิำาĀนิดทิศทางĂย่างชัดเจนิ เม่�Ăแนิวิคิดถูกิวิางร์ากิฐิานิแล้ัวิ ศิลัปินิจะเลั่Ăกิร์ูปแบับัแลัะÿ่�Ă  

(Multimedia) ที�เĀมาะÿม ร์วิมถงึกิาร์ตดัÿินิใจเกิี�ยวิกิบัั วิÿัด ุเทคนิคิ แลัะวิธิุีกิาร์ เพั่�ĂใĀ้กิาร์ÿร์า้งÿร์ร์ค์เป็นิไปได้จร์งิ 

ในิขั�นิต่Ăมา ÿิ�งแวิดล้ัĂมแลัะจินิตนิากิาร์ (Imagination) มบีัทบัาทÿำาคญัในิกิาร์Āล่ัĂĀลัĂมงานิศิลัป์ใĀ้ÿัมพันัิธ์ุกิบัับัร์บิัท

ทางวิฒันิธุร์ร์มแลัะÿงัคม 

งานิศลิัป์ที�เกิดิขึ�นิจงึมใิช่เพัยีงกิาร์จดัĂงค์ปร์ะกิĂบัทางรู์ปทร์ง แต่ยงัÿะท้Ăนิ เนิ่�ĂĀา ควิามĀมาย ควิามร์ูÿึ้กิ 

แลัะควิามÿะเทĂ่นิใจ ซึ�งเป็นิÿิ�งที�ÿร้์างผลักิร์ะทบัทางĂาร์มณ์แก่ิผูช้ม เม่�Ăผูช้มร์บััร์ูแ้ลัะตีควิาม จะเกิดิกิาร์เช่�Ăมโยงกิบัั 

ปร์ะÿบักิาร์ณ์แลัะควิามคดิÿ่วินิบัคุคลั ทำาใĀ้งานิศลิัป์มมีติทิางปัญญาที�ลึักิซึ�งยิ�งขึ�นิ แผนิภาพัที�Ăธุบิัายแนิวิคดินิี�ยงัชี�ใĀ้

เĀน็ิถงึ ÿดัÿ่วินิร์ะĀว่ิางควิามคดิแลัะงานิศลิัป์ โดยเÿนิĂว่ิาศลิัปะเชงิปัญญาĂาจปร์ะกิĂบัด้วิยควิามคดิในิÿดัÿ่วินิที�มากิ 

กิว่ิางานิศลิัป์ เช่นิ ควิามคดิ 80% งานิศลิัป์ 20% Āร์Ă่ควิามคดิ 70% งานิศลิัป์ 30% ซึ�งÿะท้ĂนิใĀ้เĀน็ิว่ิาแก่ินิแท้ขĂง

งานิศลิัป์ปร์ะเภทนีิ�Ăยูท่ี�กิาร์ใช้ควิามคดิเป็นิฐิานิในิกิาร์ÿร้์างÿร์ร์ค์ มากิกิว่ิากิาร์เน้ินิเพัยีงทกัิษ์ะเชงิปฏบิัตัิ

งานิวิจิยัÿร้์างÿร์ร์ค์เนิ่�Ăเพัลังทวิ ีเĀนิĂ่ กิาลัได้ปร์ะยกุิต์ใช้แนิวิคดิ (Intellectual Art) ขĂง Thauthong (2014)  

เนิ่�Ăงจากิผู้วิิจัยใĀ้ควิามÿำาคัญกิับักิร์ะบัวินิกิาร์ทางควิามคิดแลัะกิาร์ตีควิามเชิงวิัฒนิธุร์ร์มในิÿัดÿ่วินิที�มากิกิว่ิา 

กิร์ะบัวินิกิาร์ผลัติเชิงเทคนิิค โดยมุ่งเน้ินิกิาร์เปลัี�ยนิผ่านิมร์ดกิทางวิัฒนิธุร์ร์มจากิวิัตถุจัดแÿดง (Physical Object)  

ไปÿูก่ิาร์ÿร้์างปร์ะÿบักิาร์ณ์ทางปัญญา (Intellectual Experience) ผ่านิÿ่�Ăร่์วิมÿมยั เพั่�Ăÿร้์างผลักิร์ะทบัทางควิามร์ูÿ้กึิ

แลัะกิาร์ร์บััร์ูค้ณุค่าในิร์ะดบััลักึิแก่ิผูช้ม

2. ทฤษฎ้ีสูญัญะวทิยา ของ ชาลส์ู เพิย้ร์ซ์ (Semiology)

กิร์ĂบัÿญัญะวิทิยาขĂง Charles Peirce (1955) เÿนิĂมุมมĂงกิาร์ÿ่�Ăÿาร์ที�เน้ินิกิาร์ทำางานิขĂงÿญัญะในิÿามร์ปู

แบับัĀลักัิไĂคĂนิ (Icon) ดชันิ ี(Index) แลัะ ÿญัลักัิษ์ณ์ (Symbol) ซึ�งช่วิยขยายกิาร์Ă่านิควิามĀมายขĂงวิตัถศุลิัปกิร์ร์ม

จากิเพัยีงรู์ปลักัิษ์ณ์ไปÿูก่ิาร์เช่�Ăมโยงกัิบักิาร์ปฏิบัติัแลัะคณุค่าทางวิฒันิธุร์ร์ม ในิบัริ์บัทขĂงพุัทธุศลิัป์ ไĂคĂนิทำาĀน้ิาที� 

ÿะท้Ăนิรู์ปลัักิษ์ณ์แลัะคุณลัักิษ์ณะทางกิายภาพัขĂงงานิ เช่นิ ลัวิดลัาย ÿัดÿ่วินิ แลัะควิามปร์ะณีต ดัชนิีชี�ใĀ้เĀ็นิ 

กิาร์กิร์ะทำาĀร์Ă่เĀตุกิาร์ณ์ที�เกิี�ยวิข้Ăงกิบัักิาร์ผลิัต กิาร์บูัร์ณะ Āร์Ă่กิาร์ÿะÿม ซึ�งเผยใĀ้เĀน็ิแร์งจงูใจแลัะบัริ์บัทÿงัคม

ขĂงช่างฝีมĂ่ ขณะที�ÿญัลักัิษ์ณ์ÿะท้ĂนิควิามĀมายเชงิจติวิญิญาณแลัะค่านิยิมที�ต้ĂงĂาศยักิาร์ร์บััร์ูร่้์วิมกินัิขĂงชมุชนิ 

เพั่�ĂใĀ้เกิดิควิามเข้าใจตร์งกินัิ จะเĀ็นิได้ว่ิากิร์ะบัวินิกิาร์ĂĂกิแบับัดงักิล่ัาวิÿĂดคล้ัĂงกิบััโคร์งÿร้์างกิาร์ÿ่�Ăÿาร์เชงิÿญัญะ

ที� Charles Peirce (1995) เÿนิĂไว้ิซึ�งปร์ะกิĂบัด้วิย 3 Ăงค์ปร์ะกิĂบัĀลักัิ ได้แก่ิ
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1) Icon (ไĂคĂนิ)  ข้ĂควิามĀร์Ă่ภาพัที�ÿะท้Ăนิร์ปูลักัิษ์ณ์แลัะคณุลักัิษ์ณะขĂงผลังานิช่าง เช่นิ กิาร์บัร์ร์ยาย

ควิามปร์ะณีตขĂงกิาร์Āล่ัĂพัร์ะพุัทธุรู์ป Āร์Ă่กิาร์กิล่ัาวิถึงÿดัÿ่วินิทĂงคำาในิพุัทธุศิลัป์ ทำาĀน้ิาที�เป็นิÿญัญะที�เลีัยนิแบับั

ควิามงามแลัะร์ปูทร์งจร์งิขĂงศลิัปกิร์ร์ม

2) Index (ดชันิ)ี  ข้Ăควิามที�ชี�ถงึกิาร์กิร์ะทำาĀร์Ă่เĀตกุิาร์ณ์ในิชวีิติขĂงทวิ ีเช่นิ กิาร์ลังมĂ่บัรู์ณะวิตัถโุบัร์าณ กิาร์

ÿะÿมขĂงเก่ิา Āร์Ă่กิาร์ÿĂนิศลิัปะใĀ้เยาวิชนิ ทำาĀน้ิาที�เป็นิÿญัญะที�บ่ังบัĂกิถงึกิร์ะบัวินิกิาร์แลัะแร์งจงูใจขĂงศลิัปินิ ซึ�ง

เช่�Ăมโยงกัิบับัริ์บัททางÿงัคมแลัะวิฒันิธุร์ร์ม

3) Symbol (ÿัญลักัิษ์ณ์)  ข้Ăควิามที�ÿะท้Ăนิคุณค่าทางจิตวิญิญาณแลัะวัิฒนิธุร์ร์ม เช่นิ วิลั ีบัร์ร์จงควิามรั์กิ Āร์Ă่ 

เĀนิĂ่กิาลั ที�ÿ่�Ăถงึควิามศร์ทัธุาแลัะกิาร์Ăทิุศตนิต่Ăศลิัปะแลัะพัร์ะพัทุธุศาÿนิา ÿญัญะปร์ะเภทนิี�ต้ĂงĂาศยักิาร์เร์ยีนิร์ูร่้์วิม

กินัิขĂงÿงัคมเพั่�ĂใĀ้เกิดิควิามเข้าใจตร์งกินัิในิร์ะดบััวิฒันิธุร์ร์ม

กิร์ะบัวินิกิาร์ÿร้์างÿร์ร์ค์กิาร์ĂĂกิแบับักิาร์แÿดงเชงิÿญัญะที�แบ่ังĂĂกิเป็นิ 3 ร์ปูแบับั ได้แก่ิ เนิ่�Ăควิาม กิลัิ�นิĂาย

ศลิัป์ร่์วิมÿมัย แลัะวิฒันิธุร์ร์มข้ามวิฒันิธุร์ร์ม (Cross Culture) ÿามาร์ถĂธุบิัายได้ว่ิาเป็นิกิาร์ผÿมผÿานิทั�ง Icon, Index 

แลัะ Symbol เข้าด้วิยกินัิ เพั่�Ăÿร้์างงานิที�มทีั�งควิามงามเชงิÿนุิทร์ยีะแลัะควิามĀมายเชงิปัญญา 

ขอบเขตของการวจิ้ยั

ขĂบัเขตขĂงกิาร์วิจิยัผูว้ิจิยัศกึิษ์าจากิเĂกิÿาร์แลัะÿ่�Ăปร์ะวิตัทิี�เกิี�ยวิกัิบั ทวีิ บัรู์ณเขตต์ ได้แก่ิ 1) ĀนัิงÿĂ่ปร์ะวิตัิ 

เชดิชเูกิยีร์ต ิทวิ ีบัรู์ณเขตต ปี 2536 โดย ÿพุัจน์ิ พัฤกิษ์วินัิ (Pruksawan, 1993) 2) ข้Ăควิามป้ายจดัแÿดงพัพิัธิุภณัฑ์ิพั่�นิ

บ้ัานิจ่าทวิ ีได้แก่ิ ภาพัÿำาเนิาป้าย ภาพัถ่ายคำาบัร์ร์ยายวิตัถจุดัแÿดง, แลัะ 3) คลัปิÿมัภาษ์ณ์ที�บันัิทกึิในิพัพิัธิุภณัฑ์ิ  โดย

ข้Ă 2 แลัะ 3 จะศกึิษ์าที�ตดิตั�งปร์ากิฏในิพัพิัธิุภณัฑ์ิช่วิงเดĂ่นิ มกิร์าคม – กิร์กิฎาคม ปี พั.ศ. 2568 เท่านิั�นิ โดยแĀล่ัง

ข้Ăมูลัที�ทำากิาร์ศึกิษ์าจะต้Ăงเป็นิเป็นิÿ่�Ăที�ไม่ใช่บุัคคลั  แลัะข้Ăควิามที�ÿร้์างÿร์ร์ค์ขึ�นิเป็นิเนิ่�Ăเพัลังเป็นิเพัยีงเนิ่�Ăควิามที�

ยงัไม่ได้ผÿมผÿานิกิบััดนิตร์ี

ผูว้ิจิยัดำาเนินิิกิาร์วิจิยัเชงิÿร้์างÿร์ร์ค์ด้วิยกิาร์วิเิคร์าะĀ์แลัะÿร้์างÿร์ร์ค์ด้วิยกิาร์ลัำาดับั แร์งบันัิดาลัใจ ด้วิยกิาร์

ศกึิษ์าควิามงามพัทุธุศลิัป์แลัะปร์ะวิตัแิลัะตวัิตนิขĂงทวิบีัรู์ณะเขตต์ผ่านิเĂกิÿาร์ นิำาไปÿูแ่นิวิควิามคดิกิาร์ปร์ะพันัิธ์ุเนิ่�Ă

ด้วิยĀลักัิกิาร์ÿญัญะวิทิยา ตามกิร์Ăบัแนิวิคิดกิาร์วิจิยัเชงิÿร้์างÿร์ร์ค์ที�ปร์ะยกุิต์จากิปร์ชีา เถาทĂง (Thauthong, 2014)

วธิิดู้ำาเนนิการวิจ้ยั

งานิวิจิยัเชงิคณุภาพั (Qualitative Research) ใช้กิาร์วิเิคร์าะĀ์เนิ่�ĂĀาแบับัตั�งเดมิ (Conventional Content 

Analysis)  ร่์วิมกิบัักิาร์ÿงัเกิตกิาร์ณ์ภาคÿนิาม  โดยมุง่เน้ินิกิาร์ศกึิษ์าปร์ะวิติัขĂงศลิัปินิแĀ่งชาติผ่านิÿ่�Ăที�ไม่ใช่บัคุคลั เพั่�Ă

นิำาผลักิาร์ÿงัเกิตมาÿกิดัเป็นิข้ĂมลูัÿำาĀร์บัักิาร์ÿร้์างÿร์ร์ค์ เพั่�Ăÿร้์างÿร์ร์ค์ปร์ะพันัิธ์ุเนิ่�Ăเพัลัง ทวิ ีเĀนิĂ่ กิาลั  กิร์ะบัวินิกิาร์

วิจิยัปร์ะกิĂบัด้วิยร์ายลัะเĂยีดดงัต่Ăไปนิี�

ประชากร (Population) เĂกิÿาร์แลัะÿ่�Ăปร์ะวิตัทิี�เกิี�ยวิกิบัั ทวิ ีบัรู์ณเขตต์ ได้แก่ิ 1) ĀนิงัÿĂ่ปร์ะวิตั ิ เชดิชู

เกิยีร์ต ิทวิ ีบัรู์ณเขตต ปี 2536 โดย ÿพุัจน์ิ พัฤกิษ์วินัิ 2) ข้Ăควิามป้ายจดัแÿดงพัพิิัธุภณัฑ์ิพั่�นิบ้ัานิจ่าทวิ ีได้แก่ิ ภาพั

ÿำาเนิาป้าย ภาพัถ่ายคำาบัร์ร์ยายวิตัถจุดัแÿดง, แลัะ 3) คลัปิÿมัภาษ์ณ์ที�บันัิทกึิในิพัพิัธิุภณัฑ์ิ โดยข้Ă 2 แลัะ 3 จะศึกิษ์า

ที�ตดิตั�งปร์ากิฏในิพัพิัธิุภณัฑ์ิช่วิงมกิร์าคม – กิร์กิฎาคม ปี พั.ศ. 2568 เท่านิั�นิ
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กลุม่ตวัอย่าง (Sampling) เลัĂ่กิแบับัเจาะจง (purposive sampling) โดยคดัเฉพัาะÿ่�Ăที� กิล่ัาวิถึงĂย่าง

ชดัเจนิ ได้แก่ิ ชวีิติกิาร์ทำางานิขĂงทวิ ีกิาร์ÿะÿมขĂงเก่ิา งานิบัรู์ณะ ลักัิษ์ณะพัทุธุศลิัป์ เช่นิ ÿ ีแÿง ท่าทาง ÿดัÿ่วินิ แลัะ

คำายกิย่Ăงเชิงปร์ะวิตัศิาÿตร์์Āร่์Ăวิชิากิาร์.

เกณฑ์ิคัุดูเลอืก (Criteria) ข้ĂควิามĀร่์Ăช่วิงคลัปิที�ĂธุบิัายเĀตกุิาร์ณ์ กิาร์กิร์ะทำา ลักัิษ์ณะงานิตามĀวัิข้Ăข้าง

ต้นิ ป้ายจัดแÿดงที�มคีำาบัร์ร์ยายวิตัถุĀร์Ă่ปร์ะวิตั ิคำาบัร์ร์ยายภาพัที�Ăธุบิัายที�มาแลัะควิามĀมายขĂงวิตัถ ุยกิเว้ินิ ข้Ăมลูั

ที�เป็นิเพัยีงกิาร์กิล่ัาวิถงึทั�วิไปโดยไม่มรี์ายลัะเĂยีดเชงิเนิ่�ĂĀา ÿ่�Ăที�ซำ�าซ้Ăนิโดยไม่มข้ีĂมลูัเพัิ�ม ÿ่�Ăที�ไม่ÿามาร์ถตร์วิจÿĂบั

แĀล่ังที�มาได้.

การสูงัเกตการณ์ภาคุสูนาม (Field observation) ผูว้ิจัิยใช้วิธีิุกิาร์ดำาร์งĂยูกั่ิบัพั่�นิที� (Immersion) ณ พัพิัธิุภัณฑ์ิ

พั่�นิบ้ัานิจ่าทวีิแลัะโร์งĀล่ัĂพัร์ะ เพ่ั�Ăซมึซบัับัร์ร์ยากิาศ วิถีิชวีิติ แลัะบันัิทึกิข้Ăมลูัเชงิÿนุิทรี์ยภาพัÿำาĀร์บัันิำามาใช้ปร์ะกิĂบั

Ăาร์มณ์แลัะควิามร์ูÿ้กึิ 

วธิิก้ารเกบ็รวบรวมข้อมลู (Data Collective) ผูว้ิจิยัใช้วิธิุกีิาร์เกิบ็ัข้Ăมลูัแบับัÿามเÿ้า (Triangulation) เพ่ั�Ă

ควิามถกูิต้ĂงขĂงเน่ิ�ĂĀา ได้แก่ิ กิาร์ÿงัเคร์าะĀ์ข้ĂมลูัจากิเĂกิÿาร์ที�เกิี�ยวิข้Ăงโดยมขีั�นิตĂนิกิาร์เกิบ็ัข้Ăมลูัเชงิปฏบิัตัดิงัต่Ă

ไปนิี�   1) ร์วิบัร์วิมไฟล์ัต้นิฉบับััแลัะÿำาเนิาดจิทิลััขĂงทกุิแĀล่ังที�มĂียู ่2) ÿแกินิĀร์Ă่ถ่ายภาพัป้ายแลัะคำาบัร์ร์ยายในิควิาม

ลัะเĂียดÿงูเกิบ็ัเป็นิไฟล์ัภาพัแลัะÿำาเนิาข้Ăควิาม 3) ทำา transcription ขĂงคลิัปÿมัภาษ์ณ์ทั�งĀมด ร์ะบัเุวิลัาเร์ิ�ม ÿิ�นิÿุด

ขĂงแต่ลัะช่วิงคำาพัดู 4) ÿร้์างฐิานิข้Ăมลูัในิร์ปูแบับัตาร์าง โดยบันัิทกึิĀมวิดÿำาคญั เช่นิ ร์ĀÿัĀน่ิวิย ข้Ăควิามต้นิฉบับัั ควิาม

Āมาย ปร์ะเภทÿญัญะ 5) ÿำาร์Ăงข้Ăมลูัแลัะจดัเกิบ็ัไฟล์ัต้นิฉบับััพัร้์ĂมบันัิทกึิเวิĂร์์ชนัิ 

การวิเคุราะห์์ข้อมลู 

ใช้เกณฑ์ิการวเิคุราะห์์เนื�อห์าแบบตั�งเดูมิ (Conventional Content Analysis) เป็นิวิธิุกีิาร์วิเิคร์าะĀ์ข้Ăมูลั

เชงิคณุภาพั ÿำาĀร์บัังานิวิจิยัที�ยงัไม่มทีฤษ์ฎรี์Ăงร์บััĀร์Ă่ยงัไม่เคยมกีิาร์ศกึิษ์าเชงิลักึิมาก่ิĂนิ จดุเด่นิขĂงวิธิุนีิี�คĂ่ ไม่กิำาĀนิด

ร์ĀÿัĀร์Ă่Āวัิข้Ăไว้ิล่ัวิงĀน้ิา แต่ใĀ้ร์ĀÿัแลัะĀวัิข้Ăเกิดิขึ�นิจากิกิาร์Ă่านิแลัะทำาควิามเข้าใจข้Ăมลูัโดยตร์งร์ะĀว่ิางกิาร์วิเิคร์าะĀ์ 

(Hsieh & Shannon, 2005)  มขีั�นิตĂนิโดยÿร์ปุตามลัำาดบััดงัต่Ăไปนิี� 

1) กิาร์วิิเคร์าะĀ์เนิ่�ĂĀาแบับัตั�งเดิมเน้ินิกิาร์ÿร้์างควิามเข้าใจจากิข้Ăมูลัจริ์ง โดยผู้วิิจัยจะĂ่านิเĂกิÿาร์Āร์่Ă 

ข้Ăควิามเพ่ั�ĂใĀ้เĀน็ิควิามĀมายที�ซ่ĂนิĂยูใ่นิข้Ăมลูั ไม่Ăงิกิร์Ăบัทฤษ์ฎเีดิม

2) ขั�นิตĂนิกิาร์วิเิคร์าะĀ์ เร์ิ�มจากิกิาร์Ă่านิข้Ăมลูัทั�งĀมดเพั่�Ăทำาควิามเข้าใจ จากินิั�นิจึงค้นิĀาคำาĀร์Ă่ข้Ăควิาม 

ที�ÿะท้ĂนิควิามĀมาย แล้ัวิกิำาĀนิดร์Āัÿ (Code) เพ่ั�ĂแทนิควิามĀมายเĀล่ัานิั�นิ ทำากิาร์เปิดร์Āัÿ (Open Coding) 

แลัะปร์ับัใĀ้เĀมาะÿม ก่ิĂนินิำาร์Āÿัที�ได้มาจัดกิลัุ่มเป็นิĀัวิข้Ăเร์่�Ăง (Category) แลัะĀัวิข้Ăเร์่�Ăงร์Ăง (Subcategory)  

ตามควิามÿมัพันัิธ์ุขĂงควิามĀมาย

 ผู้ลลพัิธ์ิของการวิเคุราะห์์ ได้กิลัุม่Āวัิข้Ăเร่์�Ăงที�ปร์ะกิĂบัด้วิยร์Āัÿที�มคีวิามĀมายใกิล้ัเคยีงกินัิ แต่คร์Ăบัคลัมุ

เนิ่�ĂĀาทั�งĀมดĂย่างเĀมาะÿม นิĂกิจากินิี�ผู้วิิจัยยังปร์ะยุกิต์แนิวิคิดขĂง Charles Peirce ได้แก่ิ ไĂคĂนิที�ÿะท้Ăนิ 

ร์ปูลักัิษ์ณ์แลัะคณุลักัิษ์ณะดัชนิทีี�ชี�ถงึกิาร์กิร์ะทำาแลัะเĀตุกิาร์ณ์ แลัะÿญัลักัิษ์ณ์ที�ÿะท้Ăนิคณุค่าทางวัิฒนิธุร์ร์มแลัะĂดุมคติ

มาเป็นิกิร์Ăบัเชิงÿญัญะในิกิาร์นิำาไปเร์ยีบัเร์ยีงเนิ่�ĂĀาจากิกิาร์ค้นิพับัด้วิยĀน่ิวิยวิเิคร์าะĀ์  จากินิั�นินิำาข้Ăมลูัชดุนิี�ไปปร์ะยกุิต์

กิบััแนิวิคดิงานิวิจิยัÿร้์างÿร์ร์ค์เชิงปัญญาแลัะปร์ะพันัิธ์ุข้Ăควิามเป็นิเนิ่�Ăเพัลัง 
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เกณฑ์ิการเลอืกห์น่วยวเิคุราะห์์ จะต้Ăงมาจากิชดุเกิณฑ์ิตวัิĂย่าง ได้แก่ิ ชวีิติกิาร์ทำางานิ (ร์Āÿั L) กิาร์ÿะÿม 

(ร์Āÿั C) กิาร์บัรู์ณะ (ร์Āÿั B) ลักัิษ์ณะพัทุธุศลิัป์ (ร์Āÿั A) คำายกิย่Ăง (ร์Āÿั H)  จากินิั�นินิำาข้Ăมลูัมาวิเิคร์าะĀ์ข้ĂมลูัÿำาĀร์บัั

เป็นิฐิานิคดิในิกิาร์ปร์ะพันัิธ์ุบัทเพัลัง 

ตารางท้� 1 ตาร์างแÿดงฟิลัด์ข้Ăมลูัที�บันัิทกึิÿำาĀร์บััแต่ลัะĀน่ิวิยวิเิคร์าะĀ์

ผู้ลการวจิ้ยั 

ผลักิาร์วิจิยัในิÿ่วินินิี�ÿามาร์ถÿร์ปุแลัะเร์ยีบัเรี์ยงเป็นิลัำาดบััขั�นิตĂนิที�ชดัเจนิ 3 ปร์ะกิาร์ เพ่ั�ĂใĀ้เĀน็ิภาพัร์วิมขĂง

กิาร์ค้นิพับัแลัะกิาร์นิำาไปใช้ในิกิาร์ÿร้์างÿร์ร์ค์เนิ่�Ăเพัลังปร์ะกิĂบัÿาร์คด ี ปร์ะกิĂบัไปด้วิย 1) ข้Ăมลูัทั�วิไปที�ค้นิพับัจากิÿ่�Ă

แลัะกิาร์ÿงัเกิตภาคÿนิาม 2) กิาร์จดัĀมวิดĀมูช่ั�นิต้นิตามกิร์ĂบัÿญัญะขĂงเพัยีร์์ซ 3) จนิิตนิากิาร์ในิกิาร์ÿร้์างเนิ่�Ăเพัลัง  

1. ข้อมลูทั�วไปท้�คุ้นพิบจ้ากสืู�อและการสูงัเกตภาคุสูนาม

 จากิกิาร์ศึกิษ์าชวีิปร์ะวิตัแิลัะÿ่�Ăปร์ะวิตั ิ ตลัĂดจนิข้Ăมลูัด้วิยกิาร์ÿังเกิตภาคÿนิาม ขĂงทวิ ี บัรู์ณเขตต์ พับัว่ิา 

มÿีาร์ะÿำาคัญที�ÿะท้Ăนิทั�งชวีิติกิาร์ทำางานิ กิาร์ÿะÿม กิาร์บัรู์ณะ ลักัิษ์ณะพุัทธุศลิัป์ แลัะคำายกิย่Ăง ข้ĂมลูัเĀล่ัานิี�ไม่เพัยีง

เป็นิข้Ăเทจ็จร์งิเชงิปร์ะวิตั ิแต่ยงัมมีติทิางคณุค่าแลัะควิามĀมายที�ÿามาร์ถนิำามาตคีวิามต่Ăได้

1.1 ชวีิติกิาร์ทำางานิ

จ่าÿบิัเĂกิ ทวิ ี บูัร์ณเขตต์ เกิดิ พั.ศ. 2475 แลัะปัจจบุันัิĂาย ุ 94 ปี (พั.ศ. 2569). เร์ิ�มต้นิจากิควิามยากิจนิ  

เดินิทางไปกิรุ์งเทพัฯ ในิช่วิงวัินิĀยุดเพ่ั�ĂฝึกิงานิศิลัปะกัิบัĂาจาร์ย์ที� โร์งเรี์ยนิเพัาะช่างจนิเกิิดควิามชำานิาญด้านิปั�นิ 

แลัะĀล่ัĂ เม่�Ăกิลัับัมาที�จังĀวิัดพัิษ์ณุโลักิท่านิผันิตัวิเป็นิช่างĀล่ัĂพัร์ะม่ĂĂาชีพั พััฒนิาฝีม่Ăจนิมีช่�Ăเÿียงแลัะต่Ăมา 

ได้ก่ิĂตั�งโร์งĀล่ัĂพัร์ะÿกิลุัช่างจ่าทวิทีี�เป็นิศนูิย์กิาร์เร์ยีนิร์ูแ้ลัะผลิัตงานิĀล่ัĂพัร์ะขนิาดต่าง ๆ

1.2 กิาร์ÿะÿม

ทวิ ี บัรู์ณเขตต์ มบีัทบัาทเป็นินัิกิÿะÿมเชงิĂนิรุ์กัิษ์์ในิพั่�นิที� เม่�Ăคนิทิ�งขว้ิางขĂงเก่ิา ท่านิจะĂĂกิเดนิิร์วิบัร์วิม

เคร่์�Ăงใช้พั่�นิบ้ัานิ เคร์่�Ăงปั�นิดินิเผา เคร่์�Ăงÿงัคโลักิ แลัะพัร์ะเคร่์�Ăง จนิกิลัายเป็นิคĂลัเล็ักิชันิขนิาดใĀญ่ที�ต่Ăมาพัฒันิาเป็นิ 

พัพิัธิุภณัฑ์ิพั่�นิบ้ัานิจ่าทวีิ  พั่�นิที�เกิบ็ัร์กัิษ์าวิถิชีวีิติแลัะวิตัถทุ้Ăงถิ�นิ เปิดใĀ้ปร์ะชาชนิ นิกัิศกึิษ์า แลัะนิกัิวิจิยัเข้าศกึิษ์า เป็นิ

ตวัิĂย่างกิาร์เปลัี�ยนิขĂงที�ถกูิทĂดทิ�งใĀ้กิลัายเป็นิมร์ดกิชมุชนิ

1.3 กิาร์บัรู์ณะ

งานิขĂงทวิ ี บัรู์ณเขตต์ คร์Ăบัคลัมุกิาร์บัรู์ณะแลัะกิาร์Āล่ัĂพัร์ะเพั่�Ăใช้ในิพัธิุกีิร์ร์มแลัะกิาร์จดัแÿดง ท่านิใช้วิธิุี

กิาร์ทำางานิที�ปร์ะณตี เช่นิ กิาร์Āล่ัĂแยกิชิ�นิแล้ัวินิำามาเช่�Ăมต่Ăเพั่�ĂใĀ้ลัวิดลัายคมชดั แม้จะมีต้นิทนุิแลัะเวิลัาÿงูกิว่ิากิาร์
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Āล่ัĂคร์ั�งเดยีวิ โร์งĀล่ัĂขĂงท่านิยงัเป็นิÿถานิที�ฝึกิงานิใĀ้ช่างร์ุน่ิใĀม่แลัะเป็นิแĀล่ังรั์บังานิบัรู์ณะจากิวิดัแลัะĀน่ิวิยงานิ

ต่าง ๆ ในิภมิูภาค

1.4 ลักัิษ์ณะพัทุธุศลิัป์แลัะแนิวิควิามงาม

ทศันิะขĂงทวิต่ีĂพัทุธุศลิัป์คĂ่“กิาร์บัชูาด้วิยใจ  งานิเร์ิ�มจากิกิาร์บัร์ร์จงควิามร์กัิแลัะกิาร์ÿลักัิด้วิยใจ มากิกิว่ิาจะ

เร์ิ�มจากิเทคนิคิเพัยีงĂย่างเดยีวิ ผลังานิเน้ินิ ÿดัÿ่วินิทĂงคำา (Golden Ratio) แลัะกิาร์ĂĂกิแบับัใĀ้ÿวิยงามเม่�ĂมĂงจากิ

มมุกิร์าบัไĀว้ิ มท่ีาทางแลัะĂริ์ยิาบัถที�เช่�Ăมโยงกิบััÿญัลักัิษ์ณ์ทางศาÿนิา เช่นิ ดĂกิบัวัิ เทคนิคิกิาร์ทำางานิÿะท้Ăนิควิาม

ปร์ะณตีเĀนิĂ่กิร์ะแÿพัาณชิย์ แลัะจริ์ยธุร์ร์มขĂงผูÿ้ร้์าง เช่นิ กิาร์ทำาลัายพัมิพ์ัĀลังัผลัติเพั่�Ăร์กัิษ์าควิามศกัิดิ�ÿิทธุิ�ขĂงวิตัถุ

1.5 คำายกิย่Ăงแลัะบัทบัาทÿาธุาร์ณะ

ผลังานิแลัะกิาร์ĂทิุศตนิขĂงทวิบีัรู์ณเขตต์ได้รั์บักิาร์ยกิย่Ăงทั�งในิร์ะดบััท้Ăงถิ�นิแลัะร์ะดบััชาต ิท่านิได้รั์บัตำาแĀน่ิง 

ศลิัปินิแĀ่งชาติ แลัะได้ร์บััร์างวัิลัเชดิชูเกีิยร์ติĀลัายคร์ั�ง นิĂกิจากิกิาร์ÿร้์างงานิยังมีบัทบัาทÿาธุาร์ณะในิด้านิกิาร์ใĀ้ทนุิกิาร์

ศกึิษ์า กิาร์เป็นิวิทิยากิร์ แลัะกิาร์ÿ่งต่Ăทกัิษ์ะใĀ้ช่างร์ุน่ิĀลังั ผลังานิแลัะพัพิิัธุภณัฑ์ิพั่�นิบ้ัานิจ่าทวิจีงึทำาĀน้ิาที�เป็นิแĀล่ัง

ควิามร์ูข้ĂงชมุชนิในิจงัĀวิดัพัษิ์ณุโลักิ

2. การจ้ดัูห์มวดูห์มูชั่�นต้นตามกรอบสูญัญะของเพ้ิยร์ซ์

ข้Ăมลูัที�ได้ถกูินิำามาจดัĀมวิดĀมูต่ามกิร์ĂบัÿญัญะขĂง Charles Peirce ได้แก่ิ ไĂคĂนิ ที�ÿะท้Ăนิร์ปูลักัิษ์ณ์

แลัะคุณลัักิษ์ณะ ดัชนิี ที�ชี�ถึงกิาร์กิร์ะทำาแลัะเĀตุกิาร์ณ์ แลัะÿัญลัักิษ์ณ์ที�ÿะท้Ăนิคุณค่าทางวิัฒนิธุร์ร์มแลัะĂุดมคติ  

กิาร์จดัĀมวิดĀมูเ่ช่นินิี�ทำาใĀ้ข้Ăมลูัที�ĀลัากิĀลัายถกูิแปลังเป็นิโคร์งÿร้์างที�ชดัเจนิแลัะตร์วิจÿĂบัได้ซึ�งÿามาร์ถจดัĂĂกิมา

เป็นิกิลัุม่คำาได้ดงัตาร์างที� 2 ต่Ăไปนีิ�

ตารางท้� 2 กิาร์จดัĀมวิดข้Ăควิามที�พับัแลัะกิลัุม่ข้Ăควิามที�จัดĀมวิดĀมูจ่ากิแĀล่ังข้Ăมลูั
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ตารางท้� 2 กิาร์จดัĀมวิดข้Ăควิามที�พับัแลัะกิลัุม่ข้Ăควิามที�จดัĀมวิดĀมูจ่ากิแĀล่ังข้Ăมลูั (ต่Ă)

จากิตาร์างที� 2 แÿดงใĀ้เĀน็ิว่ิา จากิกิาร์จดัĀมวิดĀมูข้่Ăมลูัชั�นิต้นิตามกิร์ĂบัÿญัญะขĂง Charles Peirce (1955) 

ÿามาร์ถเĀน็ิได้ว่ิาข้ĂควิามจากิแĀล่ังข้Ăมลูัชวีิปร์ะวิตัแิลัะÿ่�Ăปร์ะวิติัขĂงทวิ ีบัรู์ณเขตต์ ถูกิแปลังเป็นิโคร์งÿร้์างที�ชดัเจนิ

แลัะตร์วิจÿĂบัได้ โดยแบ่ังĂĂกิเป็นิÿามปร์ะเภทĀลักัิคĂ่ ไĂคĂนิที�ÿะท้Ăนิร์ปูลักัิษ์ณ์แลัะคณุลักัิษ์ณะขĂงงานิศลิัป์ ดชันิี 

ที�ชี�ถงึกิาร์กิร์ะทำาแลัะเĀตกุิาร์ณ์จร์งิในิชวีิติกิาร์ทำางานิแลัะกิาร์บัรู์ณะ แลัะ ÿญัลักัิษ์ณ์ ที�ÿะท้Ăนิคณุค่าทางวิฒันิธุร์ร์ม 

Ăดุมคต ิแลัะกิาร์ยกิย่Ăงเชงิÿงัคม

 กิาร์จำาแนิกิเช่นินิี�ทำาใĀ้ข้Ăมลูัที�ĀลัากิĀลัายถกูิจดัเป็นิĀมวิดĀมูท่ี�มคีวิามĀมายเฉพัาะ ÿามาร์ถใช้เป็นิฐิานิในิ

กิาร์ÿร้์างÿร์ร์ค์เนิ่�Ăเพัลังได้Ăย่างมีร์ะบับั โดยแต่ลัะĀมวิดĀมูไ่ม่เพัยีงบัĂกิเล่ัาเร์่�Ăงร์าวิเชงิปร์ะวิตั ิ แต่ยงัทำาĀน้ิาที�เป็นิ  

ÿิ�งแวิดล้ัĂมทางควิามคดิ ที�เปิดพั่�นิที�ใĀ้เกิดิจนิิตนิากิาร์แลัะกิาร์ตคีวิามเชงิÿร้์างÿร์ร์ค์ ผลัลัพััธ์ุคĂ่กิาร์ได้วิลีัÿำาคัญแลัะ 

ภาพัเชิงÿัญญะที�พัร้์Ăมนิำาไปใช้เป็นิแกินิขĂงเนิ่�Ăเพัลัง ซึ�งจะช่วิยใĀ้เพัลังปร์ะกิĂบัÿาร์คดีÿะท้Ăนิทั�งชีวิิตกิาร์ทำางานิ  

คณุค่าทางศลิัป์ แลัะĂตัลักัิษ์ณ์ขĂงทวิ ีบัรู์ณเขตต์

3. จ้นิตนาการในการสูร้างเนื�อเพิลง  

เม่�Ăข้ĂมลูัถกูิจดัĀมวิดĀมูแ่ล้ัวิ จงึถกูินิำามาใช้เป็นิÿิ�งแวิดล้ัĂมทางควิามคดิแลัะแร์งบันัิดาลัใจในิกิาร์ÿร้์างÿร์ร์ค์ 

เนิ่�Ăเพัลัง โดยผูว้ิจัิยเลัĂ่กิวิลัÿีำาคญัแลัะภาพัเชิงÿญัญะมาเป็นิแกินิขĂงเนิ่�ĂĀา แล้ัวิร้์Ăยเร์ยีงเป็นิโคร์งเร์่�Ăงเพัลังที�เล่ัาเĀตกุิาร์ณ์  

ยำ�าคณุค่า แลัะค้นิĀาĂตัลักัิษ์ณ์ ผลัลัพััธ์ุคĂ่เนิ่�Ăเพัลังที�มรี์ากิฐิานิเชงิปร์ะวิตัแิลัะควิามĀมายเชงิวิฒันิธุร์ร์ม ÿามาร์ถÿ่�Ăÿาร์
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Ăตัลักัิษ์ณ์ขĂงช่างฝีมĂ่แลัะคณุค่าทางพัทุธุศลิัป์ได้Ăย่างมเีĀตุผลั ÿามาร์ถจดัĂĂกิมาเป็นิเนิ่�ĂเพัลังทวิเีĀนิĂ่กิาลัที�ผูว้ิจิยั 

ได้ÿร้์างÿร์ร์ค์ดงัตาร์างที� 3 ต่Ăไปนีิ�

ตารางท้� 3 กิาร์ÿร้์างÿร์ร์ค์เพัลัง ทวิ ีเĀนิĂ่ กิาลัแลัะตคีวิามÿญัญะขĂง Charles Peirce
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ตารางท้� 3 กิาร์ÿร้์างÿร์ร์ค์เพัลัง ทวิ ีเĀนิĂ่ กิาลัแลัะตคีวิามÿญัญะขĂง Charles Peirce (ต่Ă)

จากิตาร์างที� 3 แÿดงใĀ้เĀ็นิวิ่ากิาร์ÿร์้างÿร์ร์ค์เพัลังทวิี เĀนิ่Ă กิาลั แลัะกิาร์ตีควิามÿัญญะตามกิร์Ăบัÿัญญะ

ขĂง Charles Peirce  (1955) พับัวิ่าแต่ลัะบัร์ร์ทัดขĂงเพัลังมีร์ากิฐิานิเช่�Ăมโยงกิับัชีวิปร์ะวิัติแลัะพัุทธุศิลัป์ขĂง 

ทวิ ีบัรู์ณเขตต ์Ăย่างชดัเจนิ โดยÿามาร์ถแบ่ังĂĂกิเปน็ิÿามมติÿิำาคญัคĂ่ 1) มติชิวีิติกิาร์ทำางานิที�เนิ่�ĂเพัลังÿะทĂ้นิเจตนิา

แลัะคา่นิยิมที�เนิน้ิ “ใจ” ควิามร์กัิ แลัะควิามปร์ะณตีในิกิาร์ÿร์า้งงานิศลิัป ์พัร์Ă้มทั�งชี�ถงึกิร์ะบัวินิกิาร์ทำางานิจร์งิที�ตĂ้ง 

ใช้ควิามเพัียร์แลัะเทคนิิคลัะเĂียดĂ่Ăนิ 2) มิติกิาร์ÿะÿมแลัะกิาร์บัูร์ณะ  เนิ่�ĂเพัลังแÿดงทัศนิคติĂนิุรั์กิษ์์แลัะ 

กิาร์กิร์ะทำาเชงิปฏบิัตัใินิกิาร์ร์วิบัร์วิมแลัะฟ้�นิฟวูิตัถุโบัร์าณ ซึ�งÿĂดคลัĂ้งกิบัับัทบัาทขĂงทวิ ีบัรู์ณเขตต ์ในิฐิานิะผู้Ăนิรุ์กัิษ์์

แลัะผูบ้ัรู์ณะมร์ดกิทĂ้งถิ�นิ 3) มติพิัทุธุศลิัป์แลัะคำายกิยĂ่ง เนิ่�ĂเพัลังÿะทĂ้นิทั�งรู์ปลักัิษ์ณเ์ชงิÿนุิทร์ยีะ (icon) แลัะคณุคา่

ทางวัิฒนิธุร์ร์ม (symbol) เช่นิ กิาร์Āลั่Ăพัร์ะเพั่�Ăพัุทธุบัูชา กิาร์ยกิย่Ăงคุณค่าควิามงาม แลัะกิาร์จาร์ึกิช่�ĂใĀ้คงĂยู่ 

เĀนิ่Ăกิาลั

อภปิรายผู้ลการวจัิ้ย

งานิวิจิยัฉบับัันิี�ปร์ะÿบัควิามÿำาเร์จ็ตามวิตัถปุร์ะÿงคĀ์ลักัิ คĂ่เพั่�Ăวิเิคร์าะĀช์วีิปร์ะวิติัแลัะควิามงามพัทุธุศลิัป์

ขĂง ทวิี บัูร์ณเขตต์ ผ่านิÿ่�Ăปร์ะวิัติแลัะจัดกิลัุ่มเนิ่�ĂĀาÿัญญะในิกิาร์ปร์ะพันัิธุ์บัทเพัลัง ทวิี เĀนิ่Ă กิาลั กิร์ะบัวินิกิาร์

วิจิยัผÿานิกิาร์Ă่านิเชงิเนิ่�ĂĀา (content analysis) กิบัักิร์Ăบัÿัญญะวิทิยาแลัะงานิวิจัิยศิลัปะÿร้์างÿร์ร์ค์ ทำาใĀ้ÿามาร์ถ

ดึงคำาÿำาคัญ ภาพัเชิงÿัญลัักิษ์ณ์ แลัะข้Ăมูลัซำ�าซ้ĂนิจากิแĀล่ังข้ĂมูลัĀลัักิ ได้แกิ่ Āนิังÿ่Ăปร์ะวิัติ ป้ายจัดแÿดง ภาพัคำา

บัร์ร์ยาย แลัะคลัิปÿัมภาษ์ณ์ แลั้วิจัดกิลัุ่มเป็นิแกิ่นิĀลัักิĀ้าเร่์�Ăง ค่Ă ชีวิิตกิาร์ทำางานิ กิาร์ÿะÿม กิาร์บัูร์ณะ ลัักิษ์ณะ

พัุทธุศิลัป์ แลัะคำายกิย่Ăง

กิาร์วิิเคร์าะĀ์ชี�วิ่าแต่ลัะแกิ่นิÿาร์ะมีบัทบัาทเชิงควิามĀมายที�แตกิต่างกิันิแลัะÿามาร์ถนิำาไปใช้ในิกิาร์

ĂĂกิแบับัโคร์งÿร์้างเนิ่�Ăเพัลังได้Ăย่างเป็นิร์ะบับั แกิ่นิที�เลั่าเĀตุกิาร์ณ์Āร์่Ăกิร์ะบัวินิกิาร์ เช่นิ ชีวิิตกิาร์ทำางานิ กิาร์

ÿะÿม กิาร์บัูร์ณะใช้ไปกิับักิาร์เลั่าเร์่�Ăงร์าวิเป็นิท่Ăนิย่Ăย (Verse) โดยใช้ข้Ăควิามที�ĂธุิบัายเĀตุกิาร์ณ์ ÿถานิกิาร์ณ์ 
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Āร์่Ăกิาร์กิร์ะทำาเป็นิแกินิเลั่า ÿ่วินิแกิ่นิที�ÿะท้Ăนิคุณค่า ควิามศรั์ทธุา แลัะมร์ดกิทางวัิฒนิธุร์ร์ม เช่นิ ลัักิษ์ณะพุัทธุ

ศิลัป์ คำายกิย่Ăง นิำาไปใช้เทียบัเคียงในิท่Ăนิที�ต้Ăงกิาร์ยำ�าควิามĀมายแลัะÿร์้างกิาร์จดจำา (chorus/hook) เพัร์าะ

ทำาĀนิ้าที�เป็นิข้ĂควิามเชิงĂุดมคติที�ÿร์ุปแกิ่นิเร์่�Ăงแลัะกิร์ะตุ้นิควิามร์ู้ÿึกิร์่วิมขĂงผู้ฟัง ในิกิาร์วิิจัยนิี�มีกิาร์เลั่นิคำาในิ

กิาร์ปร์ะพัันิธุ์เนิ่�Ăเพัลังเช่นิ “บัร์ร์จงควิามร์ักิด้วิยกิานิต์ÿลัักิ”เป็นิกิาร์เลั่Ăกิใช้คำาวิ่า กิานิต์ ที�มีควิามĀมายวิ่า ใจ 

เพั่�Ăÿ่�ĂควิามĀมายวิ่า กิาร์ÿร์้างÿร์ร์ค์งานิพัุทธุศิลัป์แลัะพัิพิัธุภัณฑิ์ ใช้ใจเป็นิĀลัักิในิกิาร์ÿร์้างÿร์ร์ค์งานิ Āร์่Ăจะ

เป็นิคำาวิ่า “ถ่Ăงแถ้วิไม่แคลั้วิงามพัร์ิ�ง ร์จิตบัร์ร์จงคลั้Ăงคงมะลั่าวิเมลัา” ค่Ăคำาที�ตั�งใจÿ่�ĂควิามĀมายถึงพัุทธุศิลัป์ 

วิา่ ถงึแมจ้ะĀลัĂ่พัมิพัต์ามจนิิตนิากิาร์ขึ�นิใĀมต่ามแบับัÿกิลุัชา่งจา่ทวิ ีแตก่ิÿ็วิยงามÿĂดคลัĂ้งกิบััĂงคพ์ัร์ะพัทุธุชนิิร์าช 

Ăงค์จร์ิงในิเชิงพัุทธุศิลัป์จนิได้ร์ับักิาร์ยĂมร์ับั

เม่�Ăเปร์ยีบัเทยีบักิบัังานิวิจิยัในิปร์ะเทศไทยที�เกิี�ยวิขĂ้ง ผลักิาร์วิจิยัÿĂดคลัĂ้งแลัะตĂ่ยĂดแนิวิคดิÿำาคญังานิ

วิิจัยงานิวิิเคร์าะĀ์ÿัญญะในิเพัลังมาร์์ชขĂงโร์งเร์ียนิ (Yasinee, 2021) แÿดงใĀ้เĀ็นิวิิธุีกิาร์จำาแนิกิชั�นิควิามĀมายในิ

เนิ่�Ăเพัลังเพั่�ĂĂ่านิĂุดมกิาร์ณ์ งานิวิิจัยนิี�นิำาĀลัักิกิาร์จำาแนิกินิี�มาปร์ับัใช้กิับัเĂกิÿาร์ปร์ะวิัติ ทำาใĀ้กิาร์เลั่Ăกิบัร์ร์ทัด

ÿำาคัญแลัะกิาร์วิางท่ĂนิคĂร์ัÿ (chorus) มีฐิานิเชิงควิามĀมายจากิแĀลั่งต้นิทาง ไม่ใช่กิาร์ตัดÿินิใจเชิงÿุนิทร์ียะ

ลัĂย ๆ  แลัะยังÿĂดคลั้Ăงกิับังานิวิิจัยเกิี�ยวิกิับักิาร์เลั่าเร์่�Ăงแลัะÿัญญะในิเพัลังลัูกิทุ่ง/ÿตร์ิง (Natthawat, 2019) 

ที�ย่นิยันิวิ่ากิาร์จัดวิางโคร์งเร์่�Ăงในิเพัลังต้Ăงเป็นิร์ะบับัเพ่ั�ĂใĀ้ท่Ăนิร์้Ăง  (verse) แลัะ คĂรั์ÿ (chorus) ทำางานิร์่วิม

กิันิได้ ผลักิาร์ศึกิษ์าพับัวิ่า กิาร์จัดลัำาดับัเนิ่�ĂĀาใĀ้เลั่าเĀตุกิาร์ณ์ตามชีวิปร์ะวัิติ แลั้วิใช้ท่Ăนิที�ÿร์ุปค่านิิยมเป็นิจุดยำ�า 

ทำาใĀ้เพัลังทั�งเลั่าเร์่�Ăงแลัะยำ�าควิามĀมายได้พัร์้Ăมกิันิ ÿĂดคลั้Ăงกิับัแนิวิทางที�งานิลัูกิทุ่ง/ÿตร์ิงเÿนิĂไวิ้ ÿุดท้ายงานิ

ที�วิ่าด้วิยเพัลังกิับัĂัตลัักิษ์ณ์ผู้ปร์ะพัันิธุ์ (Parin, 2016) ชี�วิ่าเพัลังเป็นิพั่�นิที�ปร์ะกิาศตัวิตนิขĂงผู้ÿร์้าง ผลัขĂงกิาร์

วิิจัยนิี�นิำาแนิวิคิดนิี�มาใช้โดยเลั่Ăกิวิลีัแลัะภาพัเชิงÿัญญะที�ไม่เพีัยงÿ่�Ăพัุทธุศิลัป์ แต่ยังปร์ะกิาศĂัตลัักิษ์ณ์ขĂงทวีิในิ

ฐิานิะช่างฝีม่ĂแลัะนัิกิĂนิุร์ักิษ์์ เช่นิ วิลัี “บัร์ร์จงควิามรั์กิด้วิยกิานิต์ÿลัักิ” “ชายผู้มากิ่Ăนิกิาลั” Āร์่Ă “ทวิี เĀนิ่Ă 

กิาลั” ซึ�งเม่�ĂวิางในิตำาแĀนิ่งที�เด่นิขĂงเนิ่�ĂเพัลังจะทำาĀนิ้าที�เป็นิเคร์่�ĂงĀมายปร์ะจำาตัวิที�ผู้ฟังจดจำาได้

ในิแง่มุมกิาร์ÿ่�ĂควิามĀมายพัุทธุศิลัปะแลัะในิเชิงปฏิบััติ งานิวิิจัยนิี�ได้มีกิาร์ถĂดร์Āัÿจากิÿัญญะเพั่�Ăจัด

ร์ะเบัียบัด้วิยกิาร์พััฒนิากิร์ะบัวินิกิาร์ที�ชัดเจนิÿำาĀร์ับักิาร์ÿร์้างเนิ่�Ăเพัลังจากิÿัญญะ ได้แกิ่ กิาร์จัดทำา ร์ะเบัียบั 

เกิ็บัข้ĂมูลัÿำาĀร์ับักิาร์เข้าร์Āัÿข้Ăควิามต้นิทาง กิาร์ÿกิัดวิลัีÿำาคัญ (Lexical anchors) กิาร์จัดกิลัุ่มธุีมเพั่�ĂกิำาĀนิด

บัทบัาทขĂงแตล่ัะทĂ่นิเพัลัง แลัะกิาร์ร่์างเนิ่�Ăเพัลังตน้ิแบับั (Annotated lyrics) ที�เช่�Ăมโยงแต่ลัะบัร์ร์ทัดกิบััแĀลัง่ที�มา 

แลัะควิามĀมายเชิงÿัญญะ กิร์ะบัวินิกิาร์นิี�ทำาใĀ้กิาร์ปร์ะพัันิธุ์เนิ่�Ăเพัลังมีร์ากิฐิานิเชิงปร์ะวิัติแลัะÿามาร์ถĂธุิบัาย

เĀตุผลักิาร์เลั่ĂกิคำาĀร์่Ăภาพัเชิงÿัญญะได้Ăย่างชัดเจนิ ÿĂดคล้ัĂงกิับั กิาร์พััฒนิาแลัะเพัิ�มมูลัค่างานิพัุทธุศิลัป์จังĀวิัด

แพัร์ ่(Panyawai, 2024) ที�พับัวิา่ กิาร์จะÿง่เÿร์มิพัทุธุศลิัปÿ์ูค่ณุคา่เพัิ�มขึ�นิจะตĂ้งÿĂดคลัĂ้งกิบััวิถิชีวีิติขĂงÿงัคมแลัะ

ÿร์า้งÿร์ร์คจ์ากิĂงคค์วิามร์ูÿู้ก่ิาร์นิำาเÿนิĂเร์่�Ăงร์าวิ แตต่Ă้งมวีิธิุกีิาร์เชงิร์ะบับัในิกิาร์ÿงัเคร์าะĀร์์ปูแบับัแลัะกิร์ะบัวินิกิาร์

เพั่�ĂใĀ้เกิิดควิามปร์ะณีต 

ÿร์ุปได้วิ่า งานิวิิจัยนิี�ตĂบัโจทย์วิัตถุปร์ะÿงค์โดยตร์ง จากิกิาร์วิิเคร์าะĀ์ชีวิปร์ะวิัติผ่านิÿ่�Ăปร์ะวิัติ ÿามาร์ถ 

ÿกิัดÿัญญะเชิงควิามĀมาย จัดกิลัุ่มเป็นิธุีม แลัะแปลังเป็นิเนิ่�Ăเพัลังต้นิแบับัที�มีร์ากิฐิานิเชิงปร์ะวิัติแลัะควิามĀมาย

เชิงวิัฒนิธุร์ร์ม กิาร์เช่�Ăมโยงกิับังานิวิิจัยไทยที�เกิี�ยวิข้Ăงช่วิยย่นิยันิกิร์Ăบัทฤษ์ฎีแลัะเพัิ�มควิามเป็นิไปได้เชิงปฏิบััติ  
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ทำาใĀ้ผลังานิเนิ่�Ăเพัลังที�เกิิดขึ�นิมีศักิยภาพัในิกิาร์ÿ่�Ăÿาร์มร์ดกิพุัทธุศิลัป์ขĂงทวีิ บัูร์ณเขตต์ ÿู่ผู้ชมร์่วิมÿมัย 

Ăย่างมีเĀตุผลัแลัะยั�งย่นิ

องค์ุคุวามรู้ท้�คุ้นพิบจ้ากการศิกึษา 

 งานิวิจิยัฉบับัันิี�นิำาเÿนิĂกิร์Ăบัควิามคดิแลัะกิร์ะบัวินิกิาร์ปฏบิัติัที�เช่�Ăมโยงร์ะĀวิา่งแนิวิคดิกิาร์วิจิยัÿร์า้งÿร์ร์ค์

ขĂงปร์ชีา เถาทĂง กิบััทฤษ์ฎÿีญัญะขĂงชาลัÿ ์เพัยีร์ซ์ เพั่�Ăแปลังชวีิปร์ะวิตัแิลัะÿ่�Ăปร์ะวิตัขิĂงทวิ ีบัรู์ณเขตต ์ใĀก้ิลัาย

เปน็ิวัิตถุดบิัเชิงควิามĀมายÿำาĀรั์บักิาร์ปร์ะพันัิธ์ุเนิ่�Ăเพัลังปร์ะกิĂบัÿาร์คดี ผลักิาร์ศึกิษ์าชี�ใĀ้เĀ็นิĂงค์ควิามร์ูÿ้ำาคญัÿาม

ปร์ะกิาร์ที�ปร์ะÿานิกิันิĂย่างเป็นิร์ะบับั

 ข้Ăแร์กิ  กิร์Ăบัศิลัปะเชิงปัญญาในิกิาร์ÿร้์างÿร์ร์ค์เพั่�Ăแต่งเนิ่�Ăเพัลัง ปร์ะยุกิต์ใช้แนิวิคิดขĂงปรี์ชา เถาทĂง 

เพั่�Ăเนิ้นิกิร์ะบัวินิกิาร์คิดแลัะกิาร์ตีควิามกิ่Ăนิกิาร์ปฏิบััติ แลัะตีกิร์Ăบักิาร์วิิเคร์าะĀ์ควิามĀมายเพั่�Ăกิาร์จัดĀมวิดĀมู่

ข้Ăมูลั ชีวิปร์ะวิัติแลัะวิัตถุจัดแÿดงทำาĀนิ้าที�เป็นิแร์งบัันิดาลัใจ 

 ข้ĂÿĂง  กิาร์วิิเคร์าะĀ์ÿ่�Ăÿัญญะเพั่�Ăจัดเป็นิข้Ăมูลัแกิ่นิÿาร์ะ เĂกิÿาร์ปร์ะวิัติแลัะÿ่�Ăพิัพัิธุภัณฑิ์ÿามาร์ถĂ่านิ

เปน็ิĀนิว่ิยควิามĀมายที�มโีคร์งÿร์า้งได ้เม่�Ăผÿานิกิาร์วิิเคร์าะĀเ์นิ่�ĂĀากิบัักิร์Ăบัเพัยีร์ซ์ ขĂ้ควิาม ภาพั แลัะวิลัจีะถกูิจดั

เปน็ิ ไĂคĂนิ ร์ปูลักัิษ์ณแ์ลัะคณุลักัิษ์ณะ ดชันิเีป็นิกิาร์กิร์ะทำาแลัะเĀตกุิาร์ณ ์ÿญัลักัิษ์ณเ์ปน็ิควิามĀมายเชงิวิฒันิธุร์ร์ม 

ทำาใĀ้กิาร์ÿกัิดคำาÿำาคัญÿำาĀร์ับัเนิ่�ĂเพัลังมีĀลัักิฐิานิĂ้างĂิงแลัะตร์วิจÿĂบัได้

 ข้Ăÿาม  กิาร์กิำาĀนิดĀน่ิวิยวิิเคร์าะĀ์ผ่านิร์Āัÿ ร์ายกิาร์วิลีัที�เป็นิแก่ินิ แลัะเร์ียบัเร์ยงเนิ่�Ăเพัลังที�ผูกิแต่ลัะ

บัร์ร์ทัดกัิบัแĀลั่งที�มาแลัะควิามĀมายเชิงÿัญญะ ทำาใĀ้กิาร์ตัดÿินิใจเชิงÿร์้างÿร์ร์ค์มีเĀตุผลัเชิงวิิชากิาร์

 เม่�Ăนิำามาจัดกิลัุ่มเป็นิแกิ่นิÿาร์ะĀลัักิĀ้าเร์่�Ăง ชีวิิตกิาร์ทำางานิ กิาร์ÿะÿม กิาร์บัูร์ณะ ลัักิษ์ณะพัุทธุศิลัป์ 

คำายกิย่Ăง จะÿามาร์ถวิางโคร์งเร์่�Ăงเนิ่�Ăเพัลังโดยเช่�Ăมข้ĂควิามเชิงดัชนิีกิับัเĀตุกิาร์ณ์ ข้Ăควิามเชิงÿัญลัักิษ์ณ์กัิบั

คุณค่า แลัะข้ĂควิามเชิงไĂคĂนิกิับัร์ูปลัักิษ์ณ์ ทำาใĀ้เกิิดเป็นิผลัลััพัธุ์ค่Ăเนิ่�Ăเพัลังที�มีร์ากิฐิานิเชิงปร์ะวิัติแลัะควิาม

Āมายเชิงวัิฒนิธุร์ร์ม ÿามาร์ถÿ่�ĂĂัตลัักิษ์ณ์ขĂงช่างฝีม่Ăแลัะคุณค่าทางพุัทธุศิลัป์แกิ่ผู้ฟังได้Ăย่างมีเĀตุผลัแลัะยั�งย่นิ

ทำาใĀ้ผลังานิเนิ่�Ăเพัลังไม่เพัียงงดงามทางภาษ์า แต่ยังเป็นิÿ่�Ăที�ร์ักิษ์าแลัะÿ่�Ăÿาร์มร์ดกิทางวิัฒนิธุร์ร์มĂย่างมีควิาม

Āมายดังภาพัที� 1
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ภาพิท้� 1 Ăงค์ควิามรู้์ที�ค้นิพับัจากิกิาร์ศกึิษ์า

งานิวิิจัยเชิงÿร้์างÿร์ร์ค์นิี�ได้ถ่ายทĂดเร์่�Ăงร์าวิขĂงทวีิ บัูร์ณเขตต์ ผ่านิกิาร์ผÿานิแนิวิคิดกิาร์วิิจัยÿร้์างÿร์ร์ค์ 

เชงิศลิัปะขĂงปร์ชีา เถาทĂง เข้ากิบััทฤษ์ฎีÿญัญะขĂงชาลัÿ์ เพัยีร์์ซ เพั่�Ăแปลังชวีิปร์ะวิติัแลัะÿ่�Ăปร์ะวิตัใิĀ้เป็นิวิตัถดุบิั

เชงิควิามĀมายÿำาĀร์บัักิาร์ปร์ะพันัิธ์ุเพัลัง ทวิ ีเĀนิĂ่ กิาลั

ข้Ăมูลัที�ค้นิพับัถกูิจดัĀมวิดĀมูต่ามกิร์Ăบัÿญัญะ ได้แก่ิ ไĂคĂนิที�ÿะท้Ăนิร์ปูลักัิษ์ณ์แลัะควิามงามขĂงพัทุธุศลิัป์ 

ดชันิทีี�ชี�ถงึกิาร์กิร์ะทำาแลัะเĀตุกิาร์ณ์จร์งิในิชีวิติกิาร์ทำางานิแลัะกิาร์บูัร์ณะ แลัะÿัญลักัิษ์ณ์ที�ÿ่�Ăคณุค่าทางวัิฒนิธุร์ร์มแลัะ

Ăดุมคต ิกิาร์จำาแนิกิเช่นินิี�ทำาใĀ้ข้Ăมลูัที�ĀลัากิĀลัายถูกิแปลังเป็นิโคร์งÿร้์างที�ชดัเจนิแลัะตร์วิจÿĂบัได้

เม่�Ăข้Ăมลูัถูกินิำามาÿร้์างเป็นิÿิ�งแวิดล้ัĂมทางควิามคดิ จงึเกิดิจนิิตนิากิาร์ในิกิาร์ร้์Ăยเร์ยีงเป็นิเนิ่�Ăเพัลังที�ÿะท้Ăนิทั�ง

เจตนิา ควิามเพีัยร์ แลัะคุณค่าทางศลิัป์ เนิ่�Ăเพัลัง ทวีิ เĀนิĂ่ กิาลั จงึไม่เพัยีงเป็นิงานิกิวิ ีแต่ยังเป็นิÿ่�Ăที�ร์กัิษ์าแลัะÿ่�Ăÿาร์

Ăตัลักัิษ์ณ์ขĂงช่างฝีมĂ่ พัร้์Ăมทั�งคณุค่าทางพัทุธุศลิัป์ใĀ้คงĂยู่เĀนิĂ่กิาลัเวิลัา.
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ข้อเสูนอแนะการวจิ้ยั 

ข้อเสูนอแนะในการนำาผู้ลการวจัิ้ยไปใช้

1. ผลักิาร์วิจิยัÿามาร์ถนิำาไปใช้ในิกิาร์ผลัติเพัลังปร์ะกิĂบัÿาร์คดี งานิแÿดง Āร์Ă่ÿ่�ĂศลิัปะĂ่�นิ ๆ เพั่�Ăÿ่�Ăÿาร์ 

คณุค่าทางวิฒันิธุร์ร์มแลัะĂตัลักัิษ์ณ์ขĂงทวีิ บัรู์ณเขตต์ใĀ้เข้าถงึÿาธุาร์ณะ

2. Āน่ิวิยงานิด้านิศิลัปะแลัะวัิฒนิธุร์ร์มÿามาร์ถนิำาผลักิาร์วิิจัยไปใช้เป็นิแนิวิทางในิกิาร์ĂĂกิแบับักิิจกิร์ร์ม 

เชงิÿร้์างÿร์ร์ค์ที�เช่�Ăมโยงคนิร์ุน่ิใĀม่กิบััมร์ดกิทางศลิัป์แลัะพัทุธุศลิัป์ 

ข้อเสูนอแนะสูำาห์รบัการวจัิ้ยคุรั�งต่อไป

งานิวิจิยัยังมีข้Ăจำากิดัที�ต้Ăงคำานิงึถึงแลัะแก้ิไขเพั่�ĂใĀ้ผลัลัพััธ์ุมคีวิามน่ิาเช่�ĂถĂ่ยิ�งขึ�นิ แĀล่ังข้Ăมูลัที�ใช้จำากิดัเฉพัาะ

ÿ่�Ăที�ไม่ใช่บัคุคลั จงึขาดมุมมĂงเชงิปากิเปล่ัาด้วิยกิาร์ÿัมภาษ์ณ์ที�ĂาจใĀ้บัริ์บัทĂาร์มณ์แลัะควิามทร์งจำาÿ่วินิบุัคคลั กิาร์ตี

ควิามÿัญญะมีĂงค์ปร์ะกิĂบัĂัตวิÿัิย แม้จะใช้ร์ะเบีัยบัเก็ิบัข้Ăมูลัร์Āัÿแลัะกิาร์ตร์วิจÿĂบัÿามเÿ้าแล้ัวิก็ิตาม ควิร์ศึกิษ์าเพัิ�ม

เตมิ เพั่�ĂวิดัควิามÿĂดคล้ัĂงขĂงกิาร์เข้าร์Āÿั กิบััทายาทĀร่์Ăผูเ้ชี�ยวิชาญท้Ăงถิ�นิเพั่�Ăยน่ิยนัิควิามถูกิต้ĂงขĂงกิาร์ตีควิาม 

แลัะกิาร์ทดลัĂงเชงิปฏบิัตัด้ิวิยกิาร์นิำาเนิ่�Ăเพัลังต้นิแบับัไปทดÿĂบักิบัักิลัุม่ตวัิĂย่างผูฟั้ง (Qualitative feedback) เพ่ั�Ă

ดวู่ิาข้Ăควิามที�ÿกิดัมาÿ่�ĂควิามĀมายตามที�ตั�งใจĀร์Ă่ไม่

กติติกรรมประกาศิ 

ผูว้ิจิยัขĂขĂบัคณุÿำานิกัิศลิัปะแลัะวิฒันิธุร์ร์ม มĀาวิทิยาลัยัร์าชภฏัพับิัลูัÿงคร์ามที�ใĀ้ทนุิÿนิบััÿนินุิกิาร์ขบััเคลั่�Ăนิ

ยทุธุศาÿตร์์ ปร์ะจำาปีงบัปร์ะมาณ 2568 แลัะÿ่งเÿร์มิใĀ้งานิÿร้์างÿร์ร์ค์นิี�ได้เป็นิงานิวิจัิยเชงิÿร้์างÿร์ร์ค์
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