
 

บทบรรณาธิการ 
เศรษฐกิจของประเทศไทยได้รับผลกระทบจากวิกฤตการณ์การแพร่ระบาดของไวรัส 

COVID-19 อย่างมาก เน่ืองจากพ่ึงพิงภาคการท่องเท่ียวและการส่งออกมาก แม้ว่าสถานการณ์โรค

ระบาดได้คล่ีคลายลง ธุรกิจท้ังขนาดใหญ่ ขนาดกลาง ขนาดย่อม ขนาดย่อยในทุกภาคอุตสาหกรรม

เร่ิมเปิดด าเนินงานได้ตามปกติ แต่องค์กรธุรกิจจ าเป็นต้องปรับตัว ปรับกลยุทธ์ หรือในบางกรณี

ต้องเปล่ียนรูปแบบการด าเนินธุรกิจ โดยเฉพาะอย่างยิ่งในด้านเทคโนโลยีและดิจิทัลให้สอดรับกับ

พฤติกรรมของผู้บริโภคท่ีเปล่ียนแปลงไป การศึกษาวิจัยใหม่ ๆ ในสาขาวิชาเศรษฐศาสตร์ 

บริหารธุรกิจ และการบัญชีจึงมีความจ าเป็นเพ่ือสร้างองค์ความรู้เชิงการจัดการ แนวทาง หรือ  

กลยุทธ์ท่ีองค์กรธุรกิจหรือนักวิชาการสามารถน าไปปรับใช้และต่อยอดต่อไป 

กองบรรณาธิการขอขอบพระคุณผู้เขียนทุกท่านท่ีได้พิจารณาเผยแพร่บทความวิจัยท่ีเป็น

ประโยชน์ในวารสารเศรษฐศาสตร์และบริหารธุรกิจ มหาวิทยาลัยทักษิณ และขอขอบพระคุณท่าน

ผู้ทรงคุณวุฒิท้ังภายในและภายนอกประเมินบทความท่ีกรุณาสละเวลาประเมินบทความและได้ให้

ข้อเสนอแนะอันทรงคุณค่าเพ่ือความถูกต้องและสมบูรณ์เชิงวิชาการ 
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