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การประมาณสัดส่วนของอุปสงค์การท่องเที่ยวระหว่างประเทศของประเทศไทยด้วยแบบจ าลองคุณลักษณะ1 
The Estimation of International Tourism Demand Share for Thailand by Characteristic Model1 
 

 พัฒน์ พฒันรังสรรค์ 2  
 

บทคัดย่อ 

งานวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพื่อ 1) พัฒนาแบบจ าลองสัดส่วนของอุปสงค์การท่องเที่ยวระหว่างประเทศของ
ประเทศไทย และ 2) ศึกษาปัจจัยที่ส่งผลต่อสัดส่วนของอุปสงค์การท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติที่เดินทางเข้า
มาท่องเที่ยวในจังหวัดชายฝั่งทะเลภาคตะวันออกของประเทศไทย โดยใช้แนวคิดของแบบจ าลองคุณลักษณะที่ประกอบ
ไปด้วยคุณลักษณะของแหล่งท่องเที่ยว คุณลักษณะของประเทศของนักท่องเที่ยว และคุณลักษณะที่สะท้อนปัจจัยทาง
เศรษฐกิจรวมถึงปัจจัยภายนอก ข้อมูลที่ใช้ในการศึกษาเชิงประจักษ์เป็นแบบพาเนลสามมิติ ครอบคลุมช่วงเวลาตั้งแต่ปี 
2552 ไตรมาส 1 ถึง 2558 ไตรมาส 4 รวมทั้งสิ้น 28 ไตรมาส โดยพิจารณานักท่องเที่ยวจาก 10 ประเทศ ได้แก่ จีน 
ออสเตรเลีย อินเดีย ญี่ปุ่น เกาหลีใต้ มาเลเซีย รัสเซีย สิงคโปร์ สหราชอาณาจักร และสหรัฐอเมริกา ที่เดินทางมาจังหวัด
ชายฝั่งทะเลภาคตะวันออกของประเทศไทยทั้งหมด 4 จังหวัด ได้แก่ ชลบุรี ระยอง จันทบุรี และตราด 

ผู้ วิ จั ย ได้ประยุ กต์ ใช้ วิ ธี  Non-linear Seemingly Unrelated Regression (NLSUR) ในการประมาณ
แบบจ าลองที่ประกอบไปด้วยระบบสมการสัดส่วนของอุปสงค์ส าหรับแต่ละจังหวัดพร้อม ๆ กัน ผลการศึกษาพบว่า 
คุณลักษณะที่มีผลต่อสัดส่วนของอุปสงค์การท่องเที่ยวในจังหวัดใด ๆ ส าหรับนักท่องเที่ยวต่างชาติประเทศหนึ่ง ๆ ที่
ระดับนัยส าคัญทางสถิติ 0.10 ได้แก่ ระยะห่างจากสนามบินสุวรรณภูมิไปยังจังหวัดท่องเที่ยว ความยาวชายฝั่งทะเลของ
จังหวัดท่องเที่ยว จ านวนสวนสัตว์ในจังหวัดท่องเที่ยว จ านวนประชากรที่ใช้คอมพิวเตอร์ในจังหวัดท่องเที่ยว ดัชนีราคา
ผู้บริโภคพื้นฐานของจังหวัดท่องเที่ยว จ านวนอาชญากรรมที่ได้รับแจ้งในจังหวัดท่องเที่ยว จ านวนผู้ใช้ไฟฟ้าในจังหวัด
ท่องเที่ยว จ านวนประชากรจังหวัดท่องเที่ยว ผลิตภัณฑ์มวลรวมจังหวัดที่แท้จริงของจังหวัดท่องเที่ยว จ านวนห้องพักใน
จังหวัดท่องเที่ยว อัตราแลกเปลี่ยนสกุลเงินท้องถิ่นเทียบกับบาท การเป็นสมาชิกของกลุ่มประเทศอาเซียนของประเทศ
นักท่องเที่ยว การเป็นประเทศพัฒนาแล้วของประเทศนักท่องเที่ยว อัตราราคาห้องพักเฉลี่ย ราคาดิบน้ ามันดูไบ ดัชนี
ผลิตภัณฑ์มวลรวมภายในประเทศทั่วโลก วิกฤตการณ์แฮมเบอร์เกอร์ และวิกฤตการณ์ทางการเมืองในประเทศไทย 

 
ค าส าคัญ: สัดส่วนของอุปสงค์ การท่องเที่ยวระหว่างประเทศ แบบจ าลองคุณลักษณะ 
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Abstract 

This research aimed to: 1) develop a model of international tourism demand share for 
Thailand; and 2) determine factors affecting tourism demand share of foreign tourist arrivals in the 
east coast region of Thailand using the concept of characteristic model which comprises the 
characteristics of destinations, the characteristics of tourists’ countries and the characteristics 
reflecting economic as well as external factors. Three-dimensional panel data were employed from 
the 1st quarter of 2009 to the 4th quarter of 2015, totaling 28 quarters, across ten home countries, 
i.e. Australia, China, India, Japan, Malaysia, Russia, Singapore, South Korea, the United Kingdom, and 
the USA, and four provinces in the East Coast Tourism Development Region of Thailand, i.e. Chon 
Buri, Rayong, Chanthaburi, and Trat. 

The research applied the Non-linear Seemingly Unrelated Regression to simultaneously 
estimate the model for each destination province. The results revealed that the factors affecting the 
tourism demand share of the selected destination for the tourists from one country, at the statistical 
significance level of 0.10, were the distance from Suvarnabhuni airport to the destination province, 
the coastal length in the destination province, the computer use in the destination province, the 
core consumer price index in the destination province, the number of electricity users in the 
destination province, the number of crimes in the destination province, the population in the 
destination province, the gross regional and provincial product of the destination province, the 
number of rooms in the destination province, the exchange rate of tourists’ country currency against 
the Thai baht, the dummy variable representing it being a member of ASEAN country, the dummy 
variable representing it being a developed country, the average room rate in Thailand, the Dubai 
crude oil price, the world gross domestic product index, and the Hamburger crisis and political crisis 
in Thailand. 
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บทน า 

“ประเทศไทย” ถือเป็นจุดหมายปลายทางของนักท่องเที่ยวจากทั่วทุกมุมโลกที่ปรารถนาจะมาเยือน จากการ
จัดอันอันดับประเทศที่มีนักท่องเที่ยวเดินทางมาเยือนมากที่สุด ประจ าปี 2560 ซึ่งจัดอันดับโดยองค์กรการท่องเที่ยว
โลกแห่งสหประชาชาติ (United Nations World Tourism Organization; UNWTO) นั้น พบว่าในประเด็นด้าน
จ านวนนักท่องเที่ยว ประเทศไทยถูกจัดอยู่ในล าดับที่ 9 โดยมีนักท่องเที่ยวเข้ามากกว่า 32.6 ล้านคน และในประเด็น
ด้านรายได้จากการท่องเที่ยว ประเทศไทยถูกจัดอยู่ในอันดับที่ 3 โดยมีรายได้เข้าสู่ประเทศไทยราว 1,650 พันล้าน
บาท (United Nations World Tourism Organization, 2017) จึงกล่าวได้ว่าประเทศไทยเป็นแหล่งท่องเที่ยวใน
อันดับต้น ๆ ของโลกที่มีนักท่องเที่ยวเดินทางเข้ามาเยือนและสร้างรายได้ให้กับประเทศไทยเป็นจ านวนมาก ซี่งภาค
การท่องเทียวระหว่างประเทศนี้เองที่มีบทบาทต่อการเติบโตทางเศรษฐกิจของประเทศไทยผ่านอุตสาหกรรมการ
ท่องเที่ยว โดยในปี 2560 เศรษฐกิจประเทศไทยมีอัตราการขยายตัวของผลิตภัณฑ์มวลรวมประเทศไทยอยู่ที่ร้อยละ 
3.9 ปรับตัวดีขึ้นจากปี 2559  ซึ่งมีการขยายตัวร้อยละ 3.3 ซึ่งสาขาที่มีอัตราส่วนการขยายตัวมากที่สุดคือ สาขา
โรงแรมและภัตตาคารที่มีขยายตัวถึงร้อยละ 8.5 (Office of the National Economics and Social Development 
Board, 2018) ผลจากการขยายตัวนี้สามารถสะท้อนให้เห็นได้ว่ารายได้จากการท่องเที่ยวเป็นตัวขับเคลื่อนส าคัญให้
เศรษฐกิจของประเทศไทยพัฒนาอย่างต่อเนื่อง โดยรายได้รวมจากการท่องเที่ยวในปี 2560 คิดเป็นมูลค่าเท่ากับ 
2,754 พันล้านบาท  ซึ่งคิดเป็นสัดส่วนร้อยละ 17-18 ของผลิตภัณฑ์มวลรวมในประเทศ (GDP)  

หากพิจารณาลงไปถึงการท่องเที่ยวในระดับจังหวัด พบว่าอุตสาหกรรมท่องเที่ยวเป็นเครื่องมือหนี่งในการ
พัฒนาและสร้างรายได้ให้กับจังหวัดนั้นเช่นเดียวกัน โดยจังหวัดที่มีนักท่องเที่ยวเข้ามาเยือนในจ านวนที่สูง จะ
ก่อให้เกิดเม็ดเงินหมุนเวียนในระบบเศรษฐกิจ ผ่านช่องทางการด าเนินธุรกิจต่าง ๆ ที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยว และ
ส่งผลถึงการจ้างงานของแรงงานตามมา โดยนักท่องเที่ยวต่างชาติถือเป็นอีกหนึ่งแรงขับเคลื่อนที่ช่วยให้ภาคธุรกิจการ
ท่องเที่ยวมีความคึกคักและด าเนินไปได้อย่างต่อเนื่อง อย่างไรก็ตาม ถึงแม้แต่ละจังหวัดจะมีผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยว
และคุณลักษณะต่าง ๆ เฉพาะตัวที่แตกต่างกันออกไป เช่น ภูมิอากาศ อุณหภูมิ ศิลปวัฒนธรรม อาหาร รวมไปถึง
ลักษณะนิสัยของคน แต่ในแหล่งท่องเที่ยวหลายแห่งในแต่ละจังหวัดก็จะมีความคล้ายคลึงและสามารถทดแทนกันได้
เช่นกัน เช่น การไปเที่ยวเกาะช้างในจังหวัดตราดที่สามารถทดแทนการไปเที่ยวเกาะสมุยในจังหวัดสุราษฎร์ธานีได้ 
ถึงแม้จะเป็นการทดแทนไม่สมบูรณ์ก็ตาม โดยเฉพาะอย่างยิ่ง หากแหล่งท่องเที่ยวแห่งหนี่งเกิดปัญหา เช่น ปัญหา
คราบน้ ามันลงทะเล ปัญหาความไม่สงบในจังหวัด หรือแม้แต่ปัญหาภัยพิบัติทางธรรมชาติต่าง ๆ นักท่องเที่ยวก็พร้อม
ที่จะหาแหล่งท่องเที่ยวใหม่ทดแทนเพื่อให้ตนเกิดความพึงพอใจสูงสุด ดังนั้นหากจังหวัดใดสามารถปรับปรุงพัฒนาหรือ
จัดการจังหวัดของตนให้มีผลิตภัณฑ์ท่องเที่ยวหรือลักษณะการท่องเที่ยวรวมถึงคุณลักษณะต่าง ๆ ของจังหวัด เช่น 
ความหนาแน่นของจังหวัด ความสะอาดของจังหวัด หรือ การจราจรในจังหวัด เป็นต้น ได้ตรงตามความต้องการของ
นักท่องเที่ยวก็จะเป็นการเพิ่มโอกาสให้นักท่องเที่ยวหันมาท่องเที่ยวมากข้ึน ซึ่งถือเป็นการกระตุ้นอุปสงค์การท่องเที่ยว
ของจังหวัดนั้น ๆ นั่นเอง  

จะเห็นได้ว่าการท่องเที่ยวในแต่ละจังหวัด เปรียบได้กับทางเลือกของนักท่องเที่ยวที่จะเลือกไปเยือนจังหวัดใด 
ซึ่งหากพิจารณานักท่องเที่ยวชาวต่างชาติจากประเทศต่าง ๆ เป็นผู้บริโภคที่ต้องท าการตัดสินใจเลือกจังหวัดท่องเที่ยว
จะพบว่านักท่องเที่ยวแต่ละคนที่มาจากแต่ละประเทศ อาจมีรสนิยมที่แตกต่างกันและตัดสินใจท่องเที่ยวที่แตกต่างกัน 
เช่น นักท่องเที่ยวที่มาจากประเทศที่ไม่ติดทะเล อาจเลือกท่องเที่ยวยังจังหวัดในประเทศไทยที่ติดทะเล เช่น กระบี่ 
เนื่องจากไม่สามารถหาแหล่งท่องเที่ยวได้ที่ประเทศของตน ในขณะที่นักท่องเที่ยวที่มาจากประเทศที่ติดทะเล อาจ
ต้องการความแปลกใหม่โดยการเลือกจังหวัดท่องเที่ยวในประเทศไทยที่ไม่ติดทะเล แต่เลือกจังหวัดทางภาคอีสานที่มี
ศิลปวัฒนธรรมที่หาดูยาก เป็นต้น ดังนั้น คุณลักษณะของประเทศของแหล่งท่องเที่ยวก็มีผลต่อการตัดสินใจเลือก
แหล่งท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวเช่นกัน ทั้งนี้ หากการตัดสินใจของนักท่องเที่ยวในการเที่ ยวจังหวัดหนึ่ง มีผลต่อการ
ไม่ไปท่องเที่ยวอีกจังหวัดหนึ่ง ในลักษณะเป็นสินค้าหรือบริการที่ทดแทนกันได้แล้วนั้น ก็จะท าให้สัดส่วนของอุปสงค์
ของจังหวัดท่องเที่ยวเปลี่ยนไป เช่น สัดส่วนส าหรับอุปสงค์จังหวัดระยองอาจจะเพิ่มขึ้น ในขณะที่สัดส่วนของอุปสงค์
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จังหวัดสุราษฎร์ธานีลดลง (กรณีที่จ านวนนักท่องเที่ยวรวมยังเท่าเดิม) ซึ่งงานวิจัยนี้ให้ความส าคัญกับการประมาณ
แบบจ าลองสัดส่วนอุปสงค์การท่องเที่ยวดังกล่าว ที่ถูกอธิบายด้วยปัจจัยคุณลักษณะ (Characteristic) ต่าง ๆ ที่
เกี่ยวข้อง โดยแบบจ าลองที่ได้ จะสะท้อนถึงผลกระทบ (ทางด้านบวกหรือลบ) ของคุณลักษณะแต่ละตัวว่ามีผลต่อ
สัดส่วนของอุปสงค์การท่องเที่ยว (ในที่นี้คือจ านวนนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ) ได้อย่างไร ซึ่งจะเป็นประโยชน์ต่อผู้วาง
นโยบายในการพยากรณ์ วางแผน และก าหนดกลยุทธ์ระดับจังหวัดต่อไป 

วัตถุประสงค์ของการวิจัย 

 งานวิจัยนี้มีวัตถุประสงค์เพื ่อ 1) พัฒนาแบบจ าลองสัดส่วนของอุปสงค์การท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยว
ชาวต่างชาติที ่เดินทางเข้ามาท่องเที่ยวในประเทศไทย และ 2) ศึกษาปัจจัยที่ส่งผลต่อสัดส่วนของอุปสงค์การ
ท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติที่เดินทางเข้ามาท่องเที่ยวในจังหวัดชายฝั่งทะเลภาคตะวันออกของประเทศ
ไทย 
 
แนวคิดทฤษฎี งานวิจัยที่เกี่ยวข้อง  
ทฤษฎีอุปสงค์กำรท่องเที่ยว 

อุปสงค์การท่องเที่ยว (Tourism Demand) หมายถึง ความต้องการซื้อหรือความต้องการเดินทางของ
นักท่องเที่ยวในการที่จะใช้บริการผลิตภัณฑ์การท่องเที่ยว ณ แหล่งท่องเที่ยว หรือสถานที่ท่องเที่ยว โดยที่นักท่องเที่ยว
ต้องมีความต้องการซื้อและมีความสามารถจ่ายค่าบริการตามที่ก าหนดไว้ได้  ซึ่งจะเกี่ยวข้องกับราคาค่าบริการ
ท่องเที่ยวและรายได้ของนักท่องเที่ยว ทั้งนี้ กฎแห่งอุปสงค์ของอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวได้ถูกกล่าวไว้ว่า ปริมาณ
นักท่องเที่ยวที่ใช้บริการของอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวจะมีความสัมพันธ์กับอัตราค่าบริการของอุตสาหกรรมท่องเที่ยว
ดังกล่าว นั่นคือ หากอัตราค่าบริการของอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวลดลง ปริมาณของนักท่องเที่ยวที่ใช้บริการ
อุตสาหกรรมการท่องเที่ยวจะเพิ่มขึ้น ในทางกลับกัน หากอัตราค่าบริการของอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวเพิ่มขึ้น 
ปริมาณของนักท่องเที่ยวที่ใช้บริการอุตสาหกรรมการท่องเที่ยวจะลดลง (Chiewcharnkitjakarn, 2010) 
 
แนวคิดตำมแบบจ ำลองคุณลักษณะ 

Lancaster (1966) ได้เสนอแนวคิดเกี่ยวกับแบบจ าลองคุณลักษณะ (Characteristic Model) ว่าในการ
ตัดสินใจบริโภคสินค้าของผู้บริโภคตามทฤษฎีการเลือกบริโภคตามหลักวิชาเศรษฐศาสตร์จุลภาคนั้น ผู้บริโภคไม่ได้
บริโภคที่ตัวสินค้าโดยตรง หากแต่ผู้บริโภคจะบริโภคตัวคุณลักษณะของสินค้านั้น ๆ โดยคุณลักษณะดังกล่าว ประกอบ
ไปด้วยปัจจัยเชิงคุณภาพ (Quality) หรือคุณลักษณะ (Attribute) ของสินค้าท าให้อรรถประโยชน์ของผู้บริโภคเกิดขึ้น
อย่างสุ่ม (Random Utility) ซี่งคุณลักษณะของสินค้าหรือบริการแบ่งออกเป็น คุณลักษณะที่มีความสัมพันธ์กับการ
ตั ดสิ น ใจ  (Relevant Characteristics) และคุณลักษณะที่ ไม่มี ความสัมพันธ์ กับการตัดสิน ใจ  ( Irrelevant 
Characteristics) ในการพิจารณาการตัดสินใจเลือกของผู้บริโภคจะพิจารณาเฉพาะคุณลักษณะที่มีความสัมพันธ์กับ
การตัดสินใจของผู้บริโภคเท่านั้น เนื่องจากคุณลักษณะดังกล่าวเป็นเงื่อนไขส าคัญ (Key Characteristics) ที่ผู้บริโภค
ใช้ตัดสินใจเลือกหรือไม่เลือกบริโภคสินค้าหรือบริการนั้น ๆ (Kaosa-ard et al., 2013) ทั้งนี้ คุณลักษณะต่าง ๆ  ของ
แหล่งท่องเที่ยวที่สามารถน าไปเป็นตัวแปรก าหนดอุปสงค์การท่องเที่ยวระหว่างประเทศได้ตามแนวคิดของแบบจ าลอง
คุณลักษณะ (Characteristic Model) สามารถแยกออกเป็นหมวดหมู่ได้หลายหลายลักษณะ ได้แก่ 1) สภาพ
ภูมิอากาศ เช่น อุณหภูมิ 2) ทรัพยากรธรรมชาติ เช่น ทะเลสาบ 3) สิ่งก่อสร้างและโครงสร้างพื้นฐาน เช่น คอมพิวเตอร์ 
อินเตอร์เน็ต ไฟฟ้าและน้ าประปา 4) สถานที่บันเทิงและพักผ่อนหย่อนใจ เช่น สวนสัตว์ 5) วัฒนธรรม เช่น เทศกาล
ประจ าท้องถิ่น รวมไปถึงสภาพเศรษฐกิจ การเมือง และสังคม เช่น ภาษา ศาสนา และการเมือง เป็นต้น (Ashworth 
and Goodall, 2013) 
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แนวคิดแบบจ ำลองแรงโน้มถ่วง (Gravity model) 

แบบจ าลองแรงโน้มถ่วง โดย Tinbergen (1962) ได้กล่าวไว้ว่า “ปริมาณการค้าระหว่างสองประเทศหรือ
ภูมิภาคจะแปรผันตามปริมาณผลผลิตหรือขนาดของประเทศนั้น และปริมาณการค้าจะมีแนวโน้มสูงขึ้ นเมื่อเป็น
อุปสรรคของการค้าระหว่างประเทศมีขนาดน้อยลง” โดยเป็นแบบจ าลองที่ประยุกต์มาจากแบบจ าลองทางเศรษฐมิตทิี่
ใช้อธิบายปริมาณการค้าระหว่างประเทศ ซึ่งสามารถอธิบายการค้าในลักษณะภาคบริการ นั่นคือการท่องเที่ยวระหว่าง
ประเทศได้เป็นอย่างดี ด้วยแนวคิดนี้ อาจกล่าวได้ว่า จ านวนครั้งในการท่องเที่ยวต่อปีของนักท่องเที่ยวจากประเทศ
ต่าง ๆ จะขึ้นอยู่กับจ านวนประชากรของประเทศต้นทางและประเทศปลายทาง และระยะทางระหว่างประเทศทั้งสอง 
ซึ่งปัจจัยก าหนดดังกล่าว สามารถถูกพิจารณาเป็นหนึ่งในคุณลักษณะต่าง ๆ ที่ใช้ก าหนดอุปสงค์การท่องเที่ยวตาม
แนวคิดของแบบจ าลองคุณลักษณะได้เช่นกัน 
 
งำนวิจัยที่เกี่ยวข้อง 

การศึกษาแบบจ าลองอุปสงค์ของการท่องเที่ยวได้รับความสนใจตั้งแต่ปีพุทธศักราช 2503 เป็นต้นมา โดย
ในช่วงระหว่างปี 2504 – 2536 งานวิจัยในช่วงแรกส่วนใหญ่เน้นการน าเสนอผลลัพธ์ของการพยากรณ์ในลักษณะของ
การพยากรณ์ไปในอนาคต (Exante forecast)  หรือการเปรียบเทียบวิธีการพยากรณ์เพื่อน าเสนอแบบจ าลองที่
เหมาะสมกับข้อมูลที่น ามาใช้ (Model fit) (Witt and Witt, 1995) ต่อมามีการพัฒนาแบบจ าลองเพื่อเน้นความ
แม่นย าในการพยากรณ์ซึ่งเรียกว่า “Expost forecast” ในปัจจุบันวิธีการที่นิยมใช้พัฒนาแบบจ าลองอุปสงค์ของการ
ท่องเที่ยวประกอบด้วย แบบจ าลองอนุกรมเวลา (Time series models) เช่น ARIMA, SARIMA เป็นต้น แบบจ าลอง
เศรษฐมิติ (Econometrics) เช่น Error correction model (ECM), Almost idea demand system (AIDS) เป็น
ต้น และวิธีการเชิงปริมาณใหม่ ๆ ทั้งที่เป็นวิธีการทางสถิติ และที่ไม่ใช่วิธีการทางสถิติ เช่น SARIMA intervention, 
ARIMAX, Artificial neural network (ANN) เป็นต้น (Kaosa-ard et al.; 2012) อย่างไรก็ตาม Song et al. (2003) 
ได้ให้ความเห็นว่า ถึงแม้แบบจ าลองอนุกรมเวลายังเป็นเป็นวิธีการที่นิยมมากกว่าวิธีการอ่ืน ๆ แต่ก็มีจุดอ่อนตรงการ
น าไปประยุกต์ใช้ในเชิงนโยบาย เพราะวิธีการดังกล่าวไม่ได้อยู่บนพื้นฐานของทฤษฎีและกระบวนการตัดสินใจของนัก
เที่ยวเหมือนกับกรณีของแบบจ าลองทางเศรษฐมิติซึ่งจะมีการก าหนดแบบจ าลองตามทฤษฎีทางเศรษฐศาสตร์และเปิด
โอกาสให้มองเห็นพฤติกรรมของนักท่องเที่ยวในการปรับตัวตามปัจจัยต่าง ๆ ที่เก่ียวข้อง 

Wirojanarom (2008) ท าการศึกษาการประมาณอุปสงค์การท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวต่างชาติในประเทศ
ไทย โดยใช้การวิเคราะห์ข้อมูล Panel แบบไม่นิ่ง วัตถุประสงค์ศึกษาปัจจัยที่ก าหนดอุปสงค์ท่องเที่ยวโดยใช้ข้อมูล
ทุติยภูมิประเภทอนุกรมเวลาวิเคราะห์ด้วยเทคนิค Cointegration Analysis ผลการศึกษาพบว่า ตัวแปรที่มีผลต่อ
จ านวนนักท่องเที่ยวคือ ค่าใช้จ่ายในการเดินทาง รายได้ประชาชาติต่อหัวและอัตราแลกเปลี่ยน ซึ่งสอดคล้องกับ  
Chokethaworn (2010) ที่ท าการศึกษาแบบจ าลองอุปสงค์การท่องเที่ยวระหว่างประเทศมายังประเทศไทย ข้อมูลตัด
ภาคขวางและข้อมูลอนุกรมเวลาวัตถุประสงค์ศึกษาปัจจัยที่ก าหนดอุปสงค์การท่องเที่ยวผลการศึกษาพบว่า อัตรา
แลกเปลี่ยนมีผลต่อจ านวนนักท่องเที่ยวชาวต่างประเทศในทิศทางเดียวกัน ขณะที่ต้นทุนค่าใช้จ่ายในการเดินทางกับ
ราคาเปรียบเทียบมีความสัมพันธ์ในทิศทางตรงกันข้าม 

Untong & Khaosaard (2011) ได้ท าการศึกษาอุปสงค์การท่องเที่ยวไทยในระยะยาวโดยใช้วิธี Dynamic 
Ordinary least squares (DOLS) และแบบจ าลอง Long – run static model of time varying parameter (TVP 
- LRM) ผลการศึกษา พบว่า ตลาดนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติที่ส าคัญเกือบทั้งหมดมีความยืดหยุ่นต่อรายได้มากกว่า 1 
ยกเว้น สิงคโปร์  และอินเดีย ที่มีความยืดหยุ่นต่อรายได้คงที่ โดยการท่องเที่ยวไทยยังคงเป็นสินค้าฟุ่มเฟือยส าหรับ
ตลาดนักท่องเที่ยวต่างชาติที่ส าคัญและมีความยืดหยุ่นต่อราคามากกว่า 1 และน้อยกว่าค่าความยืดหยุ่นไขว้ ส าหรับ
การเปลี่ยนแปลงนโยบายอัตราแลกเปลี่ยนในปี พ.ศ. 2540 ท าให้เกิดการเปลี่ยนแปลงโครงสร้างอุปสงค์การท่องเที่ยว
ไทยในแต่ละตลาด ยกเว้น เกาหลีใต้ และสหรัฐฯ ในขณะที่ฤดูกาลท่องเที่ยวและการใช้ข้อมูลที่มีความถี่ที่สูงกว่าแต่อยู่
ในช่วงเวลาเดียวกันไม่มีผลท าให้ค่าความยืดหยุ่นของอุปสงค์มีความแตกต่างกัน 
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วิธีด าเนินการวิจัย 

กรอบแนวคิดในการวิจัย ได้แบ่งเป็นสองส่วนหลัก ๆ ตามภาพที่ 1 ได้แก่ ส่วนที่ 1 ซึ่งเป็นการวิเคราะห์ทาง
ทฤษฎีเกี่ยวกับการสร้างแบบจ าลองสัดส่วนของอุปสงค์การท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ โดยแสดงให้เห็น
ทฤษฎีอุปสงค์การท่องเที่ยวที่เริ่มจากการเลือกของผู้บริโภค (Consumer Choice) ตลอดจนการประยุกต์แนวคิดของ
แบบจ าลองคุณลักษณะ (Characteristic) และการก าหนดแบบจ าลองในรูปแบบทั่วไป (General Form) ในขณะที่
ส่วนที่ 2 เป็นการศึกษาเชิงประจักษ์ซึ่งมุ่งเน้นการประมาณสมการสัดสว่นของอุปสงค์การท่องเที่ยวของแหล่งท่องเที่ยว
ปลายทาง ทั้งนี้ ผู้วิจัยได้เลือกแหล่งท่องเที่ยวที่เป็นจังหวัดชายฝั่งทะเลภาคตะวันออก ได้แก่ ชลบุรี ระยอง จันทบุรี 
และตราด ซึ่งจัดอยู่ในเขตพัฒนาการท่องเที่ยวฝั่งทะเลตะวันออกหรือ Active Beach Cluster (Ministry of Tourism 
& Sports, 2018) ซึ่งถือเป็นเขตจังหวัดที่มีศักยภาพสูงซึ่งสามารถผลักดันให้การท่องเที่ยวภาคตะวันออกขยายตัว
สูงขึ้นไป จนก่อให้เกิดโครงการต่างๆหลายโครงการเพื่อรองรับนักท่องเที่ยวในอนาคต เช่น โครงการพัฒนาสนามบินอู่
ตะเภา โครงการรถไฟความเร็วสูงกรุงเทพฯ-ระยอง เป็นต้น 

 

 
 
ภาพที่ 1 กรอบแนวคิดในการวิจัย 
ที่มา: จากการศึกษา (2561) 

ส่วนที่ 1: กำรวิเครำะห์ทำงทฤษฎี 
งานวิจัยนี้ได้ท าการศึกษาสัดส่วนอุปสงค์การท่องเที่ยวจากต่างชาติที่วัดจากจ านวนนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ 

โดยการศึกษาและก าหนดแบบจ าลองสัดส่วนอุปสงค์การท่องเที่ยวนี้ได้อาศัยทฤษฎีทางเศรษฐศาสตร์จุลภาค ได้แก่ 
ทฤษฎีการเลือกของผู้บริโภค (Consumer Choice Theory) ร่วมกับแนวคิดแบบจ าลองคุณลักษณะ (Characteristic 
Model) ที่พัฒนาโดย Lancaster (1966) ซึ่งได้กล่าวว่าผู้บริโภคไม่ได้บริโภคที่ตัวสินค้าโดยตรง หากแต่ผู้บริโภคจะ
บริโภคที่คุณลักษณะของสินค้านั้น ๆ เป็นหลัก 

ส าหรับการศึกษาอุปสงค์การท่องเที่ยวในงานวิจัยชิ้นนี้ ได้พิจารณาการท่องเที่ยวเป็นสินค้าและบริการประเภท
หนึ่งที่มีนักท่องเที่ยวเป็นผู้บริโภคสินค้าที่เป็นผู้ที่มีเหตุผล (Rational) ซึ่งท าการตัดสินใจบริโภคเพื่อให้ตนได้รับความ
พึงพอใจสูงสุด (Maximal Utility) ภายใต้ข้อจ ากัดทางด้านรายได้ (Budget Constraint) ได้แก่ งบประมาณที่จัดสรร
เพื่อการท่องเที่ยว ภายใต้ข้อสมมติว่านักท่องเที่ยวตัดสินใจมาเที่ยวโดยไม่มีข้อจ ากัดทางด้านเวลา ทั้งนี้ ก าหนดให้
นักท่องเที่ยวมีทางเลือกในการเดินทางไปท่องเที่ยวได้ทั้งหมด I แห่ง ได้แก่ X1, X2 , X3,…, XI  แหล่งท่องเที่ยวแต่ละ
แห่งมีค่าใช้จ่ายในการท่องเที่ยวโดยเฉลี่ย P1, P2 , P3,…, PI  ต่อครั้งต่อคน ตามล าดับ 

 
 



วารสารเศรษฐศาสตร์และนโยบายสาธารณะ 9 (17) : 67-87 
ปีท่ี 9 ฉบับท่ี 17 มกราคม – มิถุนายน 2561 

73    
 

 

 

 
จากเงื่อนไขดังกล่าวขั้นต้น หากพิจารณาการหาค าตอบโดยทฤษฎีการเลือกของผู้บริโภคแบบปกติทั่วไป จะ

สามารถก าหนดปัญหาการแสวงหาอรรถประโยชน์สูงสุด (Utility Maximization) ของผู้บริโภค (นักท่องเที่ยว) แต่ละ
ราย ได้ดังนี้ 

 
Maximize U = U(X1, X2, …, XI; P1, P2,…, PI, M) 
{X1, X2, …, XI} 
 
Subject to ∑ Pi Xi = MI

i=1  
 

เมื่อ 
  U =     อรรถประโยชน์  

Xi =     อุปสงค์การท่องเที่ยว ณ แหล่งท่องเที่ยว i (ครั้ง) โดยที่ i= 1 ถึง I (มีแหล่งท่องเที่ยวทั้งหมด I 
แห่ง) 
Pi =     ค่าใช้จ่ายเฉลี่ยในการท่องเที่ยวที่แหล่งท่องเที่ยว i (บาท/คร้ัง/คน) โดยที่ i= 1 ถึง I 
M =     รายได้ส าหรับการท่องเที่ยว (บาท) 

ผู้บริโภคจะได้รับอรรถประโยชน์สูงสุดภายใต้งบประมาณที่มีจ ากัด โดยใช้วิธีการของลากรานจ์ (Lagrangian 
Method) ในการหาค่าสูงสุดภายใต้เงื่อนไข (Constrained Optimization) ได้ดังนี้ 

 
ℒ = U(X1, X2,…, XI) + (M – P1X1 – P2X2 –…– PIXI)     (1) 

 
เงื่อนไขที่จ าเป็น (Necessary Condition) ส าหรับค่าสูงสุดของ U ได้แก่เงื่อนไขอันดับที่ 1 (First Order 

Condition) ซึ่งท าได้โดยหา Partial Derivative สมการ ℒ มุ่งตรงต่อ Xi และ λ แล้วให้เท่ากับศูนย์ นั่นคือ 
 

∂ℒ

∂X1
=

∂ℒ

∂X2
=…=

∂ℒ

∂XI
=

∂ℒ

∂λ
=0 

 
จากการแก้ปัญหาค่าสุดขีดดังกล่าว จะได้ Xi

* ค่าต่าง ๆ ที่ท าให้นักท่องเที่ยวได้รับอรรถประโยชน์สูงสุด ซึ่งจะ
ได้เป็นฟังก์ชันอุปสงค์การท่องเที่ยวที่ขึ้นอยู่กับ Pi  และ M  นั่นคือฟังก์ชั่นอุปสงค์การท่องเที่ยวอย่างง่าย ซึ่งสามารถ
พิจารณาฟังก์ชันอุปสงค์การท่องเที่ยวของนักท่องเทียว i ที่อยู่ในรูปทั่วไป (General Form) ได้ดังนี้ 

 
Xi

* = f(P1, P2 , P3,…, PI, M)    (2) 
 

ทั้งนี้ หากมีการน าแนวคิดของแบบจ าลองคุณลักษณะ (Characteristic Model) มาประยุกต์ใช้ จะท าให้
รูปแบบการแก้ไขปัญหาการแสวงหาอรรถประโยชน์สูงสุด (Utility Maximization) ของผู้บริโภค (นักท่องเที่ยว) มี
ความแตกต่างไปจากเดิม โดยข้อสมมติเบื้องต้นในงานวิจัยชิ้นนี้ เป็นดังนี้ 

1) ฟังก์ชันอรรถประโยชน์อยู่ในรูปแบบ Cobb Douglas (Pattanarangsun, 2011) ซึ่งแสดงให้เห็นว่าแหล่ง
ท่องเที่ยวสามารถทดแทนกันได้แบบไม่สมบูรณ์ โดยมีรูปแบบฟังก์ชันดังนี้ 

 
      U(∙)= ∏ Xi

HiI
i=1       (3) 
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โดยที่ Hi คือฟังก์ชันของคุณลักษณะต่าง ๆ ของแหล่งท่องเที่ยว นั่นคือ Hi = f(h1i, h2i, …, hDi) เมื่อ hdi คือ
คุณลักษณะที่ d ของแหล่งท่องเที่ยว i โดยที่ d = 1 ถึง D (ก าหนดให้คุณลักษณะของแหล่งท่องเทียวมีทั้งหมด D ข้อ) 

 
2) ก าหนดให้ฟังก์ชัน H เป็นฟังก์ชันของคุณลักษณะต่าง ๆ (hd) ซึ่งอยู่ในรูป Semi-log Functional Form 

(log-lin Model) ดังนี้ 
 
         ln(Hi) =α0+ ∑ αdhdi

D
d=1     (4) 

 
จะได้      Hi=eα0+ ∑ αdhdi

D
d=1      (5) 

 
จากข้อสมมติข้างต้น จะสามารถสร้างสมการลากรานจ์เพื่อหาผลเฉลยของปัญหาการแสวงหาอรรถประโยชน์

สูงสุดของนักท่องเที่ยวได้ดังนี้ 
 
     ℒ = ∏ Xi

HiI
i=1 +λ(M- ∑ Pi∙Xi)

I
i=1      (6) 

 
เงื่อนไขอันดับที่ 1 (First Order Condition) ส าหรับการหาค าตอบคือ 

∂L

∂Xi
=

∂L

∂λ
= 0 เมื่อ i = 1 ถึง I 

ดังนั้น สัดส่วนของอุปสงค์ของแหล่งท่องเที่ยว i ต่อ j เท่ากับ  
Xi

Xj
=

Hi

Hj
∙ (

Pi

Pj
)

-1

  

และผลรวมของสัดส่วนของอุปสงค์ของทุกแหล่งท่องเที่ยว i ต่ออุปสงค์แหล่งท่องเที่ยว j เท่ากับ 

∑ (
Xi

Xj
)I

i=1 = ∑ (
Hi

Hj
) ∙ (

Pi

Pj
)

-1
I
i=1   

จะได้ 
∑ Xi

I
i=1

Xj
=

∑ (Hi/Pi)
I
i=1

(Hj/Pj)
     (7) 

 
เนื่องจากงานวิจัยนี้ได้สนใจศึกษาอุปสงค์ของการท่องเที่ยวที่พิจารณาเป็นสัดส่วนของอุปสงค์เป็นหลัก ดังนั้น

สามารถค านวณหาสัดส่วนของอุปสงค์ของแหล่งท่องเที่ยว j เทียบกับอุปสงค์รวมทั้งหมด (Share_j) โดยการหาส่วน
กลับของสมการ (7) ได้ผลดังนี้ 

Share_j=
Xj

∑ Xi
I
i=1

=
(Hj/Pj)

∑ (Hi/Pi)
I
i=1

    (8)

    
โดยที่ Share_j จะแสดงถึงส่วนแบ่งการตลาด (Market Share) ของแหล่งท่องเที่ยวแต่ละแห่ง ส าหรับ

นักท่องเที่ยวแต่ละรายที่ตัดสินใจเดินทางมาท่องเที่ยวยังสถานที่ท่องเที่ยวต่าง ๆ นั่นเอง อย่างไรก็ตาม งานวิจัยนี้ได้
ประยุกต์แนวคิดแบบจ าลองคุณลักษณะให้มีความครอบคลุมมากยิ่งขึ้น โดยการก าหนดคุณลักษณะอ่ืน ๆ เพิ่มเติม
นอกเหนือคุณลักษณะของแหล่งท่องเที่ยวลงในฟังก์ชันคุณลักษณ์ (Hi) ซึ่งแบ่งกลุ่มตัวแปรออกเป็นสามกลุ่ม ได้แก่ 1) 
คุณลักษณะของแหล่งต้นทางของนักท่องเที่ยว 2) คุณลักษณะของสถานที่ท่องเที่ยวปลายทาง และ 3) คุณลักษณะของ
ปัจจัยทางเศรษฐกิจและปัจจัยภายนอกอ่ืน ๆ ที่เกี่ยวข้อง ดังนั้น ฟังก์ชัน Hi ตามสมการ (5) จึงเปลี่ยนเป็นสมการ (9) 

 
 Hi = e∑ (αkAkj)+ ∑ (βmBmi)+ ∑ (γnCn)nmk    (9) 
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เมื่อ 
Akj =คุณลักษณะ Ak ซึ่งสะท้อนคุณลักษณะของจังหวัด j เช่น ขนาด จ านวนประชากรในจังหวัด อุณหภูมิ

เฉลี่ยของจังหวัด ตัวแปรหุ่นที่บ่งบอกถึงลักษณะของการเป็นจังหวัดติดชายแดน เป็นต้น 
Bmi =คุณลักษณะ Bm ซึ่งสะท้อนคุณลักษณะของประเทศของนักท่องเที่ยว i เช่น อัตราแลกเปลี่ยนท้องถิ่น

ของประเทศของนักท่องเที่ยว ตัวแปรหุ่นที่บ่งบอกถึงการเป็นสมาชิกของกลุ่มประเทศอาเซียน เป็นต้น 
Cn  = คุณลักษณะ Cn ซึ่งสะท้อนปัจจัยทางเศรษฐศาสตร์และปัจจัยภายนอกอ่ืน ๆ เช่น ราคาดิบน้ ามัน

ดูไบ ตัวแปรหุ่นที่แสดงถึงช่วงเวลาที่เกิดวิกฤตเศรษฐกิจต่าง ๆ เป็นต้น 
 

สังเกตได้จากสมการ (9) ว่าค่าคงที่ α0 ได้หายไป เนื่องจากมีการหักล้างกันระหว่างตัวเศษและส่วน ดังนั้น 
สัดส่วนอุปสงค์ของแหล่งท่องเที่ยว j เทียบกับอุปสงค์รวมทั้งหมด (Share_j) ตามสมการ (8) จึงสามารถแสดงได้ดังนี้ 

Share_j =
Xj

∑ Xi
I
i=1

=
( e∑ (αkAkj)+ ∑ (βmBmi)+ ∑ (γnCn)nmk /Pj)

∑ (e∑ (αkAkj)+ ∑ (βmBmi)+ ∑ (γnCn)nmk /Pi)
I
i=1

             (10) 

 
อย่างไรก็ตาม ยังมีประเด็นที่ต้องค านึงถึงก่อนจะน าสมการ (10) ไปท าการศึกษาเชิงประจักษ์ (Empirical 

Study) เพื่อวิเคราะห์สัดส่วนอุปสงค์การท่องเที่ยวที่ได้จากข้อมูลจริง โดยประเด็นต่าง ๆ ดังกล่าว มีดังนี้ 
1) เนื่องจากงานวิจัยนี้ ได้ศึกษาครอบคลุมข้อมูลที่เกี่ยวข้องกับอุปสงค์การท่องเที่ยว 3 มิติ ได้แก่ มิติของ

แหล่งท่องเที่ยว มิติของประเทศนักท่องเที่ยว และมิติด้านเวลา ดังนั้นการค านวณสัดส่วนของอุปสงค์ในงานวิจัยนี้ จะ
เป็นสัดส่วนอุปสงค์ของแหล่งท่องเที่ยวจังหวัดหนึ่ง (จังหวัด j) ของนักท่องเที่ยวที่เดินทางมาจากประเทศใดประเทศ
หนึ่ง (ประเทศ i) เทียบกับจ านวนนักท่องเที่ยวทั้งหมดที่เดินทางจากประเทศนั้น ๆ มายังทุกจังหวัดที่สนใจ ดังนั้นการ
เขียนสัญลักษณ์หรือตัวย่อต่าง ๆ ในสมการ (10) จะมีการปรับ โดยให้ i สะท้อนประเทศของนักท่องเที่ยว ในขณะที่ j 
สะท้อนจังหวัดท่องเที่ยว และสัดส่วนอุปสงค์การท่องเที่ยวจะถูกระบุเป็นอุปสงค์ของจังหวัด j ส าหรับนักท่องเที่ยวที่
เดินทางมาจากประเทศ i และใช้สัญลักษณ์ตัวแปรเป็น share_ji 

2) จ านวนนักท่องเที่ยวทั้งหมดที่มาเที่ยวที่จังหวัด j จะถูกเปลี่ยนจาก ∑ Xi
I
i=1  เป็น ∑ Xj

J
i=1  ส าหรับแหล่ง

ท่องเที่ยวทั้งหมด J จังหวัด (ซึ่งตามความหมายทางคณิตศาสตร์แล้ว สองพจน์ดังกล่าวมีค่าเท่ากัน) เพื่อป้องกันการ
สับสนจากการใช้สัญลักษณ์และตัวย่อตามประเด็นในข้อ 1) 

3) พิจารณาสมการ (10) จะพบว่าคุณลักษณะ Bm และ Cn จะเป็นคุณลักษณะร่วม ซึ่งเมื่อคุณลักษณะหรือ
ปัจจัยเหล่านี้เปลี่ยนแปลง จะท าให้ทุกจังหวัดเผชิญผลกระทบเหมือนกัน หากพิจารณาจากสมการ (10) แล้ว จะพบวา่ 
เมื่อคุณลักษณะ Bm หรือ Cn เปลี่ยนแปลง จะไม่กระทบต่อค่า share_j ของทุกจังหวัด เนื่องจากตัวเลขตัวเศษและตัว
ส่วนของเศษส่วนที่เปลี่ยนแปลงไปจะหักล้างกันพอดี ซึ่งท าให้การอธิบายสัดส่วนอุปสงค์การท่องเที่ยวขัดแย้งกับความ
เป็นจริง ดังนั้น จึงมีการปรับฟังก์ชันคุณลักษณะ (Hi) ในส่วนของคุณลักษณะ Bm และ Cn ให้มีการใส่ลงในแบบจ าลอง
ในลักษณะของ Interaction Term ซึ่งเป็นผลคูณระหว่างปัจจัยดังกล่าวกับคุณลักษณะของจังหวัดนั้น ๆ เช่น ขนาด
ของจังหวัด จ านวนประชากรของจังหวัด ระยะห่างจากสนามบินสุวรรณภูมิไปยังจังหวัดนั้น ๆ เป็นต้น โดยจะได้ 
ฟังก์ชันคุณลักษณะ (Hi) ที่ปรับแล้ว เป็นดังนี้ 

 
  Hi = e∑ (αkAkj)+ ∑ [βmBmi∙(Zj)]+ ∑ [γnCn∙(Zj)]nmk               (11) 

 
 จากประเด็นต่าง ๆ 3 ข้อข้างต้น สมการสัดส่วนของอุปสงค์จึงถูกปรับจากสมการ (10) เป็นสมการที่ (12) 
เพื่อใช้เป็นระบบสมการส าหรับการวิเคราะห์เชิงประจักษ์เกี่ยวกับสัดส่วนของอุปสงค์การท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยว
ชาวต่างชาติ 
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             (12) 

 
เมื่อ 

share_ji =  สัดส่วนของอุปสงคน์ักท่องเที่ยวที่เดินทางจากประเทศ i มาจังหวัด j (เทียบกับจ านวน
นักท่องเที่ยวทั้งหมดจากประเทศ i) 

Akj = คุณลักษณะ Ak ซึ่งสะท้อนคุณลกัษณะของจังหวัด j 
Bmi = คุณลักษณะ Bm ซึ่งสะท้อนคุณลักษณะของประเทศ i  
Cn = คุณลักษณะ Cn ซึ่งสะท้อนปจัจยัทางเศรษฐศาสตร์และปจัจัยภายนอกอ่ืน ๆ 
Zj = คุณลักษณะของจังหวัด j ที่ถูกน ามาสรา้งเป็น Interaction Term ร่วมกับคุณลักษณะร่วม 

(Common Characteristic) ทีใ่ห้ค่าเหมือนกันส าหรับทุกจังหวัด ได้แก่ คุณลักษณะของ
ประเทศ i และ ปัจจัยภายนอกและปัจจัยทางเศรษฐศาสตร์อ่ืน ๆ 

Pj = คุณลักษณะของจังหวัด j ที่แสดงถึงระดับราคาซึ่งสะท้อนตน้ทุนของการท่องเที่ยว 
αk = สัมประสทิธิ์ส าหรับคุณลักษณะของจังหวัด j 
m = สัมประสทิธิ์ส าหรับคุณลักษณะของประเทศ i 
n = สัมประสทิธิ์ส าหรับปัจจัยภายนอกและปัจจัยทางเศรษฐศาสตรอ่ื์น ๆ 

ส่วนที่ 2: กำรศึกษำเชิงประจักษ์ 
การศึกษาเชิงประจักษ์ในงานวิจัยชิ้นนี้เป็นการประมาณแบบจ าลองสัดส่วนของอุปสงค์นักท่องเที่ยวที่

เดินทางจากต่างประเทศ โดยมีขอบเขตในการวิจัยทางด้านข้อมูลเกี่ยวกับอุปสงค์การท่องเที่ยวครอบคลุมประเด็นที่
เกี่ยวข้องทั้ง 3 มิติ ได้แก่ 1) มิติด้านแหล่งท่องเที่ยว ได้แก่ แหล่งท่องเที่ยว 4 จังหวัดที่อยู่ในชายฝั่งทะเลภาค
ตะวันออก คือ ชลบุรี ระยอง จันทบุรี และตราด 2) มิติด้านประเทศของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติจ านวน 10 ประเทศ 
ที่มีสถิติเดินทางมาท่องเที่ยวในประเทศไทย 10 อันดับแรกตามสถิติการท่องเที่ยวปี 2557 คือ จีน  ออสเตรเลีย 
อินเดีย ญี่ปุ่น เกาหลีใต้ มาเลเซีย รัสเซีย สิงคโปร์ สหราชอาณาจักร และสหรัฐอเมริกา (Department of Tourism, 
2018) และ 3) มิติด้านเวลา ครอบคลุมช่วงเวลา 7 ปี ตั้งแต่ ปี 2552 ไตรมาส 1 ถึงปี 2558 ไตรมาส 4 รวมทั้งสิ้น 28 
ไตรมาส ข้อมูลที่ใช้ในการวิจัยคร้ังนี้จึงเป็นข้อมูลทุติยภูมิประเภท Three-dimensional Panel Data  

ส าหรับแบบจ าลองที่ใช้ อ้างอิงตามระบบสมการ (12) ซึ่งประกอบไปด้วยฟังก์ชันสัดส่วนของอุปสงค์
นักท่องเที่ยวที่เดินทางจากต่างประเทศทั้งหมด 4 สมการ ได้แก่ สัดส่วนของอุปสงค์นักท่องเที่ยวที่เดินทางมายังจังหวดั
ชลบุรี ระยอง จันทบุรี และตราด ซึ่งหากสามารถระบุคุณลักษณะต่าง ๆ ได้ครบถ้วนแล้ว แบบจ าลองทั้ง 4 สมการจะ
สามารถใช้ค่าสัมประสิทธิ์ที่อยู่ข้างหน้าคุณลักษณะต่าง ๆ ร่วมกันได้เลยในการประมาณค่าแบบจ าลอง (Kohli and 
Morey, 1990) ทั้งนี้ การประมาณแบบจ าลองดังกล่าวแยกทีละแบบจ าลองด้วยวิธีก าลังน้อยที่สุด (Ordinary Least 
Squares; OLS) จะท าให้ได้ตัวประมาณค่าที่ไม่มีความแนบนัย (Inconsistency) ส่งผลให้แบบจ าลองไม่มีความ
น่าเชื่อถือ งานวิจัยนี้ ท าการประมาณทุกสมการพร้อมกันทั้งระบบ โดย Zellner (1962) ได้เสนอวิธีประมาณค่าแบบ 
Seemingly Unrelated Regression (SUR) เพื่อใช้ในการประมาณแบบจ าลองที่มีหลายสมการโดยซึ่งคาดว่าค่า
คลาดเคลื่อน (ตัวแปรรบกวน) มีความสัมพันธ์กันเอง ซึ่งจะท าให้แบบจ าลองมีการประมาณค่าสัมประสิทธิ์ได้อย่างมี
ประสิทธิภาพ อย่างไรก็ตาม เนื่องจากสมการแต่ละสมการอยู่ในรูปของสัดส่วนท าให้ลักษณะสมการถดถอยดังกล่าว
ไม่ได้อยู่ในรูปแบบเชิงเส้น ดังนั้นการประมาณแบบจ าลองจึงเป็นแบบ Non-linear Seemingly Unrelated 
Regression (NLSUR) ส าหรับแบบจ าลองที่ใช้ในการศึกษาเชิงประจักษ์มีรายละเอียดดังสมการ (12) ซึ่งสามารถแสดง
สมการสัดส่วนส าหรับจังหวัดต่าง ๆ ได้ดังนี้ 
 



วารสารเศรษฐศาสตร์และนโยบายสาธารณะ 9 (17) : 67-87 
ปีท่ี 9 ฉบับท่ี 17 มกราคม – มิถุนายน 2561 

77    
 

 

 

share_ji =
(e

∑ (αkAkj)+ ∑ [βmBmi∙(Zj)]+ ∑ [γnCn∙(Zj)]nmk )∙Pj
-σ  

∑  [(e
∑ (αkAkj)+ ∑ [βmBmi∙(Zj)]+ ∑ [γnCn∙(Zj)]nmk )∙Pj

-σ]  J
j=1

             (13)

    
โดยที่ j = 1, 2, 3 และ 4 แทนจังหวัดชลบุรี ระยอง จันทบุรี และตราด ตามล าดับ 
 ส าหรับ Zj ซึ่งเป็นคุณลักษณะของจังหวัด j ที่ถูกน ามาสร้างเป็น Interaction Term ร่วมกับคุณลักษณะร่วม 
(Common Characteristic) นั้น ผู้วิจัยได้เลือกตัวแปรระยะห่างระหว่างสนามบินสุวรรณภูมิถึงจังหวัดนั้น ๆ เนื่องจาก
จะเป็นตัวแยกแยะจังหวัดส าหรับการศึกษานี้ได้ชัดเจนที่สุดที่ไม่มีการเปลี่ยนแปลงตามเวลา กล่าวคือจังหวัดที่มี
ระยะห่างจากสนามบินสุวรรณภูมิเรียงตามล าดับน้อยสุดไปมากสุดคือ ชลบุรี ระยอง จันทบุรี และตราด ในขณะที่ตัว
แปร Pj ซึ่งเป็นคุณลักษณะของจังหวัด j ที่แสดงถึงระดับราคาซึ่งสะท้อนต้นทุนของการท่องเที่ยวนั้น ผู้วิจัยได้เลือกตัว
แปรดัชนีราคาผู้บริโภคแบบทั่วไปเป็นตัวแทน โดยมีข้อสมมติให้ค่าใช้จ่ายในการท่องเที่ยวโดยเฉลี่ยของแต่ละจังหวัดแปร
ผันตามดัชนีราคาผู้บริโภคแบบทั่วไปด้วยสัดส่วนที่คงที่ เช่น มีค่าเป็น k เท่าของดัชนีราคาผู้บริโภค ด้วยข้อสมมตินี้ จะ
ท าให้การค านวณสัดส่วนของอุปสงค์ (Demand Share) ค่า k ของตัวเศษและตัวส่วนสามารถหักล้างกันได้อย่างสมบูรณ์ 
และสามารถประมาณสัดส่วนของอุปสงค์การท่องเที่ยว ได้ตามสมการ (12)  
 อย่างไรก็ตาม ในการประมาณระบบสมการครั้งนี้ สัดส่วนของอุปสงค์ของนักท่องเที่ยวที่เดินทางมายัง 4 
จังหวัดที่อยู่ในการศึกษา ได้แก่ ชลบุรี ระยอง จันทบุรี และตราด จะมีผลรวมเท่ากับ 1 ดังนั้นในการประมาณ
แบบจ าลองในคร้ังนี้ จะก าหนดสมการสัดส่วนของอุปสงค์เพียง 3 สมการเท่านั้น (อีกสมการจะเป็นส่วนที่เหลือที่ถูกหัก
ออกจาก 1) โดยการวิจัยนี้ได้เลือกสมการของอุปสงค์ส าหรับจังหวัดชลบุรี ระยอง และตราด เนื่องจากจันทบุรีเป็น
จังหวัดที่มีสัดส่วนอุปสงค์เฉลี่ยจากข้อมูลนักท่องเที่ยวตั้งแต่ปี 2552-2558 ต่ าที่สุดในบรรดาแหล่งท่องเที่ยวทั้ง 4 
จังหวัด (ชลบุรี ระยอง จันทบุรี และตราด คิดเป็น ร้อยละ 94.22 ร้อยละ 3.89 ร้อยละ 0.24 และร้อยละ 1.66 
ตามล าดับ) ทั้งนี้ รายละเอียดตัวแปรต่าง ๆ ในแบบจ าลอง สามารถพิจารณาได้จากตารางที่ 1 
 
ตารางที่ 1 รายละเอียดตัวแปรในแบบจ าลอง 

ตัวแปร รายละเอียด 
ตัวแปรตำม 
  share_ji สัดส่วนอุปสงค์ของจ านวนนักทอ่งเที่ยวจากประเทศ i ไปยังจังหวัดท่องเที่ยว j  

(เปรียบเทียบจากนักท่องเที่ยวทั้งหมดที่เดินทางมาจากของประเทศ i) 
j=1 ส าหรับสัดส่วนอุปสงค์ของนักท่องเที่ยวที่เดินทางมายังจังหวัดชลบุร ี
j=2 ส าหรับสัดส่วนอุปสงค์ของนักท่องเที่ยวที่เดินทางมายังจังหวัดระยอง 
j=3 ส าหรับสัดส่วนอุปสงค์ของนักท่องเที่ยวที่เดินทางมายังจังหวัดตราด 

(สัดส่วนอุปสงค์ของนักท่องเที่ยวที่เดินทางมายังจังหวัดจันทบุรีจะเป็นส่วนที่เหลือ
จากผลรวมของจังหวัดชลบุรี ระยอง และตราด ที่หักออกจาก 1) 

คุณลักษณะของจังหวัดท่องเทีย่ว j (Akj)  
suvarnabhumij ระยะทางจากสนามบินสุวรรณภูมิถึงจังหวัดท่องเที่ยว j (กิโลเมตร)  
coastalj ความยาวชายฝั่งทะเลในจังหวัดท่องเที่ยว j (กิโลเมตร)  
computerj,t จ านวนประชากรที่ใช้คอมพิวเตอร์ในจังหวัดท่องเที่ยว j ในช่วงเวลา t (คน)  
cpi_cj,t ดัชนีราคาผู้บริโภครายจังหวัด (ทั่วไป) ของจังหวัดท่องเที่ยว j ในช่วงเวลา t 

(core; 2010=100)  
cpi_hj,t ดัชนีราคาผู้บริโภครายจังหวัด (พื้นฐาน) ของจังหวัดท่องเที่ยว j ในช่วงเวลา t 

(headline; 2010=100)  
electricityj,t จ านวนผู้ใชไ้ฟฟา้ในจังหวัดท่องเที่ยว j ในช่วงเวลา t (ราย)  
crimej,t จ านวนอาชญากรรมที่ได้รับแจ้งตลอดปีในจังหวัดท่องเที่ยว j ในช่วงเวลา t (ราย) 
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ตัวแปร รายละเอียด  
popj,t จ านวนประชากรในจังหวัดท่องเที่ยว j ในช่วงเวลา t (คน)  
rgppj,t ผลิตภัณฑ์มวลรวมจังหวัด (ราคาคงที่ ณ 2015)   
roomj,t จ านวนห้องพักในจังหวัดท่องเทีย่ว j ในช่วงเวลา t (ห้อง)  
tempj,t อุณหภูมิเฉลี่ยตลอดทั้งปีในจังหวัดท่องเที่ยว j ระหว่างช่วงเวลา t (องศาเซลเซียส) 

  zooj จ านวนสวนสัตว์ในจังหวัดท่องเที่ยว j 
คุณลักษณะของประเทศ i (Bmi)  

exi,t อัตราแลกเปลี่ยนของประเทศ i ต่อเงินบาทในช่วงเวลา t 
aseani ตัวแปรหุ่น มีค่าเท่ากับ 1 กรณีที่ประเทศ i อยู่ในกลุ่มประเทศ ASEAN 
developedi ตัวแปรหุ่น มีค่าเท่ากับ 1 กรณีที่ประเทศ i เป็นประเทศพัฒนา 

ปัจจัยทำงเศรษฐศำตร์และปัจจัยภำยนอกอื่นๆ (Cn)  
arrt อัตราค่าห้องพักเฉลี่ยในประเทศไทย ในชว่งเวลา t (บาทต่อห้อง)  
dubait ราคาดิบน้ ามนัดูไบ ในช่วงเวลา t (ดอลล่ารส์หรัฐต่อบาเรล)  
wgdp ผลิตภัณฑ์มวลรวมของโลก (Volume Index; 2005=100)  
crisist ตัวแปรหุ่น มีค่าเท่ากับ 1 ในช่วงวิกฤติแฮมเบอร์เกอร์ (2009) 

  politict ตัวแปรหุ่น มีค่าเท่ากับ 1 ในช่วงวิกฤติการเมือง (2013-2014) 
ปัจจัยที่ใชใ้นกำรสร้ำง Interaction Terms (Zj) คือ suvarnabhumij 
ระดับรำคำ (Pj) แสดงในรูปของ cpi_hj,t 

 
ผลการวิจัย 

จากข้อมูลที่ใช้ในการศึกษาซึ่งประกอบด้วยอุปสงค์และปัจจัยที่เกี่ยวข้องจากประเทศนักท่องเที่ยว 10 
ประเทศ ได้แก่ จีน  ออสเตรเลีย อินเดีย ญี่ปุ่น เกาหลีใต้ มาเลเซีย รัสเซีย สิงคโปร์ สหราชอาณาจักร และ
สหรัฐอเมริกา ที่เดินทางมายังจังหวัดท่องเที่ยว 4 จังหวัด ได้แก่ ชลบุรี ระยอง จันทบุรี และตราด ในช่วงระยะเวลา 7 
ปี ตั้งแต่ ปี 2552 ไตรมาส 1 ถึงปี 2558 ไตรมาส 4 รวมทั้งสิ้น 28 ไตรมาส พบว่าสัดส่วนเฉลี่ยของนักท่องเที่ยวจาก 
10 ประเทศ ที่เดินทางมาท่องเที่ยวยังจังหวัดชลบุรี ระยอง จันทบุรี และตราด คิดเป็นร้อยละ 94.22 ร้อยละ 3.89 
ร้อยละ 0.24 และร้อยละ 1.66 ตามล าดับ โดยสามอันดับแรกของประเทศที่มีนักท่องเที่ยวเดินทางมาท่องเที่ยวที่
จังหวัดชายฝั่งทะเลภาคตะวันออกทั้ง 4 จังหวัด ได้แก่ รัสเซีย จีน และเกาหลีใต้ คิดเป็นสัดส่วนเฉลี่ยเท่ากับร้อยละ 
37.47 ร้อยละ 27.08 และร้อยละ 8.05 ตามล าดับ ทั้งนี้ จากการประมาณระบบสมการถดถอยเพื่ออธิบายสัดส่วนอุป
สงค์การท่องเที่ยวด้วยวิธี Non-linear Seemingly Unrelated Regression ได้ผลการศึกษาดังตารางที่ 2 
 
ตารางที่ 2 ผลการประมาณแบบจ าลองสัดส่วนอุปสงค์การท่องเที่ยว  

ตัวแปร ค่าสัมประสิทธิ ์ ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
   suvarnabhumi -0.200527** 0.025147 
   coastal 0.064810** 0.008105 
   zoo -3.430494** 0.418945 
   computer -0.000009** 0.000004 
   cpi_c -0.124625** 0.043146 
   crime -0.013604* 0.007545 
   electricity 0.000008** 0.000004 
   pop 0.000006** 0.000002 
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ตัวแปร ค่าสัมประสิทธิ ์ ส่วนเบี่ยงเบนมาตรฐาน 
   rgpp 0.000029** 0.000005 
   room -0.000024** 0.000009 
   temp -0.110446 0.172266 
   ex -0.000105** 0.000042 
   asean 0.004365** 0.000481 
   developed 0.005082** 0.000783 
   arr 0.000010** 0.000002 
   dubai -0.000059* 0.000031 
   wgdp 0.000305** 0.000069 
   crisis 0.004526** 0.002124 
   politic -0.002335** 0.000794 
R-squared   
   Equation 1 (Chon Buri) 0.9845 
   Equation 2 (Rayong) 0.4889 
   Equation 4 (Trat) 0.7588 

 
Note: 1. ตัวแปรตามในแบบจ าลองคือ share_ji, i = 1, 2 and 4 ตามที่ก าหนดไว้ในสมการ (14) 
          2. แบบจ าลองถูกประมาณด้วยวิธ ีNon-linear Seemingly Unrelated Regression (NLSUR)  
          3. จ านวนตัวอย่างเท่ากับ 280 ตัวอย่าง 
          4. จ านวนพารามิเตอร์ที่ถูกประมาณค่าเท่ากับ 19 ตัว 
          5. * และ ** แสดงถึงมีนัยส าคัญที่ระดับ 0.10 และ 0.05 ตามล าดับ 
 

จากตารางที่ 1 พบว่าแบบจ าลองที่ประมาณได้นี้ มีค่า R-squared ส าหรับสัดส่วนอุปสงค์ของจังหวัดชลบุรี 
ระยอง และ ตราด ประมาณ 0.985 0.489 และ 0.759 ตามล าดับ แสดงให้เห็นว่าตัวแปรต่าง ๆ ในแบบจ าลองสามารถ
อธิบายความผันแปรของสัดส่วนอุปสงค์ส าหรับจังหวัดชลบุรี ระยอง และตราด ได้ร้อยละ 98.5 ร้อยละ 48.9 และ ร้อย
ละ 75.9 ตามล าดับ ซึ่งพบว่าคุณลักษณะต่าง ๆ สามารถอธิบายสัดส่วนอุปสงค์ส าหรับนักท่องเที่ยวต่างชาติได้ที่ระดับ
นัยส าคัญทางสถิติ 0.10 แบ่งเป็น 1) คุณลักษณะของจังหวัด ได้แก่ ระยะห่างจากสนามบินสุวรรณภูมิ ความยาวชายฝั่ง
ทะเล จ านวนสวนสัตว์ในจังหวัด จ านวนประชากรที่ใช้คอมพิวเตอร์ ดัชนีราคาผู้บริโภคพื้นฐาน จ านวนอาชญากรรมที่
ได้รับแจ้งตลอดปี จ านวนผู้ใช้ไฟฟ้า จ านวนประชากรในจังหวัด ผลิตภัณฑ์มวลรวมจังหวัดที่แท้จริง จ านวนห้องพัก 2) 
คุณลักษณะของประเทศนักท่องเที่ยว ได้แก่ อัตราแลกเปลี่ยนสกุลเงินท้องถิ่นเทียบกับบาท การเป็นสมาชิกของกลุ่ม
ประเทศอาเซียน และการเป็นประเทศพัฒนาแล้ว 3) ปัจจัยภายนอกและปัจจัยทางเศรษฐศาสตร์อ่ืน ๆ ได้แก่ อัตรา
ห้องพักเฉลี่ยของไทย ราคาดิบน้ ามันดูไบ ดัชนีผลิตภัณฑ์มวลรวมภายในประเทศทั่วโลก วิกฤตการณ์แฮมเบอร์เกอร์ 
และ วิกฤตการณ์ทางการเมือง 

 
อภิปรายผลการวิจัย 

จากผลการประมาณค่าแบบจ าลองคุณลักษณะที่ใช้ส าหรับอธิบายสัดส่วนอุปสงค์การท่องเที่ยวของ
นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ สามารถอภิปรายผลจากการพิจารณาเครื่องหมายของค่าสัมประสิทธิ์ แยกตามคุณลักษณะ
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ต่าง ๆ ได้ดังนี้ (สมการถดถอยในงานวิจัยนี้เป็นการประมาณสัดส่วนอุปสงค์ จึงไม่สามารถตีความขนาดของค่า
สัมประสิทธิ์ได้โดยตรงเหมือนรูปแบบสมการถดถอยเชิงเส้นทั่วไป) 
1) คุณลักษณะของจังหวัด  

ระยะห่างจากสนามบินสุวรรณภูมิส่งผลต่อสัดส่วนอุปสงค์การท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติในทิศ
ทางตรงข้าม แสดงให้เห็นว่าจังหวัดในกลุ่มจังหวัดชายฝั่งทะเลภาคตะวันออกที่อยู่ใกล้สนามบินสวุรรณภูมิหรือกรุงเทพ
มากกว่า จะมีสัดส่วนอุปสงค์การท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติที่สูงกว่า ส่วนหนึ่งอาจมาจากความสะดวกใน
การเดินทางซี่งเป็นการประหยัดทั้งเวลาและต้นทุนที่ใช้ในการเดินทาง สอดคล้องกับทฤษฎีแบบจ าลองแรงโน้มถ่วง 
(Gravity Model) และผลการศึกษาหลายชิ้นที่ผ่านมา ได้แก่ Matias (2004), Eilat and Einav (2004),  Dilanchiev 
(2012), Deluna and Jeon (2014), Chasapopoulos et al. (2014), Alawin and Abu-lila (2016) และ Kaplan 
and Aktas (2016) ซึ่งพบว่าระยะทางระหว่างต้นทางและปลายทางการท่องเที่ยวส่งผลต่ออุปสงค์การท่องเที่ยวในทิศ
ทางตรงข้าม 

ความยาวชายฝั่งทะเลส่งผลต่อสัดส่วนอุปสงค์การท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติในทิศทางเดียวกัน  
นั่นคือ จังหวัดในกลุ่มจังหวัดชายฝั่งทะเลภาคตะวันออกที่มีความยาวชายฝั่งทะเลมากกว่า (หากมีคุณลักษณะอ่ืน ๆ 
เหมือนกัน) จะมีสัดส่วนอุปสงค์การท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติที่สูงกว่า เนื่องจากชายฝั่งทะเลที่ยาวจะมี
โอกาสให้นักท่องเที่ยวได้ท ากิจกรรมที่เกี่ยวข้องกับการท่องเที่ยวได้สูงขึ้น เช่น ว่ายน้ า ด าน้ า แล่นเรือใบ เป็นต้น 
สอดคล้องกับผลการศึกษาของ Marrocu E. and Paci R. (2012) ที่พบว่ากิจกรรมการท่องเที่ยวชายฝั่งทะเลส่งผลต่อ
จ านวนนักท่องเที่ยวในทิศทางเดียวกัน 

จ านวนสวนสัตว์ในจังหวัด ส่งผลต่อสัดส่วนอุปสงค์การท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติในทิศทางตรง
ข้าม นั่นคือ จังหวัดในกลุ่มจังหวัดชายฝั่งทะเลภาคตะวันออกที่มีจ านวนสวนสัตว์มากกว่า (หากมีคุณลักษณะอ่ืน ๆ 
เหมือนกัน) จะมีสัดส่วนอุปสงค์การท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติที่ต่ ากว่า ทั้งนี้ Higginbottom (2004) 
กล่าวถึงแรงจูงใจที่ท าให้นักท่องเที่ยวมาเที่ยวที่สวนสัตว์ คือ นักท่องเที่ยวได้รับความเพลิดเพลินและเปิดโอกาสให้ได้
ศึกษาธรรมชาติรวมถึงได้รับความรู้ ในขณะที่นักท่องเที่ยวบางกลุ่มจะไม่นิยมการท่องเที่ยวสวนสัตว์ โดยเฉพาะอย่าง
ยิ่งนักท่องเที่ยวเชิงอนุรักษ์นิยมที่ไม่เห็นด้วยกับการน าสัตว์มาเลี้ยงหรือกักกันไว้แบบผิดธรรมชาติ นอกจากนั้นการ
ค านึงถึงความสะอาดและสุขอนามัยถือเป็นปัจจัยที่ท าให้นักท่องเที่ยวไม่อยากมาท่องเที่ยวที่สวนสัตว์ เนื่องจากสวน
สัตว์หลายแห่งจะมีกลิ่น จากอาหารและมูลสัตว์ตามธรรมชาติ รวมถึงมีความเสี่ยงติดเชื้อโรคเมื่อเกิดเหตุการณ์โรง
ระบาดของสัตว์ ซึ่งผลการศึกษาแสดงให้เห็นว่าโดยรวมแล้ว นักท่องเที่ยวไม่ได้ให้ความส าคัญกับการท่องเที่ยวประเภท
นี้เท่าไร จ านวนสวนสัตว์จึงมีผลต่อสัดส่วนอุปสงค์การท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติในทิศทางตรงข้าม
ดังกล่าว 

จ านวนประชากรที่ใช้คอมพิวเตอร์ ส่งผลต่อสัดส่วนอุปสงค์การท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติในทิศ
ทางตรงข้าม ทั้งนี้จังหวัดที่มีจ านวนประชากรที่ใช้คอมพิวเตอร์สูง จะสะท้อนถึงความก้าวหน้าและการเข้าถึงเทคโนโลยี
ในจังหวัดนั้น ๆ ซึ่งมีแนวโน้มที่จะส่งผลในทางลบกับสังคมและสิ่งแวดล้อม ในแง่ของธรรมชาติ วิถีชีวิต (Chowdhury 
and Veeramani, 2015; Nath and Murthy, 2004) เป็น เหตุ ใ ห้นั กท่ อง เที่ ย วบาง กลุ่ ม ไม่ ไ ด้ สน ใจ ใน เรื่ อง
ความก้าวหน้าทางเทคโนโลยี แต่กลับให้ความส าคัญกับประเด็นของวิถีชีวิต วัฒนธรรม และธรรมชาติสิ่งแวดล้อม ซึ่ง
เป็นเอกลักษณ์ของประเทศไทยมากกว่า จ านวนประชากรที่ใช้คอมพิวเตอร์จึงมีผลต่อสัดส่วนอุปสงค์การท่องเที่ยวของ
นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติในทิศทางตรงข้ามดังกล่าว 

ดัชนีราคาผู้บริโภคพื้นฐาน ส่งผลต่อสัดส่วนอุปสงค์การท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติในทิศทางตรง
ข้าม นั่นคือเมื่อดัชนีราคาผู้บริโภคพื้นฐานเพิ่มขึ้น สะท้อนถึงค่าครองชีพ และระดับราคาสินค้า ซึ่งเป็นส่วนของ
ค่าใช้จ่ายในการท่องเที่ยวที่สูงขึ้น ส่งผลให้สัดส่วนอุปสงค์การท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติจะลดลง เป็นไป
ตามกฎของอุปสงค์ และสอดคล้องกับงานศึกษาหลายชิ้นที่ผ่านมา ได้แก่ Naudé and Saayman (2004), Lorde et 
al. (2015) และ Alawin and Abu-lila (2016) ซึ่งพบว่าดัชนีราคาผู้บริโภคส่งผลในทิศทางตรงข้ามกับอุปสงค์การ
ท่องเที่ยวจากนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ 
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จ านวนอาชญากรรมที่ได้รับแจ้งตลอดปี ส่งผลต่อสัดส่วนอุปสงค์การท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ

ในทิศทางตรงข้าม สอดคล้องกับผลการศึกษาของ Lorde and Jackman (2013) ที่พบว่าอัตราการเพิ่มขึ้นของ
อาชญากรรมส่งผลนักท่องเที่ยวเดินทางเข้ามาท่องเที่ยวน้อยลง ทั้งนี้ การรับรู้อาชญากรรมจะท าให้นักท่องเที่ยว
ตระหนักถึงความเสี่ยงต่อความไม่ปลอดภัยจากการท่องเที่ยว ส่งผลให้นักท่องเที่ยวหาแหล่งท่องเที่ยวอื่นทดแทนและ
ท าให้สัดส่วนอุปสงค์การท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติลดลง 

จ านวนผู้ใช้ไฟฟ้าส่งผลต่อสัดส่วนอุปสงค์การท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติในทิศทางเดียวกัน ทั้งนี้ 
จังหวัดที่มีจ านวนผู้ใช้ไฟฟ้าสูง จะสะท้อนถึงความสะดวกสบายในการใช้ชีวิตประจ าวันขณะนักท่องเที่ยวด าเนิน
กิจกรรมท่องเที่ยวตลอดจนการพักแรม ส่งผลให้สัดส่วนอุปสงค์การท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติสูง 
สอดคล้องกับผลการศึกษาของ Nižić  et al. (2016) ที่พบว่าปริมาณการใช้ไฟฟ้ามีความสัมพันธ์กับจ านวน
นักท่องเที่ยวในทิศทางเดียวกัน 

จ านวนประชากรในจังหวัดส่งผลต่อสัดส่วนอุปสงค์การท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวต่ างชาติในทิศทาง
เดียวกัน นั่นคือเมื่อจ านวนประชากรในจังหวัดเพิ่มขึ้น สัดส่วนอุปสงค์การท่องเที่ยวจะสูงขึ้น แสดงให้เห็นว่าประชากร
ในแหล่งท่องเที่ยวจะดึงดูดนักท่องเที่ยวต่างชาติเข้ามาตามทฤษฎีแบบจ าลองแรงโน้มถ่วง (Gravity Model) ตรงข้าม
กับผลการศึกษาของ Lorde et al. (2015) ที่พบว่านักท่องเที่ยวต่างชาติจะเดินทางมายังที่ท่องเที่ยวน้อยลงเมื่อ
จ านวนประชากรในแหล่งท่องเที่ยวเพิ่มขึ้น สะท้อนให้เห็นว่าแหล่งท่องเที่ยวปลายทางดังกล่าวมีจ ากัดในด้านอุปทาน
จนไม่สามารถรองรับนักท่องเที่ยวส่วนเพิ่มได้ กรณีของการศึกษานี้ จึงท าให้เห็นว่าแหล่งท่องเที่ยวในแถบชายฝั่งทะเล
ภาคตะวันออกยังสามารถรองรับนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติได้อยู่ถึงแม้จะมีการเพิ่มข้ึนของประชากรในภูมิภาคก็ตาม 

ผลิตภัณฑ์มวลรวมจังหวัดที่แท้จริงส่งผลต่อสัดส่วนอุปสงค์การท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติใน
ทิศทางเดียวกัน ทั้งนี้ผลิตภัณฑ์มวลรวมจังหวัดที่แท้จริงจะสะท้อนถึงรายได้ที่แท้จริงของจังหวัดนั้นจะสามารถดึงดูด
นักท่องเที่ยวต่างชาติเข้ามาตามทฤษฎีแบบจ าลองแรงโน้มถ่วง (Gravity Model) และสอดคล้องกับผลการศึกษาของ 
Lorde et al. (2015) และ Alawin and Abu-lila (2016) ที่พบว่ารายได้ของแหล่งท่องเที่ยวจะส่งผลต่อจ านวน
นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติได้ในทิศทางเดียวกัน 

จ านวนห้องพักส่งผลต่อสัดส่วนอุปสงค์การท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติในทิศทางตรงข้าม  ทั้งนี้
จ านวนห้องพักที่มากเพียงพอจะป้องกันความเสี่ยงของนักท่องเที่ยวที่จะขาดแคลนที่พักแรม แต่ในขณะเดียวกัน 
จ านวนห้องพักที่มากจะสะท้อนถึงความหนาแน่นของแหล่งท่องเที่ยวนั้น ตัวแปรนี้จึงสามารถแสดงผลกระทบต่ออุป
สงค์การท่องเที่ยวได้สองทิศทาง อย่างไรก็ตาม ผลการศึกษาคร้ังนี้แสดงให้เห็นว่าหากจ านวนห้องพักเพิ่มขึ้น จะส่งผล
ให้สัดส่วนอุปสงค์การท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติลดลง สอดคล้องกับผลการศึกษาของ Alawin and Abu-
lila (2016) 
2) คุณลักษณะของประเทศนักท่องเที่ยว  

อัตราแลกเปลี่ยนสกุลเงินท้องถิ่นเทียบกับบาทส่งผลต่ออุปสงค์การท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติใน
ทิศทางตรงข้าม นั่นคือเมื่ออัตราแลกเปลี่ยนสกุลเงินท้องถิ่นเทียบกับบาทสูงขึ้น นั่นคือต้องใช้เงินสกุลท้องถิ่นมากขึ้น
เพื่อแลกเก็บเงิน 1 บาท ในอีกมุมหนึ่งก็คือเงินสกุลท้องถิ่น 1 หน่วย จะแปลงเป็นบาทได้น้อยลง ท าให้การจับจ่ายใช้
สอยในประเทศไทยต้องใช้เงินสกุลท้องถิ่นสูงขึ้น สะท้อนต้นทุนในการท่องเที่ยวที่สงูขึ้น ท าให้อุปสงค์การท่องเที่ยวของ
นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติลดลง สอดคล้องกับผลการศึกษาของ Dilanchiev (2012) และ Alawin and Abu-lila 
(2016) อย่างไรก็ตาม เมื่อพิจารณาสัดส่วนอุปสงค์การท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ เครื่องหมายของสัมประ
สิทธ์หน้า Interaction Term (ผลคูณกับตัวแปรระยะทางจากสนามบินสุวรรณภูมิถึงจังหวัดท่องเที่ยวปลายทาง) ที่มี
ค่าเป็นลบ แสดงให้เห็นว่าเมื่ออัตราแลกเปลี่ยนสกุลเงินท้องถิ่นเทียบกับบาทสูงขึ้น จะเอ้ือต่อสัดส่วนอุปสงค์การ
ท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติที่เดินทางมายังจังหวัดที่มีระยะห่างจากสนามบินสุวรรณภูมิน้อยกว่า เนื่องจาก
นักท่องเที่ยวจะสามารถประหยัดต้นทุนในการเดินทางได้มากกว่าจากการที่ต้นทุนในการท่องเที่ยวสูงขึ้นจากการ
เปลี่ยนแปลงของค่าเงินดังกล่าว 
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การเป็นสมาชิกของกลุ่มประเทศอาเซียนส่งผลต่ออุปสงค์การท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติในทิศทาง
เดียวกัน นั่นคือหากประเทศของนักท่องเที่ยวอยู่ในกลุ่มประเทศอาเซียนจะส่งผลให้นักท่องเที่ยวเข้ามาท่องเที่ยวมากข้ึน 
ส่วนหนึ่งอาจมาจากการเอ้ือประโยชน์ทางด้านการยกเว้นวีซ่าระหว่างสมาชิกในกลุ่มประเทศอาเซียนด้วยกัน ท าให้มีผล
ต่ออุปสงค์การท่องเที่ยวในทิศทางที่เพิ่มสูงขึ้น ซึ่งผลการศึกษานี้ไม่สอดคล้องกับผลการศึกษาของ Deluna and Jeon 
(2014) ที่พบว่าการเป็นสมาชิกในกลุ่มประเทศอาเซียนร่วมกันระหว่างประเทศต้นทางและปลายทางการท่องเที่ยวจะลด
จ านวนนักท่องเที่ยวลง โดยอาจเป็นผลมาจากความคล้ายคลึงของลักษณะแหล่งท่องเที่ยวที่อยู่ในบริเวณใกล้เคียงกัน ท า
ให้มีลักษณะภูมิประเทศ ภูมิอากาศ และชีวิตความเป็นอยู่ที่ไม่แตกต่างกันมากนัก อย่างไรก็ตาม เมื่อพิจารณาสัดส่วนอุป
สงค์การท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ เครื่องหมายของสัมประสิทธ์หน้า Interaction Term (ผลคูณกับตัวแปร
ระยะทางจากสนามบินสุวรรณภูมิถึงจังหวัดท่องเที่ยวปลายทาง) ที่มีค่าเป็นบวก แสดงให้เห็นว่าการเป็นสมาชิกของกลุ่ม
ประเทศอาเซียนของประเทศนักท่องเที่ยวจะเอ้ือต่อสัดส่วนอุปสงค์การท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติที่เดินทาง
มายังจังหวัดที่มีระยะห่างจากสนามบินสุวรรณภูมิมากกว่า เนื่องจากลักษณะของจังหวัดและการท่องเที่ยวในจังหวัดที่
ห่างจากสนามบินสุวรรณภูมิมักจะมีรูปแบบที่มีความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะท้องถิ่นและแตกต่างจากลักษณะของประเทศ
อ่ืน ๆ ในกลุ่มประเทศอาเซียนด้วยกันเอง ท าให้นักท่องเที่ยวที่มาจากประเทศที่เป็นสมาชิกของอาเซียนซึ่งต้องการความ
หลากหลายและแปลกใหม่ เลือกที่จะท่องเที่ยวในจังหวัดที่ไกลจากสนามบินสุวรรณภูมิมากกว่ากรณีของประเทศที่ไม่ได้
เป็นสมาชิกของอาเซียน 

การเป็นประเทศพัฒนาแล้วส่งผลต่ออุปสงค์การท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติในทิศทางเดียวกัน นั่น
คือหากประเทศของนักท่องเที่ยวอยู่ในกลุ่มประเทศที่พัฒนาแล้ว จะส่งผลให้นักท่องเที่ยวเข้ามาท่องเที่ยวมากขึ้น
มากกว่าประเทศก าลังพัฒนา ส่วนหนึ่งอาจมาจากการนักท่องเที่ยวที่มาจากประเทศที่พัฒนาแล้วต้องการเรียนรู้และ
ท่องเที่ยวในประเทศที่มีความแตกต่างจากประเทศของตน (กรณีนี้คือประเทศไทยซึ่งจัดอยู่ในกลุ่มของประเทศก าลัง
พัฒนา) ได้เจอสภาพแวดล้อมที่แปลกออกไป ประกอบกับประเทศก าลังพัฒนาโดยส่วนใหญ่จะมีค่าครองชีพแตกต่าง 
(ต่ ากว่า) ประเทศที่พัฒนาแล้วมากกว่าความแตกต่างระหว่างประเทศก าลังพัฒนาด้วยกันเอง โดยเปรียบเทียบแล้ว จึงดู
เหมือนว่าราคาของหรือสินค้ารวมทั้งการท่องเที่ยวมีราคาถูกลงมากนั่นเอง (Farrick, 2016) อย่างไรก็ตาม เมื่อพิจารณา
สัดส่วนอุปสงค์การท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ เครื่องหมายของสัมประสิทธ์หน้า Interaction Term (ผล
คูณกับตัวแปรระยะทางจากสนามบินสุวรรณภูมิถึงจังหวัดท่องเที่ยวปลายทาง) ที่มีค่าบวก แสดงให้เห็นว่าการที่ประเทศ
นักท่องเที่ยวเป็นประเทศที่พัฒนาแล้วจะเอ้ือต่อสัดส่วนอุปสงค์การท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติที่เดินทาง
มายังจังหวัดที่มีระยะห่างจากสนามบินสุวรรณภูมิมากกว่า เนื่องจากลักษณะของจังหวัดและการท่องเที่ยวในจังหวัดที่
ไกลเมืองหลวงมักจะมีลักษณะของความเป็นท้องถิ่นที่มีความเป็นเอกลักษณ์เฉพาะ และมีความแตกต่างจากสังคมเมือง
หรือสังคมของประเทศพัฒนาแล้วมากกว่าจังหวัดที่ใกล้เมืองหลวง ท าให้นักท่องเที่ยวจากประเทศที่พัฒนาแล้วจะนิยม
มาท่องเที่ยวจังหวัดที่ไกลจากสนามบินสุวรรณภูมิมากกว่านักท่องเที่ยวจากประเทศที่ก าลังพัฒนา 
3) ปัจจัยภำยนอกและปัจจัยทำงเศรษฐศำสตร์อื่น ๆ  

อัตราราคาห้องพักเฉลี่ยของไทยส่งผลต่อสัดส่วนอุปสงค์การท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ  โดย
เครื่องหมายของสัมประสิทธ์หน้า Interaction Term (ผลคูณกับตัวแปรระยะทางจากสนามบินสุวรรณภูมิถึงจังหวัด
ท่องเที่ยวปลายทาง) ที่มีค่าบวก แสดงให้เห็นว่าอัตราห้องพักเฉลี่ยของไทยที่สูงขึ้นจะเอ้ือต่อสัดส่วนอุปสงค์การ
ท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติที่เดินทางมายังจังหวัดที่มีระยะห่างจากสนามบินสุวรรณภูมิมากกว่า นั่น
หมายความว่าถ้าอัตราห้องพักเฉลี่ยของไทยเพิ่มขึ้น ก็จะมีแนวโน้มให้อัตราห้องพักตามจังหวัดต่าง ๆ เพิ่มขึ้นด้วยเช่นกัน 
ซึ่งจังหวัดที่อยู่ไกลจากสนามบินสุวรรณภูมิโดยส่วนใหญ่จะมีราคาห้องพักโดยเฉลี่ยที่ต่ ากว่า ดังนั้นถึงแม้ราคาห้องพักจะ
เพิ่มสูงขึ้นอย่างถ้วนหน้า ก็ยังท าให้ราคาห้องพักในจังหวัดที่อยู่ไกลจากสนามบินสุวรรณภูมิมีค่าต่ ากว่าราคาในจังหวัดที่
อยู่ใกล้สนามบินสุวรรณภูมิ ส่งผลให้สัดส่วนอุปสงค์การท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติในจังหวัดที่ไกลจาก
สนามบินสุวรรณภูมิมีค่าสูงขึ้น 

ราคาดิบน้ ามันดูไบส่งผลต่อสัดส่วนอุปสงค์การท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ โดยเครื่องหมายของสัม
ประสิทธ์หน้า Interaction Term (ผลคูณกับตัวแปรระยะทางจากสนามบินสุวรรณภูมิถึงจังหวัดท่องเที่ยวปลายทาง) 
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 ที่มีค่าลบ แสดงให้เห็นว่าเมื่อราคาดิบน้ ามันดูไบสูงขึ้น จะเอ้ือต่อสัดส่วนอุปสงค์การท่องเที่ยวของ

นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติที่เดินทางมายังจังหวัดที่มีระยะห่างจากสนามบินสุวรรณภูมิน้อยกว่า เนื่องจากราคาน้ ามันดิบ
สะท้อนต้นทุนในการเดินทางและขนส่งต่าง ๆ ท าให้นักท่องเที่ยวเลือกจังหวัดท่องเที่ยวที่ใกล้กับสนามบินสุวรรณภูมิเพื่อ
ประหยัดค่าใช้จ่ายในการเดินทางลง ส่งผลให้สัดส่วนอุปสงค์การท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติในจังหวัดที่ใกล้
สนามบินสุวรรณภูมิมีค่าสูงขึ้น 

ดัชนีผลิตภัณฑ์มวลรวมภายในประเทศทั่วโลกส่งผลต่ออุปสงค์การท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติใน
ทิศทางเดียวกัน ทั้งนี้ดัชนีผลิตภัณฑ์มวลรวมภายในประเทศทั่วโลกจะสะท้อนถึงระดับรายได้โดยเฉลี่ยของประเทศต่าง 
ๆ ทั่วโลก ซึ่งสามารถสะท้อนการเปลี่ยนแปลงระดับรายได้ของประเทศของนักท่องเที่ยวได้ โดยหากดัชนีดังกล่าวมีค่า
สูงขึ้น จะสามารถดึงดูดนักท่องเที่ยวต่างชาติเข้ามาตามทฤษฎีแบบจ าลองแรงโน้มถ่วง (Gravity Model) สอดคล้องกับ
ผลการศึกษาของ Lorde et al. (2015) และ Alawin and Abu-lila (2016) ที่พบว่ารายได้ของแหล่งท่องเที่ยวจะส่งผล
ต่อจ านวนนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติได้ในทิศทางเดียวกัน อย่างไรก็ตาม เมื่อพิจารณาสัดส่วนอุปสงค์การท่องเที่ยวของ
นักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ เครื่องหมายของสัมประสิทธ์หน้า Interaction Term (ผลคูณกับตัวแปรระยะทางจาก
สนามบินสุวรรณภูมิถึงจังหวัดท่องเที่ยวปลายทาง) ที่มีค่าเป็นบวก แสดงให้เห็นว่าเมื่อดัชนีผลิตภัณฑ์มวลรวม
ภายในประเทศทั่วโลกมีค่าสูงขึ้น จะเอ้ือต่อสัดส่วนอุปสงค์การท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติที่เดินทางมายัง
จังหวัดที่มีระยะห่างจากสนามบินสุวรรณภูมิมากกว่า  

วิกฤตการณ์แฮมเบอร์เกอร์ส่งผลต่ออุปสงค์การท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติในทิศทางเดียวกัน นั่น
คือภายใต้ช่วงวิกฤตการณ์แฮมเบอร์เกอร์ อุปสงค์การท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติมายังจังหวัดชายฝั่งทะเล
ภาคตะวันออกจะสูงขึ้น เนื่องจากวิกฤตการณ์นี้เกิดขึ้นในหลายประเทศทั่วโลก นักท่องเที่ยวต้องการหาแหล่งท่องเที่ยว
ที่สงบเพื่อลดความตึงเครียดที่มีค่าใช้จ่ายและค่าครองชีพไม่สูงมากนักซึ่งตรงกับลักษณะของการท่องเที่ยวชายฝั่งทะเล
ภาคตะวันออก โดยเครื่องหมายของสัมประสิทธ์หน้า Interaction Term (ผลคูณกับตัวแปรระยะทางจากสนามบิน
สุวรรณภูมิถึงจังหวัดท่องเที่ยวปลายทาง) ที่มีค่าเป็นบวก แสดงให้เห็นว่าในช่วงวิกฤตการณ์แฮมเบอร์เกอร์ จะเอ้ือต่อ
สัดส่วนอุปสงค์การท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติที่เดินทางมายังจังหวัดที่มีระยะห่างจากสนามบินสุวรรณภูมิ
มากกว่า นั่นคือนักท่องเที่ยวจะยิ่งให้ความสนใจในจังหวัดที่ห่างไกลจากเมืองหลวงเพื่อลดความพลุกพล่านและสามารถ
สัมผัสกับธรรมชาติได้มากที่สุด ส่งผลให้สัดส่วนอุปสงค์การท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติในจังหวัดที่ไกลจาก
สนามบินสุวรรณภูมิมีค่าสูงขึ้น 

วิกฤตการณ์ทางการเมืองส่งผลต่ออุปสงค์การท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติในทิศทางตรงข้าม นั่นคือ
ภายใต้ช่วงวิกฤตการณ์ทางการเมืองของประเทศไทย อุปสงค์การท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติมายังจังหวัด
ชายฝั่งทะเลภาคตะวันออกจะลดลง เนื่องจากนักท่องเที่ยวต้องการหลีกเลี่ยงจากความเสี่ยงต่อความไม่ปลอดภัยในการ
มาท่องเที่ยวที่ประเทศไทย สอดคล้องกับผลการศึกษาของ Naudé and Saayman (2004), Chasapopoulos et al. 
(2014) and Khandaker and Islam (2017) ที่พบว่าเสถียรภาพทางการเมืองจะสามารถกระตุ้นจ านวนนักท่องเที่ยว
ชาวต่างชาติให้มาท่องเที่ยวยังแหล่งประเทศนั้น ๆ ได้ เนื่องจากความเชื่อมั่นในเรื่องของความปลอดภัยจากการ
ท่องเที่ยว อย่างไรก็ตาม เครื่องหมายของสัมประสิทธ์หน้า Interaction Term (ผลคูณกับตัวแปรระยะทางจากสนามบิน
สุวรรณภูมิถึงจังหวัดท่องเที่ยวปลายทาง) ที่มีค่าเป็นลบ แสดงให้เห็นว่าในช่วงวิกฤตการณ์การเมือง จะเอ้ือต่อสัดส่วนอุป
สงค์การท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติที่เดินทางมายังจังหวัดที่มีระยะห่างจากสนามบินสุวรรณภูมิน้อยกว่า 
ส่งผลให้สัดส่วนอุปสงค์การท่องเที่ยวในจังหวัดที่ใกล้สนามบินสุวรรณภูมิมีค่าสูงขึ้น 
 
สรุปและข้อเสนอแนะ 

งานวิจัยชิ้นนี้เป็นการน าเสนอแบบจ าลองเพื่อประมาณสัดส่วนของอุปสงค์การท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยว
ชาวต่างชาติที่เดินทางมาท่องเที่ยวยังประเทศไทยโดยประยุกต์แนวคิดแบบจ าลองคุณลักษณะที่มีการแบ่งคุณลักษณะ
ด้านต่าง ๆ ออกเป็น คุณลักษณะของแหล่งท่องเที่ยว คุณลักษณะของประเทศของนักท่องเที่ยว และคุณลักษณะที่แสดง



การประมาณสัดส่วนของอุปสงค์การท่องเที่ยวระหว่างประเทศของประเทศไทย 
ด้วยแบบจ าลองคุณลักษณะ 
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ถึงปัจจัยทางเศรษฐกิจหรือปัจจัยภายนอกอ่ืน ๆ ผลการวิจัยเชิงประจักษ์ซึ่งท าการศึกษาอุปสงค์ของนักท่องเที่ยวที่
เดินทางมาจากประเทศจีน  ออสเตรเลีย อินเดีย ญี่ปุ่น เกาหลีใต้ มาเลเซีย รัสเซีย สิงคโปร์ สหราชอาณาจักร และ
สหรัฐอเมริกา มาท่องเที่ยวยังจังหวัดชายฝั่งทะเลภาคตะวันออกของประเทศไทยทั้งหมด 4 จังหวัด ได้แก่ ชลบุรี ระยอง 
จันทบุรี และตราด ในช่วงระยะเวลา 7 ปี ตั้งแต่ ปี 2552 ไตรมาส 1 ถึงปี 2558 ไตรมาส 4 รวมทั้งสิ้น 28 ไตรมาส 
พบว่าคุณลักษณะที่มีผลต่อสัดส่วนของอุปสงค์การท่องเที่ยวในจังหวัดหนึ่ง ๆ ส าหรับนักท่องเที่ยวต่างชาติจากประเทศ
หนึ่ง ๆ ที่ระดับนัยส าคัญทางสถิติ 0.10 ได้แก่ ระยะห่างจากสุวรรณภูมิไปยังจังหวัดท่องเที่ยว ความยาวชายฝั่งทะเลของ
จังหวัดท่องเที่ยว จ านวนสวนสัตว์ในจังหวัดท่องเที่ยว จ านวนประชากรที่ใช้คอมพิวเตอร์ ดัชนีราคาผู้บริโภคพื้นฐานของ
จังหวัดท่องเที่ยว จ านวนอาชญากรรมที่ได้รับแจ้งในจังหวัดท่องเที่ยว จ านวนผู้ใช้ไฟฟ้าในจังหวัดท่องเที่ยว จ านวน
ประชากรจังหวัดท่องเที่ยว ผลิตภัณฑ์มวลรวมจังหวัดที่แท้จริงของจังหวัดท่องเที่ยว จ านวนห้องพักในจังหวัดท่องเที่ยว 
อัตราแลกเปลี่ยนสกุลเงินท้องถิ่นเทียบกับบาท การเป็นสมาชิกของกลุ่มประเทศอาเซียนของประเทศนักท่องเที่ยว การ
เป็นประเทศพัฒนาแล้วของประเทศนักท่องเที่ยว อัตราราคาห้องพักเฉลี่ย ราคาดิบน้ ามันดูไบ ดัชนีผลิตภัณฑ์มวลรวม
ภายในประเทศทั่วโลก วิกฤตการณ์แฮมเบอร์เกอร์ และวิกฤตการณ์ทางการเมืองในประเทศไทย 

ผลการวิจัยข้างต้น สามารถใช้เป็นแนวทางให้ผู้มีส่วนเกี่ยวข้องในการก าหนดนโยบายหรือวางแผนการ
ท่องเที่ยวประจ าจังหวัดเลือกใช้กลยุทธ์หรือวิธีที่เหมาะสมในการกระตุ้นการท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติ ซึ่ง
ถือว่ามีส่วนในการกระตุ้นเศรษฐกิจในจังหวัด โดยการพิจารณาคุณลักษณะต่าง ๆ ในแบบจ าลองว่าส่งผลในทิศทางใด 
และสามารถทดแทนจังหวัดอื่น ๆ ได้อย่างไร ยกตัวอย่างเช่น จากการศึกษาซึ่งพบว่าจ านวนสวนสัตว์ส่งผลต่อสัดส่วน
อุปสงค์การท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติในทิศทางตรงข้าม อาจเป็นข้อค้นพบให้ทางจังหวัดไม่พิจารณาเปิด
สวนสัตว์เพิ่มขึ้นในจังหวัด เพราะจะท าให้ส่งผลต่อสัดส่วนอุปสงค์การท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติที่ลดลง 
เป็นต้น 

นอกจากนี้ ผู้มีส่วนเก่ียวข้องในการก าหนดนโยบายสามารถน าแบบจ าลองที่ประมาณได้ไปใช้ในการพยากรณ์
สัดส่วนของอุปสงค์เพื่อน าไปคาดการณ์จ านวนนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติที่เดินทางมาท่องเที่ยวแยกย่อยแต่ละจังหวัด 
โดยเฉพาะอย่างยิ่งเมื่อคุณลักษณะต่าง ๆ มีการเปลี่ยนแปลงหรือปรับปรุง นอกจากนั้น ยังสามารถพิจารณาจ านวน
นักท่องเที่ยวจากประเทศต่าง ๆ มายังจังหวัดอ่ืน ๆ ที่อยู่นอกเหนือจากของเขตของการวิจัยครั้งนี้ โดยการใช้ข้อมูล
คุณลักษณะต่าง ๆ ในแบบจ าลองของแหล่งท่องเที่ยวหรือประเทศนักท่องเที่ยวดังกล่าว ภายใต้ข้อสมมติที่ว่าคุณลักษณะ
ต่าง ๆ ถูกก าหนดไว้ครบถ้วนในแบบจ าลอง ซึ่งถือเป็นจุดเด่นของแบบจ าลองคุณลักษณะ (Characteristic Model) 
นั่นเอง 

อย่างไรก็ตาม ในการวิจัยครั้งนี้ พบว่าค่า R-squared ของแบบจ าลองมีช่วงค่อนข้างกว้าง ตั้งแต่ 0.489 
(จังหวัดระยอง) ถึง 0.985 (จังหวัดชลบุรี) ซึ่งถือว่าแบบจ าลองส าหรับจังหวัดชลบุรีสามารถอธิบายสัดส่วนอุปสงค์ของ
นักท่องเที่ยวต่างชาติได้อยู่ในเกณฑ์ดีมาก (มีค่าเข้าใกล้ 1) ในขณะที่แบบจ าลองส าหรับจังหวัดระยองยังไม่สามารถ
อธิบายสัดส่วนอุปสงค์ของนักท่องเที่ยวต่างชาติได้ดีเท่าที่ควร ทั้งนี้ เนื่องจากคุณลักษณะต่าง ๆ ในแบบจ าลองอาจยัง
ไม่ได้ถูกระบุไว้ได้อย่างครบถ้วนตามข้อสมมติ เนื่องจากขอบเขตของการวิจัยที่ก าหนดแหล่งท่องเที่ยวและประเทศ
นักท่องเที่ยวอยู่จ ากัดที่ 4 จังหวัดและ 10 ประเทศ ตามล าดับ ท าให้มีข้อจ ากัดด้านจ านวนตัวแปรอิสระทางด้านขวามือ
ที่ไม่สามารถใส่ลงไปในแบบจ าลองได้อย่างอิสระ การวิจัยในคร้ังต่อไป ควรมีการขยายขอบเขตของแหล่งท่องเที่ยวให้
มากข้ึน โดยเลือกจังหวัดส าคัญในภูมิภาคอ่ืนในประเทศไทย เช่น เชียงใหม่ ภูเก็ต ขอนแก่น เพื่อให้เห็นความแตกต่าง
ทางด้านพื้นที่ อากาศ วัฒนธรรม ที่ชัดเจนขึ้น รวมไปถึงการเลือกประเทศนักท่องเที่ยวที่มีความหลากหลายมากขึ้นที่มา
จากภูมิภาคอ่ืน เช่น ทวีปยุโรป ทวีปอเมริกา ทวีปแอฟริกา ซึ่งจะท าให้แบบจ าลองสามารถแยกแยะลักษณะทางด้าน
พื้นที่ ศาสนา และทัศนคติของนักท่องเที่ยวได้ชัดเจนยิ่งขึ้น เป็นผลให้แบบจ าลองนี้มีความแม่นย าในการพยากรณ์
สัดส่วนของอุปสงค์การท่องเที่ยวของนักท่องเที่ยวชาวต่างชาติมากขึ้น 
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