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บทคัดย่อ 

 การวิจยัครัง้นีมี้วตัถุประสงคเ์พื่อศึกษา 1) ปัจจยัที่มีผลต่อยอดขายคอนกรีตผสมเสร็จ กรณีศึกษา: หา้ง

หุน้ส่วนจาํกัด ส.ทรพัยเ์จรญิ คอนกรีต 2) พยากรณย์อดขายคอนกรีตผสมเสรจ็ กรณีศึกษา: หา้งหุน้ส่วนจาํกดั ส.

ทรพัยเ์จริญ คอนกรีต โดยเก็บขอ้มูลทุติยภูมิของยอดขายคอนกรีตผสมเสร็จ กรณีศึกษา: หา้งหุน้ส่วนจาํกัด ส.

ทรพัยเ์จริญ คอนกรีต เป็นรายเดือนในระหว่างปี 2557 - 2563 วิธีที่ใชใ้นการวิเคราะหข์อ้มลู ไดแ้ก่ การวิเคราะห์

การถดถอยพหุคูณ (Multiple Regression Analysis) เทคนิคการพยากรณวิ์ธี Exponential Smoothing และวิธี 

Box-Jenkins : ARIMA Models 

 ผลการวิจยั พบว่า 1) ปัจจยัที่มีผลต่อยอดขายคอนกรีตผสมเสรจ็ กรณีศกึษา: หา้งหุน้สว่นจาํกดั ส.ทรพัย์

เจริญ คอนกรีต ไดแ้ก่ พืน้ที่ไดร้บัอนุญาตก่อสรา้ง การก่อสรา้งภาคเอกชนและผลิตภณัฑม์วลรวมในจงัหวดัต่อหวั 

อย่างมีนยัสาํคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 และเม่ือพิจารณาช่วงฤดกูาล พบว่า ในช่วงไตรมาสที่ 3 และไตรมาสที่ 1 

ของปี จะส่งผลใหมี้ยอดขายที่เพิ่มขึน้และลดลง ตามลาํดับ ทุกปัจจัยสามารถร่วมกันพยากรณ์ยอดขายของ

กรณีศกึษาไดร้อ้ยละ 86.3  2) แนวโนม้ยอดขายของกรณีศกึษา: หา้งหุน้สว่นจาํกดั ส.ทรพัยเ์จรญิ คอนกรีต ในอีก 

3 ปีขา้งหนา้ พบว่า มีแนวโนม้ยอดขายคอนกรีตผสมเสร็จที่เพิ่มสูงขึน้โดยมีลกัษณะของอิทธิพลของฤดกูาลดว้ย 

ซึ่งผลที่ไดจ้ากการวิจยัจะเป็นประโยชนส์าํหรบัผูบ้รหิาร หา้งหุน้ส่วนจาํกัด ส.ทรพัยเ์จรญิ คอนกรีต สามารถนาํไป

ประยุกตใ์ชใ้นการวางแผนกาํลงัคน แผนกาํลงัการผลิตและแผนการตลาด ตลอดจนเป็นแนวทางกาํหนดกลยุทธ์

ธุรกิจใหส้ามารถตอบสนองความตอ้งการคอนกรีตผสมเสรจ็ไดอ้ย่างมีประสิทธิภาพ 
 

คาํสาํคัญ: พยากรณย์อดขาย, ยอดขายคอนกรีตผสมเสรจ็ 
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ABSTRACT 

 The purposes of this research were 1) to study factors that affecting to ready mixed concrete of 

S. Subcharoen Concrete Limited Partnership. and 2) to forecast the sales volume of S. Subcharoen 

Concrete Limited Partnership. The secondary data on ready-mixed concrete sales collected monthly 

during the year 2014 – 2020. This study was a quantitative method by using the principle of Multiple 

Regression Analysis (MRA), Exponential Smoothing and Box-Jenkins: ARIMA Models. 

 The finding revealed that 1) factors that affecting to ready mixed concrete of S. Subcharoen 

Concrete Limited Partnership statistically significant different at the .05 level were 1. Construction 

Permitted Area, 2. Private Sector Construction and 3. Gross Provincial Product (GPP). Regarding to 

seasonality forecast found that Q3 and Q1 affecting to sales volume of S. Subcharoen Concrete Limited 

Partnership. Three factors above could be explained the sales equation 86.3%. 2) Sales forecasting of 

S. Subcharoen Concrete Limited Partnership over the next three years would be increasing with the 

seasonal effect. Therefore, S. Subcharoen Concrete Limited Partnership should plan manpower, 

production plan, marketing plan as well as business strategies to meet the needs of customers 

effectively. 
 

Keywords: Sales Forecasting, Sales Volume of Ready Mixed Concrete 
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บทนํา 

 จังหวัดสุพรรณบุรีเป็นจังหวัดในภาคกลางที่มีการขยายตัวของความเป็นเมือง (Urbanization) มากขึน้

ตามการขยายตวัของประชากร การพฒันาของยุคสมัยและความกา้วหนา้ทางเทคโนโลยี เนื่องจากการขยายตัว

ของความเป็นเมืองจาํเป็นอย่างยิ่งที่จะตอ้งประกอบขึน้ดว้ยความตอ้งการพืน้ฐานของคนเมือง ไม่ว่าจะเป็นที่อยู่

อาศยัที่เป็นหนึ่งในปัจจยั 4 ของการดาํรงชีวิต รวมไปถึงการวางแผนพฒันาเมืองจากทางภาครฐัและเอกชนในการ

จัดใหมี้โครงสรา้งทางดา้นสาธารณูปโภคและสาธารณูปการ เห็นไดจ้ากแผนพฒันาจังหวัดสุพรรณบุรีที่มีการ

พัฒนาดา้นระบบคมนาคมและการก่อสรา้งโครงสรา้งพืน้ฐานเพื่อเพิ่มศักยภาพดา้นโลจิสติกสแ์ละรองรบัการ

ขยายตัวของเมือง (สาํนักงานสถิติจังหวัดสุพรรณบุรี, 2564) ส่งผลใหใ้นช่วงปี 2546 - 2561 ที่ผ่านมา มีการ

ขยายตวัของเมืองเพิ่มขึน้จาํนวนมากและเป็นไปอย่างรวดเร็ว จากพืน้ที่เมือง 1,245.44ตารางกิโลเมตร ในปี 2558 

เป็นพืน้ที่เมือง 2,612.13ตารางกิโลเมตร ในปี 2561 คิดเป็นรอ้ยละ 49 ของพืน้ที่จงัหวดัทัง้หมด โดยอาํเภอเมือง

สุพรรณบุรีมีการขยายตัวมากที่สดุ การขยายตัวเป็นผลมาจากความหนาแน่นของประชากรและจาํนวนสถานที่

ท่องเที่ยวที่เพิ่มขึน้จากการเขา้รว่มโครงการกับการท่องเที่ยวแห่งประเทศไทย (ททท.) เพื่อกระตุน้กลุ่มจงัหวดัที่

สามารถพฒันาเป็นเขตพืน้ที่สาํหรบัการท่องเที่ยว (ธัญญรตัน ์ไชยคราม, 2563) จนไม่สามารถปฏิเสธไดเ้ลยว่านี่

เป็นโอกาสของกลุ่มธุรกิจที่เก่ียวข้องกับอสังหาริมทรัพย์และวัสดุก่อสรา้งที่ผันแปรไปในทิศทางเดียวกันกับ

ภาวะการลงทุนภาคก่อสรา้ง (ธนาคารกรุงศรีอยุธยา จาํกัด (มหาชน), 2564) ซึ่งวสัดกุ่อสรา้งมีความสาํคัญและ

เป็นที่นิยมใชก้ันอย่างแพร่หลายในการก่อสรา้ง คือ คอนกรีตผสมเสร็จ (Ready - mixed concrete) ดว้ยความ

สะดวกในการใชง้าน ปัญหาการทรุดตวันอ้ยและยงัเป็นตวัแปรในการชว่ยลดระยะเวลาและแรงงานในการก่อสรา้ง 

จากการขยายตวัของความเป็นเมืองในพืน้ที่จงัหวดัสพุรรณบรุีขา้งตน้นัน้ จะยงัคงมีการก่อสรา้งที่อยู่อาศยั อาคาร

พาณิชย ์ย่านการคา้ รีสอรท์และโรงแรมอย่างต่อเนื่อง และยงัสง่ผลถึงธุรกิจคอนกรีตผสมเสรจ็ใหส้ามารถเติบโตไป

ไดเ้ช่นกัน โดยปัจจุบันมีผูป้ระกอบการที่ไดจ้ดทะเบียนประเภทนิติบุคคลเพื่อดาํเนินธุรกิจคอนกรีตผสมเสร็จใน

จงัหวดัสพุรรณบรุีแลว้ทัง้สิน้ 15 รายดว้ยกนั (กรมพฒันาธุรกิจการคา้, 2564) 

 หา้งหุน้สว่นจาํกดั ส.ทรพัยเ์จรญิ คอนกรีต เป็นหนึ่งในผูใ้หบ้รกิารคอนกรีตผสมเสรจ็ในจงัหวดัสพุรรณบุรี 

เริ่มกิจการในปี 2556 ทาํการจดัจาํหน่ายคอนกรีตสาํหรบังานก่อสรา้งทกุประเภท ประกอบดว้ย 3 ผลิตภณัฑ ์ไดแ้ก่ 

1) คอนกรีตผสมเสรจ็ 2) เสาเข็มตวัไอ และ 3) แผ่นพืน้สาํเรจ็ จากการสมัภาษณผ์ูบ้รหิารพบว่ารายไดห้ลกัมาจาก

คอนกรีตผสมเสรจ็คิดเป็นรอ้ยละ 85 ของรายไดร้วม และอีกรอ้ยละ 15 เป็นรายไดจ้ากผลิตภณัฑเ์สาเข็มตวัไอและ

แผ่นพืน้สาํเรจ็ จึงจดัว่าจากผลิตภณัฑท์ัง้หมดคอนกรีตผสมเสรจ็มีความสาํคญัและเป็นปัจจยัหลกัที่มีผลต่อรายได้

ของกิจการมากที่สดุ โดยมีกลุ่มลกูคา้หลกั 2 กลุ่ม คือ กลุ่มลกูคา้ทั่วไปที่เป็นเจา้ของสิ่งปลกูสรา้งเองโดยตรง ส่วน

อีกกลุม่ลกูคา้จะเป็นผูร้บัเหมาที่ดาํเนินงานโครงสรา้งตัง้แต่ขนาดกลางไปจนถึงขนาดใหญ่ โดยลกัษณะงานจะเป็น

งานก่อสรา้งอาคารพาณิชย ์งานกอ่สรา้งบา้นจดัสรร งานก่อสรา้งรา้นสะดวกซือ้ที่มีหลายสาขา รวมถึงงานก่อสรา้ง

ของหน่วยงานรฐัและเอกชน  

 ปัญหาการจดัสง่คอนกรีตผสมเสรจ็ที่ลา่ชา้หรือในบางกรณีไม่สามารถสง่ให ้มีสาเหตมุาจากการพยากรณ์

ยอดขายเป็นปรมิาณลกูบาศกเ์มตรต่อเดือนที่มีความคลาดเคลื่อนสงูและยงัไม่สอดคลอ้งกบัความตอ้งการในพืน้ที่ 

สง่ผลใหใ้นบางช่วงมีการขาดแคลนวสัดสุว่นผสมที่มีระยะเวลารอคอยนานในช่วงที่มีความตอ้งการสงู หรือในบาง
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ช่วงมีงานจากทัง้กลุ่มลกูคา้ทั่วไปและกลุ่มลกูคา้ที่เป็นผูร้บัเหมาเขา้มาพรอ้มกันเป็นจาํนวนมากโดยไม่ทราบว่ามี

ปัจจัยใดเป็นตวักระตุน้ ทาํใหไ้ม่สามารถบรหิารกระจายงานใหก้ับผูจ้ดัจาํหน่ายรายอ่ืนที่อยู่กลุ่มเดียวกันเพื่อให้

ตอบสนองลกูคา้ไดท้นั โดยการดาํเนินงานที่ผ่านมาใชก้ารพยากรณโ์ดยการพิจารณายอดขายในเดือนเดียวกันของ

ปีที่ผ่านมาประกอบกบัการประมาณการของผูบ้รหิาร ซึ่งยงัไม่สามารถคาดการณไ์ดอ้ย่างถูกตอ้งและแม่นยาํ และ

ไม่ไดค้าํนึงถึงปัจจยัอ่ืน ๆ ที่อาจสง่ผลกระทบต่อยอดขายอีกดว้ย  

 ดังนั้นจากประเด็นปัญหาขา้งตน้ ผูวิ้จัยจึงสนใจที่จะศึกษาความสัมพันธ์ของปัจจัยทางเศรษฐกิจและ

สงัคมที่มีผลต่อยอดขายคอนกรีตผสมเสรจ็ และนาํไปสู่การสรา้งสมการในการพยากรณย์อดขายในอนาคต โดย

กําหนดเป็นวัตถุประสงค์ของการวิจัย 1) เพื่อศึกษาปัจจัยที่มีผลต่อยอดขายคอนกรีตผสมเสร็จ และ 2) เพื่อ

พยากรณย์อดขายคอนกรีตผสมเสรจ็ กรณีศกึษา: หา้งหุน้สว่นจาํกดั ส.ทรพัยเ์จรญิ คอนกรีต เพื่อนาํไปพฒันาและ

ปรบัปรุงการบริหารงานใหส้ามารถตอบสนองความตอ้งการของลูกคา้ไดอ้ย่างมีประสิทธิภาพ รวมถึงสามารถ

กาํหนดทิศทางเพื่อดาํเนินธุรกิจใหอ้ยู่รอดไดภ้ายใตส้ถานการณวิ์กฤติ และนาํไปสู่การวางแผนในการลงทุนเพื่อ

เพิ่มกาํลงัการผลิตในอนาคต 

 

แนวคิดและทฤษฎี 

1) ความต้องการด้านโครงสร้างพืน้ฐานต่อธุรกิจคอนกรีตผสมเสร็จ ในจังหวัดสุพรรณบุรี 

 แนวโน้มการขยายตัวของความเป็นเมือง (Urbanization) ในปัจจุบันมากขึน้ตามการขยายตัวของ

ประชากร การพัฒนาของยุคสมัยและความก้าวหน้าทางเทคโนโลยี จึงจาํเป็นอย่างยิ่งที่แต่ละพืน้ที่จะตอ้งวาง

แผนการพฒันาเมือง ตัง้แต่ปี  2553 - 2563 มีจาํนวนประชากรและจาํนวนบา้นที่อยู่อาศยัเพิ่มขึน้อย่างต่อเนื่องทุก

ปี ประกอบกับผลจากการวิเคราะหค์วามตอ้งการของประชาชนในพืน้ที่ พบว่า ยงัมีความตอ้งการใหมี้การพฒันา

ดา้นโครงสรา้งพืน้ฐานเพิ่ม เช่น ถนน คนักัน้นํา้ สะพานขา้มคลอง และเข่ือนปอ้งกนัตลิ่ง การพฒันาแหลง่ท่องเที่ยว

และการอนรุกัษว์ฒันธรรมประเพณีพืน้บา้นของจงัหวดั การแกไ้ขปัญหาการขาดแคลนไฟฟ้าและนํา้ประปา รวมถึง

การแก้ไขปัญหาจราจรที่เป็นจุดเสี่ยงภัยทางทอ้งถนน ส่งผลใหท้ัง้ทางภาครฐัและเอกชนในจังหวัดสุพรรณบุรี

วางแผนพฒันาระบบโครงสรา้งพืน้ฐานที่มีความจาํเป็นอย่างต่อเนื่อง 

 จากแผนพฒันาระบบโครงสรา้งพืน้ฐานใหมี้ความสอดคลอ้งกบัความเป็นเมืองที่เพิ่มสงูขึน้และตอบสนอง

ต่อความตอ้งการของประชาชนในพืน้ที่จังหวัดสุพรรณบุรีขา้งตน้ นาํมาซึ่งการก่อสรา้งในทุกรูปแบบ เช่น ที่อยู่

อาศยั อาคารสาํนกังาน หา้งสรรพสินคา้ ถนนและคนักัน้นํา้ เป็นตน้ ซึ่งการก่อสรา้งในปัจจุบนัจาํเป็นตอ้งใชว้ัสดุ

ก่อสรา้งที่สาํคัญอย่างคอนกรีตผสมเสร็จที่มีปัญหาการทรุดตัวนอ้ย มีประสิทธิภาพ ลดระยะเวลาและประหยดั

ค่าใชจ้่ายในการทาํงาน จึงเป็นโอกาสของธุรกิจคอนกรีตผสมเสร็จในพืน้ที่ โดยปัจจุบันมีผูป้ระกอบการที่ไดจ้ด

ทะเบียนประเภทนิติบคุคลเพื่อดาํเนินธุรกิจคอนกรีตผสมเสรจ็ในจงัหวดัสพุรรณบรุีแลว้ทัง้สิน้ 15 รายดว้ยกนั 

 เม่ือเปรียบเทียบค่ามัธยฐานของรายไดร้วมของธุรกิจคอนกรีตผสมเสร็จประเภทนิติบุคคลในจังหวัด

สุพรรณบุรีกับ GDP จากแนวโน้มในปี 2562 แสดงใหเ้ห็นว่าค่ากลาง (ค่ามัธยฐาน) ของรายไดร้วมของธุรกิจ

คอนกรีตผสม มีการเติบโตในอตัราที่สงูกว่า GDP สะทอ้นใหเ้ห็นว่าภาพรวมของการผลิตคอนกรีตผสมเสร็จจะมี

อัตราการขยายตัวดีกว่าภาวะเศรษฐกิจในภาพรวม (กรมพัฒนาธุรกิจการค้า, 2564) จะเห็นไดว่้าในจังหวัด
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สุพรรณบุรียังคงตอ้งมีการดาํเนินการพัฒนาระบบโครงสรา้งพืน้ฐานในหลายดา้นใหมี้ความสอดคลอ้งกับความ

ตอ้งการของประชาชนในพืน้ที่จงัหวดัอย่างต่อเนื่อง จึงเป็นโอกาสที่ธุรกิจคอนกรีตผสมเสร็จจะสามารถเติบโตได ้

ดงันัน้ ผูป้ระกอบการจึงควรใหค้วามสาํคญัต่อการวางแผนธุรกิจที่จะสามารถตอบสนองทัง้ความตอ้งการคอนกรีต

ผสมเสร็จในพืน้ที่และยงัเพิ่มความสามารถในการทาํกาํไรใหก้บักิจการดว้ย โดยเครื่องมือที่ใชส้าํหรบัการวางแผน

เพื่อนาํไปพฒันาและปรบัปรุงการบรหิารงาน คือ การพยากรณท์างธุรกิจ  

 

2) ข้อมูลท่ัวไปเก่ียวกับห้างหุ้นส่วนจาํกัด ส.ทรัพยเ์จริญ คอนกรีต 

 หา้งหุน้สว่นจาํกดั ส.ทรพัยเ์จรญิ คอนกรีต ตัง้อยู่ที่ 122/1 หมู่ 4 ตาํบล พิหารแดง อาํเภอ เมืองสพุรรณบุรี 

จังหวัดสุพรรณบุรี จดทะเบียนประเภทนิติบุคคลเพื่อดาํเนินธุรกิจในปี 2556 ในหมวดธุรกิจการผลิตคอนกรีต

ผสมเสร็จ วัตถุประสงคเ์พื่อประกอบกิจการผลิตและจาํหน่ายคอนกรีตผสมเสร็จทุกชนิดและทุกประเภท ใน

ปัจจุบนัผลิตภณัฑค์อนกรีตผสมเสรจ็ยังคงเป็นผลิตภัณฑท์ี่เป็นรายไดห้ลกัของกิจการ โดยมียอดขายในปริมาณ

ลกูบาศกเ์มตรต่อเดือนตัง้แต่ ปี  2557 - 2563 ดงัภาพที่ 1 

 

 
ภาพที่ 1 แสดงยอดขายคอนกรีตผสมเสรจ็ในปรมิาณลกูบาศกเ์มตรต่อเดือน ตัง้แต่ ปี  2557 - 2563 

 

3) การพยากรณท์างธุรกิจ 

 การพยากรณท์างธุรกิจ หมายถึง การเลือกใชวิ้ธีพยากรณท์ี่เหมาะสมกบัขอ้มลูและสถานการณข์องแต่ละ

ธุรกิจ เพื่อเป็นเครื่องมือช่วยผูบ้ริหารในการตดัสินใจและวางแผนการดาํเนินงานไดอ้ย่างถูกตอ้ง สรา้งความพึง

พอใจใหก้บัลกูคา้ ไดร้บัผลกาํไรที่เพิ่มขึน้ เทคนิคการพยากรณส์ามารถสรุปประเภทเทคนิคย่อยไดด้งัภาพที่ 2 
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ภาพที่ 2 แสดงเทคนิคการพยากรณท์างธุรกิจ 

 

 สาํหรับการศึกษานีจ้ะใช้วิธีการศึกษาดว้ยเทคนิคการพยากรณ์เชิงปริมาณ 3 วิธี ประกอบดว้ย วิธีการ

ถดถอยพหุคณู (Multiple Regression Method) เนื่องจากสามารถพิจารณาปัจจยัหรือตวัแปรอิสระที่จะใชเ้ป็นตวั

แปรเหตไุดม้ากกว่า 1 ตวัแปร เพื่อสรา้งสมการความสมัพนัธส์าํหรบัพยากรณต์วัแปรตามในอนาคต ประกอบกับ

วิธี  Exponential Smoothing และวิธี  Box-Jenkins: ARIMA Models เพื่ อศึกษาแนวโน้มยอดขายคอนกรีต

ผสมเสร็จ กรณีศึกษา: ห้างหุ้นส่วนจํากัด ส.ทรัพย์เจริญ คอนกรีต จากข้อมูลในอดีต เพื่อใช้เป็นแนวทาง

ประกอบการวางแผนดาํเนินธุรกิจในดา้นกาํลงัคน ดา้นกาํลงัการผลิต ดา้นการตลาดรวมไปถึงกลยุทธก์ารดาํเนิน

ธุรกิจในลาํดบัต่อไป 

 

4) งานวิจัยทีเ่ก่ียวข้อง 

 การนาํการพยากรณ์มาใช้สาํหรบัพยากรณ์ข้อมูลแต่ละประเภทในช่วงเวลาที่แตกต่างกัน พบว่า มีการ

เลือกใชเ้ทคนิคพยากรณม์าใชท้ี่แตกต่างกนัออกไป โดยจากการทบทวนงานวิจยัที่เก่ียวขอ้งกบัการศึกษาถึงปัจจยั

ต่าง ๆ กับปริมาณความต้องการคอนกรีตผสมเสร็จ และข้อมูลอ่ืน ๆ ที่เก่ียวข้องต่อความต้องการคอนกรีต

ผสมเสร็จ เช่น ความตอ้งการดา้นโครงสรา้ง ที่อยู่อาศัย อสังหาริมทรัพย ์วัสดุก่อสรา้ง การเปลี่ยนแปลงดา้น

ประชากรศาสตรแ์ละเศรษฐกิจ ดงันี ้

 อมรรตัน ์ จิระศึกษา (2556) ศึกษา การพยากรณก์ารขอใบอนุญาตก่อสรา้งและที่อยู่อาศัยสรา้งเสร็จจด

ทะเบียนในเขตกรุงเทพมหานคร ปี 2557 – 2560 เพื่อพยากรณก์ารก่อสรา้งในปีต่อ ๆ ไปใหผู้ป้ระกอบการที่สนใจ

ลงทุนในภาคการก่อสรา้ง โดยใชเ้ทคนิคการพยากรณก์ารถดถอยพหุคูณเชิงเสน้ (Multiple Linear Regression) 

เทคนิคการพยากรณท์างธุรกิจ

เทคนิคการพยากรณเ์ชิงคณุภาพ

- ความคิดเห็นของพนกังานขาย

- สอบถามลกูคา้

- สอบถามผูบ้รหิาร

- เดลไฟล์

เทคนิคการพยากรณเ์ชิงปรมิาณ

ขอ้มลูอนกุรมเวลา

- Naïve Approach

- Moving Average

- Exponential Smoothing

- Trend Projection

- Decomposition

- Box  Jenkins

ขอ้มลูเชิงเหตผุล

Regression Analysis
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โดยมีตวัแปรตามเป็นจาํนวนการขออนญุาตก่อสรา้งอาคาร ที่อยู่อาศยัแนวราบและที่อยู่อาศยัอาคารสงู และมีตวั

แปรอิสระ ไดแ้ก่ รสนิยมของผูบ้รโิภค มลูค่าทรพัยส์ินสทุธิ รายไดค้รวัเรือนต่อเดือน อตัราดอกเบีย้เงินกู ้นโยบายที่

อยู่อาศัย นโยบายการเงิน นโยบายการคลงั การคาดการณเ์งินเฟ้อ ดัชนีราคาวัสดุก่อสรา้ง จาํนวนที่อยู่อาศยัที่

สรา้งเพิ่มขึน้และจาํนวนที่อยู่อาศัยคงเหลือ ผลการศึกษา พบว่า รายไดค้รัวเรือนต่อเดือนมีความสัมพันธ์กับ

อุปทานการขอใบอนุญาตก่อสรา้งและที่อยู่อาศัยในทิศทางเดียวกันอย่างมีนัยสาํคัญที่ 0.05 และตน้ทุนวัสดุ

ก่อสรา้งมีความสมัพันธ์ในทิศทางตรงกันขา้มอย่างมีนัยยะสาํคัญที่ 0.05 โดยใหข้้อเสนอแนะว่าการพยากรณ์

ความตอ้งการเก่ียวกับที่อยู่อาศยัควรคาํนึงถึงนโยบายของรฐับาล สภาพสงัคมและสภาวะเศรษฐกิจในขณะนัน้ ๆ 

ดว้ย 

 ชชัชญา  เสรมิพงษพ์นัธ ์(2560) ศกึษา การพยากรณค์วามตอ้งการใชป้นูซีเมนตใ์นประเทศไทย โดยเทคนิค

การพยากรณ์เชิงปริมาณแบบรวมผลพยากรณ์ (Combined Forecast) ระหว่างวิธีข้อมูลอนุกรมเวลากับวิธี

วิเคราะห์ถดถอยแบบพหุคูณ (Multiple Linear Regression) เพื่อศึกษาความสัมพันธ์ระหว่างปริมาณความ

ตอ้งการใชป้นูซีเมนตใ์นประเทศไทยที่เป็นตวัแปรตามกบัตวัแปรอิสระดา้นเศรษฐกิจและประชากรถึง 13 ตวั ไดแ้ก่ 

ข้อมูลผลิตภัณฑม์วลรวมประชาชาติ ผลิตภัณฑม์วลรวมประชาชาติต่อคน การก่อสรา้งภาครัฐ การก่อสรา้ง

ภาคเอกชน การก่อสรา้งรวมภาครฐัและเอกชน ราคาปนูซีเมนต ์จาํนวนประชากรไทย จาํนวนประชากรไทยในช่วง

อายุ 15 – 65 ปี อตัราดอกเบีย้เงินกูล้กูคา้ชัน้ดี ที่อยู่อาศยัจดทะเบียนใหม่ พืน้ที่รบัอนุญาตก่อสรา้ง มลูค่าสินเชื่อ

ของผู้ประกอบการอสังหาริมทรัพย์และมูลค่าสินเชื่อเพื่อที่อยู่อาศัย จากการศึกษา พบว่า จากการใช้ตัว

แบบจาํลองถดถอยพหุคูณปัจจัยการก่อสรา้งภาคเอกชนมีความสัมพันธ์เชิงบวกต่อปริมาณความตอ้งการใช้

ปนูซีเมนตใ์นประเทศมากที่สดุ และมีค่าสมัประสิทธิ์ของการตดัสินใจ (R2) รอ้ยละ 90.1 สว่นตวัแบบจาํลองอนกุรม

เวลาดว้ยวิธี ARIMA (Box – Jenkins) ใหค่้า R2 รอ้ยละ 93.9 งานวิจยัจึงใชต้วัแบบจาํลองผสมในการพยากรณใ์ห้

ค่า R2 ที่สงูถึงรอ้ยละ 96.9 และมีความคลาดเคลื่อนที่ต ํ่าที่สุด โดยผลการพยากรณจ์ากตัวแบบจาํลองแบบผสม 

พบว่า ปริมาณความตอ้งการใชป้นูซีเมนตใ์นประเทศไทย มีอตัราการเติบโตเฉลี่ยในอีก 5 ปีขา้งหนา้ที่รอ้ยละ 2.1 

ต่อปี และไดใ้หข้อ้เสนอแนะในการศึกษาครัง้ถัดไปว่าการพยากรณล์่วงหนา้ 5 ปี อาจยงัไม่เพียงพอกับการลงทุน

ระยะยาวในภาคอตุสาหกรรมปนูซีเมนต ์

 การศึกษาที่คล้ายคลึงกันของ Dobrota and Caruntu (2012)ได้ทําการศึกษา ความสัมพันธ์ระหว่าง

ผลิตภณัฑม์วลรวมในประเทศต่อหวั (GDP per Capita) และการผลิตเหล็กดิบของประเทศต่าง ๆ ในช่วงปี 2534 – 

2554 พบว่า ผลิตภณัฑม์วลรวมในประเทศต่อหวั (GDP per Capita) มีความสมัพนัธท์ิศทางเดียวกันในทางบวก

กบัการเติบโตของปรมิาณการผลิตเหล็กดิบ ซึ่งแต่ละประเทศอาจมีขนาดความสมัพนัธท์ี่ต่างกนั จึงใหข้อ้เสนอแนะ

ว่านอกจากผลิตภัณฑม์วลรวมในประเทศต่อหัว (GDP per Capita) แลว้ ยังควรคาํนึงถึงปัจจัยอ่ืนที่อาจส่งผล

กระทบตามสถานการณจ์รงิ 

 Wei, et al. (2019) ไดศ้ึกษา ความตอ้งการปนูซีเมนตแ์ละการปล่อย CO2 ในปี 2030 โดยการศึกษาความ

ตอ้งการปนูซีเมนตน์ีศ้กึษาผ่านการวิเคราะหก์ารถดถอยที่มีตวัแปรอิสระ ไดแ้ก่ ขนาดประชากร อตัราการขยายตัว
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ของเมือง การลงทุนในสินทรพัยถ์าวรและ GDP ต่อหวั ผลการศึกษา พบว่า การลงทุนในสนิทรพัยถ์าวร อตัราการ

ขยายตวัของเมือง และ GDP ต่อหวัมีผลต่อความตอ้งการปนูซีเมนตม์ากตามลาํดบั  

5) กรอบแนวคิด 

 ในการศึกษานีต้อ้งการสรา้งแบบจาํลองถดถอยพหุคูณ เพื่อศึกษาความสมัพันธ์ระหว่างปัจจัยในดา้น

ประชากรและเศรษฐกิจกับยอดขายคอนกรีตผสมเสร็จ กรณีศึกษา: หา้งหุน้ส่วนจาํกัด ส.ทรพัยเ์จริญ คอนกรีต 

สามารถสรุปเป็นกรอบแนวคิดในการวิจยัได ้ดงันี ้

 

   ตัวแปรอิสระ 

 

              ตัวแปรตาม 

 

 

 

 

 

 

 
 

ภาพที่ 3 แสดงกรอบแนวคิดในการวิจยั 

 

วิธีดาํเนินการวิจัย  

วิธีการดาํเนินแบ่งเป็น 2 สว่นตามวตัถปุระสงค ์มีดงันี ้ 

1) ปัจจัยทีม่ีผลต่อยอดขายคอนกรีตผสมเสร็จ กรณีศึกษา: ห้างหุ้นส่วนจาํกัด ส.ทรัพยเ์จริญ คอนกรีต 

 ตวัแปรทัง้หมดที่ใชใ้นงานวิจยัครัง้นีเ้ป็นขอ้มลูทุติยภูมิเป็นรายเดือน ตัง้แต่ปี  2557 - 2563 จากกรมการ

ปกครอง ธนาคารแห่งประเทศไทย สาํนกังานคณะกรรมการพฒันาการเศรษฐกิจและสงัคมแห่งชาติและสาํนกังาน

สถิติ จังหวัดสุพรรณบุรี โดยงานวิจัยไดก้าํหนดสมมติฐานว่า ยอดขายคอนกรีตผสมเสร็จของกรณีศึกษา หา้ง

หุน้ส่วนจาํกัด ส.ทรพัยเ์จรญิ คอนกรีต ขึน้อยู่กับการเปลี่ยนแปลงของเศรษฐกิจ ธุรกิจ และภาวะประชากรในพืน้ที่

จงัหวดัสพุรรณบุรี และเนื่องจากงานวิจยัมีการนาํขอ้มลูของหลายตวัแปรเขา้มาศึกษา ผูวิ้จยัจึงทาํการตรวจสอบ

ปัญหาสหสมัพนัธร์ะหว่างตวัแปรอิสระ 2 ตวัแปรขึน้ไป (Multicollinearity Problem) ซึ่งหากว่าตวัแปรอิสระแต่ละ

ตัวมีความสมัพันธก์ันเองสูงจะส่งผลใหต้ัวแบบถดถอยพหุคณูที่พัฒนาไดข้าดความน่าเชื่อถือ จากนั้นจะทาํการ

วิเคราะหร์ะดบัความสมัพนัธข์องตวัแปร โดยจะพจิารณาจากค่าสมัประสิทธิ์สหสมัพนัธ ์(Correlation Coefficient) 

 ในงานวิจยันีผู้วิ้จัยเลือกใชแ้บบจาํลองสมการถดถอยพหุคณู (Multiple Regression Model) เนื่องจากมี

ความเหมาะสมในการใชวิ้เคราะหก์ารเปลี่ยนแปลงและประเมินแนวโนม้ของยอดขายคอนกรีตผสมเสร็จ ซึ่งขึน้อยู่

กบัตวัแปรอิสระดา้นประชากรและเศรษฐกิจที่มีมากกว่า 1 ตวัแปร โดยมีลกัษณะความสมัพนัธด์งัสมการต่อไปนี ้

1. จาํนวนประชากร 

2. รายไดค้รวัเรือน 

3. ผลิตภณัฑม์วลรวมในจงัหวดัต่อหวั 

4. ที่อยู่อาศยัจดทะเบียน 

5. พืน้ที่ไดร้บัอนญุาตก่อสรา้ง 

6. มลูค่าสินเชื่อเพื่อที่อยู่อาศยั 

7. การก่อสรา้งภาครฐั 

8. การก่อสรา้งภาคเอกชน 

 

 

 

ยอดขายคอนกรีตผสมเสรจ็ 

กรณีศกึษา: หา้งหุน้สว่นจาํกดั 

ส.ทรพัยเ์จรญิ คอนกรีต 
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𝑦𝑦� = 𝑎𝑎 + 𝑏𝑏1𝑥𝑥1 + 𝑏𝑏2𝑥𝑥2 + 𝑏𝑏3𝑥𝑥3+. . . +𝑏𝑏𝑛𝑛𝑥𝑥𝑛𝑛 
 

  โดยที่  𝑦𝑦�  คือ ตวัแปรตาม  

    𝑎𝑎  คือ ค่าคงที่ 

    𝑥𝑥1, 𝑥𝑥2,…,𝑥𝑥𝑛𝑛 คือ ตวัแปรอิสระ  

    𝑏𝑏1, 𝑏𝑏2,…,𝑏𝑏𝑛𝑛  คือ ค่าสมัประสิทธิ์ของสมการถดถอย  

 ในการเลือกตัวแปรอิสระผู้วิจัยจะใช้วิธีการคัดเลือกตัวแปรแบบลาํดับขั้น (Stepwise Selection) เพื่อ

เลือกตวัแปรอิสระที่มีความเหมาะสมกบัตวัแปรตามมากที่สดุเรียงตามลาํดบัค่า R2 และเพื่อทดสอบว่าแบบจาํลอง

มีความแม่นยาํและน่าเชื่อถือ ผูวิ้จยัจะทาํการประเมินความน่าเชื่อถือของแบบจาํลอง ดงันี ้1. การตรวจสอบความ

ผิดปกติของขอ้มลู (Outliner Test) 2. ตวัแปรมีการแจกแจงแบบปกติ (Test of Normality) 3. ความแปรปรวนของ

ตวัแปรตามที่คงที่ (Homoscedasticity) 4. ค่าความคลาดเคลื่อนแต่ละค่าเป็นอิสระกัน (Autocorrelation) 5. ตวั

แปรอิสระแต่ละตวัตอ้งไม่มีความสมัพนัธก์นั (Multicollinearity) และ 6. การทดสอบความนิ่ง (Unit Root Test) 

2) พยากรณ์แนวโน้มของยอดขายคอนกรีตผสมเสร็จ กรณีศึกษา: ห้างหุ้นส่วนจํากัด ส.ทรัพยเ์จริญ 

คอนกรีต 

 ในงานวิจยันีผู้วิ้จยัไดท้าํการสรา้งแบบจาํลองอนกุรมเวลาโดยใชแ้บบจาํลองวิธี Exponential Smoothing 

และวิธี Box-Jenkins : ARIMA Models ทาํการพยากรณแ์นวโนม้ยอดขายคอนกรีตผสมเสร็จ กรณีศึกษา: หา้ง

หุน้ส่วนจาํกัด ส.ทรพัยเ์จริญ คอนกรีต โดยทาํการเปรียบเทียบค่าเฉลี่ยค่าความคลาดเคลื่อนกาํลงัสอง (RMSE : 

Root Mean Square Error) เพื่อใหไ้ดแ้บบจาํลองที่มีค่าพยากรณ์ที่ดีที่สุดในแต่ละวิธี แลว้จึงนาํไปสรา้งกราฟ

พยากรณแ์นวโนม้ยอดขายในอีก 3 ปี โดยแบบจาํลองต่าง ๆ ผูวิ้จยัไดท้าํการสรา้งจากโปรแกรมสาํเรจ็รูป 

 

ผลการวิจัย 

1) ปัจจัยทีม่ีผลต่อยอดขายคอนกรีตผสมเสร็จ กรณีศึกษา: ห้างหุ้นส่วนจาํกัด ส.ทรัพยเ์จริญ คอนกรีต 

 จากการคํานวณหาค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์แบบเพียร์สัน (Pearson’s Correlation Coefficient) 

ระหว่างยอดขายคอนกรีตผสมเสร็จ กรณีศึกษา: หา้งหุน้ส่วนจาํกัด ส.ทรพัยเ์จริญ คอนกรีตและตัวแปรที่สนใจ

จํานวน 8 ตัวแปร พร้อมทั้งตรวจสอบปัญหาสหสัมพันธ์ระหว่างตัวแปร 2 ตัวแปรขึน้ไป (Multicollinearity 

Problem) ที่ระดับนัยสาํคัญทางสถิติที่ระดับ 0.05 พบว่า ค่าสัมประสิทธิ์สหสัมพันธ์แบบเพียรส์ัน (Pearson’s 

Correlation Coefficient) ระหว่างตวัแปรอิสระ มีค่าอยู่ระหว่าง 0.005 - 0.979 ซึ่งมีค่าเกิน 0.8 ซึ่งอาจเกิดปัญหา

สหสมัพนัธร์ะหว่างตวัแปรอิสระ ผูวิ้จยัจึงเลือกใชวิ้ธีการคดัเลือกตวัแปรแบบลาํดบัขัน้ (Stepwise Selection) เพื่อ

แกปั้ญหาสหสมัพนัธร์ะหว่างตวัแปร (Multicollinearity Problem) และเลือกตวัแปรอิสระที่มีความเหมาะสมกับตัว

แปรตามมากที่สุด ซึ่งพบว่าแมจ้ะแก้ปัญหาสหสมัพันธ์ระหว่างตัวแปรอิสระไดแ้ลว้ แต่แบบจาํลองเกิดปัญหา 

Autocorrelation ซึ่งส่งผลต่อความแม่นยาํของแบบจาํลองถดถอยพหคุณู ดงันัน้ ผูวิ้จยัจึงเพิ่มตวัแปรฤดกูาลอีก 4 

ตวัแปร ไดแ้ก่ ปัจจยัเวลาไตรมาสที่ 1 (Q1) ปัจจยัเวลาไตรมาสที่ 2 (Q2) ปัจจยัเวลาไตรมาสที่ 3 (Q3) และปัจจยั

เวลาไตรมาสที่ 4 (Q4) มาพิจารณาร่วมกับตวัแปรอิสระทัง้ 8 ตวัแปร เพื่อแกปั้ญหา Autocorrelation โดยกาํหนด



วารสารเศรษฐศาสตรแ์ละนโยบายสาธารณะ 13 (26) : 45-59                                                                            54 

ปีท่ี 13  ฉบบัท่ี  26  กรกฎาคม - ธันวาคม  2565 
 

ตวัแปรฤดกูาลเป็นแบบตวัแปรหุ่น (Dummy Variable) หลงัจากนัน้ทาํการคดัเลือกตวัแปรโดยวิธีการคดัเลือกตัว

แปรแบบลาํดบัขัน้เช่นเดิม 

ตารางที่ 1 แสดงตวัแปรอิสระที่มีความสมัพนัธก์ับยอดขายคอนกรีตผสมเสร็จ กรณีศึกษา: หา้งหุน้ส่วนจาํกัด ส.

ทรพัยเ์จรญิ คอนกรีต  

 

Unstandardized 

Coefficients 

Standardized 

Coefficients t Sig. 
Collinearity Statistics 

B Std. Error Beta Tolerance VIF 

(Constant) 2126.912 58.732  36.214 0.000*   

Area_App -0.128 0.013 -0.545 -9.661 0.000* 0.516 1.936 

Priv_Con -0.123 0.018 -0.383 -6.744 0.000* 0.511 1.956 

Q3 73.378 22.314 0.143 3.288 0.002* 0.865 1.156 

GPP_Cap 0.011 0.003 0.147 3.609 0.001* 0.992 1.008 

Q1 -45.682 22.240 -0.089 -2.054 0.043* 0.871 1.148 

Adjusted R2 = 0.863,      Std Error = 82.371,      Durbin - Watson = 1.114  

*ระดบันยัสาํคญั p < 0.05 

 

 จากตารางที่ 1 ผลการวิเคราะหปั์จจยัที่กาํหนดยอดขายคอนกรีตผสมเสร็จดว้ยดว้ยวิธีการวิเคราะหก์าร

ถดถอยพหุคูณ (Multiple Regression Analysis) พบว่า ปัจจัยที่ เป็นตัวกําหนดยอดขายคอนกรีตผสมเสร็จ 

กรณีศึกษา: หา้งหุน้ส่วนจาํกัด ส.ทรพัยเ์จริญ คอนกรีต ไดแ้ก่ 1. พืน้ที่ไดร้บัอนุญาตก่อสรา้ง (Area_App) 2. การ

ก่อสรา้งภาคเอกชน (Priv_Con) และ 3. ผลิตภัณฑม์วลรวมในจังหวัดต่อหัว (GPP_Cap) เม่ือพิจารณาจากค่า 

Adjusted R2 เท่ากับ 0.863 แสดงว่า ปัจจัยที่เป็นตัวกาํหนดยอดขายขา้งตน้สามารถอธิบายยอดขายคอนกรีต

ผสมเสร็จ กรณีศึกษา: หา้งหุน้ส่วนจาํกัด ส.ทรัพยเ์จริญ คอนกรีต ซึ่งเป็นตัวแปรตามได ้รอ้ยละ 86.3 อย่างมี

นยัสาํคญัทางสถิติที่ระดบั 0.05 

 เพื่อแก้ไขปัญหา  Autocorrelation ผู้วิจัยจึงไดน้าํเอาตัวแปรฤดูกาล มาพิจารณาโดยใช้ค่า Durbin – 

Watson สาํหรบัการศึกษานี ้พบว่า ปัจจัยเวลาไตรมาสที่ 3 (Q3) และปัจจัยเวลาไตรมาสที่ 1 (Q1) ค่า Durbin - 

Watson ที่ไดมี้ค่าเท่ากับ 1.114 ซึ่งไม่อยู่ในช่วงตํ่ากว่า 1 หรือมากกว่า 3 โดยมี แสดงว่าขอ้มลูไม่มีปัญหา ส่วนค่า 

Tolerance มีค่าอยู่ระหว่าง 0.511 - 0.992 ซึ่งค่าไม่เขา้ใกล ้0 พิจารณาร่วมกับค่า VIF ที่มีค่าอยู่ระหว่าง 1.008 - 

1.956 ซึ่งค่าไม่เกิน 10 แสดงว่าความสัมพันธ์ของตัวแปรอิสระไม่ก่อให้เกิดปัญหา Multicollinearity ในการ

วิเคราะหก์ารถดถอยพหคุณู ดงันัน้จึงสามารถเขียนในรูปแบบสมการได ้ดงันี ้ 
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Sales = 2,126.912 - 0.128 (Area_App) - 0.123 (Priv_Con) 
 + 73.378 (Q3)+ 0.011 (GPP_Cap) - 45.682 (Q1) 

 

โดยที่ Sales  = ยอดขายคอนกรีตผสมเสรจ็ กรณีศกึษา: หา้งหุน้สว่นจาํกดั ส.ทรพัยเ์จรญิ คอนกรีต 

 Area_App = พืน้ที่ไดร้บัอนญุาตก่อสรา้ง 

 Priv_Con = การก่อสรา้งภาคเอกชน 

 Q3  = ปัจจยัเวลาไตรมาสที่ 3 (มีค่า = 1 เม่ือเป็นขอ้มลูเดือนกรกฎาคม, สิงหาคมและ 

          กนัยายน มีค่า = 0 เม่ือเป็นขอ้มลูเดือนอ่ืน ๆ) 

 GPP_Cap = ผลิตภณัฑม์วลรวมในจงัหวดัต่อหวั 

 Q1  = ปัจจยัเวลาไตรมาสที่ 1 (มีค่า = 1 เม่ือเป็นขอ้มลูเดือนมกราคม, กมุภาพนัธแ์ละ 

           มีนาคม มีค่า = 0 เม่ือเป็นขอ้มลูเดือนอ่ืน ๆ) 

 สรุปไดว่้า ปัจจยัที่มีผลต่อยอดขาย ไดแ้ก่ 1. พืน้ที่ไดร้บัอนญุาตก่อสรา้ง 2. การก่อสรา้งภาคเอกชน และ 

3. ผลิตภณัฑม์วลรวมในจงัหวดัต่อหวั เม่ือพิจารณาช่วงฤดกูาล พบว่า ในช่วงไตรมาสที่ 3 และไตรมาสที่ 1 ของปี 

จะมีผลต่อยอดขายคอนกรีตผสมเสรจ็ กรณีศกึษา: หา้งหุน้สว่นจาํกดั ส.ทรพัยเ์จรญิ คอนกรีต 

2) พยากรณ์แนวโน้มของยอดขายคอนกรีตผสมเสร็จ กรณีศึกษา: ห้างหุ้นส่วนจํากัด ส.ทรัพยเ์จริญ 

คอนกรีต 

 ผูวิ้จยัจึงนาํเทคนิคการพยากรณแ์บบอนุกรมเวลาเขา้มาศึกษาเพิ่มเติม 2 วิธี ไดแ้ก่ 1. วิธี Box-Jenkins: 

ARIMA ตั ว แ บ บ  ARIMA(0,1,1)(0,1,1)  แ ล ะ  2. วิ ธี  Exponential Smoothing แ บ บ  Winters’ Exponential 

Smoothing โดยใชโ้ปรแกรมสาํเร็จรูปในการพยากรณย์อดขายคอนกรีตผสมเสรจ็ กรณีศึกษา: หา้งหุน้ส่วนจาํกดั 

ส.ทรพัยเ์จรญิ หลงัจากศึกษาทัง้ 2 วิธี ผูวิ้จยัทาํการเปรียบเทียบค่าพยากรณโ์ดยนาํวิธีการพยากรณท์ัง้ 2 แบบไป

ทาํการพยากรณย์อ้นหลงั (Backcast) 1 ปี และพิจารณาจากค่าเฉลี่ยของกาํลงัสองของความผิดพลาด (Root 

Mean-Squared Error: RMSE) ดงัตารางที่ 2 

 

ตารางที่ 2 แสดงค่าเฉลี่ยของกาํลงัสองของความผิดพลาด (RMSE) 

 Box-Jenkins: ARIMA Exponential Smoothing 

MSE 104738.42 104055.08 

RMSE 323.63 322.58 

 

 เ ม่ือ เปรียบเทียบผลการพยากรณ์โดยวิ ธี  Box-Jenkins: ARIMA Models และ  วิ ธี  Exponential 

Smoothing โดยพิจารณาจากค่าความคลาดเคลื่อนที่ต ํ่ าที่สุด พบว่า การพยากรณ์โดยวิธี Exponential 

Smoothing มีค่าเฉลี่ยของกาํลงัสองของความผิดพลาด (RMSE) ตํ่ากว่าวิธี Box-Jenkins: ARIMA Models ผูวิ้จยั

จึงเลือกการพยากรณ์ด้วยวิธี Exponential Smoothing ไปใช้ในการพยากรณ์ยอดขายคอนกรีตผสมเสร็จ 

กรณีศึกษา: หา้งหุน้ส่วนจาํกัด ส.ทรพัยเ์จริญ คอนกรีต ในอีก 3 ปี ขา้งหนา้ เพื่อ พิจารณาแนวโนม้ในอนาคต มา
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ประกอบกับการใชส้มการปัจจัยที่กาํหนดยอดขายในขอ้ 1 เพื่อใหไ้ดก้ารพยากรณ์ยอดขายคอนกรีตผสมเสร็จ 

กรณีศกึษา: หา้งหุน้สว่นจาํกดั ส.ทรพัยเ์จรญิ คอนกรีต ที่แม่นยาํมากยิ่งขึน้ 

 

 
ภาพที่ 4 แสดงกราฟผลการพยากรณย์อดขายคอนกรีตผสมเสรจ็  

กรณีศกึษา: หา้งหุน้สว่นจาํกดัส.ทรพัยเ์จรญิ คอนกรีต 

 

 จากภาพที่  4 สรุปได้ว่ายอดขายคอนกรีตผสมเสร็จ กรณีศึกษา: ห้างหุ้นส่วนจาํกัด ส.ทรัพย์เจริญ 

คอนกรีต ในอีก 3 ปี ขา้งหนา้ที่ทาํการพยากรณด์ว้ยวิธี Exponential Smoothing มีลกัษณะอิทธิพลของฤดูกาล 

(Seasonal) และยงัมีแนวโนม้ (Trend) เพิ่มสงูขึน้ทกุปี 

 

สรุปผลการวิจัย  

 การศึกษาการพยากรณ์ยอดขายคอนกรีตผสมเสร็จ กรณีศึกษา: ห้างหุ้นส่วนจาํกัด ส.ทรัพย์เจริญ 

คอนกรีต มีจุดประสงคเ์พื่อศึกษาความสมัพนัธร์ะหว่างปัจจยัในดา้นประชากรและเศรษฐกิจกับยอดขายคอนกรีต

ผสมเสร็จ กรณีศึกษา: หา้งหุน้ส่วนจาํกัด ส.ทรัพยเ์จริญ คอนกรีต โดยใช้วิธีการวิเคราะหก์ารถดถอยพหุคูณ 

(Multiple Regression Analysis) ศึกษาในช่วงระหว่างปี  2557 - 2563 แล้วนําข้อมูลที่ได้พยากรณ์ยอดขาย

คอนกรีตผสมเสร็จ กรณีศึกษา: หา้งหุน้ส่วนจาํกัด ส.ทรพัยเ์จริญ คอนกรีต และคาดการณแ์นวโนม้ในระยะ 3 ปี

ขา้งหนา้ โดยใชวิ้ธี Exponential Smoothing แบบ Winters’ Exponential Smoothing  

 ผลการศึกษา พบว่า ปัจจัยที่เป็นตัวกาํหนดยอดขายคอนกรีตผสมเสร็จ ไดแ้ก่ 1. พืน้ที่ไดร้ับอนุญาต

ก่อสรา้ง 2. การก่อสรา้งภาคเอกชน และ 3. ผลิตภณัฑม์วลรวมในจังหวัดต่อหัว เม่ือพิจารณาช่วงฤดกูาล พบว่า 

ในช่วงไตรมาสที่ 3 และไตรมาสที่ 1 ของปี จะมีผลต่อยอดขายคอนกรีตผสมเสร็จ กรณีศึกษา: หา้งหุน้ส่วนจาํกัด 

ส.ทรัพยเ์จริญ คอนกรีต และการศึกษาแนวโน้มยอดขายของกรณีศึกษาในอีก 3 ปีข้างหน้า พบว่า มีแนวโน้ม

ยอดขายคอนกรีตผสมเสรจ็ที่เพิ่มสงูขึน้โดยมีลกัษณะของอิทธิพลของฤดกูาลดว้ย  
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อภปิรายผลการวิจัย 

 การศึกษาการพยากรณ์ยอดขายคอนกรีตผสมเสร็จ กรณีศึกษา: ห้างหุ้นส่วนจาํกัด ส.ทรัพย์เจริญ 

คอนกรีต ในรูปแบบปริมาณยอดขายเป็นลูกบาศกเ์มตรต่อเดือน พบว่า ปัจจัยดา้นประชากรและเศรษฐกิจที่มี

ความสมัพนัธก์ับยอดขายคอนกรีตผสมเสรจ็ กรณีศึกษา: หา้งหุน้ส่วนจาํกัด ส.ทรพัยเ์จริญ คอนกรีต ไดแ้ก่ พืน้ที่

ไดร้บัอนุญาตก่อสรา้ง การก่อสรา้งภาคเอกชนและผลิตภัณฑม์วลรวมในจังหวัดต่อหัว โดยพืน้ที่ไดร้บัอนุญาต

ก่อสรา้งมีความสมัพันธ์ในทิศทางตรงกันข้ามกับปริมาณยอดขายคอนกรีตผสมเสร็จ กรณีศึกษา: หา้งหุน้ส่วน

จาํกัด ส.ทรพัยเ์จริญ คอนกรีต เนื่องจากแผนพฒันาจงัหวดัสพุรรณบุรีมุ่งเนน้ไปที่การพฒันาระบบคมนาคมและ

การพฒันาโครงสรา้งดา้นสาธารณปูโภคเดิมที่มีอยู่ ประกอบกบัยงัมีขอ้จาํกดัของพืน้ที่สีเขียวตามกฎหมายผงัเมือง

ที่ยังไม่สามารถขออนุญาตก่อสรา้งได ้ดังนั้น แมว่้าพืน้ที่ไดร้ับอนุญาตก่อสรา้งจะลดลงแต่ยอดขายคอนกรีต

ผสมเสร็จจึงยังเพิ่มสูงขึน้ได้ สอดคล้องกับงานวิจัยของชัชชญา เสริมพงษ์พันธ์ (2560) ที่ได้ศึกษาอัตราการ

เปลี่ยนแปลงปรมิาณความตอ้งการปนูซีเมนตใ์นประเทศไทย พบว่า พืน้ที่ไดร้บัอนญุาตก่อสรา้งมีความสมัพนัธใ์น

ทิศทางเดียวกนักบัการเปลี่ยนแปลงปรมิาณความตอ้งการปนูซีเมนตใ์นประเทศไทย 

 การก่อสรา้งภาคเอกชนมีความสัมพันธ์ในทิศทางตรงกันข้ามกับปริมาณยอดขายคอนกรีตผสมเสร็จ 

กรณีศกึษา: หา้งหุน้สว่นจาํกดั ส.ทรพัยเ์จรญิ คอนกรีต อาจเนื่องมาจากกิจการมีการดาํเนินงานกบักลุม่ลกูคา้หลกั 

2 กลุม่ คือ กลุม่ลกูคา้ทั่วไปที่เป็นเจา้ของสิ่งปลกูสรา้งเองโดยตรงและอีกกลุ่มเป็นผูร้บัเหมาที่ดาํเนินงานโครงสรา้ง

ตัง้แต่ขนาดกลางไปจนถึงขนาดใหญ่ ซึ่งกลุ่มลูกคา้หลกัใชง้บประมาณส่วนตัวในการก่อสรา้ง ดังนั้น แมว่้าการ

ก่อสรา้งภาคเอกชนจะลดลงแต่ยอดขายคอนกรีตผสมจึงยงัเพิ่มสงูขึน้ได ้สอดคลอ้งกับงานวิจยัของชชัชญา เสริม

พงษ์พันธ์ (2560) ที่ไดศ้ึกษาปริมาณความตอ้งการปูนซีเมนตใ์นประเทศไทย ผลการศึกษา พบว่า การก่อสรา้ง

ภาคเอกชนเป็นตวัแปรเดียวที่ส่งผลต่อปริมาณความตอ้งการปนูซีเมนตใ์นประเทศไทยและมีความสมัพนัธไ์ปใน

ทิศทางเดียวกัน สงัเกตไดจ้ากสดัส่วนกาใชปู้นซีเมนตข์องภาคเอกชนอยู่ที่ประมาณรอ้ยละ 65 - 70 ของการใช้

ปนูซีเมนตใ์นประเทศไทย 

 ผลิตภัณฑ์มวลรวมในจังหวัดต่อหัวมีความสัมพันธ์ในทิศทางเดียวกันกับปริมาณยอดขายคอนกรีต

ผสมเสร็จ กรณีศึกษา: หา้งหุน้ส่วนจาํกัด ส.ทรพัยเ์จริญ คอนกรีต ผลิตภณัฑม์วลรวมในจงัหวดัต่อหัวสะทอ้นให้

เห็นถึงภาพรวมดา้นเศรษฐกิจและศักยภาพในการสรา้งรายไดภ้ายในจังหวัด นาํไปสู่การขับเคลื่อนและพัฒนา

จงัหวดัซึ่งส่งผลดีต่อภาคธุรกิจก่อสรา้งและทาํใหย้อดขายคอนกรีตผสมเสร็จเพิ่มสงูขึน้ สอดคลอ้งกับงานวิจยัของ 

Dobrota and Caruntu (2012) ที่ไดศ้ึกษาความสมัพนัธร์ะหว่างผลิตภณัฑม์วลรวมในประเทศต่อหวักับการผลิต

เหล็กดิบ ซึ่งเป็นหนึ่งในวสัดกุ่อสรา้งที่มีความสาํคญั ผลการศึกษา พบว่า ผลิตภณัฑม์วลรวมในประเทศต่อหัวมี

ความสมัพนัธใ์นทิศทางเดียวกนักบัการเติบโตของปรมิาณการผลิตเหล็กดิบ และยงัสอดคลอ้งกบังานวิจยัของ Wei 

et al. (2019) ที่ไดศ้กึษาความตอ้งการปนูซีเมนตใ์นปี 2030 ผลการศกึษา พบว่า ผลิตภณัฑม์วลรวมในประเทศต่อ

หวัเป็นปัจจยัที่มีความสมัพนัธต่์อความความตอ้งการปนูซีเมนต ์

 

 

 



วารสารเศรษฐศาสตรแ์ละนโยบายสาธารณะ 13 (26) : 45-59                                                                            58 

ปีท่ี 13  ฉบบัท่ี  26  กรกฎาคม - ธันวาคม  2565 
 

ข้อเสนอแนะ 

ขอ้เสนอแนะที่ไดจ้ากการวิจยั 

 จากผลการศึกษาดังที่ไดก้ล่าวไปแลว้ในข้างตน้ เพื่อใหก้ิจการของหา้งหุน้ส่วนจาํกัด ส.ทรัพยเ์จริญ 

คอนกรีต สามารถตอบสนองความตอ้งการคอนกรีตผสมเสรจ็ในพืน้ที่จงัหวดัสพุรรณบุรีที่มีการเปลี่ยนแปลงไปได้

อย่างมีประสิทธิภาพ จึงควรที่จะวางแผนธุรกิจ ดงันี ้

 1) พิจารณาแผนพฒันาจงัหวดัสพุรรณบรุี ซึ่งแผนพฒันาจงัหวดัสพุรรณบุรี พ.ศ. 2566 ถึง 2570 ยงัคงมี

การพัฒนาปัจจัยโครงสรา้งพืน้ฐานและสิ่งอาํนวยความสะดวกใหเ้พียงพอและมีมาตรฐาน เพื่อพัฒนาคุณภาพ

ชีวิตของประชาชน พัฒนาการท่องเที่ยวและการกีฬา เพื่อส่งเสริมอัตลกัษณข์องจังหวัดสุพรรณบุรี หา้งหุน้ส่วน

จาํกัด ส.ทรัพย์เจริญ คอนกรีต จึงเลือกกําหนดกลยุทธ์ระดับองค์กรแบบเติบโต (Growth Strategy) ในการ

ขบัเคลื่อนธุรกิจเพื่อเนน้การเติบโต ดว้ยการพฒันาธุรกิจจากผลิตภณัฑท์ี่มีอยู่เดิมและเป็นรายไดห้ลกัของกิจการ 

คือ ผลิตภณัฑค์อนกรีตผสมเสรจ็  

 2) การวางแผนเรื่องกาํลงัคนและการผลิต ในช่วงเดือนกรกฎาคมถึงเดือนกันยายนหรือไตรมาสที่ 3 จะ

ส่งผลใหมี้ยอดขายคอนกรีตผสมเสร็จที่เพิ่มสงูขึน้ เนื่องจากเป็นช่วงที่จะมีการดาํเนินงานก่อสรา้งของหน่วยงาน

ภาครฐัในระดบัทอ้งถิ่นเป็นจาํนวนมาก ซึ่งจะตอ้งดาํเนินงานก่อนปิดงบประมาณประจาํปีในวนัที่ 1 ตลุาคม ส่วน

ในช่วงเดือนมกราคมถึงเดือนมีนาคมหรือไตรมาสที่ 1 จะส่งผลใหมี้ยอดขายคอนกรีตผสมเสรจ็ลดลง เนื่องจาก

ในช่วงเทศกาลปีใหม่หลายกิจการในกลุ่มธุรกิจก่อสร้างจะหยุดยาวต่อเนื่องเพื่อให้คนงานได้เดินทางกลับ

ภมิูลาํเนา ประกอบกบัการขอความร่วมมือจากแขวงการทางใหง้ดการสญัจรของรถขนสง่ปนูที่มีขนาดตัง้แต่หกลอ้

ขึน้ไปในช่วงเทศกาลดังกล่าว ทาํใหต้อ้งชะลอการทาํงานและมีผลต่อยอดขายคอนกรีตผสมเสร็จที่ลดลง ดังนั้น

กิจการควรมีการวางแผนจา้งรถขนส่งวัสดุส่วนผสมจากภายนอกเพิ่มในช่วงไตรมาสที่ 3 เพื่อป้องกันการขนาด

แคลนวสัดสุ่วนผสม และหากมีกรณีที่ไม่สามารถส่งสินคา้ไดท้นัควรวางแผนกระจายงานใหก้ับผูจ้ดัจาํหน่ายราย

อ่ืนที่อยู่กลุม่เดียวกนัเพื่อรกัษาลกูคา้ สว่นการดาํเนินงานในไตรมาสที่ 1 ที่มีปรมิาณการผลิตนอ้ยโดยเฉพาะในช่วง

ตน้เดือนมกราคมจึงเหมาะสมที่จะวางแผนซ่อมบาํรุงเครื่องจกัรในช่วงเวลาดงักลา่ว 

 3) การจัดส่งสินคา้ ปัจจัยดา้นเวลาก็มีความสัมพันธ์กับปริมาณยอดขายคอนกรีตผสมเสร็จและควร

คาํนึงถึง เนื่องจากปัจจัยดา้นเวลาที่เป็นช่วงฤดูฝนอาจไม่เก่ียวข้องกับกับปริมาณยอดขายคอนกรีตผสมเสร็จ

ตามที่ผูป้ระกอบการคาดการณเ์สมอไป ดงันัน้ ควรวางแผนการสั่งซือ้วสัดสุ่วนผสมและวางแผนการจดักาํลงัการ

ผลิตใหส้อดคลอ้งกับปัจจยัดา้นเวลาที่ส่งผลต่อกิจการ เพื่อป้องกันปัญหาการจดัส่งคอนกรีตที่ล่าชา้และสามารถ

ตอบสนองความตอ้งการของลกูคา้ไดอ้ย่างมีประสิทธิภาพ 

 นอกเหนือจาก แผนพัฒนาจังหวัดสุพรรณบุรี การวางแผนกาํลังคนและการผลิตตลอดจน การจัดส่ง

สินคา้แลว้นั้น ผูวิ้จัยมีข้อเสนอแนะเก่ียวกับกลยุทธ์ดา้นการตลาด ดังนี ้ในส่วนของผลิตภัณฑข์องหา้งหุน้ส่วน

จาํกัด ส.ทรัพยเ์จริญ คอนกรีต ควรนาํเสนอถึงการไดร้ับรองมาตรฐานผลิตภัณฑอ์ุตสาหกรรม (มอก.) มีการ

ตรวจสอบคณุภาพทกุครัง้หลงัการผลิต โดยจะตัง้ราคาตามตลาดแต่ยงัคงรกัษาคณุภาพ เพื่อสรา้งความเชื่อมั่นใน

ตวัสินคา้ใหแ้ก่ผูบ้ริโภค วิธีการชาํระเงิน ลกูคา้สามารถชาํระเงินไดห้ลากหลายช่องทางและมีการใหเ้ครดิตชาํระ

เงินกบัลกูคา้ที่มีความน่าเชื่อถือ ลกูคา้สามารถสอบถามหรือสั่งซือ้ไดท้างช่องทางออนไลนแ์ละออฟไลน ์โดยจดัทาํ
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โปรโมชั่นส่วนลดพิเศษใหก้ับลกูคา้ที่ชาํระเงินเต็มจาํนวนหรือลกูคา้ที่เลือกชาํระเป็นเงินสด เนื่องจากเป็นอีกหนึ่ง

ช่องทางทางการตลาดที่สาํคญัในปัจจบุนั การพฒันาบคุลากร ควรจดัใหมี้การฝึกใหพ้นกังานทกุคนมีทกัษะในการ

คาํนวณปริมาณการใชค้อนกรีตเพื่อใหส้ามารถใหค้าํแนะนาํลกูคา้ไดอ้ย่างรวดเร็ว และจะสรา้งแรงจูงใจโดยเพิ่ม

เงินใหก้ับพนักงานขับรถทกุคนมีใบขับขี่ประเภท 3 ที่สามารถขับไดท้ัง้รถ 6 ลอ้ 10 ลอ้ และรถหัวลากจูง เพื่อให้

สะดวกต่อการจดัคิวรถ และเพื่อใหก้ิจการสามารถขยายกิจการไดค้รอบคลมุตามความตอ้งการคอนกรีตผสมเสร็จ

ในพืน้ที่จังหวัดนัน้ หา้งหุน้ส่วนจาํกัด ส.ทรพัยเ์จริญ คอนกรีต ควรมีการวางแผนดา้นการเงินสาํหรบัการดาํเนิน

กิจการดว้ย 

ขอ้เสนอแนะในการวิจยัครัง้ต่อไป 

 การศึกษานีมี้ข้อจาํกัด คือ ระยะเวลาที่ใช้ในการพยากรณ์ยอดขาย 3 ปี เท่านั้น ซึ่งการพยากรณ์ใน

ระยะเวลา 3 ปีไม่เพียงพอต่อการวางแผนเพื่อขยายกาํลงัการผลิตของกิจการ ดงันัน้ การศึกษาต่อไปจึงควรขยาย

ช่วงระยะเวลาใหย้าวนานขึน้ เพื่อสามารถพยากรณแ์ละนาํไปวางแผนกาํลงัการผลิตของกิจการได ้
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